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Anotace

Diplomova prace ,,Rdmcovani tématu elektronické evidence trzeb ¢eskymi dennimi médii*
zkouma pomoci kvantitativni obsahové analyzy mediélni zpiisob pokryti tématu elektronické
evidence trzeb deniky Blesk, Mlad4 Fronta, Pravo, Hospodaiské noviny a Lidové noviny.
V teoretické Casti se vénuje samotnému vlivu médii. Na zaklad¢ teoretickych poznatkl jsou
popsany urovné nastolovani agendy — za prvé se jedna o prvni stupenl nastolovani agendy, ve
kterém jsou nastinény typologie témat, ktera si média vybiraji do svych medialnich agend, a
aktért, jejichz definovéani pro ucely prace se odviji o Hartleyho (1982) hlast s pfistupem a
Kieckova (2013) dé€leni na kolektivni a individualni politické aktéry. Dalsi ¢ast se vénuje
druhému stupni nastolovani agendy, ktery v ptipad€ diplomové prace zahrnuje ramcovani.
V prvnich kapitolach je popsana zakladni typologie déleni na generické a specifické ramce, se
zaméfenim na tematické a epizodické ramcovani, které jsou nasledné vyuzity v analytické
Casti. Posledni c¢éast teorie ramcovani se zaméifi na pét typl ramct podle Semetko a
Valkenburg (2000), které obecné ramce podle specifickych obsahovych rysi déli dale na
konfliktni, lidského z&jmu, odpovédnostni, moralni a ekonomickych disledkii. Nasledn¢ je
v teorii rozebran koncept cyklu pozornosti médii k tématu podle Downse (1972). Posledni
¢ast teorie popisuje, jak se dosud studie vénovaly zpravodajstvi o ekonomickych zalezitostech
a statnich regulacich, nakonec je struéné vyjmenovana historie elektronické evidence trzeb,

podle niZ se v asovém hledisku orientuje analyticka cast prace.

Annotation

The diploma thesis "The Framing of the Topic of Electronic Sales Records by the Czech
Daily Media" explores the quantitative content of the analysis in the way how media cover the
subject of electronic sales records of the daily press Blesk, Mlada fronta, Pravo, Hospodarskeé
noviny and Lidové noviny. The theoretical part focuses on the influence of the media itself.
On the basis of the theoretical knowledge, the levels of the agenda are described - firstly, the
first stage of agenda setting, which defines the typology of the themes chosen by the media in
their media agendas and actors whose definition for work is based on Hartley (1982) approach
and Krecek (2013) division into collective and individual political actors. Another part deals
with the second stage of the agenda setting, which in the case of diploma thesis includes
framing. The first chapters describe the basic typology of division into generic and specific
frameworks, focusing on thematic and episodic framing, which are subsequently used in the

analytical part. The last part of the framing theory focuses on five types of frames according



to Semetko and Valkenburg (2000), who divide the general framing according to specific
content features into conflicting, human interests, responsibility, moral and economic
consequences. Consequently, in the theory, the concept of a media attention cycle on Downs
theme (1972) is elaborated. The last part of the theory describes how the studies on economic
affairs and state regulation have been studied so far, and finally, the history of the electronic
sales records, according to which the analytical part of the thesis is oriented in a time

perspective.
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Uvod

Vliv masovych médii na spolecnost a jejich schopnost ovliviiovat zpusob, jakym lidé
premysleji o celospoleCenskych tématech, byl uz od pocatku minulého stoleti znacné
diskutovanym problémem, ktery v poslednich letech stale eskaluje a je podrobovano

cetnym vyzkumam.

Ekonomickd témata spojend at’ uz s hospodafenim zemé, finan¢nimi krizemi,
nastavovanim dafovych mechanismi, kam fadime pravé otdzku elektronické evidence
trzeb, nebo statnimi regulacemi, byvaji ¢asto podavana predevsim negativné, diky ¢emuz
maji 1 negativni vliv na vefejnou agendu. Zaroven jsou znalosti medialnich publik o
principech statniho hospodarstvi, dafovych mechanismti nebo finan¢nich krizi a jejich
disledkt nedostatecné. Informace o ekonomickych tématech v jakémsi komplexnéjSim
pojeti ziskavaji ptijemci medidlnich sdéleni z jednotlivych obsahli zpravodajskych médii,
aniz by pfitom bylo nutné sledovat tvrdd ekonomicka data. Pravé ztoho divodu je
zavislost jedinct na médiich v ptipadé ekonomického zpravodajstvi mnohem silngjsi nez

ptipadé jinych témat. (Damstra a Boukes 2018)

Téma elektronické evidence trzeb se svou charakteristikou fadi mezi ekonomicka
témata, vzhledem k zapojeni politickych subjektii do diskuze vSak zaroven leZi na pomezi
politického zpravodajstvi. Samotny vstup zakona v platnost se dotkl zna¢ného poctu
¢eskych obcani, konkrétné minimalné ptl milionu podnikatelti (Podnikatel 2014). Za rok
2017 patfilo téma elektronické evidence trzeb k nejvyhleddvangjSim na ceském
vyhledavagi Seznam.cz, celkem se zatadilo na osmé misto (Ceské noviny 2018). Pravé na
zakladé dopadu a zasahu na zna¢ny pocet obyvatel jsem se rozhodla zpracovat diplomovou
praci, ktera analyzuje zptlisob, jakym média do své agendy zafazovala téma elektronické
evidence trzeb, jakéd specificka témata si vybirala, jakym aktérim dédvala prednost a jak

stylizovala ¢lanky o elektronické evidenci trzeb.

Diplomova prace se bude délit celkem na devét kapitol, které budou sloZeny z dalSich
podkapitol. Prvni ¢ast se vénuje teoretickému nastaveni ndsledného kvantitativniho
obsahového vyzkumu vybranych tisténych médii. Prvni kapitola se bude podrobné zabyvat
vlivem médii na spolecnost, kategorizaci a jakym zptisobem medialni obsahy plisobi na
své prijemce. Druhd kapitola je vénovana popisu konceptu nastolovani agendy jako klicové

teorii pro urceni ucinkl médii, jejiz jednotlivé stupné a jejich charakteristické prvky jsou



v diplomové praci objektem analyzy. V této kapitole je koncept zasazen do obdobi podle
periodizace McQuaila (1999), jsou zde rovnéz popsany nejzasadnéj$i milniky historie
vyzkumu nastolovani agendy. Podkapitolou je poté kategorizace konceptu nastolovani
agendy na prvni, druhy a intermedidlni stupen agendy, vcetné zaclenéni jednotlivych

konkrétnich charakteristik kazdého jednoho stupné.

Tteti cast diplomové prace se vénuje detailnimu popisu prvniho stupné nastolovani
agendy a vybranych charakteristik, které jsou nésledné analyzovany v praktické casti.
Nejprve se treti kapitola zamétuje na vybér témat do médii, coz je princip, na kterém je
samotny koncept nastolovani agendy postaveny. Druhd ¢ast je vénovana systému vybéru
aktért, pro ktery je vyuzit koncept hlast s pfistupem podle Hartleyho (1982) a rozdéleni
politickych aktért podle Kiecka (2013).

Ctvrta kapitola se vénuje charakteristikim druhého stupné nastolovani agendy,
konkrétn¢ do detailu popisuje rdmcovani. V prvni podkapitole bude popsana typologie
ramcovani, tedy zakladni déleni na obecné a specifické ramce podle de Vreese (2005) a na
epizodické a tematické ramce podle Iyengara (1991), které budou sledovany v analytické
¢asti. Nasledujici podkapitola bude vysvétlovat charakteristiky generickych ramci tak, jak
je definovaly Semetko a Valkenburg (2000) — tedy ramctim konfliktnim, odpovédnostnim,
lidského zajmu, ekonomickych disledki a mordlnim ramcim. Posledni podkapitola

vysvétlyje, jakymi zdkladnimi principy lze identifikovat rdmce v medialnich textech.

Pata kapitola se bude vénovat popisu cyklli pozornosti vetejnosti a médii podle definice
Downse (1972). Téch je dle jeho zkoumani pét a odrazeji ,,putovani problému medialni a
vefejnou agendou, od nulové, pfes extrémni pozornost, po nasledny tpadek zajmu. Sesta
kapitola shrnuje dosavadni znalosti o ramcovani a medialni agend¢ ekonomickych témat a
statnich regulaci, zaroven vyzdvihuje argument, pro¢ sledovat rdmce 1 v jinych, nez Cisté
politickych medidlnich sdé€lenich, kterym se samotné studie nebo analyzy vénuji nejcastéji
(Quiring a Weber 2012). Sedma kapitola se zam¢ti na popis samotné elektronické evidence
od pocatku diskuze o jejim zavedeni az po jednotlivé faze jejiho samotného zavedeni,

véetné udélenych nebo diskutovanych vyjimek pro vybrané skupiny Zivnostniki.

Analyticka cast bude rozd€lena na dvé kapitoly. Osma kapitola popise vyzkumnou
metodu, vyzkumné otdzky a nastaveni vlastniho vyzkumu. Devatad kapitola se bude
vénovat interpretaci dat vlastnimu vyzkumu tématu elektronické evidence trzeb, zdkladnim

souborem budou deniky Blesk, Pravo, Lidové noviny, Hospodaiské noviny a Mladé4 Fronta
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Dnes a jejich vydani béhem let 2016 a 2017. Samotna analyza bude rozd€lena do péti
kapitol podle analyzované ¢ésti — zamétovat se bude bud’ na samotny cyklus pozornosti, na
aktéry, na ramcovani, nebo na témata obecné. Vlastni vyzkum je zalozeny na vyse
popsanych teoretickych vychodiskach a na relevantnich studiich vénujicich se obdobnému

tématu.

Oproti tezim doslo v diplomové praci ke zméné zaméieni diplomové prace. Na zakladé
studie literatury k tématu jsem dosla k nazoru, ze zaméteni se pouze na rdmcovani je piilis
uzké pro pochopeni celkové komplexnosti komunikace tématu elektronické evidence trzeb.
Proto jsem se rozhodla do analyzy zahrnout navic teorii cyklu pozornosti podle Downse,
aby doslo k SirSimu pochopeni pozornosti vénované tématu elektronické evidence trzeb. To
uzce koresponduje s konceptem nastolovani agendy, ktery byl oproti tezi rovnéZ rozvinut o
prvni stupen. Z divodu vyvazenosti zkoumaného obdobi bylo rovnéz ustoupeno od
puvodniho zavéru analyzovat téma od névrhu zdkona v roce 2015, misto toho se prace
zamétila na celé dva roky 2016 a 2017, kdy diskuze o elektronické evidenci trzeb

v médiich probihala.

1. Vliv médii

Masova média, kterymi se zpravidla rozumi periodicky tisk, rozhlasové a televizni
vysilani a dostupnd sdéleni na internetu, plni v ramci spole¢nosti mnoho vyznamnych
funkect, kterymi je zprostfedkovani informaci nebo svédectvi o udalostech, zaroven ale také
presvédCovani o spravnosti podavaného nazoru, platnosti predstavovanych norem a hodnot
a vyjednavadni o vyjasnéni stanovisek a nazord. Kromé funkci maji spolecné
charakteristiky, jakymi jsou dostupnost neomezenému mnozstvi adresatli, ktefi je mohou
pfijimat diky vysoké technickych, distribuénim a organizacnim mozZnostem, dale moZnost
pouzivani obsahli adresaty z divodl poucnych, zadbavnich a dalSich, kontinudlni nabizeni
téchto obsahil a snaha reflektovat potfeby a zdjmy adresatli, nebot’ na pfijeti obsahtli zavisi
mnohdy samotna existence média (Jirdk a Kopplova 2009). Ptijemcem sdéleni masovych
médii je vZdy masové publikum, které neni nijak organizované, hierarchizované a nema
zadnou strukturu. Jeho jedinym pojivem je tak fakt, Ze je pravé piijemcem sdéleni

masového média (Jirdk a Kopplova 2003).



Vliv médii na piijemce je znacny, urcuje jeho integraci do spolecnosti, organizuje jeho
Cas nebo mezilidské vztahy. Média maji schopnost byt nejen prospesna, vzdélavat, ucit
poznavat prostfedi, ve kterém jedinec zije, ucit spotifebitelskému rozhodovani, zaroven
mohou svym diskurzem, rétorikou a nastroji komunikace také désit, vytvaret a podnécovat
napéti ve spolecnosti a vici uréitym jedinctim, skupindm, podporovat i brzdit spolecenské
zmeény, mohou piesvédc¢ovat i manipulovat (Jirdk a Képplova 2009). Extrémnim piikladem
manipulace mize byt tfeba propaganda. Je pomérné obtizné pochopit, jaké vSechny
dasledky na jedince nebo spolecnost pochazeji pravé ze zpiisobu medidlni komunikace
masovych médii, pfesto jsou takové dusledky, a¢ neorganizované uspotradané, empiricky

dolozené (Jirak a Kopplova 2009).

Na puasobeni medidlni komunikace 1ze nahlizet podle povahy sledovaného subjektu,
predpokladanych dopadti nebo dle pribéhu komunikace. Protoze se na ucinky médii lze
divat z vétSiho mnoZzstvi pohledt, k tomu ucelu Jirdk a Kopplova (2009) rozdélili tyto
pohledy na dvé uvahy — kultiva¢ni (4¢inkové) ivahy a antropologické (avahy). Kultivacni
pohled hleda, které druhy obsahi nebo chovani médii mohou byt pficinou takovych zmén,
chovani, u jakych pfijemct za jakych okolnosti. Naproti tomu antropologické tvahy se
pohybuji v tenzich provazanosti aktivniho publika k médiim a zmény na jedincich a

spolec¢nosti jsou vysledkem vice procest ve spolecnosti (Jirdk a Képplova 2009).

Existuji obecné parametry, dle kterych lze posuzovat plisobeni médii. Je to Casovy
rozmér pusobeni, at’ uz kratkodoby a bezprostiedni, nebo naopak postupny a trvaly. Déle
zda je dopad vyvolan pfimou aktivitou média, nebo neptimo, zda je piisobeni zdmérné
nebo nezdmérné, jaka je povaha Uc¢inku, koho se zména tyka a jak moc je intenzivni (Jirdk
a Kopplova 2009). Diplomova prace se v piipad€ pisobeni médii zamétuje na Casovy
rozmér, ktery se bude odvijet od teorie Downse (1972) a na pfimou ¢i nepifimou aktivitu

média, kam se fadi koncept nastolovani agendy.

2. Nastolovani agendy

Ptihlédneme-li k vySe zminénému, je patrné, Ze medialni publikum se z masovych
médii informuje, zaroven ale pfijima jejich zplisob podani informaci. Nereaguje tak na
skuteény stav véci tak, jak se déji ve svét€ nebo na domaci scéné, ale odrdzi pseudo-

prostiedi uvadéné médiem. Masovd média nabizeji svym publikim urcité obrazy o



fungovani spolecnosti, které si pak publikum individudlné dotvaii ve svych hlavach.

(Skodové a Necas 2009)

Koncept nastolovani agendy' patii ke kliGovym konceptim z oblasti studii
medidlnich U¢inkd masovych médii, které teoretizuje distribuci témat ve vefejném
prostoru. Je zaloZzen na predpokladu, ze média pfimo nebo nepiimo ovliviiuji predstavy,
piesvédceni, postoje, hodnoty nebo chovani piijemct sd€leni. Oblast studia medidlnich
ucinkd periodizoval McQuail (1999), Gcinky rozdélil podle kognitivniho, konativniho a
kognitivniho déleni na 4 faze — za prvé faze vSemocnych médii, ktera se datuje od prelomu
19. a 20. stoleti do 30. let 20. stoleti. V této fazi maji média moc utvaret minéni a
ptesvédceni, méni navyky a aktivné ovliviiuji ndvyky chovani jedincti a spole¢nosti. Druha
faze se nazyva jako faze omezenych ucinkti médii a datuje se 30. do 60. let minulého
stoleti. Rozviji se vni empiricky vyzkum, spojena je zejména s propojenim poznatkl
z psychologie a sociologie, odprostuje se od predstavy o viemocnych médiich (Skodova et

al. 2008).

Treti faze, kam se fadi koncept nastolovdni agendy, je nazyvdna navratem
k pfedstavé o mocnych médiich, datuje se do 70. let minulého stoleti. Jsou op¢ct hledany
vyznamné UCinky meédii, tentokrat s pomoci revidovanych spolecenskych a medialnich
procest. Objevuji se nazory sledujici, jak média konstruuji realitu, vyzkum se zajimé o
zpracovani medialnich obsahil pfed jejich predstavenim publiku. Posledni faze se nazyva
fazi dlouhodobych ucinkl, nékdy také dohodnuty vliv médii, a datuje se k zacatku 80. let
20. stoleti. V tomto obdobi se vyzkumnici vénuji medialnim textim smérem k publiku, ale
i medidlnim organizacim. Média maji vliv na konstruovani vyznamu, publikum tyto

vyznamy vsazuje do vlastnich vyznamovych hierarchii. (Skodova et al. 2008)

Nastolovani agendy lze zafadit jako samostatnou teorie uc¢inkd médii, pfesah ma
ovSem fakticky i do dalSich védnich disciplin a konceptd. Naptiklad podle teorie socialni
konstrukce autorii Bergera a Luckmanna z roku 1966, ktera se d4 na masova média pfimo
aplikovat, jsou medidlni sdéleni vzdy zkreslena samotnou povahou média a skute€nost,
kterou média prezentuji, je timto zkreslenim ovlivnéna. Samotné nastolovani agendy je

v podstaté nastrojem konstrukce reality skrze masova média a odhaluje proces vybéru

! Pojem nastolovani agendy pochazi z anglického agenda setting. In: McCombs a Shaw 1972. Pro t&ely
diplomové prace je pouzivan ¢esky termin nastolovani agendy.
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urcitych témat do medialnich sd€leni a vefejné debaty, ve stejném cCase také proces

vylouceni ur¢itych témat z této debaty a sd¢leni. (Reifova 2004)

Principu nastolovani agendy se jiz v roce 1922 vénoval Lippmann ve své knize
Public Opinion. V publikaci tvrdi, ze 1idé ziji v pseudoprostiedi, které je utvareno médii a
jinymi nastroji sdélovani, proces vSak zatim nenazyva nastolovanim agendy (Lippmann
2015). Za jedny z prvnich vyzkumnikl, ktefi se z empirického pohledu nastolovanim
agendy zabyvali, jsou povazovani autoii McCombs a Shaw. Pravé v jejich ¢lanku The
agenda-setting function of mass media z roku 1972 byl termin poprvé pouzit. Autofi se
vénovali pfikladu prezidentskych voleb ve Spojenych statech vroce 1968, na kterém
zkoumali, pro¢ si masova média vybiraji kterd témata a jak tento vyber nésledné ovliviiuje
vefejnou debatu. Studii pojmenovaly Chapel Hill Study, podle mésta, kde k vyzkumu
doslo. Dosli k zavéru, Ze pokud se medidlni agenda vénuje vice jednomu tématu, vetejnost

je pak pfijme za vlastni mnohem sndze. (McCombs a Shaw 1972)

Mezi dalsi teoretiky, ktefi zkoumali média z pozice nastolovani agendy, patfil
Funkhouser. Ten ve stejném roce, ve kterém McCombs a Shaw vydali vysledky studie
z Chapel Hill, tedy 1972, rovnézZ ve ¢lanku The Issues of the Sixties: An Exploratory Study
in the Dynamics of Public Opinion sledoval vztah medialni agendy a vefejné debaty, a to
ve vybranych médiich po celych Spojenych statech. I z jeho studie byl patrny tzky vztah a
ovlivilovani ze strany medidlni agendy do vefejného diskurzu, zaroven ale konstatoval, Ze
mediadlni agenda méla jen malou oporu ve skutecném prubéhu popisovanych témat.

(Trampota, Kiecek, Necas 2006)

Zasadnim milnikem pro tvorbu teorie nastolovani agendy pfinesla publikace
Agenda-setting autorii Dearinga a Rogerse z roku 1996, ktera poprvé diverzifikovala typy
agend — a to na medialni, vefejnou a politickou. Agendy se liS§i zejména podle misto
vyzkumu. O medidlni agend€¢ tedy hovoiime v pfipadé, Ze je pro vyzkumnika

wevr

novinaf, ale kromé néj také naptiklad inzerenti, zaméstnanci PR agentur, ktefi tvofi tiskova
prohlaseni, tiskovi mluvei a v rdmei samotnych médii také zejména ta nejvazenéjsi jména,
kterd nastoluji témata menSich redakcim. Vztah k realité pfiblizuji takzvané indikatory
skutecnosti, coz pfevazné dolozitelné statistické ukazatele typu HDP, velikost exportu a

importu, mira nezaméstnanosti a dalsi.



V ptipadé agendy veiejné se naopak sleduje vyznamnost danych témat u
vetejnosti. Vyzkumy, které se zabyvaji vetejnou agendou, déli autofi Dearing a Rogers na
dvé kategorie — longitudinalni a hierarchické. Hierarchické vyzkumy sleduji v jednom
casovém bod¢ vice témat. Naproti tomu longitudindlni vyzkumy sleduji témata v delSim
c¢asovém horizontu. Jako politickou agendu autoii definovali vyznamnost zajmu o politické

udalosti, je to v podstaté¢ kombinace obou ptedchozich. (Dearing a Rogers 1996)

2.1.1. Kategorizace nastolovani agendy

vewr

nastolovani agendy, a to podle hloubky analyzy (Tabery 2008):

1) Prvni stupen nastolovani agendy — prvni Groven se zabyva samotnym pienosem
vyznamnosti objektli ze strany masovych médii na vefejnost (McCombs a Shaw

1972). Podle autori Coleman et al. je to , proces masovych médii prezentujici

vvvvvv

Voo

Cim vice je problém zmiiiovan, tim diilezitéji se jevi lidem* (Coleman et al. 2009, s.
147). Prvni stupen nastolovani agendy se zaobira problémy, udalostmi, politickymi
osobnostmi v medidlni agend€. Snazi se poukdzat na to, jakym zpisobem medialni
agenda pusobi na publikum tim, jakd témata vybira za dilezitd (McCombs 2009).

Jednotkou analyzy prvniho stupné nastolovani agendy je objekt, v ptipadé¢ médii
vlastné téma (Weaver et al. 2004). Proto se prvni Urovenl nastolovani agendy
nazyva jako proces prenosu vyznamnosti urcitych objekti z medidlni agendy na
agendu vefejnou. Objektem v tomto piipadé mohou byt vetrejné problémy — typu
kriminality, hospodaiskych represi, terorismu, nebo vefejné osobnosti — typu

prezidentskych kandidata, politikti a podobné.

Pro studium nastolovani agendy je jednim z nejuzivanéjSich termind vyznamnosti.
Definice vyznamnosti existuje jak pro medidlni agendu, tak pro agendu vetejnou
(McCombs 2009). Vyznamnost medialni agendy se da rozdé€lit na vnéjsi (external), kterd
se nazyva viditelnost. Méfi se poctem novych piibéhil a témat v medialni agend€. Vnitini
(internal) vyznamnost je pak nazyvano prominentnosti. Méfitelna je podle délky ¢lanku a

umisténi ¢lanku v mediédlni agend€ daného média. (Kiousis 2004)

2) Druhy stupen nastolovani agendy — druhy stupen nastolovani agendy rozSituje

puvodni definici teorie a zaméfuje se na pienos atributii vyznamnosti (McCombs a
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Shaw 1993). Takzvana atributovd agenda, jak se druhému stupni nastolovani
agendy nékdy tikd, se snazi zodpovédét, jak lidé o daném problému, tématu,
vetejné osobnosti nebo objektu premysli. Cely proces se tedy vice kontextualizuje a
je zasazen do urcitych zazitych struktur, ramct. Druhy stupen se nezaméfuje na
samotny objekt, jako v piipadné prvniho stupné nastolovani agendy, ale na jeho

charakteristiku, jeho vlastnosti a jeho atributy. (Kim a McCombs 2007)

V souvislosti s druhym stupném nastolovani agendy se c¢asto hovoii o takzvaném
ramcovani’, kterému se bude diplomové prace podrobn& vénovat v dal$i asti textu. Stejnd
tak se druhy stupeni nastolovani agendy Casto spojuje s takzvanym primingem, coZ je

koncept odvozeny od stejnojmenného jevu v kognitivni psychologii. (Trampota 2006)

Priming je jednoslovné ptekladan jako vypichnuti (Trampota 2006), fakticky se jedna
o upfednostiiovani urcitych informaci pfed jinymi. Teorie primingu vlastné popisuje
zvySovani efektu medialnich G¢inkl tim, ze medidlnimu publiku nabizi pfedchozi kontext,
a to takovy kontext, ktery bude slouzit pro interpretaci nasledné komunikace. Zatimco
nastolovani agendy medidlnimu publiku urcuje pfevazné dilezitost problému, priming pak
slouzi k identifikaci dobra a zla, ohledn¢ kredibility popisovanych osob a tak dale.
(Domke, Shah a Wackman 1998)

3) Intermedialni agenda — tfeti stupen nastolovani agendy nékdy stoji mimo fazeni
predchozich dvou stupnii nastolovani agendy. Intermedialni agendou je mysSleny
vliv médii na svou préci a medidlni agendu mezi sebou. Novinafi od konkuren¢nich
médii Casto ziskavaji ndpady na tvorbu nového textu a rozvoj novych témat. Prave
na zékladé¢ vybéru urcitetho tématu v konkurencnim médiu se také redakce
rozhoduji, jakd témata zatfadit do vlastni medidlni agendy a jak je dale rozvijet.
Meédia tak akceleruji Sifeni urcitych zpradv nebo témat a zndsobuji objem jedné
zpravy, ¢imz ji ptidavaji na dileZitosti a dostavaji ji do povédomi medidlnich

publik. (Dearing a Rogers 1996)

V Ceském medidlnim prosttedi ma podle studie Nefase a Trampoty zroku 2007
nejvetsi vliv na medidlni agendy jednotlivych tiskovych médii udavda TV Nova, na
agendu televiznich redakci ma zase vliv Mlada Fronta Dnes a na agendu rozhlasovych

redakci maji vliv zhruba stejn€ Hospodaiské noviny a také Mlada Fronta Dnes (Necas

2 Pojem ramcovani pochazi z anglického prekladu framing. Diplomova prace bude uvadét cesky nazev.
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a Trampota 2007). Na medialni obsahy &eskych médii ma navic vliv Ceska tiskova

kancelat (CTK), jejiz placeny obsah viechny redakce piebiraji.

3. Nastolovani agendy prvniho stupné

Prvni kapitoly se vénovaly ukotveni konceptu nastolovani agendy v teorii o ucincich
médii a popsani nebo kategorizaci jednotlivych urovni nastolovani agendy. Nasledujici
casti diplomové prace se budou vénovat detailnimu popisu vybranych charakteristik
prvniho stupné nastolovani agendy, ze kterych bude nésledné vychazet analytickd cast.
Prvni stupeni nastolovani agendy, jak uz bylo zminéno v ptedchozich kapitolach, se obecné
vénuje pienosu vyznamnosti reprezentace nebo témat z medidlni agendy do agendy
vetejné. Nemusi se jednat pouze o pfenos vyznamnosti témat, ale tfeba i osob (tedy obecné
objekt), které dostavaji prostor se v médiich vyjadiovat a prezentovat, ptipadné dalSich

charakteristik, které se v medialnich reprezentacich objevuji. (Tabery et al. 2008)

Samotné objekty maji vlastni atributy, které jim média pfisuzuji, a které se nasledné
prenasi do verejné agendy. MuzZe se jednat o atributy zcela zdkladni a jasné dané, typu kdo
je zenaty, svobodny, po ty komplexngjsi atributy, o kterych nakonec piijemci premysle;ji.
Miuzeme tedy rozliSit na mikro a makro atributy. Prvni stupeni nastolovani agendy fesi
pfenos vyznamu objektl. Plati, Ze se v této fazi vyzkumu vyzkumnici odrézeji od otazky, o
¢em maji ptijemci ptemyslet. V prvni stupni se zkouma, jaké téma nebo jaky objekt, aktér
je medidlni agendou povazovan za vyznamny, a tudiz se dostavd do popiedi a ma
vysostnéjsi, frekventovangjsi postaveni nez jind témata, objekty nebo aktéfi. (Tabery et al.

2008)

3.1. Tematicka agenda zpravodajstvi

Pro ucely diplomové prace je vhodné rozliSit pojmy téma a agenda. Zatimco samotné
téma je autory Dearingem a Rogersem uvadeéné jako urcita spolecenska potiz, kterou si
média vybrala a vénuji se ji, agenda je proti tomu souborem témat, kterym se dostava ve
vybraném casovém Useku urcité dilleZitosti. Pokud konkretizujeme agendu médii, jedna se
o tentyZ soubor témat, kterym se dostdva ve vybraném Case pozornosti vybranych médii.
Agenda médii je kvantifikovatelna naptiklad skrze pocet ¢lankt, délku ¢lankd, vénovany

¢as v radiovém nebo televiznim vysilani a tak déle. (Dearing a Rogers 1996)
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Samotna tematickd agenda zpravodajstvi je predmétem zkoumani konceptu nastolovani
agendy médii v prvnim stupni. Aby se téma dostalo do agendy masovych médii a stalo se
tak nastolovanou agendou, musi projit vybérem redakci, novinari, editord a nékdy i
vlastnikli médii. Kdo ma moznost podilet se na vybéru témat, zda se jednd o aktivitu
spontanni nebo naopak promyslenou, zkoumal v 50. letech 20. stoleti David White. Pro
vylozeni vysledkli své prace pouzil termin gatekeeper neboli vratny. White vychazi
z poznatku, ze se zurnalisté pii svém povolani setkavaji s obrovskym kvantem zprav, které
mohou byt potencialné vhodné k vyuziti. Na zakladé pozorovani amerického novinare pfi
jeho praci White zjistoval, pro¢ nékteré zpravy zurnalista zamita. DosSlo ke zjisténi, Ze
zamitnuti probihd z dvodu obsahového, tedy v nejcastéjSim ptipad¢ se mu zprava nezdala
zajimava nebo se nehodila do konceptu. V druhém piipadé se jednalo o divody, které
White klasifikoval jako organizacni. Novindi nezafadil zprdvu, protoze se prosté do
agendy na jeden den nebo uzavérku zkratka neveSla. Vybér se, pokud sumarizujeme,
odehréaval na osobnim usudku, postoji a oc¢ekavani (Trampota 2006). Popsané skute¢nosti
nebude diplomova prace analyzovat, nebot’ jsou popsané vlivy nutné podrobit zkoumani

kvalitativnimi metodami osobniho dotazovani.

Nastolovani agendy prvniho stupné, potazmo tematickd agenda médii ale netesi
pfedchozi vlivy na obsah, jakoZto obsah samotny. Nastolovani agendy lze obecné chapat
jako proces, kterym média usmérni pozornost vetejnosti k ur¢itému tématu. Nebyva to
ostatni témata. Vybér dilezitého tématu je naopak vetejnosti prezentovan implicitné, pouze
opakovanym a frekventovanéj$§im zminiovanim (Zhu a Blood 1996). Témata, ktera si média
vyberou pro nastolovani agendy, musi mit charakteristiku celospoleensky zndmého

problému a stejné tak vefejného problému. (Tabery et al. 2008)

3.2. Aktéri v médiich

Na zpravodajstvi Ize nahliZet jako na selekci lokaci a aktéri, kteti dostavaji prostor se
v medialnim prostoru angazovat. Aktéti jsou v medidlnim prostoru zastoupeni bud’ jako
zdroj, nebo o nich média informuji. Stejné¢ jako redakce vybira témata, kterd poté
publikuje, vybird i samotné aktéry, kterym dé prostor se k tématu vyjadfit, nebo o kterych
bude vefejnost informovat. Zpravodajstvi se obecné soustiedi spiSe na osoby veiejné
znamé a znacnou ¢ast medidlniho pokryti tak dostavaji hlavné politicti reprezentanti nebo
predstavitelé mistnich a statnich ufadl. Ve zpravodajstvi zaroven pievazuji zdroje s vyS$im
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spolecenskym statusem, aktéfi, kteii efektivné nakladaji s public relations a aktéfi majici
moc. Uddlosti jsou vétSinou vyvazeny tak, aby vyhovély ufadim, expertim a vétSim

korporacim. (Trampota 2006)

Obycejni nebo bézni lidé dostavaji v médiich prostor prevazné jako oponenti,
protestujici, obéti nebo porusujici zékona a jsou tak casto stavéni do role vedlejSich aktért
tématu. Rozd¢€leni na obycCejné a elitni aktéry v médiich nasleduje d€leni zprav na ty, které
narusuji moralni fad, v némz figuruji jako hlavni postavy zejména elitni aktéfi. Proti tomu
poté stoji zpravy o naruseni spoleCenského tadu, kde naopak figuruji jako hlavni aktéfti
zejména bézni lidé. Zaroven existuje nerovnost pohlavi, kterd dostdvaji prostor (Trampota
2006). Ve své publikaci Trampota zminuje vyzkum Lisbet van Zoonenové, kterd v roce
1988 na prikladu holandského zpravodajstvi poukazala na fakt, ze z kazdych sto lidi ve
zpravodajstvi, at’ uz uvedenych, nebo citovanych dostalo prostor 13 zen proti 87 muzim.
Zenské aktérky navic dostaly vyrazné krat$i prostor pro vyjadfeni nez muzi a byly

zobrazovany ve stereotypnim prostfedi domacnosti nebo s rodinou. (van Zoonen 1988)

Medialni diskurz poskytuje nédhled do procesu budovani znalosti, které mohou ménit
vysledky smysleni vefejnosti a také politickou debatu (Iyengar 1990, McCombs a Shaw
1972). Média jsou klicovym zdrojem, z néhoz jednotlivci €erpaji znalosti o probihajicich
politickych 1 jinych spolecenskych a zarovenn média davaji prostor jednotlivym lidem,
skupindm, organizacim, firmém, politikiim, vlddam a dal$im se na debatich v medidlnim
prostoru participovat (Gamson 1992). Masova média jsou dilezitym forem pro vSechny
aktéry, kteti do nich ziskaji ptistup. A to z diivodu, ze svym prohlasenim do médii ziskaji
legitimitu a zaroven konstruuji a nastoluji zaklad témat, o kterych se potom déle hovofti
(Gamson 2005). Jedinci, politici, skupiny a dal§i medialni aktéfi pocitaji s médii jako
s vefejné dostupnym zdrojem informaci pro medidlni publikum. Samotny zpisob, jakym
pak ma medidlni sd€leni vliv na jedince, je pfedmétem mnoha diskuzi, existuje ale shoda,
ze v pitipad¢ politické komunikace jsou média kritickym forem pro politické subjekty,

které se snazi ovliviiovat politické vysledky. (Scheufele 1999)

Zaroven je prokazano, ze politické elity, vlady nebo primyslovi sponzofi casto
dominuji domécim debatam o politickych a statnich zaleZitostech v medidlnim prostoru
(Tuchmanova 1978). Novinaii a editofi ,indexuji® své piib¢hy do prevladajiciho
politického diskurzu. Novinafi toto indexovani pouZivaji zejména proto, aby zachytili cely

rozsah diskuze v oficidlnich kruzich, coz prameni ze snahy poskytovat vyvazené informace
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ctenafim (Bennett 1990). Novinafské normy pro objektivitu a vyvazenost vyzaduji
zapojeni opozi¢nich nebo minoritnich hlasti do medidlnich sdé€leni. Jejich nazory vsak
mohou byt ve sdélenich méné vyrazna a vyskytovat se na mén¢ privilegovanych mistech,
jako vedlejsi aktéfi nebo v kratSich textovych ¢i vizudlnich usecich podle typu média,
zejména pak pokud opozi¢ni a minoritni hlasy nemaji oficidlni podporu (Tuchmanova
1978). Indexacni vzorce novindid v medidlnich obsazich mohou byt nicméné naruSeny
epizodickymi uddalostmi, které c¢asto védomé vytvaii externi skupiny, jedinci nebo
organizace, a diky kterym se poté podai{ preramovat® narativ (Iyengar 1990, Gamson a

Modigliani 1989).

3.2.1.1. Politicti aktéri

Pokud je cilem vyzkumu identifikovat v textu politické aktéry, je vhodné brat v potaz
McNairovo rozdéleni na tfi irovné politické komunikace (McNair 2003). Prvni urovni
komunikace jsou vSechny formy promlouvani politiki a dalSich politickych aktérd do
médii, kterym se snazi dosdhnout svych cild. Druhou turovni je v tomto piipadé
komunikace sméfovand na vySe zminéné politické aktéry od téch aktéril, ktefi stoji mimo
politiku (takzvani obycCejni lidé, komentatofi apod.). Tteti a posledni Grovni komunikace je
promluva o aktérech a jejich aktivitach, objevuje se zejména ve zpravodajstvi a
v komentovanych rubrikdch. McNair ve svém modelu pfisuzuje v toku komunikace
zasadni roli masovym médiim. Model vSak byva kritizovan pro vynechani obcant
z kategorie politickych aktért, ktefi mohou do témat promlouvat. Pro vstup do komunikace
je pro né v McNairové pojeti nutné byt ¢lenem strany nebo byt soucasti takzvané natlakové

skupiny. (McNair 2003)

Politické aktéry v medialni komunikace 1ze d¢lit podle jejich piislusnosti ke kolektivu
nebo podle jejich individudlni angaZzovanosti v medidlnich textech. V ptipadé kolektivnich
medidlnich aktéri mame na mysli v prvni fadé€ statni instituce nebo na né napojené dalsi
organizace, vladu, parlament a vSechny jeho soucasti. Za druhé jsou kolektivnimi aktéry
mysleny vetfejné a vefejnopravni instituce, politické strany a ndvazné organizace, think-
tanky. Patfi sem 1 nevlddni a neziskové organizace, odbory, univerzity, védecké a

vyzkumné instituce nebo formalné existujici asociace a obCanskd sdruzeni. Kiecek sem

® Pieklad z anglického origindlu reframe. In: Gamson a Modigliani 1989
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fadi naptiklad i Facebookové skupiny, teroristické organizace a ptipadné i firmy. (Kiecek

2013)

Proti tomu stoji individudlni politi¢ti aktéfi, nejCastéji objevovanym se v medidlnim
prostoru je zastupce aktéra kolektivniho. Jak uvadi Kiecek v konkrétnim piipadu, mize se
jednat o Sirokou skalu lidi: v ptipad¢ politické strany to mize byt mluvci, kandidat,
poslanec nebo jiny voleny zastupce. Jedna se 1 o urcité politické solitéry, nezavislé
kandidaty, experty v riznorodych odvétvich, zndmé osobnosti a dalsi jednotlivce. (Kiecek

2013)

3.2.1.2. Hlasy s pristupem versus institucionalni hlasy

Pristupem aktérii do medidlniho prostoru se rovnéz zabyval Hartley (1982), ktery na
ptikladu televizniho vysilani definoval dé€leni pfistupu hlast, jenz se dd generalizovat na
vSechny mediatypy. Za dominantni hlasy v médiich oznacil novinafe a reportéry. Dale se
podle jeho déleni v médiich objevuji elitni osoby, jimz se dostdva slova, a mensi podil na
promluvé pak maji méné znami lidé, ktefi reprezentuji skupiny lidi zapojenych do ptibéhu.
Hartley poznamenava, ze vSichni pfitomni aktéfi jsou nicméné podfizeni findlni struktute
pfibchu a celkovému kontextu tak, jak ji sestavi novinaii a editofi v redakcich. (Hartley

1982)

Ve své knize Understanding News Hartley také popisuje dilezitost citaci a ptimé feci,
kterd novinaifim slouzi jako moznost ptimo vysvétlit, co dany aktér fekl a co by si jinak
oni v mnohych pfipadech nemohli dovolit vyslovit (Hartley 1982). Jako ptiklad autor
uvadi, Ze , pokud by byl napriklad osloven britsky premiér a rekl, Ze stavkujici jsou
,nezodpovédnou mensinou‘, média by sama za sebe nemohla néco takového vict. Proto

pouziji citaci nebo parafrazuji jeho slova tak, aby to zapadalo do celkového obrazu."

(Hartley 1982, s. 110).

Podle Hartleyho maji do medidlniho obsahu pfistup dva typy hlasti — hlasy s pfistupem
a institucionalni hlasy. Za institucionalni hlasy vyjmenovava ty jediné, které jsou dle jeho
tvrzeni plné naturalizované. To jsou tedy hlasy novinait, reportérii a editord, které odmitaji
svij prozatimni status a véci, o kterych piSou nebo které moderuji v televiznim a radiovém
vysilani prezentuji jako transparentni a platné. Realita se projevuje skrze jejich prohlaseni.

(Hartley 1982)
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Proti tomu stoji takzvané accessed voices, nebo-li hlasy s pristupem®. Jak Hartley
uvadi, tyto hlasy se v reportazich nebo clancich objevuji formou interview, piimé feci nebo
komentare. Mezi témito hlasy navic nutno diferenciovat aktéry, ktefi maji hlasem
s pfistupem a maji pfistup snadnéj$i nez jini, dostdva se jim vétSiho prostoru. Jsou to
zejména politici, Ufednici, zastupci korporaci, experti, vyzkumnici a slavné osobnosti.

(Hartley 1982)

Existuji také hlasy s pfistupem, které se neobjevuji nutné¢ samy za sebe, ale naopak
skrze instituciondlni hlas. To jsou zpravidla takové hlasy, které vydavaji tiskova
prohlaseni. Jak autor poznamenava, neni absolutné mozné zjistit, do jaké miry je vysledné
mediélni sd€leni ovlivnéné tiskovym prohldSenim a do jaké miry ho vytvarela redakce
nebo novinafr sam za sebe. Zaroven také povazuje za vyhodu, pokud institucionalni aktér
prezentuje tiskové prohlaseni bez odkazu na zdroj nebo dané prohlaseni, protoze jeho

sdéleni pak vypada jako piirozeny fakt. (Hartley 1982)

Pfestoze jsou hlasy s pfistupem a instituciondlni hlasy od sebe pevné oddéleny, ve
findlnim sd¢leni je pro redakci nezbytné, aby spolu v textu vhodné kolidovaly a vytvarely
tak efekt reality. Kredibilita novin stoji pfedevS§im na tom, jak spolu vzajemné obé skupiny

v textu vychézeji, na neutrdlnim diskurzu novindi, pokud se jednd o zpravodajstvi.

(Hartley 1982)

Kiecek poznamenava, ze je nutné jesté brat v potaz hlas medidlnich magnatt, tedy
vlastniki medialnich domt jako dal$i z hlast, které maji moznost ovlivnit medialni obsahy
a komunikaci. Jejich jména se v komunikaci nemusi viilbec objevovat, presto miize byt

jejich vliv na obsah znaény a obtiZzné prokazatelny. (Kfecek 2013)

4. Nastolovani agendy druhého stupné

Zatimco v ptipad€ prvniho stupné nastolovani agendy média lidem fikaji, o ¢em maji
piremyslet, v ptipadé druhého stupné nastolovani agendy urcuji, jak o konkrétnim problému
premyslet. Druhy stupeni nastolovdni agendy byva casto oznaCovan jako nastolovani
agendy atributd. Pfi pohledu na provadzanost prvni a druhého stupné nastolovani agendy lze

konstatovat, Zze média do zna¢né miry urcuji, co si vlastné myslime. Ve finalnim disledku

* Pieklad nazvu accessed voice jako hlasy s pfistupem uvédi v publikaci Politicka komunikace od Res Publica
k Public Relations Jan Krecek (2013).
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mohou atributy v medialnich obsazich kontrolovat vetfejné minéni. Druhy stupen
nastolovani agendy je pfimo propojen s uplatiiovanim moci v procesu komunikace a

v ramci celé spolegnosti. (Skodové a Nedas 2008)

Zatimco k prvnimu stupni nastolovani agendy se vaze koncept udélovani statusu, to
znamena vybér osob, potazmo témat, kterym se dostava zvySené pozornosti médii,
k druhému stupni nastolovani agendy se vazi koncepty stereotypizace a budovani image,
ale predevsim ramcovani. Jak uvadi McCombs (2009), ramcovani je ,, ustiredni organizacni
myslenkou zpravodajského obsahu, ktera mu dava kontext a napovida, co je téematem, a to
tak, Ze selektuje, zduraznuje, zamlcuje a komentuje” (McCombs 2009, s. 132-133).
Nésledovanim této definice Ize chapat, ze se druhy stupenl nastolovani agendy obecné
soustiedi na vybér a vyzdvihnuti ur¢itych atributi v medialni agendé, ktera ptimo souviseji

s popisovanym objektem. (McCombs 2009)

4.1. RAamcovani

Teorii, které se zabyvaji ramcovanim (angl. framing), existuje zna¢né mnozstvi. Ramce
pomahaji v medidlnich sdé€lenich pfijemciim zpravy chapat obséhlost a hodnotovy vyznam
jednotlivych sdéleni, ve stejném case ale také komplexnost agendy média (Van Gorp
2005). Medialni teoretici se shoduji, ze v pfipadé ramcovani neni jednotného pojmenovani

nebo paradigmatu (Van Gorp 2005, de Vreese 2005, Semetko a Valkenburg 2000).

Ramcovani je dlouho uzivanym pojmem, ale jak uvadi Paulina Tabery, plivodné se
teorie pouzivala zejména v kognitivnich a psychologickych védach (Tabery 2008).
Historicky je za jednoho ze zakladateldi teorie ramct povazuje Erwing Goffman, jehoz
teorie fika, Ze kazdy jedinec si vytvaii vlastni rdmce, na jejichZ zaklad€ interpretuje
kazdodenni zkuSenosti a situace, a to at’ uz si je toho jedinec védom, nebo ne. Ramce déli
na socialni a naturdlni, pficemz naturdlni jsou podmnozinou ramca socialnich, v nichz

dochazi k interakcim s jinym socialnimi €initeli (Goffman 1974).

Ramcovani v diskurzu definuji autotfi William Gamson a Andre Modigliani (1989),
podle nichz je rdmec centralni mySlenkou daného sdéleni, ktery se da rozlozit na jednotlivé
prvky, jakymi jsou urcité fraze, metafory a dalsi nastroje. Kazda takova myslenka se pak
zkouma jako celek (Gamson a Modigliani, 1989). Na vnitini a vnéjsi d€li rdmce v diskurzu
autofi Zhongdang Pan a Gerrard Kosicki (1993), pfiCemz vnitini rdimec ma kazdy jedinec

v

v hlavé jako svij vlastni, zatimco vnéjsi je obecné vyuzivany v diskurzu (Pan a Kosicki
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1993). Nejhojnéji aplikovanou teorii byva zpravidla ta, kterou vytvotil Robert M. Entman
(Matthes 2009). Podle n¢j mad ramcovani Ctyfi zakladni slozky — definici problému,
kauzalni interpretaci, moralni hodnoceni a navrh feSeni. I pfes sjednocené pojmenovani

slozek procesu vSak muze dojit k rozdilné interpretaci ptijemcem sdéleni (Entman 1993).

Podle Entmana Ize ramce sledovat i v riznych typech a fazich komunikace. Mohou
byt ve sdéleni komunikatora, v samotném textu, ve sd€leni pfijemce a v kultufe (Entman
2004). Obdobn¢ jako Goffman, i Entman v pfipadé¢ sd€leni komunikatora uvazuje o
ramcich nebo schématech, které si tvoii kazdy jedinec individualné pro potieby vlastni
interpretace. Medidlni texty a jind sdéleni jsou v teorii rAmcovani poznamenany vybérem a
vyznamem urcitych aspektli, a to prostiednictvim obrazi, absence nebo piitomnosti
klicovych slov, stereotypti, aktéri nebo metafor. Pfijemce opét individualné interpretuje
ramce zvolenym nebo preferovanym zpuisobem. Bud’ akceptuje rdmec komunikatora a
sdéleni, nebo interpretuje sdéleni svym schématem. Kulturu popisuje Entman jako soubor

ramci, které pfijima a identifikuje urcitd socialni skupina (Entman 2004).

Scheufele (1999) vytvotil pro potieby zasazeni ramcovani do teorie G€inkd médii a
pro samotny vyzkum ramcl takzvany model procesu vyzkumu rdmcovani, zajima se
piedevsim o schopnosti zmén sledovanych proménnych. V modelu definoval ¢tyti zakladni
kategorie — budovani ramce, nastolovani ramce, individuélni vysledné efekty ramcovani a
novinafi jako souc€ast publika. Rdmce jsou pfitom soustavné ovliviiovany vstupy (inputs) a

vystupy (outputs) (Scheufele 1999).

Finalnim produktem budovani rdmcii v medidlnich textech jsou podle Scheufeleho
(1999) schématu samotné ramce v medidlnich sdélenich. Ovlivnény jsou Zurnalistickymi
tradicemi, konvencemi, pfistupy a zaroven jsou ve stejny moment vytvareny domluvou
novinafi s elitami, které maji do médii pfistup nebo s jinymi skupinami spolecnosti, které
do vytvareni medialni agendy mohou promlouvat. Dalsi fazi je nastolovani rdmcii, kdy si
jedinec interpretuje sd€leni, které mu ramec poskytl. Treti faze uzce souvisi s fazi druhou,
nebot” se vyzkumnik snazi pochopit, jak si jedinec dany ramec interpretoval. Posledni faze
modelu procesu vyzkumu rdmcovani fesi fakt, ze Zurnalisté v urcité chvili sami funguji

jako publikum a tedy rdmce z jinych zprav stejné jako bézné publikum piejimaji.

4.1.1. Typologie ramcovani
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Po potteby piesnéjsiho Clenéni ramct, jejichz teoretické popisy byvaji Casto prilis
obecné, se nekolik autort pokusilo vytvofit v ramci své tvorby typologii rdimcovani. Mezi
elementarni odliSovani rdmct se fadi déleni na specifické a obecné, n¢kdy také generické,
ramce, které vytvoril de Vreese (2005). Specifické ramce se podle n¢j zamétuji pouze na
jediné téma a nelze je aplikovat ani prolinat s jinymi tématy. Obecné ramce jsou naopak
vyuzitelné pro $irsi spektrum témat, kterd se navzajem prolinaji, a to jak v kulturnim, tak
v Casovém kontextu. Na rozdil od specifickych ramct je v pfipadé obecného ramcovani

snaz$i urcit obsahlejsi schémata v jednotlivych Zurnalistickych praxich. (de Vreese 2005)

Existuji také konkrétni obecné ramce, které jsou charakteristické pro urcita
politickd obdobi, napfiklad pro volebni zpravodajstvi. Jsou to napiiklad ramec
metapokryti, ktery sleduje vztah politikti a médii v pfedvolebnim zpravodajstvi, poté ramec
konfliktu, ktery znazoriiuje stfet nékoho z aktéri v medidlnim sdé€leni. Patfi sem i ramec
horse-race, tedy dostihovych zdvodl, ktery upfednostiiuje informace o vztazich a
interakcich mezi politiky pfed informace o kampanich. Poslednim je strategicky ramec,
ktery informuje o zékulisnich udalostech jednotlivych kampani a o divodech chovani
politickych aktéri v medidlnim prostoru (Schuck 2013). Zminéné ramce nejsou v analyze

diplomové prace vyuZity, nebot’ nejsou spjaty s tématem.

4.1.2. Tematické a epizodické ramce

V ptipadé obecného ramcovani je pro identifikaci rdmce v textu nutné mit predem
stanovené limity, v jejichz tenzich se badatel nasledné pohybuje. Iyengar (1991)
diverzifikoval ve své teorii rozdéleni ramci, a to na epizodické a tematické ramce. Iyengar
vychézel z vlastniho vyzkumu témat kriminality nebo chudoby v americkém televiznim
zpravodajstvi. Na zéklad¢ vyzkumu urcil, Ze témet kazdé medialni sd€leni je rdmcovano
bud’ epizodicky, nebo tematicky. Epizodické ramce se zamétuji na konkrétni udalosti,
epizody, a neuvadeji SirSi kontext nebo ptresah dané udélosti do jinych témat. Naopak
tematické ramce se vénuji danému sdéleni zeSiroka a kontextudln€ ho propojuji s dalsimi

tématy (Iyengar 1991).

Iyengar na zaklad¢ své vlastni analyzy rovnéZ vyhodnotil, Ze jen v minimu ptipadi se
jedné o cisté epizodické nebo tematické ramcovani, oba definované typy maji zpravidla
presah jeden do druhého. Jeden z nich vSak ve sdé€leni vzdy jasné¢ dominuje. Zaroven ve

své studii rovnéZ uvadi, Ze v televiznim zpravodajstvi, kterému se ve své analyze vénoval,
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pievazovala sdéleni epizodickd (Iyengar 1991). Toto déleni se vztahuje na generické

ramce.

Déleni na epizodické a tematické ramce charakterizuje také dva hlavni projevy
medidlnich sd€leni — zpravodajsky a publicisticky zanr. Zpravodajstvi slouzi predevsim
k informovani nebo definovani aktualnich situaci na domacim nebo globalni poli.
Informace se snazi bez osobniho hodnoceni popsat a piedat medialnimu publiku. K jeho
povaze se tedy spiSe vaze epizodické ramcovani. Naopak publicistika v tomto ptipadé dava
medidlnimu publiku pfidanou hodnotu v podobé komentativniho nebo nézorového
hodnoceni dané udélosti, ve kterém autor deklaruje vlastni stanovisko s tématu a ptipadné
naznacuje vychodisko z daného problému nebo situace. Vzhledem ke kontextualnimu
popisu situace by publicistiku mél charakterizovat spiSe tematicky zplsob ramcovani,
fakticky se ale oba rdmce Casto prekryvaji. Zatimco zpravodajstvi je zaloZeno spiSe na
empirickych a induktivnich postupech, publicistika je spiSe abstraktné deduktivni. Rozdil
mezi obéma je vztahem mezi faktem a vyslovenym nazorem na tento fakt. (Osvaldova

2011)

4.1.3. Ramce podle Semetko a Valkenburg

Obecné ramce se vSak nedéli jen na epizodické a tematické, jini autofi je podle
popsanych charakteristik déli detailnéji. Autorky Semetko a Valkenburg (2000) ve své
praci zdivodnily detailnéj$i pohled na metodiku tim, Ze ,.se predchozi teoretici spise
zabyvali vyslednymi efekty ramcovani na medialni publikum, malo pozornosti ale bylo
venovano vytvoreni obsahovych analytickych indikatoru, které by duveryhodne mérily
vyskyt znamych ramcu ve zpravodajstvi*“ (Semetko a Valkenburg 2000, s. 95). Na zaklad¢
poznatki z predchozich studii pak deduktivnim pfistupem vytvotily a pojmenovaly pétici

ramct, se kterymi se 1ze v medidlnich sdélenich setkat:

1) Konfliktni ramec — tento zpiisob ramcovani klade daraz na konflikt mezi jedinci,
skupinami nebo institucemi. Tento ramec se podle piikladd, které v textu uvadéji,
objevuje ve zpravodajstvi hojné, a to zejména, protoze je schopen ziskat pozornost
piijemce nebo publika (Semetko a Valkenburg 2000). Konfliktnimu ramcovani se
vénovali 1 autofi Putnam a Shoemaker, kteti ve své praci uvadéji, Ze za znaky

konfliktniho rdmcovani jsou v textu empiricky povaZzovany zejména projevy
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2)

3)

4)

S)

neshody, oteviené slovni potycky mezi politiky nebo aktéry, napéti mezi dvéma a
vice stranami nebo nesourodost nazort (Putnam a Shoemaker 2000).

Ramec lidského zajmu — tento zplisob ramcovani pfidava danému sdéleni emotivni
nadech a polidsténi. Podle poznatki autorek je tento zplisob ramcovani spolu
s konfliktnim rdmcovéanim druhym nejcastéjSim stylem uziti framingu. Novinafi
takové zpravy personalizuji, dramatizuji a emocionalizuji, aby se jim podafilo
zasédhnout publikum. (Semetko a Valkenburg 2000)

Ramec ekonomickych nasledkii — tento zplisob ramcovani zobrazuje ve sdéleni
ekonomické nebo hospodarské dusledky, které bude mit dany pfedmét sdéleni na
jedince, skupiny jedinct, stat nebo odvétvi. I tento rdmec se mezi medidlnimi
sdélenimi vyskytuje pomérn¢ v hojné mite. (Semetko a Valkenburg 2000)

Moralni ramec — tento zpiisob ramcovani dava casto urcity problém do kontextu
s ndbozenskymi principy nebo moralnimi ptedpisy. Jak autorky pfipominaji, kvili
pozadavklim na profesni objektivitu novindii Casto moralni rdmec do sdéleni
zasazuji nepiimo, skrze citace naptiklad. Podle zjisténi Semetko a Valkenburg se
moralni rdmec objevuje spiSe v myslich publika, které sdéleni pfijima, nez
v samotnych medidlnich sdélenich. (Semetko a Valkenburg 2000)

Ramec odpovédnosti — tento rdmec je prezentovan zpusobem, aby urcitou miru
odpovédnosti, at’ uz za zpusobeni, nebo vyteseni, ptipsal urcité skupiné lidi, vlade,
statu nebo jedinci. (Semetko a Valkenburg 2005) Podle Iyengarova vyzkumu
(1991), ktery zkoumal televizni zpravodajstvi ve Spojenych statech, byly zpravy na
téma chudoby nebo kriminality zpravidla rdmcované tak, aby byl problém
znazornén na konkrétni udalosti, jedinci nebo piikladu. Absence obsahlejSiho
historického nebo socialniho kontextu podle néj v lidech vyvolavala hledani

individualnich vinik nebo podnéta. (Iyengar 1991)

Nékteti dalsi autofi se pokusili definovat dalsi vice specifické generické ramce, které se

zatim nestaly tolik aplikovanymi, v porovnani s ramci, které¢ uvedly Semetko a Valkenburg
(2000). Takovym piikladem je napiiklad takzvany leadership ramec, neboli volné
pielozeno ramec vidcovsky. Tento rdmec ma podobu textu nebo reportaze, kterd se
koncentruje na projev, aktivity nebo ¢iny lidra néjaké skupiny, ndroda, vlady nebo
instituce. MuUze mit také fokus na diskuzi nebo vyhodnocovani urcitych aspektt
viudcovstvi. Kromé tohoto rdmce navrhuji vyzkumnici jesté fakticky ramec. Pro tento

ramec se také pouziva oznaceni bez oznaceni diisledki. Zpravy jsou podavany piimym
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zpusobem, bez emocionalniho nddechu a bez interpretacnich napovéd nebo vlastnosti.

(Zhou 2006)

4.1.4. Identifikace ramcu v medialnich obsazich

Stejn¢ jako zatim neni dosazeno sjednoceného pohledu teoretikii na rdmcovani,
neni ani jednotny zpisob vyhledavani ramcti v medialnich textech. Za nejobecnéjsi princip
vyhleddvani rdmct byvaji povazovany induktivni a deduktivni pfistupy k identifikaci

ramcu v medialnich obsazich.

V piipadé deduktivni pfistupu identifikace ramci v medidlnich obsazich se
orientuje podle jiz uréenych zplsobi rdmcovani a kvantitativni analyzou zkouma4, kolikrat
se v medidlnim obsahu nachdzi. Podle autorek Semetko a Valkenburg (2000) ma tato
metoda zejména jedno uskali, a sice musi vyzkumnik pocitat s faktem, ze se v textu mohou
vyskytovat zatim nedefinované ramce. Podle autorek je vhodné dobie znat a chapat jiz
uréené a aplikovatelné ramce, které se v medidlnich obsazich objevuji (Semetko a
Valkenburg 2000). Z predchoziho popisu vyplyva, ze se deduktivni pfistup identifikace
ramct v medidlnich obsazich pouziva pti hledani obecnych ramci, protoze se daji
zobecnit, a to 1 v Case, v kontextu a v odliSnych typech a stylech médii. Pro vétSinu
vyzkumnikl (napt. de Vreese 2005, Semetko a Valkenburg 2000) byva deduktivni pfistup

identifikace ramct v medialnich obsazich preferovangjsi variantou (Sulcova 2010).

Druhym typem jsou pak induktivni pfistupy identifikace rdmcii v medialnich
obsazich. Ty se na rozdil od deduktivnich vyhledavaji kvalitativng, vyzkumnik tedy nema
predem definované rdmce, které se v textu objevuji. Naopak je jeho ukolem specifické

ramce v textu identifikovat (de Vreese 2005, Semetko a Valkenburg 2000).

Diplomové prace bude ramce v analytické ¢asti identifikovat podle deduktivniho
pfistupu identifikace rdmct v medidlnich obsazich. K takové analyze je vhodné zkoumat
nejen piedem urcenou charakteristiku ramce, popsanou autorkami Semetko a Valkenburg
(200) nebo Zhou (20006), ale také hledat charakteristicka slova nebo slovni spojeni dana pro
ten ktery ramec. Piikladem mohou byt v pfipadé¢ rdmcovéani ekonomickych nasledkt

komunikaty jako ,,schodek®, ,,prebytek®, ,,zisk“, ,,ztrata* nebo tieba ,,bankrot.

Podle Sulcové se snazi vyzkumnici ¢asto dopatrat daného rdmce pomoci poloZené

otazky. Pomize to komplexné nahlédnout na celé ramcovani textu. Jak uvadi Sulcova
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(2010), naptiklad u epizodického a tematického ramcovani se Ize ptat, je-li text epizodou,
konkrétni udalosti bez kontextu nebo zda je v textu piitomen $irsi kontext (Sulcova 2010).
Otazky lze pouzit také v ptipadé hledani obecnych ramct tak, jak je definovaly Semetko a
Valkenburg. Ve své studii Cultural Dimensions and Framing the Internet in China: A
CrossCultural Study of Newspapers' Coverage in Hong Kong, Singapore, the US and the
UK z roku 2006 otdzkami zjist'uje pfitomnost sedmi danych generickych ramct autorka

Zhou.

V ptipad¢ rdmcovani ekonomickych diisledkt si autorka Zhou polozila vyzkumnou
otazku znéjici: ,,Je v textu odkazovano na (soucasny, minuly nebo budouci) ekonomicky
dusledek v pripade prijeti nebo neprijeti dané akce ci iniciativy?“ (Zhou 2006, s. 238).
Druhou otazkou v piipadé ramcovani ekonomickych dusledkt byla poté otazka znéjici: ,,
Je vtextu zminka o ndkladech nebo prijmech, které danou akci ci iniciativou nékdo
z aktérii ziskd nebo ztrati? *“ (Zhou 2006, s. 238). Pokud byla odpovéd’ na obé¢ otazky ano,
pak autorka rdmec identifikovala jako rdmec ekonomickych dasledkd. V piipadé ramce
odpovédnosti si Zhou polozila hned nékolik navazujicich otazek. Prvni znéla: ,,Je v textu
obsahnuty néjaky specificky problem/nestésti/katastrofa? “ (Zhou 2006, s. 237). Pokud byla
odpovéd’ na tuto otdzku ano, pak nasledovaly tfi doprovodné otdzky. Za prvné:
., Naznacuje text, ze jsou jedinci, spolecnosti, skupiny, viiada nebo viadni organizace,
instituce odpovédné za urcity problém/nestésti/katastrofu? “ (Zhou 2006, s. 237). Za druhé:
,,Naznacuje text, Ze jsou jedinci, spolecnosti, skupiny, vidda nebo viadni organizace,
instituce schopni zmirnit dusledky urcitého problému/nestésti/katastrofy? *“ (Zhou 2006, s.
237) a za tieti: ,, Naznacuje text, Ze by jedinci, spolecnosti, skupiny, viada nebo vladni
organizace, instituce meli urgentné Jjednat v pripadeé urcitého
problému/nestésti/katastrofy? “ (Zhou 2006, s237). Pokud je v pfipadé téchto otazek
odpoveéd’ ano, pak autorka identifikuje dany ramec jako odpovédnostni. Stejnym principem

se fidi 1 analyza rdmci v této diplomové praci.

Identifikaci rdmcti v medidlnich textech se zaobirali i jini vyzkumnici. Napiiklad
autofi Capella a Jamieson vroce 1997 pfisli s tvrzenim, Ze aby bylo mozné radmec
v medidlnim obsahu identifikovat, je nutné, aby splioval Ctyii charakteristiky — mit
splnovat jazykové vzorce, musi byt snadné ho rozlisit od ostatnich typli rdimcovani, musi
byt v novinafské praxi standardné vysledovatelny a nakonec musi mit generickou platnost
bez vztahu k vyzkumnikovi, ktery jej zkouma. Plati to pfedevSim pfi snaze identifikovat

predem neurcené, tedy specifické ramce (Capella a Jamieson 1997). Existuje také ¢lenéni
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ramct podle jedenacti danych systému, které definoval Tankard v roce 2001. Ve své praci
uvadi, ze ramce pozname podle titulku, podtitulku, vybrané piimé fec¢i a vyrazné oznacené
pfimé feci, perexu, vizudlu a jeho popisu, selekce zdroji, statistickych ukazatelli, finalni

sumarizace a loga. (Tankard 2001)

5. Média a cyklus pozornost

Medialni agendy jsou zalozeny na tfadé¢ dynamickych prvka, naptiklad na dirazu
novinaill na spravedlivost a objektivitu, na vztahu mezi novinafi a jejich zdroji, na
charakteru komunity, ve které noviny vychazeji, spiSe nez na jednoduchy ptenos informaci
od tvirci politik a expertdt k médiim. Probirand témata nebo problémy médii jsou
pfedmétem takzvaného cyklu pozornosti (angl. issue attention cycle), neboli cyklu
vyznamnosti ur€itého problému v médiich a zarovenn cyklu poklesu této vyznamnosti.
Cyklus se odviji od pozornosti médii a vefejnosti (Anderson et al. 2012). ZvySena
pozornost médii mize ovlivnit v ur€itém obdobi nejen vnimany vyznam kauzy smérem
k pfijemci sdéleni, mize ale také v celkovém méfitku vyvinout tlak na zmény ve
stavajicim socidlnim nebo politickém nastaveni. V tomto ohledu je nutné zaroveil vnimat
aktéry, ktefi dostdvaji prostor vyjadiovat se k tématim a zaroven ovliviiovat Cetnost a

intenzitu tématu v medidlnich obsazich. (Wettstein 2015)

Teorii cyklu problému v médiich jako prvni pojmenoval Downs z roku 1972. Ten
na ptikladu environmentalni kauz v americkém medialnim prostfedi demonstroval, jak se
média a vefejnost vénuji danym problémim. Downs si ve své praci Up and Down with
Ecology — The , Issue-Attention Cycle* tesi, pro¢ se v sedmdesatych letech minulého
stoleti v Americe vzedmula vlna zajmu o svétovou ekologii a Zivotni prostiedi, pfestoze
samotné zmeny Vv této oblasti byly mnohem pomalejsi. Downs se v préaci snazi odpoveédét
na otazku, pro¢ bylo téma globalni ekologie nadfazeno domacim problémim Ameriky a
pro¢ se vefejnost najednou o takové problémy zajimala, pfestoZze v minulosti staly vice

v pozadi. Odpovéd’ ilustroval na své teorii cyklu pozornosti. (Downs 1972)

Podle Downsovy teorie je povaha cyklu pozornosti odvozena v prvni fadé¢ od
povahy domacich problémii, v druhé fad¢ ale predev§im od komunikace, kterou nastoluji
hlavni média v dané zemi, regionu nebo komunité. Aby mohl problém vstoupit do cyklu

pozornosti médii, m¢l by spliiovat tii charakteristiky — mél by byt problémem né&jaké
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minority ve spolecnosti, za druhé je tento problém zplsobeny elitami nebo majoritou ve
spolecnosti, které z nastaveni na rozdil od minority profituji. Za tfeti problém ze své

podstaty neni v dlouhodobém méftitku pro publikum nijak vzrusujici. (Downs 1972)

Proces vzdy zacind udalosti, ktera iniciuje zvySeny zajem zpravodajstvi o dané
téma, podnécuje novinare i piijemce sdéleni. Zvysené vetejné povédomi o samotné akci
podniti eskalaci zpravodajskych hodnot ptfidruzenych témat k hlavni udalosti. V disledku
toho vyrazné zintenzivni Cetnost zprav vénovanych tématu v médiich. Oborovd média se
zaméti na hloubkové analyzy daného tématu. Zijem o téma zvysi aktivitu zdjmovych
skupin, jejichZ ¢innost se medializaci také legitimizuje. S rostoucim mnozstvim medialniho
pokryti zaroveil poroste mnozstvi aktért, kteti k danému tématu v médiich promlouvaji.
Pokud se posléze informace k tématu vycerpaji nebo se neoborovd masova média
rozhodnou k postupné mensimu medidlnimu pokryti, az se posléze dana problematika vrati

k nulovému nebo malo intenzivnimu medialnimu pokryti. (Wettstein 2015)

5.1. Faze cyklu pozornosti

Cyklus pozornosti, ktery urcil Downs (1972), ma pét urovni, kterymi by mél

problém projit, aby se stal vnimanym vefejnosti:

1) Faze pred problémem (The pre-problem stage) - v prvni fazi, kdy jesté
problém neni pfedmétem diskuzi v médiich a na vetejnosti. Na problém v této
fazi upozornuji experti nebo z4jmové skupiny. Jak Downs poznamenava, Casto
kdy se ji média a vefejnost za¢nou vice vénovat. (Downs 1972)

2) Znepokojivé objeveni a euforické nadSeni (Alarmed discovery and
euphoric enthusiasm) — po eskalaci urc¢it¢ho problému si spolec¢nost pomoci
médii uvédomi, jak je problém zdvazny a za¢ne se mu vénovat. Zaroven
pfichazi nadSeni z faktu, Ze se vi, jak se da problém vytesit. (Downs 1972)

3) Uvédoméni si ceny, za kterou lze problém vyreSit (Realizing the cost of
significant progress) — ve tfeti fazi cyklu problému v médiich a vefejnosti
dochazi kuvédoméni a debatdm, kolik bude nutné pro vyfeSeni daného
problému vynalozit usili a financ¢nich prostfedkd. Zacind také dochézet
k uvédomeéni, Ze cast prostfedkll pochdzi z nastaveni, ze kterych benefituje

n¢kdo dalsi. Downs uvadi, ze lze ptfedpokladat, Ze s dalSi technologickym
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pokrokem bude snadnéjsi urcité problémy fesit, nadklady na jejich feSeni tedy
nemusi byt tak zasadni. Jako dal$i zdsadni moment této faze Downs uvadi
ptiklad, Zze naptiklad Americané, bélosi ze stiedni pfijmové tiidy, si ceni své
geografické separace od chudSich obyvatel, ¢ernochti. Pokud by problémem
bylo poskytnout chud$im obyvatelim vyhody v oblastech, kde Zzije stiedni
pfijmova tiida, museli by pfislusnici této tfidy slevit z ,,benefitt*, kterych si
v ramci separace cenili. To je zasadni moment tieti faze. (Downs 1972)

4) Postupny upadek zajmu (Gradual decline of intense public interest) — tieti
faze se téméf neznatelné premisti do faze ¢tvrté. Cim vice si lidé skrze média
uvédomuji, jak je naro¢né nebo nakladné. Podle Downse jsou ve Ctvrté fazi
vyrazné zejména emoce jako unudénost lidi danym problémem, néktefi lidé
jsou prosté odrazeni nebo se mySlenky na problém prost€ boji a tak ji potlaci.
Vétsina vefejnosti se pak potykd s kombinaci vSech tfi emoci. Spolu s tim
slabne chut’ vefejnosti se problému dale vénovat, zaroven ve stejny moment
vchazi Casto do medidlni pozornosti a pozornosti vefejnosti novy problém.
Soucasné tak plisobi ¢tvrtd a druhd faze cyklu pozornosti. (Downs 1972)

5) Po-problémova fiaze (The post-problem stage) — posledni faze celého
procesu, béhem které se problém vytraci z centra pozornosti médii a vefejnosti.
Ptestoze uz neni stredem zdjmu, ma problém momentalné jiny status, nez se
kterym vstupoval do prvni faze celého procesu. Pro jeho vyfeSeni uz se
vytvofila jista iniciativa, vznikly instituce, organy, které maji jeho feSeni na
starosti. Obecné lze fict, Ze problémy, které jednou vstoupi do cyklu pozornosti
médii a vetejnosti, ziskavaji téméef vzdycky vétsi pozornost, snahu ze strany
vetejnosti, nez ty problém, které se nachdzi ve fazi pfed cyklem pozornosti.

(Downs 1972)

Z ptedchozich vyzkumi vyplyva, Ze ne ve vSech piipadech se nutné jedna o piirozenou
cestu problému do cyklu pozornosti, jakou je naptiklad Zivelnd pohroma nebo
neocekavatelné udalosti, které zasadné meéni dosud zabchly fad. Mohou to byt dale
zamérné nebo organizované vyvolané udalosti, jejichz tcelem je praveé vzbudit pozornost,
zasadni politickd rozhodnuti a debaty nebo cilené medialni kampané jednotlivych médii
nebo vydavatelstvi. Rozdil mezi pfiinou, ktera stoji za cestou problému do cyklu

pozornosti, je velmi podstatny (Wettstein 2015). Diplomova prace se vSak pro vyssi
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casovou i analytickou naro¢nost nebude pti¢inami zabyvat, je totiz nutné podrobit novinare

a experty kvalitativnim metodam vyzkumu, aby bylo mozné tyto pfi¢iny zjistit.

Kepplinger (2001) rozliSuje tii typy udalosti, které jsou klicové pro zafazeni tématu do
cyklu pozornosti médii. Pivodni a pifedvidatelné udalosti jsou takové zpravy, které
nepotiebuji masova média, aby vesly ve znamost. Mezi ptivodni témata se fadi zejména
piirodni katastrofy, nehody a vyskytuji se nezavisle na medialnim pokryti. Pfedvidatelné
udalosti jsou pak zpravy typu vyhlasovani sportovni vysledki, vysledkt voleb a zpravy, po
kterych nasleduje jejich analyza. Ttetim typem zprav jsou pak pseudo-udalosti, které
vychazeji z teorie Boorstina (1961). Jedna se o takovou udalost, kterd je zinscenovana pro
média a pro nasledné, idedlné intenzivni medidlni pokryti, typicky jsou to demonstrace,
utoky, tiskové konference s cilem pfitdhnout pozornost. Za jejich startem stoji aktivni

medidlni prace aktérd, Casto spojena s public relations.

Pribéh pozornosti médii, coz je vlastné celkové medialni pokryti urcitého tématu, se
1i$1 zejména co do intenzity a do rychlosti zmén, coz komplikuje kvantitativni urceni. Na
druhou stranu ale zaméfeni na konkrétni témata a autory kvantitativnimu rozliSeni
vyhovuje, protoze predvidatelné reaguje na odliSné spoustéce medialni pozornosti.

(Wettstein 2015)

V nékterych ptipadech se mize podafit spustit cyklus pozornosti uréitého tématu i bez
klicoveé udalosti. Déje se tak zejména v pripadé, kdy jednotlivi novinafi napiSou nezévisle
na sob¢ vice €lankl na jedno téma, které vzbudi takové ohlasy vefejnosti, Ze se problém
zafadi do medidlniho pokryti. Zpravu poté postupné piebiraji dalsi média, dojde tak ke

tretimu stupni nastolovani agendy — k vytvofeni intermedialni agendy. (Wettstein 2015)

Medidlni vyzkumy identifikovaly urcité typy ramcovani, spojené s nékterymi fazemi
cyklu pozornosti médii a vetfejnosti. Naptiklad McComas a Shanahan ve svém vyzkumu
Telling Stories About Climate Change z roku 1999 zjistili, ze jakmile se za¢ne v médiich
vice debatovat o zménach globalniho klimatu (nebo jiné udalosti, ktera vstoupila do cyklu
pozornosti) a problém je tedy ve druhé az treti fazi cyklu, novinafi za¢nou pouzivat ramce

o konfliktu a o disledcich (McComas a Shanahan 1999).

Kromé¢ specifickych ramct béhem jednotlivych fazi cyklu pozornosti je také medialni
prostor v riznych fazich vénovan odliSnym typim medidlnich aktérti. V pocatecni fazi,

kdy je feSeni daného problému naprosto klicovym tématem, tedy v druhé fazi cyklu

27



pozornosti, dostava vétsi prostor Sirsi spektrum odbornikii na dané téma. Postupem
problému do dalsich fazi cyklu pozornosti se debata otevie i dalSim stranam, zejména
z4djmovym skupinam a politikiim nebo dal$im institucionalnim predstavitelim, ktefi maji
do médii pristup. Tyka se to zejména prvni kategorie spoustécich udalosti, tedy ptivodnich.
V piipad¢ zprostiedkovanych udalosti mohou hlavni aktéfi poutat pozornost aktivitou
zaméfenou na medialni pokryti a ochotou komentovat vysledy uz pied samotnou hlavni
zpravou. Obdobné to je samoziejmé v piipad¢ pseudo-udalosti, na které se aktéfi pripravuji
se znacnym piedstihem. Fokus na aktéry se nicméné v piipadé puvodnich zprav
chronologicky podle fazi dramaticky snizuje, zatimco v piipad¢ zprostiedkovanych a
pseudo-udalosti se miize fokus na aktéry snizovat jen s postupnymi tendencemi, jelikoz se

na diskurzu podili vice aktéri. (Wettstein 2015)

6. Média o ekonomice a statnich regulacich

Na téma elektronické evidence trzeb a zptsobu, jakym ho média zobrazuji, Ize nahlizet
jako na politické a ekonomické zpravodajstvi, konkrétné¢ji jako na zpravodajstvi o statnich
regulacich podnikatelské ¢innosti nebo na Gpravy mechanismu spravy dani v podminkach
trzniho hospodafstvi a volného trhu. Téma diplomové prace se nachazi kdesi na pomezi
téchto dvou typl zpravodajstvi, je v ném zobrazen politicky boj a ambice, zaroven ale
dostavaji znacny prostor samotni podnikatelé a experti, kterych se elektronicka evidence
trzeb tyka. V piipadé politického zpravodajstvi existuje obrovské mnozstvi teorii, které
definuji, jaké maji politicka komunikace, boj nebo ambice projevy v médiich. Naopak
definice toho, jaké charakteristiky ma komunikace ekonomicka, detailnéji komunikace o
statnich intervencich nebo regulacich podnikatelského prosttedi se v hojné mife

nevyskytuje (Quiring a Weber 2012).

Casto se tvrdi, Ze ekonomicky vyvoj je extrémné diilezity pro vefejnost, protoze p¥imo
¢i neptimo dosahuje na kazdodenni zZivot jedincti. Nicméné komplexnost systému statniho
hospodaftstvi, danového systému, vzajemné zavislosti jednotek hospodarstvi nebo disledkt
vladnich rozhodnuti je natolik komplikovana, ze pro vétSinu lidi je téméef nemozné piesné
vnimani a zhodnoceni ekonomické otazky. Medidlni pokryti ekonomickych otdzek a témat

tu slouzi jako nepostradatelny zdroj lidského porozuméni. (Gavin a Sanders 1997)
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Zatimco hospodarska Cinnost je pievazné provadéna v ramci soukromého sektoru,
vladni hospodarska nastavend musi byt legitimizovéana, aby byla uspésna. To vyzaduje
zejména legitimitu poskytnutou vetejnosti, lidé zkratka musi vnimat, Ze nastavena pravidla

jsou v piiznivém vztahu a konzistentni s konvencemi a pravnim fadem statu. (Weber 1976)

Kdykoliv je zpochybiniovana legitimita nastolené¢ nebo novelizované hospodarské
politiky statu, (pfiznivé) medidlni pokryti miize slouzit pro ospravedInéni politickych
aktér, kteti dostavaji prostor se k tématu vyjadfit. Média v podstaté davaji tématu
legitimitu prostfednictvim pomyslné nélepky nezavislosti, efekt ale mize nepochybné
fungovat i obracenym smérem k popteni dobré vile aktérd, ktefi za novou situaci stoji a
dostali moZnost projevit se v medidlnim prostoru (Scheufele 2005). Je to obzvlast’ dilezité
v momentech, kdy dochazi ke krizovym staviim a staviim nejistoty, a cely situacni kontext

neni pro Sirokou vefejnost snadno ¢itelny. (Quiring a Weber 2012)

Prestoze je zpravodajstvi o ekonomickych udalostech dulezitym zdrojem informaci,
poznani a posouzeni pro vetejnost, byva casto kritizovano pro za pfili$ slozité, negativni a
s ptili§ velkym soustfedénim na profesiondlni ekonomické aktéry, coZz pro obycejnou

vetejnost miize byt téZce uchopitelné. (Donsbach 1999)

Prestoze se jednotlivd média zaméfuji na informovani o vladnich nebo statnich
intervencich, nelze jednoduse predpokladat, Ze tato sdéleni maji vliv na medialni publika,
natoz ptipadné¢ jaky tento vliv je. Studie zaméfujici se na ucinky ekonomického

zpravodajstvi mohou byt roz¢lenény zhruba do dvou skupin:

e Prvni vétev studii zkoumda hlavné politické disledky zpravodajstvi o
hospodaiském systému a intervencich statu. Existujici studie v zasadé
prokézaly, ze pozitivni ekonomické zpravodajstvi posiluje podporu vetejnosti
ve stavajici politické uspotadani, predsedy vlad a samotné vlady, tudiz otevira
snaz$i cestu k legitimizaci politickych projektti. Negativni G€inky jsou mnohem
rozmanit¢jsi, pohybujici se od podpory opozice az k politickému neklidu, ktery
ohroZzuje legitimitu celého stavajiciho politického uspofadani. (Quiring a Weber
2012)

e Druhd vétev studii se veénovala ekonomickym disledkim vychdzejicim
napiiklad ze zmén cyklického vyvoje az po vliv na ceny akcii na burzach.

(Quiring a Weber 2012)
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Efekty médii jsou zprostiedkovany Sirokou Skalou podminek, kterou urcuji jak
medidlni publika, tak pifijemci medialnich sdéleni, tedy vefejnost. Mozné dopady
medidlniho pokryti na hodnoceni vladnich intervenci vetejnosti 1ze konceptualizovat jako
efekty ramcovani. Ramcovani odkazuje na proces vybéru a zdlraznéni urcitych aspekta
vnimané reality v textu, coz mize pfijemce medidlnich sdéleni navozovat k urcité

interpretaci, jakou si autofi medialnich sdéleni pieji nebo jakou navrhuji. (Entman 1993)

Vhodnym zpiisobem, jak zdaraznit a zviditelnit urcité prvky v textu je citovat jednoho
nebo vice takzvanych pithodnych svédka’ (Hagen 1993). Podle Hagena (1993) jsou
ptihodni svédci ti, kterym davaji novinafi pednost pted jinymi, aby se mohli v mediélnich

sdélenich vyjadiovat, ale hlavné ty, kteti sdileji nazor, ktery je v ¢lanku prezentovan.

Testovani efektli rimcovani bylo zatim v dosavadnich provedenych studiich zaméteno
zejména na politické problémy nebo situace, zatimco v otdzkach finan¢nich,
ekonomickych, intervencnich nebo obchodnich bylo radmcovani vénovano jen malo
pozornosti, piestoze je pravdépodobné, ze i v téchto oblastech funguji urcéité ramcové
mechanismy. V kontextu vladnich intervenci mohou novinafi vladni aktivitu rdmcovat ve
svétle informaci, které podporuji aktivitu jako ndpomocnou celému systému. Naopak se
také mohou rdmcovanim medialnich obsaht stavét k aktivité vlady jako k neefektivni, az
Skodlivou, coz muze ve vysledku podkopat legitimitu celé ¢innosti. Pokud se takové ramce
objevi v medialnich sdélenich, oc¢ekava se, Ze se pfijemci s ndzorem ztotozni. (Neuman et

al 1992)

vvvvvv

nez jak je popsano nize. Pokud se bavime o ekonomickych efektech, v kritictéjSich
ptipadech jsou lidé naptiklad zasaZeni hospodaiskou krizi, pfisli tfeba o zamé&stnani. Pak se
pfedpoklada, Ze budou v diskuzich o vladnich intervencich mnohem vice angaZovani,
zatimco jini zlstavaji netknuti témito problémy. Je pravdépodobné, ze takové rozdily mezi
spottebiteli medialnich obsahii maji dopad na finalni u¢inek ramcovani. Studie prokézaly,
ze se lidé, jako medialni publikum, li§i v zavislosti na nachylnost k pfijeti danych ramct
bud na zakladé¢ predchozich zkuSenosti a hodnot, nebo na zdkladé politické

sofistikovanosti. (Quiring a Weber 2012)

> Pfelozeno z anglického originalu opportune wittnesses podle Hagena (1993)
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Subjektivni pifejimani informaci pfijemci medialnich sd€leni je casto zkoumanym
jevem mnoha studii jako mozny mediator medialni efekti. Pfedpoklada se, ze je-1i osoba,
pfijemce, postizena néjakou konkrétni udélosti, o které se poté¢ dozvi z medidlniho sdé€leni,
vnima celou zélezitost v jiném svétle, neZz nékdo zcela neovlivnény (Zucker 1978). Presto
zustava nejasné, jak presné ovliviyji efektivitu rdmce rizné stupné zapojeni. Teorie
zavislosti® uvadi, 7e osobni zavislost limituje medialni efekty, jelikoZ piimo zapojeni
jedinci ziskavaji informace z prvni ruky. Ty poté limituji zavislost na vstupu do médii a na

konzumaci medialnich obsahti (Ball-Rokeach a DeFleur 1976).

Existuje také teorie kognitivniho primingu (angl. cognitive priming), kterd naopak
naznacuje, Ze osobni zapojeni pifijemcti medidlnich sdéleni zvySuje jejich citlivost na
vnimani medidlnich efekti. Nékdo, kdo byl zapojen na zakladé osobni zkusSenosti, by mél
byt citlivéjsi a tudiz otevienéj$i ke sbirani vétsiho informac¢niho materidlu k danému
problému (Demers et al 1989). Ob& tvrzeni byly pievazné testovany na vyzkumech
nastolovani agendy a primingu, s empirickou podporou v obou piipadech. (Quiring a

Weber 2012)

Palmgreen a Clark (1977) zjistili v pfipad€ nastolovani agendy vyrazné mensi efekty
pro lokalni problémy, pfi¢emZ tento rozdil pfisuzuji pravé pievaze zkuSenosti z prvni ruky
pravé v souvislosti s lokdlni agendou. Ebring et al. (1980) uvadi, Ze jedinci, ktefi méli
pfimou zkuSenost z nezaméstnanosti, reagovali citliv§ji neZ jini na nezaméstnanost, kterou
média zahrnula do své agendy. Stejné tak lidé, ktefi byli citliv§jsi na kriminalitu, budou
vice reagovat a vnimat na medialni sdéleni informujici o takovém tématu. (Ebring et al.

1980)

7. Vyvoj elektronické evidence trzeb

Elektronicka evidence trzeb (zkracen¢ EET) je metodou evidovani pfijma malych i
velkych podnikateld, primérné€ z okruhu gastronomie, pohostinstvi a maloobchodu, které je
digitaln€ propojeno se statni spravou, kam se pii platbé¢ tidaje okamzité odesilaji. Podle
Ministerstva financi je cilem elektronické evidence trzeb zejména boj proti Sedé
ekonomice, efektivnéjsi pfijem z dani, hlavné dani z pfijmu a DPH. V pfiru¢ce rovnéz

stoji, ze je cilem ,, narovnani trzniho prostredi v ceské ekonomice, kdy poctivi podnikatelé

® Pieklad pochazi z anglického nazvu Dependency theory podle autor( Ball-Rokeach a DeFleur z roku 1976.
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v riiznych oborech ekonomiky nejsou schopni konkurovat tém, kteri radné dané neplati*

(Ministerstvo financi 2015,s.1).

Zakon o elektronické evidenci trzeb je zakonem c¢islo 112/2016 Sb., v platnost vstoupil
13. dubna 2016 a ucinnosti nabyl 1. prosince 2016. Projekt elektronické evidence trzeb
byvéa Casto prisuzovan hnuti ANO, fakticky jej ale v lehce odlisné verzi predstavila v roce
1999 CSSD pod vedenim tehdejsiho piedsedy strany a vlady Miloe Zemana. Zakon o
registracnich pokladnach, tedy zafizenich, skrze které by podnikatel¢ evidovali své piijmy
z prodeje, tehdy socialnim demokratiim v Poslanecké snémovné neprosel, CSSD se o
prosazeni zakona snazila i v roce 2002, nicméné jeji koalicni partnefi kiest'anSti demokraté

a US-DEU se k navrhu stavéli spiSe chladné. (Svoboda 2016)

V roce 2005 byl zédkon o registratnich pokladnach nakonec schvélen, k zavedeni
certifikovanych registracnich pokladen s ti€innosti od roku 2007 vSak nedoslo, druha vlada
Mirka Topolanka si totiz zruseni zakona kladla za cil a vélenila jej do své reformy
vetejnych financi. Povinnost evidovat trzby se tak v minulém desetileti nenaplnila.

(Svoboda 2016)

Téma evidence trzeb se poté jesté n€kolikrat stalo pfedmétem z4jmu politickych stran
a vlad, naptiklad ufednicka vlada Jifiho Rusnoka, dne$ni guvernéra Ceské narodni banky,
jej zaradila jako jeden zbodl svého programu. Nakonec zn¢j vSak diky vysloveni
nedivéry a vladé v demisi seSlo. Jesté pred oficidlnim vlddnutim v roce 2013 zatadila
CSSD do volebniho programu pro volby do Poslanecké snémovny zafazeni evidence trzeb
do svého programu, spojili s takzvanou Uétenkovou loterii, tedy registraci vydanych
uctenek spotiebiteli na digitalni platformé, kde jednou mésicné probiha slosovani o ceny.

(Svoboda 2016)

Po volbach do Poslanecké snémovny v roce 2013 byla ustanovena vladni koalice
CSSD (50 mandati), KDU-CSL (14 mandati) a hnuti ANO (47 mandatt). Premiérem se
stal predseda socidlnich demokrati Bohuslav Sobotka, vlada zacala plisobit od 29. ledna
2014. Nejsilngjsi opoziéni stranou byla KSCM (33 mandatii), nasledovala TOP 09 (26
mandati), ODS (16 mandatt), Usvit (14 mandati). Sobotkova vlada zagala v roce 2014
postupné piredstavovat formu a budouci fungovani elektronické evidence trzeb, ktery mé¢l
elektronicky propojovat podnikatelské subjekty piimo s Finan¢ni spravou. Zakon
pfipravoval resort ministerstva financi v ¢ele s predsedou hnuti ANO Andrejem BabiSem.

Elektronicka evidence vt¢ dobé¢ v urcité form¢ fungovala napiiklad na Slovensku,
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v Mad’arsku i v dalSich statech, ministerstvo financi si vSak za vzor a hlavni bod navstév

vybralo Chorvatsku. (Svoboda 2016)

Proti prosazeni zakona o elektronické evidenci trzeb vystupovaly zejména opozicni
strany TOP 09 a ODS. Koali¢ni KDU-CSL od zagatku zadala vyjmuti nejmensich
zivnostnikii z povinnosti evidovat trzby. Zakon vSak v ptivodni podobné prosel 10. tinora
2016 vsechna tfi ¢teni v Poslanecké snémovné, a to ptfes velky odpor opozi¢nich stran,
které jej oznaCovaly za likvidani pro Zivnostniky a rozhodly se zdkon napadnout u
Ustavniho soudu (Aktualne.cz 2016). Senatem zakon prosel 16. biezna 2016 a finaln& ho

30. bfezna 2016 podepsal prezident Zeman (iRozhlas.cz 2016).

Utinnosti mé&l nabyt 1. prosince 2016, rozdélen byl na tfi Gasti — v prvni &asti byl
zékon platny pro segment ubytovani, pohostinstvi a stravovani. V druhé fazi byl zadkon od
1. bfezna 2017 platny pro maloobchodni a velkoobchodni prodejce. Planované byly
zaroven jeSté tfeti faze s nabytim ucinnosti od 1. biezna 2018, kterd méla platit pro
¢innosti, které nejsou vyjmenované v prvni, druhé nebo ctvrté fazi. Jsou doprava, svobodna
povolani (doktofi, ucetni, pravnici), vyroba nédpoji a potravin, zemédé€lstvi nebo
autoservisy. Ctvrta fize méla platit od 1. Gervna 2018, a to pro podnikatele provozujici

vybrana femesla a vyrobni ¢innosti. (ASMP 2016)

V prosinci roku 2017 zastavil Ustavni soud na navrh poslanci pravicovych stran
opozice vlady Bohuslava Sobotky vstup tfeti a ctvrté faze elektronické evidence
v ucinnosti, zrusil také od bfezna 2018 povinnost internetovych obchodu evidovat trzby.
Dlvodem bylo podle soudu, Ze elektronicka evidence byla prijata bez vSestranného
zvdzeni dopadii na zbyvajici ¢dsti povinnych subjektii (Ceska televize 2017). Andrej Babis
se z pozice premiéra vlady v demisi vyjadril, Ze pfipravi novelu zakona a odloZeni dalSich
fazi elektronické evidence trzeb povaZuje pouze za do€asné, ministryné financi Alena

Schillerové piedpoklada minimélné ro¢ni odklad. (Ceska televize 2017)

Béhem dvou let od schvaleni zdkona v Poslanecké snémovné po pozastaveni
poslednich dvou fézi elektronické evidence trZzeb doslo na politické scén€ k mnoha tlakiim
na zavedeni vyjimek pro urCité segmenty. Tésn¢ pfed samotnym startem prvni faze
elektronické evidence trzeb ke konci listopadu 2016 piisel hlavni propagator zékona
Andrej Babi§ s pozadavkem na vyjmuti internetovych obchodii z povinnosti evidovat trzby
(Lupa.cz 2016). Vyjimku chtél uz v dubnu 2016 vyjednat také tehdej$i ministr zeméd¢€lstvi
Marian Juretka z KDU-CSL, a to pro farmaiské trhy. Nachystal pro tento zamér také
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novelu zdkona (iDnes.cz 2016). Novela zdkona nakonec neprosla, zamitnuta byla vladou

na konci ¢ervence 2017 (E15.cz 2017).

Lidovci také chtéli v pribéhu tnora 2017 zavést diskuzi na vyjmuti femeslnikli a
zivnostnikl z povinnosti evidovat trzby. Na konci roku 2017, 6. listopadu, schvélila vlada
vyjimky pro hluchoslepé a nevidomé, kterym nebylo mozné zajistit vhodné pokladny na
evidenci trzeb. Vyjimky se rovnéz ud¢lily prodejcim vanocnich kapra, vlada vsak
upozornila, ze je to v obou pfipadech vyjimka jen docasna (Ceskenoviny.cz 2017).
V jednani bylo také na popud ministryné financi Aleny Schillerové jednani o vyjimkach
pro telefonni operatory, aby nemuseli evidovat trzby z kazdé SMS zpravy, pro letecké
dopravni spole¢nosti a pro byznys s hazardem, ktery od loiiska reguluje novy zdkon

(Novinky.cz 2017).
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8. Analyticka cast

8.1. Teoreticko-metodologicka vychodiska analyzy

Diplomova prace vychazi z teorii a konceptl, které¢ se zabyvaji nastolovani agendy
prvniho a druhého stupné, a z konceptu cykl pozornosti péti vybranych tisténych médii k

tématu elektronické evidence trzeb.

V ptipadé prvniho stupné nastolovani agendy se budu vénovat dvéma charakteristikdm,
které mohou mit ve findlnim pojeti vliv na zpasob, jakym medidlni publikum pfemysli o
elektronické evidence trzeb. Prvni ¢ast se bude vénovat selekci témat, ktera se opakované
dostavala do poptedi medidlnich agend, pfi¢emz budu koncepéné vychazet z nastolovani
agendy tak, jak jej popisoval Maxwell McCombs (2004). Témata musi mit podle konceptu
nastolovani agendy celospoleCenskou povahu a byt vefejnd, aby se stala agendou

masovych médii.

V souvislosti s tématy se také podle konceptu nastolovani agendy prvniho stupné na
vysluni dostavaji urCiti aktéfi, kteti pfistupem do médii ziskéavaji legitimitu a zaroven
ziskavaji legitimitu pro sva prohldSeni. MuZe se jednat takzvané hlasy s pfistupem, které
definoval John Hartley (1982). Hartley odliSuje takzvané instituciondlni aktéry, za které
povaZzuje redaktory, novinatre nebo editory, kteti tvoii medidlni sdéleni a podavaji je jako
fakt. Druhé, vySe zminéné hlasy s pfistupem jsou podle Hartleyho déleni takovi aktéfi,
kteti dostavaji prominentni prostor v médiich, patii sem zejména spolecenské a politické
elity, lidé z byznysu, experti, umélci a dal§i vyznamni lidé. Hartley také zminuje, Ze
takzvané hlasy s pfistupem jsou v médiich ¢asto pfimo citovani, a to i protoze by si
samotné médium nemohlo dovolit prezentovat nazor, na kterém je casto medialni sdéleni

postaveno, jak svij vlastni postoj.

Vzhledem k pfedpokladu, ze se prostor k vyjadieni svého stanoviska v médiich
dostavaji mezi jinymi také politické elity, bude diplomové prace vychéazet z déleni Kiecka
(2013) na politické aktéry institucionalni, ktefi zastupuji urCitou stranu, fad nebo instituci
a na ty, ktetfi vystupuji v médiich solitérné, tedy nejsou vztahovéni k Zadné strané nebo

instituci.

Dalsi ¢ast analyzy se bude vénovat druhému stupni nastolovani agendy, ktery je n¢kdy
také oznaCovan jako nastolovani agendy atributll. Pfestoze lze brat v potaz koncept
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stereotypizace nebo budovani image, budu se zaméfovat pouze na zpusob ramcovani.
Analyza v diplomové praci vychazi ze zékladni definice rdmcovéani tak, jak jej
charakterizoval Robert Entman (1993). Podle néj jsou ramce, které média vytvareji
v medidlnich obsazich, vysledkem procesu selekce a zvyraziiovani urcitych atributii nad
jinymi. Rémovani urCitého tématu vidi Entman jako vybrani urcitych aspektl, jejich
zdlraznéni v textu tak, aby uvadély a prosazovaly urcity nazor, hodnoceni nebo definici.

(Entman 1993)

Analyza bude brat v potaz pouze obecné ramce, na hledani specifickych ramct se
nebude zamétovat, nebot’ to vyZaduje metody kvalitativniho vyzkumu. Obecné ramce jsou
takové, které jsou vyuzitelné pro SirSi spektrum témat, kterd se navzajem prolinaji
v kulturnich i ¢asovych liniich a riznych typech médii (de Vreese 2005). Analyza se bude
zaroven zaméfovat na epizodické a tematické ramce, jez definoval Shanto Iyengar (1991).
V ptipadé epizodickych ramcti bude diplomova prace vychazet z definice, Ze se takové
ramce zamé&iuji na konkrétni udalosti, epizody, a neuvadéji Sirsi kontext nebo presah dané
udalosti do jinych témat. Naproti tomu tematické ramce se vénuji danému sdéleni zeSiroka

a kontextualné ho propojuji s dalsimi tématy. (Iyengar 1991)

Dalsi cast analyzy bude vychdzet opét z konceptu obecnych ramct, specificky
rozdélenych do péti kategorii podle Semetko a Valkenburg (2000). Jedna se o rdmce
konfliktu, lidského zdjmu, ekonomickych disledkl, odpovédnosti a moralniho rdmce. Pti
jejich 1identifikaci v medidlnich textech vybranych denikli budu vyuZzivat deduktivni
metody a studie Cultural Dimensions and Framing the Internet in China: A CrossCultural
Study of Newspapers' Coverage in Hong Kong, Singapore, the US and the UK autorky
Xiang Zhou z roku 2006. Piesny postup identifikace ramcti v medialnim sdé€leni je popsany

v kapitole 4.1.4. Identifikace ramcu v medialnich obsazich.

Posledni ¢ast analyzy bude vychéazet z konceptu cyklu pozornosti Downse (1972),
ktery identifikoval pét fazi pozornosti vetejnosti a médii k ur¢itému tématu nebo problému.
Féaze pozornosti za¢inaji od pocinajiciho zajmu, ptes absolutni pozornost, po uvédoméni si,
jak nakladné feSeni problému je, az zpét po zmirnéni intenzity problému dfive rezonujiciho
v médiich. Identifikace cyklu pozornosti bude probihat ve ctyfech Casovych fazich, které

byly vzhledem k dvouletému casovému obdobi zkoumani rozdéleny na ptilroky.

Metodologicky bude vyzkum diplomové prace proveden kvantitativni obsahovou

analyzou, nebot’ pravé ta je vhodna k analyze znacného mnozstvi nasbiranych dat a ke
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sledovani jejich frekvenci. Lze ji snadno pouzit na statistické¢ udaje, které se ve finalni
podobé prezentuji jako tabulky nebo grafy. Mezi vyhody volby kvantitativni obsahové
analyzy patii mimo jiné napiiklad jeji pfehlednost a piesnost vysledkli, nevyhodou je
piehlédnuti prvkl, které nejdou meéfit a spocitat, presto jsou pro finalni pohled dulezité.
Vysledky kvantitativni obsahové analyzy jsou zpravidla pienositelné, ovétitelné a snadno

replikovatelné. (Trampota a Vojtéchovska 2010)

Jak uvadi Trampota a Vojtéchovska (2010), vétSina zkoumani kvantitativni obsahovou
analyzou vyuziva takzvané viceuroviiové konstrukce vzorku, stejné tomu je v pripad¢ této
diplomové prace. V praxi to znamena, Ze se nejdiive vyberou zdroje obsahu — zkoumané
tituly a posléze se vyberou specifické vydani konkrétnich tituld. Centrem vyzkumu
uvedenou metodou je sestaveni obsahovych kategorii specifickych proménnych,
kategorizace musi probihat tak, aby se proménné vzajemné vylucovaly. Jednotka zkoumani
musi byt vzdy zafaditelnd a kodifikovatelna do jedné z vytvofenych kategorii. Po
nakodovani celého vzorku dochézi v ptipad€ kvantitativni obsahové analyzy zejména ke

statistickému zjistovani Cetnosti. (Trampota a Vojtéchovska 2010)

V prvni ¢asti analyzy se bude analyzovat Cetnost vyskytu clank v jednotlivych
médiich v jednotlivych ¢asovych usecich. Druhé ¢ast se bude sousttedit na analyzu obsahu
ve vztahu ke konceptu prvniho a druhého stupné nastolovani agendy, jednotlivé analyze

témat a aktérli, v druhé ¢asti se bude kvantitativni analyza vénovat konkrétn€ ramcovani.

8.2. Vyzkumny cil a vyzkumné otazky

Cilem vyzkumu kriticky zhodnotit, jakym zpiisobem vybrand denni ti$téna média
podavaji informace o elektronické evidenci trZzeb vefejnosti. V praci bude analyzovano,
jakym aktérim davaji média moznost prezentovat sva stanoviska v medidlnim prostoru,
v jakych fazich se média tématu elektronické evidence vénovala a do jakych ramcii diskuzi
o elektronické evidenci trzeb média zasazovala. Na téma elektronické evidence trzeb neni
nahlizeno jako na politickou komunikaci, ale jako na ekonomické zpravodajstvi nebo

zpravodajstvi o upravé danovych mechanismi a statnich regulacich.

Vyzkum je rozdélena na dvé ¢asti, a to podle rozlozeni ¢lankd v Case, nebo podle
obsahovych nélezitosti samotnych texti. Kvantitativni obsahovou analyzou budou

zodpovézeny otazky tykajici numerickych proménnych, jako jsou pocty c¢lankt, témat,
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aktérii ucCinkujicich ve vybranych zpravach dennich médii v Cesku nebo tematického a

epizodického ramcovani.

VO 1: Jaké cykly odraZelo v daném obdobi zpravodajstvi o elektronické evidenci

trzeb?

Vyzkumna otazka vychazi z teorie Downse (1972), ktery definoval cykly
pozornosti médii a vefejnosti k probiranému tématu. Downs sledoval vefejné minéni ve
vztahu k domaci enviromentalni politice Spojenych statii americkych a zjistil, Ze mira
pozornosti vefejného minéni souvisi s mirou interakce médii. Tento poznatek rozdélil do
péti fazi cyklu, z nichz pro ucely diplomové prace slouzi jako indikator pocet ¢lankt ve

vybraném ¢eském dennim tisku.
Pét tazi cyklu pozornosti:

1) Faze pred problémem (The pre-problem stage) - v prvni fazi, kdy jesté
problém neni pfedmétem diskuzi v médiich a na vefejnosti

2) Znepokojivé objeveni a euforické nadSeni (Alarmed discovery and
euphoric enthusiasm) — po eskalaci urcitého problému si spole¢nost pomoci
médii uvédomi, jak je problém zdvazny a za¢ne se mu vénovat. Zaroven
pfichazi nadSeni z faktu, Ze se vi, jak se da problém vyfesit.

3) Uvédoméni si ceny, za kterou lze problém vyreSit (Realizing the cost of
significant progress) — ve tfeti fazi cyklu problému v médiich a vefejnosti
dochazi kuvédoméni a debatdm, kolik bude nutné pro vyfeSeni daného
problému vynalozit usili a finan¢nich prostfedkii. Zacfina také dochazet
k uvédomeéni, Ze cast prostfedkll pochdzi z nastaveni, ze kterych benefituje
nekdo dalsi

4) Postupny upadek ziajmu (Gradual decline of intense public interest) — ¢im
vice si lidé skrze média uvédomuji, jak je narocné nebo ndkladné. Podle
Downse jsou ve Ctvrté fazi vyrazné zejména emoce jako unudeénost lidi danym
problémem, né¢ktefi lidé jsou prosté odrazeni nebo se myslenky na problém
prosté boji a tak ji potlaci. VéEtSina vetejnosti se pak potykéd s kombinaci vSech
tfi emoci

5) Po-problémova fize (The post-problem stage) — posledni faze celého

procesu, béhem které se problém vytraci z centra pozornosti médii a vetejnosti.
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Ptestoze uz neni stfedem zdjmu, ma problém momentaln¢ jiny status, nez se

kterym vstupoval do prvni faze celého procesu (Downs 1972).
VO1.2: Jaci hlavni aktéri byli spojeni s jakymi fazemi cyklu pozornosti?

Jak uvadi Wettstein (2015), k ur¢itym typim fazi cyklu pozornosti se vazi také odlisni
aktéfi. Ve své praci zmifuje, ze stane-li se problém zasadnim tématem, je tedy v druhé fazi
cyklu pozornosti, dostavaji podle néj prostor vyjadfovat se zejména odbornici a experti na
dané téma. Postupem problému do dalSich fazi cyklu pozornosti se debata otevie i dalSim
stranam, zejména zajmovym skupinam a politikim nebo dal§im institucionalnim
predstavitelim, kteti maji do médii pristup. To se tykd zejména takzvanych pavodnich
udalosti. Elektronickou evidenci trzeb a komunikaci kolem ni mizeme povazovat spise za
zprosttedkovanou udalost, hlavni aktéfi poutat pozornost jesté pred hlavnim ozndmenim.
Jejich zapojeni do diskurzu se i v ptipad€ odeznivani cyklu pozornosti pohybuje postupné,

a ne rapidné, jako v ptipadé pivodnich zprav. (Wettstein 2015)

VO2.1: Kteri aktéri dostali v souvislosti s elektronickou evidenci trzeb prostor

vyjadiovat se v médiich?

Zpravodajské piibéhy jsou podle Trampotovy publikace Zpravodajstvi z roku 2006
interakcemi aktéri nebo mist, pficemz vybé&r aktért podléha v redakéni praxi silné selekci.
Masova média jsou dileZitym forem pro vSechny aktéry, ktefi do nich ziskaji pfistup. A to
z diivodu, ze svym prohlasenim do médii ziskaji legitimitu a zaroven konstruuji a nastoluji
zéklad témat, o kterych se potom dale hovoti (Gamson 2005). Jedinci, politici, skupiny a
dal$i medidlni aktéfi pocitaji s médii jako s vetejné dostupnym zdrojem informaci pro
mediédlni publikum (Scheufele 1999). Podle Tuchmanové (1978) dostavaji v medidlnich
debatach o statnich zaleZitostech a politice pfednost politické elity, vlady nebo primyslovi

sponzofi.

Hartley (1982) rozd€luje aktéry na institucionadlni, za které povazuje reportéry,
moderatory, novinafe obecné, ktefi tvoifi zpravy. Za hlasy s pfistupem pak povazuje ty,
kteti maji moznost do zpravodajstvi promlouvat. Jsou to zejména politici, Ufednici,
zastupci korporaci, experti, vyzkumnici a slavné osobnosti. Existuji také hlasy s pfistupem,
které se neobjevuji nutné samy za sebe, ale naopak skrze instituciondlni hlas. To jsou
zpravidla takové hlasy, které¢ vydavaji tiskova prohlaSeni. Jak Hartley poznamenava, neni

absolutné mozné bez pifimého dotazu na novinafe nebo tvlrce zpravy zjistit, do jaké miry
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je vysledné medidlni sdéleni ovlivnéné tiskovym prohlaSenim a do jaké miry ho vytvarela

redakce nebo novinaf sam za sebe.

VO02.2: Ktefi vedlejsi aktéri dostali v souvislosti s elektronickou evidenci trzeb

prostor vyjadiovat se v médiich?

Pokud vyzkumnéd otizka VO 2 zkouma, ktefi aktéii se objevovali na prvnich
mistech a jako prvni zminéni ve sledovanych denicich, tato vyzkumna otazka zkouma
obdobnym mechanismem a zalozena na obdobnych teoriich, kterym aktérim se dostavalo

jako druhym v potadi nejCastéji piistupu do medidlniho prostoru.

V02.3: Ktefi politi¢ti aktéri dostali v souvislosti s elektronickou evidenci trzeb

prostor vyjadirovat se v médiich?

Vedlejsi vyzkumna otazka se opird o teorii, kterou ve své knize Politicka
komunikace: Od Res Publica po Public Relations z roku 2013 popisuje Kiecek. Ten v
zékladnim dé€leni rozliSuje politické aktéry objevujici se v medidlni komunikaci na
individudlni a kolektivni. Za kolektivni politické aktéry pfitom povazuje statni instituce,
vlady, parlamenty, vefejnopravni instituce, odbory, cirkve, neziskové organizace nebo
politické strany. Individudlnimi politickymi aktéry jsou bud’ zastupci kolektivnich aktért,
nebo obcané stavajici se periodicky voli€i, solitérni politicti predstavitelé, experti nebo

osobnosti verejné sféry. (Kiecek 2013)
VO3.1: Jaka témata se vyskytovala ve zpravodajstvi o elektronické evidenci trzeb?

Prvni stupeni nastolovani agendy se kromé vybéru aktérli vénuje také
poznani selekce urcitych témat v medidlnim prostoru (McCombs a Shaw 1972). Vyzkumna
otazka vychazi z poznani, ze si média vybiraji urCitd témata, kterym davaji vétsi prednost
nez jinym tématim. Nebyva to zpravidla explicitné jmenované téma, které by médium
implicitng, jeho vyznam je zdiraznén pouze opakovanym a frekventovangj$im
zminovanim (Zhu a Blood 1996). Témata, ktera si média vyberou pro nastolovani agendy,
musi mit charakteristiku celospoleCensky znamého problému a stejné tak vetejného

problému. (Tabery et al. 2008)

VO4.1: Je zpravodajstvi o elektronické evidenci prezentovano v SirSim kontextu?
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Na zodpovézeni této vyzkumné otazky je vyuzita teorie Iyengara (1991) z
publikace Is Anyone Responsible: How Television Frames Political Issues. Ramce lze
podle Iyengara rozliSovat na epizodické a tematické. Tematické ramce, které jsou dle jeho
vyzkumu v médiich pfevazujici, vénuji se tématlim v SirSim kontextu. Naopak epizodické
ramce fesi konkrétni udalosti nebo osoby bez ambice sledovat Sir§Si kontext. Hlavnim
indikéatorem, ktery Iyengar vyzdvihuje mezi obéma typy ramcovani, je fakt, ze v pfipadé
epizodického framingu je odpoveédnost za danou ¢innost pfidélena konkrétnimu subjektu,

kdezto u tematického ramcovani je generalizujici a obecna. (Iyengar 1991)
VOS5.1: Jak ¢asty byl v €lancich vyskyt konfliktniho ramce?

Ramec konfliktu uvedly ve své praci Semetko a Valkenburg (2000) jako takovy, ve
kterém aktéfi v medialnich sdélenich stoji nazorové proti sob€. Za znaky konfliktniho
ramcovani jsou v textu empiricky povazovany zejména projevy neshody, oteviené slovni
potycky mezi politiky nebo aktéry, napéti mezi dvéma a vice stranami nebo nesourodost

nazort. Podle autorek je velmi ¢astym ramcem, ktery novinaii uzivaji.
V06.1: Jak casty byl v ¢lancich vyskyt odpovédnostniho ramce?

Ramec odpovédnosti je prezentovan tak, aby urcitou miru odpovédnosti, at’ uz za
zpusobeni, nebo vyieSeni, pfipsal ur¢ité skupiné lidi, vlade, statu nebo jedinci. (Semetko a

Valkenburg 2000). Podle autorek je rovnéZ hojné uZivanym ramcem ve zpravodajstvi.
VO7.1: Jak ¢asty byl v €lancich vyskyt lidského ramce?

Lidsky rémec pifidava danému sdéleni emotivni nddech a polidsténi. Podle
poznatkli Semetko a Valkenburg (2000) je tento zplsob ramcovani spolu s konfliktnim
ramcovanim druhym nejcastéjSim stylem uziti framingu. Novinafi takové zpravy

personalizuji, dramatizuji a emocionalizuji, aby se jim podafilo zasahnout publikum.
VO08.1: Jak ¢asty byl v ¢lancich vyskyt ramce ekonomickych disledkii?

Semetko a Valkenburg (2000) uvadéji, ze tento zplisob ramcovani zobrazuje ve sdéleni
ekonomické nebo hospodaiské disledky, které bude mit dany predmét sd€leni na jedince,

skupiny jedincd, stat nebo odvétvi. Vyskytuje se v pomérne hojné mifte.

VO09.1: Jak ¢asty byl v €lancich vyskyt moralniho ramce?
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Podle Semetko a Valkenburg (2000) dava moralni rdmcovani Casto urcity problém do
kontextu s nabozenskymi principy nebo moralnimi ptedpisy. Jak autorky pfipominaji,
kviili pozadavkiim na profesni objektivitu novinafi ¢asto moralni ramec do sdé€leni zasazuji
nepiimo, naptiklad skrze citace. Ramec se objevuje spisSe v myslich publika, které sdéleni

piijima, nez v samotnych medialnich sd€lenich.

8.3. Vybérovy soubor

Vybér vyzkumného vzorku ma Ctyfi roviny — musi se vybrat zkoumana média, musi se
vybrat také obsahy, které se budou analyzovat, dale ¢asovy usek, ve kterém se bude dané
téma zkoumat a nakonec se musi urcit také obsahové jednotky (Schulz et al. 2004). Do
vyzkumného vzorku této diplomové prace byly zahrnuty zpravodajské a publicistické
tykajici se tématu elektronické evidence trzeb a aktért, ktefi se k tématu vyjadfovali.
Zakladnim souborem analyzy byla denni tiSténa periodika, kterymi jsou Mlada Fronta

Dnes, Hospodarské noviny, Lidové noviny, Pravo a Blesk.

Vysledny vybérovy soubor dat pro analyzu byl konstruovan nahodné vybranymi
vydanimi sledovanych médii. Celkem se jednalo o 76 vydani a 317 ¢lankd, vybrané byly
funkci ndhodného vybéru Randbetween v programu Microsoft Excel. Zkoumané obdobi
zacind od ledna 2016 do prosince 2017, z dlivodu rovnomérného a vyvazeného rozloZeni
zkoumané Casové osy. Fakticky se debata kolem elektronické evidence trzeb vytvotila od
projiti zdkona o elektronické evidenci trzeb Poslaneckou snémovnou 10. tnora 2016,
eskalovala poté pfi debaté o zavedeni vyjimek na konci listopadu 2016 a se spuSténim
prvni faze elektronické evidence trzeb 1. prosince 2016. Poté se diskuze pielila do dal§iho
roku k zacatku druhé faze elektronické evidence trzeb 1. bfezna 2017. Vybrané obdobi
kongi 31. prosince 2017, pii¢emz 15. prosince 2017 zrudil Ustavni soud dvé planované

navazujici faze elektronické evidence trzeb.

Vhodné clanky ke kodovéani byly vybrany na zakladé hledani klicovych slov ve
vybranych vydanich. Jednalo se o slovni spojeni elektronickd evidence trzeb a zkratku

EET, kterd byva hojné pouzivana.

Nasledujici tabulka ukazuje zkoumané dny vybrané ndhodnym vybérem. Z vybéru byly
vytazeny dny, ve kterych dané periodika nevychazeji, v ptipadé Hospodaiskych novin je to

napiiklad sobota.
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Tabulka ¢.1 Data vydani sledovanych deniki za rok 2016, (n=18)

Cislo | Datum ¢lanku/vydani Cislo | Datum ¢lanku/vydani
1 30.1.2016 19 19.7.2016
2 8.2.2016 20 22.7.2016
3 11.2.2016 21 28.7.2016
4 25.2.2016 22 1.8.2016
5 3.3.2016 23 15.8.2016
6 16.3.2016 24 30.8.2016
7 29.3.2016 25 3.9.2016
8 8.4.2016 26 9.9.2016
9 11.4.2016 27 20.9.2016

10 26.4.2016 28 3.10.2016
11 28.4.2016 29 14.10.2016
12 11.5.2016 30 26.10.2016
13 19.5.2016 31 3.11.2016
14 27.5.2016 32 14.11.2016
15 2.6.2016 33 25.11.2016
16 6.6.2016 34 2.12.2016
17 13.6.2016 35 5.12.2016
18 30.6.2016 36 13.12.2016

Tabulka ¢.2 Data vydani sledovanych deniki za rok 2017, (n=18)

Cislo | Datum &lanku/vydani | Cislo | Datum &lanku/vydani
37 9.1.2017 55 4.7.2017
38 11.1.2017 56 19.7.2017
39 31.1.2017 57 24.7.2017
40 13.2.2017 58 2.8.2017
41 24.2.2017 59 18.8.2017
42 28.2.2017 60 4.9.2017
43 2.3.2017 61 13.9.2017
44 6.3.2017 62 30.9.2017
45 23.3.2017 63 2.10.2017
46 13.4.2017 64 11.10.2017
47 19.4.2017 65 24.10.2017
48 24.4.2017 66 7.11.2017
49 2.5.2017 67 13.11.2017
50 17.5.2017 68 21.11.2017
51 29.5.2017 69 1.12.2017
52 1.6.2017 70 16.12.2017
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53 21.6.2017 71 18.12.2017
54 30.6.2017 72 29.12.2017

8.4. Kddovaci jednotka a kédovaci postup

Kodovaci jednotkou v pfipadé této diplomové prace byl jeden clanek v ndhodné

vybraném vydani jednoho ze sledovanych tisténych médii.

Zakladem celé kvantitativni obsahové analyzy je sprdvna konstrukce jednotlivych
proménnych a jejich rozmisténi do kategorii podle vyznamu. Dohromady tyto proménné a
jejich tazeni tvofi kodovaci knihu (Trampota a Vojtéchovskd 2010). Kodovaci kniha, ze
které vychdzi vyzkumna ¢éast diplomové prace, je v kompletnim znéni uvedend v ¢asti

prace jako Priloha ¢.1.
Sledovanymi proménnymi byly v pfipad¢ diplomové prace:

1) Datum, kdy ¢lanek vysel

2) Médium, ve kterém byl umistén

3) Zanr, ve kterém byl &lanek napsan

4) Téma, které se v ¢lanku promitalo

5) Hlavni instituce nebo skupiny v ¢lanku
6) Hlavni individuélni aktér

7) Vedlejsi instituce nebo skupina v ¢lanku
8) Vedlejsi individualni aktér

9) Epizodické a tematické rdmcovani ¢lanku
10) Konfliktni rdimcovani ¢lanku

11) Lidské ramcovani

12) Ekonomické ramcovani

13) Moralni rdmcovani

14) Odpovédnostni ramcovani
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9. Interpretace vysledku

Pfi vyzkumu této diplomové prace bylo analyzovano celkem 317 clankt z péti
tisténych dennich médii — Mladé Fronty Dnes, Blesku, Lidovych novin, Hospodatskych
novin a Prava. Celkem se analyze podrobilo 76 vydani. Nejvice ¢lankd pochazelo
z Hospodatskych novin, celkem to bylo 81 (25,6 %). Nésledovala Mlada Fronta Dnes se
79 ¢lanky (25 %), poté Pravo se 76 Elanky (24 %), Lidové noviny s 61 clanky (19 %) a
nejméné Clankd se za dva sledované roky na téma elektronické evidence trzeb objevilo
v deniku Blesk, konkrétné to bylo 20 ¢lankt (6,3 %). Tento odstup Ize vysvétlit bulvarni
povahou posledniho zminéného deniku, do jehoz agendy se dostava jiny obsah, nez do
ostatnich zkoumanych médii, ktera jsou zpravodajského charakteru. V ¢lancich se celkem

objevilo 155 aktéra.

V nésledujicich  kapitolach budou prezentovany zavéry plynouci =z obsahové
kvantitativni analyzy, které kopiruji vyzkumné otazky v kapitole 8.2 Vyzkumny cil a

vyzkumné otazky.

9.1. Cyklus pozornosti podle Downse

Pro analyzu cyklu pozornosti jednotlivych médii byly stanoveny tfi vyzkumné otazky,
prvni se zaméfuje na samotné sledovani cyklu pozornosti, dalsi dvé reflektuji konkrétni
jevy spojené s vybranymi fazemi cyklu pozornosti. Do analyzy sledovéani cyklu pozornosti
za oba dva sledované roky 2016 a 2017 bylo zahrnuto vSech 317 ¢lanku, které byly na

zakladeé kumulace Cetnosti v jednotlivé dny graficky zobrazeny v Grafu ¢.1.

VOI1.1 Jaké cykly odraZelo v daném obdobi zpravodajstvi o elektronické evidenci

trzeb?

Cyklu pozornosti se vénoval Downs (1972), podle n&jz ur€ity problém nebo téma muze
vstoupit do vyznamnosti vramci mediadlni agendy skrze pét fazi cyklu pozornosti.
Vyznamnost pak reflektuji nejen média, ale také vefejné minéni. ZvySena pozornost médii
v ur¢itém obdobi mize ovlivnit vnimany vyznam kauzy smérem k piijemci sdéleni, mize
ale také v celkovém méfitku vyvinout tlak na zmény ve stavajicim socidlnim nebo

politickém nastaveni (Wettstein 2015).
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Graf ¢.1 Cyklus pozornosti tématu elektronické evidence trzeb v letech 2016 a 2017,
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Pét fazi cyklu pozornosti problému v médiich podle Downse (1972):

Faze pred problémem (The pre-problem stage) — to je faze, kdy se téma jesté tolik
neobjevuje v médiich, upozoriuji na n¢j spiSe zdjmové skupiny a experti, ¢etnost clankt je
minimélni (Downs 1972). V ptipad¢ elektronické evidence je z Grafu ¢.1 patrné, ze
v ptipadé¢ zkoumaného obdobi uZz téma vstupovalo do roku 2016 pomérné viditelné,
pravdépodobné ukoncovalo jiny cyklus pozornosti z ptedchoziho obdobi. V podstaté se
jednalo o zvySenou pozornost médii v konkrétnim piipadé¢ projednavani zdkona o
elektronické evidenci trzeb v Poslanecké snémovné, kde se do ostrého stfetu dostaly
koali¢ni strany CSSD, KDU-CSL a hnuti ANO s opoziénimi stranami TOP 09 a ODS. Za
fazi pted problémem nového zacinajiciho cyklu pozornosti tak lze brat obdobi od zacatku

bfezna do zacatku srpna.

V uvedeném obdobi bylo celkem ve vSech sledovanych médiich 37 ¢lankt na téma
elektronické evidence trzeb. Z toho nejvice otisklo Pravo (12 ¢lankt), poté Hospodaiské
noviny (10 ¢lankt), nasledovala Mlada Fronta Dnes (7 ¢lankt), Lidové noviny (rovnéz 7
¢lankll). Blesk mél v tomto obdobi pouze 1 ¢lanek. Média se v tomto obdobi vénovala
tématu pouze sporadicky, zminky se tykaly schvaleni zdkona Sendtem, podepsani

prezidentem Milofem Zemanem, navrhim KDU-CSL na vyjmuti farmatskych trhi
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z povinnosti evidovat trzby a okrajové také Skodam na malych prodejcich a ve vesnicich,

které elektronicka evidence mize zptisobit.

Mezi institucemi a skupinami byly v tomto obdobi nejvice vidét ministerstvo financi,
které se objevilo jako hlavni instituciondlni aktér patnactkrat. Stejny pocet vyskytu, tedy
dvakrat, mély politické strany TOP 09 a KDU-CSL, dale Hospodaiska komora,
ministerstvo zeméd¢lstvi, Financni sprava, Poslaneckd snémovna a vlada. Dva vyskyty

méli také zastupci odbornikl a expertll na dané téma.

Z hlavnich individualnich aktérii se v tomto obdobi v ¢lancich nejvice vyskytoval
tehdejSi ministr financi a predseda hnuti ANO Andrej Babis. V ¢lancich se objevil celkem
tiinactkrat. Ostatni aktéfi, ktefi méli po dvou vyskytech v ¢lancich, jsou predseda strany
TOP 09 Miroslav Kalousek, pfedseda Hospodaiské komory Vladimir Dlouhy, tehdejsi
naméstkyné ministerstva financi Alena Schillerova, za expertni ndzory pak spoluzakladatel
dafiové Kobry Jifi Zezulka, Marian Juretka jako tehdejsi ministr zemédélstvi, z jehoz
resortu pfiSel ndvrh na vyjmuti farmaiskych trhovct v povinnosti elektronicky evidovat
trzby. V Sesti ptipadech ¢lanki viibec nefiguroval individualni aktér. Nelze tedy tvrdit, Ze
v prvni fazi vstupu tématu do cyklu pozornosti jsou v medialni debaté pfitomni experti a
z4jmoveé skupiny, nutno vSak podotknout, Ze Downs svou teorii cyklu pozornosti
demonstroval na environmentdlnich problémech Ameriky, tudiZ vzhledem k tématu lze

predpokladat odliSnost aktért v jednotlivych fazich.

Znepokojivé objeveni a euforické nadSeni (Alarmed discovery and euphoric
enthusiasm) — v druhé fazi cyklu pozornosti zacind téma eskalovat a jeho Cetnost
v medialni agendé se zvySuje. Zaroven vladne nadSeni, Ze se problém da néjak feSit
(Downs 1972). V ptipadé€ elektronické evidence trZzeb lze dle Grafu ¢.1 druhou fazi zasadit
do obdobi od zafatku srpna do konce prosince 2016. V tomto vyslo dle vyzkumu
diplomové prace ve sledovanych médiich 92 c¢lankt, tykaly se hlavn€ navrhovanym
zménam pro e-shopy kratce pred startem samotného zdkona. Od prosince pak odstartovala
prvni faze elektronické evidence pro hotely a gastronomicka zatizeni, pfedtim 1 potom
psala média rady a shrnujici informace o tom, co je potfeba ud¢lat, aby podnikatel fadné
plnil povinnost evidovat trzby. Rovnéz se v médiich objevuji poskytovatelé systémi
ulehcujicich spravu elektronické evidence trzeb, ktefi popisuji, jak jejich feSeni funguji.
Lze tedy potvrdit Downsiiv postteh, ze v této fazi spolecnost naléz4 urcita feSeni na dany

problém a média o ném informuji.

47



Z celkovych 92 c¢lankt na téma elektronické evidence bylo nejvice v Mladé Fronté
Dnes a v Hospodaiskych novinach, v obou piipadech to bylo 23 ¢lanki. Nésledovaly
Lidové noviny a Pravo s 20 ¢lanky. Nejméné ¢lanka bylo v deniku Blesk, celkem 5 ¢lanki.
Mezi hlavni instituce a skupiny, které se vtomto obdobi objevovaly ve spojeni
s elektronickou evidenci trzeb, patfilo opét ministerstvo financi (29 ¢lank®). Druhé misto
obsadili mali obchodnici, ktefi byli takto explicitné nazyvani tiskem. Ve clancich se
objevili celkem jedenactkrat. Treti misto se sedmi zminkami ve Cclancich maji
poskytovatelé tfeSeni EET. V péti pfipadech byla hlavni instituci vlada nebo skupiny
odbornikii a experti. Ctyfikrat se v &lancich vyskytovala Finanéni sprava a tiikrat

Poslanecka snémovna.

Za hlavni individualni aktéry v tomto obdobi platil opét Andrej Babis, ktery se
vyskytoval ve 24 ¢lancich, nasledoval ho tehdejsi predseda vlady Bohuslav Sobotka, ktery
byl zminén v 6 clancich. Poté také tehdejsi ndméstkyné ministerstva financi Alena
Schillerové s péti zminkami. Ttikrat zminén byl predseda TOP 09 Miroslav Kalousek.

V 19 ptipadech ¢lanek nemél hlavniho individualniho aktéra.

Uvédoméni si ceny, za kterou lze problém vyreSit (Realizing the cost of significant
progress) — ve tfeti fazi cyklu pozornosti v médiich je pordd pomérné vysoka cetnost
¢lankd v medialnim prostoru, postupné ale dochézi k uvédoméni a debatam, kolik bude
nutné pro vytreSeni daného problému vynalozit Usili a financnich prostiedki. Zacina také
dochazet k uvédomeéni, Ze ¢ast prostiedkl pochézi z nastaveni, ze kterych benefituje nékdo
dalsi (Downs 1972). V piipad¢ elektronické evidence trzeb ve sledovanych meédiich tato
faze podle Grafu ¢.1 nastava od zacatku ledna do konce dubna 2017. V tomto obdobi se
objevuji clanky spojené s dosavadni sumarizaci efektd elektronické evidence trzeb,
zaméfené vétSinou na obtizné podminky pro mensi obce a pro mensi podnikatele. Objevuji
se také informace o pokutovani nedodrzovani evidence trzeb Finan¢ni spravou, zpravy o
nefunk¢nosti a vypadcich feSeni elektronické evidence trzeb nebo kolik stat za spusténi
elektronické evidence zaplati v horizontu let. Zaroven v bfeznu zacind dalsi faze, do které

se zapojuji maloobchodnici.

Ve treti fazi se ve sledovanych vydédnich objevilo celkem 66 clankii na téma
elektronické evidence trzeb. Nejvice ¢lankti vydala Mlada Fronta Dnes, bylo to 24 ¢lank.
Hospodaiské noviny v tomto obdobi vénovaly tématu 19 ¢lankt, Pravo 10 ¢lankt, Blesk 7

¢lankd a Lidové noviny potom 6 ¢lankd. Hlavni aktéfi jsou nejvice zéstupci
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institucionalnich aktért, jako jsou mali obchodnici, ktefi se celkem objevuji v 18 ¢lancich.
Nésleduje ministerstvo financi s 11 zminkami, asociace a neziskové organizace s péti
zminkami a stejné tak i KDU-CSL, ktera byla opét iniciatorem debat o vyjimkéach z EET.
Po ¢tyfech zminkach v roli hlavniho institucionalniho aktéra maji prodejci systémit EET a

Finan¢ni sprava.

Individudlnimi aktéry v tomto piipadé byl opét Andrej Babis, ktery byl hlavni postavou
clanku celkem v 11 ptipadech. V 19 ptipadech ¢lanek nem¢l hlavniho individudlniho
aktéra. Nasleduje tehdejsi ministr zeméd¢€lstvi Marian Jurecka se ¢tyfmi zminkami. Trikrat
zminéna byla v ¢lancich Petra Petlachovd, kterd je mluvc¢i Financni spravy. I toto obdobi
1ze pripodobnit ke schématu, které nastolil Downs, nebot’ pocet ¢lanki ve tieti fazi ziistava
pomérné vysoky, objevuji se vSak témata spojend s pochybovanim o efektivit¢ systému a
témata spojena se ztratami malych obchodnikti a mensich obcich, stejné jako néklady statu

na provoz elektronické evidence trzeb a vSech jejich komponenti.

Postupny upadek zajmu (Gradual decline of intense public interest) — Ctvrtd faze
znamena postupnou ztratu z4jmu médii 1 vefejnosti, kterd je spojend s uvédoménim, jak je
feseni nakladné a naro¢né. Cetnost &lankd je tak vyrazné nizsi (Downs 1972). V piipadé
tématu elektronické evidence trzeb se jedna podle Grafu ¢.1 o zacatek kvétna az polovinu
srpna. V tomto obdobi se média nijak vyrazné nevénovala zddnému konkrétnimu tématu
spojenému s elektronickou evidenci trzeb, utrzkovité se objevovaly zminky spojené s letni
sezoénou a obavou mensich prodejct na festivalech v ptipadé budouci nutnosti evidovat
trzby elektronicky, stejné tak se zacinaji objevovat predvolebni proklamace — v ptipade
opozi¢nich stran ODS a TOP 09 zejména o pozadavku na odloZeni dalSich fazi EET, na
dalsi vyjimky z EET. V piipadé ANO zase o dobrych vysledcich elektronické evidence
trzeb ve vztahu ke statni kase. Za¢ina se také vice hovofit o Uétenkové loterii a jeji

platnosti.

Za toto obdobi se ve sledovanych vydéanich objevilo celkem 41 c¢lankt. Z toho 13
¢lankll napsaly Hospodarské noviny, 11 denik Pravo, po sedmi Mladd Fronta Dnes a
Lidové noviny a dva v deniku Blesk. Aktéfi nejcastéji zastupovali instituce ministerstva
financi, a to ve 14 pfipadech. V sedmi ¢lancich byla hlavnim institucionalnim aktérem
Finanéni sprava, v péti pfipadech pak mali obchodnici. Ctyfikrat bylo hlavnim kolektivnim

aktérem hnuti ANO.
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Z individualnich hlavnich aktérti se v ¢lancich nejcastéji objevoval tehdejsi predseda
hnuti ANO Andrej Babis a tehdejsi ministr financi Ivan Pilny za ANO, ktery byl do postu
dosazen poté, co Andrej Babi§ v pozici po tlaku koalicnich stran skoncil. V jedenacti
piipadech nem¢l c¢lanek hlavniho aktéra, ve dvou pak byl hlavnim aktérem Pavel
Bélobradek, predseda KDU-CSL. Tato faze se s Downsovou shoduje v ptipadé vyrazné

niz8iho ¢lanka.

Po-problémova faze (The post-problem stage) — posledni faze celého procesu
pozornosti, béhem které se problém vytraci z centra pozornosti médii a vetejnosti. Pfestoze
uz neni sttedem zajmu, mé problém momentéaln¢ jiny status, nez se kterym vstupoval do
prvni faze celého procesu (Downs 1972). V piipadé elektronické evidence zatim podle
Grafu ¢.1 nelze hovofit o tom, ze by problém byl v posledni fazi. Na kratky moment
béhem konce srpna az do zacatku fijna se o tématu hovofilo znateln¢ méné nez v jinych
castech sledovaného obdobi, poté vSak téma opét eskalovalo diky prosincovému
rozhodnuti Ustavniho soudu o posunuti daldich dvou planovanych fazi elektronické
evidence na dal§i roky, diky zavedeni dal§ich vyjimek z EET a spusténi Uétenkové loterie

na zacatku listopadu.

Za celé obdobi od zafi do konce prosince 2017 celkem vyslo ve sledovanych médiich
61 ¢lankl. Nejvice ¢lankt vzeslo z Mladé Fronty Dnes a Prava, celkem 16. Nasledovaly
Lidové noviny a Hospodaiské noviny s celkem 13 ¢lanky. Blesk v tomto obdobi vydal
Ctyfi ¢lanky. Aktéfi, kteti se v té dobé v médiich nejcastéji objevovali, nejvice zastupovali
ministerstvo financi, a to v 16 ptipadech. Nasledovaly asociace a neziskové organizace a
mali obchodnici s celkem péti zminkami, Sest zminek méla vladda a v sedmi ptipadech

Ustavni soud. Ve &tyfech ¢lancich bylo hlavnim kolektivnim aktérem hnuti ANO.

Konkrétnimi aktéry vtomto obdobi byli nejcastéji Ivan Pilny v Sesti clancich
nasledovany Andrejem Babisem spéti zminkami. Ctyfikrat zminénd byla i Alena
Schillerova, tiikrat Petr Sonka, ptedseda SdruZeni praktickych lékaft, ktery v médiich
kritizoval povinnost 1€¢kaiti evidovat trzby ve svych ordinacich. V Sesti pfipadech nebyl

v ¢lanku nikdo hlavnim aktérem.
VO1.2: Jaci hlavni aktéri byli spojeni s jakymi fazemi cyklu pozornosti?

Jak uvadi Wettstein (2015), k ur€itym typim fazi cyklu pozornosti se vazi také odlisni

aktéfi. Pokud problém vstoupi do druhé fdze cyklu pozornosti a stane se tak zasadni
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tématem ve spoleCenské a medialni debaté, dostavaji se podle néj do popiedi hlavné
odbornici a experti na dané téma. Postupem tématu do dalSich cyklii pozornosti se debata
otevie 1 dalSim strandm, zejména zajmovym skupindm a politikim nebo dal§im
institucionalnim ptedstavitelim, kteti maji do médii piistup. Wettsteinn navic rozliSuje
ptitomné aktéry podle typu uddlosti, které¢ média komunikuji. Téma elektronické evidence
trzeb neni spontanni ptivodni udalosti, nachdzi se na pomezi zprostiedkované udalosti a
pseudoudalosti, pokud se jednd o oznameni na tiskové konferenci. Hlavni aktéfi v tomto
ptipadé musi byt v centru pozornosti a k tématu se vyjadrovat diive, nez k nému fakticky
dojde. Jejich zapojeni do diskurzu se i v pfipadé odeznivani cyklu pozornosti pohybuje

postupné, a ne rapidné, jako v ptipad¢ pivodnich zprav. (Wettstein 2015)

V ptipad¢ elektronické evidence trzeb, pokud druhou fazi cyklu pozornosti pocitime
dle Grafu ¢.1, tedy od zacatku srpna do konce prosince 2016, experti opravdu zaujimaji
misto ve vybéru TOP 6 instituci, skupin a kolektivnich aktéri. Konkrétné je to podle Grafu
¢.2 paté misto v moznosti promlouvat do médii, v tomto piipad¢ se jednalo hlavné o
experty ze sektoru financnictvi a bankovnictvi, ktefi analyzovali moznosti zvySeni piijmua
do statni kasy diky elektronické evidenci nebo hodnotili ptipadny dopad na malé prodejce.
Za odborniky lze povaZovat také asociace a neziskové organizace, jejichZ Cetnost vSak
dosahovala menSiho podilu, konkrétné 2 %. Nejhojnéji vyskytujici se instituci vSak bylo
ministerstvo financi, ndsledovani mensimi obchodniky a poté i zéstupci vétSich fetézc.

Cely zebricek je uveden v tabulce umisténé v Priloha ¢.2.

Graf ¢.2 TOP 6 instituci a kolektivnich aktéri na druhém cyklu pozornosti, (n=75,
v %)

B Ministerstvo financi

B Mali obchodnici

m Vétsi podnikatelé a fetézce
B Prodejci systému EET

B Odbornici/Experti

m Vlada
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Podivame-li se do dal§iho cyklu pozornosti, v tomto piipad¢ tietiho, kde podle Wettsteina
dostavaji postupné vétsi prostor vedle expertl a odbornikl také zdjmové skupiny, politici
nebo jini vyznamni kolektivni aktéfi a instituce nebo skupiny s pfistupem do médii
(Wettstein 2015), Graf ¢. 3 toto tvrzeni potvrzuje. Z vybéru TOP 6 kolektivnich a
institucionalnich aktért, ktefi pisobili ve treti fazi cyklu pozornosti, tedy od ledna 2017 do
konce dubna 2017, ptibyla na tfeti misto nejvyrazngjsiho ptisobeni politicka strana KDU-
CSL, aktivni byla hlavné v komunikaci vyjimek z EET, za nejvyrazngjsi osobnost v tomto
ohledu plati byvaly ministr zemédé&lstvi Marian Jurecka. Zistadvaji nadale pfitomni i
zastupci expertl a odborniki, silenéjSiho plsobeni se dockaly skupiny asociaci a
neziskovych organizaci. Cely Zebticek instituciondlnich a kolektivnich aktért za tieti fazi

je uveden v Priloha ¢.3.

Graf ¢.3 TOP 6 instituci a kolektivnich aktéri na tfetim cyklu pozornosti,
(n=48, v %)

B Mali obchodnici

B Ministerstvo financi

m KDU-CSL

M Financni sprava

B Asociace a neziskové
organizace

M Prodejci systéma EET

9.2. AKtéri v médiich

Pro analyzu vyskytu aktéri byly zvoleny tfi vyzkumné otdzky, pfi¢emz jedna se vénuje
vyskytu hlavnich aktéri v souvislosti s tim, jaké instituce zastupuji a jmenovité. Druha
otazka se zaméiuje na vedlejsi, tedy v pofadi druhé zminéné instituce a aktéry, ktefi je
zastupovali. Treti vyzkumna otazka tesi hlavni politické kolektivni a individualni aktéry.
Do analyzy byly zahrnuty oba dva roky 2016 a 2017. Pro ucelenéj$i pohled jsou
dohromady popisovany kategorie hlavnich aktéri a skupin nebo instituci, které

reprezentovaly, a kategorie aktér vedlejsich a skupin nebo instituci, které reprezentovaly.
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VO2.1: Kteri aktéri dostali v souvislosti s elektronickou evidenci trZeb prostor

vyjadiovat se v médiich?

VO02.2: Ktefi vedlejsi aktéri dostali v souvislosti s elektronickou evidenci trzeb

prostor vyjadiovat se v médiich?

Ve zpravodajskych médiich hraje jako soucast prvniho stupné nastolovani agendy
vybér aktéra dulezitou roli, masova média se pro aktéry stavaji prostorem, kde jejich nazor
dostava legitimitu a vstupuje do vefejného prostoru. Ti, kdo maji pfistup v médiich
promlouvat, jsou Casto také ti, ktefi se podileji na tvorbé agendy, kterou masova média
nastoluji (Gamson 2005). Jedinci, politici, skupiny a dal$i medidlni aktéfi pocitaji s médii
jako s vefejné dostupnym zdrojem informaci pro medidlni publikum (Scheufele 1999).
Podle Tuchmanové (1978) dostavaji v medialnich debatdch o statnich zalezitostech a

politice pfednost politicke elity, vlady nebo priimyslovi sponzofi.

V Hartleyho podani (1982) jsou institucionalni aktéfi ti, kteti tvofi zpravy — reportéfi,
moderatofi, novinafi. Ti, ktefi maji moznost promlouvat do médii, jsou pak hlasy
s pfistupem. Jedna se zejména o politiky, ufedniky, zastupce korporaci, asociaci,
neziskovych organizaci, experty, vyzkumniky, slavné osobnosti a dalsi. Existuji také hlasy
s ptistupem, které se neobjevuji nutné samy za sebe, ale naopak skrze institucionalni hlas.
To jsou zpravidla takové hlasy, které vydéavaji a pronaseji tiskova prohlaseni, zastupuji tak

politickou stranu, ministerstvo, statni instituce, asociace nebo korporace (Hartley 1982).

Hlavni aktéti 1 s jejich pfisluSnosti k institucim byli vybirani na zakladé¢ umisténi
zminky u jejich jména. Pokud byl naptiklad v textu Andrej Babi§ zminén nejdiive jako
ministr financi, a az v druhém ptipadé jako ¢len vlady nebo pfedseda hnuti ANO, bylo tak
ministerstvo financi brdno jako hlavni instituce, kterou v textu zastupuje. Celkem bylo
v této kategorii vytvoreno 38 instituci nebo skupin, ke kterym byli jednotlivi aktéfi
piifazovani. Pro tucely vyzkumu bylo vybrano TOP 5 instituci nebo skupin, které mély
nejvetsi podil na medidlnim obsahu, cely zebficek skupin a instituci je umistén v Priloha

c4.

Aktéri, ktefi v médiich ve zkoumaném obdobi 2016 a 2017 vystupovali a méli ptistup
do médii, nejcastéji zastupovali ministerstvo financi (podil celkem 21 %, v TOP 5 44 %).
Z pohledu nastolovani agendy méli tudiz zastupci praveé ministerstva financi nejvetsi Sanci

sméfovat vefejnou diskuzi a pfispivat do ni svymi ndzory. Vliv na to mé pochopitelné fakt,
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ze ministerstvo financi bylo tvlircem navrhu elektronické evidence trzeb a striijcem jeji
implementace, jeho aktéti pak byli také soucasti vladni koalice. Po ministerstvu financi
nejcastéji do médii mohli se znaénym odstupem proti ministerstvu financi promlouvat
politické strany (podil celkem 14 %, na TOP 5 21 %). Tteti misto patfilo malym
obchodnikiim, kteti byli takto explicitné nazyvani v textu. Jejich celkovy podil na 317

&lancich byl 12 %, v TOP 5 pak 18 %.

Finan¢ni sprava je organem zodpovidajicim se ministerstvu financi, kterd ma ve své
kompetenci spravu vybéru dani, pro vysoky pocet zminek o samotné instituci a pro vetsi
transparentnost vyzkumu byla vy€lenéna v samotné kategorii. Jeji zastupci, nejcastéji
tiskovy mluv¢i, komentovali v médiich téma elektronické evidence v 6 % ptipadl, na TOP
5 to bylo 8,5 %. S nepatrnym odstupem (celkem 5 %, na TOP 5 8 %) od Finan¢ni spravy
m¢éli paty nejvyrazngjsi podil na debatach ¢lenové vlady. K této reprezentaci byl nejcastéji
pfifazovan tehdejSi premiér Bohuslav Sobotka, jeho stranickéd pfisluSnost a postaveni ve

strané byly téméf ve vSech piipadech zminéna az jako druhé v poradi.

Graf ¢.4 Hlavnich TOP 05 instituci a skupin v medialnich obsazich, (n=212, v %)

B Ministerstvo financi

B Politicka strana
Mali obchodnici

B Financni sprava

m Vlada

Konkrétnimi hlavnimi aktéry, tedy jednotlivci, ktefi vystupovali v médiich, byli
piredevS$im politici nebo zastupci vladdnich instituci. Nejveétsi Cetnost vyskytu, a tim
moznost promlouvat do médii mél Andrej Babis, ktery tii ¢tvrtiny zkoumaného obdobi
pusobil jako ministr financi za hnuti ANO, v poloviné roku 2017 vSak mandat ptedal
Ivanovi Pilnému, ktery plsobil jako ministr financi za hnuti ANO. Vysostni postaveni
Andreje BabiSe Ize pochopit, vzhledem k tomu, Ze resort, ktery vedl, tedy ministerstvo

financi, byl odpovédny za exekuci elektronické evidence trzeb, navic byl vyraznym ¢lenem
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vladni koalice. Nejc€astéji byl Babis hlavnim aktérem v Hospodaiskych novinach (24), poté
v Lidovych novinach (17), v Pravu (14), v Mladé Fronté Dnes (8) a v Blesku (6). Na
celkovém poctu ¢lanktt mél Babis podil 22 %, v TOP 5 poté 64 %.

Pokud byl Andrej Babi§ v ¢lanku hlavnim aktérem, nejCastéji mu média jako
vedlejSiho aktéra neptirkly nikoho, a to ve 32 ptipadech. V deseti pfipadech byl druhym
zminénym v ¢lanku tehdejsi premiér Bohuslav Sobotka, nasledovan tehdej$i naméstkyni
ministerstva financi Alenou Schillerovou, to ve ctyfech ptipadech. Ttrikrat BabiSovi

v ¢lancich sekundoval na postu vedlejsiho aktéra Miroslav Kalousek.

S velkym odstupem od Andreje Babise méla druhy nejvétsi pristup (celkove 3,8 %,
vTOP 5 11 %) do médii naméstkyné ministerstva financi a dne$ni ministryné financi
v demisi za hnuti ANO Alena Schillerova. Nejcastéji ji jako hlavni aktérku uvadély
Hospodatské noviny (6) a Pravo (3). Ta nejcastéji vedle sebe neméla v €lancich vedlejsiho
aktéra. Trojici zastupct hnuti ANO uzavtel tehdej$i ministr financi Ivan Pilny (celkové 3,5
%, v TOP 5 10 %), ktery se s Andrejem Babisem ve funkci vystfidal v druhé poloviné roku
2017. Krom& samotného tématu elektronické evidence trzeb se Casto vyjadioval a
v médiich predstavoval také Uétenkovou loterii, k jejimuz spusténi doslo b&hem jeho
mandatu v listopadu 2017. Pilny se jako hlavni aktér objevoval hlavné v Lidovych
novinach (3) a v Pravu (3). Ve ctyfech piipadech mu byla vedlejsi aktérkou Alena
Schillerova, v péti ptipadech, tedy nejcastéji, vSak redaktofi nikoho dal§iho do ¢lanku

promluvit nenechali.

Ctvrté misto a moznost promlouvat do médii a tim ovliviiovat jejich agendu mél
tehdejSi premiér Bohuslav Sobotka, rovnéz také ve stejném momentu piedseda koali¢ni
CSSD. Jeho podil na medialnim obsahu byl celkové 2,8 %, mezi TOP 5 aktéry pak 8 %.
Nejcastéji se vyjadioval pravé ke koalinim sporim, zejména k ndvrhu hnuti ANO na
zavedeni vyjimek pro internetové obchody tésné pred startem prvni faze elektronické
evidence trzeb. Nejcastéji do role hlavniho aktéra stavély Hospodaiské noviny (3). Jako

vedlejsiho aktéra mél v ¢lancich nejcastéji Andreje Babise, a to v Sesti pripadech.

Pétou osobou s nejvétsim piistupem do médii byl tehdejsi predseda strany TOP 09
Miroslav Kalousek, jehoz celkovy podil na medidlnim obsahu byl 2,2 %, v % TOP 5 6,5
%. V médiich se nejCastéji objevoval jako oponent koalicnich névrhli celého zakona o
elektronické evidence trzeb a stavél se na stranu menSich podnikatelli, které méla podle

rétoriky TOP 09 elektronickd evidence trzeb negativné zasdhnout. Jeho nejcastéjSim
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vedlejsim aktérem byl Andrej Babis, a to tfikrat. O Kalouskovi jako hlavnim aktérovi psalo
zejména Pravo (3) a Mlada Fronta Dnes (2). Jak lze vidét v Grafu ¢.3 mali obchodnici byli
druhou nejcastéji zastoupenou v celkovém méftitku instituci a skupin, v pfipadé
jednotlivych aktéri vSak nemaji v TOP 5 ZebfiCku ani jednoho zastupce. Kompletni

zebticek jednotlivych aktért je v umistén v Priloze ¢.4.

Graf ¢.5 Vyskyt hlavnich TOP S individualnich aktéra, (n=108, v %)

B Andrej Babis

H Alena Schillerova
Ivan Pilny

M Bohuslav Sobotka

m Miroslav Kalousek

Vyzkum v ramci dals$i vyzkumné otazky byl zaméfen na vedlejsi aktéry, ktefi méli
jako druzi v potadi nejvétsi Sanci promlouvat do médii a kterym byl nejcastéji umoznén
pfistup do médii. Druhym aktérem byl pfi vyzkumu vybran ten, kdo byl v potadi
parafrdzovan nebo citovan nejCastéji. V pifipad€ jeho institucionalni nebo skupinové
ptislusnosti byla opét brana v potaz zminka pfislusnosti, kterd stdla na prvnim misté,
prikladem tedy Miroslav Kalousek jako pfedseda TOP 09 a poslanec by byl kédovan jako
ptedseda TOP 09.

v

V ptipad¢ instituci a skupin mélo nejhojnéjsi zastoupeni jako v ptipadé Grafu ¢.4
ministerstvo financi, které se jako vedlejsi aktér na medidlnim obsahu podilelo celkové 15
%, na TOP 5 to pak bylo 32 %. Zatimco v pfipad€ hlavnich aktérii mélo ministerstvo
financi celkové 21% podil na obsahu, v pfipadé vedlejSich aktéra je podil o 6 procentnich
bodii nizsi. Rovnéz rozdily mezi prvnim a druhym hlavnim aktérem v ptipad¢ instituci a
skupin jsou vyssi, bylo to celkem 7 procentnich bodi. V ptipadé vedlejSich aktérii instituci
a skupiny neni mezi prvnim a druhym mistem zadny rozdil. Znamena to, ze pokud bylo

hlavni instituci ministerstvo financi, mélo ve své kategorii mnohem vétsi dominanci a
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schopnost ovliviiovat agendu nez z pozice vedlejSiho aktéra, kde mély vedle sebe ostatni

wevr

Prvni a druhé misto sdileji jako vedlejSi aktéfi ministerstvo financi a politické
strany. Tteti nejpocetnéjsi skupina na pozici vedlej§iho aktéra byla skupina asociaci a
neziskovych organizaci s podilem na obsahu kolem 6 %. Tato skupina se v ptipadé Grafu
¢.3, ktery zobrazuje hlavni aktéry, viibec neumistila. Skupina malych obchodnikii byla i
v tomto ptipad¢ na prednich prickach zminek, jako vedlejsi aktér byla ¢tvrtou nejpocetné;si
skupinou s podilem na obsahu ve vysi 5,36 %. Okruh instituci a skupin na pozici
vedlejSiho aktéra uzaviela Finanéni sprava, kterd jak uz bylo zminéno, spadd pod
ministerstvo financi, nicméné pro detailnéjsi nahled je vydélena z ¢lenéni. Jako vedlejsi
aktér se na obsahu podilela 4,73 %. V nejvice ptipadech, celkem 117 ¢lancich, vSak nebyl
pfitomen zadny vedlejsi aktér, to znamena ve 37 % ptipadti. Kompletni zebiicek vSech 157

aktérd je umistén v tabulce v Priloha ¢.6.

Graf ¢.6 Vyskyt vedlejSich TOP 5 instituci a skupin, (n=125, v %)

B Politicka strana

B Ministerstvo financi
Asociace a neziskové
organizace

B Finan¢ni sprava

m Mali obchodnici

Zebticku TOP 6 (pro stejny vyskyt dvou aktérti na 5 misté TOP 6) konkrétnich
vedlejSich aktérti opét dominuji pfevazné politici, zastupci statnich instituci. Stejné jako
v ptipad¢ grafti vedlejSich a hlavnich aktért z fad instituci a skupin, 1 u jedinct jsou mensi
rozdily v podilu na obsahu v pfipad¢ vedlejSich aktérii. Na prvnim misté je v obou
pfipadech Andrej Babi$, tehdej$i ministr financi a pfedseda hnuti ANO. Zatimco v ptipadé
hlavniho aktéra mé&l Andrej Babi§ podle Grafu ¢.5 celkové 22% podil na medidlnich
sdélenich a od druhého hlavniho aktéra ho délilo 17 procentnich bodd, je zde tedy ziejma
dominance, v piipad¢ vedlejSich aktérii ma Andrej Babi§ podil na vSech analyzovanych
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medidlnich sdélenich ve vysi 8,5 % (v TOP 6 36 %). Od druhého mista, které ovSem
zaujima v té dob¢ jeho ndméstkyné Alena Schillerova, jej déli 4 procentni body. Kdyz byl
Babis vedlejsim aktérem, hlavnim aktérem byl v textu nejCastéji Bohuslav Sobotka, a to
v Sesti ptipadech. Ve tfech ptipadech to byl Miroslav Kalousek, a ve dvou Marian Jurecka
a Alena Schillerova. V pfipad€ Schillerové byl nejcastéji hlavnim aktérem Andrej Babis

nebo Ivan Pilny.

Tteti i Ctvrty nejvyssi podil méli jako vedlejsi aktéti tehdejsi predseda strany TOP
09 Miroslav Kalousek a Bohuslav Sobotka, na medialnich obsazich se podilel z této pozice
celkové 4 % (v TOP 6 to bylo 16 %). Hlavnim aktérem byl v Kalouskové pifipad€ v ¢lanku
nejcastéji Andrej Babis, ve tfech piipadech, Petr Fiala ve dvou ptipadech. Stejny podil na
piistup do médii z pozice vedlej§iho aktéra mél i tehdejsi piedseda vlady a piedseda CSSD
Bohuslav Sobotka, u kterého byl nejCastéji hlavnim aktérem Andrej Babi$ (v deseti
pifipadech). Patou pficku uzavird zastupce skupiny expertli nebo odbornikil na finanéni
sektor a ekonomiku Pavel SobiSek, ktery mél Sanci z pozice hlavni experta UniCredit Bank
promlouvat do médii. Celkem mél na obsahu podil ve vysi 2 %, na TOP 6 pak 7 %.
Nejcastéji mu byl hlavnim aktérem Andrej Babis, a to ve dvou piipadech. Stejny podil
méla 1 mluveéi Financni spravy Petra Petlachova. Kompletni Zebticek vedlejSich aktéri je

uvedeny jako Priloha ¢.7.

Graf ¢.7 Vyskytu vedlejSich TOP 6 aktéru v medialnich obsazich, (n=75)

B Andrej Babis

H Alena Schillerova

® Miroslav Kalousek
H Bohuslav Sobotka
H Pavel Sobisek

M Petra Petlachova
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VO02.3: Kteri politicti aktéri dostali v souvislosti s elektronickou evidenci trzeb

prostor vyjadiovat se v médiich?

Dalsi vyzkumna otdzka se opird o teorii, kterou popsal Kiecek (2013). Ten uvadi,
ze se v medialni komunikaci daji rozlisit zpravidla dvé skupiny politickych aktérd, bud’
kolektivni, tedy ti, ktefi zastupuji politické strany, vlady, statni instituce, parlamenty nebo
vefejnopravni instituce a podobné. Druhou skupinou jsou pak individualni politicti aktéfi,
tedy ti, ktefi se vyjadiuji solitérné, politici, experti, voli¢i, nebo zastupci politickych stran,
respektive kolektivnich aktérti. Jelikoz v analyze hlavnich a vedlejSich aktéri mezi
institucemi a politickymi stranami byly zastoupeny statni instituce, vlady i parlamenty, a je
mozné je ptehledné projit v Priloha ¢.3 az ¢.7, bude se analyza politickych aktérii zabyvat
jen politickymi stranami a hnutimi, které dostaly prostor se vyjadfovat v médiich a
konkrétnimi politickymi aktéry, jakozto zéastupci bud skupin kolektivnich politickych
aktér,, nebo solitéri. Analyza politickych stran vychazi z proménné hlavnich aktérii

skupin a instituci, vypocet vychazi ze souctu Cetnosti jednotlivych stran.

Pokud rozd€lime proménnou politickd strana na konkrétni strany a hnuti, jako
nejsilngjs$i se ukazalo hnuti ANO (35 %), jehoz pfedseda Andrej Babi§ se v médiich
prosazoval jako hlavni 1 vedlej$i aktér vZdy na prvnim misté. Spolu s nim pfedni pticky
obsazovala tehdej$i naméstkyné¢ ministerstva financi Alena Schillerova, kterd je ovSem
nestranicka nominovana za ANO, do analyzy politickych aktéri z hnuti nebo politickych
stran tak nebyla vybrdna. ANO m¢lo v celkovém poctu ¢lankt (317) 16 zminek jako hlavni
aktér, jako vedlejsi aktér pak 8 zminek. Hnuti ANO se prosazovalo zejména v tématech
obhajujicich elektronickou evidenci trzeb, v ptipad€ prosazovani zédkona o elektronické
evidenci trzeb, pfi prezentaci vysledkl fazi elektronické evidenci trzeb a také pii podpofe
vyjimek z elektronické evidence trZzeb navrhovanych tehdej$im ministrem financi. Nejvétsi
piistup melo ANO to Lidovych novin a Hospodaiskych novin, to celkem v péti piipadech,

ve Ctyfech pak do Prava.

Druhou nejsilnéjsi stranou, kterd méla podil na komunikaci o elektronické evidenci
trzeb, byla tehdej§i druhd koali¢ni strana KDU-CSL (21,7 %). Ze strany se prosazovali
hlavné predseda strany Pavel Bélobradek a také tehdejSi ministr zemédélstvi Marian
Juredka. Kromé vyjadieni ohledné projiti zakona Poslaneckou snémovnou byla KDU-CSL
spojend hlavné s tématy, ktera se vazala na zavedeni vyjimek z elektronické evidence

trzeb, ohledné farmaiskych trhéi a malych Zivnostniki nebo femeslnikil. Nejvice o KDU-
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CSL psalo Pravo, to v $esti piipadech, rovnomémé dva ¢lanky mu vénovaly Hospodatské
noviny a Blesk. Tteti stranou s nejvétsim podilem na medialnich obsazich byla ODS (17,3
%), ktera se dlouhodobé stavi do pozice odpiirce EET a ochrance podnikateld, stejné tak
ctvrtd TOP 09, kterd méla 13% podil na medialnich sdélenich o elektronické evidenci
trzeb. O ODS nejvice psaly Hospodarské noviny, celkem ctyfikrat a Mlada Fronta Dnes,
celkem dvakrat.

Tteti tehdejsi koaliéni partner CSSD se proti svym dvéma spojenciim, tedy hnuti
ANO a KDU-CSL, vyskytoval v médiich s mnohem mensi intenzitou. Do ur¢ité miry tento
podil oproti koali¢nim partnerim odraZi i povolebni parlamentni komentafe k Spatnému
vysledku socialnich demokratii, ktefi nebyli schopni prosadit se dostatecné v porovnani s
hnutim ANO v mediélnich diskuzich (Denik.cz 2017). Nejvice prostoru dostalo CSSD
v Pravu, celkem dva ¢lanky. Komunisté (KSCM) a Starostové a nezavisli (STAN) proti
tomu méli jen naprosto minimalni prostor vyjadfovat se k tématu elektronické evidence
trzeb, v obou piipadech se jednalo o jediny pifipad a obé stany tak v médiich méli 2,20%

podil na obsahu.

Graf ¢.8 Vyskyt politickych stran a hnuti v medialnich obsazich, (n=46)

2,20% _ 2,20%
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Konkrétni politicti aktéti byli uz casteCné piedstaveni v pfedchozim odstavci,
nejveétsi podil mél Andrej Babis (58 %), stejné jako v ptipad¢ hlavnich a vedlejSich aktéra.
ANO mélo obecné nejsiln€jsi zastoupeni mezi konkrétnimi politickymi aktéry, na druhém
mist¢ po Andreji BabiSovi byl minuly ministr financi Ivan Pilny, ovSem s vyraznym
rozdilem v podilu na obsahu niz§im o 48,8 procentnich bodt. Tietim zastupcem za hnuti

ANO byla na devatém misté mistopiedsedkyné hnuti ANO a hejtmanka Stiedoceského
60



kraje Jaroslava Pokornd Jermanova, ktera vSak v Clancich vybérového souboru dostala

prostor se k tématu elektronické evidence vyjadrit pouze v jediném piipade.

CSSD zastupoval na tietim misté tehdejsi premiér a piedseda CSSD Bohuslav
Sobotka (t¢émét 8 %), nikdo jiny se v diskuzich o elektronické evidenci trzeb neprosadil.
Jeden z nejvétSich oponentlt Andreje Babise tehdejsi predseda TOP 09 Miroslav Kalousek
se mezi politiky prosazoval jako Ctvrty nejcastéjsi politik (téméf 6 %). Jednu zminku za
TOP 09 méli rovnéz poslanci Martin Plisek a Michal Kucera. Lidovecky piedseda Pavel
Bélobradek se prosazoval jako paty nejCastéjsi politicky predstavitel s 5% podilem na
obsahu, stejny podil mél rovnéZz tehdejsSi ministr zemédélstvi Marian Jurecka. Predseda
ODS Petr Fiala se podilel na medialnich obsazich 5 %, mistopfedseda Zbyn¢k Stanjura mél

pak pouze jedinou zminku, stejné tak poslanec Jan Bures.

Tabulka €.3 Hlavni politic¢ti aktéri a jejich podil na obsahu, (n=119)

Jméno (politicka strana/hnuti) Cetnost Podil na obsahu
Andrej Babis (ANO) 69 58,00%
Ivan Pilny (ANO) 11 9,24%
Bohuslav Sobotka (CSSD) 9 7,59%
Miroslav Kalousek (TOP 09) 7 5,88%
Pavel Bé&lobradek (KDU-CSL) 6 5,04%
Petr Fiala (ODS) 6 5,04%
Marian Jure¢ka (KDU-CSL) 6 5,04%
Zbyrek Stanjura (ODS) 1 1,00%
Jaroslava Pokorna Jermanova (ANO) 1 1,00%
Michal Kucera (TOP 09) 1 1,00%
Jan Bures (ODS) 1 1,00%
Martin Plisek (TOP 09) 1 1,00%

Pro doplnéni ptfedchozi tabulky jsou v néasledujicich grafech zobrazeny ptislusnosti
prvnich péti jednotlivych politickych aktérti k institucim nebo stranam ¢i hnutim podle
zminek v médiich. Andrej Babi§ byl podle Grafu ¢.8 nej€astéji spojovan s ministerstvem
financi (75 %), poté¢ s hnutim ANO, jehoz je pfedseda (22 %) a v posledni fadé byl
explicitné zminén jako c¢len tehdejsi vlady (3 %). Ivan Pilny byl ve vSech jedenécti
pfipadech zminovan v prvni fad¢ jako ministr financi, stranicka pfislusnost byla pokazdé
az jako druha. Bohuslav Sobotka byl v osmi piipadech zminovan jako piedseda a c¢len
vlady, pouze v jediném ptipadé byl uvadén predeviim jako &len CSSD. Miroslav Kalousek
byl v naprosté vétsSiné pripadt kromé jediného spojovan na prvnim misté se svou stranou
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TOP 09, pouze v jediném byla napfed zdiraznéna jeho pozice jako poslance Dolni
snémovny pied stranickou pfislusnosti. Pavel Bélobradek byl ve vétsin€ piipadt uvadén

jako pedseda KDU-CSL, v jednom ptipadé nejdiive jako ¢len vlady.

Graf ¢.9 PrisluSnost Andreje BabiSe k institucim a skupinam, (n=69)

B Hnuti ANO
2,90%

W Vlada
Ministerstvo financi

75,30%

9.3. Tematicka agenda médii

Pro vyzkum témat byla zvolena jedna vyzkumnad otdzka, kterd ukazala, jaka témata si
média pro své agendy béhem dvou zkoumanych let 2016 a 2017 vybirala. Vyzkumné
otazce predchazel predvyzkum na poli témat. Vybrano bylo 50 ¢lanki rovnomérné
rozlozenych do kazdého ze Ctyt ptlrokli, ndhodnym vybérem ze zdkladniho souboru vsech
vydani tisténych periodik Blesk, Lidové noviny, Mlad4 Fronta Dnes, Pravo a Hospodaiské
noviny. U kazdého ¢lanku bylo na zakladé hlavniho sdéleni zpravy urceno téma ¢lanku
tak, aby pro naslednou analyzu byl vysledny souhrn témat co nejdetailngjsi. Vytvofeny
soubor se skladal ze 47 témat. Témata z finalniho vybérového souboru 317 ¢lankd byla

pfitazovana k souhrnu témat na zakladé hlavniho sdéleni a kli¢ovych slov zpravy.

VO3.1: Jaka témata se vyskytovala ve zpravodajstvi o elektronické evidenci

trzeb?

Prvni stupen nastolovani agendy se vénuje pfenosu vyznamnosti reprezentace, témat,
aktéri z medidlni agendy do agendy vetejné (Tabery et al. 2008). Média si vybiraji urcita
témata, kterym davaji vétSi pfednost nez jinym tématim. Vybér tématu je vetejnosti

prezentovan implicitné, jeho vyznam je zdliraznén pouze opakovanym a frekventovanéjSim

62



zminovanim (Zhu a Blood 1996). Aby se téma stalo agendou, musi mit charakteristiku

celospolecensky znamého problému a stejné tak vefejného problému. (Tabery et al. 2008)

Nejcastéji média ve vztahu k elektronické evidenci trzeb sumarizovala neutralnim
stylem informace, které byly o elektronické evidenci do té¢ doby znamé, informovala o
budoucich fazich EET. Tykalo se to celkem 29 ¢lankd, tedy 9 % obsahu. Nejcastéji se
pritom informovani o soucasnych nebo budoucich fazich vénovaly Hospodaiské noviny a
Mlada Fronta Dnes, ob¢ periodika deviti ¢lanky. Druhym nejcastéji zmiiovanym tématem
v ¢lancich bylo ohrozeni malych podnikateli, kteti budou muset kvili elektronické
evidenci skoncit své podnikani. Tykalo se to celkem 22 ¢lankdl, téméf 7 % podilu na
obsahu. Nejc¢astéji se o ukonceni ¢innosti malych podnikateld psalo v Mladé Fronté Dnes,
a to v deseti pfipadech. O clanek méné (21) méla témata, ve kterych jiné politické strany
nez hnuti ANO, tedy zejména KDU-CSL, TOP 09, ODS, STAN nebo KSCM Zadalo
vyjimku nebo se piidalo k zaddosti o vyjimku z povinnosti evidovat elektronicky trzby pro
urcitou skupinu podnikatelt. Tato témata celkem tvofila 6,6 % obsahu, nej€astéji o nich

psalo Pravo, celkem v deseti piipadech.

Medialni prostor a téma elektronické evidence trzeb na Ctvrtém misté nejcastéji
vyuzivala opozice a koalice k politickému boji a slovnim prestrelkdm, stalo se tak v 19
pfipadech a témér 6% podilu na obsahu. Nejcastéji o sporech mezi koali€nimi stranami a
opozi¢nimi psalo Pravo, v osmi pfipadech, v péti pak Mlad4d Fronta Dnes a ve Ctyfech
Hospodatské noviny. Dale se média vénovala faktu, ze podnikatelim hlavné pted druhou
fazi elektronické evidence startujici v bfeznu a zavazujici maloobchodniky, se malé
mnozstvi z nich k evidenci skute¢né prihlasilo. Toto téma mélo na celkovém obsahu témér
4% podil, stejny pocet ¢lankli (3) tomu vénovalo Pravo, Mlada Fronta Dnes i Lidové
noviny. O ¢lanek méné (11) se média v fijnu a listopadu vénovala faktu, ze hnuti ANO
navrhlo tésné pfed startem vyjmuti internetovych obchodl z povinnosti evidovat trzby,
celkem toto téma zabiralo 3,5 % obsahu. Stejnou pozornost tématu vénovalo Pravo, Mlada

Fronta Dnes a Hospodarské noviny (3 ¢lanky).

O zmatecnosti elektronické evidence trzeb pro podnikatele média informovala v deseti
ptipadech, coz celkem cinilo 3 % na celkovém obsahu. Nejvice se tématu vénovaly
Hospodatské noviny, celkem ve ctyfech ptipadech. V 37 €lancich, tedy zhruba v Sestiné
piipadi, nebylo mozné téma pftifadit k jednomu z utvofenych témat. VSechny vysledky a

témata jsou zanesena v Tabulce ¢.4.
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Tabulka ¢.4 Tematicka agenda vybranych deniki, (N=317)

Nazev tématu Cetnos | Podil
t

Sumarizace informaci o fazich EET 29 9,2%
EET sniZi pocet malych podnikatell 22 7%
Opozice a KDU-CSL 7ada vyjimky z EET pro nejmensi podnikatele 21| 6,6%
EET jako prostfedek sporu opozice a koalice 19 6%
Podnikatelé otaleji s pfihlasenim se do EET 12 3,8%
ANO chce tésné pred startem vyjimky z EET, CSSD je proti 11 3,5%
Nemusi byt jednoznacné, na koho EET v jaké fazi plati 10 3,2%
EET miuZe ohrozit podnikani mensich Zivnostnikd 9 3%
EET pfinese penize do statni kasy 9 3%
EET pfineslo statu penize 9 3%
Zavedeni vyjimek pro prodejce kaprt a slepce v ramci EET 9 3%
Zavedeni vyjimek pro venkovské spolky v ramci EET 9 3%
Ustavni soud zastavil dal3i faze EET 9 3%
Uctenkova loterie se spusti v listopadu 7 2,2%
Andrej Babi$ dava instrukce k EET podnikateltim 6 2%
Malé obce kritizuji EET 6 2%
Uctenkova loterie se spusti diive nei v listopadu 6 2%
Start druhé faze EET 5 1,6%
EET jako prostredek vitézstvi koalice nad netispéchem opozicni snah o 5 1,6%
neprijeti zakona

EET nici tradice v obchodé a podnikani 5 1,6%
EET medialné zastinilo jiné nové zakony 5 1,6%
EET nezlepsi vybér dani 4 1,3%
EET jako nepfetrzita kontrola podnikatelli 4 1,3%
Proti zavedeni EET demonstruji podnikatelé 4 1,3%
Slosovani U¢tenkové loterie 41 1,3%
EET jako prostiedek vynosa dal$im sluzbam 3 1%
EET jako prvni riskantni tah pro hnuti ANO 3 1%
EET prosla Poslaneckou snémovnou a platna bude od prosince 3 1%
Ministerstvo financi nebude shovivavé pii nedodrzeni EET 3 1%
Ministr financi se setkal s vietnamskymi podnikateli kvtili EET 3 1%
EET provazi nejistota podnikateld, jak bude zakon v praxi vypadat 3 1%
Levnéjsi FeSeni pokladen EET nefunguji 3 1%
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EET jako prostiedek na zlepSeni podnikatelského prostiedi 2 0,6%
EET lidé v prizkumech vidi pozitivné 2 0,6%
EET odstartovalo udavacstvi o nevydanych tctenkach 2 0,6%
Zpusoby a rady, jak snizit naklady u systému EET 2| 0,6%
Opozice neni nadsena z Uétenkovky 2 0,6%
EET podle obchodnikli pomuze s vybérem dani 1| 0,3%
EET se nevyhnou ani operatofri 1| 0,3%
Obchodnici debatuji s BabiSem o zméné podminek EET k lepsimu 1 0,3%
ODS podalo ustavni Zalobu proti postupu koalice pfi schvalovani EET 1 0,3%
Podnikatelé kvali EET maZou minulost firem 1 0,3%
Stankafri se boji disledkt a nakladd na EET 1 0,3%
Za EET mohou pykat i zakaznici 1 0,3%
ANO navrhuje zavedeni vyjimek pro e-shopy v ramci EET 1| 0,3%
Ministerstvo financi zamitlo pfijeti vyjimek 1 0,3%
Naklady statu na EET jsou vyssi, nez se cekalo 1 0,3%
Nelze urdit 37| 11,67

%

9.4. Tematické a epizodické ramcovani

Dalsi sledovanou kategorii v rdmci nastolovani agendy tématu elektronické evidence
trzeb bylo ramcovani — a to epizodickeé nebo tematické. Sledovalo se, zda je zpravodajstvi
denniho tisku ramcovano spiSe formou konkrétnich udalosti, bez dalSiho kontextu,
vyvazen¢ s piithlédnutim ke konkrétni udalosti, ale zahrnuti kontextu, nebo Cisté

v kontextudlni podobé¢, tedy s pfedstavenim vyznamu udalosti, pfi¢in a dopadu.

Zpravodajstvi bylo hodnocené na Skale od jedné do péti podle toho, jak bylo
ramcovano. V piipadé, Ze v ¢lanku nebyl kontext zminén, mél hodnotu jedna, pokud v ném
byl prostor pro minimalni kontext, mél hodnotu dvé. Pokud bylo plisobeni kontextu ve
vyrovnaném pomeéru ke konkrétni udélosti, mél hodnotu tfi. Hodnota Ctyfi byla pro
pfevazujici kontext s minimdlni mozZnosti pro konkrétni udalost a hodnota pét pro
dominantni kontextudlni popis. Pro ucelenou formu prezentace byly v Grafu ¢.10 secteny
kategorie jedna a dv¢ a byly oznaceny jako Epizodické ramcovani. Kategorie Ctyfi a pét

byly slou¢eny do jedné skupiny a oznaceny byly jako Tematické ramcovani.
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VO4.1: Je zpravodajstvi o elektronické evidenci prezentovano v Sir§Sim kontextu?

Jak je ztejmé z Grafu ¢.10 bylo zpravodajstvi o elektronické evidenci trzeb ramcovano
pomérné vyrovnané epizodicky i tematicky. Epizodické ramcovani lehce pfevazovalo, jeho
podil na zpravodajstvi byl 57,7%. Stejny vysledek vySel rovnéz autorovi konceptu
epizodického a tematického ramcovani Iyengarovi (1999), jez sledoval zpravodajstvi
televize ve Spojenych statech. Iyengar zaroven tvrdil, Ze se kategorie ramcu velmi Casto
prekryvaji, i z toho titulu bylo stanoveno pét hodnoticich kritérii, pfi¢emz druha, popsana
v pfedchozim odstavei méla celkem 29% podil. Proti tomu kontextudlni zpravodajstvi
s minimalni moZnosti pro popis konkrétni udéalosti s hodnotou ¢tyfi mél podil na celkovém
poctu ¢lankd 26 %. Nejméné bylo ¢lankt, kde by byl pomér popisu kontextu a konkrétni
situace popsan vyvazené a bylo by ji vénovano stejné prostoru, takovych ¢lankt bylo jen 2

%. Kompletni vysledky jsou srovnany do tabulky v Priloha ¢.8.

Graf ¢.10 Podil epizodického a tematického ramcovani na medialnim obsahu, (N=317)

M Epizodické rdmcovani

H Vyrovnané plsobeni obou
ramcu

Tematické ramcovani

V ptipadé komparace jednotlivych sledovanych deniki a jejich zplisobu ramcovani
jednotlivych ¢lankt doslo k n€kolika rozdilim. Obecné ale plati, ze podle Grafu ¢.11 ve
vSech ptipadech prevazovalo epizodické ramcovani nad tematickym, rozdil byl pirevazné
v poméru tohoto rozdilu. Pfi interpretaci dat je tfeba brat v potaz rozdilny pocet ¢lankt
jednotlivych médii v celkovém vyzkumu, jak je zminéno v kapitole 9. Interpretace
vysledku. Jak 1ze ocekavat, nejvyssi mira epizodického rdmcovani (85 %) byla v ptipadé
titulu Blesk, ktery se profiluje jako bulvarni, pfibéhy popisované v ném maji jako ¢lanek
spiSe kratkou formu a vénuji se spiSe konkrétni udélosti. V jeho ptipad€ nelze hovoftit o

vyrovnaném pusobeni rdmct tematického a epizodického. Tematického rdmcovani bylo
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v ¢lancich Blesku 15 %. Vysledky se shoduji se zavéry studie autorek Brekken et al. 2010,
které tvrdi, ze epizodické rdmcovani je charakteristické pravé pro bulvarni média.
Obdobny profil ma také Mladd Fronta Dnes, kde je jakakoliv absence vyrovnaného
pusobeni obou ramci, stejné jako v pfipadé Blesku ptevazuje také epizodicky zpiisob
rdmcovani ¢lankt (59 %), tedy se zaméfenim na konkrétni udalosti spiSe nez na kontext
(41 %). Vysoky podil epizodického rdmcovani (60,5 %) mél rovnéz denik Pravo, kde bylo
zaroven nejvetsi skore Clankli vyrovnané ramcovanych epizodicky i tematicky (5,2 %).

Tematicky ramcované pak bylo 34,2 %).

Clanky v Hospodaiskych novinich jsou rovnéz s lehkou pfevahou ramcovana
epizodicky (53 %), v ptipad¢ vyrovnaného pisobeni to bylo 1 % a tematickych ¢lankt
bylo celkem 46 %. V ptipadé Lidovych novin pak byl obsah ramcovan nejvice vyrovnang,
ve 49 % ptipadech byl obsah popsan se zamétenim na konkrétni udalost, tedy epizodicky.
Ve 47 % byl naopak obsah tematicky, s kontextem. V pifipadé¢ 3 % clankd pak bylo

ramcovani vyrovnane.

Graf ¢.11 Komparace ramcovani jednotlivych sledovanych médii, (N=317)

100,00%
90,00% -—

80,00% -—

70,00% -—

Tematicky rdmec

60,00% -

- . e ,
50,00% - :/éy;oc\:jnane plsobeni obou
0, -
40,00% B Epizodicky rdmec
30,00% -
20,00% -
10,00% -
0,00%

MF DNES  LID.NOV. HOS.NOV. BLESK PRAVO

Z celkovych 317 clankt bylo 271 ¢lankd zpravodajského zanru. Jak je uvedeno
v kapitole 4.1.2. Tematické a epizodické ramce, zpravodajstvi je charakteristické zejména
informovanim nebo definovadnim aktualnich situaci bez hodnoceni a s umyslem ptedat
informace co nejptesnéji publiku (Osvaldova 2011). K jeho povaze se tedy spiSe vaze
epizodické rdmcovani. Publicisticky zanr, ktery byl pfitomen celkem ve 36 ¢lancich, je
charakteristicky pfidanou hodnotu v podob¢ komentativniho nebo nézorového hodnoceni

dané¢ udalosti, ve kterém autor deklaruje vlastni stanovisko s tématu a piipadné naznacuje
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vychodisko z dan¢ho problému nebo situace (Osvaldova 2011). Vzhledem k prostoru pro
popis kontextu se k nému vaze spiSe epizodické ramcovani. V deseti ptipadech Slo o
komeréni nebo jind sdéleni. Podle Grafu ¢.12 to tak opravdu je, zpravodajské ¢lanky byly
ve vetSiné piipada (62,3 %) rdmcovany epizodicky, tematicky byly zase spiSe rdmcovany

¢lanky publicistické (72 %).

Graf ¢.12 Ramcovani zpravodajskych a publicistickych ¢lanki, (n=307)
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9.5. Ramcovani podle Semetko a Valkenburg

Posledni cast analyzy byla vénovana vyzkumu ramct tak, jak je popisuji autorky
Semetko a Valkenburg (2000). Jako vysledek svého vyzkumu uvedly, ze Ize v medialnich
textech nalézt pét typl generickych ramcl — konfliktni ramec, ve kterém je zdlraznén
nazorovy nebo fyzicky konflikt skupin, jedincl, narodt a dalSich subjektti. Nasleduje
ramec ekonomickych dusledkt, ktery se vétSinou vztahuje k ekonomickému zpravodajstvi
a te$i jeho dopady na urcitou skupinu, jedince, narody a dal$i subjekty, poté ramec
lidského z4jmu, ktery emocidln¢ a dramaticky vykresluje dany piibéh. Pfedposledni je poté
rdmec moralni, ktery dava urCity problém do kontextu s nabozenskymi principy nebo
moralnimi pfedpisy, a rdmec odpovédnosti, ktery zobrazuje odpoveédnost instituci, vlad,
jedinct a dalSich subjektii za pozitivni nebo negativni udalosti nebo vysledky. Podle
autorek se v medidlnich textech nejcastéji vyskytuje konfliktni ramec, druhy nejcastéjsi ma
byt ramec lidského z4jmu. V hojné mife je podle autorek uzivany také ramec odpoveédnosti

a ekonomickych dasledki, nejméné pak moralni ramec.
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V ¢lancich byly naraz analyzovany vSechny piitomné vyse uvedené ramce, mohly se
tedy navzédjem piekryvat, proto se nevychdzi z celkového poctu ¢lankti 317, jako to bylo
obvyklé u jinych proménnych, ale z poctu 747 ¢lanka, ve kterych dany ramec byl pfitomny
1 za cenu prekryti s dalSim rdmcem. Jednoznacné identifikace ramct byla odvozena od
identifikacnich kritérii de Vreese (2011), pro ptfesné urCeni kategorii bylo pouzito
klasifikace od autorky Zhou (2006). Identifikacni klasifikace a pomocné otazky jsou
prehledné uvedené v kodovaci knize v Casti diplomové prace zvané Priloha ¢.1.
Nasledujici vyzkumné otdzky nebudou zodpovézeny zvlast, ale pro uceleny pohled a

srovnani jednotlivych ramci budou zodpovézeny a graficky zobrazeny spolecné.
VOS.1: Jak casty byl v €lancich vyskyt konfliktniho ramce?

VO06.1: Jak casty byl v €lancich vyskyt odpovédnostniho ramce?

VO7.1: Jak ¢asty byl v €lancich vyskyt lidského ramce?

VO8.1: Jak casty byl v €lancich vyskyt ramce ekonomickych disledkii?
V09.1: Jak ¢asty byl v €lancich vyskyt moralniho ramce?

Podivame-li se na vysledy analyzy ramcii v Grafu ¢. 13, které vychézeji z teorie podle
Semetko a Valkenburg (2000), je jasné, ze byly vyvaZzené pouzivany ramce ekonomickych
disledkt a rdmec odpovédnosti. V pfipadé ramce odpovédnosti autorky uvadéji, Ze se
jedna nejpouzivangj$i ramec, druhy pak rdmec konfliktu a tfeti rdmec ekonomickych
disledkid. V piipadé ramce ekonomickych disledkii, ktery mél na medialnich obsazich
32,8% podil, je zfejmé, ze se silné vaze k samotnému tématu elektronické evidence trzeb,
které je ryze ekonomické a pravé disledky, zejména pak typu dopadu zvySeni nakladd na
potizeni systémi EET a pfipadnych pokut na malé obchodniky, potazmo na obce a dopad

prilivu penéz do statni kasy v disledku optimalizace vybéru dani.

V ptipadé ramcovani odpovédnostnim rdmcem se vysledek neshoduje s vysledky
studie autorek Semetko a Valkenburg (2000), které tvrdi, Ze je nejvice pouzivanym.
Odpovédnostni ramec mél ve sledovanych médiich a ¢lancich o elektronické evidenci trzeb
31% podil, tudiz druhy nejvétsi podil. Témata, kterd byla rdamcovéna odpovédnostnim
stylem, se tykala zejména odpovédnosti ministerstva financi, Casto jmenovité Andreje
Babise, za upadek a ukonceni provozu v ptipadé¢ malych prodejcii a prodejen v obcich.

Casto byly zpravy spojené s tématem zékazu koufeni, které byly rovnéz zmifiované jako
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pricina upadku hospodské kultury a mensiho podnikani. Zaroven byla v textech zmiflovana
povinnost evidovat trzby a odpovédnost za tuto povinnost s dirazem na pokuty, které

mohou pfijit.

Rémec konfliktu, ktery Semetko a Valkenburg (2000) oznacuji rovnéz za Ccasty
v medialnich textech, byl tfetim nejvyskytovanéj§im ramcem s podilem na obsahu ve vysi
18 %. Podle autorek vSak byvéa obvykle na druhém misté, zavéry se tak neshoduji. Rdmec
konfliktu byl pfitomen zejména v piipade, kdy dochazelo k neshoddm mezi tehdejSimi
koali¢nimi stranami, jakymi byly CSSD, hnuti ANO a KDU-CSL, a opozi¢nimi stranami,
v tomto piipadé zejména TOP 09 a ODS. Takové piipady byly zfejmé zejména v pocatcich
roku 2016, kdy koalice ptes silny odpor opozice protlacila zakon o elektronické evidenci
trzeb skrze Poslaneckou snémovnu a pak také zejména pii navrhovani vyjimek ze zdkona o

elektronické evidenci trzeb, kdy se do rozporu dostavaly i ¢lenské strany vladni koalice.

Ctvrtym ramcem, ktery média pouZivala, byl ramec lidského zajmu. Na celkovém
obsahu mél podil ve vysi 14 %. I jeho pritomnost autorky Semetko a Valkenburg uvadéji
jako relativné hojné pouzivany, nicméné ne v takové mife, jako pfedchozi zminéné tfi.
Z toho titulu se jeho vyskyt d4 oznacit za shodny se zavéry studie obou autorek. V textech
o elektronické komunikaci byl pouzivan hlavné pii popisu mensich obchodnikt, asociaci,
neziskovych organizaci a jejich situaci, pozitivnich ¢i negativnich, po zavedeni nebo pfi

ptipravé na zavedeni elektronické evidence trZeb.

Moralni rdmec, jak pisi Semetko a Valkenburg (2000), ma obvykle nejmensi podil ze
zminénych péti ramcil, a to protoze se vétSinou jednd o doporuceni nebo pifipominky
autora, které by se mély objevovat pouze v publicistickych ¢lancich. I v ptipade ¢lankt o
elektronické evidenci trzeb mél moralni ramec na celkovém obsahu zdaleka nejmensi
podil, a to ve vysi 3 %. O publicisticky ¢lanek se jednalo v deviti ptipadech z celkovych 23
clankl, které byly rdmcovany moréln€, ve 14 ptipadech to pak bylo zpravodajstvi.
Naptiklad poslanec za TOP 09 Martin PliSek napsal do Prava ¢lanek Podnikatelé to nemaji
viibec jednoduché, ve kterém hodnotil kroky vlady, podle ného omezujici svobodu malych
a stfednich podnikatelli, a kde napada kroky vlady jako nemoralni vici udajné velkému

poctu poctivych platic¢t dani (Plisek 2017).
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Graf ¢.13 Vyskyt ramci podle Semetko a Valkenburg, (n=747)
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Cetnost vyskytu jednotlivych péti ramct se stejnd jako v piipadé epizodického a
tematického ramcovani v Grafu ¢.11 liSila, jak lze vidét v Grafu ¢.14. Pfi srovnéanich
jednotlivych médii byly z kdédovaciho archu brany v potaz odpovédi ano — ramec je

pritomen, stejné jako u Grafu ¢. 13 se ramce navzajem prekryvaly.

Rémec konfliktu, ktery autorky Semetko a Valkenburg (2000) oznacuji jako druhy
nejcastéj$i v medidlnich sdélenich, byl zastoupen pomérné vyrovnané ve vSech denicich,
nejsilngj$i vSak vzhledem k bulvarni povaze média v deniku Blesk (31 %). Nasledovalo
Pravo s26 %, Hospodaiské noviny s 24 % a Mlada Fronta Dnes spolu s Lidovymi
novinami 21 %. Ramec, ktery je podle Semetko a Valkenburg (2000) nejcastéji pouZivany
v medialnich sdélenich — tedy odpovédnostni rdmec — byl pouzivan hlavné v Lidovych
novinach a Hospodaiskych novinach, jeho podil na obsahu byl v obou ptipadech lehce ptes
13 %. Mensi odpovédnostni ramcovani pouzivali redaktofi Prava (11 %) a Mladé Fronty

Dnes (9 %). Odpovédnostni ramec nebyl viibec pouzit v ptipad¢ deniku Blesk.

Réamec ekonomickych disledki byl diky tématu elektronické evidence trzeb témeét
shodné vyuzivan vSemi médii, kromé& deniku Blesk, kde se vyskytoval s 25,7% podilem.
V ostatnich denicich, tedy Mladé Fronté¢ Dnes (40 %), Lidovych novinach (46 %),
Hospodatskych novinach (42 %) a v Pravu (46 %), byl podil ramcovani ekonomickych
diisledkt na velmi podobné urovni. Podil rdmcovani lidského zajmu, které Semetko a

Valkenburg (2000) rovnéz tadi jako hojné pouzivané, byl nejvyrazngjsi (34 %) u Blesku, u
kterého lze fokus na lidské piibéhy a drama podle jeho bulvarni podstaty cekat.
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Nasledovala Mlada Fronta Dnes (25 %), Hospodaiské noviny (14,6 %), Pravo a Lidové

noviny ramcem lidského zajmu ramovaly shodné¢ kolem 13 %.

V ptipad¢ moralniho ramce, ktery byva podle Semetko a Valkenburg (2000) nejméné
vklddan do medidlnich sdé€leni, byl vyskyt nejvyraznéjsi u Blesku (8 %), nésledovaly
Lidové noviny a Hospodaiské noviny s podilem moralniho rdmce kolem 5 %. Nejméné se

moralni rdimcovani objevovalo v Pravu a Mladé Fronté Dnes, shodn¢ kolem 2,5 %.

Graf ¢.14 Komparace ramcovani v jednotlivych sledovanych médiich,
(n1=152,n2=113,n3=137,n4=35,n5=138)
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— Ramec ekonomickych dusledki

9.6. Diskuze a budouci prinos

Na zaklad¢ vyzkumu diplomové prace bylo zjisténo, Ze analyzovana média jako celek
se tématu elektronické evidence trZzeb nejvice vénovala od srpna roku 2016 do prosince
stejného roku, coz lze oznacit teorii Downse (1972) za druhou fazi cyklu pozornosti médii.
Podle Downsovy teorie byly zavrSeny témeét vSechny faze cyklu pozornosti, kromé
posledni, jelikoz dle Grafu ¢.1 se problém nadale udrzel jako pomérné vyznamny
v medidlni agend€. Nutné je brat v potaz, Ze bylo zkouméno pouze pét médii, z nichz
pouze Hospodaiské noviny jsou svym zamétenim soustiedéné zejména na ekonomiku.
Z toho titulu lze dalSimu zkoumani z hlediska nastolovani agendy a ramcovani podrobit 1
média zaméfena vice na ekonomicka témata a piipadné porovnat odliSnosti od médii
zaméiujicich se na vSechny oblasti zpravodajstvi. Vétsi blizkost k tématu elektronické
evidence trzeb potvrdila v pfipadé Hospodarskych novin vyssi Cetnost ¢lankli oproti

ostatnim periodikiim, nejméné se tématu veénoval podle ocekavani denik Blesk, jehoz
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zaméieni je bulvarniho charakteru a nekoresponduje ve velké mife s informovanim o

prabéhu elektronické evidence trzeb.

Do zpravodajstvi o elektronické evidenci trzeb mohli nejvice promlouvat hlavné
zastupci ministerstva financi, a to jak z pozice hlavniho aktéra, tak vedlejsiho. Podil na tom
ma 1 fakt, ze pravé resort ministerstva financi stdl za samotnym zdkonem. Ostatnim
hlastim, jako naptiklad menSim obchodnikim, expertim nebo politickym strandm davala
média také moznost, rozdily mezi prvnim a druhym mluvéim jsou vSak hlavné
z nejvlivnéjsiho postu hlavniho aktéra znacné. Navic se mezi prvnimi pfickami umistovala

1 Finan¢ni sprava, ktera pod ministerstvo financi rovnéz spada.

Jeste vétsi dominanci mél mezi konkrétnimi aktéry tehdejsi ministr financi a predseda
hnuti ANO Andrej Babi§, a to rovnéZz jako hlavni, tak 1 vedlej$i aktér. Jeho koali¢ni
partnefi, kterymi v té dobé byla CSSD a KDU-CSL, tolik prostoru jako ANO nedostali,
jesté mensi pristup pak mély opozi¢ni hlasy. Andrej Babi§ v mnoha piipadech kritizoval
média, ze mu vénuji vice pozornosti nez jinym politikiim, coz se v tomto ptipadé, ac
specifickém ve vztahu k resortu financi, dalo potvrdit. Tato prace muze poslouzit pro
ptipadné dalsi vyzkumy jako podklad k analyze prostoru, ktery média Andreji BabiSovi ve
skute¢nosti vénuji, stejné tak hnuti ANO a dalSim politickym strandm. V tomto kontextu
lze zminit i CSSD a jeji piedstavitele, ktefi minulé parlamentni volby podle mnohych
tvrzeni prohrali 1 diky své neschopnosti reagovat na politicky marketing a public relations
ze strany hnuti ANO a Andreje Babise a pro neschopnost zapojit se do medialnich debat. I
v tomto ohledu muize slouzit tato prace jako podklad pro analyzu medialnich projevii

CSSD.

Média si pro zpravodajstvi o elektronické evidenci trzeb vybirala rozli¢nd témata,
nejvice se vénovala neutrdlnimu informovani nebo sumarizaci informaci, které jsou o
elektronické evidenci trzeb znamé nebo zacnou v brzké dobé platit, pfipadné se vénovala
zhodnoceni uplynulych fazi. DalSich Sest nejfrekventovanéjSich témat se neslo zejména
v negativnim nebo konfliktnim duchu, pfihlédneme-li k pouZivanym vyraztim jako ,,spor®,
,ohrozeni nebo likvidace podnikateli, ,,stiznosti, ,,ANO je proti* a dal§im. V mens$i mife
se média vénovala i pozitivnéjSim tématiim, zejména zamétenym na piisun penéZ do statni
kasy nebo pozitivnimu vniméani elektronické evidence trzeb podnikateli. Clanky byly

pievazné uvadény bez kontextu, epizodickym ramcovanim, piesto rozdil mezi tematickym
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ramcovanim nebyl tolik zasadni a lze tvrdit, Ze byl pomér zasazovani do kontextu v rdmci

vSem zkoumanych médii vyrovnany.

V kategorii obecnych ramcii délenych na konfliktni, lidského zajmu, odpovédnostni,
ekonomickych dusledkli a moralni podle Semetko a Valkenburg (2000) se ve ¢lancich o
elektronické evidenci trzeb pomérné vyrovnané objevovaly ramce odpovédnosti a
ekonomickych disledkt. Jak poznamendvaji autoii Quiring a Weber (2012), existuje
znatné mnozstvi studii, které se zabyvaji politickou komunikaci a zpravodajstvim,
mnohem mén¢ studii se ale vénuje ucelenému pohledu na ekonomické nebo finan¢ni
zpravodajstvi. Vzhledem k blizkému vztahu elektronické evidence trzeb k ekonomickému
zpravodajstvi by mohla byt tato studie pouZita jako doplnék pro celkovy pohled na ceska

média a jejich zplisob komunikace o ekonomice, finan¢nictvi nebo statnich regulacich.
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Zaver

Cilem vyzkumu bylo analyzovat, jakym zptisobem cCesky denni tisk informoval o
elektronické evidenci trzeb. V prvni fad¢ se diplomova prace vénovala cyklu pozornosti
podle Downse (1972) a otdzce, zda tento cyklus a jak odrdzelo také zpravodajstvi o
elektronické evidenci trzeb. Z vyzkumu vyplyva, ze téma elektronické evidence trzeb uz
vstupovalo do obdobi zkoumanych dvou let jako medialn¢ probirané. Nejveétsi Cetnost
¢lanku, a tedy druha faze cyklu podle Downse, se odehravala od srpna 2016 do prosince
2016, kdy se zintenziviiovaly ptipravy na zacatek prvni faze elektronické evidence trzeb a
probihaly diskuze o pfipadnych vyjimkach z povinnosti trzby evidovat. Jak ukézal
vyzkum, téma vSak v paté fazi neukoncilo cyklus pozornosti a nadale v méné intenzivni
mife pokracovalo do dalsiho roku. Teorie cyklu pozornosti se zce vztahuje k vefejnému
minéni, které podle Downse na média reaguje, pfiCemz se navzajem ovliviiuji. Pro ovéteni

by bylo nutné provést kvalitativni vyzkum, ktery mize byt namétem dalSiho zkoumani.

Dalsi ¢ast vyzkumu se zaméfila na aspekty prvniho stupné nastolovani agendy, tedy na
analyzu témat a aktéra, ktera média vybirala za dtlezitd a zdiraziovala tak jejich postaveni
a roli ve svych agendach. Prvni ¢ast analyzy se vénovala aktérim ve zpravodajstvi, jejichZ
uréeni vychazelo prevazné z Hartleyho (1982) definice o hlasech s pfistupem a Kieckova
(2013) rozdéleni na kolektivni a individudlni politické aktéry. V medialni diskuzi o tématu
elektronické evidence s naprostou ptrevahou v pozicich hlavnich 1 vedlejSich bylo schopné
prosadit se jako instituce ministerstvo financi. To ovSem ze své podstaty bylo resortem
odpovédnym za implementaci elektronické evidence trzeb. Upozad’'ovani nebyli rovnéz ani
mali podnikatelé¢ a provozy, vyskytujici se zpravidla na piednich ptickdch hlavnich 1
vedlejSich skupin aktérti, nebo asociace podnikatelli, kterych se elektronickd evidence
tykala a stejné tak politické strany, které se do diskuze zapojovaly v piipadé opozice

hlavné jako kritici zdkona, v piipad¢€ koalice jako navrhovatelé vyjimek.

Z konkrétnich politickych stran se jako kolektivni aktér nejvice prosazovalo hnuti
ANO, které své koali¢ni partnery v debatach o elektronické evidenci trzeb, kterou spolec¢né
prosadili, zcela prevazovalo. Nejvétsi piistup do médii z koalice méla po hnuti ANO dale
KDU-CSL, naopak CSSD v debatach zcela propadla. Z celé strany se navic jako mluvéi
prosazoval pouze Bohuslav Sobotka, ktery byl ovSem jako hlavnim aktér prevazné
spojovan s vladou jako s instituci spiSe nez se svou stranou. Z opozi¢ni stran pak nejvice

promlouvala jako kritik elektronické evidence trzeb strana ODS nésledovana TOP 09.
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Predseda TOP 09 Miroslav Kalousek se rovnéz objevoval na ptfednich postech z pozice

hlavniho a vedlejsiho aktéra, mél tak veétsi moznost oponovat koalicnim politikiim.

Z individudlnich aktért politickych i obecnych se se zna¢nou dominanci vyclenoval
Andrej Babis, vroli hlavniho aktéra vyrazn€ predCil vSechny ostatni aktéry, pfi¢emz
v pétici nejdominantnéjSich aktérti byl rovnéz po BabiSovi nésledujici ministr financi za
ANO Ivan Pilny a také naméstkyné ministerstva financi také Alena Schillerova. Babisovo
hnuti tak z pozice politického aktéra, instituciondlniho i individudlniho zcela opanovalo
medidlni prostor a diskuze o elektronické evidenci trzeb. Prestoze se mali podnikatelé jako
skupina umist'ovali na vys$$ich kolektivnich pozicich, z individualnich aktéri nemél nikdo
z nich vétsi pristup do médii, jednalo se spiSe o velky pocet jednotlivel, nez o jednoho

vyrazného zastupce této skupiny.

Do prvniho stupné nastolovani agendy patii také vybér témat. Pfi zkoumdni této
proménné vyslo, Zze se média pifevazné zamétovala na informativni popis budoucich,
soucasnych nebo zhodnoceni minulych fazi elektronické evidence v neutrdlnim tonu.
V prvni pétici hlavnich témat poté nasleduji hlavné konfliktni a negativni témata, zamétena
hlavné na likvidaci malych podnikateld diky nutnosti evidovat trzby elektronicky, na spor
mezi koali¢nimi a opozi¢nimi stranami kviili zakonu, ale i mezi koali¢nimi CSSD a ANO
kvili vyjimkdm pro e-shopy na posledni chvili pfed zavedenim prvni faze do oficidlniho

provozu.

Druhy stupenn nastolovani agendy, kterému se veénovala dal§i cast vyzkumu
diplomové prace, se nazyva Casto také agendou atributi. Vaze se k nému napiiklad
koncept stereotypizace, ale predev§im ramcovani (Skodova a Negas 2008). V diplomové
praci byly analyzovany clanky v jednotlivych médiich podle zafazovani kontextu nebo
popisu konkrétnich udalosti, tedy podle tematického nebo epizodického rdmcovani.
Z analyzy vyslo, ze vétSina c¢lankti byla médii uvadéna pouze jako popis konkrétni
udalosti, rozdil oproti zasazovani do kontextu ovSem nebyl dramaticky, fakticky to bylo 18
procentnich bodi. Epizodické ramcovani, které je znakem spiSe pro bulvarni média, se
vyskytovalo hlavné v deniku Blesk a Mladé Fronté Dnes, do kontextu a popisu dopadu
udalosti zasazovaly téma elektronické evidence trzeb hlavné Lidové noviny a Hospodaiské

noviny.

Ve finélni ¢asti byly porovnavany c¢lanky z pohledu rdmcovani podle Semetko a

Valkenburg (2000), tedy ramce konfliktu, lidského zajmu, odpovédnostniho, moralniho a
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ekonomickych disledki. Analyza ukazala, ze byly ¢lanky ramcovany prevazné do ramce
ekonomickych duasledktl, coz lze pfi¢ist ekonomického zaméfeni tématu, rovnéz také do
ramce odpovédnostniho. VEtsi Cetnost mél také rdmec konfliktu, kterym téma prezentoval
piredevsim denik Blesk, stejn¢ jako ramcem lidského zajmu. Ekonomické dusledky ve

svych ramcich prezentovaly hlavné Lidové noviny, Pravo a Hospodaiské noviny.

Kvtli malému vybérovému vzorku nelze zavéry diplomové prace zobecnovat.
Koncept nastolovani agendy se vaze také k ovliviiovani vefejného minéni, pro tyto zavéry
mohou budouci studie vychazet ztéto diplomové prace a navéazat kvalitativnimi
vyzkumnymi metodami. Z prace lze také vychézet pii studiich o celkovém zplisobu
komunikace ¢eskych médii o statnich regulacich nebo ekonomickych zaleZzitostech, slouzit

muze i pro studie o politické komunikaci a rozdilech mez stranami v této komunikaci.
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Summary

The aim of the research was to analyze the way how the Czech daily newspaper
informed about electronic sales records. First of all, the diploma thesis was dedicated to
Down's attention cycle (1972) and whether this cycle and how it reflected the electronic
sales records. Research has shown that the problem has already entered the two-year period
as a quite mediated, the highest frequency of articles, and therefore the second phase of the
Down'‘s cycle took place from August 2016 to December 2016, where preparations for the
first phase of the electronic revenue record were intensified and discussions were going on
possible exceptions from the duty. As it turned out, the problem did not end in the attention
stage in the fifth stage and continued to a less intensive extent until another year. Attention
cycle theory is closely related to public opinion, which, according to Downs, reacts to the
media while interacting with each other. Qualitative research, which may be the subject of

further investigation, would have to be carried out for verification.

Another part of the research was focused on aspects of the first stage of the agenda
setting, in more detail the analysis of topics and actors that the media selected as important,
highlighting their position and role in their agendas. The first part of the analysis focused
on actors, whose prediction was largely based on the Hartley (1982) definition of accessed
voices and Krecek‘s (2013) division into collective and individual political actors. In the
media discussion on the topic of electronic sales records with the predominance of the
main and secondary positions, the ministry of finance was able to promote itself as an
institution, which, by its very nature, was responsible for implementing the electronic sales
records. Import appearances were also dedicated to small entrepreneurs and businesses or
associations of entrepreneurs affected by electronic sales records, as well as political
parties that were involved in the discussion mainly in the case of the opposition as critics

of the law, in the case of the coalition as proposers of exceptions.

From the political parties, ANO movement was the most popular among the
political parties, and their coalitions in the electronic sales records debates, which they
jointly promoted, were all overwhelming. The largest access to the media from the
coalition had KDU-CSL after ANO movement, on the contrary, CSSD completely lost in
the ability to promote their opinions within media debate. In addition, only the past Prime
minister Bohuslav Sobotka was promoted as spokesperson, but he was mainly associated

with the government as an institution rather than with his party. ODS party followed TOP

78



09 as the most critic of the electronic records of revenues, followed by TOP 09. Miroslav
Kalousek, the past TOP 09 chairman, also appeared on the top positions as the main and

secondary actor, so he was more opposed to coalition politicians.

From individual political and general actors, Andrej Babi$ highly dominated, as the
main actor, he was significantly surpassing all the other actors, while among the most
dominant of the five most influential actors was also the next minister of finance for ANO
Ivan Pilny and also the deputy minister of finance Alena Schillerova, which is independent
but with support of ANO. The Babi§’s ANO movement, from the position of a political
actor, both institutional and individual, was entirely owning the media space and the

discussion of electronic records of sales.

The first stage of the agenda setting also deals with the selection of topics. When
examining this variable, it emerged that the media focused primarily on an informative
description of the future, current or previous phases of electronic sales records in a neutral
tone. In the first five main topics, the main issues are mainly conflicting and negative
issues, mainly focused on the liquidation of small entrepreneurs, due to the need to register
sales electronically, the opposition between coalition and opposition parties due to law, but
also between coalition CSSD and ANO due to e-shop exceptions shortly before the first

phase into the official implementation.

The second stage of the agenda setting, which the next part of diploma thesis was
devoted to, is often also called the agenda of attributes. For example, it refers to the
concept of stereotyping, but above all to framing (Skodovéa and Neéas 2008). The diploma
thesis analyzes articles in each media according to context or description of specific events,
in other words according to thematic or episodic framing. The analysis revealed that most
of the articles were referred to the media only as a description of a specific event, but the
contrast to the context was not so dramatic, in fact it was 18 percentage points. Episodic
framing, which is a feature for tabloid media, was mainly found in the daily Blesk and
Mlada fronta Dnes, in the context and description of the impact of the event, the topic of

the electronic sales records was used mainly by Lidové noviny and Hospodatské noviny.

In the final part, the articles were compared in terms of framing by Semetko and
Valkenburg (2000), which means conflict, human interest, responsibility, moral and
economic consequences framing. The analysis showed that articles were mainly framed

into the economic consequences, which can be attributed to the economic focus of the
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topic, also within the responsibility framing. There was also a greater frequency in the
conflic framing, which was presented mainly by the daily Blesk, as well as by the
framework of human interest. The economic consequences in their frames were presented

mainly by Lidové noviny, Pravo and Hospodaiské noviny.

Because of the small sample, the conclusions of the thesis can not be generalized.
The concept of agenda setting is also related to the influence which media have over public
opinion, for these conclusions, future studies can be based on this thesis and follow up with
qualitative research methods. The thesis can also be based on studies on the overall way of
communication of Czech media about state regulation or economic affairs, and it can also
serve for studies on political communication and differences between the parties in this

communication.
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Charakteristika tématu a jeho dosavadni zpracovani (max. 1800 znaka):

Masova média jsou v dnedni dobé schopna ovliviiovat vefejné minéni populace. Jednim ze zpisobil,
kterym toho mohou dosdhnout, je rdmcovani medialnich obsahii, v anglické terminologii framing.
Nezastupitelny vyznam ma ramcovani ve vztahu k politické komunikaci. Diplomova prace bude ramce,
které pouZzivaji hlavni ¢eské deniky, analyzovat na tématu elektronické evidence trZzeb od navrhu zdkona
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snémovny 2010 zabyval tim, jak dva Ceské deniky ramcuji ekonomicky zaméfené téma, omezil se viak
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k problematice elektronické evidence trzeb. Vyzkumnou otazkou, na kterou diplomova prace odpovi, je,
které¢ konkrétni ramce se ve zpravodajstvi v dennim tisku ve zkoumaném obdobi vyskytovaly. Ktefi
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IL. Teoreticka vychodiska - pojednava o teoriich, které se k danému tématu vaZou
ILI. Nastolovani agendy
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DE VREESE, C. H.. News Framing: Theory and Typology. Information Journal + Document Design,
2005, vol. 13 (1)

Esej nastifiuje, jak by mél vypadat integrovany procesni model rdmcovani, ktery podle De Vreese
zahrnuje tvorbu, obsah a perspektivu vyuziti médii. V eseji autor rovnéz rozviji typologii generickych a
specifickych ramcl na zékladé piedchozich zkuSenosti ze studie framingu.

DE VREESE, C. H. Framing Europe: television news and European integration. 2. ed. Amsterdam:
Spinhuis, 2005. ISBN 90-558-9234-3
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Diplomové a disertacni prace k tématu (seznam bakalafskych, magisterskych a doktorskych praci,
které byly k tématu obhajeny na UK, pfipadné dalich oborové blizkych fakultich ¢i vysokych Skolach
za poslednich pét let)
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Seznam obrazku, tabulek a grafi

Tabulka ¢.1 Data vydani sledovanych deniki za rok 2016, (n=18)
Tabulka ¢.2 Data vydani sledovanych denikii za rok 2017, (n=18)
Tabulka ¢.3 Hlavni politi¢ti aktéri a jejich podil na obsahu, (n=119)

Tabulka ¢.4 Tematicka agenda vybranych deniki, (N=317)

Graf ¢.1 Cyklus pozornosti tématu elektronické evidence trzeb v letech 2016 a 2017,
(N=317)

Graf ¢.2 TOP 6 instituci a kolektivnich aktéri na druhém cyklu pozornosti, (n=75,
v %)

Graf ¢.3 TOP 6 instituci a kolektivnich aktéri na tietim cyklu pozornosti, (n=48, v
%)

Graf ¢.4 Hlavnich TOP 05 instituci a skupin v medidlnich obsazich, (n=212, v %)
Graf ¢.5 Vyskyt hlavnich TOP 5 aktéri, (n=108, v %)

Graf ¢.6 Vyskyt vedlejSich TOP 5 instituci a skupin, (n=125, v %)

Graf ¢.7 Vyskytu vedlejSich TOP 6 aktéri v medialnich obsazich, (n=75)

Graf ¢.8 Vyskyt politickych stran a hnuti v medialnich obsazich, (n=46)

Graf ¢.9 PrisluSnost Andreje BabiSe k institucim a skupinam, (n=69)

Graf ¢.10 Podil epizodického a tematického ramcovani na medidlnim obsahu, (N=317)
Graf ¢.11 Komparace ramcovani jednotlivych sledovanych médii, (N=317)

Graf ¢.12 Ramcovani zpravodajskych a publicistickych ¢lankii, (n=307)

Graf ¢.13 Vyskyt ramci podle Semetko a Valkenburg, (n=747)

Graf ¢.14 Komparace ramcovani v jednotlivych sledovanych médiich,
(n1=152,n2=113,n3=137,n4=35,n5=138)
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Priloha ¢.3:

Priloha ¢.4:
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Priloha ¢.6:

Priloha ¢.7:

Priloha ¢.8:

Kddovaci kniha

Vyskyt instituci a skupin v 2. fazi Downsova cyklu pozornosti (tabulka)
Vyskyt instituci a skupin ve 3. fazi Downsova cyklu pozornosti (tabulka)
Hlavni instituce a skupiny v medialnich obsazich (tabulka)

Vyskyt hlavnich aktéri v medidlnich obsazich (tabulka)

Vedlejsi instituce a skupiny v medialnich obsazich (tabulka)

Vyskyt vedlejSich aktéri v medidlnich obsazich (tabulka)
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Prilohy

Priloha ¢.1: Koédovaci kniha
Proménna: Datum vydani novin
format zapisovani data DD.MM.YYYY
Proménna: Nazev deniku

1 Mlada Fronta Dnes

2 Lidové noviny

3 Hospodaiské noviny
4 Blesk

5 Pravo

Proménna: Umisténi ¢lanku/rubrika

1 Komentate, hodnoceni, nazory
2 Zpravodajské rubriky

3 Komer¢ni/jiné ¢lanky
Proménna: Téma

Ptitazovano k jednomu ze 48 témat (véetné Nelze urcit) vyselektovanych z predvyzkumu,

pfifazovano na zékladé klicovych slov a hlavniho sdéleni ¢lanku (Tabulka ¢.4)

Nazev tématu

Sumarizace informaci o fazich EET

EET sniZi pocet malych podnikatel

Opozice a KDU-CSL zada vyjimky z EET pro nejmensi podnikatele

EET jako prostifedek sporu opozice a koalice

Podnikatelé otdleji s prihlaSenim se do EET

ANO chce tésné pred startem vyjimky z EET, €SSD je proti

Nemusi byt jednoznacné, na koho EET v jaké fazi plati

EET muze ohrozit podnikani mensich Zivnostniku

EET pfinese penize do statni kasy

EET pfineslo statu penize
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Zavedeni vyjimek pro prodejce kapri a slepce v ramci EET

Zavedeni vyjimek pro venkovské spolky v ramci EET

Ustavni soud zastavil dalsi faze EET

Uctenkova loterie se spusti v listopadu

Andrej Babis dava instrukce k EET podnikatelim

Malé obce kritizuji EET

Uctenkova loterie se spusti dfive nez v listopadu

Start druhé faze EET

EET jako prostredek vitézstvi koalice nad netispéchem opozicni snah o nepfijeti zakona

EET nici tradice v obchodé a podnikani

EET medidlné zastinilo jiné nové zakony

EET nezlepsi vybér dani

EET jako nepfetrzita kontrola podnikatelt

Proti zavedeni EET demonstruji podnikatelé

Slosovani Uétenkové loterie

EET jako prostfedek vynost dalSim sluzbam

EET jako prvni riskantni tah pro hnuti ANO

EET prosla Poslaneckou snémovnou a platna bude od prosince

Ministerstvo financi nebude shovivavé pii nedodrzeni EET

Ministr financi se setkal s viethamskymi podnikateli kvGli EET

EET provazi nejistota podnikatelti, jak bude zakon v praxi vypadat

Levnéjsi feSeni pokladen EET nefunguiji

EET jako prostredek na zlepSeni podnikatelského prostiedi

EET lidé v prazkumech vidi pozitivné

EET odstartovalo udavacstvi o nevydanych uctenkach

Zpusoby a rady, jak snizit naklady u systémua EET

Opozice neni nadiena z Uétenkovky

EET podle obchodnikli pomuze s vybérem dani

EET se nevyhnou ani operatofri

Obchodnici debatuji s BabiSem o zméné podminek EET k lepSimu

ODS podalo ustavni Zalobu proti postupu koalice pti schvalovani EET

Podnikatelé kvali EET mazou minulost firem

Stankafri se boji disledkd a nakladd na EET

Za EET mohou pykat i zakaznici

ANO navrhuje zavedeni vyjimek pro e-shopy v ramci EET

Ministerstvo financi zamitlo pfijeti vyjimek
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wvwvs

Ndklady statu na EET jsou vyssi, neZ se cekalo

Nelze urdit

Proménna: Hlavni instituce nebo skupina’

Kazd¢ instituci a skupin ptidélen kéd od 200 do 2000, 8000 pro nelze urcit.

Kéd Instituce/skupina
200 | Politicka strana
201 | ODS
202 | ANO
203 | CSSD
204 | TOP 09
205 | KSCM
206 | KDU-CSL
207 | STAN
300 | Hospodarska komora
400 | Vlada
401 | Ministerstvo financi

402 | Ministerstvo spravedlInosti

403 | Ministerstvo zemeédélstvi

404 | Ministerstvo pramyslu a
obchodu

405 | Ministerstvo prace a socialnich
Véci

406 | Ministerstvo skolstvi

407 | Urad prace

408 | Finan¢ni sprava

409 | Ministerstvo zdravotnictvi

500 | Poslanecka snémovna

600 | Senat
700 | Regionalni zastupitelstva
800 | Policie

900 | Urady (NKU)
1000 | Akademicka obec
1100 | Odbory
1200 | Médium
1300 | Asociace a neziskové organizace
1400 | Odbornici/Experti
1500 | Vétsi podnikatelé a retézce

7 Za hlavni instituci byla povaZovéna takova instituce nebo skupina, ktera byla u aktéra nebo samostatné
zminéna jako prvni v fadé.
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1501 | Mali obchodnici
1600 | Prodejci systém{ EET
1700 | Celni sprava

1800 | Ustavni soud

1900 | Chorvatsko

2000 | Banka

8000 | Nelze urcit

Proménna: Hlavni individualni aktér®

Kazdému hlavnimu aktérovi ptidélen kod od 1 do 157, 888 pro nelze urcit.

Kéd | Jméno
1 | Andrej Babis
2 | Miroslav Kalousek
3 | Jan Hamacek
4 | Bohuslav Sobotka
5 | Jaroslav Hanak
6 | Vladimir Dlouhy
7 | Pavel Sobisek
8 | Vdaclav Starek
9 | Michal Zurovec
10 | Petr Uhlif
11 | Marek Benda
12 | Pavel Bélobradek
13 | Jifi Zezulka
14 | Alena Schillerova
15 | Jan Vetyska
16 | Petr Fiala
17 | Petr Gazdik
18 | Milan Chovanec
19 | Jiri Dolejs
20 | Zuzana Hola
21 | Petra Petlachova
22 | Petr Filipec
23 | Michal Wantulok
24 | Roman Mazak
26 | Lukds Némcik
27 | Martin Janecek
28 | Ivan Pilny
29 | Karla Slechtova

® Za hlavniho aktéra byl povazovan takovy aktér, ktery byl v ¢lanku zminén jako prvni v fadé mezi ostatnimi.
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30

Jan Hrdina

32

Petr Pavelek

33

EliSka Wagnerova

34

Martin PGta

35

Petra Kovarova

36

Zdenék Jicinsky

37

Jaroslav Vesely

38

Veronika Dankanicsova

39

Marian Jurecka

40

Petr Honzejk

41

Petr Kaspar

42

Ludvik David

43

Nguyen Manh Tung

44

Michaela Krpatova

45 | Martin Ayerer
46 | Klara Bila
47 | Daniela Hrabétova

48

Petr Barton

49

Lubos Kasik

50

Nguyen Manha Tung

51

Véslav Michlik

52

Jaroslav Faltynek

53

Karel Kucera

54

Linda Paterova

55

Zdenék Dvorak

56

Veronika Exnerova

57

Anna Hroudova

58

Zuzana Hruba

59

Jana Janouskova

60

Gabriela Ivanco

61

Blanka Starmanova

62

Jan Novotny

63

Tomas Mraz

64

Martin Horejs

65 | Veronika JaSova
66 | Bjorn Ulvaeus
67 | Miroslav Diro
68 | Libor Mikes

69 | Radomil Babek
70 | Daniel Pitek

71 | Martin Hasek
72 | Jannis Samaras
73 | Milan Curda
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74

Martin Fiser

75

Ota Novotny

76

Jaroslav Snajdr

77

Jana Pytlickova

78 | Jifi Grund

79 | Miroslav Lukes

80 | Roman Bruzl

81 | FrantiSek Sittek

82 | Gabriela Stepanyova

83 | Daniela Blahova
84 | Michal Blaha

85 | Jan Vu

86 | David Cermak

87 | Dagmar Strnadova
88 | Petr EIman

89 | Monika Spoustova

90

Karla Cinc¢alova

91

Tereza Pokorna

92

Jifina Sppaertsova

93

Jarmila Koskova

94

Tomas Novak

95

Martin Mazanec

96

Petr Klasek

97

Pavel Motejzik

98 | Jana Adamkova

99 | Jan Penkala
100 | Dieu Huyen Tranova
101 | Richard Zeman
102 | Ondrej Fibich
103 | Karel Skalicky
104 | Alexandra UdZenija
105 | Michaela Tesarova
106 | Zdenék Juracka
107 | Josef Hajek
108 | Frantika Svelcha
109 | Dagmar Krylova
110 | Patrik Endt
111 | Josef Bernard
112 | Lubomir Zaoralek
113 | Lenka Havelkova
114 | Cestmir Kubera
115 | Petr Dufek
116 | Eva Mahdalova
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117 | Jana Knotova

118 | Lucie Pechackova

119 | Radek Domin

120 | Michaela Hostalkova

121 | Jan Bures

122 | Ladislav Vacek

123 | Jan Chvojka

124 | Jan Skopecek

125 | David Rehacek

126 | Jaroslav Klaska

127 | Vladimir Stribrny

128 | Vojtéch Filip

129 | Jiri Simek

130 | Karel Gregor

131 | Ivo Plechac

132 | Lenka FaleSnikova

133 | Jaroslav Tauer

134 | Anna Novakova

135 | Michal Kucera

136 | Zdenék Blinka

137 | Martin Sip

138 | Martin Jurik

139 | Tomas Blabla

140 | Eva Zamrazilova

141 | Jaromir Jac

142 | Hynek Pasma

143 | Zdenék Pecha

144 | Ondrej Dostal

145 | Marta Novakova

146 | Zbynek Stanjura

147 | Jaroslava Jermanova

148 | Dalibor Dédek

149 | Helena Hlasenska

150 | Lukas Kovanda

151 | Petr Sonka

152 | Miloslav Ludvik

153 | Vladimir Sindelar

154 | Jan Hida

155 | Josef Nosek

156 | Jitka Némeckov

157 | Martin Plisek

888 | Nelze urcit
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Proménna: Vedlejsi instituce nebo skupiny’

Kazd¢ instituci a skupin ptidélen kéd od 200 do 2000, 8000 pro nelze urcit.

Kéd Instituce/skupina
200 | Politicka strana
201 | ODS
202 | ANO
203 | CsSD
204 | TOP 09
205 | KSCM
206 | KDU-CSL
207 | STAN
300 | Hospodarska komora
400 | Vlada
401 | Ministerstvo financi

402 | Ministerstvo spravedlnosti

403 | Ministerstvo zemédélstvi

404 | Ministerstvo primyslu a
obchodu

405 | Ministerstvo prace a socialnich
Veci

406 | Ministerstvo Skolstvi

407 | Utad prace

408 | Financni sprava

409 | Ministerstvo zdravotnictvi

500 | Poslanecka snémovna

600 | Senat
700 | Regionalni zastupitelstva
800 | Policie

900 | Urady (NKU)
1000 | Akademicka obec
1100 | Odbory
1200 | Médium
1300 | Asociace a neziskové organizace
1400 | Odbornici/Experti
1500 | Vétsi podnikatelé a retézce
1501 | Mali obchodnici
1600 | Prodejci systém{ EET
1700 | Celni sprava
1800 | Ustavni soud

? 7a vedlej¥ instituci nebo skupinu byly povazovany ty, které byly v textech zminéné na druhém misté
v poradi za hlavnim aktérem na misté prvnim.
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1900 | Chorvatsko
2000 | Banka
8000 | Nelze urcit

Proménna: Vedlejsi individualni aktér'

Kazdému vedlejsSimu aktérovi ptidélen kod od 1 do 157, 888 pro nelze urcit.

Kéd | Jméno
1 | Andrej Babis
2 | Miroslav Kalousek
3 | Jan Hamacek
4 | Bohuslav Sobotka
5 | Jaroslav Hanak
6 | Vladimir Dlouhy
7 | Pavel Sobisek
8 | Vaclav Starek
9 | Michal Zurovec
10 | Petr Uhlif
11 | Marek Benda
12 | Pavel Bélobradek
13 | Jifi Zezulka
14 | Alena Schillerova
15 | Jan Vetyska
16 | Petr Fiala
17 | Petr Gazdik
18 | Milan Chovanec
19 | Jiri Dolejs
20 | Zuzana Hola
21 | Petra Petlachova
22 | Petr Filipec
23 | Michal Wantulok
24 | Roman Mazak
26 | Lukds Némcik
27 | Martin Janecek
28 | Ivan Pilny
29 | Karla Slechtova
30 | Jan Hrdina
32 | Petr Pavelek
33 | Eliska Wagnerova

19 7a vedlejgiho individuéiniho aktéra byl povazovan ten, kdo byl v textu umistén na druhou pozici v pofadi
za hlavnim aktérem na misté prvnim.
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34

Martin PGta

35

Petra Kovarova

36

Zdenék Jicinsky

37

Jaroslav Vesely

38 | Veronika Dankanicsova
39 | Marian Jurecka

40 | Petr Honzejk

41 | Petr KasSpar

42 | Ludvik David

43 | Nguyen Manh Tung

44 | Michaela Krpatova

45 | Martin Ayerer

46 | Klara Bila

47 | Daniela Hrabétova

48

Petr Barton

49

Lubos Kasik

50

Nguyen Manha Tung

51

Véslav Michlik

52

Jaroslav Faltynek

53

Karel Kucera

54

Linda Paterova

55

Zdenék Dvorak

56

Veronika Exnerova

57

Anna Hroudova

58

Zuzana Hruba

59

Jana Janouskova

60

Gabriela Ivanco

61

Blanka Starmanova

62

Jan Novotny

63 | Tomas Mraz

64 | Martin Horejs
65 | Veronika JaSova
66 | Bjorn Ulvaeus
67 | Miroslav Diro
68 | Libor Mikes

69 | Radomil Babek
70 | Daniel Pitek

71 | Martin Hasek

72

Jannis Samaras

73

Milan Curda

74

Martin Fiser

75

Ota Novotny

76

Jaroslav Snajdr
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77 | Jana Pytlickova
78 | Jifi Grund
79 | Miroslav Lukes
80 | Roman Bruzl
81 | FrantiSek Sittek
82 | Gabriela Stepanyova
83 | Daniela Blahova
84 | Michal Blaha
85 | Jan Vu
86 | David Cermak
87 | Dagmar Strnadova
88 | Petr EIman
89 | Monika Spoustova
90 | Karla Cincalova
91 | Tereza Pokorna
92 | Jifina Sppaertsova
93 | Jarmila Koskova
94 | Tomas Novak
95 | Martin Mazanec
96 | Petr Klasek
97 | Pavel Motejzik
98 | Jana Adamkova
99 | Jan Penkala

100 | Dieu Huyen Tranova

101 | Richard Zeman
102 | Ondrej Fibich

103 | Karel Skalicky

104 | Alexandra UdZenija
105 | Michaela Tesarova
106 | Zdenék Juracka
107 | Josef Hajek

108 | Frantidka Svelcha
109 | Dagmar Krylova
110 | Patrik Endt

111 | Josef Bernard

112 | Lubomir Zaoralek
113 | Lenka Havelkova
114 | Cestmir Kubera
115 | Petr Dufek

116 | Eva Mahdalova
117 | Jana Knotova

118 | Lucie Pechackova
119 | Radek Domin
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120

Michaela Hostalkova

121

Jan Bures

122

Ladislav Vacek

123

Jan Chvojka

124

Jan Skopecek

125

David Rehacek

126

Jaroslav Klaska

127

Vladimir Sttibrny

128

Vojtéch Filip

129

Jiri Simek

130

Karel Gregor

131

Ivo Plechac

132

Lenka FaleSnikova

133

Jaroslav Tauer

134

Anna Novakova

135

Michal Kucera

136

Zdenék Blinka

137

Martin Sip

138

Martin Jurik

139

Tomas Blabla

140

Eva Zamrazilova

141

Jaromir Jac

142

Hynek Pasma

143

Zdenék Pecha

144

Ondrej Dostal

145

Marta Novakova

146

Zbynek Stanjura

147

Jaroslava Jermanova

148

Dalibor Dédek

149

Helena Hlasenska

150

Lukas Kovanda

151

Petr Sonka

152

Miloslav Ludvik

153

Vladimir Sindelar

154

Jan Hlda

155

Josef Nosek

156

Jitka Némeckov

157

Martin Plisek

888

Nelze urdit
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Proménna: Tematické a epizodické ramcovani''

Dominantni epizodické ramcovani
Ptevaha epizodického ramcovani
Vyrovnané puisobeni obou ramci

Pfevaha tematického ramcovani

LN A W N -

Dominantni tematické ramcovani
Proménna: Ramec konfliktu

Proménna sledovala vyskyt ramce konfliktu.

0 Pritomny
1 Nepfitomny
2 Nelze urcit

Pro pomocné otdzky byla vyuzita studie od Xiang Zhou (2006). V piipad¢ identifikace

konfliktniho ramce bylo mozZné se ptat:

Jsou ptitomny alesponi dvé skupiny s protichildnym ndzorem?

Je v textu zminén nesouhlas nebo konflikt?

Je v textu zminéno obvinovani a vy¢itani?

Pokud byla odpovéd’ alespoii na jednu z otdzek ano, byl ramec ptitomen.
Proménna: ramec lidského zajmu

Proménna sledovala vyskyt ramce lidského zajmu.

0 Pritomny
1 Nepfitomny
2 Nelze urcit

Jako pomocné otazky byla vyuzita studie Zhou (2006). V piipadé identifikace rdmce

lidského z4jmu bylo mozné se ptat:

" pomocné déleni vychazi z Pattersonovy publikace (2000) Doing well and doing good.
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Poskytuje ¢lanek osobni ptibéh, emocionalni nahled?
Obsahuje ¢lanek emoce, empatii, sympatie nebo soucit?
Pokud byla odpovéd’ alespoii jednou ano, byl ramec piitomen.
Proménna: ramec ekonomickych dasledki

Proménna sledovala vyskyt ramce lidského zajmu.

0 Ptitomny
1 Neptitomny
2 Nelze urcit

Pomocné otazky pochdzeji ze studie Zhou (2006). V ptipad¢ identifikace rdmce

ekonomickych disledki bylo mozné se ptat:

Odkazuje ¢lanek na ekonomické dusledky néjaké udalosti?
Jsou v ¢lanku zminky o utratach, vysi ndkladl nebo piijma?
Pokud byla odpovéed’ alespoii jednou ano, byl rdmec ptitomen.
Proménna: moralni ramec

Proménna sledovala vyskyt moralniho ramce.

0 Pritomny
1 Nepfitomny
2 Nelze urcit

Pro pomoc pii identifikaci ramce byla vyuzita studie Zhou (2006).

Dava ¢lanek danou udalost dohromady s urcitymi moralnimi ptredpisy, naptiklad

konkrétnimi spoleCenskymi moralnimi prepisy?

Uvadi ¢lanek dany problém v souvislosti s péc¢i o stav moralky ve spolecnosti nebo pro

zlepSeni podpory moralky spole¢nosti?

Pokud byla odpovéd’ alespoii jednou ano, byl ramec ptitomen.
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Proménna: odpovédnostni ramec

Proménna sledovala vyskyt odpovédnostniho ramce.

0 Ptitomny
1 Nepftitomny
2 Nelze urcit

Pro pomoc pii identifikace ramce vyuzita studie Zhou (2006).

Je v ¢lanku nékomu prisuzovana odpovédnost za katastrofu/Spatné nebo pozitivni

disledky/problém/udalost?

Navrhuje ptibéh, ze ma nékdo z aktérii konfliktu moznost zmirnit tento konflikt nebo dava

n¢komu kredit za vyfeSeni problému?
Naznacuje ptib¢h, Ze je nutné vyvinout naléhave urcitou akci k zastaveni problému?
Pokud byla odpovéed’ alespoii na jednu otdzku ano, byl rdmec ptitomen.

Priloha ¢.2: Vyskyt instituci a skupin v 2. fazi Downsova cyklu pozornosti (n=92),
(tabulka)

Nazev instituce Pocet clanku Podil
Ministerstvo financi 29 31,50%
Mali obchodnici 11 12,00%
Vétsi podnikatelé a retézce 7 8,00%
Prodejci systému EET 7 8,00%
Odbornici/Experti 5 5,40%
Vilada 5 5,40%
Financni sprava 4 4,00%
Poslanecka snémovna 3 3,30%
Asociace a neziskové organizace 2 2,00%
ANO 2 2,00%
TOP 09 2 2,00%
Hospodarska komora 2 2,00%
KDU-CSL 1 1,00%
OoDS 1 1,00%
Regionalni zastupitelstva 1 1,00%
¢ssD 1 1,00%
Ministerstvo Skolstvi 1 1,00%
Senat 1 1,00%
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Banka 1 1,00%
Nelze urcit 6 6,50%

Piiloha ¢€.3: Vyskyt instituci a skupin v 3. fazi Downsova cyklu pozornosti (n=66),
(tabulka)

Nazev instituce Pocet clanki Podil
Mali obchodnici 18 27,00%
Ministerstvo financi 11 17,00%
KDU-CSL 5 8,00%
Financni sprava 5 8,00%
Asociace a neziskové organizace 5 8,00%
Prodejci systému EET 4 6,00%
oDS 2 3,00%
ANO 2 3,00%
Odbornici/Experti 2 3,00%
Vétsi podnikatelé a fetézce 2 3,00%
Celni sprava 2 3,00%
Viada 1 1,50%
Ministerstvo zemédélstvi 1 1,50%
Regionalni zastupitelstva 1 1,50%
Nelze urdit 4 6,00%

Priloha ¢.4: Hlavni instituce a skupiny v medialnich obsazich (N=317), (tabulka)

Nazev instituce Pocet ¢lankt | Podil
Ministerstvo financi 93 21,00%
Politicka strana 45 14,00%
Mali obchodnici 39 12,00%
Financni sprava 18 6,00%
Vlada 17 5,00%
Prodejci systému EET 16 5,00%
Asociace a neziskové organizace 13 4,00%
Vétsi obchodnici a Fetézce 13 4,00%
Odbornici/Experti 11 3,00%
Hospodarska komora 7 2,00%
Poslanecka snémovna 6 2,00%
Ustavni soud 7 2,00%
Regionalni zastupitelstva 4 1,30%
Celni sprava 4 1,30%
Ministerstvo zemédélstvi 3 1,00%
Ministerstvo skolstvi, mladeze a 2 0,60%
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télovychovy

Senat 2 0,60%
Ministerstvo prace a socidlnich véci 1 0,30%
Ministerstvo zdravotnictvi 1 0,30%
Banky 1 0,30%
Nelze urcit 14 4,40%

Priloha €.5: Vyskyt hlavnich aktéri v medialnich obsazich (N=317), (tabulka)

Jméno aktéra Pocet ¢lankl | Podil

Andrej Babis (ANO, ministerstvo financi) 69 | 22,00%
Alena Schillerova (ministerstvo finanici) 12 3,80%
Ivan Pilny (ANO, ministerstvo financi) 11 3,50%
Bohuslav Sobotka (€SSD, vlada) 9| 3,00%
Miroslav Kalousek (TOP 09) 7 2,00%
Petr Fiala (ODS) 6 2,00%
Petra Petlachova (Financni sprava) 6 2,00%
Marian Jurecka (KDU-CSL, ministerstvo zemédélstvi) 6| 2,00%
Pavel Bélobradek (KDU-CSL) 6| 1,90%
Vladimir Dlouhy (Hospodaiska komora) 4 1,30%
Petr Filipec (Storyous) 4 1,30%
Jifi Grund (eKasa 02) 4 1,30%
Michal Zurovec (ministerstvo financi) 3 1,00%
Ji¥i Zezulka (dafiova Kobra) 3| 1,00%
Martin Janecek (Financni sprava) 3 1,00%
Petr Sonka (Sdruzeni praktickych Iékaa) 3 1,00%
Michal Wantulok (Dotykacka) 2 0,60%
Martin Pata (STAN, hejtman Liberce) 2 0,60%
Martin Ayerer (Urad vlady) 2| 0,60%
Tomas Mraz (Prazdroj) 2 0,60%
Radomil Babek (Asociace podnikatelti a manazera) 2 0,60%
Richard Zeman (Celni sprava) 2 0,60%
Lubomir Zaoralek (€SSD, ministerstvo zahranici) 2 0,60%
Hynek Pasma (Markeeta) 2 0,60%
Jaroslav Hanak (Svaz obchodu a priimyslu) 1 0,30%
Pavel SobiSek (expert UniCredit Bank) 1 0,30%
Vaclav Starek (Asociace hotell a restauraci) 1 0,30%
Zdenék Jic¢insky (ustavni pravnik) 1 0,30%
Veronika Dankanicsova (Urad prace) 1 0,30%
Petr Kaspar (Celni sprava, expert) 1 0,30%
Ludvik David (Ustavni soud) 1| 0,30%
Klara Bila (ministerstvo skolstvi) 1 0,30%
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Daniela Hrabétova (expert) 1 0,30%
Petr Barton (T-mobile) 1 0,30%
Nguyen Manha Tung (firma Investman) 1 0,30%
Véslav Michlik (STAN) 1 0,30%
Zdenék Dvordak (maly podnikatel v gastronomii) 1 0,30%
Veronika Exnerova (Vodafone) 1 0,30%
Zuzana Hruba (darnovy expert z Schaffer & Partner) 1 0,30%
Gabriela Ivanco (Mazars) 1 0,30%
Jan Novotny (Moneta Money Bank) 1 0,30%
Veronika Jasova (KPMG) 1 0,30%
Bjorn Ulvaeus (ABBA) 1 0,30%
Miroslav Diro (Hospodaiska komora) 1 0,30%
Martin Hasek (vlastnik hotelu) 1 0,30%
Milan Curda (vlastnik hospody) 1| 0,30%
Ota Novotny (vlastnik restaurace) 1 0,30%
Jana Pytlickova (Avon) 1 0,30%
Roman Bruzl (Svaz obchodu a cestovniho ruchu €R) 1 0,30%
FrantiSek Sittek (vlastnik restaurace) 1 0,30%
Gabriela Stepanyova (Finanéni sprava) 1 0,30%
Daniela Blahova (Postovna) 1 0,30%
Michal Blaha (Postovna) 1 0,30%
Jan Vu (prodejce systém EET) 1 0,30%
Karla Cin¢alova (Centrum generace) 1 0,30%
Jifina Sppaertsova (podnikatelka) 1 0,30%
Tomas Novak (podnikatel) 1 0,30%
Petr Klasek (starosta Chanovic) 1 0,30%
Jan Penkala (Acomware) 1 0,30%
Dieu Huyen Tranova (podnikatelka) 1 0,30%
Ondfrej Fibich (podnikatel) 1 0,30%
Josef Hajek (vlastnik pivnice) 1 0,30%
Dagmar Krylova (podnikatelka) 1 0,30%
Patrik Endt (vlastnik kavarny) 1 0,30%
Lenka Havelkova (Celni sprava) 1 0,30%
Petr Dufek (CSOB) 1| 0,30%
Radek Domin (Storyous) 1 0,30%
Michaela Hostalkova (Finanéni sprava) 1 0,30%
Jan Bures (ODS) 1 0,30%
Ladislav Vacek (Rybaisky svaz) 1 0,30%
Jan Chvojka (CSSD, ministerstvo pro lidska prava) 1 0,30%
Jifi Simek (hostinsky) 1| 0,30%
Karel Gregor (vlastnik kavarny) 1 0,30%
Ivo Plechac (vlastnik hotelu) 1 0,30%
Lenka FaleSnikova (expert BDOTax) 1 0,30%
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Michal Kucera (TOP 09) 1 0,30%
Martin Sip (vlastnik kavarny) 1 0,30%
Martin Jufik (vlastnik hospody) 1 0,30%
Eva Zamrazilova (Ceska bankovni asociace) 1 0,30%
Jaromir JAc (expert Generali Investment) 1 0,30%
Zdenék Pecha (vlastnik restaurace) 1 0,30%
Zbynek Stanjura (ODS) 1 0,30%
Jaroslava Pokorna-Jermanova (ANO) 1 0,30%
Dalibor Dédek (Jablotron) 1 0,30%
Helena Hlasenska (podnikatelka) 1 0,30%
Miloslav Ludvik (CSSD) 1| 0,30%
Vladimir Sindel&F (starosta Zleby) 1| 0,30%
Jan Huda (rybafrstvi Tfebon) 1 0,30%
Josef Nosek (podnikatel) 1 0,30%
Nelze urcit 80 | 25,00%

Priloha €.6: Vedlejsi instituce a skupiny v medialnich obsazich, (N=317), (tabulka)

Nazev instituce/skupiny Poéet élankt | Podil
Politicka strana 47 15,00%
Ministerstvo financi 47 15,00%
Asociace a neziskové organizace 19 6,00%
Financni sprava 17 5,40%
Mali obchodnici 15 5,00%
Prodejci systému EET 13 4,00%
Odbornici/Experti 9 3,00%
Vétsi obchodnici a Fetézce 9 3,00%
Viada 8 2,50%
Hospodarska komora 6 2,00%
Ministerstvi zdravotnictvi 3 1,00%
Regionalni zastupitelstva 2 0,60%
Banky 2 0,60%
Poslanecka snémovna 1 0,30%
Ustavni soud 1 0,30%
Chorvatsko 1 0,30%
Nelze urcit 117 37,00%

Priloha €.7: Vyskyt vedlejSich aktéri v medialnich obsazich (N=317), (tabulka)

Jméno aktéra Pocet ¢lanka Podil
Andrej Babis (ANO, ministerstvo financi) 27 8,50%
Alena Schillerova 14 4,40%
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Miroslav Kalousek (TOP 09) 12 4,00%
Bohuslav Sobotka (CSSD, vlada) 12 4,00%
Pavel Sobisek (UniCredit Bank) 5 2,00%
Petra Petlachova (Financni sprava) 5 2,00%
Michal Zurovec (miniterstvo financi) 4 1,30%
Michal Wantulok (Dotykacka) 4 1,30%
Martin Janecek (Financni sprava) 4 1,30%
Ladislav Vacek (Rybaisky svaz) 4 1,30%
Marian Jurecka (KDU-CSL, ministerstvo financi) 3 1,00%
Miloslav Ludvik (ministr zdravotnictvi, CSSD) 3 1,00%
Vaclav Starek (Asociace hotell a restauraci) 2 0,60%
Milan Chovanec (CSSD) 2 0,60%
Petr Filipec (Storyous) 2 0,60%
Jifi Grund (eKasa 02) 2 0,60%
Gabriela Stépanyova (ministerstvo financi) 2 0,60%
Jan Skopecek (ODS) 2 0,60%
Jaroslav Klaska (KDU-CSL) 2 0,60%
Petr Sonka (Sdruzeni praktickych Iékafa) 2 0,60%
Jan Hamécéek (€SSD) 1 0,30%
Vladimir Dlouhy (Hospodaiska komora) 1 0,30%
Marek Benda (ODS) 1 0,30%
Pavel Bélobradek (KDU-CSL) 1 0,30%
Jifi Zezulka (dariova Kobra) 1 0,30%
Jan Vetyska (Asociace pro elektronickou komunikaci) 1 0,30%
Petr Fiala (ODS) 1 0,30%
JiFi Dolej$ (KSCM) 1 0,30%
Ivan Pilny (ANO, ministerstvo financi) 1 0,30%
Jan Hrdina (Asociace tradi¢niho ¢eského obchodu) 1 0,30%
Jaroslav Vesely (podnikatel) 1 0,30%
Ludvik David (Ustavni soud) 1 0,30%
Nguyen Manga Thung (podnikatel) 1 0,30%
Michaela Karpatova (podnikatel) 1 0,30%
Lubos Kasik (02) 1 0,30%
Jaroslav Faltynek (ANO) 1 0,30%
Karel Kucera (Alza.cz) 1 0,30%
Linda Paterova (Financni sprava) 1 0,30%
Anna Hroudova (T-Mobile) 1 0,30%
Jana Janouskova (danova poradkyné Kodap) 1 0,30%
Blanka Starmanova (dariova poradkyné TaxVision) 1 0,30%
Martin Horejs (Budvar) 1 0,30%
Libor Mikes (vlastnik hotelu) 1 0,30%
Daniel Pitek (podnikatel) 1 0,30%
Jannis Samaris (Kofola) 1 0,30%
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Martin Fiser (poradatel trhi) 1 0,30%
Jaroslav Snajdr (majitel hotelu) 1 0,30%
Miroslav Lukes (Mastercard) 1 0,30%
Michal Blaha (podnikatel) 1 0,30%
Dagmar Strnadova (starostka T¥i Sekery) 1 0,30%
Monika Spoustova (podnikatelka) 1 0,30%
Tereza Pokorna (centrum Lewandulka) 1 0,30%
Jarmila Koskova (podnikatelka) 1 0,30%
Martin Mazanec (podnikatel) 1 0,30%
Pavel Motejzlik (mikroregion Nepomucko) 1 0,30%
Jana Adamkova (podnikatelka) 1 0,30%
Karel Skalicky (vedouci muzea) 1 0,30%
Alexandra UdZenija (ODS) 1 0,30%
Michaela Tesacova (ministerstvo financi) 1 0,30%
Zdenék Juracka (Asociace ¢eského tradicniho obchodu) | 1 0,30%
Franti$ek Svelcha (vlastnik kempu) 1 0,30%
Josef Bernard (€SSD, starosta) 1 0,30%
Lubomir Zaoralek (€SSD, ministerstvo zahranici) 1 0,30%
Cestmir Kubera (Finanéni sprava) 1 0,30%
Eva Mahdalova (analyticka Finlord) 1 0,30%
Lucie Pechackova (02) 1 0,30%
David Rehaéek (Check Point Software) 1 0,30%
Vladimir Stfibrny (starosta Hefmanic) 1 0,30%
Vojtéch Filip (KSCM) 1 0,30%
Jaroslav Taurer (hospodsky) 1 0,30%
Anna Novakova (podnikatelka) 1 0,30%
Zdenék Blinka (SdruZeni podnikatelli v pohostinstvi) 1 0,30%
Tomas Blabla (vlastnik hotelového resortu) 1 0,30%
Ondfej Dostal (PwC) 1 0,30%
Marta Novakova (Svaz obchodu a primyslu) 1 0,30%
Lukas Kovanda (Cyrrus) 1 0,30%
David Cermak (podnikatel) 1 0,30%
Martin Plisek (TOP 09) 1 0,30%
Jitka Némeckova (Prazdroj) 1 0,30%
Nelze urcit 145 46,00%

Piiloha ¢.8: Vyskyt tematickych a epizodickych ramci (N=317), (graf)
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