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Anotace

Diplomova prace Vizualni prezentace americkych prezidentskych voleb v roce 2016
v ceskych online médiich se zabyva vizualnim zobrazenim americkych prezidentskych
kandidatt v odlisné zamétenych ¢eskych online médiich. Nejprve jsou v praci nastinény
zaklady politické komunikace, trendy objevujici se v politickém marketingu a vyvoj
fotografie ve volebnich kampanich. Nésledujici ¢ast prace se vénuje charakteristice
zpravodajstvi v online prostiedi se zaméfenim na zpracovani fotografického doprovodu.
V zavéru teoretické Casti jsou strucné charakterizovana analyzovana online média, tedy
iDNES.cz a Blesk.cz. Prakticka Cast prace pak prostfednictvim kvantitativné-kvalitativni
obsahové analyzy doplnéné hloubkovymi rozhovory se zastupci redakci podrobné
zkouméd obrazové materidly jednotlivych zpravodajskych serverii tykajicich se
americkych prezidentskych voleb v roce 2016, pficemz data jsou srovnavana nejen mezi
jednotlivymi servery, ale i v ramci obdobi pted a po zvefejnéni vysledku volby. Zavérem
analyzy je vyhodnoceni celkového pfistupu jednotlivych redakcei k obrazovému materialu

tykajiciho se americkych prezidentskych voleb v roce 2016.

Annotation

The thesis Visual presentation of american presidential elections 2016 in Czech online
media focuses on visual presentations of Americal presidential elections in various Czech
online media. The first part of the thesis introduces the basic principles of political
communication, trends in political marketing and the development of the use of
photographs in election campaigns. The following part of the thesis describes the
characteristics of online news services with focus on processing accompanying
photographs. At the end of the theoretical part, two representatives of online media
iDNES.cz and Blesk.cz are shortly characterized. The applied part uses the quantitatively-
qualitative content analysis accompanied by in-depth interviews with representatives of
Czech media to narrowly research into photographic materials with the topic of Americal
presidential elections 2016 used by the news servers. The gathered data are not only
compared between the servers but also before and after the revelation of the election
results. At the end of the analysis, the overall photographic coverage of the American

presidential elections 2016 is compared between the news services.
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Uvod

Obraz hraje ve volebnich kampanich a politické komunikaci obecn¢ vyraznou roli po celé
21. stoleti. Predlozena diplomova price se vénuje vizudlni prezentaci americkych
prezidentskych voleb v roce 2016 v ¢eskych online médiich. Zamérem prace je popsat
zpusob, jakym byli prezidentsti kandidati Hillary Clintonovda a Donald Trump

zobrazovani na hlavnich fotografiich ¢lanku i fotografiich v ramci doprovodnych galerii.

Nejprve je zde nastinén uvod do politické komunikace se zaméfenim na politicky
marketing a volbu prezidenta Spojenych stati americkych. V dalsi kapitole uz se
pozornost ptesouva k vyvoji fotografie ve volebnich kampanich, predstavujeme zéklady
vizualni reprezentace, faktory ovlivitujici interpretaci fotografii a popiSeme vyvoj volebni
fotografie se zamétenim na oblast Spojenych statii americkych. Ve strucnosti se zde také
vénujeme funkci osobnich fotografii americkych prezidenti vcetné soucasné fotogratky

Donalda Trumpa.

Posledni kapitola teoretické ¢asti piedstavuje principy fungovani zpravodajstvi v rdmci
online prostiedi. Popisujeme zde také zakladni data o dvou analyzovanych online
médiich, konkrétn¢ iDNES.cz a Blesk.cz, pticemz se vénujeme predevsim jejich historii,

obecnému zaméteni a vyvoji s orientaci na praci s fotografickym doprovodem.

Prakticka cast prace je poté obsaZena v kapitole Ctyfi. Samotnd analyza fotografii
probéhla na zaklad¢ srovnani téchto dvou ceskych online médii jako reprezentanti
odli$ného zplisobu referovani o realité. Zadmérné tedy byla vybrand dvé média, jez jsou
svym zaméfenim odliSnd. Vzhledem k tomu, Ze zahrani¢ni zpravodajstvi tvofi Ceska
média pfedevSim zplisobem piejimani obsahu ze zahrani¢nich agentur, povazovali jsme

srovnani obrazovych podklad obou médii za mozné.

Celou analyzou se také prolinaji poznatky z hloubkovych rozhovorl se zastupci obou
redakci. Rozhovory lze v kompletnim znéni najit v ptilohach této prace. Pfred samotnym
shrnutim vysledki, v€etné vyhodnoceni hypotéz a zodpoveézeni vyzkumnych otazek, jeste
struéné uvadime obsahovou analyzu péti vybranych fotografii, jeZ jsou pro kampan

ur¢itym zplsobem typické nebo ve vybranych médiich patfily k nejuzivanéjSim.

Tato prace se snazi co nejdetailn€ji popsat vizualni ztvarnéni americkych prezidentskych
voleb 2016 a skrze analyzu velkého mnozstvi podkladii identifikovat principy zpracovani

velkych zahrani¢nich kauz v rizn¢ zamétenych ceskych online médiich.



1 Politicka komunikace

Termin politickd komunikace nemd, podobné¢ jako velké mnozstvi dalSich oznaceni, ve
védeckém prostiedi jedinou v§eobecné uznavanou definici. Jednou z nejuzivanéjsich je
vysvétleni Briana McNaira z knihy An Introduction to political communication. Politicka
komunikace je podle ng&j jednoduse ,uicelnd komunikace o politice.*! (McNair, 2003, s.
4) Tato definice podle n¢j zahrnuje nejen veskeré formy komunikace vedené politiky a
jinymi politickymi aktéry pro dosazeni urcitych cild, ale také komunikaci vedenou
smérem k nim nepolitickymi subjekty jako jsou voli¢i a novinafi a veskerou komunikaci,

jez se tematicky vztahuje k t€émto aktérim a / nebo jejich aktivitam. (McNair, 2003, s. 4)

O definici politické komunikace se pokusil ve své knize Politickd komunikace i Jan
Kiecek. V ramci tohoto terminu rozliSuje dva vyznamy — prvnim je oznaceni
interdisciplinarniho védeckého a studijniho oboru, v druhém piipadé se jedna o predmét
zkoumani tohoto oboru, tedy samotnou politickou komunikaci. (Kiecek, 2013, s. 7-9)
Dulezité je pak zduraznit, ze tato komunikace podle néj, stejné jako podle vétSiny dalSich

definic, probihd obousmérné.

Politika je v soucasné dob¢€ chapéana predevsim jako proces. Mezi politickym systémem
a spolecnosti, ktera vznikd kdykoliv, kdy se objevi komunikace mezi jedinci, musi
probihat takovy druh komunikace, ktera zajisti vzajemné piedavani informaci. Pfesny
moment, kdy se zbéZného komunikacniho aktu stava akt politicky, vSak nelze
jednoznaéné urcit. ,,Neexistuje absolutni bod, od kterého ma ¢i nemd komunikace
politickou hodnotu / vyznam. Takové hodnoceni je proto vidy zavislé na kontextu a na

tom, kdo dany kontext hodnoti. “ (Jirdk, 2000, s. 7-8)

Média (a obecné masova komunikace) jsou s politickou sférou velice Uizce provazéana.
Tato provazanost je ,,tésnd, komplexni a vzajemnd, a pritom nesamoziejmd, nekonfliktni
—a hlavné nutna.* (Jirak, 2000, s. 6) Vztah mezi médii a politikou se neustale proméiuje.
»Politika ztraci svou autonomii a ve svych hlavnich funkcich se stava na médiich vskutku
zavislou. Neni v§ak urcovana médii, nybrz se formuje v interakci s médii. V tomto smyslu

tak média ovliviiuji podstatou svého chovani i politické rozhodovani. Stavaji se

! Vlastni preklad, v originalnim znéni: ,,...political communication, which I will define here simply as
purposeful communication about politics.*



dominantnimi tviirci verejné sféry a jejich jednani v mnoha ohledech ovliviiuje vyvoj

politické komunikace.* (Jirdk, 2000, s. 17)

Mezi nejcastéjsi rozdéleni vyvoje politické komunikace patii tfi véky politické
komunikace podle Blumlera a Kavanagha z roku 1999. Prvni vék, tzv. zlaty vék
politickych stran, ohranicuji roky 1945 a 1960. Specifikem tohoto obdobi je silna
provazanost mezi tradicnimi masovymi stranami a jejich vérnou voli¢skou obci.
(BLUMLER, 1999, s. 211-212) Pro druhy vék, ktery vymezuji zaCatkem Sedesatych a
koncem osmdesatych let, je typicky predevsim rychly nastup televize jako nového a pro
politickou komunikaci velice vyznamného média, které zapficinilo celkovou
transformaci politické komunikace. (BLUMLER, 1999, s. 212) Pro tfeti vek, tzv. vék
medialnich stratégii, ktery se objevuje koncem osmdesatych a za¢atkem devadesatych let,
jsou ptiznacné prolinajici se socidlni a mediadlni trendy, mezi které patii naptiklad

profesionalizace, populismus a konkurence. (BLUMLER, 1999, s. 213)

Vzhledem k tomu, Ze prace Blumlera a Kavanagha byla vydand v roce 1999, je
pochopitelné, Ze se od této doby, predevsim kvuli pfevratnym technologickym zméndm
véetné nastupu internetu, politicka komunikace proménila. Blumler se proto rozhodl
aktualizovat pfedchozi praci o tzv. ¢tvrty vek, ktery predstavil v ptispévku The Fourth
Age of Political Communication: Democratic decay or the rise of phronetic political
communication? Hlavnim znakem této éry je podle néj komunikacni nadbytek, ktery je
spojen s dostupnosti a masivnim vyuzivanim technologii. ,,Datové tizena* politicka
komunikace vSak stdle nemiZze, a také by podle Blumlera neméla z divodu zvySené

pasivity ptfijemct, nahradit pfimy dialog s obany a médii. (Blumler, 2013, s. 14)

1.1 Politicky marketing

Politicky marketing je interdisciplindrni obor, jehoz Gelem je ,,aplikovani, rozvijeni a
vykonavani strategicky promyslené kampane, a to bud’ kandidatem ¢i politickou stranou,
vidadou, lobbisty ci jinymi natlakovymi skupinami. “ (Chytilek, 2012, s. 13) Cilem je pak
presvédcit obany o podpoie politického subjektu, zajmové skupiny nebo jednotlivce.
V ramci politického marketingu pak Ize odliSovat jesté tzv. volebni marketing, ktery se
specializuje pouze na volebni trh. Metody politického marketingu vSak ani tam nejsou

uplatnovany pouze v prubéhu voleb, ale i v meziCase, kdy se subjekty snazi upevnit si



svou pozici na ,.,trhu“. Tento krok ma vyznamnou roli pfedevs§im u pozic, kde je mozné,

aby byl subjekt zvolen opakovang.

Politickd komunikace prochazi internacionalizaci, ktera wzce souvisi s postmoderni
formou komunikace a takzvanym fenoménem amerikanizace kampani (n¢kdy nazyvané
také jako coca-colizace ¢i mcdonaldizace politické agitace). (Kubacek, 2012, s. 23)
Politickd komunikace se tedy pfizptisobuje konzumnimu zplsobu Zivota, coz vede
k CastéjSimu a intenzivnéjSimu vyuzivani nastroji politického marketingu. Stézejnim
komunika¢nim nastrojem se v dnesni dobé stal internet, ktery ale, jak uz bylo zminéno

vyse, stale pln€ nenahrazuje ptimou komunikaci.

Politicky marketing je asto spojovan s ekonomickym marketingem. Techniky, které jsou
v pribehu politické kampané aplikované, se v mnohém casto podobaji ¢i se podobaly
marketingovym technikédm, jez aplikovaly ekonomické jednotky za ucelem ziskani co
nejvyssiho zisku. Hlavni rozdil mezi nimi je ale v tom, Ze politicky marketing je vyraznéji
spjat s lidskymi hodnotami a psychologii vybraného kandidata i cilové skupiny volicu.
Politickému a ekonomickému marketingu vSak ptesto ziistalo mnoho spolecnych postupti
(mezi nejznaméjsi patii napiiklad vyuzivani marketingového mixu, tzv. ,,4P%, tedy
nejdetailnéj$i popsani cilové skupiny, coz nasledné usnadni jeji pozdéjsi oslovovani (zde
muzeme naptiklad zminit i pfipadné uniky ¢i prodeje soukromych dat ze socidlnich siti a
jejich vyuzivani pro propagaci). Profesionalové, jiz jsou povefeni vedenim kampang, se
poté snazi zvolit co nejefektivnéjsi nastroje, které by mohly voli¢e zaujmout. Takova
prezentace se tedy, jak uz bylo zminéno, nemlze soustfed’ovat pouze na piedvolebni
obdobi, ale 1 na bézné chovani politickych subjekti, které je predev§im skrze masova

média neustale pod dohledem.

Volebni kampané v poslednich desetiletich prochazeji silnou profesionalizaci. Soucasti
volebnich tymu je velké mnozstvi profesionall z riznych obord — od marketérti, PR
specialistii, vyzkumnikl a poradci pfes image az po sociology, psychology a novinare.
Diiraz je kladen také na celkovou prezentaci politickych subjektti, kteti musi podstoupit
rizné druhy Skoleni (gestikulace, argumentace apod.). Z tohoto divodu dochazi i ke
znacnému zdrazeni kampani. Pozornost volicu se v soucasnosti orientuje predevsim na

osobnost kandidata, image strany casto tvofi jeden lidr (pfip. jeho nejblizsi



spolupracovnici). Kladeni diirazu na jednu osobnost miize byt oznacovano také jako tzv.

»prezidencializace kampan¢*. (Kubacek, 2012, s. 24)

Vyznam médii obecné narlstd, cemuz se prizpuisobuje 1 zpisob komunikace Clena
volebniho tymu, mezi nimiz se v hojném poctu objevuji i medidlni specialisté. Jakékoli
vystupovani politického subjektu, at’ uz na vefejnosti, v soukromi ¢i na socidlnich sitich,
je spolecnosti bedlivé sledovano a posuzovano. S nadsazkou se dé fici, ze cokoliv, co je
v soucasnosti vysilano v médiich, maze byt povazovéno za (at’ uz vytvorenou umyslné ¢i
neumyslné) soucast kampané. V ¢eském prostiedi poslednich let, coz se nejvyraznéji
projevilo béhem poslednich parlamentnich voleb v roce 2017, ziskal vyraz , kampain‘
znacn¢ negativni konotace. V tomto obdobi byl spojovan pfedevSim s naféenim
z objednani trestnich stihdni a dalSich negativnich skute¢nosti vyplouvajicich na povrch
v prubéhu predvolebniho obdobi udajné za ucelem diskreditace nékterého politického
subjektu. Kandidati se v soucasnosti Casto vzajemné osocuji z podplaceni nékterého
média, napadaji jejich nestrannost a objevuji se i naf¢eni z mozného ovliviiovani jejich
agendy. Otdzkou zlstava, nakolik je mozné skrze jedno médium ¢i jejich skupinu ovlivnit
celkovy obraz kandidata, jak k tomu fenoménu ptistupuji samotna média a zda kladeni

darazu politikti na mozny vliv médii jejich vliv naopak neoslabuje.

1.2 Volba prezidenta ve Spojenych statech americkych

Ve Spojenych statech americkych funguje demokraticka forma vlady. Kvili silné pozici,
kterou ma v USA prezident, a zpiisobu jeho volby se zde da mluvit o tzv. prezidentském
systému. Jeho zdkladnim specifikem je pfima volba hlavy statu, ackoli v USA, které jsou
Casto chapané jako vzorovy model prezidentského systému vlady, je volba pon&kud
své hlasy nésledné odevzdaji tomu kandidatovi, ktery ziskal v daném staté vétSinu
(odevzdat hlas podle rozhodnuti lidu neni ze zdkona povinné, ovSem jen ve vyjimecnych

ptipadech jednaji volitelé v rozporu s volbou obc¢anil).

Tento sbor ma 538 clent, jejich pocet odpovida poctu poslanct ve Snémovné
reprezentantll a v Senatu za dany stat (konkrétné se sklada ze 435 ¢lenti snémovny, 100
senatori a za Kolumbijsky okrsek, ktery neni fakticky stitem Unie a nemd tudiz
zastoupeni v Kongresu, tfi dal3i zastupci). (Richova, 2002, s. 69) Volby se konaji kazdé

Ctyfi roky a jedna osoba muze byt zvolena pouze dvakrat. Vitézem se stane ten, ktery



ziska nejmén¢ 270 hlast volitelll (tedy absolutni vétSinu). Prezidentem miize byt tim

padem zvolen i1 kandidat, ktery mél procentualné nizsi podil hlast samotnych volica.

Prévo volit maji v soucCasnosti podle ustavy vSichni obcané¢ USA starsi 18 let, ktefi se
pted volbami (¢i v jejich prabéhu) zaregistruji jako voli¢i. Podminka registrace plati ve

vétsing statl USA. Kandidatem se mize stat kdokoli, kdo splni nasledujici podminky:

e narodi se na uzemi Spojenych stati americkych,
e Zzije v USA alespon 14 let,
e dovrsil veék 35 let. (Komparace politickych systémt I, 1995, s. 118)

Prezident ma podle Ustavy Spojenych statii americkych (Constitution of the United States
of America) ve svych rukou veskerou vykonnou moc. Sdm jmenuje vétsSinu vedoucich
agentur, ministerstev i jejich bezprostiednich podtizenych. Celkovy pocet funkei, které
ma prezident moznost obsadit podle své volby (u vyznamnéjsich pozic je nutné schvaleni
Senatu), dosahuje tfi tisic. Pfipadné odvolani jakéhokoli ¢lena vlady ze jmenované pozice
prezidentem uz schvalené senatem byt nemusi. Stanoviska vlady a ministriit maji pouze
charakter rad, nejsou tudiz pro prezidenta zavazné. Prezident tim ziskava takika
neomezené pravomoci, které mohou podnécovat touhu po prosazovani osobnich ambici
a prezident je tak vystaven i velkému tlaku svého okoli. (Komparace politickych systému
I, 1995, s. 118-119) Krom¢ vykonné moci mé i velké mnozstvi pravomoci v ramci

zakonodarné a soudni moci, mezi néz patii napiiklad moznost vetovat jakykoli zakon.

Prezidentska volebni kampail zac¢ind velice brzy, neformalné uz ve druhé poloviné
funkéniho obdobi. (Komparace politickych systémi I, 1995, s. 130) Cely proces vSak
naplno startuje v lednu roku, kdy se prezidentské volby konaji. Ve Spojenych statech
vybiraji obCané svého favorita z nékolika moznych kandidatl, jehoZz nésledné voli
v primarnich volbach. Ne&které staty namisto primdrnich voleb potadaji volebni
shromdzdéni, které se od sebe mohou v zavislosti na pravidlech daného statu vice ¢i méné
lisit. Z primarnich voleb a volebnich shromazdéni vzejde nejvhodné;si kandidat, ktery je
poté na sjezdu své strany (tzv. konventu) oficidlné nominovan a zvoli si svého

spolukandidata, jenz bude posléze plnit funkci viceprezidenta.

Vlastni kampan, véetné televiznich debat zvolenych kandidatt ¢i jejich viceprezidentt,
se kond béhem zaii a fijna. Jak uz bylo zminéno vySe v kapitole 1.1 o politickém
marketingu, v soucasnosti lze v kampanich pozorovat pfibyvajici mnozstvi prvkl

znamych z klasického marketingu, snahu zapiisobit na voli¢e na zaklad¢ co nejpiesnéjsi



identifikace a zafazeni do cilové skupiny, na kterou budou pouzité odpovidajici
marketingové nastroje. ,,Volebni kampané maji charakter velké show a komentare v tisku
pripominaji spise zpravodajstvi z velkych sportovnich udalosti.* (Komparace politickych
systému I, 1995, s. 131) Velky diraz je kladen na tym profesionalt, ktery kandidatovi

pomaha s pfipravou.

Nejsilngjsi boj o volice probihd ve statech, které maji nejvétsi pocet volitelt (tedy
naptiklad Kalifornie, Texas nebo Florida) a / nebo maji podle dostupnych prazkumu
velké mnozstvi nerozhodnutych voli¢ii. Samotnd volba probiha vzdy v utery nésledujicim
po prvnim listopadovém pondé€li. Inaugurace nového prezidenta se tradiéné kond

20. ledna dalsiho roku.

1.2.1 Politicky marketing v americkych prezidentskych volbach

Americkym prezidentskym volebnim kampanim byva nejen v USA, ale 1 po celém svéte
vSeobecné veénovana velkd pozornost. Jejich pribéh a pouzité techniky pak mnohdy
ovlivituji vyvoj kampani 1 v dalSich statech. Spojené staty s kazdou kampani posouvaji
vyuziti marketingovych technik na dalsi uroven, byly zde mimo jiné poprvé pouzity
volebni spoty, televizni debaty 1 prvni webové stranky orientované na politicky subjekt.
(Chytilek, 2012, s. 14) V USA k velké soutézivosti ptispivd mimo jiné i to, Ze kandidati
nesoupeti pouze o hlasy svych voli¢i, ale museji ziskat také nominaci v rdmci své

politické strany.

Existuje velké mnozstvi riznych volebnich strategii, jeZ mohou politické subjekty vyuzit.
Cilem vSech je vSak ziskat (nebo si upevnit) nejsilnéjsi pozici a ve volbach tedy poté
ziskat co nejvétsi mnozstvi hlasi. ,,Typicka strategie strany v americké prezidentské
kampani obsahuje volebni apel, image strany a image kandidata. V americkych volebnich
kampanich lze rozlisit strategie orientované na stranu (identifikace volici s politickou
stranou, kdy stranickda organizace zajistuje prostiedky na realizaci kampané),
orientované na problémy (hledaji podporu u elektoratu zajimajiciho se o urcité politické
otazky), orientované na image (duraz na osobnostni rysy kandidata).* (Kubacek, 2012,

5. 76-77)

Diiraz na osobnost a image kandidata je v souCasnosti velice ¢asto podporovanou
strategii, nékteti dokonce popisuji americké volby jako ,,soutéz popularity*, ve které hraje
vyraznou roli pfedev§im osobni vzhled kandidata. (Tuman, 2008, s. 4) Od prezidenti se

dle americkych prizkumii déle oc¢ekava, Ze budou ,.silni, asertivni a dominantni. Musi



rovnéz disponovat odpovidajicimi znalostmi a schopnostmi, neméne dilezité je
generovani sympatii. Prezident musi mit image cloveka, jemuz lezi na srdci problémy
obycejnych lidi, ¢lovéka, kterému nebudou lhostejné jejich Zivotni strasti.”* (Jablonski,

2006, s. 36)

Philippe J. Maarek ve své knize Campaign communication and political marketing
rozliSuje tii zékladni faze vyvoje politického marketingu v USA. Jedna se o tzv. détské
obdobi (1952—-1960), obdobi dospivani (1964—1976) a obdobi dospélosti (od 80. let 20.
stoleti). Pro prvni obdobi je typicky nastup televize a s nim spojeny zacatek vyuzivani
sily volebnich spoti. Od roku 1960, kdy se uskutecnila prvni televizni debata mezi
prezidentskymi kandidaty Johnem Fitzgeraldem Kennedym a Richardem Nixonem, se
debaty staly nedilnou soucasti vedeni pfedvolebnich kampani v USA. Druhé obdobi
pfineslo zacatek vyuzivani negativniho marketingu a rozvoj ve vyuzivani televize. Pro
posledni fazi je specifické celkové zjednoduSovani témat, vyuzivani profesionall, rtst
nakladt, vétsi agresivita kampani a velky diraz na pouziti novych informacnich

technologii. (Maarek, 2011)

1.2.2 Priubéh prezidentské kampané 2016

Cely proces volby prezidenta USA v roce 2016 odstartoval v lednu, kdy se v debatach
zacali pfedstavovat kandidati jednotlivych stran. Stejné jako kazdé volby v USA, jiz od
této chvile si ziskaly velkou pozornost vSech svétovych médii. Ke zvySeni zajmu pfispélo
mimo jiné 1 to, ze do volby vstoupil politicky novacek, vyrazny kandidat, jemuz se zprvu

nepiisuzovaly Zadné nadéje na uspéch, Donald Trump.

Prvni priméarni volby se tradi¢né uskute¢nily v New Hapshire 9. inora a pokracovaly
v dalSich statech. Nejvyrazn€j§$im momentem primarek bylo tzv. Super Tuesday
(v ¢estiné oznaCované jako volebni super utery), kdy se primarni volby uskutecnily
v deviti americkych statech a ve tfech dalSich probéhla volebni shroméazdéni. Poslednim
mistem, kde se konaly primarni volby, bylo hlavni mésto USA Washington, D.C.
14. Cervna 2016. Po volbach a shromazdénich nésledovaly konventy jednotlivych stran.
Konvent Republikanské strany se konal mezi 18. a 21. ¢ervencem 2016 v Clevelandu ve
stat¢ Ohio, konvent Demokratické strany se uskutecnil mezi 25. a 28. ¢ervencem 2016 ve

Filadelfii v Pensylvanii. (Levine, 2016)

S vybranymi kandidaty, tedy za demokraty nominovanou Hillary Clintonovou a za

republikdny s Donaldem Trumpem, se uskutecnily celkem tfi televizni debaty. Prvni se
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konala 26. zafi, dal$i 9. fijna a posledni 19. fijna. Mezitim (4. fijna) prob¢hla jesté jedna
debata viceprezidenti. (Levine, 2016) VSechny zminéné debaty se odehrdvaly na

univerzitni pudé a byly Zive pienaseny televizemi i online pienosem po celém svéte.

Samotna volba probihala 8. listopadu a vysledky byly na procenta hlast velice vyrovnané.
Vitézem a tedy 45. prezidentem Spojenych stati americkych se nakonec stal Donald
Trump se ziskem 304 hlast volitelii, Hillary Clintonova ziskala pouze 227 hlasi. (United
States Presidential Election of 2016, 2018) V nasledujicich dnech po zvefejnéni vysledku
volby bylo ohlaseno nékolik protesti proti Donaldu Trumpovi, objevily se obavy
z manipulaci s vysledky a v nékterych statech probéhlo ptepocitani hlast. V delsi Casové
prodlevé od vyhlaseni vysledku se také zacaly postupné objevovat ndzory, ze americké
prezidentské volby byly manipulované ruskymi hackery a doprovazely je uniky
soukromych dat uzivateli ze socidlnich siti, které nasledné vyuzily marketingové
agentury. Zadn4 z téchto skute¢nosti oviem prozatim nevedla ke zpochybnéni kone¢ného

vysledku voleb.

2 Vyvoj fotografie ve volebnich kampanich

Ackoli fotografie zachycuje jen velice malou cCast reality, mad moc nasledné ji
reprezentovat v celé jeji §ifi, vyvolavat v ptijemcich silné emoce a v nékterych piipadech
dokonce ménit jejich pohled na minulost. V nasledujici kapitole se podivame na to, jakym
zpiisobem je vizudlni reprezentace tvofena, jaké faktory maji vliv na interpretaci
fotografii a ve strucnosti popiSeme vyvoj volebni fotografie se zamé&fenim na oblast
Spojenych statd americkych. V zavéru kapitoly také zminime funkce osobnich fotografi

americkych prezidentt, kteti ptisobili ¢i souc¢asné ptisobi v Bilém domé.

2.1 Vizualni reprezentace

»Reprezentace (zobrazeni) pouziva jazyk a obraz k prostiedkovani vyznamu okolniho
sveta.” (Sturken, 2009a, s. 22) Ackoli je proces reprezentace tvofen na zakladé urcitych
pravidel a konvenci, samotna reflexe obrazu a naSe pochopeni zobrazované skute¢nosti
je kulturn€ podminéné. To mimo jiné znamena, ze veskera symbolika, jizZ mohou textové
1 obrazové informace ptenaSet, mize byt v riznych kontextech vniména odliSné na
zéklad¢ rozdilnych konvenci systému reprezentace. ,,Svét meni jednoduse zrcadlen
prostirednictvim reprezentaci, které veci kopirovanim jejich podoby zastupuji. Vyznam

veci konstruujeme prostiednictvim procesu jejich reprezentace.* (Sturken, 2009b, s. 22)
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Vyzkumy tykajici se obecné reprezentace se nezaméiuji pouze na zpusob, jakym piijemci
zobrazovany objekt nebo osobu vnimaji, ale i na samotny prubéh jeho tvorby a na
fungovani takového vystupu v riznych spolecenskych systémech. Analyze obrazovych
zaznamu byla v minulosti vénovéana oproti zaznamiim textovym ve védeckych kruzich
mensi pozornost. Jednim z diivodii mize byt napiiklad to, ze na rozdil od textovych
sd¢€leni je obrazovy zdznam chapany jako vérny odraz skutecnosti (tento fenomén je ¢asto
oznacovany jako tzv. mytus fotografické pravdy nebo piirozenosti), protoze je
zaznamenany skrze technické zafizeni, coz by meélo zabranit zkresleni pii
zprostfedkovani skuteCnosti. Tento pohled na proces zaznamendni je vSak znacné
zjednodusujici, nebot’ i zde dochazi k n€kolikanasobné selekci. Dilezity miize byt
napiiklad vybér mista, kde fotograf stoji, pozice fotoaparitu, samotny vybér

zaznamenané skutecnosti nebo postprodukéni techniky jako je ofez.

Tyto selekce jsou pred piijemcem skryty a on je tak nema moznost na prvni pohled
identifikovat. V mnoha ptipadech ho ani nenapadne, Ze 1 fotograficky material mtze
zkreslovat a zobrazovanou skutecnost jakymkoli zpisobem zdmérné ¢i nezamérné
upravovat, ukazovat ji v jiném, mnohdy vyrazné¢ odliSném svétle, které neodpovida
realité. Pro pfijemce je nutné si uvédomit, Ze velky vliv na celkové vyznéni fotografie ma
ve svych rukou fotograf a znacné zavisi na jeho dil¢ich rozhodnutich. Fotografie je tedy
vyrazn€é vice subjektivnim vystupem, nez si mnoho piijemci uvédomuje. Ackoli
teoreticky vi, ze ,, obrazy mohou byt ,,viceznacné “ a je mozné s nimi snadno manipulovat
nebo je zvlasté s pomoci digitalnich technologii ménit, velka moc fotografie stale spociva
ve sdilené vire, Ze fotografie jsou objektivnim a pravdivym zdaznamem udalosti. Nase
povedomi o subjektivni povaze zobrazovani je v napeti s dédictvim objektivity, které je
spojeno s fotografickymi pristroji a zarizenimi, jez v nednesni dobé produkuji obrazy.*
(Sturken, 2009b, s. 28) Vizualni sdé€leni tak v sob¢ ivzhledem k vSeobecné duvére
v objektivitu obrazu nese schopnost (bud’to samostatné ¢i spolecné s dalSimi typy sdéleni)

zasadné ovlivnit zptsob vnimani zobrazeného objektu ¢i osoby. (Trampota, 2010, s. 156)

2.1.1 Interpretace fotografii

Fotografie hraji v lidském Zivoté vyznamnou roli uz jen tim, Ze do nich byvéa vkladan
hluboky citovy obsah. Mohou tak vyrazné ménit na§ pohled na minulost ve smyslu toho,
ze nam zprostiedkovavaji jiny thel pohledu, nez jaky si miZeme ze situace sami
pamatovat (Ci zcela jiny v pfipadé€, Ze jsme situaci nebyli viibec pfitomni). Neziidka se

pak projevuji tendence, Ze co neni vyfotografované, ¢lovék ze své mysli nevédomky
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vytésni a v paméti mu ziistane jen skutecnost, kterd je zaznamenana na fotografii. ,,Moc
obrazu se neodvozuje pouze ze statusu fotografie jako zaznamu konkrétniho okamziku,
ale také z toho, Ze dokaze evokovat osobni a politické boje v urcitéem déjinném obdobi.
Fotografie tak ma schopnost prezentovat svedectvi a zaroven evokovat magickou nebo
mytickou kvalitu, kterd nas sméruje mimo specifické empirické pravdy.“ (Sturken, 2009b,

5. 29)

Jednim z dulezitych faktori, ktery ovlivituje vysledné vnimani fotografie ptijemcem, je
kontext, ve kterém se objevuje. Pokud se zméni kontext fotografie, jeji vyznéni se miize
zasadnim zpuisobem zménit. ,,7vorba vyznamu zahrnuje kromé obrazu samého a jeho
tviirce jeste dalsi tri momenty: 1. kody a konvence, které obraz strukturuji a nemohou byt
od obsahu obrazu oddéleny; 2. divaky a jejich interpretaci a prozitek z obrazu;
3. kontexty, v nichz jsou obrazy vystaveny a zhlédnuty. Ackoli miizeme Fici, ze obrazy maji
tzv. dominantni nebo primarni vyznamy, divaci je casto interpretuji a pouzivaji podle

Jjiného klice. (Sturken, 2009b, s. 59)

Abychom obraz spravn¢ interpretovali, ve vétSing ptipadi zcela automaticky vyuzivame
své znalosti o socidlnich a estetickych konvencich. Ackoli obraz nema pouze jeden
vyznam, piijemci ho dekoduji na zdklad¢é zachytnych bodi, které jsou v kazdém obraze
pfitomné. Vyslednd interpretace pak zavisi nejen na celkovém kontextu fotografie, ale
ina stupni kulturnich znalosti samotného piijemce. Piikladem muze byt stav, kdy
fotografie jakymkoli zpisobem symbolicky odkazuje na jinou fotografii ¢i na jiny
kulturné zakotveny symbol. Zasadni jsou tak i zkuSenosti piijemce, které v ném mohou
vyvolat vyznamy, které jsou siln¢ subjektivni, a jeho obecnd uroven medidlni

gramotnosti, diky které mize rozlisit, zda s nim neni manipulovéano.

Na zavér je nutné zminit také to, Ze média mohou mit sklon aktéry ¢i jejich skupiny
znazornovat ur€itym ustalenym zptisobem. Takovym vybérem vytvaieji obraz jejich
medialni reprezentace, kterd se muze od reality liSit. Nejcastéji se miZzeme setkat se

stereotypizujicim zobrazenim na zéklad¢ pohlavi ¢i etnické ptisluSnosti.

2.2 Fotografie ve volebnich kampanich
»VyuZiti volebni fotografie prirozené predpoklada spiklenectvi: fotka je zrcadlem, dava
nam k precteni néco, s ¢im jsme sprizneni, co je nam diivérné znamo, predkldada volici

jeho vlastni podobiznu, ov§em projasnénou, zvetSenou, bravurné dovedenou do stavu
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typicnosti.“ (Barthes, 2004, s. 88) Dnesni politicky marketing propracoval velké
mnozstvi technik, jez pomahaji vytvofit o konkrétnim politikovi ¢i kandidatovi takovy
obraz, ktery by mu mél pomoci ziskat co nejvetsi podporu vetejnosti. Jeden
z nejvyraznéjSich ryst politickych kampani soucasné doby, tedy diiraz na osobnost
kandidata, jen podporuje diilezitost jeho vizudlniho zobrazeni a celkové nutnosti peovat
o jeho medidlni obraz. Vizudlni praktiky jsou obecné velice uzce spojeny s ideologii,
vizualni kultura tak neni jen reprezentaci ideologii a mocenskych vztahi, ale je pfimo

jejich soucasti. (Sturken, 2009b, s. 33)

Na volebnich fotografiich nevidime pouze skutecnosti, které politika vystihuji v jeho
profesnim Zzivoté€, ale i v soukromi, mohou ilustrovat mimo jiné jeho rodinné zazemi
1 emo¢ni pohnutky. ,.Kandidatova podobenka predevsim ustavuje osobni vazbu mezi jim
a volici; kandidat nepredklada k posouzeni pouze program, nabizi urcitou atmosféru
fyzicna, soubor vSednich viastnosti, vyjadrenych fyziognomii, oblecenim, pozou.
(Barthes, 2004, s. 87) Ucelem je vyvolat v pifjemci sdéleni takovy obraz, jenz bude
odpovidat voliCové pifedstavé o idedlnim politikovi ve vSech jeho sférach Zivota.
Vzhledem k tomu, Ze samotna reprezentace zastupuje skutecnosti, u nichz piijemce neni,
da se sni relativné snadno skryté manipulovat, ¢ehoz mohou politici zneuzivat. Ve
fotografiich, jejichz vytvofeni ¢i vybér mize kandidat a jeho tym néjakym zplsobem
ovlivnit, se pak snazi vytvofit takovy obraz, ktery odrdzi vSechny hodnoty, jez chce
politik reprezentovat (v piipadé¢ americkych voleb se miize jednat naptiklad o zdani

socialni stability, sily, rozhodnosti, reprezentaci nabozenskych a etickych hodnot apod.).

Pomoci sebestylizace mohou dosdhnout takové prezentace, kterd bude odpovidat
pottebam cilové skupiny voli¢t. K tomu mohou vyuzit prostfedky jako je naptiklad
obleceni (u muzi bude oblek s kravatou v klasickych barvach evokovat oficialni raz
situace, lezérni obleceni naopak ptedstavuje uvolnénost), barevnost (naptiklad narodni

barvy na dopliicich ¢i v pozadi mohou vyjadiovat patriotismus), ale i rekvizity ¢i postoj.

Na konci 20. stoleti politici zdokonalili svou schopnost vyjadfit skrze vizualni zobrazeni
zadouci obsah. Rozsifeni fotoaparati spojené s moznosti neustalého ptipojeni k internetu
(toto téma vice rozvadime v kapitole 3.1.2) zvysilo naroky na vystupovani politikl a
zduraznilo nutnost kontroly obsahu, ktery je o nich distribuovan. ,,Komunikace skrze

obrazy je soucasti moderniho diskurzu. Bitva o kontrolu textu a obrazu nebyla nikdy
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intenzivnéjsi, nez je tomu dnes.*> (Adatto, 2012, s. 153) To mimo jiné vedlo k tomu, Ze
sami politicti pfedstavitel¢ zacali tvofit velké mnozstvi vizualnich materidlt, at’ uz
oficialnich, zékulisnich ¢i piimo soukromych, které jsou zvetejiiované téméi nepietrzite.
Timto zplGsobem se pravdépodobné snazi posilit obraz, ktery o sob¢ chtéji vytvoftit, a
nedat prostor dal§im materialim, které by mohly podporovat jiny zptisob zobrazeni.

Politici vSak museji byt neustale ve sttehu, protoze jsou stale v hledacku fotoaparati.

2.2.1 Volebni fotografie v USA

Volebni fotografie zacala vznikat v poloviné 19. stoleti. To, ze neexistovalo radio ani
televize, proptij¢ovalo fotografii mimotadnou véhu a ackoli byly snimky pouze ¢ernobilé,
mély na pfijemce velky vliv. Prvnim americkym prezidentem, ktery byl vyfotografovan
v ramci své volebni kampan¢, byl Abraham Lincoln v tnoru roku 1860. Fotografii potidil
Mathew Brady a tato fotografie udajné vyrazné napomohla tomu, Ze byl Lincoln zvolen
16. americkym prezidentem. Pied pofizenim provedl Brady nékolik uprav, které mély
napomoci tomu, aby Lincoln vypadal 1épe. Mezi tyto Upravy patiilo napiiklad
povytdhnuti limce, ktery skryl kandidativ dlouhy krk, a retu§ obli¢eje, jez méla
zamaskovat pohublost v tvarich. (Baker, 2009, s. 46-47)

Diky dosahu a vlivu této fotografie si politici uvédomili, s jak mocnym nastrojem se
setkali, a zacali si svllj medidlni obraz peclivéji hlidat. Spontannost tak z fotografii
politikd téméf vymizela, pro fotografovani se obzvlast' v americkém prostiedi vytvaieji
specialni ptilezitosti, které jsou peclivé zorganizované. Na vétsing fotografii tak politici
vypadaji ptfipravené¢ a strnule, jen velice ziidka 1ze v médiich narazit na fotku, kde politik

vypada, Ze neni na pofizeni fotografie perfektné ptipraven.

Reprezentace, kterou nam média pfedkladaji, tak maji moc ménit na§ pohled na historii.
Piikladem mohou byt fotografie Franklina D. Roosvelta. Z vice nez 35 000 fotografii
tohoto amerického prezidenta béhem jeho setrvani na postu prezidenta existuji pouze dve,
na kterych je na invalidnim voziku, ackoli na ném stravil vétSinu svého dospélého Zivota.
Tento zplisob medialniho zobrazeni vychazel z dohody mezi prezidentem a zéstupci

médii. (Baker, 2009, s. 53)

Lokace, scéna, ale 1 naptiklad denni doba hraji velkou roli v tom, jaké bude mit vysledna

fotografie vyznéni. Tym okolo americkych prezidentl si tuto skute¢nost uvédomuje,

2 Vlastni pteklad, v originalnim znéni: ,,Communicating through images is part of modern discourse.
Today, the battle to control words and images has never been more intense.*
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proto jsou tyto situace velice peclive promyslené. Napiiklad 1. kvétna 2003, kdy pronasel
George W. Bush velky projev o ukonceni hlavni viny operaci v Irdku pred lodi
amerického namoinictva, byl prezidentiiv pultik postaven tak, aby za nim byl jasn¢ a
nepiehlédnutelné vidét poutac se slovy ,,Mission Accomplished®, tedy mise splnéna. Cela
situace se navic odehravala béhem zapadu slunce, ktery dodaval fotografiim piijemny

podton. (Baker, 2009, s. 56)

2.2.1.1 Osobni fotografove

V americké tradici je zakotvena pozice tzv. Chief Official White House Photographer,
tedy hlavniho oficidlniho fotografa Bilého domu. Ten mé na starost fotodokumentaci
kazdodenni ¢innosti prezidenta od oficidlnich ptilezitosti az po jeho soukromi. Piitomnost
fotografa, ktery se bude prezidentové ¢innosti vénovat na plny tvazek, poprvé zavedl
John F. Kennedy. Svym ,,dvornim fotografem® jmenoval Cecila W. Stoughtona. Pted
zavedenim této pozice byla vétSina oficidlnich prezidentskych fotografii pofizovana

nckolika riznymi vojenskymi fotografy. (Freed, 2018)

Michael Martinez, profesor fotozurnalismu na University of Tennessee, v rozhovoru pro
Washingonian v roce 2015 uvedl, Ze v otevienosti jednotlivych prezidenti k jejich
hlavnimu fotografovi byly v minulosti velké rozdily. ,,Nékdy se vénovali vice rodiné a
nékdy jsme dostdavali spise chlad kancelari. (...) Nixon vse velice kontroloval a Ollie
Atkins (Oliver F. Atkins, osobni fotograf prezidenta Richarda Nixona, pozn. aut.) neziskal
neomezeny pristup, takze byl spise pies public relations.”®> (Freed, 2018) Jeden
z nejkonzervativnéjSich fotoarchivii po sobé zanechal také Bill Clinton (jeho fotografem
byl Bob McNeely), naopak relativné otevieni byli podle Martineze naptiklad Ronald
Reagan, George Bush star$i 1 mladsi ¢i Barack Obama. Napftiklad prezident Johnson pak
dovolil svému fotografovi, kterym se stal Yoichi Okamoto, vstupovat do Ovalné

pracovny bez ohlaseni. (Krule, 2018)

Od roku 1961, kdy byl John F. Kennedy jmenovan prezidentem, mél kazdy prezident
USA svého osobniho fotografa. Jedinou vyjimkou byl Jimmy Carter, ktery sice pozici
nabidl Stanleymu Tretickovi, ale ten tuto praci odmitl. Pro New York Times se pozd¢ji
vyjadril, ze to bylo proto, ze nemél pocit, ze by Carter kolem sebe chtél davérného

osobniho fotografa. (Ravo, 2018) Prezidentlv pfistup k fotografovi tak vychazi z toho,

3 Vlastni pieklad, v originalnim znéni: ,,Sometimes they get a feel for the family, and sometimes we get the
coldness of the office. (...) Nixon was very controlling, and Ollie Atkins didn’t have unlimited access, he
was more of a public relations guy.*
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ze si musi vybrat toho ,,sprdvného”. O tom mluvi Martinez nasledovné: ,,Definovat
spravného fotografa (na pozici osobniho fotografa, pozn. aut.) je hodné obtizne. (...)
Predvolebni kampan probiha pres dva roky, musite si vybrat néjakého dobrého. Myslim,
Ze otdazkou je spise to, jaky mu chtéji poskytnout pristup, zda se s fotografem citi dobre a
také zda jsou spokojeni s tim, ze kolem sebe neustdle nekoho maji. Kdyz jste prezident,

nejste nikdy sam. “* (Freed, 2018)

Hlavni fotograf prezidenta Baracka Obamy Pete Souza (celym jménem Peter J. Souza)
poftidil v dobé Obamovy vlady kazdy mésic okolo dvaceti tisic fotografii. O své praci
mluvil v nékolika rozhovorech, v interview pro web 99U okomentoval své poslani
hlavniho fotografa nasledovné: ,,Mym ukolem bylo dostat se do mistnosti, ve kterych jsem
nemél byt, a tvdrit se, jako kdybych tam patril. Ne vzdy jsem uspél, ale byla to pro mé
hra.* (Lara, 2018)

Ze vSech potizenych fotografii pak piiblizné padesdt méesi€né sdilel na oficidlnim
Flickeru® Bilého domu. (Krule, 2018) To je také jednim z dtivodii, pro¢ je Souza jednim
z nejznamé;jsich fotografti prezidentlh USA — téméf v redlném cCase totiz sdilel fotografie
na Flickru i jinych socidlnich sitich jako je Twitter nebo Instagram. ,,Své fotografie
smeruje primo k publiku. (...) Média je mohou prevzit, ale verejnost miiZe jen sedet a divat
se. V predchozich viddach museli néjakym zpiisobem hledat v tradicnich médiich.*’
(Freed, 2018) Dalsim specifikem jeho fotografii bylo to, zZe se mu podafilo si
s prezidentem vybudovat velice blizky vztah, coZ se nasledné odraZelo v jeho
fotografiich. Ty casto zachycovaly i velice osobni momenty o samot¢ i s rodinou, na

velkém mnoZstvi zakulisnich fotografii byl Obama vyfotografovany se svymi détmi.

Po zvoleni prezidenta Donalda Trumpa nebylo nékolik tydnl jisté, zda bude funkci
oficidlniho fotografa, kterd je v Americe vnimana jako zasadni pro uchovavani historie,

chtit vlibec obsadit. (Laurent, 2018) Nakonec byla oficidlni fotogratkou Bilého domu

4 Vlastni preklad, v origindlnim znéni: ,,Defining the right photographer is pretty difficult. (...) Because
they campaign for two-plus years before the election, you have your pick of some good ones. I think the
question is more so whether they would want to grant any sort of great access, whether they re comfortable
with the photographer and comfortable with their own skin to let people around them. When you're
president you re never alone.*

5 Vlastni pieklad, v originalnim znéni: ,,My approach was to sneak into rooms I wasn’t supposed to be in
and act like I belonged. I wasn’t successful every time, but it became a game to me.*

¢ Dostupné z: http://www.flickr.com/photos/whitehouse

7 Vlastni pfeklad, v origindlnim znénti: ,,He s doing a photo stream and direct to the public. (...) The media
can pick it up, but the public can just sit there and watch it. In previous administrations, they had to go
through traditional media of some sort.”
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jmenovand Shealah Craighead, kterd je po Sharon Farmer (fotogratkou druhého
volebniho obdobi Billa Clintona) teprve druhou Zenou na tomto postu. Shealah Craighead
jiz predtim s fotografovanim vrcholnych politikii méla zna¢né zkusenosti — byla mimo
jiné osobni fotografkou prvni ddmy Laury Bush, fotila pro floridského senatora Ricka
Scotta a pracovala i jako fotoeditorka viceprezidenta Dicka Cheneyho. (Laurent, 2018)
V Bilém domé nyni funguje tym celkem ctyt fotografii, kteti se podileji na pokryti celého
programu prezidenta. (Flock, 2018)

Ptedevsim ve srovnani s predchozimi, ¢asto az intimnimi fotografiemi Baracka Obamy
od Peta Souzy soucasné fotografie Donalda Trumpa ptisobi vice oficidln€ a zachycuji
spiSe momenty, jez se vztahuji k jeho vefejnému vystupovani. V médiich se pozdéji
objevily spekulace o tom, ze se Trump své osobni fotografce spiSe vyhyba — z fotografii
je patrny odstup, v n¢kterych ptipadech Ize vidét i to, Ze se fotografka zdrzuje spolecné

s fotografy ostatnich médii, pfipadn¢ stoji az za nimi. (Cheng, 2018)

Trump mél s fotografiemi problémy uz od pocatku své vlady. Nejzndméjsi kauzou bylo
srovnani fotografii z inaugurace Donalda Trumpa v lednu 2017 a Baracka Obamy v roce
2009. Dav, ktery ptihlizel inauguraci Trumpa, byl vyrazn¢ mensi jak oproti u¢asti na
Obamové inauguraci, tak i oproti odhadiim o poctu tcastnikil, které Trump zminoval ve
vetejnych vystoupenich. Trump také n¢kolikrat oteviené kritizoval nékteré své fotografie,

které média zvetejnila a podle jeho nazoru pro néj vyznivaly negativné. (Crouch, 2018)

Craighead obecné neposkytuje ptili§ rozhovort, ale v jednom z nich pro americky online
server PBS ptiblizila pozadi své prace po prvnim putl roce ve funkci. Snazila se zde také
objasnit spekulace o tom, Ze se ji prezident vyhyba. Na otazku redaktorky Elizabeth
Flock, zda si mysli, Ze ji prezident ditvétuje, odpovédéla, Ze se s prezidentem, stejné jako
s jakymkoli jinym klientem, museji nejprve dobfe poznat a divéfovat si. Jakmile si
zacnou divéfovat, zane byt pro oba dva situace pohodlna. (Flock, 2018) Sviij souc¢asny
vztah s prezidentem (tedy jejich vztah po piil roce ve funkei hlavni fotogratky) popisuje
jako ,,spise profesiondlni, neformalni, komfortni.“® (Flock, 2018) Za svijj ukol povazuje
pfedevSim zobrazovat prezidenta objektivné a ukazat lidem, jak dana situace skutecné
vypadala. Sama sebe popisuje jako dokumentérni fotogratku, ktera se jen snazi zobrazit

skute¢nost v co nejuptimnéj$im svétle. (Flock, 2018)

8 Vlastni pteklad, v origindlnim znéni: ,,Here with the president, my relationship is more professional,
casual, comfortable.*
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3 Zpravodajstvi na internetu

Dnesni podoba zpravodajstvi a obecné zpiisob zpracovani zpravodajskych obsahil je
vysledkem slozitého technologického vyvoje. Ten ovlivnil vSechny oblasti médii — sbér
dat, jejich zpracovani i Sifeni. Pro souc¢asnou podobu zpravodajstvi m¢l zasadni vyznam
vznik internetu jako celosvétového systému propojenych pocitacovych siti fungujicich za
ucelem vymeény dat. Od poloviny 70. let, kdy se zacaly v USA objevovat prvni osobni
pocitace, pak doslo k obrovskému technologickému posunu. Prvni zpravodajsky obsah
(lokalni denik Columbus Dispatch) si mohli uzivatelé na pocitaCich pfipojenych
k internetu piecist jiz v roce 1980. Cteni elektronickych novin bylo zpoplatnéné a doba
stahovani byla v porovnani s dnesni rychlosti velice dlouh4, nacteni tficeti radkt trvalo
priblizné minutu. Prvni samostatné elektronické noviny, Chicago Online, vznikly
v kvétnu roku 1992 ve spolupraci mezi denikem Chicago Tribune a America online.

Spoluprace mezi vydavateli klasickych médii a z4jemci o poskytovani online sluZeb se

zatala prohlubovat. (Cermak, 2009, s. 12)

Nejvétsi rozmach vSak internet zaznamenal az v devadesatych letech se vznikem webu.
World Wide Web (zkracene web) je spolecné s elektronickou postou nejznamé;jsi (avSak
ne jedind) sluzba, kterd je poskytovana v ramci internetu. Zakladem webu je hypertext,
ktery naruSuje bézny linearni zplisob ¢teni. Hypertext funguje nelinearné, je propojen
odkazy a spojuje tak tematicky ¢i jinak souvisejici texty. Organizace a hierarchizace

odkazi zavisi na uzivateli.

S celkovou strukturou hypertextu je spojena také dal§i vlastnost webu, a to
multimedialita. Diky ni Ize na web zafadit i doprovodny zdznam v podobé zvukového,
obrazového ¢i audiovizualniho zaznamu. Takovy doprovod publikovanému sdéleni
zvy$uje dokumentacni hodnotu a vérohodnost. (Smid, 2006, s. 11) Dal§im specifikem
webového prostiedi je 1 interaktivita, kterd umoziuje piijemctim vSe pfizpusobit svym

potiebam a zajmim. (Smid, 2006, s. 11)

V tehdejsi Ceskoslovenské republice se internet nejprve rozsitil v akademické sféte.
Oficialni slavnostni pfipojeni probéhlo na prazské elektrotechnické fakulté CVUT
13. tnora 1992, prvni pokusy o pfipojeni k internetu vSak probehly uz o rok diive. VéEtsi
zajem o internet v Cesku nastal aZ na pielomu let 1995 a 1996, kdy diky padu monopolu

firmy Eurotel na trh mohly vstoupit i komer¢ni poskytovatelé piipojeni. (Chlad, 2018)
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Prvni noviny na webu zacaly vychdzet v lednu roku 1994, jednalo se o tydenik Palo Alto
Weekly, ktery byl aktualizovany dvakrat tydn¢ a poskytovany zdarma. Na konci roku
1995 uz bylo online kolem tisicovky titulti a jejich pocet stale stoupal. (Cermak, 2011, s.
109) Prvnim Ceskym ryze internetovym denikem se stal v roce 1996 Neviditelny pes

novinafe a spisovatele Ondreje Neffa.

Zpravodajstvi Ize obecné vnimat jako novinarskou ¢innost nebo jeji vysledek, ktery ma
za ukol organizovan¢ a aktudlné¢ informovat o vyznamnych, zajimavych, tragickych,
ptekvapivych ¢i jinak atraktivnich udalostech ve spole¢nosti. Novinai by mél publikum
objektivne informovat o udalostech, které vybere na zédklad¢ individualnich nebo redakci
urCenych kritérii, utfidi je, uvede do souvislosti a poskytne je pfijemci. Zpravy
neposkytuji jen zékladni fakta, ale nabizeji 1 jejich interpretaci a jako celek jsou soucésti
ramce, ktery pretrvava dlouhodobéji. Dale také urcuji, co je z hlediska socialniho systému
normativn¢ spravné a co spolecenské normy porusuje, a Sifi tedy hodnoty dané
spole¢nosti. (Trampota, 2006, s. 10) Pro pfijemce zprav je proto zdsadni, jakym
zpusobem bude udalost médii zpracovana. K udrZeni prestize zpravodajstvi je nutné jeho

zanr zasadné oddélovat od dalSich publicistickych obsahtl.

Existuje velké mnoZstvi moznosti, které 1ze vyuzit pro tfidéni zprav. Jednou z nejcastéji
zminovanych typologii je ta, jez se zaméfuje na tematické zaméteni udalosti. Mezi
zpravami lze pozorovat urcité typy udalosti, které se v prubehu ¢asu stale opakuji a jejich
zpracovani podléha uréitym ustalenym vzorcim. Prikladem obecného déleni typt zprav
na zakladé jejich tématu mize byt napiiklad typologie Johna Hartleyho, kterou predstavil
vroce 1982 v knize Unterstanding news. Mezi zékladnimi tematickymi typy zprav se

podle néj objevuji:

e politické zpravy (udélosti tykajici se vlady, parlamentu, policejnich slozek,
osobnosti a politickych kauz),

e ckonomické zpravy (udalosti pokryvajici vystupovani soukromych i statnich
firem 1otazky tykajici se témat souvisejicich s vladou jako je naptiklad
nezameéstnanost, dan€ nebo cenova politika),

e zahrani¢ni zpravy (udéalosti zamétené na vztahy mezi vladami vétSinou v néjakém
druhu vztahu k,nasi“ vladé, dale také informace o valkach, pfirodnich

katastrofach apod.),
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e domadci zpravy (mezi tyto udalosti Hartley zatazuje velké mnozstvi udalosti, které
d¢€li na tzv. hard a soft news),

e prilezitostné zpravy (udalosti dokumentujici naptiklad riizné druhy katastrof nebo
informace ze Zivota celebrit),

e sportovni zpravy (udalosti, které kladou diiraz predevsim na profesionalni sporty).

(Hartley, 1982, s. 38-39)

Zpravodajské piibehy se staly do urcité miry komoditou. Mezi mediadlnimi domy probiha
soutéZ nejen o pozornost samotnych piijemct, ale i potencionalnich inzerentii. Trh
inzerentl je jest¢ podstatnéjsi pro online média, pro néz je prodej reklamniho prostoru
mnohdy jedinym zdrojem piijmi. Obsah svym piijemcim totiz ve vétSin¢ ptipadi

poskytuji v celé §iti zdarma.

3.1 Specifika internetového zpravodajstvi

V pocatcich internetu byl pfistup novinaft k internetu jako médiu opatrny, webové
noviny a Casopisy byly chapany jako doplitkové médium, kam se pouze ,,pieklapé&ji*
papirové verze &lanki. (Cermék, 2009, s. 22) Panovaly také nejasnosti ohledné jeho
etického ukotveni a norem, které by se na internetovou zurnalistiku mély ¢i nemély
vztahovat. S vétsim rozvojem zpravodajskych webi se zacaly texty pro web chapat jako
samostatné obsahy a jejich forma se zafala vyrazn& vice pfizplisobovat odliSnym

zpiisoblim chovani ptijemcti v online prostiedi.

S tim, jak s lepSi dostupnosti neustdle roste masovost internetu jako sd€lovaciho
prostiedku, se zacal vyvijet neustaly tlak na aktualnost zpravodajstvi. Komunikace miize
probihat takika nepfetrZité a nezdvisle na misté, coZ se postupné promita mimo jiné i do
stylu prace redaktorti, proménuje se jejich prace se zdroji i redakeni rutiny. Vyvstava také
otazka budoucnosti tisténych médii, jejichz prodany naklad dlouhodobé kles4.” Stredni

cestou mezi bezplatnym zvefejiovanim informaci na online serverech a prodejem

9V tomto tvrzeni vychazime z dat zvefejnénych na webu ABC CR, kde jsou v soudasnosti posledni ovéfena
data z Cervna 2017. Naptiklad ve srovnani prodanych nakladi z ¢ervna 2017 a ¢ervna 2000 je vétSinou
mozné pozorovat propad témeéf o polovinu, v nékterych piipadech je ale i vyraznéjSi. Na ptikladu
Hospodaiskych novin lze vidét propad z ptivodniho denniho priméru prodaného nakladu 77 086 (+ 7 do
zahraniéi) v ¢ervnu 2000 na 30 892 prodanych vytiski v &ervnu 2017. (ABC CR - Audit Bureau of
Circulations, 2018)
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tiskovin miize byt zpoplatnéni vybrané ¢asti webového obsahu, k cemuz se v soucasnosti

nékterd ceskd média v rizné mite uchyluji.

Prudky technologicky rast ovlivituje i obsahovou slozku zpravodajstvi. Online prostredi
dava moznost kombinovat textové, obrazové a zvukové informace a predkladat tak
ptijemci komplexni informace. Novinaf se v redakci v mnoha piipadech stdva soucasné
zodpovédnym za text, fotografie, audio 1 video. ZvySuje se tlak na vSestrannost
jednotlivych redaktorii, diky ¢emuz medialnim organizacim soucasné klesaji vydaje.
Dalsim prostiedkem, ktery Setii zdroje, je Cast&j$i vyuzivani informaci pochazejicich
mezinarodnich zpravodajskych agentur, zpravy se stavaji zbozim, se kterym agentury
obchoduji, a prodéavaji je nejen novinafim, ale i dalSim klientim. (Trampota, 2006, s.
174) Maly pocet globalnich agentur tak zasobuje zpravami velké mnozstvi zdkaznikli na

celém svéte a tim uréuje, co bude dilezité v globalnim kontextu. (Trampota, 2006, s. 177)

Stupniyjicim se trendem online prostiedi je narlst podilu audiovizualnich formati, a to
predevsim ve zpravodajstvi. Rychlost pfipojeni uzivatelt k siti se neustdle zvysuje,
rozsifuje se také pokryti celé republiky mobilnimi daty a uzivatelé v jejich pouzivani
zacinaji byt vice a vice aktivni. Moznost byt pfipojeny je téméf vSudypiitomnd, internet
nebere v potaz prostor a casovad dimenze je dana jen technickou propustnosti sité, nikoli
vzdalenosti od ptijemce. (Jirdk, 2003, s. 197) V poslednich letech tak miizeme nejen
v Ceské republice pozorovat tendence k vét§imu podilu audiovizualnich sdéleni, at’ uZ jen
jako doplikti psaného zpravodajstvi nebo tvorbé samostatnych audiovizualnich zprav,

které se snazi nahradit televizni zpravodajstvi.

Oproti piipravé pro televizni vysilani je pfiprava videa pro internet jednodussi a
preskakuje nckolik krokli — u odvysilani napiiklad neni nutné ¢ekat na urcity Cas, ale
materidl 1ze do svéta vypustit ihned po dokonéeni a piipadné ho zpétné aktualizovat a
dopliiovat. Do audiovizualniho zdznamu je také mozné snadno piidat reklamni obsah.
Tohoto trendu vyuZivaji média v honbé za maximalizaci zisku ¢im dal Castéji a lze se

setkat 1 se situacemi, kdy délka reklamy presahuje délku samotného obsahu.

Redaktor je ve vétSing ptipada schopny pfipravit si material sim od uplného zacatku —
ma k dispozici techniku potfebnou k jeho natoceni, zvladne nahrat potiebné zabéry, které
nasledné sestifihd a pfipadné namluvi komentéf ¢i napiiklad ptida grafické dopliky ve

formé¢ titulkd. Zminény trend vSak nema pouze pozitivni dasledky. S vétSim tlakem na
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univerzalni dovednosti novinare ustupuje moznost jejich specializace a vystupy tvorené
od zacatku do konce jednou osobou mohou ve vysledku ztracet na kvalité a diverzit¢,

kterou by pfineslo vétsi mnozstvi specializovanych novinari.

Klasicky fotograficky doprovod se v soucasnosti u zpravodajskych servert ¢asto objevuje
ve spolec¢nosti audiovizualniho doprovodu, v nékterych piipadech je jim dokonce zcela
nahrazeny. I piestoze televizni programy stale Castéji ptistupuji k moznosti zpétného
pretaceni svého vysilani a v nékterych ptipadech poskytuji po urcitou dobu i online
archivy pofadu, vracet se k zdznamu neni tak snadné jako je tomu v ptipad¢ online médii,
kde je pfistup k archivim vétSinou zcela neomezeny. Internetova média jsou si tohoto
stavu védoma a piiblizné v poslednich deseti letech zavadéji vlastni zpravodajské potady
pfipominajici klasické televizni zpravy, které¢ se zamétuji predevsim na kratsi sestiihy
nejdulezitéjSich udalosti. Napiiklad stanice Nova vyuziva specifického propojeni
s webem Tn.cz, kde poskytuje dopliujici informace a videa k televiznimu vysilani.
V ceském prostfedi mizeme najit ale i opacny priklad, tedy kdy webovy portal vstoupil
do televizniho vysilani. Od ledna 2018 je v Ceskych televizich dostupné vysilani

programu Seznam TV, které navazuje na online zpravodajsky server Seznam Zpravy.

Rozsitujici se dostupnost online prostiedi pro bézné uzivatele piispéla k tomu, ze se
pfijemci sdéleni mohli do tvorby medidlniho obsahu sami zapojovat at’ uz formou
diskuze, nebo vytvafenim samostatného obsahu. V zacétcich internetu méli takovou
moznost jen lidé stechnickym vzd€lanim nebo silnym vztahem k modernim
technologiim, to se vSak s pfichodem jednoduchych redakénich systémli zménilo.
Publikovat miiZze v soucasnosti témét kdokoliv a existuje mnoho sluzeb, které uzivatelim
poskytuji zdarma prostor pro jejich vyjadieni. Patii mezi n€ naptiklad i1 nckteré

zpravodajské portaly.

Vyhodou online prostfedi je tedy také to, Ze komunikace mezi pfijemcem a tvircem
obsahu neni pfevazné jednostranna, jako je tomu v ptipad¢ tisténych novin (kdy je zpétna
vazba minimalné obtizng&si), ale funguje obousmérng. Interakce mezi autorem a
pfijemcem je tak snaz$i a autor mé jedinecnou moznost ziskat okamzitou zpétnou vazbu

ke své praci.

Se snaz§im pfistupem k internetu a moznostem jednoduse publikovat se rozviji také
obcanska Zurnalistika. Pfistup k nezpracovanym surovym informacim uZ neni omezeny

jen na redaktory, ale dostat se k nim miize takika kazdy.
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3.1.1 Zpusob referovani o realité

Ve zpravodajstvi miizeme zjednodusené identifikovat dva hlavni pfistupy k referovani
o realité. Jedna se o bulvarni a seridzni styl. Jako bulvarni 1ze oznacit ,,0becné jakékoli
neseriozni medium, které prindsi neovérené informace, specializuje se pouze na senzace
a podava jednoduchou a zdabavnou formou, ktera nenuti k premysleni, ale pouhé
konzumaci.* (Osvaldova, 2007, s. 35) Seriozni ptistup jde oproti tomu do hloubky
problému, je na vyssi jazykové urovni, referovani se zamefuje na domaci 1 mezinarodni
udalosti, politiku a byznys (Malovic, 2004, s. 1-2) a jednoznacné rozliSuje mezi

zpravodajstvim a publicistikou.

V tématech se bulvarni média zamétuji pfedevSim na soukromi a skandaly slavnych, sex,
nasili, neStésti a katastrofy. (Ml€och, 2002) Mezi Casta témata patii 1 sport. Malou
pozornost oproti tomu vénuji politice a ekonomice. Obecné pak lze v tisténych i1 online
médiich pozorovat proces bulvarizace, jejich obsah se ¢im dal vice zamétuje na senzacni
zabavu. Tento zpisob referovani zacind byt pokladdn za bézny a nahrazuje seridézni

zurnalistiku minulosti. (Sparks, 2000, s. 10)

Bulvarizace je tedy souborem praktik, které se mohou objevovat ve v§ech typech médii.
V souhrnu lze fici, Ze bulvarnost je pfitomna vSude, ale zalezi na tom, v jaké mife.
V nékterych ptipadech miize dochézet i k bulvarizaci politickych zprav, kdy politici
nejsou zmiovani v souvislosti se svou kariérou a projevy, ale jsou zobrazovani jako
obycejni lidé. Narlst poctu tohoto typu zprav v medialni agendé je jednim z dalSich
projevll bulvarizace, kterd Cerpa z pfirozené zvédavosti ptijemci sdéleni. ,.Zatimco
serioznéjsi média se zaméruji spise na skandaly s politickych kontextem, neseriozni (tzv.
bulvar) davaji prednost neveram, sexudlnim vystrelkum, vrazdam a tragédiim, ty

nejpokleslejsi mohou zaradit i senzace, které jsou vymyslené. “ (Osvaldova, 2007, s. 191)

Média si samoziejmé uvédomuji rozdil v povaze online a tisténych medialnich sdéleni,
publikum a jeho uZivatelské chovani pravidelné analyzuji, vysledky vyhodnocuji a na

zaklade téchto informaci s medidlnimi obsahy pracuji a ptizptisobuji je. V online médiich
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rozptyleni, a nikoli spolecenskou relevantnost informace. Nekdy dokonce dochazi az ke
smésovani reality a fikce, zamernému zasahovani do informace, aby byla pritazlivejsi,

prednost dostavaji  senzace, katastrofy, zlociny, to vSe spojovdano odlehcenym
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komentovanim moderatoru a redaktorii.” (Osvaldova, 2007, s. 92) Tento rozdil vyplyva

predevsim z odliSnych ocekavani piijemcti.

Rozdil mezi bulvarné a seriozn¢ zamefenym médiem vsak nemusi byt pouze v samotném
tématu ¢lanku. Velkou roli hraji i pouzité jazykové prostiedky a vizudlni prezentace
piesnost nebo Uplnost informaci. Bulvar pracuje s omezenou slovni zasobou, vyuziva
vetsitho mnozstvi interpunkénich znamének, objevuji se zde kratsi a iderné;jsi véty a velké
mnozstvi expresivnich vyrazli. Vyjimkou nejsou ani metaforickd a metonymicka
pojmenovani, v mensi mife také frazémy. Mohou se zde objevovat i hovorové vyrazy,
diky cemuz se sd€leni ptiblizuji bézné mluvené feci. Tento zptsob vyjadfovani mtize byt
pfijemci bliz§i a 1épe se s nim ztotozni. V bulvarnich médiich nejsou vyjimkou ani
zamérn¢ klamavé ¢i obsahové nadsazené titulky, které maji ctenafe pouze pfimét noviny
koupit (¢i v pripad¢ online médii oteviit ¢lanek). Tuto praktiku v poslednich letech

pfejimaji 1 seri6znéj$i online servery ve snaze pfivést prijemce informaci na sviij web.

Vizudlni stranka bulvarnich médii je vyraznéjsi, objevuji se zde kontrastni barvy a
ktiklavé vyrazné titulky. Fotografie velmi Casto pfevazuji nad textem a zabiraji vétSinu
prostoru. Nalézt miizeme rtizné kolaze a vyjimkou nejsou ani zdsahy do fotografie
(naptiklad kruhové prtiblizeni urcitého vyseku fotografie). Seridzni média byvaji
stiizlivéjsi jak ve vybéru barev, tak pfi vybéru a mnozstvi pouzitych fontl. Fotografie
pouze doprovazeji text, ktery vétSinou v dulezitosti zistava na prvnim misté. Diky takto
vyraznym vizualnim specifikdm ptijemce vétSinou na prvni pohled jasné identifikuje,

jaké médium ma pied sebou, a diky tomu muiZe ptizptisobit sva o¢ekavani na obsah.
3.1.2 Fotografie v online zpravodajstvi

Zpravodajska fotografie poskytuje obrazové informace o aktualnich udalostech. Ve
vétSing piipadl funguje jako doprovod k textu, ktery sam o sob& zpravidla nese vétsi dil
informacni hodnoty. Pokud se v online médiich objevuji zpravy skladajici se pouze ze
samostatnych fotogalerii, ¢asto navazuji na jiné zpravy v dlouhotrvajicich kauzach a
doprovazi je co nejptesnéjsi popisky vysvétlujici kontext udalosti. Obecné se da fici, ze
zpravodajska fotografie by méla vhodné dopliovat text zpravy, a naopak text by mél
odpovidat na otazky, na které samotna fotografie odpovédet nedokaze. (Labova, 2011, s.

90)
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U online médii logicky odpadl fyzicky limit pro mnozstvi fotografii — média toho
vyuzivaji a Casto k textim pfidavaji obsahlé fotogalerie Citajici stovky fotografii, které
mapuji cely pfibéh vcetné historie jednotlivych zminénych osobnosti. Zasadni je poté

vybér hlavni fotografie, dillezitost miize urCovat i fazeni jednotlivych fotografii v galerii.

Vzhledem k velkému poctu publikovanych zahrani¢nich zprav a tlaku na aktualnost zprav
neni v moznostech redakci mit vlastni fotografické pokryti ve vSech Castech svéta.
V téchto pfipadech nejcastéji dochazi k vyuzivani fotografii tiskovych nebo
fotografickych agentur. Jak uz bylo zminéno vyse u piebirani zpravodajskych textl, i zde
je nutné podotknout, ze fotografie agentur ma vyrazny trzni charakter. Vzrista tak také
tlak na co nejvetsi univerzalnost fotografického stylu agenturnich fotoreportért, ktery

zajisti, ze vysledné fotografie budou pouzitelné pro velké mnozstvi zdkazniki. (Labova,

2011, s. 93)

Stejné jako v dalSich oblastech Zurnalistiky, 1 fotoZurnalismus proSel vlivem technologii
velkym vyvojem. Pfechod z analogovych na digitalni fotoaparaty s sebou pfinesl do té
doby nevidané moznosti. Dochazi k demokratizaci fotografie, uz v roce 2011 vlastnilo
pres dvé miliardy lidi na svété¢ mobilni telefony se zabudovanym fotoaparatem.
(Hoffenberg, 2012, s. 174) Diky tak Sirokému rozsifeni chytrych telefoni, které maji
navic s kazdym novym modelem dokonalejsi a dokonalej$i moznosti fotografovani, se
i zde zvétSuje prostor pro zapojeni obcanské Zurnalistiky, pro kterou byla v minulosti
Castéji vymezena samostatna ¢ast webovych stranek zpravodajskych serverti. Nyni se obé
¢asti prolinaji. Velkému diirazu na aktudlnost fotografii ustupuji naroky na jejich kvalitu
— nejdilezitéjsi je udalost zaznamenat a co nejrychleji zvefejnit. VEtsinou se tomu tak
d¢je na socialnich sitich, odkud je pak mohou piejimat média, kterd v danou chvili nemaji
k dispozici jiny fotograficky doprovod udalosti, ktery by splioval jejich pozadavky na
aktudlnost. Cast&j§i nez uplné prevzeti fotografie je p¥imo jeji sdileni ze socialni sité
(napt. takzvany ,,retweet* ze socialni sit¢ Twitter), kdy je na prvni pohled patrny zdroj

fotografie 1 jeji autor.

Mezi hlavni pozadavky na zpravodajskou fotografii patii objektivita, tedy podani
nezkreslené informace s co nejjasnéj$im sdé€lenim. Fotografie je vSeobecné vnimana jako
objektivni a pravdivy odraz skute¢nosti. Ackoli moznost upravovat fotografie byla zndma
jiz od jejiho vyndlezu, snastupem digitalnich technologii a tim padem mnohem

dostupnéj$ich moznosti jejich uprav doSlo ke zpochybnéni fotografie jako
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divéryhodného média. (Lab, 2009, s. 120) Muzeme se tedy setkat i s fotografiemi, na
kterych je zobrazena situace, ktera se nikdy neodehrala, a pfitom se vydava za autentické

obrazové svédectvi.

»Repertodar manipulaci s fotografii ovsem nezahrnuje pouze primé, manualni zasahy do
fotografického obrazu v postprodukcni fazi tvirciho procesu. Existuji i mnohem
subtilnéjsi metody manipulaci, zavaznéejsich, protoze prakticky neprokazatelnych.
V oblasti dokumentarni a novinarské fotografie patri k nejspornéjsim inscenovani
zabéru, tzv. nahravka, tedy zamérna uprava fotografované skutecnosti jesté pred
fotografovanim. Problém je, Ze tento druh rezirovani fotograf nepriznd a fotografii
vydava za autentickou. Toto konstruovani reportaznich nebo dokumentarnich fotografii
je o to spornéjsi, ze jejich pricinou mohou byt prosté kompozicni zretele, ale stejné tak
snaha fotografa podsouvat zobrazované uddlosti tendencni charakter. Hranice, kam az
fotograf miize pri priprave zabéru zajit, se tezko vymezuje. Obecné plati, Ze by fotograf
do snimané situace nemél primo zasahovat, nemél by fotografovanym rikat, aby kvuli

fotografovani ,néco udelali jinak". *“ (Labovéa, 2009b, s. 37)

Mezi fotografovanou skutecnosti a jejim pofizenim je tedy jeden dulezity mezi¢lanek, a
to osoba fotografa, ktery skute€nost miize za pomoci fotografie subjektivné interpretovat.
V ramci fotografie mize mit na jejim vysledném vyznéni podil také mnoho dalSich
faktori jako je kompozice nebo barevnost, vice viz kapitolu 2. Dal§im zpiisobem, kterym
se da vysledné vyznéni fotografie manipulovat, je jeji zasazeni do kontextu zpravy. Vliv
mohou mit také doprovodné texty, popisky ¢i dalsi fotografie, jez se objevuji v okoli

zpravy.

Postoji ¢eskych redakci k upravam zpravodajskych snimkl se zabyvala studie Aleny
Labové Jak digitalni technologie zménila praci ceskych fotozurnalistii z roku 2009.
Ucastnili se ji fotografové denikit Mlada fronta DNES, Lidové noviny, Hospoddrské
noviny, Pravo a tydenik Reflex, Respekt a Tyden. Z vyzkumu vyplynulo, Ze v ¢eské
medialni krajin€ jsou za bézné piipustné povazovany predevsim takové upravy, které by
fotograf v preddigitalni dob& bézné provadél pii zvétSovani v temné komoie (tedy
predevsim korekce drobnych vad snimku, uprava sytosti barev, odstranéni ¢ervenych oci
a podobn¢). Dalsi upravy ve zpravodajském kontextu vnimaji jako zasah do reality a

povazuji je za neptipustné. (Labova, 2009a, s. 306-307)
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3.2 Charakteristika analyzovanych médii

Nyni v kratkosti pfedstavime dva Ceské online servery, na které se soustfedi prakticka
¢ast této diplomové prace. Strucné popiSeme jejich historii, zaméfeni a vyvoj s orientaci

na praci s fotografickym doprovodem.

3.2.1 iDNES.cz

Zpravodajsky server iDNES.cz spadéa pod vydavatelstvi MAFRA, a. s., které je ¢lenem
koncernu AGROFERT. Portal ma za sebou dvacetiletou tradici, zalozen byl 12. ledna
1998. (Zpravodajsky portal iDNES.cz, 2018) iDNES.cz se zaméfuje na zpravodajstvi
z domova i ze svéta, informuje o ekonomice, kultufe, sportu i financich. V ramci webu
funguje také nckolik castecné oddélenych oborovych sekci, které se specializuji na
jednotliva témata a funguji zCasti samostatn¢ i v redakci. Jedna se naptiklad o sekci
Technet, kterd se vénuje informacim o novinkach ve svéte technologii, nebo OnaDnes,
ktera se zabyva tématy, jez jsou urené predevsim Zenskému publiku. Mezi dalsi sekce
patii REVUE, Auto, Hobby, Bonusweb, Mobil, Xman nebo RUNGO. Vsechny weby jsou
propojené doménou iDNES.cz. Séfredaktorkou portalu je od 31. srpna 2015 Nadézda
Petrova, kterd ve funkci nahradila Ondieje Tolara. Mezi hlavni dodavatele informaci a
fotografii webu iDNES.cz patii agentury Reuters, CTK, AP a fotobanka Profimedia.cz.
(IDNES.cz, 2018)

V pocatcich fungovani portalu dochazelo pouze k pieklapéni obsahu tisténé Mladé fronty
DNES na web iDNES.cz. A€koli mezi t€émito subjekty dochazi 1 dnes k uzké spolupraci,
k preklapéni obsahu pfistupuji jen ojedinéle a obé redakce funguji nezavisle na sobé.
Spoluprace funguje predevSim u velkych investigativnich kauz ¢ u tzce
specializovanych ¢lankl. Jednim z diivodl, pro¢ nyni redakce funguji samostatné, je
predevsim odliSny pfistup, ktery maji ctenafi k tiSténym a online textlim, a samoziejmé

odlisné technické moznosti obou médii. (SCHREIER, 2005)

Server mimo jiné dava k dispozici Siroky prostor pro vyjadieni uzivatelil internetu. Kromé
diskusi pod clanky provozuje od roku 2007 sekci blog.iDNES.cz, kde mohou
zaregistrovani a redakci schvéleni uzivatelé¢ publikovat své nazory. Publikovana
vyjadieni se musi fidit Kodexem blogera Blog iDNES.cz. (Jak Sel ¢as s blogy: 2007-2009,
2017)
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Server provozuje také sekci, kterd se zamétuje na video. Rozvijeni této sekce v ramci
portalu je dlouhodobym projektem, na ktery se iDNES.cz sousttedi. 19. zati byl napiiklad
spustén zive prenaseny debatni potad Rozstrel, ve kterém se objevuji rozhovory s hosty
z politiky, ekonomiky, kultury ¢i sportu. Jak jiz bylo zminéno vyse, orientace na vyssi
produkci audiovizualnich zdznamt je v soucasnosti trendem, ktery se objevuje ve velké
mife 1 u ¢eskych online médii. 6. listopadu 2017 spustil iDNES.cz novy zpravodajsky
servis na videoportale iDNES.tv. Kazdy den v 18:00 zde vysila potad Zpravy, které¢ maji
spusténim pravidelného zpravodajstvi doslo ke grafické proméné webu, kde jsou videa
shromazd’ovana (iDNES.tv je dostupna na webu https://tv.idnes.cz/). Tato zména méla
podle $éfredaktorky Petrové za cil snadnéjsi orientaci uzivateli na webu za pomoci
ptehlednéjsiho a graficky Cist§itho vzhledu. (Kazdy den vSe podstatné v péti minutach.

iDNES.tv spousti Zpravy a web, 2017)

Podle vyzkumu NetMonitor z roku 2017 tvoii polovinu vSech ¢tenadit iDNES.cz 1idé ve
veéku 20-39 let, u kterych pfevazuje stiedoskolské vzdélani s maturitou. Mési¢né portal
navstivi ptes pét miliont redlnych uzivatelti (hodnotu péti miliont presahuji od Cervence
2017, nejnovejsi dostupné vysledky jsou z listopadu 2017, kdy byla mési¢ni navstévnost
5555 895 osob). (Ctenaii iDNES.cz, 2017) Server také provozuje aplikaci pro zafizeni

Kindle i pro mobilni systémy iPhone a Android.

Ptedevsim v souvislosti s ndkupem medidlni skupiny Mafra (do které dale patii naptiklad
denik Mlada fronta DNES, Lidové noviny, Metro nebo hudebni televize Ocko) holdingem
Agrofert podnikatele Andreje BabiSe, ke kterému doslo v roce 2013, dochazi k diskuzi,
na kolik je vydavatelstvi Mafra nezavislé na svém majiteli. V souvislosti s aktivni
politickou kariérou svétil Babi§ cely holding Agrofert v roce 2017 do svéfeneckych
fond. Ani tento krok vSak pochybnosti ohledn& ovliviiovani prace médii Mafry
nevyloucil. Diskuze se naopak stala aktualnéjsi predevSim na zacatku roku 2017, kdy se
v médiich objevily nahravky rozhovorti Andreje BabiSe s tehdejSim redaktorem Mladé
fronty DNES Markem Ptibilem. V nahravkach jsou patrné naznaky ovliviiovani pokryti
medialni agendy BabiSem. Odhaleni této situace vedlo mezi redaktory iDNES.cz k sérii
vypovedi.

Server iDNES.cz obecné pracuje v seridznim duchu se srovnatelnym mnoZstvim

fotografii a videi. Do fotografii vétSinou nezasahuji titulky ani jiné grafické prvky, kazdy
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¢lanek ma v nahledu jednu mensi fotografii ¢i video, které 1ze po rozkliknuti najit v uvodu
¢lanku. Clanky v n&kterych ptipadech dale doprovazeji samostatné fotogalerie, které je
nutné oteviit zvlast’ (nelze tedy soucasné videt text a prohlizet fotogalerii). Vyjimkou jsou
Clanky, které jsou celé koncipované pouze jako fotogalerie s textovymi popisky.
Textovymi popisky jsou opatfeny vSechny fotografie a vétSinou obsahuji informaci
o kontextu zpravy a jejich zdroji. Velikost fotogalerie se odviji od tématu,
u dlouhodobych kauz a ptibéhti miizeme pozorovat ustalené opakujici se fotogalerie,

které se pouzivaji u vSech ¢lanki tykajici se tohoto tématu.

Na zédklad¢ charakteristiky médii zminéné v kapitole 3.1.1, kde jsme se snazili
specifikovat rozdil mezi bulvarnim a seriéznim zpravodajstvim, si dovolujeme tvrdit, ze
server iDNES.cz se priklani k seridznimu stylu online Zurnalistiky. V analyze budeme

tedy nasledné pracovat s oznacenim tohoto média jako seri6zniho.

3.2.1 Blesk.cz

Portal Blesk.cz patii do portfolia spole¢nosti Czech News Center a. s. Tato spolecnost
v soucasnosti dale vydava napiiklad denik Blesk, Aha!, Sport, tydenik Reflex a dale
provozuje servery jako je Info.cz a Aha.cz. Mezi nejvyraznéjsi témata, na které se web
Blesk.cz zamétuje, patii celebrity, domaci 1 svétové zpravy a sport. Stejné jako tiStény

denik Blesk ma i online server Blesk.cz jako heslo ,,Sila na Vasi strané®.

Séfredaktor tisténého Blesku i online serveru Blesk.cz je v sou¢asnosti Radek Lain. V roce
2011, kdy Blesk.cz jesté patiil pod medidlni dim Ringier Axel Springer CZ, doslo
k vybudovani celkem péti integrovanych newsroomu, kde se spojily redakce tiSténych a

online vydani. (Historie, 2018)

Vztah, ktery je mezi tiSt€nou a online verzi titull Blesk a Aha! ptiblizil v rozhovoru pro
server Mediahub z roku 2015 §éfredaktor Radek Lain takto: ,,DuleZity je mit informacni
naskok. Porad si to hlidame a premyslime nad tim, co udrzime exkluzivné do druhého dne
a co ne. V prvnim pripadé si to schovavame pro noviny, v tom druhém to radéji rychle
vypustime na web. Neni pritom lehké rozvrhnout téma tak, abychom cdast dali na Blesk.cz,
cast na web Aha.cz a jesté si schovali néco nového do tisteného Blesku a Aha!. Vzdycky

to je jenom o spravném rozhodnuti a zpracovani.*“ (KySsa, 2015)

Nejvyznamngj$imi dodavateli informaci a fotografii pro Blesk.cz je tiskova agentura CTK

a AP. V ramci portalu funguji také kategorie Blesk pro muze a Blesk pro Zeny, ktery
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navazuje na stejnojmenny tiStény magazin. Stejné jako server iDNES.cz, 1 Blesk.cz
aktivné vyuziva vyhod vyplyvajicich z digitalni formy prezentace a spustil 7V Blesk. Ve
videich, které publikuje na svém webu, informuje predevsim o aktualnich udalostech, ale
1ze zde najit 1 pravidelné tematicky zaméiené kategorie. Na TV Blesk také probihaly zivé
rozhovory s prezidentem Ceské republiky Milo§em Zemanem s nazvem S prezidentem

v Lanech.

Server Blesk.cz pracuje s veskerymi grafickymi (vektorovymi i1 bitmapovymi) prvky na
svém webu v opravdu velkém mnozstvi a velice vyraznym zptsobem. Na hlavni strané

je mozné sledovat obsahlé fotogalerie, velky pocet kolazi a vyraznych barevnych titulk.

Kazdy clanek ma minimaln¢ jednu fotografii, ktera je zobrazena v ndhledu a po
rozkliknuti i v ivodu ¢lanku. Ve vétsing pfipadd na ni navazuje fotogalerie, ktera miize
obsahovat i stovky dalSich fotografii, v priméru je to kolem deseti. Fotografie v galerii
lze postupné prohlizet pfimo v ramci ¢lanku, neni nutné piejit na jinou strdnku
s fotogalerii, kterd je ale také dostupna. Popisky fotografii jsou velice stru¢né a jen
ojedinéle obsahuji informaci o zdroji fotografie ¢i hlubSim kontextu scény, kterou

zobrazuje. Videa jsou ve vétsing ptipadt oddélena v sekci TV Blesk.

Vzhledem k vySe uvedené charakteristice bulvarnich médii a dosavadnim poznatkiim
o ti§téném vydani deniku Blesk'® oznadujeme v této praci server Blesk.cz jako bulvarné

zamé&feny. S timto oznacenim budeme nadéle pracovat v analyze.

10 Srovnani napiiklad v diplomové praci Zanety Dernerové z Katedry Zzurnalistiky Fakulty socialnich véd
Univerzity Karlovy Blesk — historie a vyvoj nejctenéjsiho deniku v Ceské republice, kde je denik oznaGovan
jako bulvarni.
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4 Analyza medialniho obrazu americkych

prezidentskych voleb

Jak uz jsme nastinili v teoretické casti této prace, za zkreslenim skutecnosti, kterou
fotografie zobrazuje, nemusi vzdy stat pfimo manipulace béhem vyvolavani fotografii
nebo jejich uprava pomoci pocitacovych programt. I kdyz se nékteré zaznamy zdaji
naprosto opros§téné od lidského zasahu, samotné vytvoieni obrazu prostfednictvim ¢ocky
fotoaparatu s sebou vzdy pfinasi urcity stupen subjektivniho vybéru, rimovani a osobni
manipulace. (Sturken, 2009a, s. 26) Vliv, jaky ma vybér fotografickych doprovodii ¢lankt
na ptijemce, si pak prave kvili presvédceni o objektivité obrazového zdznamu piijemce

nemusi vzdy pln€ uvédomovat.

Predpokladem této prace bylo, Ze ve 21. stoleti maji jednotlivé redakce ¢eskych médii
Siroce otevieny pfistup k velkému mnozstvi fotografii (at’ uz ze svych vlastnich zdrojt,
agentur nebo jinych databdzi) a mohou tedy svilj vybér pro fotograficky doprovod ¢lankt

ptizpusobit konkrétnimu piistupu své redakce.

Prakticka ¢ast této diplomové prace byla vytvotena za pomoci tii pfistupti. Pro prvni ¢ast,
jejiz data tvoti oporu celé prace, jsme zvolili pfistup kvantitativné-kvalitativni obsahové
analyzy, kterou jsme aplikovali na vybrany vzorek fotografii. Zpracovani podkladovych
dat za pomoci tohoto druhu analyzy bylo zvolené na zéklad¢ jeji vysoce strukturované
formy a z ni vyplyvajici ovéfitelnosti vysledki. (Schulz, 2011, s. 29) Dal$im divodem,
pro¢ jsme se rozhodli pro tuto metodu, je moznost jeji aplikace na velké mnoZstvi dat.
Soucasti tohoto oddilu jsou hloubkové rozhovory s redaktory, v nichz 1ze nalézt nékteré
odpovédi na otazky vyplyvajici z predchozi analyzy. Dalsi ¢ast prace se zaméfuje na

nékolik vybranych fotografii, které jsou analyzované detailnéji.

4.1 Metodologie

4.1.1 Kvantitativné-kvalitativni obsahova analyza

Sbér dat probehl v zdvéru roku 2017 prostiednictvim bézného uzivatelského vyhledavani
na webovych strankach jednotlivych portall, tedy na internetovych serverech iDNES.cz
a Blesk.cz. Z téchto Clankl byly nasledné vybrany fotografie, na kterych se vyskytoval
alespon jeden ze dvou finalnich kandidati na prezidenta. Vybér ¢lanka podléhal nékolika

zakladnim kritériim. Prvni podminkou bylo dodrZeni ¢asového hlediska. Vybrali jsme
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¢lanky, které byly zvefejnéné mezi 1. ¢ervencem 2016, tedy 18 dni pfed zahédjenim
republikanského konventu a 25 dni pfed zahajenim konventu demokratd, a 15. listopadem
2016, kdy ubéhl tyden od definitivniho vyhlaseni vysledku voleb. Tydenni pfesah volebni
kampané byl zvolen za ucelem lepsi dokumentace piipadné promény v referovani

o kandidatech.

Clanky byly primarné vyhledany pomoci vychoziho tematického oddéleni americkych
prezidentskych voleb 2016 jednotlivych servert, které je stale dostupné online na serveru
Blesk.cz'' i iDNES.cz'2. Aby nedoslo k vyloudeni podstatnych ¢lankt naptiklad z dtivodu
Spatného prifazeni tagu redaktorem ¢i jeho subjektivnim posouzeni nedostatecné
propojenosti ¢lanku s tématem prezidentskych voleb, vyhledavani pokracovalo v rdmci
celé databdze ¢lanki za pouziti jmen kandidati. Klicem ke sbéru dat tedy byla hesla
,»Irump®“ a ,,Clintonova®, pficemz jsme pracovali i s nepfechylenou variantou jména
Clinton. Ani jeden ze serverd vSak variantu Clinton pro oznaceni Hillary Clintonové
nevyuzival. Z tohoto diivodu bude i v ramci celé této prace pouzivana piechylend forma
jejiho ptijmeni.

Povazujeme za podstatné, aby do souhrnu ¢lankl patfily i ty, které se pfimo netykaji
zpravodajského pokryti tématu americkych prezidentskych voleb, ale prolinaji se s vyse
zminénym obdobim a osobnostmi. Vzhledem k tomu, ze cilem této prace je zkoumat, jak
byli jednotlivi prezidentsti kandidati vizualné prezentovani, budeme brat v potaz i celkové
referovani o jejich osobé ve zminéném obdobi i v rdmci ¢lanki tykajicich se napiiklad

jejich soukromi.

Na zpravodajském serveru iDNES.cz byly pii vyhledavani zohlednény 1 jednotlivé
tematické sekce, které funguji z¢4asti samostatné jak v rdmci webu, tak v ramci redakce.
Konkrétné se jednalo o sekce OnaDnes, Technet, Revue a Xman. VéEtSina ¢lankt spadala
do klasického zpravodajstvi, ve kterém se nésledné oddé€lovala jednotliva témata (mezi
vybrané sekce clanku pattily zpravy, kraje, ekonomika a sport). V ptipad¢ serveru
Blesk.cz se vyhledavani kromé zpravodajské kategorie sousttedilo 1 na rubriky Blesk pro

Zeny a Blesk pro muze.

Z vyhledan¢ databaze clankG byly nasledné vyfazeny ty, jeZ obsahovaly pouze

audiovizudlni doprovod nebo nespliiovaly zdkladni podminku, tedy aby na nékteré

' Dostupné z: https://www.blesk.cz/volby-usa-2016
12 Dostupné z: https://zpravy.idnes.cz/volby/us-volby-2016.aspx
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z fotografii byl vyobrazen alespon jeden prezidentsky kandidat. Ponechany naopak byly
i ¢lanky, kde prezidentsti kandidati nefiguruji na hlavni fotografii (¢i na videu), ale jsou
zobrazeni v nékteré z fotografii v ramci ¢lanku nebo doprovodné galerie. Tomu, jakym
zpusobem servery celkové referovaly o americkych prezidentskych volbach 2016
1 v ramci textu a audiovizualnich zaznami, se bohuzel neni mozné v ramci rozsahu této

prace vénovat.

Z divodu cCasové prodlevy od publikace ¢lanki k vysledné analyze nebylo mozné
zahrnout nékteré fotografie, které byly v pribéhu tohoto ¢asu smazané. Jedna se o malé
procento fotografii, které byly sdilené ze socialnich siti Instagram a Twitter, ale jejich
autofi je jiz odstranili. Vzhledem ke vzniklému prazdnému prostoru v ¢lancich lze
odhadovat, ze mnozstvi téchto fotografii bylo v fadu jednotek. Soucasné nelze vyloucit,
ze u nékterych ¢lankt byla n¢ktera z fotografii s urcitou ¢asovou prodlevou nahrazena za
jinou.

Vsem fotografiim, které spliiovaly vySe zminénd kritéria vybéru, byly nasledné ptifazeny
koédy za pomoci kodovaci knihy, kterou lze najit v priloze €. 1 této prace. Kody zahrnuji
jak zékladni identifikatory fotografie (jako je server, kde byl ¢lanek publikovan, datum
publikace, datum pofizeni fotografie apod.), tak i konkrétni informace o poctu osob,
celkovém vyznéni fotografie, interakci zobrazenych osob s divaky i dal$imi aktéry na
fotografii a dal$i. Kategorie byly ureny pfedem, po analyze zkuSebniho vzorku

20 fotografii doslo k drobné tipravé predevsim ohledné skaly jednotlivych kategorii.

-----

mife, ¢imz poskytne validitu ke statistické praci a relevantni podklad pro dalsi analyzu.
Vyse popsanym kritériim celkem vyhovovalo 2809 fotografii, které byly nasledné
koédovany a vytvoftily tak vyberovy soubor, pfi¢emz 999 fotografii pochazelo z portalu

iDNES.cz, 1810 z portalu Blesk.cz.

Jednotlivé proménné mohou nabyvat rozli¢nych hodnot. Proménné nyni pro uvedeni do
problematiky v kratkosti piedstavime. Ciselné kody, které jim byly pfitazeny, lze

dohledat v kodovaci knize v ptiloze €. 1 této prace.
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4.1.1.1 Popis proménnych

Titul

Zakladni proménnd, ktera identifikuje, zda se fotografie objevuje v clanku publikovaném

na serveru Blesk.cz nebo iDNES.cz.
Zaméreni média

Zaméteni média, zdkladné rozliSované na bulvarni a seridzni, bylo urcené na zaklade

kritérii uvedenych v kapitole 3.1.1.
Datum publikace ¢lanku

Tato jednotka je dilezitda z divodu zkoumdni promén fotografii v pribéhu casu.

Proménna urcuje rok, mésic i den publikace.
Datum porizeni fotografie

V ptipad¢ serveru iDNES.cz Slo kromé data publikace ¢lanku dale jesté identifikovat
datum potizeni fotografie. Pravdépodobné z diivodu ¢asového posunu mezi Ceskou
republikou a Spojenymi staty americkymi vznikly u nékterych fotografii casové
nesrovnalosti. Server iDNES.cz naptiklad fotografie z prvni prezidentské debaty, ktera se
v Americe konala 26. zati 2016 datoval v nékterych ptipadech k 26. 9., jindy k 27. 9.

Server Blesk.cz data u fotografii uvadél jen velice vyjimecné.
Hlavni fotografie

Jednotka je diilezit4 pro urceni vyznamu fotografie v ramci ¢lanku. Rozlisuje, zda se jedna
o fotografii v samém uvodu ¢lanku (tedy oznac¢ovanou jako hlavni fotografii) nebo o

fotografii, kterd se objevuje v téle ¢lanku ¢i doprovodné fotogalerii.
Zdroj fotografie

Vzhledem k Sirokym moznostem pii vyberu fotografii z americkych prezidentskych voleb

tato proménnd identifikuje, z jakého zdroje byla fotografie pochazi.
Zanr fotografie

Tato proménnd specifikuje zanrovy typ fotografie zaloZeny na zplsobu pofizeni

fotografie.
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Téma fotografie

Pro proménnou tématu byly vybrany zakladni ¢tyii kategorie, které pokryvaji témét celou
Skalu vybranych fotografii. Jedna se o téma ,,volby®, ,,politika, ekonomika, finance®,
»soukromi* a ,humor®. U fotografii, kde bylo na zaklad¢ fotografie i doprovodného

kontextu nemozné urcit tematické zatazeni, byl ptitazen kod 0, tedy ,,nelze urcit™.
Zabér

Velikost zabéru, ktery je zvolen, miize piispivat k rozdilnému vyznéni fotografie a vztahu
zobrazenych osob s pfijemcem. Stejn¢ jako v ramci kazdodenni interakce s jinymi
osobami urcujeme socialni vzdalenost ptiméfené naSemu vztahu, da se fici, ze i blizkost
objektu na fotografii k pfijemci sd€leni ilustruje jejich vztah a miize mimo jiné ovliviiovat

jeho pfistup k zobrazenému objektu. (Gunther Kress and Theo van Leeuwen., 2006, s.

124)
Pozice objektivu

Velikost zabéru spolecné s pozici, ve které je umistén objektiv pii potizeni fotografie,
vytvaii prostorovost zobrazované scény. Uhel zobrazeni pak miZze mit riizné efekty
v zavislosti na manipulaci s perspektivou. (Rose, 2007, s. 43) Volbou perspektivy lze
vyjadftit subjektivni postoj k reprezentovanému objektu, zvyraznit jeden objekt na ukor
jiného a dotvaret celkovou atmosféru. (Gunther Kress and Theo van Leeuwen., 2006, s.

129)
Barevnost

Barevnost fotografie mize primarné indikovat Casové okolnosti vzniku fotografie
(Cernobily zaznam). Celkova barevnost obrazu také miZe zddraznit vyznam urcitych

detailt a také jeho celkovou atmosféru. (Rose, 2007, s. 41)
Stylizace

Touto proménnou identifikujeme stylizaci fotografovaného subjektu. Ackoli se da
predpokladat, ze u vétSiny fotografii budou zobrazené osoby ocekavat, ze mohou byt
fotografované, ne vzdy jsou na tuto situaci zcela pfipraveni ¢i maji narok na uskute¢néni

rozhodnuti, v jaké chvili bude fotografie pofizena.
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Pocet osob

V ramci prvniho planu fotografie mizeme identifikovat mnohdy velké mnozstvi osob,
které mohou mit k zobrazenym prezidentskym kandidatim rizné vztahy. Identifikaci

téchto osob a jejich postojiim ke kandidatim se vénujeme v dalsich kategoriich.
Prostredi

Prostfedi vytvaii kontext obrazového zaznamu a to, do jakého prostiedi jsou prezidentsti

kandidati umisténi, mize nést symbolicky vyznam. (Trampota, 2010, s. 161)
Celkové vyznéni

Celkové vyznéni je analyzovdno v souvislosti s hypotézou o kontextu zobrazovani
jednotlivych kandidatd. Posuzované je na zéklad¢ dalSich kategorii analyzy (vyraz tvare,

gestikulace, interakce mezi aktéry apod.) a jejich vyhodnoceni autorkou této prace.
Zobrazena osoba

Proménna urcuje, zda se jedna o zobrazeni Donalda Trumpa, Hillary Clintonové nebo
obou osobnosti v ramci jedné fotografie. V piipadé€, Ze doSlo k situaci, kdy jsou na
fotografii zobrazeni oba kandidati, jsou nasledujici kody pfiifazené pro kazdou

jednotlivou osobnost zvIast'.
Obleceni

Obleceni pro ucely této prace rozliSujeme na formalni (tedy v ptipadé muZze oblek, u Zeny
kostymek nebo jiny spolecensky odév), neformalni (tedy domaci a volnocasové obleceni)
a elegantné leZérni.

Celkovy vzhled

Celkovy vzhled je vyhodnocen na zakladé ptredchoziho kritéria s pfihlédnutim ke stavu
ucesu, upraveé obleceni a make-upu.
Vyraz tvare

Na zékladé testovani proménnych na ndhodném vzorku jsme rozsitili plivodni kategorie
vyrazu (tedy pozitivni, negativni a neutrdlni) o dalsi tfi, jeZ se ve vzorku vyskytly.
Konkrétné se jedna o udiveny, zamysleny a agresivni vyraz. V pribéhu analyzy se tato

Skala ukézala jako dostacujici.
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Interakce s divaky

Proménna urcuje, jak jsou kandidati na fotografiich vyobrazeni ve vztahu k pfijemctm.
Vysoky stupen interaktivity mizeme pozorovat u fotografii, kde je subjekt zachycen

v pfimém pohledu na ptijemce. (Trampota, 2010, s. 162)
Rekvizity

V potaz bereme pouze rekvizity, se kterymi prezidentsky kandidat bezprosttedné zachazi
— jedna se tedy naptiklad o mikrofon nebo list papiru, ze které¢ho cte. Tato kategorie tizce

souvisi s reprezenta¢nimi procesy, ve kterych se kandidat objevuje.
Reprezentacni procesy

Tato proménnd indikuje to, zda se kandidat na fotografii projevuje v aktivni ¢i pasivni
roli. Pro oznaceni téchto kategorii jsme vyuzili oznaceni narativni a konceptudlni.
V ramci narativniho procesu se kandidat objevuje v déjové pozici, naopak konceptudlni

postoj se vyznacuje absenci déje.
Gestikulace

Kategorie gestikulace, kterou rozliSujeme na vyraznou a jemnou / nevyraznou, také velice

uzce souvisi s reprezentacnimi procesy, v nichz je kandidat zobrazen.
Postoj

K celkovému obrazu, ktery si pfijemce vytvaii o kandidatovi, pfispiva 1 jeho postoj
v ramci fotografie. RozliSujeme standardni kategorie postojii (tedy vzptimeny a sedici),
pokud se objevi jiny, je nasledné textove specifikovan.

Ostatni aktéri

Vzhledem ke snaze co nejpiesnéji popsat roli, ve které se jednotlivi kandidati nachazeji,
povazujeme za podstatné analyzovat celkovy kontext fotografie, tedy i dalsi postavy

zachycené na fotografiich.
Interakce mezi aktéry

Pro ptesnéjsi popis jsme kromé specifikace charakteru osob (nebo jejich vztahu ke
kandidatiim) objevujicich se na vybranych fotografiich, rozliSujeme také interakci, ktera

mezi kandidatem a dal§imi postavami probiha piimo v ramci fotografie.
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4.1.2 Kvalitativni obsahova analyza vybranych fotografii

V ramci kvalitativni obsahové analyzy budeme rozebirat celkem pét ur¢itym zptisobem
reprezentativnich fotografii, které se v prubéhu kampané v jednotlivych médiich
objevovaly. Pfi analyze pfitom vychazime pfedevSim z knihy Gillian Rose Visual
methodologies a z obecnych principii obrazové a sémiotické analyzy podle Metod

vyzkumu médii Tomase Trampoty a Martiny Vojtéchovské.

4.1.3 Hloubkové rozhovory

Hloubkové rozhovory, které probéhly se zastupci obou redakci v pribéhu biezna 2018 v
Praze, jsou ptistupné v piiloze ¢. 2 a 3. Jedna se o doslovny piepis rozhovori se
zachovanim vSech prvkil mluvenosti véetné ponechani nespisovnych vyrazii, chybnych
vazeb a vyplikovych obratll. Vypovéd byla zkracena o ¢asti, které nemély pro tcely
prace relevantni obsah (pfedevsim promluvy odbihajici od tématu, Gvod a zavér
rozhovoru apod.) a jejich vynechani zaroven nijak nezasédhlo do celkového vyznamu
sdéleni. Vynechané byly také ty ¢asti vypovedi, jez si respondenti ptali ve vysledné praci
nezvefejnit. Pritbéh rozhovort byl koncipovany na zéklad€ doporuceni knihy Jana Hendla

Kvalitativni vyzkum. (Hendl, 2016) Poznatky z rozhovorti dopliluji ostatni ¢asti analyzy

a jsou zahrnuty do popisu vysledki v kapitole 4.3.

V ramci redakce iDNES.cz s nami mluvil jeden z redaktord zahrani¢niho oddéleni, ktery
v dobé americkych prezidentskych voleb 2016 mél vyznamnou roli pii pokryti tohoto
tématu, ale neptal si byt v této praci jmenovany. Z redakce Blesk.cz jsme mluvili s jejim
Séfredaktorem Radkem Lainem. Pro zjednoduSeni uvedenych citaci v textu budou
jednotlivé citace oznacené za vyrokem v zavorce zkratkou redakce, tedy ID v ptipadé

citovani redaktora iDNES.cz a BL $éfredaktora Blesk.cz.

Otazky pro jednotlivé redaktory se 1i$i na zakladé celkového vyvoje rozhovoru a specifik
prace redakci. Rozhovory byly rdmcové rozdélené do néckolika tematickych oddili.
Prvnim byl oddil o sou¢asném fungovani redakce se zaméfenim na pfistup k obrazovému
materidlu, poté nasledovaly otazky tykajici se piimo zpracovani americkych
prezidentskych voleb 2016 konkrétni redakce. Nasledné probéhlo seznameni respondenta
s vysledky analyzy média, ve kterém pracuji, a jejich konfrontace s nazory daného
redaktora. V zavéru rozhovoru padly otazky na téma celkového zhodnoceni zpracovani

tématu a ptipadné ovlivnéni budouciho fungovani redakce.
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4.2 Vyzkumné otazky a hypotézy

V ramci vyzkumu jsme si stanovili dvé zakladni hypotézy a nékolik vyzkumnych otazek,
na které by meéla prakticka Cast této prace pfinést odpovedi. Obsahové odpovidaji
hypotéze a otazkam, jez byly nastinéné v tezich této diplomové prace, ve finalni podobé
vSak doslo k drobn¢jsim zménam ve formulaci, které vychazely pfedevsim z potieby

blizsi specifikace.
4.2.1 Vyzkumné otazky

1. Mg¢nila se v pribehu kampané¢ a tésn¢ po ni obrazova reprezentace prezidentskych
kandidatt a pokud ano, jakym zptsobem k tomu dochéazelo?

2. 'V jakych rolich jsou kandidati nejcastéji prezentovani a jaké prostiedky k tomu
prispivaji?

3. Jaky Zanr a téma fotografii pfevladd mezi hlavnimi fotografiemi ¢lanku a mezi
dal$imi fotografiemi v galeriich?

4. Objevuji se v pristupu médii stereotypy zobrazovani muzi a zen?

5. Jaké fotografie si média vybiraji pro prezentaci jednotlivych kandidati nejéastéji?
4.2.2 Hypotézy

1. Hillary Clintonova byla prezentovana pozitivnéjSim zptisobem nez Donald
Trump.
2. V bulvarné orientovanych médiich je patrny piiklon k Donaldu Trumpovi,

v seridznich naopak k Hillary Clintonové.

4.3 Vysledky analyzy

Vybrané jevy budeme ilustrovat za pomoci co nejdetailnéjSich tabulek a graft, které
ptehlednou formou predstavi uvedenou problematiku. Procentudlni hodnoty v grafech
jsou v ptipadech, kdy to autorka uznala za nutné z divodu blizsi specifikace dat,
zaokrouhlené na dvé desetinnd mista. Pokud je to mozné, dopliujeme vysledky o kontext
znamy z hloubkovych rozhovort s redaktory. Zavéry analyzy poté budou stru¢né shrnuty
v kapitole 4.3.3, kde Ize najit také vysledky vySe uvedenych hypotéz a vyzkumnych

otazek.
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4.3.1.1 Celkovy pfistup redakci k vybéru fotografii

Z hloubkovych rozhovora se zastupci médii vyplynulo, Ze mezi obéma zkoumanymi
redakcemi existuji odliSnosti v celkovém pristupu k vybéru a zpracovani fotografického
doprovodu clankt. Tyto odlisnosti pravdépodobné vychazeji spiSe nez z rozdilného
zpuisobu referovani o realité¢ z vSeobecné odlisSného postupu prace, zazitych rutin a

velikosti celych redakci.

V redakci iDNES.cz ve vétsin€ ptipadu vybiraji fotografie samotni redaktofii, pfi¢emz pro
ptipadnou konzultaci maji k dispozici moznost vyuzit fotoeditora. Ten se vSak vénuje
primarné¢ vybéru a zpracovani fotografii pro tisk, tedy pro Mladou frontu DNES, a
v redakci iDNES.cz vypomaha jen pti vétsich kauzach. ,,Nekdy, kdyz je to néjaky jakoby
vetsi téma, ktery pripravujeme dopredu, tak ndm s téma fotkama pomaha fotoeditor, coz
je clovek, kterej se stara o vyber fotek hlavné pro noviny, ale kdyz ho pozadame, tak je

vybere i nam na web.* (ID)

V redakci iDNES.cz tak lezi hlavni zodpové&dnost za vybér fotografii nejcastéji na
samotném redaktorovi, ktery c¢lanek piipravuje kompletné od zacatku do konce.
Redaktor, ktery nam poskytl rozhovor, pfiznava, ze kritéria vybéru tak mohou byt
subjektivni. ,,Obecné se asi da Fict, Ze je to jako subjektivni, jakoze vyberu si to, co jakoZe
ja si myslim, Ze nejlip proda clanek. (...) TakzZe je to strasné subjektivni, ale néjaky
kritéria tam jsou.” (ID) Mezi zminénymi kritérii, které pro vybér fotografii sdili cela
redakce, pak zminil problematiku zobrazovani drastickych zabért, které na iDNES.cz
nejsou v hlavnim obrazku, ale v oznacené galerii, a pfidavani fotografii, které svym
zpiisobem nasilné podtrhuji vyznéni ¢lanku. ,,4si jako, ale to je strasné subjektivni, asi
Jjako nedavat, kdyz je treba clanek o néjakym tématu jako, ja nevim, prosté Trump se zase
choval jako idiot, kdyz to preZenu, tak nedavat tam jesté k tomu jakoby nasilné fotku, na
ktery vypada jak idiot. Takze proste, nektery lidi to délaj, jakozZe to bude vtipny nebo tak,

asi by se to nemélo delat uplné. Ja to teda nedélam.* (ID)

Ke zpétné vyméné jiz zvefejnéné fotografie dochazi vétSinou na zaklad¢é stiznosti
nadfizeného, editora ¢i fotoeditora a tato kritika vychazi bud'to z konkrétniho napadu na
pouziti jiné fotografie nebo z toho, Ze se vyskytly jiné okolnosti, které vedou k potiebé
fotografii vymeénit (naptiklad pii poruseni etickych zasad redakce, kdy si nemusi kvli
rychlému pouziti aktudlnich fotografii z teroristickych ¢inti redaktor vSimnout naptiklad

mrtvého téla v pozadi a podobn¢). Vétsina komplikaci, jez se tykaji fotografického
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doprovodu, nastava pravé z divodu tlaku na aktualnost a Casové tisni pii tvorbé
zpravodajstvi. ,,Ono dost casto to toho autora napadne samo od sebe, kdyz se treba déje
neco dalsiho, tak ten clanek vznika hodné ve spéchu, aby byl rychle na webu. Rychle se
k tomu da néjaka fotka a az pak treba kdyz si to clovek prochazi, i ten autor, tak si

uvedomi, Ze to neni uplné ono.“ (ID)

Také jsou zde redaktoii zodpovédni za dalsi upravy fotografii, jako je ofez: ,,(...) u nds
v systemu to funguje tak, Ze je nejen vloZime, ale musime je néjakym zpuisobem orezavat,
aby mély nejakejch pet formati, ktery se pak zobrazujou na ty hlavni strance. Coz je
strasné dilezity v tom, zZe kdyz clovek tu fotku blbeé orizne, tak pak se objevi na hlavni

strance iDNES Donald Trump od krku dolu a hlava chybi. * (ID)

V redakci Blesk.cz jsou oproti tomu pravomoci k pridavani fotografii rozprostiené mezi
Sir$i okruh lidi a zpracovani fotografického doprovodu zavisi i na zvyklostech pfi praci
jednotlivych redaktorl. ,,Zdalezi jak v kterym oddéleni, jsou redaktori, ktery vlastné si
pisou ¢lanek a uz zaroven maj v hlave jakoby i vizualni podobu, co presné za fotky tam u
toho chtéji mit, protoze na zaklade toho vlastné treba viastné i stavej ty informace v tom
Clanku. Pak jsou redaktori, ktery vilastné pisou jenom viastneé text a nechavaj fotky k tomu
dovybirat fotoeditora nebo editora v tom oddeleni nebo vedouciho toho oddéleni, tam pak
zdlezi vlastné na webu, kdo tam stavi ty galerie, tak ten miize mit rozhodujici jakoby

pravomoc, ti editori, to stejny vlastné je i v novinach.* (BL)

Ve spole¢né redakci Czech News Center, kterd pod sebou sdruzuje velké mnozstvi
tiSténych 1online tituld a mezi nejhlavnéj$i znich patfi pravé online Blesk.cz,
Ahaonline.cz a tistény Blesk a Aha!, dochazi vzhledem k velkém tlaku na jednotlivé
novinafe k situaci, kdy by pro jednoho ¢lovéka bylo fyzicky nemozné vytvaret obsah
komplexné (tedy s titulky, texty, fotografiemi a popisky), ,.(...) takZe ta prace se pak
Jjakoby riizné deli mezi ty dalsi stupné kontrolni, pres ktery ten obsah jako ta prvotina jde,
a pak kazdej k tomu ma néjakou pravomoc, budto dopliovat fotografie, ubirat, ménit, to

Jjakoby vidycky zalezi na ty situaci.” (BL)

V ptipadé, ze by doSlo k chybé (naptiklad pifi zdméné podoby, Spatnému vybéru
fotografie nebo Spatnému popisku) se poté zpétné da dohledat, kdo danou chybu udé¢lal,
ale finalni zodpoveédnost nese $éfredaktor a zastupci, kteti jsou zapsani v tirazi. Podle
Radka Laina by ale byla komplexni pfiprava ¢lanku jednim clovékem nesrovnatelné

naro¢ngjsi 1 vzhledem k tomu, Ze v ramci redakce vznika denné 400 az 500 c¢lankda.
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Jednotlivé Casti prace jsou pak vlastn€ ,,rozesety mezi takovy obrovsky mnozstvi lidi, Ze
kdyby to délal jeden clovek, tak to viastné fyzicky bude zvladat jeden den a dalsi den uz

neprijde do prace, protoze je toho, to neni mozny, v takovym mnozstvi.“ (BL)

Ke zpétné upravé ¢i vymeéné fotografii mnohdy dochézi z diivodu, Ze se zobrazena osoba
obrati na redakci se stiznosti, aby na fotografii nebyla zobrazena (nebo nebyla zobrazena
v kontextu, ktery ¢lanek nese). Ne vzdy vSak pouze na zakladé této stiznosti redakce
doty¢nému vyhovi: ,,(...) samoziejme neni to tak, Ze kazdej, kdo sem zavola, tak na
zaklade zavolani my okamzité stahujeme ty fotky, tam se viastné pak vlastné
vyhodnocujou vlastné ta zpravodajska povinnost a zasah do soukromi, jakd je ta hranice,

a ta je vlastné u kazdyho pripadu, to je vlastné jakoby jiny.* (BL)

Dalsim divodem, pro¢ dochazi k pozd¢jsi vyméné fotografii, pak byva poruseni
autorskych prav, k ¢emuz miize snadno dojit u fotografii ze socidlnich siti. Pfi zpé&tné
kontrole hlavniho editora také mize dojit k dalsim dodate¢nym vyméndm. ,(...)
samoziejmé mdte tam néjakou zpétnou kontrolu, kdy potom vlastné hlavni editor zjisti
nebo se mu nezda treba skladba téch fotografii u toho ¢lanku, tak viastné pak ukoluje ty
editory, ktery jsou vlastné v organizacni strukture pod nim, aby treba vymenili ty fotky a

tak.“ (BL)

Blesk.cz také Casto vyuziva (predevsim jako hlavni fotografii ¢lanku) koladze. Ty bud'to
viastné jakoby na koldaze na vlastné klasickou prakticnost my tady mame specidlni
infografiky, jo, ktery si, ale tak to md jako kazda redakce, jo, ktery viastné uméji pracovat
s tema obrazkama, maji néjakou predstavu, jak budou stat, ale zaroven tvorej treba
i tabulky k fotbalovejm ligam a k hokejovejm.* (BL) Napady na kolaz vétSinou vychazeji
z diskuze v ramci redakce a jejich ucelem je predevsim oZiveni ¢lanku. ,,My tady viastné
i tim jak my ty agendy mame vlastné, nebo kazdej ten redaktor toho ma strasnou spoustu
béhem toho dne, tak se vétsinou jedna o momentalni napad nebo o néjakou, kdyz vas néco
zaujme na socidlnich sitich a reknete si to by se dalo jesté udélat jinak, takze to je spis
spontanni véc, kterou tady delame, ne programovou nebo néjakou systémovou, kterou

bysme méli.* (BL)

Jednotlivych redaktorii jsme se také ptali na osobni nazor na dulezitost obrazového
materidlu, ktery je k ¢lankim pfipojeny. Jejich osobni ndzor na obrazovy material zde

uvadime ptedevsim proto, Ze jej povazujeme za podstatny pro pochopeni jejich dalSich
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citaci, které se budou v ramci této prace objevovat. Zastupci redakci se shodli, Ze
podil na tuspéchu vysledného clanku. ,, Strasné, no wurcite. Ta hlavni to je prosté
samostatna kategorie, ta fakt musi bejt jako perfektni, podle mé musi clovek premyslet
Jjakoby jak bude ta fotka vypadat, nejenom kdyz si ten clovek otevie ten clanek, protoze
najednou je ta fotka velka pres celou stranku, ale méel by premejslet, i jak bude vypadat,

Jjak bude vypadat proste na té homepage, jo, tam je ta fotka najednou malinka. “ (ID)

Séfredaktor Blesk.cz pak piirovnava diilezitost fotografie k vyznamu titulku ¢lanku. ,, Za
(...) Samozrejmé vy néjakou emoci vlastné zpusobite tim, jak mate postaveny slova
v titulku, ale mnohem vétsi emoci zpiisobi ta fotka. (...) A viastné tyhlety dva pilire, titulek
a ta fotka, vlastne rozhoduje o tom, jestli na ten clanek kliknete a zacnete si ho cist nebo
zacnete scrollovat dal po ty strance a budete si vybirat néjakej jinej. To znamend, Ze
samoziejmé my s téma editorama, redaktorama vlastné pracujeme v tom smyslu, aby
viastné k téem svejm clankum vybirali ty nejemotivnéjsi nebo ty nezajimavéjsi nebo ty

nejvic vypovidajici fotky o tom, o cem vlastné pisou, aby vybirali symbolicky fotky.“ (BL)
4.3.1.2 Pocet publikovanych fotografii

iDNES.cz 1 Blesk.cz v prib&hu americkych prezidentskych voleb 2016 vyuZivali na svych
serverech obsahlé obrazové galerie. Jak uz bylo zminéno v teoretické Casti této prace,
tento piistup vychazi pfedevsim z moznosti webového rozhrani, kde odpadl fyzicky limit
pro mnozstvi publikovanych fotografii. Doprovodné fotogalerie tak mnohdy citaji desitky
1 stovky fotografii. To se potvrdilo 1 pfi analyze fotografii z americkych prezidentskych
voleb. Mezi publikovanymi ¢lanky (pficemz v ptipad¢ serveru iDNES.cz pocCitdme pouze
s prvnim vyskytem obséhlé galerie Americké prezidentské volby 2016, kterou popiSeme
nasledn€) a fotografiemi je vyrazny nepomér. Na kazdy clanek na iDNES.cz, ktery
vyhovoval kritériim zminénym v kapitole 4.1.1, pfipadlo v priiméru vice nez 5 fotografii,
na kterych byl zobrazeny alespoii jeden kandidat, u Blesk.cz pak na kazdy takovy ¢lanek
piipadlo témét 12 fotografii.
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Pomér ¢lankii a fotografii

iDNES.cz Blesk.cz

Celkovy pocet ¢lankli vyhovujicich kritériim 191 153

Celkovy pocet fotografii vyhovujicich kritériim 999 1810

Tabulka 1: Pomér ¢lankii a fotografii vvhovujicich kritériim vybeéru

Zajimavé je také srovnani poctu fotografii zvefejnénych ve sledovaném obdobi ptred
volbami (tedy béhem 130 dnti) a po volbach (tedy ptfesah sedmi dnti). Zatimco iDNES.cz
pied zvetejnénim vysledku publikoval 926 fotografii s alesponi jednim z kandidata a 73
po ném, u Blesk.cz tento rozdil byl 1019 pted volbou a 791 po volbé. V piipad¢ serveru
Blesk.cz tedy bylo po volb¢ zvetfejnéno témér 44 % z celkového poctu vSech fotografii.
Tuto situaci okomentoval $éfredaktor Blesk.cz slovy ,,To je jasny, tam vam pak ty
uddlosti, protoze vy prosté pred tema volbama furt se jakoby dohadujete, jak to miize
skoncit, jak to nemiize skoncit, a pak vam vlastné ten vysledek viastné rozehraje spoustu
udalosti, ktery se prosté stanou, a vy to jenom sbirate jak houby do kosiku a publikujete
to, jo.“ (BL) Vzhledem k tomuto mnozstvi zde proto mohou byt oddélené vysledky pied

a po volbé vyrazné zajimav¢jsi, nez je tomu v piipad€ webu iDNES.cz.

iDNES.cz v ¢lancich, jez se tematicky vztahovaly k volbam, vyuzival obsahlou
obrazovou galerii, ktera se nazyvala ,,Americké prezidentské volby 2016* a obsahovala
celkem 249 fotografii. Tuto fotogalerii zalozil fotoeditor a jejim Ucelem mélo byt
vytvoreni univerzalni galerie, ktera bude shromazd’ovat n¢jakym zptisobem diilezité nebo
vizualné zajimavé fotografie dokumentujici volby. ,,On obecné ze zacatku vybral, nevim
néjakych treba, placnu, nepamatuju si to presne, jo, ale treba 30 fotek z pribéhu ty
kampané, a my jsme pak do toho, do tyhle galerie méli davat ty nejlepsi fotky, na ktery

narazime.* (ID)

Prvni vyskyt galerie 1ze najit 19. fijna 2016, naposledy pak byla pouzitd v posledni den
nami sledovaného obdobi, teda 15. listopadu 2016. Casové zafazeni pofizenych snimki
je vsak jiz od 19. dubna 2016, tedy v obdobi, kdy probihaly primarni volby a volebni
shromdzdéni, vice v Tabulka 2. Postupny vyvoj, jakym dochazelo k dopliiovani galerie,
nyni jiz nelze zpétné€ dohledat, ale podle redaktora iDNES.cz k tomu dochézelo postupné.
»~Postupné se to mélo dopliovat. Otdzka je, jestli se to doplniovalo proste pravidelné nebo
si jednou za tejden nékdo vzpomnél a pak tam doplnil ty fotky, jo...” (ID) Vysledky jsme
analyzovali samostatn¢, ve vétSin¢ uvedenych ptikladt vSak data kopirovala vysledky

ostatnich fotografii a tak je tato fotogalerie nej¢astéji zahrnuta do souhrnnych vysledki.
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iDNES.cz — Fotogalerie Americké prezidentské volby 2016

Celkovy pocet fotografii 249
Pocet fotografii, na kterych se objevuje jeden ¢i oba

kandidati 84
Casové rozmezi vyuzivani galerie ke ¢lankiim 19.10.2016-15.11. 2016
Casové rozmezi potizeni vybranych fotografii 19.4.2016-10. 11. 2016
Celkovy pocet ¢lanki, ve kterych byla fotogalerie pouzita 48
Pocet ¢lankd, ve kterych byla pouze galerie (v hlavnim

prostoru bylo video i fotografie bez kandidatl) 25

Tabulka 2: iDNES.cz — Fotogalerie Americké prezidentské volby 2016

Dtivodem, proC se na webu Blesk.cz objevuji tak obsahlé fotogalerie (proti iDNES.cz se
jednd za stejné obdobi o téméf dvojnasobny pocet), je piedevS§im snaha o vyssi
navstévnost. Zaroven Radek Lain ale vysvétluje, Ze na tomto principu funguji vSechna
bulvarni média, protoZze galerie jsou pro ¢tenafe atraktivni format. ,, Protoze ta fotka je
prenasec néjaky informace a je to vilastné strasné jednoduchd cesta vlastné od nas jako
novinari k tomu uzivateli nebo k tomu ctendri, kdyz potrebujeme néco rict, on nemusi ¢ist
proste dlouhy odstavce textii a viastné projizdi si fotky. (BL) Podle $éfredaktora jde
o dlouhodoby trend, ktery se projevuje napiic weby.

Tlak na velky pocet publikovanych fotografii se podle redaktora od voleb v roce 2016
v iDNES.cz jesté prohloubil. ,,Ale je to prosté zase ciste o tom, kolik udelame klikui, jo.
Neni to proste, zZe... Ta hlavni motivace neni, Ze chceme udélat ctendiiim velkej servis
fotkama, ale Ze chceme sbirat kliky. Coz nerikam za sebe, ale takova je filosofie ty firmy.

Jako zZe dejme galerii, protoze tam treba clovek trikrat klikne navic.* (ID)

4.3.1.3 Zdroje fotografii

Mezi zdroji analyzovanych fotografii jednoznacné prevladaly zahrani¢ni zpravodajské
agentury. Za timto jevem muzeme vidét predevsim Sirokou dostupnost agenturnich zdrojt
pro Ceské redakce, velky vybér fotografii, ktery poskytuji, a aktudlnost poskytovanych
snimki. S timto zavérem souhlasili i oba dva zastupci redakci, vybér zahrani¢nich agentur

oznacovali za dostatecné Siroky a celkovy servis za rychly.

»~Kontinualné to byla nejvetsi jako zahranicni udalost, tech fotek tam byla jako zaplava,
tezko se z toho i vybiralo. Fotek urcité dostatek, i videi a obecné jako informaci, ty
americky média to rozebiraly proste horem spodem, strasné zajimavym zpiisobem

nektery. (ID)
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»Jo, tak to je, ta americka volba je vidycky tak celosvétove sledovand udalost, Ze tam
vlastné ty fotky, tam vam to funguje, ze ty fotky vam tam padaj uz vlastné skoro v dobé
poFizeni, protozZe ty technologie jsou tak rozvinuty a vlastné zZadna ta fotoagentura si
nedovoli néjaky prostoje zbytecny, ale vezme viastné vsechno, co ty fotografové vyfoteéj,

tak se vam to skoro online objevuje v tom systému a pouzivate to.“ (BL)

V piipadé redakce iDNES.cz byl patrny vétsi sklon uvadét v popisku u kazdé fotografie
zdroj fotografie, o cemz svédci i fakt, ze ve vybérovém vzorku se nevyskytla ani jedna
fotografie, u které by nebyl uvedeny zdroj fotografie, jak dokladd i Graf 1. Tento jev
souvisi 1 s celkovou redakéni zvyklosti uvadét co nejptesnéjsi popisky k fotografiim,
které publikuji. ,, S tim, Ze my strasné Ipime na tom, aby u téhle zpravodajskejch fotek byl
popisek a kromé toho i v zavorce datum, kdy ta fotka byla porizend, aby se odlisila
ilustrace od aktudlni fotky. Jako je pravda, ze nekdy se to nepovede, jo, ty data tam nejsou,
nebo jsou Spatne, ale zase je to to kvantum veéci, ktery clovek musi delat.“ (ID) U textl
pak dochazi k inspiraci agenturnimi popisky, ale ve vét$ing ptipadil si v co nejvetsi mife
vystihujici popisky vymysleji samotni redaktofi, ktefi ¢lanek pisi. Diraz na uvadéni
spravného data vychazi predevsim ze snahy poskytnout ¢tenafi co nejpresnéjsi predstavu

o daném jevu a obava z mozného postihu v ptipadé neuvedeni spravného zdroje.

Blesk.cz tak disledny systém uvadéni zdroju fotografii propracovany nemad, celkovy
pocet neoznacenych fotografii byl 55, coz ale v celkovém vzorku tvoii pouze 3 % vSech
fotografii, viz Graf 2. Popisky, stejn¢ jako u redakce iDNES.cz, vytvafi €asto sdm
redaktor. V uvadéni zdrojii 1ze vSak velice asto pozorovat chyby (napft. pravé v uvedeni
zdroje), kdy je na prvni pohled jasné, Ze jeden popisek je rozkopirovany k vice
fotografiim, aniz by odpovidal skute¢nému zdroji ¢i obsahu fotografie. Popisky jsou Casto
natolik obecné, aby pravé k tomuto jevu kopirovani dojit mohlo a zaroven nikterak

neposkodil redakei.

Pt ptfenaSeni balikli fotografii z archivu nebo jinych udélosti pak mize dojit k tomu, Ze
popisky nejsou aktualizované. ,, 7o samoziejmé, protoZe ty fotografie se vlastné
pretahujou vlastne uz i s téma piivodnima popiskama, nebo retézej se viastné ty fotky,
v momentu, kdy vlastné u té popisky neni napsany 1948, Vitéznej unor, Klement Gottwald,
tak viastné ty editori doopravdy v tom obrovskym mnoZstvi téch fotek, se kterym pracujou,

tak oni to nejsou schopni vlastné to aktuadlné dopsat, tam uz se predpoklada s tim, Ze ty
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Ctenari nejaky zdkladni obecny znalosti maji a Ze to dokdzou prosté rozlisit, ty casovy
useky, kdy ty fotky byly porizeny.* (BL)

Séfredaktor Blesk.cz zaroveti ptiznava, ze tvorba popiski neni v sou¢asnosti idealni a je
to jedna z véci, kde ma jejich redakce prostor pro zlepSeni. ,,Tam samoziejmé u téch
popiskii tam je vlastné vec, kde nas nejvic v tomhletom tlaci viastne bota, protoze téch
fotek je strasna spousta, my kolikrat vlastné nemate ani viastné informace ke kazdy fotce
vlastné vypsat nejakej konkrétni popisek s néjakym konkrétnim pribéhem, kterej se k ty
fotce vztahuje, takze tam se ty popisky kopirujou. To znamend, Vy mate treba 10 fotek
teroristicky utok ve Francii, jo, a Vy jedete, fotky se vam meénéj, ale ty popisky Vam
ziistavaji vlastné jakoby furt stejny. Je to zaprvy kviili casovy narocnosti, protoze vilastné
redaktor odevzda ten text a uz jakoby pisSe néjakej dalsi text, tudiz on nemd moc casu
vlastné s téema popiskama pracovat, a samozrejmé kdyz mate galerii proste se 70 fotkama,
tak vlastné kdyz si zkusite napsat 70 popiskii, tak u toho stravite dvojnasobek casu, nez
stravite u psani clanku puvodniho, takze tam my porad hledame cesty, jak to vylepsovat
a jak to jeste pro ty uzivatele vlastné zatraktivnit. Ale je to beh na dlouhou trat, neni to
néco, co dokazeme zmenit ze dne na den. “(BL) Stejné jako v celkovém ptistupu k tvorbé
fotografii je zde tedy patrny tlak na aktualnost, ktery vyplyva predevsim z velkého
mnozstvi publikovanych ¢lankt, velké konkurenci a celkové rychlosti internetového

prostiedi.

Podil redak¢nich fotografii byl v celkovém poctu zanedbatelny, u iDNES.cz se objevily
3 fotografie, u Blesk.cz byla takto oznaena dokonce pouze jedna. Maly podil redakénich
fotografii vychazi z toho, ze redakce Blesk.cz v USA neméla Zadného vlastniho redaktora,
redakce iDNES.cz pak sice vyslala do USA své zastupce, ale fotografie poté server
prejimal ze socialnich siti. ,,No a ta Anicka (Anna Barochova, tehdejsi redaktorka
iDNES.cz, pozn. aut.), ta fotila, ona (...) byla pres socialni sité, takze néco vyfotila a ne
Ze by ndam ty fotky posilala a my jsme je vkladali k nam, dala si je na Twitter a my jsme
pak dobre pravé v téch online reportazich mohli prodat koukejte, my mame na misté nasi
reportérku, dava si to na socialni site. S tim zZe pak jako nas jesté ucet treba na Twitteru
pak ty jeji tweety retweetuje, aby bylo videt prosté jako, zZe jsme na misté a nepiseme to

nékde z bardku jenom.* (ID)

Kategorie zdroji ,,Jiné*, tedy fotografii, které sice mély v popisku oznaceni zdroje, ale

nepochazely ani z agentur ani z redak¢nich zdroji, se u redakce iDNES.cz objevovalo
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8 %, u redakce Blesk.cz dokonce 10 % celkovych snimki, tedy 176. Nejvétsi podil mély
fotografie z fotobanky Profimedia.cz, v mensi mife se poté objevovaly také fotografie ze
socialnich siti (pfedevsim z Twitteru, Facebooku a Instagramu) nebo naptiklad webové

stranky Pinterest.

V ptipadé, ze redakce piejimaji fotografie ze socidlnich siti, nejcastéji ptistupuji
k takzvanému embedovani. ,,Prdva resit nemusime, protoze my je jako nevezmeme a
nevlozZime je k nam do systému, ale pouZijeme ten embed. A embedovat ty fotky, to se
muze.“ (ID) Jak se potvrdilo i v rdmci této prace, jejiz vznik mél od publikovani fotografii
prodlevu kolem jednoho roku, systém embedovani s sebou nese i riziko smazani

fotografie jejim autorem na samotné socialni siti. V ¢lanku poté po fotografii vétSinou

zlstane prazdny prostor.

IDNES.cz: Zdroje fotografii Blesk.cz: Zdroje fotografii
. 0% 3%
0% 0%
8% 10%
92% 87%
neuvedeno agenturni redakéni = jiné neuvedeno agenturni redakéni = jiné
Graf'1: iDNES.cz — Zdroje fotografii Graf 2: Blesk.cz — Zdroje fotografii

4.3.1.4 Zobrazena osoba

Jednim z nejvyznamnéjsich ukazateldi, na kterych tato diplomova prace stoji, je pocet
zobrazeni jednotlivych osob kandidati. Vzhledem k tomu, ze analyzované byly pouze ty
fotografie, na kterych byl zobrazen alesponl jeden kandidat, jednd se o stézejni
proménnou. Celkovy procentudlni podil fotografii s Hillary Clintonovou, Donaldem
Trumpem nebo obéma kandidaty ukazuje Graf 3 a Graf 8. Pro lep$i srovnani promény
v referovani o kandidatech pfed a po volbach také tato data nasledné rozdélujeme a
analyzujeme jednotlivd obdobi samostatné. Tomu, v jaké spolecnosti (véetné rozdéleni
na zobrazeni o samotg, s kandidatem ¢i s jinymi lidmi) se kandidati objevuji, se budeme

veénovat v kapitole 4.3.1.14.
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Z analyzy celkového poctu vyskytl jednotlivych kandidatt na fotografiich iDNES.cz
vyplynulo, Ze v obrazovém materialu dostaval vyrazné vétsi prednost Donald Trump. Na
48 % fotografii se objevoval sdm, na 20 % pak po boku Hillary Clintonové, tudiz celkovy
podil fotografii, na kterych se vyskytoval, je 68 %.

S tim koresponduje i zhodnoceni redaktora iDNES.cz, ktery jesté pfed sezndmeni
s vysledky analyzy spravné odhadl, ze vétsi prostor dostaval Donald Trump. ,,No néjaka
nevyvazenost, nevyvazenost asi... To asi ne, ono je to tak jako s néjakou vyvazenosti
Clanki je to tezky v tom, zZe prosté kdyz jako ten jeden kandidat je schopnej v uvozovkach
nic nerikat zajimavyho, coz byla Clintonova, a druhej je proste extra zajimavej, protoze
rika, jako ne Ze bych s nim treba souhlasil, ale Ze Fika prosté zajimavy véci z hlediska
Jjako treba ctenosti, tak proste se miize, bude se délat viastné vic clankii o nékom, kdo je
Jako zajimavej. Asi to tak bylo. Ctendri si vidycky stézujou, at uz to ¢lovék napise jakkoli,
ale asi... Jako da se Fict, Ze o tom Trumpovi se psalo vic, no. ProtoZe prosté byl zajimavej,
byl néjakym zpiisobem kontroverzni, takze jako lidi to zajimalo, proto jsme to psali.* (ID)
Po konfrontaci s vysledky se ve svém vysledku stvrdil a data nasledné¢ okomentoval

slovy: ,,To nent zase tak hrozny, to bych ¢ekal mozna i vic.* (ID)

iDNES.cz: PocCet zobrazeni osob

19,52%
32,53%
47,95%
Hillary Clintonova Donald Trump Spolecné

Graf 3: iDNES.cz — Pocet zobrazeni 0sob

Zajimava, ackoli logicky odvoditelnd, data pak vysla z oddélené analyzy poctu zobrazeni
osob pied zvetejnénim vysledku voleb a po ném (Graf 4 a Graf 5). Po vyhlaseni vitézstvi
Donalda Trumpa (tedy 1 v ¢ase ohlasovani prabéznych vysledkli v samotny den volby)

podil fotografii, na kterych se vyskytoval sam, vzrostl o vice nez 22 %. V¢étSina toho
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nariistu vyplyvala z ubytku spole¢nych fotografii kandidati. Podil fotografii vénovanych

¢isté Hillary Clintonové zistal v dal§im tydnu navzdory jeji prohfe téméf stejny.

iDNES.cz: PoCet zobrazeni iDNES.cz: Pocet zobrazeni
osob (do 7. 11. véetné) osob (od 8. 11.)

1,37%

= Hillary Clintonova = Donald Trump = Spolecné = Hillary Clintonova = Donald Trump = Spole¢né

Graf'4: iDNES.cz — Pocet zobrazeni osob do 7. 11. 2016 Graf 5: iDNES.cz — Pocet zobrazeni osob od 8. 11.
vcetné

Naopak vyrovnangj$i vysledky se objevily v univerzalni tematické galerii, kterou
iDNES.cz vyuZzival celkem ve 48 c¢lancich (tedy ve 25 % procentech z celkového
mnozstvi analyzovanych ¢lankl). Tomu odpovida i vyjaddieni redaktora iDNES.cz, podle
jehoz nazoru méla galerie reprezentovat volby jako celek a komplexnim zptisobem uvést
prijemce do dé&je. Poprvé zde tak o jedno procento prevysily fotografie Hillary Clintonové
(zobrazena byla o samot¢€ na 46 % fotografii, Donald Trump pak na 45 %), jak doklada
Graf 6. Velkou cast fotografii, které¢ do vysledné analyzy nebyly zahrnuté, tvotily
fotografie ptiznivci ¢i odplrci jednotlivych kandidati. Déle se zde také objevovalo velké
mnozstvi fotografii zobrazujici protesty proti zvoleni Donalda Trumpa. D4 se tedy
pfedpokladat, Ze podstatna ¢ast galerie byla dopliiovana v poslednim tydnu analyzy, tedy

v prvnim tydnu po vyhlaseni volby.
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iDNES.cz: Pocet zobrazeni osob
v tematické fotogalerii

8,33%

= Hillary Clintonova = Donald Trump = Spolecné

Graf 6: iDNES.cz — Pocet zobrazeni osob ve fotogalerii Americké prezidentské volby 2016

Za podstatné povazujeme také oddélenou analyzu poc¢tu zobrazeni na hlavnich fotografii
¢lanku (tedy fotografii, které jsou vidét v ndhledu zpravy a po rozkliknuti se zobrazi
v blizké tésnosti titulku — v mobilnich verzich iDNES.cz nad titulkem, v desktopovych
verzich za titulkem a perexem). Zde bylo mozné pozorovat lehky narist poctu spole¢nych
fotografii, jednalo se témét o 22 %. Tento vysledek je pravdépodobné zpiisoben snahou
o Sirsi predstaveni tématu a o vetsi atraktivitu pro piijemce. Naopak rozdil mezi poctem
zobrazeni jednotlivych kandidati zastava ve srovnani s vysledky poctu zobrazeni na

dalSich fotografii téméet neménny.

iDNES.cz: Pocet zobrazeni osob
na hlavni fotografii

= Hillary Clintonova = Donald Trump = Spolecné

Graf'7: iDNES.cz — Pocet zobrazeni osob na hlavni fotografii
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Ve vysledcich analyzy celkového poctu vyskyti jednotlivych kandidati na fotografiich
Blesk.cz je také mozné pozorovat, ze v obrazovém materidlu dostaval vyrazné veétsi
piednost Donald Trump. Podil fotografii, na kterych je o samot¢€, zde ale dokonce piesahl
polovinu celkového poc¢tu. Sam se objevoval na 54 % fotografii, na dalSich 16 % pak po

boku Hillary Clintonové. Celkovy podil fotografii, na nichz se vyskytoval, je tedy 70 %.

Takovy vysledek ocekaval i Séfredaktor Blesk.cz, ktery jesté pred sezndmeni s vysledky
objasnil divody, pro¢ Donald Trump dostaval v jejich agend¢ vétSi prostor. Jednim
z nejcastéji zminovanych diivodt byly vyrazné $ir$i moznosti v tom, jak Donalda Trumpa
popsat a referovat o ném. Hlavni diiraz zde byl kladen na ptibeéhovou linku jeho rodiny,
protoZe jeho prvni Zena byla Ceska a je tedy velice pravdépodobné, Ze ptijemci si ji budou
kandidata co nejzajimavéji popsat. ,,Jo, proto my to nepocitame potom, jestli jsme napsali
pét clankii pro Trumpa a stejnejch pét clanku pro Clintovnou, my hledame viastné tu
zajimavost. V momentu, kdy by zkolaboval Trump stejné jako Clintonova, tak bysme se
venovali zdravotnimu stavu Donalda Trumpa. A v momentu, kdy by Hillary Clintonova
nabidla nebo tam byl potencidl, Ze my ji miizeme popsat ze vsech stran, tak bysme to
udelali taky.” (BL) Osobnost Hillary Clintonové pro ¢tenafe podle néj nebyla natolik
zajimava, aby se mohla v agend€ objevovat castéji. Oproti tomu Donald Trump byl sam
0 sob¢ vyrazné osobnost, kterd poskytovala Siroké moznosti referovani. ,,Ddvali jsme mu
prednost proto, ze to byla daleko vic signifikantni postava v celym tom procesu téch
americkejch voleb. Nebylo to kviili tomu, jestli md nazor A nebo nazor B, protoze jestli
ma Clintonovad ndzor C nebo nazor D, to je vesmés nasim ctenarim, to je vlastné jedno.
Ale vlastne hledali jsme v tom vlastné jakoby tu silu ty osobnosti a doopravdy tu, takovej
ten vrcholek, od kteryho bysme se mohli odrdzet, a to ten Trump splnil na 110 %. (...) A
vlastné ten obrovskej progress, to rozhodovani neni moc slozity, protoze to vidite, kdyz si

srovndte ty plusy a minusy, kdo si pritdhne tu vasi pozornost.* (BL)

Po nasledném seznameni $éfredaktora s vysledky nasi analyzy situaci potvrdil, Ze data
stvrzuji vSe, o em v predchozich minutach mluvil. Samotny vybér a velky rozdil v podilu
fotografii si pak jesté zdivodiuje nasledovne: ,,Vite co, tam je, Clintonova ma, i kdyz je
to obrovskej liberal, tak ona ma jako strasné negativni karmu u téch lidi. A samoziejmeé
i temi udalostmi, ktery se deély v posledni dvou trech letech v Evropé, podivate se na
nemeckej Bild v prubéhu voleb, podivaite se do Polska, podivate se na Slovensko, do

Francie, tak vsude vam tyhle vysledky vyjdou uplné vsude, protoze tu Clintonovou znaj,
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toho Trumpa, byl viastné zpusobenej obrovskej chaos vlastne v tom, co se déje, protoze
vilastné vitbec nikdo jesté dva dny predtim (pted volbami, pozn. aut.) netusil, (...) nikdo

nepredpokladal, Ze ten clovek se miize stat americkym prezidentem. A stalo se to.* (BL)

Blesk.cz: Pocet zobrazeni osob

= Hillary Clintonovéa = Donald Trump = Spolecné

Graf 8: Blesk.cz — Pocet zobrazeni osob

Pti srovnani vysledkd obrazového materidlu zvetejnéného pied a po volbé Ize pozorovat
nartst poctu fotografii Donalda Trumpa o 15 % (srovnani viz Graf 10 a Graf 9). Podil
fotografii Donalda Trumpa vzrostl na ukor fotografii Hillary Clintonové, pocet
spole¢nych fotografii naopak o téméf jedno procento vzrostl. VEtsi mnozstvi fotografii
Donalda Trumpa po zvoleni odpovida celkové vétSimu referovani o jeho osobé

vyplyvajici z vysledku voleb.
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Blesk.cz: Pocet zobrazeni Blesk.cz: Pocet zobrazeni
osob (do 7. 11. véetné) osob (od 8. 11.)

= Hillary Clintonova = Donald Trump = Spole¢né = Hillary Clintonova = Donald Trump = Spole¢né

Graf 10: Blesk.cz — Pocet zobrazeni osob do 7. 11. 2016 Graf 9: Blesk.cz — Pocet zobrazeni osob do 8. 11. 2016
vcetné

Vysledky samostatné analyzy poc¢tu zobrazeni kandidatti na hlavnich fotografii ¢lankt
ukazuji, ze vétSina ¢lankl, u kterych probihala analyza, byla psana primarné o Donaldu
Trumpovi. Jeho samostatnych fotografii bylo témét 55 %, po nich v poctu zobrazeni
nasledovaly spole¢né fotografie, jejichz podil piesahl 25 %. Nejméné prostoru dostavala

Hillary Clintonova, ktera se objevovala o samot¢ na 20 % fotografii.

Blesk.cz: Pocet zobrazeni osob
na hlavni fotografii

= Hillary Clintonova = Donald Trump = Spolecné

Graf'11: Blesk.cz — Pocet zobrazeni osob na hlavni fotografii
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Jak uz bylo zminéno v kapitole 4.3.1.1, redakce Blesk.cz Casto pfistupuje k vyuzivani
obrazovych kolazi, které si ve vétSiné piipadd pfi americkych prezidentskych volbach
2016 ptipravovala sama. Tyto kolaze se pak nejCastéji objevuji praveé na hlavni fotografii.
Celkové bylo v analyzovaném vzorku 190 koldzi. Jednou z nejcastéjsSich byla Fotografie
1, kterd je v kapitole 4.3.2 dale analyzovanéd detailn¢ji. Na fotografii jsou oba dva
kandidati spolecné, pricemz jsou pravdépodobné vyfoceni pfi jinych pftilezitostech.
Donald Trump zde ma vétsi prostor a tvari se agresivné, Hillary Clintonova oproti tomu
v pravé ¢asti kolaze ma sepnuté ruce a usmiva se. Po pfipomenuti této konkrétni fotografie
ji $éfredaktor okomentoval tak, ze vlastn¢ podtrhuje cely pfistup redakce k referovani
o kandidatech. ,,To je totiz presné to, to jsou strasny emoce. To podle mé uplnée vystihuje
to, jak jsme o nich psali. Nikdo jinej (nez Donald Trump, pozn. aut.) vam prosté takovy

grimasy nesehraje.* (BL)

Text“TRUMP"t0 88022

South Bend, Indiana
MAKE AMERICA GREAT AGAINI

Fotografie 1: Kolaz Donalda Trumpa a Hillary Clintonové, zdroj: Blesk.cz

4.3.1.5 Zanr fotografie

V Zanrovém rozdéleni fotografii lze v pfistupu obou redakci pozorovat jasnou pievahu
reportdznich fotografii, které byly vyfocené vétSinou pii organizovanych ptileZitostech
jako jsou televizni debaty ¢i vetejné projevy (Graf 12 a Graf 13). V ptipadé iDNES.cz
tyto fotografie tvoii 93 % z celkového poctu, v ptipadé¢ webu Blesk.cz 88 % vSech
fotografii. V Blesk.czc mizeme pozorovat o 5 % vys$i podil koldzi, nez je tomu
uiDNES.cz, vice viz kapitolu 4.3.1.1. Redakce obecné malo vyuZivaly oficidlnich
snimki kandidatt, z celého vybérového vzorku se objevily takové snimky pouze tfi, a to

u redakce Blesk.cz.
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iDNES.cz: Zanr fotografii

100% 93%
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oficidlni/  zakulisni domaci/ reportazni kolaz montaz ostatni
PR snimky intimni

Graf 12: iDNES.cz — Zanr fotografii

Rozdilny pfistup se ukéazal také u zakulisnich fotografii, kde redakce Blesk.cz zvetejnila
celkem 37 fotografii Hillary Clintonové, kdezto zékulisnich snimk Donalda Trumpa se
ve stejném obdobi objevilo pouze 13. Vysvétlujeme si to predevsim situact, kterd nastala,
kdyz Hillary Clintonova zkolabovala a ptfedni mista médii zaujaly jeji fotografie ze
zékulisi volebniho §tabu. Zajimavy je 1 podil domacich fotografii, kde mél naopak vétsi
prostor Donald Trump — v kontextu doméacich fotografii byl zobrazen na 20 snimcich

(z toho 17 po zvetejnéni vysledku volby), u Hillary Clintonové se neobjevil snimek

domaciho charakteru ani jeden.

Blesk.cz: Zanr fotografii

100%
90% 88%
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0% 0 1% - 0% 0%
0% ||
oficidlni /  zékulisni domaci/ reportézni kolaz montaz ostatni

PR snimky intimni

Graf 13: Blesk.cz — Zanr fotografii
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4.3.1.6 Téma fotografie

V tematickém roztazeni fotografii u obou redakei prevladaji fotografie s tematikou voleb
(u vzorku fotografii iDNES.cz 91 %, u vzorku Blesk.cz to bylo dokonce 96 % vSech
fotografii, vice viz Graf 14 a Graf 15). Tento vysledek byl vzhledem k tomu, Ze se jedna

o ¢lanky, jez se tykaly kandidat na volbu prezidenta, predvidatelny.

iIDNES.cz: Téma fotografii

100% 91%
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20%
10% 2% 4% 3% 0%
0% — || —
nelze urdit volby politika, soukromi humor
ekonomika,
finance

Graf 14: iDNES.cz — Téma fotografii

Fotografie ze soukromi kandidatl se objevovaly v obou redakcich shodné po 3 %
z celkového vzorku. V ptipad¢€ iDNES.cz se jednalo o 20 fotografii Donalda Trumpa a 8
Hillary Clintonové, u serveru Blesk.cz byl rozdil vétsi — Donald Trump byl na fotografiich

ze svého soukromi zobrazen na 57 snimcich, Hillary Clintonova oproti tomu na zadném.

Blesk.cz: Téma fotografii
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ekonomika,
finance

Graf 15: Blesk.cz — Téma fotografii
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4.3.1.7 Zabér

Jak uz bylo zminéno v kapitole 4.1.1.1, velikost zabéru pomaha utvaret celkové vyznéni
fotografie a vztah zobrazenych osob s pfijemcem. Mezi vybranymi fotografiemi vyrazné
pievazovaly polocelky, nejméné se naopak objevovaly snimky detaill. Ty Ccastéji
vyuzival server Blesk.cz, ktery detailim vénoval celkem 18 % vSech fotografii (tedy 323

snimk). U iDNES.cz pak bylo detailti pouze 10 % fotografii (viz Graf 16 a Graf 17).

IDNES.cz: Zabér

u celek = polocelek = detail

Graf 16: iDNES.cz — Zaber

Blesk.cz: Zabér

u celek = polocelek = detail

Graf'17: Blesk.cz — Zabér

Obecn¢é mizeme sledovat rozdil v poctu celkli mezi jednotlivymi kandidaty. Dohromady

45 % na iDNES.cz a 40 % na Blesk.cz ze vSech zvetejnénych fotek Hillary Clintonové
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byly zabéry celkt, v ptipadé Donalda Trumpa to bylo pouze 37 % na iDNES.cz a 33 %

na Blesk.cz.

Zabéry kandidati — iDNES.cz

celek | polocelek | detail
Hillary Clintonova [45% |47 % 8 %

Donald Trump 37% |53% 10 %
Tabulka 3: iDNES.cz — Zabeéry kandidatii

Zabéry kandidatu — Blesk.cz

celek | polocelek | detail
Hillary Clintonova (45% |47 % 8 %

Donald Trump 37% |53% 10%
Tabulka 4: Blesk.cz — Zabéry kandidati

4.3.1.8 Pozice objektivu

Ve vysledcich analyzy pozice objektivu jasné pievladaji fotografie potizené z piimé
urovné — tedy z rovné pozice fotografa a fotografovaného kandidata, u iDNES.cz to byly
témet tii Ctvrtiny vSech fotografii, u Blesk.cz ptes 60 %. Druhym nejcastéj$im uhlem
zabéru byl podhled, pficemz u Blesk.cz takové fotografie tvotily celych 33 % vSech
snimkid. Tuto situaci lze vysvétlit pfedevSim tim, Ze kandidati byli velice casto

fotografovani na podiu, kam fotografové ne vzdy maji pfistup (pfipadné nemaji ptistup

iDNES.cz: Pozice objektivu Blesk.cz: Pozice objektivu
= nadhled = podhled = pfimy Uhel = nadhled = podhled = pfimy Uhel
Graf'18: iDNES.cz — Pozice objektivu Graf'19: Blesk.cz — Pozice objektivu
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k vyvysené pozici, odkud by pofidili zabér v piimém pohledu). Vzajemné interakci

kandidata s ptijemcem se budeme vénovat v kapitole 4.3.1.12.

U fotografii Hillary Clintonové na serveru iDNES.cz l1ze pozorovat vyssi pocet fotografii,
na kterych byla zobrazené v nadhledu ¢i podhledu, nez je tomu u Donalda Trumpa. Na
webu Blesk.cz jsou zabéry z pozice v nadhledu téméf vyrovnané, na rozdil od snimki
potfizenych z podhledu, kterych mé¢l Donald Trump celkové o 11 % vice nez jeho

oponentka.

Pozice objektivu — iDNES.cz

nadhled | podhled | pfimy tihel
Hillary Clintonova |15 % 16 % 70 %
Donald Trump 9 % 13 % 79 %

Tabulka 5: iDNES.cz — Pozice objektivu

Pozice objektivu — Blesk.cz

nadhled | podhled | pFimy tihel
Hillary Clintonova |8 % 23 % 69 %
Donald Trump 7 % 34 % 60 %

Tabulka 6: Blesk.cz — Pozice objektivu
4.3.1.9 Barevnost

Obé dvé redakce vyuZivaly ve svém obrazovém pokryti voleb vyrazné vétsi podil
fotografii, jez byly ladény do studenych barev, tedy predev§im do modré a zelené.
Zpisobené je to predevsim tim, Ze vétSina pozadi, pied kterymi kandidati vystupovali,
byla ladéna do tmavych, ¢asto ¢ernych nebo modrych barev. Donald Trump byl navic
mnohdy oble¢en do tmavého obleku. Hillary Clintonova pak vétSinou volila vyraznéjsi
odstiny odévu, jejich barevnost vSak zpravidla nemohla vyvazit celkové barevné ladéni

fotografie.

Pokud jde o rozdéleni barevnosti fotografii podle jednotlivych kandidatt, jejich zobrazeni
bylo v téméf dokonalé rovnovaze. U obou redakci méla pouze neznatelné vyssi
(vrozmezi 1-6 %) podil fotografii, jez byly ladéné do studenych tonti, Hillary
Clintonova. Zajimavé také je, Ze u Donalda Trumpa se objevovaly vétsi sklony

k vyuzivani ¢ernobilych fotografii. To pravdépodobné vyplyva predevsim ze zvySeného
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zajmu o historii kandidata, ktery ma néco spoleéného s Ceskou republikou (tedy o jeho

exmanzelku Ivanu Trumpovou a jeji ¢eskou rodinu).

Jak v rozhovoru zminil Radek Lain, Blesk.cz obecné kladl silny diraz na Trumpovu
minulost, kterd je ¢tendiim jiz z minulych ¢lankt blizsi. Vyuzivali tedy vEétsi mnozstvi
archivnich fotografii s Ivanou Trumpovou. ,,4 proto jsme se to snazili furt pripominat a
viastné ty pribehy, ktery jsme o Trumpovi psali, tak se vzdycky odvijely tady od toho.
Protoze my kdyz budeme psat, jestli Trump postavi v Mexiku zed proti mexickejm
imigrantiim nebo jestli zavede clo na zbozi z Ciny, tak tém nasim ctenditim to je viastné
Jjako ukradeny, oni spis viastné hledaj jeho fungovani v ramci néjaky rodiny, a viastne
v rdmci vztahii v ty rodiné, proto to pro nas vlastné bylo, proto jsme tomu vénovali jakoby

mnohem vétsi pozornost.” (BL)

iDNES.cz: Barevnost Blesk.cz: Barevnost
fotografii fotografii
1% 1%

u Cernobila = teplé barvy = studené barvy u Cernobild = teplé barvy = studené barvy

Graf 20: iDNES.cz — Barevnost fotografii Graf 21: Blesk.cz — Barevnost fotografii
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4.3.1.10 Stylizace a prostfedi

Stejné jako tomu bylo v piipadé oficidlnich / PR snimkil v Zdnrovém zatazeni fotografii,
analyza stylizace fotografii potvrdila, Ze tento druh snimkd média téméf nevyuzivala.
U iDNES.cz se dokonce neobjevil ani jeden snimek stylizovaného ateliérového typu,
u serveru Blesk.cz bylo takovych snimkt celkové 8, coz vSak v celkovém vzorku netvori
ani jedno procento. Redakce nejCastéji pristupovaly k pouziti fotografii ptirozeného
reportdzniho stylu. V redakci iDNES.cz téchto snimkil bylo 87 %, u Blesk.cz tvotily 96 %
vSech fotografii, viz Graf 23 a Graf 22. V menSim mnoZstvi pak pfistupovaly
k aranzovanym snimktim jako je naptiklad pfipravené fotografovani s podanim ruky mezi

politiky v tivodu ¢i zavéeru schiizky.

IDNES.cz: Stylizace Blesk.cz: Stylizace
kandidat( kandidatud

m pfirozeny (reportazni) m prirozeny (reportazni)

= aranZovany = aranZovany

= stylizovany (ateliérovy) = stylizovany (ateliérovy)
Graf 23: iDNES.cz — Stylizace kandidatii Graf 22: Blesk.cz — Stylizace kandidati
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Z analyzy prostiedi, ve kterém se kandidati pii fotografovani nachazeli, vyplynulo, Ze ve
vétsSing piipadl byly fotografie potfizeny uvnitf. Pouze 9 % u iDNES.cz a 8 % u Blesk.cz
tvorily fotografie, ve kterych byli kandidati v exteriérech, pfi¢emz u Blesk.cz byla Hillary
Clintonova zobrazovana venku vyrazné castéji neZ Donald Trump (konkrétné 14 %
Clintonové versus 2 % Trumpa). Tuto situaci si vysvétlujeme predevsim cCastym
vyuzivanim fotografii ze situace, kdy Hillary Clintonovd pfi jednom z vefejnych

vystoupeni, které se konalo venku, zkolabovala.

iDNES.cz: Prostredi Blesk.cz: Prostredi
2%
= nelze urcit = uvnitt = venku = nelze urcit = uvnitf = venku
Graf 24: iDNES.cz — Prostredi Graf'25: Blesk.cz — Prostredi

4.3.1.11 Obleceni a celkovy vzhled

Naprosto jednoznacéné vyznivaji vysledky analyzy obleceni a celkového vzhledu
kandidatd, tedy toho, zda maji upraveny uces, obleceni a pfipadné¢ make-up. Na téméer
99 % fotografii byli v obou redakcich kandidati upraveni, jiné fotografie byly v tadu

jednotek a pro celkovy vysledek tedy tvofi nerelevantni podil.
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iDNES.cz: Celkovy vzhled Blesk.cz: Celkovy vzhled
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Graf 29: iDNES.cz — Celkovy vzhled Graf 28: Blesk.cz — Celkovy vzhled

Stejné vyrazna situace pak nastala i u volby obleceni kandidat, kdy jsme rozliSovali
formalni, neformalni a elegantné lezérni odév, viz Graf 26 a Chyba! Nenalezen zdroj
odkazi.. U iDNES.cz byli kandidati ve vice nez 98 % fotografii ve formalnim obleceni,

u Blesk.cz to bylo dokonce 100 %.

iDNES.cz: OblecCeni Blesk.cz: Obleceni

120% 120%

98,66% 100%
100% 100%
80% 80%
60% 60%
40% 40%
20% 20%

0,42% 0,50% 0,42% 0% 0% 0%
0% 0%
nelze uréit formalni neformdini elegantné nelze uréit formalni neformalni elegantné
leZérni lezérni

Graf'27: iDNES.cz — Obleceni Graf 26: Blesk.cz — Obleceni

4.3.1.12 Vyraz tvare a interakce s divaky

Ve vyrazu tvare jsme identifikovali zékladnich Sest kategorii, do kterych se vesly témét

vsechny fotografie (v ptipad€ iDNES.cz 96 % vSech snimki, u Blesk.cz 95 %). iDNES.cz
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celkové kandidaty zobrazoval predev§im s jasné pozitivnim vyrazem, u Hillary
Clintonové to bylo dokonce 59 % vSech jejich snimkl. Nejméné jejich snimkl bylo
naopak s agresivnim vyrazem (téch se objevila pouze 3 %). O 11 % vyssi (tedy 16 %
Donalda Trumpa a 5 % Hillary Clintonové) pak byl rozdil ve fotografiich, kde maji
kandidati negativni vyrazy. Tyto rozdily vychazeji podle redaktora iDNES.cz predevsim

obecné z osobnosti a vystupovani kandidatt.

,Jeji usmév (Hillary Clintonové, pozn. aut.) feda bohuzel vypada tak, Ze mé chce zabit,
takze nevim, jestli je to pozitivni. Ale pokud bereme vismev jako pozitivni... Jako je pravda,
ze Trump se moc nesméje, co si tak jako vybavuju, skoro viibec, na fotkach teda. Ono je
to taky hodné tim, jakej ten clovek je, zrovna tadyto. Protoze nékdo se sméje casto, nékdo
se smeje malo, nékomu poradili, aby se smal, coz je u ty Clintonovy podle mé pravda. Ale
tady u toho hodné hraje roli proste to, jakej ten clovek je.” (ID) Zaroven dodava, ze pti
vybéru fotografie si osobné dava velice zalezet na tom, aby fotografie nevzbuzovala jiny
kontext, nez nese textova informace ¢lanku. Fotografie by tedy vzdy méla korespondovat

s vyznamem textu.

iDNES.cz: Vlyraz tvare
70%
59%
60%
50%

40%
31%

30% 23%
20% 16%  16% 13%
10% — 6%6% 5% 5%5% 6% 7%
3%
0%
nelze uréit pozitivni  negativni  neutrdini  udiveny zamysleny agresivni
Hillary Clintonova Donald Trump

Graf 30: iDNES.cz — Vyraz tvdre

Rozdil mezi poctem snimkil s pozitivhim vyrazem je patrny piedev§im pfi srovnani
fotografii pred a po volbach (viz Graf 31 a Graf 32). Pfed volbami méla Hillary
Clintonova 60 % fotografii s pozitivnim vyrazem, tento vysledek po volbé klesnul 0 21 %.
To odpovida i promluvé redaktora iDNES.cz o tom, Ze se snazi zamérn€ nevzbuzovat jiny
kontext, nez je v textu. Pak je samoziejmé logicke, ze ke ¢lanku o prohfe Clintonové

neumisti fotografii s jejim usmévem.
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»Nemyslim si, Ze bysme vybirali jako jo, tohle je pozitivni, tak to budeme spis tlacit, ale
zase souvisi to s tim, ze miizeme vybrat tak, aby to souhlasilo s tim tématem, to je jak jsem
Fikal predtim. Kdyz nékdo néco vyhrdl, tak asi tam nedam fotku, kde je videt, Ze je strasné

smutnej, jo, asi tam dam fotku, kde ma veétsi radost, takze...* (ID)

iDNES.cz: \lyraz tvare (do 7. 11. v¢etné)

70%

60%
60%
50%
40%
31%
30% 23%
20% 16% 16% 13%
10% 6% 6% 5% I 4% 4% 6% 6% 3%
0
0% . - - . |
nelze uréit pozitivni  negativni  neutrdini  udiveny zamysleny agresivni
H Hillary Clintonova Donald Trump

Graf 31: iDNES.cz — Vyraz tvare do 7. 11. 2016 véetné

iDNES.cz: Vlyraz tvare (od 8. 11.)

45%
) 39%
40% 35%
35%
30%
25%
2 0,
20% 18% 17%(%
15% 12% 3% 13%
9% 10%
10% 2% I I 4%6%
5% I
0%
o M°” ]
nelze uréit pozitivni  negativni  neutrdini  udiveny  zamysleny

H Hillary Clintonova Donald Trump

Graf 32: iDNES.cz — Vyraz tvare od 8. 11. 2016

Blesk.cz celkové kandidaty zobrazoval, stejné¢ jako iDNES.cz, piedev§im s jasné
pozitivnim vyrazem, u Hillary Clintonové to bylo 46 % vsech jejich snimkt. Stejné tomu
bylo i v ptipadé¢ Donalda Trumpa, ktery byl s pozitivnim vyrazem vyobrazen na 30 %
fotografii. Vyrazny rozdil je pak mezi snimky s vyrazn¢ negativnim vyrazem — Donald
Trump je na nich zobrazen ve 22 % ptipadu, Hillary Clintonova pouze v 11 %. Negativni

vyrazy Donalda Trumpa podle $éfredaktora Blesk.cz nevypovidaji o né&jakém zpisobu
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Spatné prezentace jeho osobnosti, ale osobnostnich ryst, které Ameri¢ané v kampani
hledali. ,,7am to bylo videt, prosté Clintonova jako liberal a Trump viastné jako
republikan, a viastné ty Americani vzhlizeli k néjakymu lidrovi, doopravdy, kterej by jim
asi nejaky ty jistoty zarucil nebo kteryho by videéli minimalné, Ze bouchne prosté do stolu
a da néjaky jasny rozhodnuti. A ten Trump to tam jako sehraval minimalne v ty
predvolebni kampani to sehraval jako velmi dobre, nebo byl na to pripravenej velmi
dobre, a k tomu patri i podle mé ty negativni tvare, protoze si nemyslim, Ze by to bylo

spojeny jako Trump je hulvat nebo Trump je debil a dame k tomu hnusnou fotku.” (BL)

Blesk.cz: Vlyraz tvare

50% 46%
45%
40%
35% 30%
2(5): oy 24%%
20%
15% 11% 9%
10% 5% 49 504 6% 4% 6%
5% 3%
0%
nelze uréit pozitivni  negativni  neutrdini  udiveny zamysleny agresivni

Hillary Clintonova Donald Trump

Graf 33: Blesk.cz — Vyraz tvdre

Ackoli po vyhlaseni volby podil fotografii Hillary Clintonové s jasn€ pozitivnim vyrazem
neklesl, podil fotografii s agresivnim a zamySlenym vyrazem se vice nez zdvojnasobil.
Snimkli s pozitivnim vyrazem Donalda Trumpa pak piibylo o 13 %, coz opét

pravdépodobné vyjadiuje snahu o prizptisobeni se kontextu jeho vyhry.

68



Blesk.cz: Vlyraz tvare (do 7. 11. v€etné)
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Graf 34: Blesk.cz— Vyraz tvare do 7. 11. 2016 vcetné

Blesk.cz: Vlyraz tvare (od 8. 11.)
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Graf 35: Blesk.cz — Vyraz tvare od 8. 11. 2016

Pokud jde o interakei s pfijemci fotografii, vysledky analyzy se mezi jednotlivymi médii
znacné odliSuji. Zatimco iDNES.cz vyuzival fotografii, kde jsou kandidati zobrazeni
s pifimym pohledem, zpiedu i z profilu v téméf vyrovnanych hodnotich (nejvice
ptrevladaly fotografie s kandidaty zobrazenymi zeptedu, viz Graf 36), Blesk.cz fotografii
kandidati zeptedu vyuZzival vyrazné ve vétSim mnozstvi (u Donalda Trumpa v 66 %,
u Hillary Clintonové v 67 %, viz Graf 37). Obecné nejméné fotografii bylo s kandidaty

zobrazenymi zady k pfijemci, hodnoty se pohybovaly u obou médii pod 5 %.
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iDNES.cz: Interakce s divaky

Donald Trump

Hilary Clintonova
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M pohled pfimo mzpredu ®mzprofilu mzady

Graf 36: iDNES.cz — Interakce s divaky

Blesk.cz: Interakce s divaky

Donald Trump

Hilary Clintonova

0% 20% 40% 60% 80% 100%

M pohled pfimo mzpredu ®mzprofilu mzady

Graf 37: Blesk.cz — Interakce s divaky



4.3.1.13 Reprezentacni procesy

Aplikovani rozliSovacich kritérii narativnich a konceptudlnich reprezentacnich procest
ukézalo, Ze mezi jednotlivymi médii byly v tom, v jak aktivnich rolich kandidéaty ukazuji,
rozdily. Obecné Ize vSak fici, ze kandidati byli zobrazovani v aktivnich rolich, coz je pro

ptijemce fotografii rozhodn¢ atraktivnéjsi format.

iDNES.cz: Reprezentacni procesy

Hillary Clintonova

ponald Trump _

0% 20% 40% 60% 80% 100%

M narativni  ® konceptualni

Graf 38: iDNES.cz — Reprezentacni procesy

Zatimco iDNES.cz prezentoval kandidaty vcelku vyrovnané (v narativnim procesu byl
Donald Trump zobrazen v 73 % pftipadt, Hillary Clintonova v 74 %), u Blesk.cz lze
pozorovat vyrazngjs$i rozdil. Donald Trump zde byl vyobrazen v aktivni roli ve tfech
¢tvrtinach ptipadu (tedy 75 %), Hillary Clintonové oproti tomu jen v 63 %, je mezi nimi

tedy 12% rozdil.

Blesk.cz: Reprezentacni procesy

Hillary Clintonova

ponald Trump _

0% 20% 40% 60% 80% 100%

M narativni ™ konceptualni

Graf 39: Blesk.cz — Reprezentacni procesy
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V pouzivani rekvizit, které méli kandidati bezprostiedné u sebe, mezi jednotlivymi
osobami byly pouze naprosto minimalni rozdily. Da se tedy fici, ze vysledky byly pro
jednotlivé kandidaty vyrovnané. Celkové média fotografii, na kterych se rekvizity
objevovaly, pfili§ nevyuzivala — u iDNES.cz se vyskytovaly pouze na 12 % snimkd,
u Blesk.cz dokonce pouze na 9 %. Nejcastéji se jednalo o mikrofon (mnohdy ve
fotografiich z debat), ojedinéle se objevovaly kartiCky papiru pravdépodobné

s ptipravenymi napovédami do debat.

iIDNES.cz: Rekvizity Blesk.cz: Rekvizity

® ano = ne ®ano ®ne
Graf 41: iDNES.cz — Rekvizity Graf 40: Blesk.cz — Rekvizity

Zajimaveé vysledky pfinesla také oddélena analyza gestikulace kandidati. V ptipadé
iDNES.cz (Graf 42) byly vysledky témét vyrovnané, u Hillary Clintonovd o 5 %
prevladala gestikulace jemnd, nevyrazna, u Donalda Trumpa naopak o 2 % gestikulace

vyrazna.
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iDNES.cz: Gestikulace kadidatu

Donald Trump

Hillary Clintonova

0% 20% 40% 60% 80% 100%

M nelze urdit mvyraznd M jemna /nevyrazna

Graf 42: iDNES.cz — Gestikulace kandidatii

v zobrazeni kandidatt v Blesk.cz. Kandidati zde byli zobrazovani v charakteristickych
rolich, které se daji chapat jako podporujici stereotyp o muZich a zenach. Donald Trump
byl uk4dzéan v 64 % s vyraznou gestikulaci, Hillary Clintonova oproti tomu pouze v 47 %,

tedy v o 17 % méné ptipadu.

Blesk.cz: Gestikulace kandidatu

Donald Trump 0

Hillary Clintonova 0

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Hnelze uréit Mvyraznd M jemnd / nevyrazna

Graf 43: Blesk.cz — Gestikulace kandidatii

Jak Ize vidét v nize uvedenych tabulkach (Tabulka 7 a Tabulka 8), v prezentaci postojt
kandidati nebyl témét Zadny rozdil. Obzvlast u Blesk.cz byly vysledky mimotadné
vyrovnané. NejCastéji se objevoval vzpiimeny postoj, v minimu piipadech pak sedici.

V obou médiich méla lehce vyssi podil snimkd, na kterych sedé€la, Hillary Clintonova.
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Postoj kandidati — iDNES.cz

nelze urcit | vzpfimeny | sedici |jiny
Hillary Clintonova |4 % 89 % 5% 2%
Donald Trump 5% 92 % 3% 0%
Tabulka 7: iDNES.cz — Postoj kandidatii
Postoj kandidati — Blesk.cz
nelze urcit | vzptrimeny |sedici | jiny
Hillary Clintonova |1 % 94 % 5% 0%
Donald Trump 2% 94 % 4% 1%

Tabulka 8: Blesk.cz — Postoj kandidatii

4.3.1.14 Dalsi osoby na fotografiich

V ptipadé toho, jestli redakce zobrazovaly kandidéty spiSe ve spolecnosti nebo o samotg,
lze pozorovat u obou médii stejny trend, jen posunuty o pfiblizné¢ 10 %. Celkové
vyuzivaly obé dvé redakce Castéji fotografie, kde jsou kandidati ve spolecnosti dalSich
osob. U Blesk.cz vsak tento rozdil neni tak vyrazny, jak je tomu u webu iDNES.cz, jak 1ze
srovnat v Graf 44 a Graf 45. U snimki ve spole€nosti poraZzi svého oponenta Hillary
Clintonova (na iDNES.cz 70 % versus 62 % Donalda Trumpa, na webu Blesk.cz 59 %
versus 53 %), Donald Trump je zobrazovany castéji nez Hillary Clintonova o samotg.
Tento trend se v obdobi pied a po volbach nijak vyrazné nezménil a podporuje dliraz obou
redakci a pravdépodobné i celou volebni strategii zaméfenou na individualitu osobnosti

Donalda Trumpa.

iDNES.cz: Spole€nost dalSich osob

62%

ve spolecnosti
70%

38%
0 samoté

20%

30%

0% 10% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Donald Trump  m Hillary Clintonova

Graf 44: iDNES.cz — Spolecnost dalsich osob
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Blesk.cz: Spolecnost dalSich osob

ve spolecnosti
59%
47%
0 samoté
41%
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® Donald Trump  m Hillary Clintonova

Graf'45: Blesk.cz — Spolecnost dalsich osob

Pokud jde o osoby, se kterymi se kandidati na snimcich objevovali, Ize mezi jejich
vybérem pozorovat u jednotlivych kandidati menSi i vyraznéjsi rozdily. Hillary
Clintonova byla nejcastéji zobrazovana s oponentem (celkem na 37 % vSech fotografii na
iDNES.cz a 35 % na Blesk.cz), Donald Trump o samoté¢ (na iDNES.cz na 38 % vSech
fotografii, na Blesk.cz 47 %).

Pro¢ doslo k situaci, kdy server iDNES.cz zobrazoval ¢astéji Donalda Trumpa o samotg,
zatimco Hillary Clintonovou nej¢astéji s oponentem, redaktor iDNES.cz nedokdzal
vysvétlit. ,,7o je na nejakou freudovskou analyzu uplné. No jako, jak si to vysvétlit, to
teda uprimné musim ¥ict, Ze jakoze nevim, no, proc¢ jsme ukazovali castéjc Trumpa
samotnyho a Clintonovou s Trumpem...“ (ID) Obecné se da fici, ze obé média méla
v poctu a druhu osob vyskytujicich se v okoli kandidata podobny pfistup a obecné trendy

jsou velice podobné.
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iDNES.cz: Spolecnost dalSich osob
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Graf 46: iDNES.cz — Spolecnost dalsich osob

Nejvyraznéjsi rozdil je mezi fotografiemi, na kterych se kandidati vyskytuji s blizkymi
osobami (tedy s partnerem ¢i uzsi i 8ir8i rodinou). Zatimco Donald Trump byl v ukazovani
své rodiny ocividné aktivnéj$i a média tento piistup reflektovala (u iDNES.cz celkem
16 % snimkt), Hillary Clintonova svou rodinu drzela spiSe v tUstrani (pouze 6 %
fotografii). Nedomnivame se, Ze v tomto ptipad€¢ hral vyrazngjsi roli vybér fotografii
jednotlivymi redakcemi, ale podstatné byly pravdépodobné spiSe celkové volebni

strategie kandidatii. Tento nazor podporuji i jednotlivi redaktofi.

,»Ono je to tézky, protoze Trump s sebou vsude taha Melanii, Ivanku, a dalsi cleny rodiny.
Nebo dost casto tahal, nevim, jak je to ted. A Clintonova s sebou manzela moc netahala,
stejné jako svoji dceru s sebou moc netahala. (...) No a pak s rodinou, na néjakejch
oficialnich akcich nebo jako ve spolecnosti, tak tam si myslim, Ze je urcité vic Trump, Ze
tam se proste urcité vic objevi. ProtoZe on prosté hodné tlacil treba svoji manzelku, kdeZto
Clintonova chytre netlacila svyho manzZela, protoze ma taky néjaky skandaly trochu kolem

sebe.” (ID)

U Blesk.cz byl rozdil jesté podstatnéjsi (21 % fotografii s blizkymi Donalda Trumpa,
pouhd 3 % stejnych fotografii Hillary Clintonové), coz piekvapilo i samotného
Séfredaktora Blesk.cz. ,,To je jasny, protoze je to tam samoziejmé o tom vztahu. Tam kdyz
se podivate vlastné na ty i videa treba z ty inaugurace, kde byla i Clintonova i Bill Clinton,

nevim, jestli si to pamatujete, nebo jestli jste to zaznamenala, viastné tam Sly néjaky
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Jjakoby hezky holky tam schazely po néjakejch schodech a ted’ ten Clinton uplné, a ted on
uz je to starej pan, pétasedmdesatiletej, on viastné uplné mlsné jakoby na né koukal a
jeste tam jestli mrknul nebo udélal néjakou grimasu a Clintonova po ném slehla néjakym
pohledem. Jo, to podle mé znamena, je to tam podle mé furt od ty aféry s tou Monikou
Lewinskou jim to furt v tom svazku nefunguje a kazdej si jede trosicku po svy vlastni linii.
Nevim, jestli to funguje Trumpovi, na druhou stranu tohle by jim poradil kazdej
marketingovej odbornik, protoze on ma vedle sebe strasné hezkou Zenskou, ma strasné
hezkou dceru, dalsi deti, jo, tam se kolem toho da vypravet strasna spousta veci a ty lidi
se radi divaj na hezky véci, to tak je. Ale jako prekvapujici je, Ze je to tak obrovskej rozdil.*
(BL)

U Blesk.cz také prevysily druhého kandidata fotografie Hillary Clintonové se

sympatizanty (viz Graf 47). Tato situace podle $éfredaktora Radka Laina odrazi celkovou
atmosféru spolecnosti, kdy se vefejné vyslovovany nazor lisi od vlastniho rozhodnuti a
z n&j vyplyvajici pozdéjsi volby. ,,Viastne ten Trump téch sympatizantu vlastné na tu
prvni dobrou tolik nemél, ale ty lidi byli rozhodnuti ho volit, ale nikdy to viastné nerikali
viastné verejné. Ale to se déje i tady, jo, s Okamurou, vy jste viastné pred volbama vlastné
vitbec nepoznala redlnej stav ty strany, jen jste si to domejslela podle socidlnich siti, ale

zdadna vyzkumna agentura vlastné neprinesla presnej odhad nebo plus minus, co by ten

Okamura vlastné mohl mit.* (BL)

Blesk.cz: Spole¢nost dalSich osob
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Graf 47: Blesk.cz — Spolecnost dalsich osob
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Samostatn¢ jsme pak analyzovali i interakce mezi témito osobami. Mezi zajimava data

A4

tak patii napiiklad vyssi podil fotografii, na kterych se chova s dalSimi aktéry Hillary
Clintonova neformalné, a naopak konfliktni ptistup Donalda Trumpa (v obou médiich se
shodné jedn4 o rozdil 3 % — Donald Trump byl v konfliktni pozici v 6 % snimcich, Hillary

Clintonova pouze ve 3 %).

iDNES.cz: Interakce s dalSimi osobami

40%
35%
30%
25%
20%

15%
10%

o | a
0% - -

nelze uréit zadny dalsi  zZadna  neformalni formadlni harmonicka konfliktni
aktér

X

m Hillary Clintonovéa  ® Donald Trump

Graf' 48: iDNES.cz — Interakce s dalsimi osobami
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Graf 49: Blesk.cz — Interakce s dalsimi osobami

4.3.1.15 Celkové vyznéni

vvvvvv

praci urcovali. Zaméfili jsme se predev§im na vSeobecnou prezentaci jednotlivych

kandidatd, poté ji ale rozd€lujeme jesté na obdobi pied a po volbach, kde jsme oc¢ekavali
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vyraznéj$i rozdily z divodu zvefejnéni vysledku volby, a tedy ocekavané zmény

referovani o kandidatech (respektive byvalé kandidatce a novém prezidentovi).

Podle vysledkt analyzy iDNES.cz byla Hillary Clintonova dlouhodobé prezentovana
pozitivnéji nez Donald Trump, podil jejich pozitivnich ptispévkl byl 57 % versus 44 %
Donalda Trumpa, negativnich pak 26 % proti 11 %, pocet neutralnich byl téméf presné
vyrovnany. Tento rozdil redaktor iDNES.cz nepovazuje za tolik vyrazny, jak by
pravdépodobné bylo mozné ocekavat, a zamysli se nad celkovym hodnocenim
pozitivnich a negativnich fotografii. ,,70 mi neprijde zas jako tak velkej rozdil. Myslite,
Ze jsme jako urazeli Trumpa? Meé by zajimalo, jako co znamena jako negativni vyznéni
fotky. Pro nékoho, kdo nema rad Trumpa, tak negativni vyznéni fotky je uz to, ze vidi fotku
s Trumpem, Ze jo. To mi prijde, Ze musi bejt dost subjektivni. ProtoZe kdyz je tFeba postava
zobrazena zady, tak tu fotku nevybiram proto, ze ho chci zobrazit negativné, ale proto, zZe

treba ma néjakou atmosféru dobrou.* (1D)

iDNES.cz: Celkové vyznéni fotografii
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Graf 50: iDNES.cz — Celkové vyznéni fotografii

Situace se podle ocekavani promeénila pfi srovnani oddélenych vysledkl pred a po volbé
(viz srovnani Graf 51 a Graf 52). U Donalda Trumpa se zplsob referovani téméf
nezménil, mizeme pozorovat pouze 3% nartst pozitivnich snimki a naopak 2% ubytek
negativnich. U Hillary Clintonové jsou rozdily vyraznéjsi — zatimco pied volbou byl podil
negativné vyznivajicich snimki s jeji osobou pouze 9 %, po volb¢ se toto ¢islo zvysilo
026 %, z velké casti na tkor neutrdlné vyznivajicich fotografii. Tento rozdil redaktor
iDNES.cz ptipisuje hlavné okolnostem vzniku fotografii a obecné situaci, ktera nastala po

vyhlaSeni vysledku voleb. ,, 7o muze byt dany tim, jak ten clovek vystupuje, Ze jo, asi.
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Protoze kdyz Clintonova prohrala ty volby, tak pak na téch aktudlnich fotkach podle mé
Jje logicky, ze bude puisobit nejakym zpusobem negativnéjc nez predtim. Ale mozna si tim
ale jen omlouvam muj Spatny vyber fotek teda. To si ale myslim, Ze miize byt dany tim.
(...) Nevim, pokud bych si to u ty Clintonovy mél néjak omlouvat, tak tim, Ze pokud ty
fotky vznikly po tom, po téch volbach, tak vzhledem k tomu, Ze prohrdla, asi mize na
fotkach piisobit proste negativnéjc. Na druhou stranu, je prosté pravda, ze kdyz clanek je
prosté Clintonova prohrala, tak nedam tam fotku Clintonovy, jak se raduje, Ze jo, ale
fotku Clintonovy, kde se spi§ mraci nebo néco takovyho, aby to zase néjakym zpusobem

souviselo s tim ¢lankem.* (1D)

iDNES.cz: Celkové vyznéni
(do 7. 11. véetné)
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Graf 51: iDNES.cz — Celkové vyznéni fotografii do 7. 11. 2016 vietné

iDNES.cz: Celkové vyznéni
(od 8.11.)

Donald Trump

Hillary Clintonova

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Pozitivni ® Negativni ® Neutralni

Graf 52: iDNES.cz — Celkové vyznéni fotografii od 8. 11. 2016



Podle vysledk analyzy Blesk.cz byla Hillary Clintonova dlouhodobé prezentovana
pozitivnéji nez Donald Trump. Vysledek vSak neni natolik vyrazny, jako tomu bylo
u iDNES.cz. Podil jejich pozitivnich ptispévka byl 36 % versus 31 % Donalda Trumpa,
negativnich pak 23 % proti 28 %, pocet neutralnich byl téméf pfesné vyrovnany. Na
otazku, pro¢ celkova prezentace kandidati vypadala takto, odpovedél séfredaktor Radek
Lain i tim, ze Hillary Clintonovou bere urcitym zplsobem jako Zenu a vefejnou

predstavitelku, ktera mé za sebou urcitou politickou minulost.

»lam je zase, vite co, pozitivni, negativni... Tam zalezi jako co, na druhou stranu, vite co,
ja furt jakoby, Clintonova je Zenskd a neni mym primarnim cilem ji dehonestovat jako
zenu. To znamena v momentu, kdy jdete po chodniku a zafouka vam vitr a zvedne vam
sukni, tak je to asi nejakd jakoby uddlost, kterd se stala, a asi to zverejnite. Kdyz zafouka
vitr a Trumpovi prepadnou viasy z jedny strany na stranu, tak to asi taky zverejnite. Ale
nikdy neni cilem za prvy umeéle vytvaret nejakou jako atmosféru, ze je nekdo dobrej a
nékdo je zlej, a za druhy furt k tomu pristupujete, Ze je to prosté dama, kterd je v néjaky
funkci, mad néjakou kariéru za sebou a doopravdy to dotihla daleko. Ale piijdete si
samozrejmé hrdt jenom s tim mraci se, nemraci se, dam tam tu fotku... Kdyz prosté je
Clanek, kterej pro ni vyzniva Spatné, tak samoziejmeé tam nedam sméjici se fotku, dam tam
tu mracici, ale nikdy ji viastné nezdehonestuju na prvni dobrou jen kvili tomu, Ze to je

Clintonova.” (BL)

Blesk.cz: Celkové vyznéni fotografii
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Graf 53: Blesk.cz — Celkové vyznéni fotografii

Ve srovnani grafii ilustrujicich celkové vyznéni fotografii pfed a po volbé (Graf 54 a Graf

55) je mozné pozorovat méné vyrazné rozdily, nez tomu bylo u zpracovani fotografického
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materidlu redakci iDNES.cz. Zpiisob referovani o Hillary Clintonové se témét nezménil,
u Donalda Trumpa vSak miizeme pozorovat 10% ubytek negativné vyznivajicich

fotografii a naopak 12% narist pozitivnich snimki.

Blesk.cz: Celkové vyznéni fotografii
(do 7. 11. véetné)
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Graf 54: Blesk.cz — Celkové vyznéni fotografii do 7. 11. 2016 vcetné

Blesk.cz: Celkové vyznéni fotografii
(od 8.11.)
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Graf 55: Blesk.cz — Celkové vyznéni fotografii od 8. 11. 2016

4.3.2 Vysledky analyzy vybranych fotografii

V této kapitole stru¢né rozebereme pét fotografii, které se objevovaly ve fotogaleriich
obou redakci. Jedna se uréitym zptisobem o typické, symbolické fotografie vyjadiujici
cely ton kampané, nebo o ty, které byly ve vybranych médiich nejcastéji vyuzivané.
Vzhledem k tomu, ze vétsinu fotografii tvotily snimky Donalda Trumpa, i v této analyze
logicky ziska vétsi prostor nez Hillary Clintonova. Pfi analyze vyuzivame kvalitativni

obsahovou analyzu, pfiCemz cerpame piedevSim zknihy Gillian Rose Visual
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methodologies a z obecnych principii obrazové a sémiotické analyzy podle Metod

vyzkumu médii Tomase Trampoty a Martiny Vojtéchovské.

4.3.2.1 Fotografie C. 1

Fotografie 2: Donald Trump objimajici viajku, zdroj: Blesk.cz

Prvni fotografie, jiz jsme vybrali a je v rdmci této prace oznacend jako Fotografie 2, se
objevovala velice ¢asto. Existuje v n¢kolika riznych variantach hlu zabéru, zvolili jsme
proto tu nejtypictejsi a nejuzivanéjsi z nich. Ve spodni ¢asti fotografie je zobrazen Donald

Trump od pasu nahoru a z celého prostoru snimku zabird jen jeho relativné malou ¢ést.

Snimek je cely ladény do tmavych barev. Tento dojem vytvari pfedev§im kombinace
¢erného pozadi a tmavého obleku Donalda Trumpa, ktery s pozadim v nékterych mistech
zcela splyva. O to je kontrastn¢j$i bila barva na tfech vlajkach, které jsou v témér
symetrickych rozestupech rozmisténé ve fotografii a vytvari zraku piijemce optické
vodici linie. Ackoli je Donaldu Trumpovi vénovan tak maly prostor, pravé proti
jednoduchému jednobarevnému kontrastnimu pozadi vytvaii vyraznou dominantu a jeho
postaveni ve stiedu fotografie jasn€ upozoriiuje na hlavni objekt snimku, ktery by mél byt

v popiedi z4jmu piijemce.

Donald Trump ma na sob¢ oblek tmavé barvy, jasné bilou kosili a ¢ervenou kravatu, je
tedy oble¢eny velice formalng, coz napovida oficialni povaze jeho vystoupeni. Cervena
je navic chapana jako barva republikdnské strany a zaroven jedna ze statnich barev
Spojenych statli americkych. Cely jeho vzhled je tedy upraveny, ale zaroven se

pravdépodobné snazi o uvolnénou pdézu. Trump zde stoji vzpfimené, je zobrazen
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v lehkém podhledu, ktery nejspis vychazi z postaveni fotografa pod poédiem. K piijemci
je nato¢eny svym levym bokem. Jeho pohled sméiuje mimo zabér, konkrétné do jeho levé
spodni Casti. Ma pozitivni, da se fici az témet pySny vyraz. Tim, ze se vSak nediva pfimo
do zabéru, nenavazuje s piijemcem piimy kontakt a pifijemce tedy nema moznost se

s fotografii jeste vice ztotoznit.

Americkou vlajku, ktera je umisténa ve stfedu zabéru, obéma rukama objima a mé k ni
pritisknutou 1 svou pravou cast hlavy. To vypovida o gestu, které by mélo vypadat velice
laskyplné a vyjadrovat kandidativ patriotismus. Jeho celkovy postoj by mél navozovat
pocit neformalnosti a urcité upiimnosti v jeho chovéni, vytvafet obraz solventniho
politika, ktery miluje svou zemi a obé&tuje se pro své obcany. Ackoli se pravdépodobné
jedné o ptfedem piipravenou pozici, dé se jeho celkové vystupovani popsat jako pfirozené.

Tim vzbuzuje dojem, Ze laska k jeho vlasti je samoziejma a neboji se ji davat najevo.

Povazujeme za dilezité zminit, Ze pravé dojem z celkové upiimnosti jeho gesta vychazi
ptedevsim z celkového postoje piijemce k jeho osobnosti. D4 se predpokladat, ze gesto,
které jeden povazuje za upiimné vypadajici a pfirozené, bude druhy povazovat za
predstirané, piehnané a celkové nepfirozené. Vyuzivani symbolu americké vlajky pak
muze byt, stejné jako naptiklad objimani déti, povazované za urcité prazdné volebni

gesto, které nema Zadny realny zéklad a je pouze ptetvarkou pred volicem.

4.3.2.2 Fotografie €. 2

TRUMP

Westchester, New York

Fotografie 3: Donald Trump s rodinou, zdroj: iDNES.cz
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Nasledujici fotografie (Fotografie 3) patfila v rdmci redakce iDNES.cz mezi jeden
z naprosto nejuzivanéjSich snimkt. Objevoval se piedev§im v hlavnim prostoru ¢lankd,

tedy mezi hlavnimi fotografiemi.

Tato fotografie je na rozdil od ptedchoziho snimku zcela plnd, nezbyva v ni Zadny volny
prostor nebo vétsi jednobarevna plocha. Donald Trump je opét v centru vSeho déni a ze
vSech tii osob, které se na fotografii vyskytuji, zabira nejvétsi prostor. Spolecné€ s nim je
na snimku po jeho pravém boku jeho dcera Ivanka Trumpova, po levé stran¢ pak ma svou

manzelku Melanii Trumpovou.

V pozadi snimku prosvita lesklé modré pozadi, pfed nim jsou ovSem vyrovnané Ctyii
americké vlajky. To opét evokuje predstavu o patriotismu a klade to dliraz na vlastenecké
zalozeni kandidata. Ivanka Trumpova ma ve tvafi neutralni, lehce strnuly vyraz. Zvolila
relativné stiidmé cerné Saty s kratkym rukdvem. Ruce mé sepnuté pred t€lem a jeji pohled
smétuje za fotografa, respektive do prostoru vpravo za fotografa. Ve své pozici nevypada
ptiliS uvolnéné, jeji pdza vypada spise strnule, pravé rameno ma vyrazné vys nez levé a
celkove se v této situaci na prvni pohled neciti pohodIné. Zda se, ze se télem odvraci od

Donalda Trumpa.

Oproti tomu Zena po jeho druhém boku, jeho manzelka Melanie, je celkoveé vyrazngjsi a
ackoli také nevypada, Ze by ji bylo v této situaci zcela komfortné, tvati se uvolnénéji. Na
sob& ma vyrazné rizové Saty bez rukavil, které ji obepinaji postavu, a ruce ma spojené
ptfed sebou. Pohled smétuje smérem ke svému muzi, ale nezda se, Ze by se divala pfimo

na n¢j, pohled upira spiSe n€ékam za n¢j. Ve tvafi ma pozitivni vyraz.

To, Ze se Donald Trump objevuje se svou rodinou, budi v pfijemci dojem stability, toho,
Ze je to muz, ktery ma kolem sebe dobré rodinné zdzemi, coZ je béZné chapano jako jedna
ze zakladnich americkych hodnot. Navic tim, Ze je obklopen Zenami, které jsou obecné
chéapané jako idealy krasy (Melanie navic v upnutych rizovych Satech, které zdtraziuji
jeji postavu), umociiuje svou pozici jako silného muze. Pasivita pfitomnych zen mize
vyvolavat dojem typickych ,,poslusnych manzelek®, které stoji za muzem za vSech

okolnosti.

Donald Trump se obéma rukama opird o feCnicky pultik, ktery mé pred sebou. Na
modrém pultiku s Cervenymi okraji je bily napis Trump, Westchester, New York. Barevné
sladéni pultiku opét odpovida narodnim barvam Spojenych statii americkych. Donald

Trump ma na sobé ¢erny oblek, bilou kosili a ¢erveno-bilou kravatu s prouzky. Sako ma
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pravdépodobné rozepnuté, ptesto jeho pozice nevypada uvolnéné. Pultik svira kiecovite,
a ackoli je jeho télo zobrazené zeptedu, je lehce vyto¢eny smérem k pravému okraji

snimku, kam se také diva.

Ve tvafi ma agresivni vyraz, ma zatnutou celist a odhaluje spodni zuby. Na ¢ele jsou mu
pfi tomto vyrazu také vidét vrasky. Jak uz bylo zminéno v teoretické Casti této prace,
Donald Trump se pravdépodobné snazi stylizovat do role takového prezidenta, jakého
Americané chtéji — chce zdlraznit svou pozici lidra, rozhodného politika, ktery se sebou

nenecha manipulovat, povede silny nérod a dokdze s nadsdzkou uhodit pésti do stolu.

4.3.2.3 Fotografie €. 3

Fotografie 4: Donald Trump s Hillary Clintonovou p7i prvni debaté, zdroj: iDNES.cz

Tteti analyzovana fotografie (tedy v této praci Fotografie 4) je jednou z momentek z prvni
prezidentské debaty, kterd se odehrala 26. zati 2016. Kandidati jsou zde zachyceni zezadu
pfi vzéjemném vitani. Fotografii z tohoto momentu bylo opét pofizeno velké mnozstvi
(n€které zachycovaly dvojici 1 zeptedu ¢i z profilu). Tento konkrétni snimek jsme vybrali

predevsim z diivodu dobfte viditelného gesta levé ruky Donalda Trumpa.

V prvnim planu fotografie jsou tedy jiz zminéni kandidati, v pozadi jsou déle vidét
rozesmati ptiznivci a tleskajici moderator debaty, ktery je obleceny do nevyrazné Sedé
barvy, ma vazny vyraz a na stole pfed sebou ma rozlozené papiry. Celd fotografie je
tmava, jedinymi svétlymi body fotografie jsou kosile pfitomnych panti a pravé zminény

stolek moderatora, ktery opticky diky své bilo-Sedé barvé ptitahuje pozornost.
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Donald Trump i Hillary Clintonové jsou obleceni formalné a jejich celkovy vzhled je
velice upraveny. Donald Trump ma na sobé oblek tmavé barvy, kterd opét splyva
s pozadim, a bilou kosili. Hillary Clintonova zvolila jednoduchy cCerveny kalhotovy
kostymek. Cervena pravdépodobné opdt odkazuje k patriotismu a podporuje dojem

narodniho citéni.

Situace na fotografii se zda na prvni pohled uvolnéna, oba dva kandidati jsou postaveni
zady, ale jejich tvare vidime z profilu. Je tedy mozné pozorovat jejich usmévy — v piipadé
Hillary Clintonové Siroky usmév s viditelnymi zuby, Donald Trump ji pravdépodobné

v zachyceném momentu néco s usmévem fika.

Téla obou kandidatl jsou natocena smérem k sob€ navzajem, Donald Trump je pootoceny
o poznani vice. Donald Trump je vyssi, na Hillary Clintonovou tedy shlizi svrchu.
Nejvyraznéjsim prvkem fotografie je interakce, kterd probiha mezi kandidaty. Podavaji
si pravou ruku, coz vyjadiuje vzajemnou Uctu a postavenim vyjadiuji uvolnény charakter
celé situace. Donald Trump navic svou levou rukou polozil na horni ¢ast zad Hillary
Clintonové, coz ma nejspi§ vypadat jako pratelské uvolnéné gesto. Spole¢né s jeho
vyskou, genderovym rozdélenim a obecné znamym postojem Donalda Trumpa k Zendm
(Donald Trump je zndmy svou oblibou v hezkych zenach a sexualnimi narazkami,
v prub¢hu kampané na néj v této souvislosti vyplynulo nékolik skandali) vsak toto gesto

vypada spiSe majetnicky a vyjadiuje jeho nadfazenost.
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4.3.2.4 Fotografie €. 4

Fotografie 5: Donald Trump s Hillary Clintonovou pri druhé debaté, zdroj: Blesk.cz

Ctvrta vybrana fotografie (Fotografie 5) byla pofizena v priibdhu druhé prezidentské
debaty, ktera se konala 9. fijna 2016. Oba dva kandidati jsou zobrazeni zeptedu, Hillary
Clintonova je v samém stfedu fotografie, Donald Trump stoji za jejimi zady (tedy
naprosto mimo jeji zorny uhel) po jeji pravici. Ac¢koli je zde Hillary Clintonova v aktivni
roli, v pravé ruce drzi mikrofon, levou rukou gestikuluje a pravdépodobné ve chvili

poftizeni fotografie mluvi, neni hlavnim objektem zdjmu ptijemce.

Tim je Donald Trump, na kterého byl fotoaparat zaostfen — Hillary Clintonové v poptedi
je rozmazana, je tedy jasné, Ze fotograf se timto zabérem snazil vyjadrit uritou myslenku.

V tmavém pozadi jsou vidét rozmazani divaci debaty.

Oba dva kandidati stoji vzptimené, Hillary Clintonova ma na sob¢ €ernobilé sako a bilou
halenku, ze Sperkli ma na sob¢ ndusnice, prsten a naramek. Na klopé saka ma navic
pfipnuty mensi Sperk, pficemz kvili rozostfeni neni mozné rozpoznat, zda se jedna

o Sperk, jiny doplnék ¢i dokonce mikrofon. Ve tvafi ma neutralni vyraz.

Donald Trump mé na sob& tmavy oblek, bilou koSili a vyrazné€ ¢ervenou kravatu. Sako
ma rozepnuté, coz ma pravdépodobné naznacovat neformalnost situace. Na klopé saka
ma pfipnutou malou americkou vlajku. Ta je umisténa na jeho levé strané, ¢imz muize
naznacovat, ze Amerika je na jeho srdci, tedy opét touto drobnosti pfipomina symbol

patriotismu.

88



Diky své vySce a pravdépodobné i tthlu zabéru se zda proti Hillary Clintonové vyrazné
vys$si, coz znovu jesté podtrhuje jeho nadfazeny postoj. Ve tvafi ma negativni vyraz,
piivienyma o¢ima sleduje zada Hillary Clintonové a koutky ust ma svésené dolti. Ackoli
je tedy v ramci této fotografie v nedéjové pozici, svym vyrazem a celkovym postojem
vyjadiuje velké mnozstvi emoci a dé se fici, ze se snazi divakiim a ptijemctim sdéleni co

nejjasnéji oziejmit, co si o své kandidatce mysli.

4.3.2.5 Fotografie €. 5

\

‘.’j Text“TRUMP"to 88022

South Bend, Indiana
A MAKE AMERICA GREAT AGAINI

Fotografie 6: Kolaz Donalda Trumpa a Hillary Clintonové, zdroj: Blesk.cz

Tato kolaz (Fotografie 6), kterou velice Casto vyuzival Blesk.cz jako jednu z hlavnich
fotografii, jiZz byla jednou zminéna v kapitole 4.3.1.4. Na fotografii jsou pfi riznych

pftilezitostech zobrazeni oba dva kandidati.

J T4

V levé Casti kolaze se nachazi Donald Trump, stoji u fecnického pultiku s velkym napisem
TRUMP a dal§imi menS$imi napisy, mezi néZ patii 1 Trumpovo volebni heslo ,,Make
America great again!“. Trump ma na sob& tmavy oblek, bilou kosili a jasné ¢ervenou
kravatu. Opét ma také rozepnuté sako. Pozadi snimku je modré, mizeme zde vidét vlajky
Indiany (tedy statu, ve kterém mél Trump tento projev) a americké vlajky. Cely prostor
snimku je zaostfeny, barevnost je velice vyrazna a sytost barev je nejspi§ pfibarvena po

pofizeni fotografie. Na fotografii je dale také pravdépodobné zvySen kontrast a jas.

Donald Trump je zobrazen zeptedu, télem i tvafi je natoCeny na svou levou stranu (tedy
na stranu, kde je v kolazi umisténa Hillary Clintonovd). Donald Trump zde vypada
zachyceny pfi spontanni situaci, ve tvafi ma agresivni vyraz, ruce rozptfazené a dlan¢

s rozevienymi prsty sméfuji smérem k divakiim, ¢imZ muize vyjadfovat svou otevienost
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a upfimnost svého jednani. O¢i ma piiviené a usta doSiroka oteviena. Vypada silné

roz€ilené a opét tim vyjadiuje své postaveni silné¢ho lidra.

Hillary Clintonova s nejvétsi pravdépodobnosti také stoji, na rozdil od Donalda Trumpa
je vsak zobrazeny jen jeji obliCej a ¢ast ramen, do snimku také pronikaji ruce sepnuté
v jemném gestu. Clintonovd ma rovnéz v pozadi rozpoznatelnou americkou vlajku, je
vsak rozostfend. Celé barevné ladéni fotografie je ve srovnani s vedlejSim snimkem
nevyrazné, temné a da se fici az mdlé. Clintonova také dostava vyrazné mensi prostor.
Tvar mé nato¢enou smérem na levou stranu fotografie, tedy smérem k fotografii Donalda
Trumpa. Ve tvaii ma Siroky ismév, ktery odhaluje zuby. Je velice jemné nali¢end, na
sob¢ ma relativné vyrazné zlato-modré Sperky. V obliceji (pfedevsim kolem ust a o¢i) ma
vlivem vyrazného ismévu vidét vrasky. Jeji ismév vypada lehce prehnané, gesto rukou
muze pusobit predstirané a neptirozené. V kontextu celé kolaze to vypada, ze se Hillary

Clintonova Donaldu Trumpovi a jeho pfehnanym gestiim vysmiva.

4.3.3 Shrnuti vysledku

Vysledky kvantitativné-kvalitativni analyzy, které byly detailné rozebrané v ramci
kapitol 4.3.1.1 az 4.3.2.5, mély za ukol popsat a objasnit pfistup ¢eskych online médiich
seridzniho 1 bulvarniho typu k tématu americkych prezidentskych voleb v roce 2016.
V tomto kratkém shrnuti rozebereme, jak 1ze zodpovédét vyzkumné otdzky a vyhodnotit

stanovené hypotézy.
Vyzkumna otazka ¢. 1

Me¢nila se v pribéhu kampané a tésné¢ po ni obrazova reprezentace prezidentskych

kandidatt a pokud ano, jakym zplisobem k tomu dochézelo?

Odpovéd’ na tuto otazku je ano, obrazova reprezentace americkych prezidentskych
kandidatt se pfi srovnani vysledka pied volbami a ve sledovaném tydnu po zvefejnéni
vysledku proménovala. Nejpodstatnéjsi rozdily pozorujeme v poctu zobrazeni
jednotlivych kandidati, kdy u obou redakci doslo po zvefejnéni volby k velkému nariistu
vyuzivani snimki Donalda Trumpa. V ptipad¢€ iDNES.cz k tomuto nartstu, ktery tvofil
vice nez 22 %, doslo pfedevsim na tkor spole¢nych fotografii, v piipad€ Blesk.cz naopak
na ukor fotografii Hillary Clintonové. Tento vysledek lze snadno zdiivodnit zvySenou

potiebou referovat o nové zvoleném prezidentu.
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Rozdil je vSak rozpoznatelny i v dalSich sledovanych kategoriich, jako jsou napiiklad
vyrazy tvaii jednotlivych kandidati. U iDNES.cz po volbach vyrazné poklesl pocet
snimki s jasné pozitivnim vyrazem Hillary Clintonové, u Blesk.cz sice podil fotografii
Clintonové s jasn€ pozitivnim vyrazem po volbach neklesl, podil fotografii s agresivnim
a zamySlenym vyrazem se vSak v porovndni s piedvolebnim obdobim vice nez

zdvojnésobil. Snimkti Donalda Trumpa s pozitivnim vyrazem pak ptibylo o celych 13 %.

Zajimavé rozdily lze pozorovat také u celkového vyznéni fotografii, kdy u iDNES.cz
pfibylo negativné vyznivajicich snimkt Hillary Clintonové o 26 %, v piipadé¢ webu
Blesk.cz pak u Donalda Trumpa doslo naopak ke zvySeni poctu pozitivnich ptispévkl a
snizeni mnozstvi negativnich. U dalSich analyzovanych kategorii byly rozdily mezi
pfedvolebnim a povolebnim obdobim bud’to naprosto minimdlni, nebo se neukazaly jako

podstatné pro vysledné vyhodnocenti této prace.
Vyzkumna otazka ¢. 2

V jakych rolich jsou kandidati nejcastéji prezentovani a jaké prostiedky k tomu

ptispivaji?

Posouzeni roli, v nichz byli jednotlivi kandidati zobrazovani, v sobé zahrnuje mnoho
dalsich aspektd. Z analyzy vyplynulo, Ze odlisna prezentace kandidati pravdépodobné
byla ve velké mife zdvisld na zvolené volebni strategii a rad marketingového tymu
kandidati. Zatimco Hillary Clintonovou bylo ve vétSin€ piipadii mozné pozorovat
s uismévem, Donald Trump se stylizoval do role rozhodného lidra, ktery povede svou

zemi vpred, a ukazoval se tedy Castéji s negativnim €1 agresivnim vyrazem.

V ptipadé analyzy reprezentacnich procesii a gestikulace kandidatd 1ze pozorovat mezi
jednotlivymi redakcemi velice odliSny piistup. Zatimco u iDNES.cz jsou reprezentacni
procesy, v nichZ jsou kandidati zobrazeni, takika vyrovnané, u Blesk.cz ptevlada Donald
Trump v aktivni roli o 12 %. Podobné& vyrazné jsou i vysledky analyzy gestikulace, kdy
se u iDNES.cz Donald Trump objevuje o 3 % Castéji s vyraznou gestikulaci, u Blesk.cz se
jedna uz oproti Hillary Clintonové o rozdil 17 %. Donald Trump je také u obou médii
vyrazné Castéji zobrazovany se svou blizkou 1 SirSi rodinou a tyto vztahy byly na
fotografiich mnohdy akcentovany. Odpovédi na vyzkumnou otézku ¢islo 2 tedy je, Ze
Donald Trump byl v €eskych online médiich zobrazovan piedevsim jako piedstavitel

typickych americkych hodnot, vyzdvihoval sviij vztah k rodin€ a zdlraznoval svou silu a
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rozhodnost, Hillary Clintonovéd byla naopak zobrazovana jako klidné&j$i osobnost se

silnou politickou minulosti.
Vyzkumna otazka ¢. 3

Jaky zéanr a téma fotografii pfevlada mezi hlavnimi fotografiemi ¢lanku a mezi dal§imi

fotografiemi v galeriich?

Pti analyze Zzanru a témat fotografii nelze mezi snimky v hlavnim prostoru ¢lankt a mezi
fotografiemi z doprovodnych galerii pozorovat zadné zéasadni rozdily. U Zanrového
rozdéleni se tak nejvice objevuji reportdzni fotografie, vyraznéjsi vysledek je mozné
pozorovat pouze v piipad¢ serveru Blesk.cz, kdy v hlavnim prostoru ¢lanku byly velice
Casto zobrazované kolaze (z celkového poctu 178 hlavnich fotografii byla kolaz na 122
z nich, tedy na vice nez 68 % vSech hlavnich snimk). Z analyzy tematického roztazeni
fotografii vyplynulo, ze v obou redakcich s vice nez 90 % ptevladaly fotografie

s tematikou voleb, a to u vSech typt fotografii.
Vyzkumna otazka ¢. 4
Objevuji se v pristupu médii stereotypy zobrazovani muzi a zen?

Nejzajimavéjsi vysledek vyplynul z rozhovoru s $éfredaktorem Blesk.cz, ktery sviyj
odlisny pfistup ke Clintonové jako k zen¢ béhem své promluvy explicitné zminil. Oznacil
jipfitom jako ,,zenskou®, kterou neni jeho primarnim cilem jako Zenu dehonestovat a i pii
vybéru fotografii ji stale bere jako damu, ktera je v n€jaké funkci a mé za sebou urcitou
kariéru. Vzhledem k tomuto popisu pfedpokladame, Ze timto nazorem muize byt ovlivnén

celkovy vybér fotografii v redakci Blesk.cz.

Jak bude podrobnéji objasnéno u vysledki hypotézy ¢islo jedna, Clintonova je v obou
redakcich prezentovana jako pfevazné veseld, usmivajici se kandidatka, jejiz vystupovani
je spiSe jemnéjSiho charakteru. V ptipadé¢ Donalda Trumpa se naopak jednd o osobu
vyraznych gest, kterd vyuziva predevSim negativni Skaly emoci. Urcité rysy, které
podporuji genderovou stereotypizaci, tedy ve vzorku analyzovanych fotografii pozorovat
l1ze. Velkou mérou k tomu ovSem pfispiva i celkové vystupovani kandidath a snaha

zapusobit na volice skrze urcitou volebni strategii postavenou na téchto rysech.
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Vyzkumna otazka ¢. 5
Jaké fotografie si média vybiraji pro prezentaci jednotlivych kandidat nejcasteji?

Pokud bychom méli identifikovat nejtypictéjsi fotografie, které jednotlivé redakce pro
zobrazeni kandidati pouzivali, byla by to primarn¢ fotografie, jez pochazi ze
zahraniCnich agenturnich zdrojt. NejcCastéji se objevovaly fotografie reportazniho stylu
s tematikou voleb, mezi nejuzivanéjsi zabér poté patfil polocelek potfizeny v pfimém thlu
vuci kandidatovi. Snimky byly ve vice nez poloving ptipada ladéné do studenych barev
a byly pofizené v pfirozeném, reportaznim stylu v ramci raznych druhti interiéra.
Kandidati byli na snimcich upraveni a obleceni ve formalnim oblecCeni bez dodatecnych
rekvizit. Jejich postoj byl vzptimeny. Nejcastéji byli zobrazovani ve spolecnosti dalSich
osob, predevS§im s oponentem, v aktivnich rolich. Typické vyznéni fotografii obou

kandidatd bylo neutrdlni (pfedevsim v ptipadé Blesk.cz) nebo pozitivni.

V dalsich kategoriich se jiz od sebe kandidati odliSuji. Typickéd fotografie Hillary
Clintonové ji zobrazuje s jasné pozitivnim vyrazem, je k pfijemctim natocena zepiedu a
jeji gestikulace je jemné az nevyraznd. Typicka fotografie Donalda Trumpa ho sice také
zobrazuje s pozitivnim vyrazem, ale v ptipad¢ obou redakei je tento vyraz pouze v t€sném
sledu nasledovan neutrdlnim a negativnim vyrazem. Jeho gestikulace je pak nejcastéji

vyrazna.
Hypotéza ¢. 1
Hillary Clintonové byla prezentovana pozitivngj$im zplisobem nez Donald Trump.

Tato hypotéza byla v ramci redakce iDNES.cz 1 Blesk.cz potvrzena. Pro oba servery byly
americké prezidentské volby 2016 rozhodné zisadnim tématem, které se snazily
zpracovat co nejlépe. Tomu odpovidalo i velké mnozstvi obrazového materialu, které

¢lanky doprovazelo.

V mnozstvi zobrazeni jednotlivych kandidati vyrazné ptevazoval Donald Trump.
Samoziejmé je zde ale nutné brat v potaz fakt, ze vyssi frekvence zobrazovani kandidata
nemusi nutn€ znamenat, Zze je o ném celkové referovano pozitivné. Vzhled obou
kandidatt byl na pouzivanych fotografiich upraveny a ve vétsing ptipadi na sobé méli
formalni obleceni. Pokud jde o vyraz tvare, redakce iDNES.cz 1 Blesk.cz mély vétsi
tendence zobrazovat Hillary Clintonovou s jasné pozitivnim vyrazem (u iDNES.cz proti

Donaldu Trumpovi s rozdilem 28 %, u Blesk.cz s rozdilem 16 %), s Cist€¢ negativnim
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vyrazem a agresivnim vyrazem pak byla také zobrazovand v mnohem mensi mite nez jeji
oponent. Pocet snimki s pozitivnim vyrazem Clintonové sice po zvetejnéni definitivniho
vysledku volby klesl, piesto byl stale vyssi, nez tomu bylo u jejiho oponenta. Tento pokles
podle redaktorti vychazi predevsim ze snahy o vybér takovych fotografii, které obsahem

odpovidaji vyznéni textu.

V ramci reprezentacnich procest bylo u serveru Blesk.cz mozné pozorovat tendence
k pouzivani vyssiho poctu fotografii, kde je ve srovnani s oponentem Hillary Clintonova
v ned&jové pozici. Samotny tento fakt vSak nemize dolozit, Ze by se jednalo o negativni

faktor ovliviiyjici pozitivni ¢i negativni vykresleni osobnosti.

Za nejzasadngj$i vysledek tak povazujeme vysledky analyzy celkového vyznéni
fotografii. Podle téchto vysledkti byla Hillary Clintonova dlouhodobé prezentovana
v obou médiich pozitivnéji nez Donald Trump. Pti srovnani vysledkl pted volbou a po
ni Ize pozorovat proménu v referovani o jeji osob¢, v ptipad¢ iDNES.cz vSak i ptes nartist
negativné vyznivajicich snimkl (na tkor poctu neutrdlnich) zlstava jeji podil jasné
pozitivné vyznivajicich fotografii vyssi, nez je tomu u Donalda Trumpa. V piipadé
Blesk.cz pak lze pozorovat nariist pozitivnich snimkt, a naopak Ubytek negativnich
fotografii u obou dvou kandidati. Pti referovani o Hillary Clintonové vSak stale zistaval
celkovy pocet pozitivné vyznivajicich fotografii vyssi. Ve spojeni vSech vysledku, které
jsme nastinili vyse, je podle naseho nazoru tedy mozné hypotézu povazovat za

potvrzenou.
Hypotéza ¢. 2

V bulvarné orientovanych médiich je patrny ptiklon k Donaldu Trumpovi, v seriéznich

naopak k Hillary Clintonové.

Tato hypotéza byla vyvracena. Mezi bulvarné orientovanym médiem Blesk.cz a mezi
seridznim iDNES.cz nebyl ve stylu referovani skrze obrazovy materidl zobrazujici
prezidentské kandidaty nalezen zadny podstatnéjsi rozdil, ktery by tuto hypotézu
potvrzoval. Jejich pfistup se naopak ukazal jako velice podobny, pfipadné rozdily
vyplyvaji pfedevSim z obecné odliSného pracovniho postupu redakci. Podstatné vice
prostoru na hlavnich fotografiich i na fotografiich v doprovodnych galeriich dostaval
Donald Trump, pozitivnéji vSak byla (viz hypotéza €. 1) v obou médiich prezentovana

Hillary Clintonova.
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4.3.3.1 Uchopeni tématu americkych voleb jednotlivymi redakcemi

Uz ze samotné podstaty odlisSného zaméteni webtl, velikosti redakci a dalSich podminek,
které byly zminény vyse, je samoziejmé, Ze uchopeni tématu americkych prezidentskych
voleb 2016 bylo v redakcich odlisné. V tomto kratkém shrnuti, které vychdzi z rozhovora
s redaktory, se pokusime nastinit zdkladni poznatky, které mohly mit na celé zpracovani

obrazového materidlu v souvislosti s volbami dopad.

Na klasicky denni rytmus redakci nemély prezidentské volby, az na nékolik malo
vyjimecnych udalosti, zadny vétsi vliv. V dobé¢, kdy probihaly primarni volby (predevs§im
tedy tzv. Super Tuesday, volebni superutery), debaty a poté hlavni volba prezidenta
v rannich hodinach 8. listopadu, se vSak redakce musely piizptsobit odlisnému ¢asovému

pasmu, ve kterém se nachazime.

»(.-.) bylo to volebni superutery a tam prosté clovek jako treba nemél ranni sménu, misto
ty ranni smeny prisel na tu nocni, jo, Ze tam ten chod se v ten konkrétni den jako uzpiisobil
tak, Ze prosté misto ranni jsem mél vecerni. Stejné tak to pak bylo u téch debat, jo, u téch
debat to treba fungovalo tak, Ze ten redaktor, kterej to psal, tak dokonce ani nebyl
v redakci, sedél doma, koukal na CNN a psal z toho clanek, jo, Ze ani nemusel bejt
v redakci. No a pak prosté byla ta volebni noc, volebni den u nas, a tam jsme prosté byli
v redakci teda ve vice lidech, tam byl editor, ja, jesté jeden kolega, jeden se staral o online
reportaz, druhej se staral o clanek a delal fotky, byl tam jeden videoeditor, kterej delal
videa, editora jsem Fikal, Ze jo, normdlniho textovyho, a byl tam s nama prave jeste ten
Milos Gregor, kterej nam daval néjaky postrehy prosté co ho napadlo, co posbiral nékde

na socialnich sitich.* (ID)

Podobnym zpiisobem popisuje volebni noc Radek Lain z Blesk.cz. ,,My jsme méli
normalné vilastne posilenou editorskou sluzbu na webu a ty redaktori viastné sledovali
kontinudlné zpravodajstvi Cesky televize, pak téch dalsich svétovejch televizi, CNN a
BBC, a zaroven sledovali socidlni sité, co se déje, a jak se ta atmosféra viastné vyviji
v prubéhu toho casu, jak se vlastné prelejvaly ty vysledky z jedny strany na druhou, a

vlastné vytvareli néjakej jako online prenos.* (BL)

Redakce mély naopak odlisny piistup k osobnimu zapojeni redaktortt do déni v USA.
Zatimco Blesk.cz do Ameriky zadného svého redaktora nevyslal, iDNES.cz (ve spolupraci
s Mladou frontou DNES) vyslal do Ameriky nékolik svych lidi. Hlavni motivaci, pro¢

redakce né¢koho do USA vyslala, bylo dokédzat ¢tenaitim, ze do celého zpravodajstvi je
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redakce osobné zapojend. ,,(...) aby bylo videt prosté jako, Ze jsme na miste a nepiseme

to nekde z bardku jenom.* (ID)

Do Ameriky tak vyslali redaktorku Annu Barochovou a v ramci spoluprace se zahrani¢ni
rubrikou Mladé fronty DNES ziskavali informace od Milana Vodicky. ,,Jo a ty byli na
misté uz asi s tydennim predstihem a davali nam proste néjaky, psali samozrejme néjaky
reportaze a pak nam do ty nasi online reportaze davali néjaky kratky postrehy. (...) Jestli
fotografovali, to u Milana Vodicky nevim, protoze to jsou noviny, takze ty ani nemaj pro¢
Jjakoby ty jeho fotky vyrabet, oni si prosté vezmou jednu fotku z agentury a maj to. No a
ta Anicka, ta fotila, ona (...) hodné byla pres socidlni site, takze néco vyfotila a ne Ze by
nam ty fotky posilala a my jsme je vkladali k nam, dala si je dala na Twitter a my jsme
pak dobre prave v téch online reportazich mohli prodat koukejte, my mame na miste nasi

reportérku, dava si to na socialni sité.* (ID)

V ramci hloubkovych rozhovort jsme se snazili mimo jiné zjistit mozné osobni ovlivnéni
vybéru ¢lankl a fotografii jejich ndzorem na jednotlivé kandidaty. Oba dva redaktofi
jakékoli moznosti ovlivnéni vybéru fotografii popieli, redaktor iDNES.cz vSak rozvedl
obecny pfistup kandidatim v redakci takto: ,.Jako nevim, jestli miizu mluvit jako za
kolegy, tak my tam jsme jako mlady lidi, tak nam jako asi republikan Trump uplné
neimponoval. Ale zase na druhou stranu se musim priznat, Ze ani jako Clintonovad, ktera
zase pusobila jako néjaka stara baba pred smrti, tak... Jako tak, takhle, Trump asi takhle
obecné spis nesympatickej, jo, ale ta Clintonova, prosté taky si myslim, rict to jako klisé,
tak si taky neziskala nase sympatie jako uplné no. Ale jako to Ze tam ma nekdo néejakej
nazor na néco, jo, jesté neznamend, Ze se to pak promitne do toho zpravodajstvi, tak to
Jjako urcité neni. Uplné zas tak samoziejmy to neni, minimdlné se o to jako snazime, jo,
Ze nemusim souhlasit prosté s tim, co rikda Trump, ale nebudu prosté v kazdym clanku psat

chudak Trump, proste zase Zvatla néjaké hlouposti, to jako urcite ne.” (ID)

Mozné ovlivnéni vysledkd osobnimi nazory vylucuje i redaktor Blesk.cz, ktery navic
povazuje takové zkresleni vzhledem k velikosti redakce za nemozné. ,,To je, vite co, nas
Jje tady dve sté lidi, a vesmés to je co clovek, to uplné jinej nazor. (...) Ty debaty tady jsou
celkem otevieny. A jsou tady lidi, ktery maj, kdyz to vezmu treba na prikladu prezidenta
(Ceského prezidenta Zemana, pozn. aut.), jsou tady lidi, redaktori, ktery mu vesmés

fandéj, jsou tu redaktori, kterym je to uplné jedno, jsou tady redaktori, ktery s nim
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nesouhlasej a jsou tady redaktori, ktery ho nenavidej. A viastné tyhle nazorovy proudy se

tady furt tocej.*“(BL)

Veskeré moznosti stranéni nékteré politické strané ¢i hnuti pak odmité jako stereotypni
ptistup k bulvéru. , Myslim, Ze to je, zZe ten Blesk uz takhle nefunguje. Myslim, Ze ta
redakce udeélala jako obrovskej krok jako kupredu, protoze to je prave to, my ty ¢tenare
u téch novin léta jsme meéli stejny nebo se nam naopak jesté rozristali, ale ty noviny
fungujou tak, Ze jdete do trafiky a koupite si jedny noviny. Na internetu to chovani je, ze
vy mate ty tri zakladni nebo ctyri zakladni zpravodajsky servery, kterejma si preklikavate,
a ty informace sbirate z vic zdroju. A samoziejmé Blesk, ta nase motivace je, abychom
byli mezi téma ctyrma nebo péti webama u kazdyho vlastné toho uzivatele, abychom byli
v ty zakladni nabidce. A samozirejmé vime, Ze si nemuzeme dovolit bejt populisticky, jako
hrubé populisticky, a vlastné to stavét na skandalech a takovy to, co se driv mohlo
pouzivat u téch novin, co byla znamka tech novin. Samoziejmé ten predsudek vici ty
znacce se v tom prostoru porad pohybuje, ale vesmés kdyz se stanete pravidelnym
Ctenarem na tom webu, tak vlastné zjistite, ze ty véci jsou u nds kolikrat zpracovany lip,

nez jsou na téch webech serioznich.” (BL)

Za vyhodu pak povazuje i to, Ze od webu Blesk.cz lidé neméli ptiliSna ocekdvani ohledné
informovani o politice. ,,(...) my kdyz jsme zacali menit vzhled Blesk.cz a strategii, tak
Jjsme zacinali viastné a neméli jsme co ztratit. Tak i proto jsme si rekli Ze pojdme to zkusit
viastné délat stejné nebo jesté treba lip, protoze od nas viastné nikdo nic neceka a pro

kazdyho, kdo k nam prijde, to bude minimalné prekvapeni.“ (BL)

Na tom, zda fotografie mtize celkove ovlivnit nazor piijemce sd€leni a ptipadné i ovlivnit
jeho volebni chovani, se zastupci zminovanych redakci v hloubkovych rozhovorech
neshodli. Podle redaktora iDNES.cz je mozné ovlivnéni pouze minimalni a vychazi
predevsim ze Spatné zvolené fotografie ke kontextu ¢lanku. Piijemce je pak podle néj
schopny utvofit si svilj nazor sdm nezavisle na ¢lanku a spiSe nez aby na zakladé ¢lanku
¢i fotografie zménil svlij ndzor na kandidata, zméni svlij ndzor na autora ¢lanku nebo
celou redakci. Radek Lain oproti tomu pfiznava vybéru fotografii vétsi vahu, kterd ale

nemuze byt naplno vyuzitd z divodu roztfiSténosti online prostiedi.

»INo samozrejme, jo, kdyz my budeme viastné porad opakovat mraciciho se Andreje
Babise, tak to samozrejmé asi s tim ctendarem néjakym zpuisobem, vlastné si miize na to

udélat obraz na to, tak to samoziejmé je. Otdzka potom je, jestli jakoby my jako jednotlivy
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médium na to mame vlastné tu silu, protoze ja si myslim, Ze ty uzZivatelé toho internetu
vlastné nefungujou tak, Ze jdou na jeden web a tam si to vlastné jako prectou a vilastné uz
nejdou nikam na dalsi. Oni jdou, mate néjaky zakladni portfolio ctyr péti webu, pres ktery
si vilastneé klikate, srovnavate si, jak kdo co o ¢em pise, co tam kdo ma, to znamena tam
by musela existovat vlastné dohoda, néjaka kartelova napric trhem, Ze by si vsichni rekli
a ted’ budeme davat prosteé osklivou fotku Andreje Babise, jo. A viastné byste musela byste
zdroven, zaroven by to tak muselo fungovat i na socidalnich sitich, ale vy viastné tu
pozornost vlastné tech uzZivatelu mdte viastné tak strasné rozprostienou, Ze abysme si
vlastné my tady rekli, tak ted’ budeme davat osklivy fotky MiloSe Zemana a on prohraje

volby, tak to vlastné jako vlastné v tom redlu tak vitbec nefunguje.”“ (BL)

Vzhledem k tomu, Ze fotografie byly do této analyzy nabirané napfi¢ vSemi variantami
zminénych webi (v ptipad¢ iDNES.cz tedy napiiklad i na Revue, OnaDnes a podobné,
v piipad¢ Blesk.cz 1 na Blesk pro Zeny atd., vice viz kapitolu 4.1.1), skala podavanych
informaci byla v n¢kterych ptipadech velmi rozdilna. Na néjakou vyraznou kontroverzi
spojenou s fotografiemi si vSak redaktor iDNES.cz 1 pravé diky Sirokému pokryti webu
nevzpomina. ,,Zddna takova kontroverze tam nebyla, my mame totiz tu vyhodu na iDNES,
Ze mame jakozZe spoustu dalSich rubrik, jo, takze jenom cisté zpravodajskej web by treba
mohl mit problém, jakoZe tohle se uz k nam treba nehodi, a tak. My si rekneme, tohle se
nehodi do zahranicniho zpravodajstvi, ale mame rubriku Revue, mame ekonomickou
rubriku, mame Technet, jo. (...) Takze neni to, viastné si nepamatuju, ze bysme méli
nejakej clanek, u kteryho bysme si rekli, jako Ze tohle uz je moc néjaky bulvarni, to

nedame... Nedame to do zahranici, dame to do rubriky, kam to podle nas patii.“ (ID)

Naproti tomu $éfredaktor Blesk.cz zminil v souvislosti s webem Blesk.cz jednu
kontroverzni situaci, ktera se voleb tykala a v rdmci redakce kvili ni doslo k diskuzim.
»Ale co my jsme tady vedli za diskuze, a to byly fotky Melanie Trumpovy, ty ktery nafotila
pro ten Playboy nebo pro néjakej ten panskej magazin, a vlastnée jsme vedli, protoze ona
pak vlastné sla, nebo ty jeji pravnici, $li po vsech médiich, ktery ty fotky uverejnovaly a
viastné v ty negativni konotaci psali kolem toho ty clanky. A my jsme viastnée tady
diskutovali na tom, jestli ty fotky pouzijeme taky anebo je pouzivat nebudeme. Vim, Ze
zezacatku asi nam néekde néejaka protekla, ale v momentu, kdy vlastné ty jeji prdavnici to
vlastné poslali do celého svéta, ze kdo ty fotky zverejni s tim negativnim vyznénim, tak Ze

vSechny vlastné budou zZalovat a tak, my jsme od toho ustoupili.”“ (BL)
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Celkové zpracovani tématu americkych prezidentskych voleb 2016 povazuje redaktor
iDNES.cz zanejlepsi, jaké v danych podminkéch bylo mozné vytvofit. Pokud by mél najit
n¢jaké slabiny, pravdépodobné by se zaméfil vice na grafiku a zpracovani grafického
specidlu. Do budoucna vidi piinos pfedevSim v nabyti zkusenosti se zpracovanim takto
zaméfeného tématu. Séfredaktor Blesk.cz byl se zpracovanim tématu ve své redakci také
spokojeny a pokud by mél podobnou udalost zpracovavat znovu, bez znalosti konec¢ného

vysledku by se dle svych slov rozhodoval naprosto stejnym zptisobem.
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Zaveér

Zamérem této prace bylo hlubsi poznani vizudlniho ztvarnéni americkych prezidentskych
voleb v roce 2016 a skrze detailni analyzu obrazovych podkladt identifikovat principy
zpracovani velkych zahranicnich kauz v odlisné zamétenych ceskych online médiich.
Vzhledem k omezenému rozsahu diplomové prace byly jako zastupci médii vybrané dva
zpravodajské weby, o nichz se dd vSeobecné fici, ze maji k referovani o realité odlisSny

pfistup.

K dosaZeni tohoto cile bylo nezbytné teoretické ukotveni celého tématu, predevsim jsme
se zam¢fili na politickou komunikaci, politicky marketing a jeho roli pti volbé prezidenta
Spojenych statti americkych. V ramci této kapitoly jsme také popsali prubéh prezidentské
kampané v roce 2016. Americkym prezidentskym volebnim kampanim byva vénovéana
celosvétova pozornost a jejich pritbéh a pouzité techniky pak mohou ovliviiovat styl
vedeni kampani i v jinych statech. Za hlavni pilife kampani je v soucasnosti povazovany
predevsim dlraz na osobnost a image kandidata, spravna identifikace cilové skupiny a
vybér technik, jeZ budou pro jejich osloveni nejefektivnéjsi. Ve volebnich kampanich se

také uplatiiuje ¢im dal tim vétsi mnozstvi profesiondli véetné medidlnich specialista.

V kapitole o vyvoji fotografie ve volebnich kampanich jsme se snazili popsat zptisoby
reprezentace a nasledné 1 interpretace reality. Ackoli fotografie zachycuje jen jeji malou
vysec, je v jejich moznostech ji nasledné reprezentovat v celé $ifi, vyvolavat v piijemcich
silné emoce ¢i dokonce ménit jejich pohled na minulost. Popsali jsme také funkci
oficidlnich osobnich fotografii Bilého domu vcetné prace soucasné fotografky

amerického prezidenta Shealah Craighead.

Zpravodajstvi obecné proslo v poslednich né€kolika desetiletich vyznamnou proménou,
ktera vychazi predev§im z technologického rozvoje a novych moznosti, které¢ s sebou
pfinesl néstup internetu. V posledni kapitole teoretické ¢éasti jsme popsali vyznam
vizudlniho doprovodu ve zpravodajskych formatech vcetné stoupajiciho trendu ve
vyuzivani audiovizualnich snimku. I pfes tyto tendence zlstava i nadale zpravodajska
fotografie v poptedi a ackoli oproti textu vétSinou nese mensi informacni hodnotu,
mnohdy je jedinym nosi¢em obrazové informace o aktudlnich udalostech a text zpravy
tak vhodné dopliiuje. Online prostfedi také umoznilo vyuzivat vyrazné vétsi mnozstvi
fotografii, nez je tomu mozné v tisku. Toho pak vyuzivala i vySe zminénd analyzovana

média.
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Mezi zékladni zavéry, k nimz tato prace dosla, je, ze v prib¢hu kampané a tésné po ni se
obrazova prezentace prezidentskych kandidatd vradmci analyzovanych médii
proménovala. Nejveétsi zmeény probehly v poctu fotografii s jednotlivymi kandidaty, kdy
po volbach doslo k vyraznému naristu fotografii Donalda Trumpa — v ptipad¢ iDNES.cz
predevs§im na ukor spolecnych fotografii kandidatt, v Blesk.cz naopak ubylo fotografii
Hillary Clintonové. Podstatné rozdily mezi kandidaty byly také ve srovnani vyrazii tvare
a celkového vyznéni fotografii, kdy u obou redakci obecné doslo tomu, ze byl Donald

Trump prezentovan pozitivnéji nez pred volbami.

Ackoli v poc¢tu zobrazeni jednotlivych kandidati po celé sledované obdobi vyrazné
pievazoval Donald Trump, v obou redakcich byla prezentovana pozitivnéji jeho
oponentka Hillary Clintonova. I pifes narlst celkové negativné vyznivajicich snimkl
zustava i po volbach jeji podil jasné pozitivné vyznivajicich fotografii vyssi, nez je tomu

u Donalda Trumpa.

Role, ve kterych byli jednotlivi kandidati zobrazovani, pak pravdépodobné vychazely
z velké ¢asti z odlisnych volebnich strategii kandidati — zatimco Hillary Clintonova se
vétSinou objevovala s usmévem, Donald Trump se stylizoval do role rozhodného lidra,
ktery se neboji zaujmout negativni postoj. Redakce Blesk.cz méla tendence zobrazovat
Donalda Trumpa v aktivnéjsi roli, neZ tomu bylo u Hillary Clintonové. Ob& média také
zobrazovala Donalda Trumpa castéji s jeho rodinou, Trump byl tedy v ¢eskych online
médiich celkové vykreslovan jako predstavitel typickych americkych hodnot,
vyzdvihoval sviij vztah k rodiné a zdlraziioval svou silu a rozhodnost, Hillary Clintonova
byla naopak zobrazovdna jako klidné&j§i osobnost se silnou politickou minulosti.

Pozorovat tak Ize i urcité rysy, které¢ podporuji genderovou stereotypizaci kandidati.

V ramci zvolenych médii se prokéazalo, Ze i vzhledem k Castému vyuzivani agenturnich
zdrojii zachéazeji média s obrazovym materidlem velice podobnym zplsobem. Mezi
servery nebyly ve smyslu obrazového referovani o prezidentskych kandidatech
pozorovany zadné podstatnéjsi rozdily, které by svédcily o vyrazné odliSném piistupu.
I vzhledem k tomuto vysledku je nutné pfipustit, Ze v online prostfedi se diive jasné
rozpoznatelné hranice mezi bulvarné zamétenymi a seriéoznimi médii v mnoha ohledech

stiraji.
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Za ptinos této prace povazujeme zahrnuti SirSiho kontextu, k ¢emuz doslo za pomoci
hloubkovych rozhovora se zastupci redakcei, jez jsme po ditkladném rozboru ptistupu
redakce k obrazovym materialim, zpracovani tématu prezidentskych voleb a jejich
osobnich nazorti pfimo konfrontovali s vysledky nasi analyzy. I diky tomuto kroku je
mozné vysledky srovnat s jejich uhlem pohledu, 1épe pochopit pfistup jednotlivych

redakci a zptesnit vysledky celé analyzy.

V¢éfim, ze se tato prace da povazovat za jeden z podkladi ke kritickému zamysleni nad
dualezitosti vybéru a zpracovani obrazového materidlu v online médiich a mohla by se stat

inspiraci pro dalsi, kteti by chtéli v duchu této prace pokracovat.
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Summary

The goal of the thesis was to gain an in-depth insight into the visual presentation of
American presidential elections 2016 and to conduct a detailed analysis of photographic
materials which should identify the principles how are major international affairs
processed in various Czech online media. Considering the page limit of the thesis, two
online news services with a different approach to news coverage were chosen for the

analysis.

To reach the goal, it was essential to build a theoretical base of the topic focused on
political communication, political marketing and their role during the US presidential
elections. In this chapter, the 2016 presidential election is also described. US presidention
campaigns usually receive massive world-wide attention and their tools and methods
serve as a source of inspiration for campaigns in other countries. The main tools of
political campaigns are currently considered the accent on the personality and image of
the candidate, the correct identification of the target group and the choice of methods to
effectively reach the target group. More and more professionals including media

specialists have been involved in election campaigns.

In the chapter focused on the evolution of photography in election campaigns, the
methods of representation and interpretation of reality through photography are
described. Even though photography can capture only a small part of the reality, it has
the power to represent the whole-scale picture, to arouse strong emotions in its recipients
or even change their view of the past. The role of the official personal photographers
of the White House including the work of current photographer Shealah Craighead is also
described.

News reporting in general has changed considerably over the past few decades, mostly
with the evolution of technologies and new options and opportunities of the Internet. In
the last chapter of the theoretical part, it is noted that audio-visual works in news reports
are on the rise even if photographs keep their leading position. Online environment also
allows reporters to use a significantly larger amount of photos than had ever been possible
in print media. One of the main conclusions of this thesis is the analysed media kept
changing the visual presentation throughout the campaign and right after its. The biggest
change occured in the amount of photographs of the candidates — after the elections, there

were significantly more photos of Donald Trump — in case of iDNES.cz mainly at the
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expense of photos displaying both candidates while Blesk.cz reduced the number of
photos of Hillary Clinton. Another remarkable change was in the portrayal of the
candidates, their facial expressions and the overal atmosphere of the photographs — both

news servers presented Donald Trump more positively than before the elections.

Throughout the campaign, Donald Trump was the clear leader in the amount of
photographs published by both analysed servers but his oponent Hillary Clinton was
presented in a more positive light. Even though more photos of Hillary Clinton with
negative atmosphere were published after the election, her share of clearly positive photos

is still larger than that of Donald Trump.

The ways the candidates were portrayed were probably based largely on different
candidates' electoral strategies — while Hilary Clinton appeared mostly with a smile,
Donald Trump styled himself as a decisive leader who is not afraid to take a negative
attitude. Blesk.cz tended to portray Donald Trump in a more active role than Hillary
Clinton. Both media also portrayed Donald Trump more often with his family, Trump
was presented as a representative of typical American values in the Czech online media,
highlighting his relationship with the family and emphasizing his strength and
decisiveness while Hillary Clinton was depicted as a quieter personality with a strong
political past. Some features that support the gender stereotyping of the candidates can be

observed.

Within the chosen media, it has been shown that, given the frequent use of agency
resources, media tend to treat image material very similarly. There were no significant
differences between the servers in terms of image reporting on presidential candidates
that would indicate a significantly different approach. Also, given this result, it is
necessary to admit that in the online environment the previously well-defined boundaries

between tabloid and serious media are blurred in many ways.

The major contribution of this thesis is the creation of a wider context, which was done
through in-depth interviews with representatives of the editorial offices, which were
directly confronted with the results of the analysis of the editorial approach and the
processing of the topic of the presidential election. Thanks to this method, it is possible
to better understand the approach of individual editors and to refine the results of the

whole analysis.
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