Anotace

Tato diplomova prace se zabyva prolindnim Zurnalistického a marketingového obsahu
na ptikladu spole¢nosti Ambiente Restaurants, konkrétné jejiho firemniho blogu Jidlo a
radost, ktery v roce 2015 vznikl primérné k propaga¢nim ucelam.

Hlavnim cilem této diplomové prace je zjistit, jaké postupy pii tvorbé obsahu redakce
blogu Jidlo a radost pouziva, odkud redaktofi blogu ziskavaji informace a zdali je jejich
redak¢éni rutina srovnatelnd stou v klasickych vydavatelskych domech. Zaroven prace
zkouma, kdo c¢tenafi blogu Jidlo a radost jsou, jak vnimaji obsah, ktery spole¢nost Ambiente
Restaurants publikuje, zdali je pro né blog Jidlo a radost primarnim zdrojem informaci o
gastronomii a zdali informacim z blogu davétuyi.

Prakticka ¢ast této diplomové prace obsahuje smiSeny vyzkum, ktery uplatiuje dvé
vyzkumné metody. Prvni je kvantitativni metoda dotaznikového Setfeni, ve kterém byli
dotazovani Ctenaii blogu Jidlo a radost. Druhd je metoda kvalitativni, a to konkrétné
polostrukturovany rozhovor s vedouci komunikace spole¢nosti Ambiente Restaurants Sarkou
Hamanovou.

Data z vyzkumu této diplomové prace byla pouzita pro zodpovézeni péti hlavnich

vyzkumnych otazek.



