Abstrakt

Tato prace analyzuje volebni kampané Sesti stran a hnuti (ANO 2011, CSSD, TOP 09, ODS,
KSCM, KDU-CSL) a jedné koalici (SPD-SPO). Cilem diplomové prace je analyza volebnich
kampani pied volbami do krajskych zastupitelstev, které se konaly 7.10. — 8.10.2016. Z hlediska
metodologie byl v diplomové praci uplatiovan kvalitativni vyzkum. Prvni ¢ast prace je zamétena na
politicky marketing, ktery byl vyuzit v krajskych volbach v roce 2016. Druhé ¢ast prace pojednava
o kampanich péti stran jednoho hnuti a jedné koalici. Politické strany vyuzily v rdmci kampani
ruzné formy politického marketingu. Volby do krajskych zastupitelstev nemély jedno zasadni téma,
které by sjednotilo celé politické spektrum. Dokonce ani v rdmci opozice nebylo nastoleno jediné
sjednocujici téma spojujici opozici proti vladé. Kazdéa politicka strana si vybrala své dil¢i téma.
Vsechny strany méli centralizovanou kampai. CSSD, KDU-CSL a TOP 09 mély kampai
centralizovanou caste¢né. Rozpocty politickych stran byly od 16 do 111 milionl. Nejméné

investovala do voleb koalice SPD-SPO a nejvice hnuti ANO 2011.



