Nazev: Projekt marketingové strategie pro produkt adrenalinové sporty

Cil prace: Navrhnout marketingovou strategii, kterd by mohla zvysit divickou nav§tévnost na

adrenalinovém sportu sjezd horskych kol

Metody: Marketingovy vyzkum — dotazovani, SWOT analyza, popisna analyza

Vysledky: Zavéry a doporuceni marketingovych strategii na zvySeni navstévnosti zavodt ve

sjezdu na horskych kolech
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