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Anotace

Prace se zabyva oblasti audiovizuélni tvorby, a to konkrétné videem zpracovanym ve 360°
formatu. Prace je rozdélena do dvou casti. V teoretické Casti je popsand historie a vyvoj
formatu. Déle se zde nachazi zmapovani dosavadniho vyuziti tohoto formétu v praxi. Druha,
prakticka cast prace, se vénuje vyzkumu zalezeného na rozdilti v divackém vnimani. Za
ucelem vyzkumu byl zhotoven video material, ktery slouzil jako hlavni vychodisko
zkoumani. Respondenti byli podrobeni kvalitativnimu vyzkumu, ktery se skladdal ze dvou
casti. Prvni ¢ast byl dotaznik souvisejici s obsahem, ktery byl respondentiim piehran ve
videu, a druhd ¢ast bylo soucasné pozorovani respondentii pfitom, kdyz sledovali videa.
Prace piindsi zajimavé vysledky v oblasti komparace klasického formatu videa a 360° videa,
a zaroven také poznatky, které fesi otazku, jakym smérem se da v produkci 360° videi

v budoucnosti ubirat.

Annotation

The work deals with a field of audiovisual production, namely 360° video format. The thesis
is divided into two parts. The theoretical part describes the history and the development of
the format. There is also a mapping of the existing use of this format in practice. The second,
practical part of the thesis, is devoted to research based on differences in spectator
perception. For the purpose of the research, the video material was produced that served as
the main point of exploration. Respondents were subjected to qualitative research consisting
of two parts. The first was a questionnaire related to the content that the respondents were
playing in the video. The second part was the simultaneous observation of the respondents
while watching the videos. The work brings interesting results in the comparison of classic
video and 360 ° video as well as the findings that solve the question of the direction in which

360 ° video production can be made in the future.
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Uvod

V bakalaiské praci se spolecné podivame na novy trend v oblasti audiovizualni tvorby,
konkrétné na moznost zaznamenéavani videa ve 360° stupiiovém formatu. Tato technika se
objevila v oblasti videoprodukce teprve nedavno, a dalo by se fici, Ze ji 1ze povazovat za
revolucni. Tento format videa vyZaduje aktivni zapojeni divaka, protoze sam divak si vybira,
co v dany okamzik bude sledovat. Zaroven je pofizeni zaznam a jejich nésledné zpracovani
velmi slozité. Proto bude zajimavé v ramci bakalaiské prace pofidit zaznam a
poté ho podrobit vyzkumu z hlediska atraktivity u publika.
Bakalafska prace je rozdélena do dvou Casti — teoretické a praktické.
V teoretické casti prace jsme v nékolika kapitolach popsali, odkud se tento format videa
vyvinul, a kde lze hledat jeho pocatky. DalSi Cast prace se vénuje moznostem pii
zaznamenavani 360 stupniového videa, a otazce, jakym zptisobem a kde lze tento format
videa publikovat. JelikoZ se jedné o relativni novinku v audiovizudlni tvorbé, se kterou se
setkdvame teprve poslednich par let, doposud nebylo mnoho konkrétnich
ptikladii, kde se s timto forméatem setkat. Proto jsem se rozhodl v dalsi kapitole
popsat na tfech piikladech, kde byl tento format videa dosud pouzit.
V praktické ¢asti bakalarské prace jsem se rozhodl uskutecnit vlastni vyzkum v této oblasti.
Jak uz nazev prace napovida, zabyval jsem se porovnanim formatu oproti klasickému
zpracovani videa, se kterym je mozné se v dnesni dob¢ na béznych platforméch setkat. Pro
ucely vyzkumu jsem zhotovil vlastni videa, ktera jsem posléze pro vyzkum vyuzil. Vyzkum
jsem provedl metodou kvalitativniho vyzkumu. Respondentim jsem v ndhodném potadi
pustil Ctyfi videa a v pribéhu sledovani pozoroval, jak dlouho vydrzi jednotlivd videa
sledovat. Nasledn¢ jsem pobidl respondenty k vyplnéni dotazniku, ktery byl priméarné
zaméfeny na prozkoumdéni atraktivity videi obou formati z rGznych hledisek.
Vyzkum pfiinesl prekvapivé odpovédi na stanovené vyzkumné otazky. V praci jsem se
dopustil odchyleni od tezi, a to konkrétné v rozdéleni kapitol. Soucasny stav rozdéleni
kapitol povazuji za ptehlednéj$i nez ten, ktery byl vytyCen pied samotnym psanim
bakalarské prace. Piestoze jsem se odchylil od struktury prace, vyznamové jsem ji naplnil

v plném rozsahu.



1 Charakteristika 360° videa

1.1 Novodoba historie

Stejné tak, jako se video v klasickém formatu vyvinulo z fotografie, video v 360° formatu
také vychazi z fotografii, které zaznamenavaji 360° stupiili. Jedna z prvnich firem na svéte,
které se fotografii zacala zabyvat, byla firma IPLX, ktera se pfed tim, nez pfesla do komer¢ni
sféry jmenovala Telerobotics. Firma sidlila v americkém stat¢ Tennese. Ackoliv v tvorbé
videi v dnes$ni dobé povazujeme video v 360° formatu stale za novinku, prvni sférické
fotografie, které jsou predchiidci prave 360° videa v podobé, v jaké ho zndme dnes, pochazi
uz z pocatku 90. let. Fotografie byly podobn¢ jako jsou dnes posklddané dohromady z
nékolika riznych snimkd, zaznamenanych jednim Sirokothlym fotoapardtem, a nasledné
zpracované pocitaem, ktery byl pfipojen k fotoaparatu. Vysledny obraz byl zaznamenan v
uhlu 360°*180°. Nejvétsim rozdilem oproti dneSni podobé bylo to, ze do rozhledu obrazu
nebyl zapojen uZzivatel, ale obraz byl vysledkem toho, kam sméfovala kamera v dobé
natadeni .

Prvni zafizeni tohoto typu vzniklo z grantu NASA pro rozvoj malého podnikani v oblasti
vyvoje (SBIR) %. O par let pozdgji se firma pod ozna¢enim Telerobotics rozhodla prosadit v
komer¢ni sféte. Tyto jedine¢né snimky si zadaly jedine¢ny format zobrazeni a zpracovani.
Zadny takovyto format do té doby neexistoval, firma tedy vytvofila svijj vlastni. Ten nejprve
dostal oznaceni Interactive picutres, o par let pozdéji se prejmenoval na Interent Pictures
podle média, kde si naSel své nejvétsi uplatnéni. Tieti a posledni zménou se format
prejmenoval na IPLX a firma Tech-Robots se v zapéti pfejmenovala IPLX také °.

Jiz v roce 1991 jednatel Steven D. Zimmerman firmy /PLX, kterd se v této dob¢ stale
jmenovala Telerobotics, ptichdzi s prvnim patentem na zafizeni, které zaznamenava
fotografie a video. Zatizeni nazval Omniwiew motionless camera orientation system. Své

zatizeni posléze popsal jako:

'DERSCH, Helmut. IPIX vs. The International VR Community [online]. Chicago USA, 1999 [cit. 2018-05-
07]. Dostupné z: http://www.virtualproperties.com/noipix/noipix.html

> NASA. Immersive Photography Renders 360° Views: Consumer, Home, and Recreation [online]. USA [cit.
2018-05-07]. Dostupné z: https://spinoff.nasa.gov/Spinoff2008/ch_5.html

*DERSCH, Helmut. IPIX vs. The International VR Community [online]. Chicago USA, 1999 [cit. 2018-05-

07]. Dostupné z: http://www.virtualproperties.com/noipix/noipix.html



Zarizeni pro prohlizeni vSesmerovych snimkii, které poskytuje orientaci a rotaci v oblouku
a zvetseni v polokouli poloméru, nepouziva zadné pohyblive casti. Zobrazovaci zarizeni je
zaloZeno na tom, Ze obraz pochazi z objektivu s cockami ve tvaru fisheye, které vytvari
kruhovy obraz celé polokoule polomery, ktery lze matematicky korigovat pomoci
vysokorychlostnich elektronickych obvodii. Presnéji Feceno, prijaty obraz fisheye z
Jjakeéhokoli zdroje snimani obrazu je zachycen v paméti pristroje, provede se transformace
pro sledovanou oblast zajmu a smér pozorovani a opraveny obraz je vyveden jako
obrazovy signal pro sledovani, zaznam, nebo analyzu. Vysledkem je, Ze toto zarizeni
dokaze provadet funkce posunu, naklonéni, otaceni a zvetsSeni po celé délce zorného pole
bez nutnosti mechanickych funkci. Vyhodné provedeni zarizeni pro transformaci obrazu
miize poskytovat opravené obrazy v redlném case, které jsou kompatibilni se standardnim
video zarizenim. Pristroj miize byt pouZzit pro jakoukoli aplikaci, kde by mohl byt zvazovan
konvencni mechanismus posunu a naklanéni nebo orientace, véetné kontroly,

monitorovani, sledovani a ziskani cile ".

V patentu je podrobné popsano, jak tato technologie funguje. Pomoci jednoho fotoaparatu
nebo zafizeni pro pofizovani videa, na kterém je nasazen jeden Sirokouhly objektiv, jsou
pofizovany jednotlivé fotografie. Kamera je propojena s n¢kolika dal§imi zafizenimi, které
se staraji o zpracovani fotografii a vysledné posklddani do jednoho Sirokouhlého zébéru.
Soucasti tohoto zafizeni byla kromé optiky také soustava nékolika pocitacovych zatizeni,
ktera slouzila pravé ke zpracovani celé fotografie do vysledné podoby, a také jejiho
nasledného zobrazeni ' (priloha ¢. 1).

Na dochované nahravce z roku 1997, kterd je vefejné dostupnd na serveru Youtube, si
muizeme v§imnout, Ze jiz v této dob¢ se pracovalo s nékolika fotoaparaty, které dohromady
spojovala pocita¢ova jednotka, kterd méla za ukol skladat potizené fotografie dohromady a
vytvaiet z nich pravé nékolika thlové panoramatické snimky °.

Zajimavosti je, ze jiz v této dob¢ se setkavame poprvé s pojmem Omni, kterym je
pojmenovan tehdejsi systém. S timto oznacenim se v dneSni dobé setkdvame bézné, a to
dokonce u né¢kolika firem, které pouzivaji pravé toto oznaceni pro vyrobky spojené
s produkci zatizeni pro zdznam 360° videa. Slovo omni se v latin€ pouZziva jako prvni ¢ast

v ’ 7y , v 6 oW M ’ sev . . .7 r
slozenych slov majici vyznam vSe °. Pravé toto oznaceni se jiz od historie poji se systémem,

* STEVEN, Zimmerman. Omniview motionless camera orientation system. 1993. Knoxwille, United States
of America. 5185667. Udéleno 1993. Zapsano 1993.

> NASA video. [Pix [online]. 22.5.2013 [cit. 2018-03-26]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=Nc8BimdOQkM

% ABZ.cz: slovnik cizich slov [online]. [cit. 2018-05-08]. Dostupné z: https://slovnik-cizich-
slov.abz.cz/web.php/slovo/omni



kterému se nyni vénujeme.

Ipix se svoji technologii ptfedbéhl dobu. V dobé, kdy tato technologie vznikla, nebylo
publikum a jeho technologické vybavenost pro takovy format ptipraveno. Praveé to mtize byt
dtivodem, pro¢ firma IPIX 31. bfezna 2006 zkrachovala s enormni ztratou ’. Technologie,
kterou tato firma vynalezla, byla zlomova, a proto se jeji patenty o rok pozdéji vydrazily za
60 miliond korun anonymnim kupcem, ktery se pozdgji ukazal jako spole¢nost SONY ®.

V nasledujici dekadé se vyvoj tohoto formatu videa pozastavil a zddny zasadni objev se
neuskutecnil. Velké firmy citily potencial v tomto zplisobu zaznamenani a zpracovani videa,
ale tehdejsi technologie zobrazovani, nebyla jesté na takové urovni, aby se tento format videi
mohl vice rozsifit mezi uzivateli. Proto se v otazce historie dostdvame do mnohem blizsi
doby. Kdy se tento format objevil znovu. Technologicky vyvoj zplsobil, ze témét kazdy

uzivatel mobilniho telefonu je dnes schopny tento format videa plnohodnotné zobrazit.

1.2 Moznosti zaznamenavani 360° videa

Proto, abychom se mohli v této kapitole zabyvat tim, jak 360° video zaznamenavat a potom
dal prezentovat, je potiebné si sdélit, na jakém principu tato technologie funguje.
Predstavme si, Ze jakakoliv projekce ma ne€kolik zobrazeni, ve kterych je mozné nahravku
zaznamenavat a dale pfehravat. Kdyz pracujeme s klasickym formatem, pracujeme vzdy v
pomyslné roving, na kterou se obraz videa zaznamendva. Vysledny formét je potom
zobrazen nejcastéji v pomeru 4:3 nebo 16:9. Piestoze se pomér stran méni, porad ziistdvame
v ploché rovin€ a méni se pouze §itka a vyska obrazu. Stejné tak, jako kdyz se méni rozliSeni
obrazu, pom¢ér stran zlstava stejny. Nejbéznéji je obraz zachycen pravé v poméru 16:9 a v
kvalité obrazu 1080p — v dneSni dobé v tomto formatu nataci bézné telefony, kamery a
dokonce 1 fotoaparaty, proto se s timto formatem setkavame nejCastéji. At uz se jedna o
zrcadlovy, kompaktni fotoaparat, mobilni telefon nebo kameru, ma kazdé toto zatizeni, které
obraz zaznamenava, jednu spole¢nou soucdst — objektiv. U objektivii rozliSujeme dva
zakladni typy:

a) klasické objektivy (pracuji na klasickém plosném zobrazeni)

b) fisheye objektivy (pouzivaji neplosné zobrazeni)

Rozdil mezi témito typy objektivili je patrny uz na prvni pohled (p7iloha ¢. 2). Pokud si oba

" IPIX files for bankruptcy [online]. 31.7.2006 [cit. 2018-03-26]. Dostupné z:
http://ptdpano.com/sites/default/files/editor/blog_pix/IPIX%20files%20for%20bankruptcy.pdf

® HART, Kim. Sony Wins Bid for Ipix Camera Technology Patents [online]. 5.1.2007 [cit. 2018-03-26].
Dostupné z: https://www.washingtonpost.com/archive/business/2007/02/05/sony-wins-bid-for-ipix-camera-
technology-patents/d98119f5-83dc-4d2{-90b4-784b972eb0f5/?utm_term=.7f0a3a72078a
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dva objektivy postavime vedle sebe, hlavni rozdil je v jejich vzhledu. Zatimco ¢ocka na
bézném objektivu je zpravidla plossi, cocka u fisheye objektivu je zpravidla vice vypoukla.
Jejich vzhled souvisi s principem, na kterém tyto objektivy pracuji. Vypoukld cocka u
fisheye objektivii umoziiuje zaznamendni SirSitho Uhlu, ale zaroven dochédzi u téchto
objektivii k velikému
zkresleni — obraz se u hran zakulacuje a dochazi oproti klasickym objektiviim k obrovské
aberaci (priloha ¢. 3). Dal$im majoritnim rozdilem mezi t€émito dvéma typy objektivl je
jejich hloubka ostrosti. Obecné plati pravidlo, ze ¢im vice je Sirokouhly objektiv, tim je jeho
hloubka ostrosti hlubsi. Pokud se pohybujeme u fisheye objektivii okolo ohniskové
vzdalenosti 6 mm je jejich hloubka ostrosti tak velka, ze se do nich téméf nevyplati montovat
systém na automatické zaostfovani. Prave zakulacenost a ostrost téchto objektivl z nich déla
idedlni nastroj pro vyuziti na zafizenich pro zaznam videa v 360°.

vzdalenosti okolo 4.5-8 mm. B&zné se s takovymito objektivy, které 1ze nasadit na DSLR
zrcadlovky setkdvame pouze ve formé fisheye objektivii. Pokud si pfevedeme ohniskovou
vzdalenost na zorny uhel objektivu u fotoapardtu s velikosti Cipu 36x24 mm, tak
osmimilimetrovy objektiv odpovida thlu zobrazeni 180° a Sestimilimetrovy objektiv
zornému thlu dokonce 220° (priloha ¢.4).

Piestoze je tento rozhled objektivu pozoruhodny, potfdd se ani zdaleka neptiblizuje k
pozadovanym 360°. Aby bylo mozné tento thel zaznamenat, pouzivd metoda spojovani
obrazu, ktera je znamé pod anglickym nazvem STITCHING °.

Fotograficky stitching je proces, ktery spojuje barvu vice fotografii a kombinuje je do jedné.
Probléem miize nastat v pripade, Ze dojde k posunuti v prostorové poloze nebo v barve. Kdyz
se objekty pohybuji mezi riznymi zachycenymi objekty, objevi se napadny rez objektii. Jinak
nemiizeme lokalizovat rez v postizenych oblastech. Navic barevnd nekonzistence zpiisobenad
zménami osvétleni nebo vnitinim nastavenim fotoapardtu znamend ostry prechod '°.

Tato metoda v oblasti zpracovani fotografii neni Zaddnou novinkou, vyuziva se b&zné
napiiklad ve fotografovani panoramat, kdy se skladd dohromady vysledna fotografie, ktera
zobrazuje vétsi thel, nez by zaznamenal bézny objektiv. Fotografie se skladaji ptes sebe a
kazdé dalsi fotografie v této skladacce presahuje do fotografie piivodni (priloha ¢. 5). Tato

technologie je velmi béznd, vytvofit tyto slozené fotografie umi spousta programi. Tyto

? angl. spojovani

" SUEN, T.Y. Simon a LAM, Y. Edmund. Photographic stitching with optimized object and color matching
based on image derivatives [online]. 2007 [cit. 2018-03-26]. Dostupné z:
https://www.osapublishing.org/oe/fulltext.cfm?uri=oe-15-12-7689&id=138274
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programy pracuji pouze s ploSnym zobrazenim, a proto je nelze pouZit pii vyrobé 360° videa.
Zakladnim prvkem vytvafenim videa ve formatu 360° je zobrazeni videa na kouli, kde se
vytvori efekt prohnuti a virtualniho prostoru '

Pravé tento efekt a spojeni jednotlivych videi vytvari specidlni programy, které jsou
povétsinu placené. Nejbéznéji pouzivané jsou tyto dva: prvnim je software od firmy Kolor,
ktery vydava program pod ndzvem Autopano. Jeho cena se pohybuje okolo 600 USD za
licenci . Druhym, a mén& béznym softwarem, je Videostitch studio od firmy Orah. Licence.

Pouzivani tohoto programu je levngjsi, stoji piiblizné 300 USD za zakladni verzi studia °.

1.2.1 Zarizeni pro zaznam 360° videa

V dnesni dobé je na trhu nékolik zafizeni, které zaznamenavaji video v tomto formatu.
Potencial v tomto odvétvi zaznamenali 1 nejvétsi vyrobcei v oblasti technologii, a tak mezi
vyrobcei specidlné vytvorenych kamer pro zaznamenavani 360° videa najdeme Samsung,
Garmin nebo Ricoh ',

Pokud se podivame na dneSni moznosti, jak 360° video zaznamenavat, je mozné zatizeni
rozdélit do dvou skupin. Prvni skupinou kamer jsou kamery, které jsou stvoiené pfimo pro
zaznamenani videa v tomto formatu. Do této skupiny patii napiiklad kamera od korejské
firmy Samsung, kterd nese oznac¢eni Samsung 360 GEAR.

S prvni verzi tohoto zafizeni pfiSel Samsung v roce 2016. Zatizeni je vyrobeno ze dvou
cocek, které jsou k sobé poskladané v opacném postaveni (priloha ¢. 6). V roce 2017
Samsung pfiSel s inovaci. Novéjsi model nahrava videa ve vyssi kvalité oproti starSimu
modelu a umoznuje moznost zivého vysilani . Tyto kamery od Samsungu patii mezi
nejlevngjsi zafizeni, kterymi 1ze 360° video zaznamendavat.

Dalsi kamera, kterd je pfimo urcena pro pofizovani 360° videa, byla uvedena na trh v tinoru
roku 2018. Tuto kameru vyrobila firma Gopro, ktera je zndma pfedevsim vyrobou akénich

r . v v 16 Vv ’ ro_r
kamer. Kamera nese ndzev Gopro Fusion (priloha ¢. 7) . U vétSiny kamer vysledny zdznam

" BRIAN, R. Kent. Spherical Panoramas for Astrophysical Data Visualization [online]. 17.4.2017 [cit.
2018-03-26]. Dostupné z: Publications of the Astronomical Society of the Pacific

2 Tonline]. [cit. 2018-03-26]. Dostupné z: http://www.kolor.com

13 Tonline]. [cit. 2018-03-26]. Dostupné z: https://www.orah.co

" WOOD, Molly. Video Feature: Signs That Virtual Reality Is on the Verge of Taking Off [online].
28.1.2015 [cit. 2018-03-26]. Dostupné z:
https://www.nytimes.com/2015/01/29/technology/personaltech/video-feature-signs-that-virtual-reality-is-on-
the-verge-of-taking-off.html

!5 X CHEN, Brian. Samsung Announces Gear 360, a New Virtual Reality Camera [online]. 25.1.2016 [cit.
2018-03-26]. Dostupné z: https://www.nytimes.com/2016/02/22/technology/samsung-announces-a-new-
virtual-reality-camera.html

' GoPro Fusion review, tutorial, comparison, samples [online]. 15.12.2017 [cit. 2018-03-26]. Dostupné z:
http://360rumors.com/2018/03/gopro-fusion-details-leaked-specifications-features-price-release-date-
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nepokryva uplné celé spektrum 360°, ale vzdy je cast obrazu takzvané “slepa”. Gopro Fusion
je vyjimkou, kde je zaznamenany opravdu cely obraz.

Druhou skupinou zafizeni, ktera jsou uréend pro zdznam 360° videa, jsou takzvané “Rigy”.
Jsou to specialné upravené drzaky, do kterych je umisténo vice kamer. Nejcastéji se do téchto
se usnadniuje ovladani. Problém, ktery tyto sestavené zatfizeni maji, je synchronizace kamer.
Pii zahajeni nataceni pres wi-fi sit’ vZdy dojde k desynchronizaci kamer, kterd je potom
problémem pii dalSi postprodukci. Proto se kamery u drazSich provedeni propojuji
synchroniza¢nimi kabely, aby doSlo k naprosté synchronizaci a usnadnéni celého procesu

nataceni .

1.2.2 MozZnosti publikace

Po procesu zaznamendani a zpracovani videa se video vyexportuje ve formatu .mp4, .avi nebo
.mov. Od roku 2015 je nahravani videi ve formatu 360° mozné vSem uzivatelim na server
Youtube '®*. O rok pozd&ji tuto sluZbu rozsitila na moznost Zivého vysilani v tomto formatu.
Youtube také nabizi sviij specidlni Virtual Reality kanal, kde jsou na jednom misté vSechna
videa zaznamenana praveé touto technikou. V dnesni dobé ma kandl Virtual Reality ptiblizné
t¥i miliony odbératelt "°. Youtube ale v dne$ni dob& uz neni jediné misto, kde je mozné
nahrat video v tomto formatu. Tuto sluzbu nabizi také Facebook nebo Vimeo.

Pokud je video nahrané na jednu z uvedenych platforem, zalezi potom na uzivateli, jak bude
video sledovat. Nejzakladnéj$i moznosti je prehrani videa na pocitaci, nebo na mobilnim
telefonu. Video je spusténé v klasickém ptehravaci a uzivatel si tahem mysi nebo posunutim
prstu vybira ¢ast, kterou chce v danou chvili sledovat.

Dalsi moznosti je sledovat video na zatizeni vybaveném gyroskopem, a pohled urcovat
naklonénim nebo nasmérovanim zatizeni. Tento samy princip funguje pti vyuziti bryli pro
Virtudlni realitu, takzvanych “HMD” (Head mounted display). Nejcastéji vyuzivanym

zaiizenim je v tomto piipadé Samsung Gear VR *°.

revealed.html

7 GOLDMAN, joshua. GoPro Omni VR rig could spark 360—degree content explosion [online]. 10.12.2016
[cit. 2018-03-26]. Dostupné z: https://www.cnet.com/products/gopro-omni/preview/

'8 One step closer to reality: introducing 360—degree live streaming and spatial audio on YouTube [online].
18.4.2016 [cit. 2018-03-26]. Dostupné z: https://youtube.googleblog.com/2016/04/one-step-closer-to-reality-
introducing.html

¥ YOUTUBE. Seznam videi: Virtudlni realita [online]. [cit. 2018-05-02]. Dostupné z:
[https://www.youtube.com/channel/UCzughhs6NWbgTzMuM09WKDQ

** X CHEN, Brian. Gear VR Offers a Preview of Virtual Reality in the Home [online]. 20.11.2015 [cit. 2018-
03-26]. Dostupné z: https://www.nytimes.com/2015/11/23/technology/personaltech/gear-vr-offers-a-preview-
of-virtual-reality-in-the-home.html



2 Zmapovani dosavadniho vyuziti 360° videa v praxi

V této kapitole se zaméfime na dosavadni vyuziti videa ve formatu 360° v praxi. Podle Aruna
Vishwantha a vysledki jeho vyzkumu z roku 2008 se dozvidame, ze: ,, Celkova sila modelu
spociva ve formulovani nékolika proménnych. Spolu s vysokym stupném rozdilu ve
spokojenosti a postojich, se v této problematice mluvi o zpusobu pristupu k vyuziti a
zpristupniovani studie chovani divaku v multimodalnim zpravodajském prostredi. Navic
existuje mnoho diilezitych dusledkii tohoto vyzkumu pro zurnalisty, obchodniky, praktiky a
studenty. Pro novinare a jednotlivce, kteri se podileji na procesu generovani obsahu je
specifikovan silnejsi viiv pri vytvareni medialnich obsahii za uicelem uspokojovani publika.
Vyzkum naznacuje potrebu vytvorit rizné typy obsahu pro riizné zpiisoby prezentace zprav,

které zaujmou publikum®" *.

Mezi tfi piiklady pouzivajiciho 360° format videa jsme nasli velice uspéSnou marketingovou
kampaii od spole¢nosti Nestlé na ty¢inku Margot, kterd nese nazev Cesko Slovensko hleda
rdj *. Druhym piikladem je analyza série reportazi z Olympijskych her 2016 v brazilském
Rio de Janeiro, které prezentoval na svém Youtube kanale Cesky olympijsky vybor. Jako

treti ptiklad jsme zvolili analyzu kanalu BBC, ktery se v tomto sméru vyznamné angazuje.

2.1 Kampan Nestlé na ty¢inku Margot od spole¢nosti Symbio

Kampan od agentury Symbio pro Nestlé byla spusténa v ¢ervenci 2016. Symbio zajist'ovalo
celou komunikaéni kampan, pro kterou byly pravé 360° videa stézejni. Kampaii trvala pouze
jeden mésic. Petr Novotny ze serveru E15 popsal tuto kampan takto:

.Kampaii znacky Margot ma za cil hledat takovd mista v Cesku a na Slovensku, kterd svou
atmosférou pripominaji exotické krajiny — at’' uz jde o romanticka zatopena skalni jezera,

neprilis znamé vodopady, nebo tajemné luzni lesy. Uzivatelé v jejim zavéru svymi hlasy zvoli

vevr

Vvoew

Jsou i specialni videoformaty véetné 360° videi natocenych z dronu. Komunikace bezi od

>l VISHWANATH, Arun. The 360° News Experience: Audience Connections with the Ubiquitous News
Organization. Journalism and Mass Communication Quartely, vol. 85, 1: pp 7 - 22., First Published March 1,
2008.

2 Margot Cesko Slovensko hledd rdj [online]. [cit. 2018-03-27]. Dostupné z:
http://galeriereklamy.mediar.cz/reklama/margot-margot-bude-v-lete-hledat-pravy-cesko-slovensky-raj/
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., . 23
zacatku cervence “°.

Ve formatu 360° stupiiti se v kampani objevily ¢tyfi videa. Prvni pod pracovnim ndzvem
Margot Cesko Slovensko hledd rdj — u moie! **, druhé Margot Cesko Slovnesko hledd rdj —
na plazi! °, tieti pod nazvem Ceskoslovensko hledd rdj — u vodopddu *° a &tvrté pod nazvem
Ceskoslovensko hledd rdj — v pralese! *’. Viechna videa koresponduji s hlavnim tématem

kampané. Soucasné s prezentaci téchto videi béZela specialné vytvorend webova stranka.

2.1.1 Zpracovani

Videa do kampané piipravila a natocila jiz zminéna agentura Symbio. VSechna videa jsou
tematicky a formatové podobna. Jedna se o videa, kterd maji stopaz do dvou minut. Videa
maji dva moderatory, Zenu a muze, ktefi uvadéji do poptedi hlavni myslenku kampané a
nabadaji divaky, aby se zcastnili soutéze. Materidl bézel na jiz zminénych webovych
strankach, které v této dobé€ jiz nejsou dostupné. Pro zdznam videa agentura Symbio vyuzila
zafizeni ve formé& Rigu s kamerami Gopro, které pfipevnila na dron. Podle reziséra videi,
Véclava Krbuska, se jednd o jedinecné zpracovani. ,, Tristasedesatku jsme v nasi produkci
délali poprvy. Myslim, Ze popry jsme ji délali v Cesky republice na dronu a moznd poprvy

’ v, v , . . ’ 728
na celym sveté s dvouma hercema, hereckou akci a s rekvizitama, ktery byly brandovany *°.

2.1.2 Zasah publika

Podle informaci, které 1ze nalézt na internetovych strankach produkce Symbio *°, byla tato

vvvvvv

dosahla nejvétsi zapamatovatelnosti ve své kategorii tzv. AdRecall, ktery byl 95,6 %, a bylo

* NOVOTNY, Petr. Kampari znacky Margot hleda rdj [online]. 8.7.2016 [cit. 2018-03-27]. Dostupné z:
http://media.e15.cz/nove-kampane/kampan-znacky-margot-hleda-raj-1306877?settings-
property=font&settings-value=s&do=settings-setSetting

*MARGOT CZSK. Margot Cesko Slovensko hledd rdj — u more! [online]. Publikovano 18.6. 2016 [cit.

2018-05-02]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=UkaEOVOhcDQ&list=PLWgoOCUKNuvL36K76dR_aBTK0aBCw9 Qg

* MARGOT CZSK. Margot Cesko Slovensko hledd rdj — na plazi! [online]. Publikovano 5.7. 2016 [cit. 2018-05-02].
Dostupné z:

https://www.youtube.com/watch?v=qvW VfigB6Po&list=PLWgo0CUKNuvL36K76dR_aBTK0aBCw9 Qgé&index=2
* MARGOT CZSK. Margot Cesko Slovensko hledd rdj — u vodopddu! [online]. Publikovéano 5.7. 2016 [cit.
2018-05-02]. Dostupné z:

https://www.youtube.com/watch?v=KtVmz6y9z E&index=3&list=PLWgo0CUKNuvL36K76dR_aBTK0aB

Cw9 Qg

*" MARGOT CZSK. Margot Cesko Slovensko hledd rdj — v pralese! [online]. Publikovano 20.7. 2016 [cit.
2018-05-02]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=NGDa4w5UnGs

* MARGOT CZSK. Jak tycinka Margot nasla rdj [online]. Publikovano 16.9. 2016 [cit. 2018-05-02].

Dostupné z: https://youtu.be/JkVINGK5Clo

* WORK - Margot [online]. [cit. 2018-05-03]. Dostupné z: https://symbio.agency/work/margot
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aktivné zapojeno pres 2000 uzivateli. Kampan méla 98 % pozitivni feedback, ktery je u
reklamnich spotii vyjimkou. Milan Cernik, Media specialist z Nestlé hodnotil kampaii takto:
., Kampan v ramci brandliftu prinesla jedny z nejlepsich vysledku, kterych jsme kdy v Nestlé
kampanich dosahli. To, jak lidé reagovali na videa, jak dlouho je sledovali, nas ujistuje v

. y . : , 30 .
tom, Ze ta kampan splnila svoje hlavni cile. ......"" .

2.2 Reportaze COV z Olympijskych her v Riu 2016

V roce 2016 se konaly v Brazilii XXXI. letni olympijské hry. Olympijské hry jiz nejsou v
novodobé historii pouze svétovym sportovnim svatkem, ale predevsim také svatkem v
oblasti médii a marketingu. V roce 2016 to byl pravé Cesky olympijsky vybor, ktery se
videi. Jelikoz je Samsung dlouhodobé hlavnim partnerem Olympijskych her *', jsou i tyto
reportaze a videa zpracovany pravé technikou Samsung, konkrétné zatizenim Samsung Gear
360.

Cesky olympijsky vybor provozuje sviij vlastni Youtube kanal, ktery nese nazev Cesky
olympijsky tym. Soucasti tohoto kanalu je i kategorie, ktera je vénovana pouze videim v
360° formatu °°. Videa na tomto konkrétnim kandle nejsou pfili§ popularni, jejich
sledovanost je velmi nizka. Cesky olympijsky vybor ale pfipravil z Olympiady reportize pro
spoleénost Samsung CR a SK — na jejich facebookové stranky a na jejich kanal Youtube.
Samsung mé na svém youtubovém kandle uloZeny seznam videi, ktery nese oznaceni
Olympijské hry jako nikdy predtim. Cely tento seznam se skladd prave z videi v
360° formatu. Obsahuje celkem 16 videi z prostfedi Olympijskych her, vétSinou se jedna o
rozhovory se sportovci, nebo o virtudlni prohlidky zékulisi Olympijskych her.

Duivod, proc¢ se v praci budeme zabyvat predevsim videy, kterd jsou publikovana na kanale
Samsung CR a SR, je takovy, Ze videa dosahuji mnohonasobné vétsiho poétu zhlédnuti, nez

videa na kanale Ceského olympijského vyboru.

** MARGOT CZSK. Jak tycinka Margot nasla rdj [online]. Publikovano 16.9. 2016 [cit. 2018-05-02].
Dostupné z: https://youtu.be/JkVINGK5Clo

' SAMSUNG ELECTRONICS CO., LTD. 30-YEAR OLYMPIC LEGACY OF ENABLING
MEANINGFUL CONNECTIONS THROUGH INNOVATIVE TECHNOLOGIES. [online]. [cit. 2018-03-
27]. Dostupné z: https://www.olympic.org/sponsors/samsung

32 CESKY OLYMPIJSKY TYM. Seznam videi: 360° [online]. Posledni aktualizace 22.8. 2016 [cit. 2018-05-
02]. Dostupné z: https://www.youtube.com/playlist?list=PLMQxEHK6iUBCiUAIUkExn3 3V-kHRXKPH
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2.2.1 Zpracovani

Jelikoz jsou videa vytvofena se spolupraci se spolecnosti Samsung, jsou zaznamenana prave
na techniku od tohoto vyrobce. Pro vytvofeni vSech videi bylo pouZzito zafizeni Samsung
GEAR 360. Tuto kameru jsme si jiz v praci predstavili. Videa, kterd jsou uvefejnéna na
kanéle, 1ze rozdélit do n¢kolika tematickych skupin:
a) rozhovory s olympioniky (Petra Kvitova, Jiri Prskavec, Eliska Klucinova)
b) zéznamy sportu na 360° kameru (Vit Prindis, Alexandra Longova, Jan Kuf, Barbora
Mokosova)
¢) oslavy medaili (Prskavec, Krpdlek, Ladislav a Peter Skantdrovci)
d) ostatni videa (pozdrav od Mateje Totha, privitani ceskych olmypionikii v olympijskem
parku, video z plaze, Radomir Silar — olympijsky fanousek)

zdroj:
Stejnym prvkem u viech videi, které lze na kanile Samsung CR a SK nalézt, je ivodnich
pet vtetin, ve kterych se vzdy objevi stejnd obrazovka, ktera uvadi, ze video je zpracované
pravé ve 360° formatu (priloha ¢. 8). Dalsim spoleénym prvkem ve videich je to, Ze zafizeni
od Samsungu nedokdze pokryt celych 360 stupiill, a ve videu je vzdy viditelné misto, na
kterém je pfipevnénd kamera (p#iloha ¢. 9).
Pokud se zamétime na prvni kategorii, jedna se o videa se stopazi okolo tfi minut. VSechny
tii rozhovory pochézi z plaze z Ria. Zpracovani je vzdy stejné. Zatizeni je poloZeno celou
dobu na jednom misté, a v prib¢hu rozhovoru se s nim nijak nemanipuluje. V prvnim
rozhovoru s Jifim Prskavcem je kamera poloZena vedle moderatora a respondenta.
Rozhovor, ktery vedou je neformélni a atmosféra je uvolnéna. Cela scéna je situovana do
ptatelské atmosféry. V prvni ¢asti videa se objevuje grafika u Jifiho Prskavce, kterd slouzi k
predstaveni hosta, stejné tak jako kdyby bylo video zpracované v klasickém formatu **.
Druhy rozhovor vede reportér s tenistkou Petrou Kvitovou na stejném misté, jako piedchozi
rozhovor. Atmosféra je stejnd jako v predchozim rozhovoru, grafika ve videu je také stejna.
Velkym rozdilem oproti predchozimu videu je to, ze reportér drzi kameru v rukou, a nema
ji poloZenou tak, jako v pfedchozim videu. Video se mnohem vic tfese a je patrné, Ze tyto

malé pohyby dé€laji problém samotné kamete, ktera v misté, kde se piekryvaji obrazy,

¥ SAMSUNG CESKO A SLOVENSKO. Seznam videi: Olympijské hry jako nikdy predtim [online].
Posledni aktualizace 22.8. 2016 [cit. 2018-05-02]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/playlist?list=PL7TqMO0X7Psyul vyGkw3C6Z{vA67vvAKTw

*SAMSUNG CESKO A SLOVENSKO. 360° rozhovor s Jifim Prskavcem [online]. Publikovano 12.8. 2016
[cit. 2018-05-02]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=x2TJEVBAMXE&t=0s&list=PL7TqMO0X7Psyul vyGkw3C6Z{vA67vvA
KTw&index=10
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nedokéze spravné domaskovat piechod, a ve videu je patrna prechodova chyba, ktera se
zobrazuje jako ¢erna Gara .

Ve tietim rozhovoru vede reportér rozhovor s Eliskou Klu€inovou. Zpracovanim, stopdzi a
formatem se jedna o stejny format, jako v pfedchozich rozhovorech. Kamera je zde polozena
na stole a oproti videu s Petrou Kvitovou je stabilni a neklepe se *°.

V druhé¢ kategorii, kterd se zaméfuje na zachyceni jednotlivych sporti, nalezneme nékolik
videi. VSechna videa jsou stopazi okolo tficeti sekund. Kamera je vzdy pfipevnéna nebo
polozena na jednom misté. Ve videu je pouze jeden zabér a nenachazeji se tam zadné sttihy.
Do videa je dopInéna hudba 7.

Ve videich oslavy medaili nese kameru jeden ze €lenii vypravy pfimo za medailistou, a

absolvuje s nim celou cestu. Toto video zprostiedkovava autenticky zazitek z udalosti **.

SAMSUNG CESKO A SLOVENSKO. 360° rozhovor s Petrou Kvitovou [online]. Publikovano 10.8. 2016
[cit. 2018-05-02]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=9sXbM2pCulo&t=0s&list=PL7TqM0X7Psyul vyGkw3C6ZfvA67vvAK
Tw&index=6

**SAMSUNG CESKO A SLOVENSKO. 360° rozhovor - Eliska Klucinovd [online]. Publikovano 21.8. 2016
[cit. 2018-05-02]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=Hkb5SmmAZLyo&t=0s&list=PL7TqMO0X7Psyul vyGkw3C6Z{vA67vvA
KTw&index=15

’SAMSUNG CESKO A SLOVENSKO. 360° video - Vit PFindis - Vodni slalom [online]. Publikovéano 19.7.
2016 [cit. 2018-05-02]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=AmJvPIZjZIE&index=1&list=PL7TqM0X7Psyul vyGkw3C6Z{vA6Tvv
AKTw

¥SAMSUNG CESKO A SLOVENSKO. 360%slavy zlaté medaile Lukdse Krpdlka [online]. Publikovéano
14.8.2016 [cit. 2018-05-02]. Dostupné z:

https://www.youtube.com/watch?v=2 6AXxFOCS08&index=8&list=PL7TqMO0X7Psyul vyGkw3C6Z{vA67v
vAKTw
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2.2.2 Zasah publika

Pokud se zamétime na pocet “zhlédnuti” u videi z tohoto seznamu, nachézi se v tomto sméru
nékolik zajimavych poznatki. Videa z kategorie A — tedy rozhovory, maji velmi maly pocet
zhlédnuti. Pokud porovname rozhovor, ktery je tematicky témét shodny, pochézi ze stejného
prostiedi, je se stejnym respondentem, ale je zpracovany klasickou technikou, s rozhovorem

zpracovanym praveé 360° technikou, uvidime velky rozdil v poctu zhlédnuti.

POCET POCET LAJKU | DATUM

ZHLEDNUTI ZVEREJNENI
360° VIDEO 286 0 12.8.2016
KLASICKE 17 447 373 10.8. 2016
VIDEO

® 360°video klasicky format

Figure 1 Komparace rozhovoru zpracovaného v 360° formdtu oproti rozhovoru zpracovaném v klasickém
formatu — Jifi Prskavec

zdroj: (V). (*)

SAMSUNG CESKO A SLOVENSKO. 360° rozhovor s Jifim Prskavcem [online]. Publikovano 12.8. 2016
[cit. 2018-05-02]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=x2TJEVBAMXE&t=0s&list=PL7TqMO0X7Psyul vyGkw3C6Z{vA67vvA
KTw&index=10

YCESKY OLYMPILISKY TYM. Ji#i Prskavec: Strainé jsem se do Ria tésil | Rio 2016 [online]. Publikovano
10.8. 2016 [cit. 2018-05-02]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=9kNjOx8cylg
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POCET POCET LAJKU | DATUM

ZHLEDNUTI ZVEREJNENI
360° VIDEO 16 331 1 10.8. 2016
KLASICKE 38 171 481 7.8.2016

VIDEO

® 360° video klasicky format

Figure 2 Komparace rozhovoru zpracovaného v 360° formdatu oproti rozhovoru zpracovaném v klasickém
formatu — Petra Kvitova

.4l 42
zdroj: ",

Piestoze se jedna, formatoveé a zpracovanim, o dva identické prvky, je zde zietelny velky
rozdil v poctu zhlédnuti. Z tohoto vysledku miizeme vyvodit zavér, ze atraktivitu u publika
nelze méfit pouze podle poctu zhlédnuti, ale je potieba vzit v potaz dalsi faktory. Mezi tyto
faktory lze zatadit naptiklad kolik lidi dané video vyhledalo, jaky je obsah videa, a také vzit
v potaz algoritmus, podle kterého Youtube zobrazuje videa uzivatelim. Proto nelze méfit
atraktivitu videa pouze pomoci poctu zhlédnuti. Pii zpétném ohlédnutim se na oba dva grafy
je mozné nalézt jednu shodnou véc —u obou videt, které jsou zpracovany v 360° formé videa,
1ze konstatovat, Ze jejich zasah byl minimalni. Prvni video mé jedno oznaceni “like”, druhé
video, které¢ ma sice o 16 000 zhlédnuti vice, ma také pouze jedno takové oznaceni. Pokud
tedy z grafu vypocitame pomér poctu zhlédnuti jednotlivych videi a poctu oznaceni “like”

vychazi ndm jako vyrazn¢ atraktivnéjsi video zpracované v klasickém formatu.

2.3 BBC a produkce 360° videi

V roce 2014 se v produkei 360° videi zacala angazovat i anglick4 stanice BBC. BBC se

“'SAMSUNG CESKO A SLOVENSKO. 360° rozhovor s Petrou Kvitovou [online]. Publikovano 10.8. 2016
[cit. 2018-05-02]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=9sXbM2pCulo&t=0s&list=PL7TqM0X7Psyul vyGkw3C6ZfvA67vvAK
Tw&index=6

ZCESKY OLYMPILISKY TYM. Petra Kvitovd vypravi o olympijské atmosféie | Rio 2016 [onlinel].
Publikovano 7.8. 2016 [cit. 2018-05-02]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=mSU75MgO2zg
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vyvojem modernich technologii zabyva jiz del§i dobu. Soucasti této korporace je jeji
skupina, kterd se jmenuje Research and development, ktera se obecné zabyva vyvojem v
oblasti modernich technologii a inovaci, které souvisi s produkci medidlniho obsahu. BBC
tadi produkci 360° videi do sekce vyzkumu Immersive and Interaction section *°, ktera se
sklada ze skupiny 20 vyzkumnikd, ktefi v této oblasti pracuji. Jejich hlavnim cilem je
zkoumat nové cesty v audio-vizudlni produkci, pravé se zaméfenim na interaktivni obsah.
Cely tym se déli na dalsi tii podskupiny:
a) Audioteam, ktery se zabyva na vyzkum novych audiostop, do jejich zajml spada
napiiklad 3D a binredlni zvuk
b) Visual Computing team, zkouma nové vizualni prostiedky, pravé do jejich kompetence
spadé vyvoj a vyzkum 360° videi
¢) Image fundamentals team, do jehoz agendy spadd zkoumdni kvality a zdznamu videi
(dynamicky rozsah, snimkova frekvence)
zdroj: ¥
Pro format 360° videi je dulezita skupina, kterd vznikla ze skupiny B (Visual computing
team) v roce 2017. Byla pojmenovana BBC Reality Labs. Na strance BBC je o jejim vzniku
napsano: ,, Over the past 2 years BBC R&D, in association with our colleagues elsewhere in
the BBC, has been looking at the production process, technology, costs and measurement of
creating compelling content with Virtual Reality. These projects have been written about

4« Tato

extensively by our colleagues and summarised by our Controller, Andy Conroy
skupina prevzala veSkerou dosavadni praci BBC v této oblasti a zacala se intenzivné zabyvat
jejim dal$im vyzkumem. Pod tento program piimo spadéd celkem 10 vyzkumnikd. Jejich
hlavni oblasti zajmu je pravé vyzkum v oblasti 360° videa a virtudlni reality a jeho dalsi
$iteni mezi bezné divaky *°.

BBC Reality Labs se v oblasti 360° videi snazi zamé&fit na pouZiti této technologie v oblasti
vzdélavani a zurnalistiky. Rozsahly vyzkumny program ma za disledek to, ze produkce
videi tohoto formatu z dilny BBC je jedna z nejvétsich v dnesni dobé. Na oficidlnim Youtube

kanale BBC, ktery se jmenuje BBC News, jsou videa v tomto formatu oznacena specialnim

symbolem, aby je divak mohl identifikovat od ostatnich videi. Na tomto kandle 1ze nalézt

BResearch and Development [online]. [cit. 2018-05-02]. Dostupné z:
http://www.bbc.co.uk/rd/sections/immersive-and-interactive-content

Y Research and Development [online]. [cit. 2018-05-02]. Dostupné z:
http://www.bbc.co.uk/rd/sections/immersive-and-interactive-content

*> JOHNSTON, David. An Introduction to BBC Reality Labs [online]. 7.9. 2017 [cit. 2018-05-02]. Dostupné
z: http://www.bbc.co.uk/rd/blog/2017-09-bbc-reality-labs-virtual-augmented

360 Video and Virtual Reality [online]. 7.9. 2017 [cit. 2018-05-02]. Dostupné z:
http://www.bbc.co.uk/rd/projects/360-video-virtual-reality
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videa riznych obsahi. Jednim z nejpopularnéjSich videi je virtualni prohlidka Hadronova
Collideru (Step inside the Large Hadron Collider - BBC News) nebo video z valky v Syrii
(Mosul: Fight against the ISIS form the sky - BBC News). Na tomto kandle ale 1ze nalézt
spoustu dalSich videi v tomto zpracovani, naptiklad video Behind the scenes z nataCeni
potadu BBC Breakfest *’, nebo vicedilny serial Damming the Nile in 360 video format - BBC
News **.

BBC se pokousi produkci téchto videi vyuzivat také ve zpravodajstvi. Série dvou videti, ktera
byla zaznamenana pravé touto technikou, jsou videa, kterd se tykaji uprchlické krize ve
Francii, konkrétné ve mésté Calais z ¢ervence roku 2015. V roce 2016 vydala tato skupina
vyvojait sedmiminutové video 360 Video Showreel - BBC R&D ¥, ve kterém je vidét

obrovsky posun — jak ve zpracovani, tak i samotném natacent.

2.3.1 Zpracovani

Pro analyzu zpracovani videi se zamétfime na konkrétni piiklad videi, kterd byla
zaznamenany v Calais v roce 2015, a porovname je s videem, které BBC Reality Labs vydalo
témet o rok pozdéji (360 Video Showreel - BBC R&D).

BBC Reality labs se vydali do Francie v tomto roce a rozhodli se nato¢it tamni aktudlni stav
praveé pomoci 360° videa. Byl to prvni pokus o reportaz z mista imersivni technikou z jejich
produkci. V c¢lanku, ktery rozebira nataceni potadu, je patrné, Ze ani po rozsihlych
vyzkumech si pracovnici nebyli jisti, jak bude kone¢nd podoba reportaze vypadat, a jestli se
vyrovna reportazi, ktera je zpracovana klasicky.

"Myslenkou bylo zjistit, zda 360 stuprniovy film zachycuje néco, co by bézny format, kterym
se zaznamendva zpravodajstvi, nedokaze. Miize tato forma videa prinést jiny pohled na
obrazy imigrantii, kteri se pokouseji nastoupit na palubu nakladnich automobilii nebo
bezmocnych podminek, v nichz ziji, a snazi se prezit?

Technologie je nova a pomerné netestovana v prostredi zpravodajstvi. Nemohli jsme si byt
Jisti, co se ndm povede vytvorit »°.

Podle autora je nedostatkem tohoto videa oproti klasickému zplsobu zaznamenani jeho

Sirokouhly zabér, ktery zanechava pfili§ volného mista v zabéru. Jako pozitiva potom vidi

*"BBC NEWS. BBC Breakfast - Behind the scenes (360 video) - BBC News [online]. Publikovéano 20.12.
2015 [cit. 2018-05-02]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=RZGqeOfZZk0

* BBC NEWS. Damming the Nile in 360 video: Episode 1 - BBC News [online]. Publikovano 20.2. 2018
[cit. 2018-05-02]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=Un0LWhH-9CI

*“ BBC RESEARCH & DEVELOPMENT. 360 Video Showreel - BBC R&D [online]. Publikovéano 7.11.
2016 [cit. 2018-05-02]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?time_continue=48&v=9mfKZjhtoLI
% ADAMS, Paul. Covering Calais with a BBC 360 filming experiment [online]. 1.7. 2015 [cit. 2018-04-06].
Dostupné z: http://www.bbc.co.uk/blogs/collegeofjournalism/entries/76c44a9c-b3fe-4674-8527-
c673b74930d5
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zaznamenani i toho, co se d¢je za kamerou.

., V zabéru ze silnice, kde se migranti snazi dostat do kamionit a jsou vzdaleni okolo 20 — 30
vardii, extrémné sirokouhla cocka kamery zpiisobuje, zZe se ve velké casti zaberi nic nedéje.
(ale porad se miizete rozhlédnout a za sebou spatiit ,, Diungli“, kterd je pFimo za vami .«
Tym v tomto konkrétnim piipad¢ pouzil zatizeni ve formé rigu, na kterém bylo ptidélano 6
kamer Gopro (priloha ¢. 10). VSechny videa jsou statickd, kamerovy rig byl umistén na tyci
na stativu.

Prvnim video: Calais: Living in 'The Jungle' migrant camp (360 video) BBC News *°, méa
stopaz 30 sekund, zaznamenava prostiedi ptimo v srdci uprchlického tabora. Gopro rig je
umistén na stativu. Ve videu neni reportér nebo komentét, jde pouze o formu “virtudlni
prohlidky” s nativnim zvukem.

Ve druhém videu Calais Migrants: What's it like in the "Jungle"? (360 video) BBC News >’
vidime reportéra, ktery komentuje okolni déni. Toto video lze povazovat jiz za regulérni
reportdZz z mista. V Sesti minutové stopazi se prostiitha nékolik zadbérli z mista, nechybi
komentaf reportéra nebo rozhovory pfimo s uprchliky. Video plisobi velmi autenticky, ale
zarovenn velmi neprofesiondlné. V castech videa je vidét nedostatecné propracovany
stitching, kdy jeden obraz piekryva druhy. Velkou nevyhodou téchto videt je, Ze na vétSing
zabérh, pokud sklopime pohled kamery doll, vidime kameramana, ktery se kréi pod
zatizenim.

Ttetim videem Calais: Migrant climbs into lorry (360 video) - BBC News je video, které z
dalky zaznamenava pokusy uprchliki dostat se na kamiony, které jedou do Anglie **. Opét
je zde pouze natoCena situace bez komentére, s nativnim zvukem, v jedné kompozici, bez
prostiihti. Video je krat$i — ma stopaz okolo jedné minuty.

Na uvedenych videich je patrné, Ze tento pokus byl z dilny BBC Reality Labs prvnim.
Vsechny videa maji pro bezproblémové sledovani zasadni nedostatky, ale jiz touto sérii BBC
ukdzalo, Ze cesta reportdzi by se do budoucna mohla timto smérem vydat. ,,We’ll need to

carry out some more road tests before we figure out how best to use this new technology and

what its 360 — degree product can offer the viewer. But our trip to Calais felt like a glimpse

> ADAMS, Paul. Covering Calais with a BBC 360 filming experiment [online]. 1.7. 2015 [cit. 2018-04-06].
Dostupné z: http://www.bbc.co.uk/blogs/collegeofjournalism/entries/76c44a9c-b3fe-4674-8527-
c673b74930d5

> BBC NEWS. Calais: Living in 'The Jungle' migrant camp (360 video) BBC News [online]. Publikovano
27.6.2015 [cit. 2018-05-02]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=q3EOXKRBYzU

> BBC NEWS. Calais Migrants: What's it like in the "Jungle"? (360 video) BBC News [online]. Publikovano
12.9. 2015 [cit. 2018-05-02]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=9McdcF3CglE

> BBC NEWS. Calais: Migrant climbs into lorry (360 video) - BBC News [online]. Publikovano 27.6. 2015
[cit. 2018-05-02]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?time_continue=38&v=rUPKzn8bRzA
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of something that will soon be with us all.” . Sami tviirci této reportaZe ji hodnoti tak, Ze
videa v tomto formatu maji velkou budoucnost, a divaci se s nimi budou setkavat ¢im dal
tim Castéji. Je vSak potieba se v tomto ohledu zdokonalit.

O rok pozdé&ji, kdy vyslo z jejich dilny video 360 Video Showreel — BBC R&D, je vidét
znatelny posun. Video je sedm minut dlouhé, a jednd se o ukazku dosavadni tvorby téchto
vyvojari. Za rok dokazali zdokonalit samotné zaznamenani obrazu, a také jeho nasledné
skladani. Video se sklada ze Ctyr Casti (ukazek): Highlights from our experiments in 360 The
Resistance of Honey, Crossrail 360: The Musical, Fire Rescue 360, The Tragic Story of Betty
Corrigall °°. Oproti videim, ktera vysla v roce 2015, piisobi tato videa profesionalnéji, a je

na nich vidét znatelny pokrok, ktery se v BBC Reality Labs v tomto sméru ud¢lal.

2.3.2 Zasah publika

Pro analyzu z4sahu publika porovname sledovanost a interakce u videi, kterd byly

a natoCena v Calais prave na 360° kameru produkci BBC, a u videi ze stejného mista, kterd
byla natocena klasickou technikou a stejnou produkei.

Prvni dvé videa, kterd porovname, jsou videa Calais: Migrant climbs into lorry (360 video)
- BBC News a video Calais: Meet the migrants entering the lorries - BBC News °’. Prvni
video je zpracované praveé technikou 360° videa a druhé technikou klasickou.

Jako druhd videa porovnadme stopazi Calais Migrants: What's it like in the "Jungle"? (360
video) BBC News a video Life in the Calais 'Jungle' - BBC Newsnight. Ob¢ dvé videa

odpovidaji tematicky a pochazeji ze stejného prostiedi, a proto je 1ze pouzit k analyze.

> ADAMS, Paul. Covering Calais with a BBC 360 filming experiment [online]. 1.7. 2015 [cit. 2018-04-06].
Dostupné z: http://www.bbc.co.uk/blogs/collegeofjournalism/entries/76c44a9c-b3fe-4674-8527-
c673b74930d5

3 BBC RESEARCH & DEVELOPMENT. 360 Video Showreel - BBC R&D [online]. Publikovano 7.11.
2016 [cit. 2018-05-02]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?time_continue=3&v=9mfKZjhtoLI

" BBC NEWS. Calais: Meet the migrants entering the lorries - BBC News [online]. Publikovano 24.6. 2015
[cit. 2018-05-02]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=tSp72SgM8sw
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POCET POCET DATUM
ZHLEDNUTI LIKE/DISLIKE | ZVEREJNENI
360° VIDEO 20 368 39/17 27.6.2015
KLASICKE 27 638 80/55 24.6.2015
VIDEO
@® 360°video klasicky format

Figure 3 Komparace reportdze zpracované v 360° formdtu oproti reportdzi zpracované v klasickém formdtu
— BBC Calais migrants climbs into the lorry

.. 58 59
zdroj: ™,

¥ BBC NEWS. Calais: Meet the migrants entering the lorries - BBC News [online]. Publikovano 24.6. 2015

[cit. 2018-05-02]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=tSp72SgM8sw

> BBC NEWS. Calais: Migrant climbs into lorry (360 video) - BBC News [online]. Publikovano 27.6. 2015 [cit. 2018-
05-02]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?time_continue=38&v=rUPKzn8bRzA
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POCET POCET DATUM
ZHLEDNUTI LIKE/DISLIKE | ZVEREJNENI
360° VIDEO 48 015 140/114 12.9.2015
KLASICKE 3 465 22/32 24.2.2016
VIDEO
® 360°video klasicky format

Figure 4 Komparace reportdze zpracované v 360° formatu oproti reportodzi zpracované v klasickém formdtu
— Life in the Calais Jungle

.. 60 61
zdroj: ”,

Jestlize se podivame na grafy, které jsme podrobily rozboru, je znovu patrny velky rozdil v
poctu zhlédnuti. Pocet zhlédnuti na Youtube ovliviiuje podle doposud provedenych studii
nékolik rozdilnych faktorti, jako je naptiklad délka videa, popularita autora, ktery video
zvetejnil, téma videa, ale také algoritmus, podle kterého Youtube zobrazuje videa
uzivatelim .

Pokud porovnadme pomér poctu zhlédnuti se zareagovanim na video oznacenim “like”, vyjde
nam pomyslny koeficient, ktery s klesajici hodnotou urcuje vétS§i miru zareagovani a

atraktivity videa.

% BBC NEWS. Calais Migrants: What's it like in the "Jungle"? (360 video) BBC News [online].
Publikovano 12.9. 2015[cit. 2018-05-02]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=9McdcF3CglE
! BBC NEWSNIGHT. Life in the Calais 'Jungle' - BBC Newsnight [online]. Publikovano 24.2. 2016 [cit.
2018-05-02]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=zuCGzDTr9dw

62 WELBOURNE, Dustin J. a Will J. GRANT. Science communication on YouTube: Factors that affect
channel and video popularity. Public Understanding of Science. 2015, 25(6), 706-718. DOI:
10.1177/0963662515572068. ISSN 0963-6625. Dostupné také z:
http://journals.sagepub.com/doi/10.1177/0963662515572068
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Pocet zhlédnuti x “like”

video 1
20 368/39 =522
video 1.1
27 638/80 = 345

video 2
48 015/140 = 343
video 2.2
1 465/22=157

Podle vypocitanych vysledki je patrné, Ze videa, kterd byla zpracovana v klasickém formatu,
jsou u divaka atraktivnéjsi a vyvolavaji u nich vétsi miru zapojeni. U téchto vysledk je ale
dilezité vzit v potaz, Ze pocty, ze kterych vypocty vychazi, jsou ovlivnény spousty faktory,

a je potieba se jim vénovat s rezervou.

3 Metodologie vyzkumu

V praktické ¢asti bakalarské prace se ptiklonime k metod¢€ kvalitativniho vyzkumu. Jelikoz
budeme zkoumat atraktivitu dvou format videi u divakd, je pro nés kvalitativni vyzkum
vhodnégj$im feSenim nez vyzkum kvantitativni.

Kvalitativni vyzkum volime také proto, Ze ndm umozni hlubsi pohled na zkoumanou
problematiku, coZ je naim cilem *. Vyzkum provedeme celkem na 15 respondentech.
Pokusime se dbat na to, aby v tadach respondentli byly zastoupeny vSechny vékové

kategorie, a také ob¢é pohlavi.

3.2 Metoda sbéru dat

3.1.1 Zucastnéné pozorovani

Zucastnéné pozorovani je metoda sbéru dat, kterd bude slouzit jako hlavni doplnék pro
dotaznikové Setfeni. Podle Hendla * lze z(iGastnéné pozorovani povazovat za jeden z
nejkvalitnéjSich prostfedkli, jak lze provést kvalitativni vyzkum. V naSi praci bude

pozorovani slouZzit k tomu, abychom ur¢ili, jak dlouho si divak udrzi pozornost pti sledovani

% Hendl, Jan (2008). Kvalitativni vyzkum: zékladni teorie, metody a aplikace. Praha: Portal.
% Hendl, J. (2008). Kvalitativni vyzkum: zakladni teorie, metody a aplikace. Praha: Portal.
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jednotlivych videi. Pravé délka toho, jak dlouho divék vydrzi video sledovat, bude v
kombinaci s dotaznikovym Setfenim pfi ur€ovani atraktivity jednotlivych formath stézejni.
Hendl rozd¢luje Ctyii zékladni role, které na sebe mize ¢loveék vzit, kdyz provadi vyzkum:
a) uplny Gcastnik

b) ucastnik jako pozorovatel

c) pozorovatel jako ucastnik

d) uplny pozorovatel

zdroj: ©

V nasem piipadé€ na sebe v ramci vyzkumu vezmeme roli Gplného pozorovatele. V prubc¢hu
vyzkumu budeme sedét vedle ucastnika a méfit Cas, ktery stravi sledovanim jednotlivych

videi. Po ukonceni sledovani zapiSeme ¢as do zdznamového archu (priloha ¢. 13).

3.1.2 Dotaznikové Setreni

Jelikoz se naSe téma zabyvd pomérné novym tématem, rozhodli jsme se pouzit
polostrukturovany typ dotazniku, ktery se skladd ze standardizovanych i z otevienych
otazek. Dotaznik jsme zpracovali pfes webové rozhrani survio.cz . Dotaznik jsme
respondentim piedlozili ihned potom, co ukoncili sledovani posledniho videa (priloha ¢.
14).

Po uvedeni jména v prvni ¢asti dotazniku se v prvni sérii otazek zamétime predevSim na
identifikaci respondenta, otdzkami na vek, pohlavi a jméno. Podle Elizabeth S. Birdové je
dilezit¢ pii zkoumani médii dbat na rizné socidlné-etnografické aspekty. ,.So in
undestanding the role of media in contemporary Western-culutre, we must somehow grasp
the quality of the kaleidoscope, exploring how media articulate with sch factors as class,

35 67 . ’
. Proto jsme do prvni

gender, race, leisure and work habits and countles other variabeles.
Casti dotazniku zatadili tyto otdzky. Pfi urceni v€kovych kategorii jsme vychazeli z
ontologického rozdéleni podle Svétové zdravotnické organizace WHO .

Na dalsi strance dotazniku se pomoci n¢kolika otdzek zamétujeme na zjisténi piistupu

respondenta k uzivani mobilnich zafizeni a internetu. Tyto otazky nam v dalSich krocich

% Hendl, J. (2008). Kvalitativni vyzkum: zakladni teorie, metody a aplikace. Praha: Portal.

% Survio [online]. [cit. 2018-05-08]. Dostupné z: https://www.survio.com/cs/

7 BIRD, S. Elizabeth. Audience in everyday life: living in a media world. New York: Routledge, 2003.
ISBN 0-4159-4258-6.

o8 Ontogeneze ¢loveka. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2018-05-08]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Ontogeneze clovéka
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pomohly urcit dosavadni zkuSenosti uzivatele s modernimi technologiemi. Zaméfujeme se
zde primarné na vztah respondenta k uzivani internetu. Sestaveni téchto otazek vychazi z
&lanku Internet use and time use *.

Dalsi otazky jsou jiz zaméfené pifimo na zkoumanou problematiku. StéZejnimi otdzkami
celého vyzkumu jsou otazky 11.—14., které jsou otdzkami Skalového typu. V téchto otazkach
se respondent na stupnici 0—10 pokusi ohodnotit video bez toho, abychom specifikovali, na
jakou stranku videa se ma respondent pii hodnoceni zaméfit. Jelikoz je stupnice desetimistna
muzeme predpokladat, Ze hodnoceni jednotlivych videi bude rozdilné, a my budeme schopni
analyzovat i drobné rozdily ve videu.

Oteviené otazky, které v dotazniku nasleduji, jsou otizkami dopliujicimi, a jsou do
dotazniku zatazeny, aby pomohli zodpovédét dilci otazky vyzkumu.

V posledni ¢asti dotazniku se zaméfime na otazky ohledné¢ dalSiho vyvoje a smétovani 360°

videa podle respondenti.

4 Obsah porovnavanych videi
4.1 Priprava videa

Pro ucely naseho vyzkumu jsme pfipravili 4 videa. Dvé videa ve formatu 360° videa a dvé
videa ve klasickém zpracovéni. K zaznamenani videa v 360° jsme vyuzili kameru Fuison od
spole¢nosti Gopro. K zaznamu v klasickém formatu potom kameru HEROS od stejné

spole¢nosti (priloha ¢. 11).

4.2 Video ve 360°

Kamera Gopro Fusion zaznamenava obraz pomoci dvou ¢ocek na dvé rozdilné SD karty. Pti
zpracovani je potieba dbat na to, aby se pracovalo se vSemi soubory, které se pfi zdznamu
na kartach vytvori. Po zaznamenani videa se soubory zkopiruji do pocitace, ve kterém
vytvotfime dva soubory. Soubor oznac¢ime jako ,,BACK® a ,,FRONT®. Do téchto dvou
souboril poté nahrajeme pofizené zdznamy z SD karet. Gopro vyvinulo pro zpracovani a

spojeni obou pohledi dohromady sviij vlastni software, ktery je volné ke stazeni '°. Software

% KENYON, Susan. Internet Use and Time Use [online]. [cit. 2018-04-26]. DOL:
10.1177/0961463X08093426. ISBN 10.1177/0961463X08093426. Dostupné z:
http://journals.sagepub.com/doi/10.1177/0961463X08093426

" GoPro Fusion Studio App [online]. [cit. 2018-05-02]. Dostupné z:
https://shop.gopro.com/EMEA/softwareandapp/gopro-fusion-studio-app/fusion-studio.html
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automaticky spoji dohromady oba dva zdznamy a vytvoii Sirokouhlé panorama (priloha ¢.
12.) Takto spojeny soubor vyexportujeme s kodekem H.264 ve formatu .mov. Se zd&znamem
v tomto formatu lze poté pracovat jako s klasickym videem. Pro dalsi sestfihani tohoto
zaznamu jsme poté zvolili program Adobe Premiere Pro. V tomto programu do videa
vlozime titulky a grafiku, pfipadné opatfime zaznam zvukovym podkresem. Video
vyexportujeme ve stejném formatu, jako jsme ho do programu nahrali.

Jakmile je video vytvofené, je nutné ho pfed nahranim na Youtube opatfit metadaty, které
sdeli prehravaci informaci, aby bylo video zobrazeno ve formatu 360°. Metadata se vkladaji
ve specialni podobg .

Metadata Ize do videa vlozit ruéné pii vytvareni souboru nebo k tomu pouzit freeware
program Spatial Media Metadata Projector "*. Takto vytvofené video poté nahrajeme na

Youtube, kde se zobrazi v pozadovaném formatu.

4.3 Klasicky format

Pro natocCeni videa v klasickém formatu jsme zvolili kameru od stejné spolec¢nosti jako
kameru pro formét 360°, a to kameru Gopro Hero 5. Vyhoda této kamery je, Zze se
kameraman nemusi zabyvat nastavovanim, a prace s kamerou je velmi jednoducha. Pro
editaci nato¢eného materidlu jsme poté zvolili program Adobe Premiere pro. Na video jsme,
stejné jako u predchoziho formatu, nepouzili zadné efekty, pouze jsme na zacatek umistili

titulky.

4.4 Obsah porovnavanych videi

4.4.1 Video 1

Prvni video je rozhovor s olympionikem Jifim Prskavcem. Video je zpracované ve formatu
360°. Ve videu se nachazi reportér a sportovec, ktery odpovida na otazky, které mu reportér
klade. Video ma stopdz 3 minuty. V prvni ¢asti videa si miizeme vSimnout vyskakovaciho
banneru, ktery byl umistén do videa zdmérn¢. Prvni pohled kamery je nastaven pry¢ od obou
ucastnikt rozhovoru, aby donutil divédka se rozhlédnout a najit oba dva ucastniky. U obou

ucastniku rozhovoru jsou vytvoteny titulky s jejich jmény. V tivodu reportér zminuje, jakou

" Nahrdvani 3D videi [online]. [cit. 2018-05-02]. Dostupné z:
https://support.google.com/youtube/answer/7278886?hl=cs

72 Spatial Media Metadata Injector [online]. 28.6. 2016 [cit. 2018-05-02]. Dostupné z:
https://github.com/google/spatial-media/releases
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technikou byl rozhovor zaznamenan. Ve videu se nachazi pouze originélni zvukovy vystup.

. ’ v v r ’ vr , 3
Video neni opatieno zadnym dal§im zvukovym podkresem .

4.4.2 Video 2

Druhé video je obsahem totozné s prvnim videem. Li$i se pouze formou zaznamendéni. Video
je natocené na kameru Gopro a ma stopaz pfiblizn¢ 2,5 minuty. V rozhovoru se nachazi
jeden stiih, kdy se zméni pohled kamery druhym smérem. Tento stiih jsme do videa umistili

o ; , Lo . , 4
z diivodu, aby bylo na snimku zaznamenano to samé, jako ve videu ve 360° stupnich 7.

4.4.3 Video 3

Ve tretim videu se dostdvame k jinému formatu. Od rozhovoru se piesouvame do videa,
které zaznamendva sportovni aktivitu — paddleboarding. Tieti video je zpracované v
klasickém formatu a ma stopdz okolo 1 minuty. Na snimku vidime chlapce a divku, kteii se
vénuji paddleboardingu. Ve videu se nachézi n€kolik stfihli. Do snimku je dosazena

dynamické hudba, ktera podtrhuje tuto letni aktivitu ™.

4.4.4 Video 4

Posledni video ma stejny obsah jako video pfedchozi, ale je zaznamenané na 360° kameru.
Znovu se zde objevuje chlapec a divka, ktefi se vénuji stejné aktivité. Video je delsi nez
video pfedchozi, ma stopaz dvé minuty. Video zacina stejnym bannerem jako prvni video,
ktery upozorniuje na to, ze je video zpracované ve 360° formatu. Video je také opatfeno

dynamickou hudbou, kterou je mozné slyset po celou dobu trvani videa '°.

" SVOBODA, Adam. Video I - 360° [online]. Publikovéano 24.4. 2018 [cit. 2018-05-02]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=ElqgO9X7HKM&index=4&list=PL3nEaLm0bsH97TTOaNhkhwthykR
TYTa9D

" SVOBODA, Adam. Video 2 - 2D [online]. Publikovano 25.4. 2018 [cit. 2018-05-02]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=TcjT2672qgs&index=2&list=PL3nEaL m0bsH97TTOaNhkhwthykRTYI
a9D

> SVOBODA, Adam. Video 3 - 2D [online]. Publikovano 25.4. 2018 [cit. 2018-05-02]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=lkkybFktPGU&index=1&list=PL3nEaLm0bsH97TTOaNhkhwthykRTY
1a9D

® SVOBODA, Adam. Video 4 - 360° [online]. Publikovéano 25.4. 2018 [cit. 2018-05-02]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=UabHiK51X9Q&list=PL3nEaL m0bsH97TTOaNhkhwthykRTYIa9D&in
dex=3
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4.5 Publikace videi

V dnes$ni dob€ umoznuje prehrani videi v obou formatech platforma Youtube. VSechny 4
videa, které jsme vytvofili, jsme nahréli na tuto platformu, a vytvofili z nich seznam videi
s nazvem: Bakaldiskd prdace Univerzita Karlova 7. Videa jsme pojmenovali a o¢islovali

podle potadi, ve kterém jsme ho prehravali respondentiim.

4.6 Priprava prezentace videi respondentiim

V prvni ¢asti vyzkumu jsme vytvofili respondentiim prostfedi, které jim umozni sledovat
oba dva formaty videi stejné. Pipravili jsme zafizeni, které jim to umozni. Ideélni zatizeni
pro vyzkum je mobilni telefon nebo tablet, na kterém lze pfi piehravani 360° videa vyuzit
moznost rozhlizet se pomoci naklapéni zatizeni nebo tahem prstem. U provedeni vyzkumu
bylo stéZejni dodrzet stejné podminky sledovani obou formati a zaroven sledovat i drobné
zmény piimo na divakovi v dob¢ priibéhu vyzkumu. Vyzkum probihal po jednotlivcich,
vzdy jsme tedy zkoumali prave jednoho respondenta.

Pro nas ucel jsme se rozhodli pouzit zatizeni ve formé tabletu. K tomuto rozhodnuti jsme
dospéli proto, Ze na zafizeni s vétsi tuhloptickou vynikne zobrazené video lépe. Abychom se
vyvarovali plisobeni okolnich jevi, pouzili jsme pro poslech sluchatka.

Jelikoz je soucasti vyzkumu také zacastnéné pozorovani, bylo dilezité respondenty pred

pfehranim videi upozornit na moznost, Ze nemusi zadné z videi zhlédnout az do konce.

5 Kvalitativni vyzkum

5.1 Vyzkumné otazky

Hlavni vyzkumnou otdzkou celé prace je porovnat a zjistit jaky format videi je pro divaka
atraktivnéjsi. Pravé zvolend metoda dotaznikového Setfeni s kombinaci otevienych a
uzavienych otazek nam miize pfinést relevantni odpovédi. Jako vyhodu této metody lze
zminit to, ze forma otevienych otazek mize ptinést také odpovedi na dil¢i otdzky vyzkumu.
Jako prvni dil¢i otazku vyzkumu (za predpokladu vétsi atraktivity 360° videa) 1ze vznést to,

v jakém obsahu videi vidi respondenti budoucnost. To znamena, jaké obsahy by respondenti

""SVOBODA, Adam. Seznam videi: BakaldFskd prace Univerzita Karlova [online]. Posledni aktualizace
25.4. 2018 [cit. 2018-05-02]. Dostupné z:

https://www.youtube.com/watch?v=UabHiK 51X9Q&list=PL3nEaLmObsH97TTOaNhkhwthykRTYIa9D&in
dex=3

28



uptednostnili pied jinymi, a jaké formaty podle respondentli nemaji v tomto formatu
budoucnost.

Druhou dil¢i otazkou vyzkumu bude zjisténi toho, jestli format 360° videa vydrzi
respondenti sledovat déle nez klasicky format. Pfinosnym pro dalsi vyuZiti tohoto forméatu
mize také byt odpovéd na otazku, co v oblasti 360° videa povazuji respondenti za Spatné

zvladnuté a co je potencialné mozné a nutné do budoucnosti v této oblasti zlepsit.

5.2 Vysledky

Vyzkum byl proveden u patnacti respondentti podle metodologie, kterou jsme stanovili pred
samotnym vyzkumem. VSem respondentim bylo stanoveno stejné prostiedi, a proto lze
vyzkum hodnotit jako objektivni. Vyzkum byl proveden na pielomu dubna a kvétna v roce

2018 v rozpéti sedmi dni.

5.2.1 SloZeni skupiny respondenti

Genderové sloZeni respondentii bylo 11 muzii (74 %), 3 Zeny (20 %), a jeden z ucastnikl
vyzkumu uvedl do odpovédi jind (6 %). Nejcastéji na dotaznik odpovidali respondenti ve

véku 18-30 let (67 %).

2Jsem -

#a  Moznosti odpovéd Responz Podil
® Muz 1" 733 %
® Zena 3 20 %

Jina 1 6,7 %
Jina:

Kibork

# Napsat komenta k vysledku

Figure 5 Vysledek otdzky 2 dotaznikového Setreni
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Stejny pocet respondentii bylo v kategorii 3045 let a 45—60 let — obé dv¢ kategorie ziskaly
16 %. Jeden respondent byl mladsi 18 let (7%). Mezi respondenty se nachéazeli prevazné

pracujici (60 %) a studenti VS a SS (40 %).

3 Patfim do vékové skupiny - v : of vsiz {nas3uoz 28V b

(] ol =3 *

® 0-18let 1 6,7 %
&Vineburz @

18 - 30 let 10 66,7 %
oijuosd

30 - 45 let 2 133 % 22 mebute

45-60 let 2 133 % 20 {msntesmsso

3
o o o ® o

® 60-75let 0 0% 20 sioqboq inlsico2 @

# Napsat komentéF A itnemon s2qsil

Figure 6 Vysledky otazky 3 a 4 dotaznikového Setieni

Cilem vyzkumu bylo sestavit vzorek respondentt tak, aby z kazdé vékové skupiny byl

zastoupen alespoil jeden ¢len. To se pii vyzkumu naplnilo.

5.2.2 Vztah publika k pouzivani internetu

Jelikoz je format videa v dnesni dobé dostupny pouze na internetu, dalsi ¢ast vyzkumu
identifikovala vztah respondentii pravé k pouzivani internetu — jak na mobilnim zatizeni, tak
na pocitaci. 47 % respondentti odpovéd¢lo, Ze internet pouzivaji vice nez 6 hodin denné. 35
% respondentil vyuziva internet 3—6 hodin denn¢ a zbylé ¢ast vyuziva internet v rozpéti 0-3
hodiny denné. Nikdo z respondenti neodpovédé€l, ze by internet nevyuzival vibec.
Vychéazime tedy z vysledki, ze kazdy z respondentd, ktery odpovéd€l, mél moznost se s
videem v 360° setkat. VSech patnact respondentt dale uvedlo, ze vlastni telefon s mobilnim
pfipojenim na internet, a vice nez polovina z nich ho aktivné vyuZziva k prohlizeni webovych
stranek. 80 % respondentli uvedlo, ze se jiz v minulosti s videem ve formatu 360° setkalo, a
54 % respondentii odpovédélo, ze se s videem v tomto formatu setkava bézné na platforméch

Facebook (60 %) a Youtube (40 %).
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5.2.3 Komparace atraktivity zpracovanych videi

Dalsi ¢ast vyzkumu se jiz zabyvala stéZejnimi otdzkami ke zkoumané problematice
atraktivity 360° videa.

Respondenti méli za kol na Skale 1-10 ohodnotit videa, ktera zhlédli. Tyto otazky lze
povazovat jako smérodatné ve vyzkumu, jaky format je pro divaky atraktivnéjsi.
Respondentiim nebylo specifikovéano, na jakou stranku videa se maji zaméfit (zpracovani,
obsah, forma, kvalita). Otazka byla takto formulovéna zdmérn€. Toto hodnoceni piineslo do

vyzkumu zasadni poznatky.

10 Na skale 0 - 10 ohodnot'te video 1 - 360° rozhovor -

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
11 Na skale 0 - 10 ohodnot'te video 2 - 2D rozhovor C
k]
|
\
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
12 Na skale 0 - 10 ohodnot'te video 3 - 2D paddlebordy -
L2
\ \
\ \
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
13 Na skale 0 - 10 ohodnot'te video 4 - 3D paddlebordy -
L2

10

o

-

N
w
I
v
o
~
)
o

Figure 7 Vysledkova tabulka vyzkumu
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Jak mizeme vidét v uvedenych grafech, nejlépe si pti tomto hodnoceni vedlo ctvrté video,
tedy video zpracované ve formatu 360° stupiiti. Oproti klasickému videu ziskalo o 2,4 bodu
vice. To mlizeme povazovat za zdsadni vysledek. Piestoze bylo video prezentovano az jako
posledni, ziskalo v priiméru u respondentt nejvyssi hodnoceni.

Pravé zde musime vzit v potaz a vyuZzit zjiSténi ze zicastnéného pozorovani, které jsme
uskutecnili pfi samotné prezentaci videi. Pomoci tohoto dopliiujiciho vyzkumu jsme zjistili,
po jaké dobé se divaci rozhodli ukoncit sledovani jednotlivych videi. Z Casi, které jsme
zaznamenali do tabulky, jsme vytvofili veli¢inu, kterou jsme nazvali jako koeficient

sledovanosti ™. Cim vétsi vysla vysledna hodnota, tim byla doba sledovéni videa kratsi.

video 1 video 2 video 3 video 4

koeficient 1,2 1,6 1,03
“sledovanosti"

Figure 8 Vysledkova tabulka vyzkumu

Zde je patrné, ze doba sledovani druhého videa byla primérné nejkrat$i. Pokud tedy
vezmeme tento vysledek v potaz pti vyhodnocovani odpovédi z dotazniku, je patrné, ze mezi
videem ¢islo jedna a dva je velky rozdil v koeficientu, ale pouze maly rozdil v hodnoceni
respondentl (0,3 bodu). Na zakladé tohoto vysledku lze tedy prohlésit, Ze ptestoze divaci
ukon¢ili sledovani druhého videa diive, je hodnoceni téméf totozné. Na druhou stranu z
tohoto dopliiujiciho vyzkumu vyplyva, ze piestoze divaci sledovali ostatni dvé videa témér
stejné dlouho, rozdil v odpovédi u skalovych otazek je velky (2,5 bodu), a 1ze tedy povazovat

ctvrté video za vyrazné 1épe hodnocené nez ostatni videa.

5.2.4 Otevrené otazky

Abychom se mohli 1épe zorientovat v tomto hodnoceni, byla soucasti dotazniku oteviena
otazka vyzyvajici respondenty k odivodnéni jejich ptfedchoziho rozhodnuti. Nekolik
odpovédi bylo irelevantnich, ale jeden ze respondentt, ktery ¢tvrté video ohodnotil 10 body,
uvedl, Ze: ,, Video ve 360° pohybu se mi libilo nejvice. Clovék se miize rozhlizet do vech

stran a pozorovat ménici se prostiedi. Kdyz je video 360° staticke, tak se staci rozhlédnout

"8 Praimérny &as zhlédnuti / délka videa
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jednou, a pak uz na statickém prostiedi neni co dal sledovat.”. Naopak, jiny respondent,
ktery hodnotil ¢tvrté video pouze 5 body, uvedl, ze: ,, Rozhovor ve formdatu 360° se mi libil
vice, protoze jsem si mohl sam vybrat, na co se zamerim. A z toho samého divodu se mi
méné libilo 360° video z paddleboardii, protoze u podobnych videi je podle mé diilezité, aby
mél kazdy zabér urcitou pevnou podobu, kterou si predem vymysli a urci ¢lovek, ktery video
natacel a strihal. Ustavicné posouvani kamery u 360° videa z paddleboardii je navic docela

otrava.”

5.2.5 Dopliujici otazky ve vyzkumu

Dalsi ¢ast vyzkumu se primarn¢ zaméfila na doplilujici otazky ohledné 360° videa. Ve dvou
otevienych otazkdch méli respondenti odpoveédét, co jim piijde jako nejvétsi vyhoda a
nevyhoda videa zpracovaném pravé ve formatu 360°. Jako vyhodu uvedla vétSina
respondentll moznost interakce a vlastniho pohledu. Interakce bylo slovo, které¢ bylo v

odpovédich nejéetnéji zastoupené.

16 Co vam prislo jako nejvétsi vyhoda u videa v 360° stupriovém formatu ?

volnost pohybu dle interkaktivita mUzu se koukat na co moznost rozhlédnout se

svého rozhodnuti pri chci

pohybu osob na videu

moznost rozhlédnout
se, a netradi¢ni pohled
na véc

kvalita

mohu sledovat vice véci

najednou a
nestosutredit se na 1
vec

Zabavnéjsi forma
predavani infomaci

muzu se rozhlizet

Mohl jsem napf
sledovat, odkud
pochazi zvuky, které
bylo slyset v pozadi.

#" Napsat komentaF k vysledku

Video 360 mi prijde
nejlepsi v pohybu. Lze
sledovat ménici se
okoli.

Moznost zmeny
pohledu v prostredi,
pokud je ale na co
koukat.

Moznost prohlédnout si
okoli, kdyz mé
nezaujme téma
rozhovoru.

Interakce, stereo zvuk

pri 360stupnovem videu
se muze clovek zamerit
na vice pohledd, a ne
jen na jeden omzeney
pri 2D. kazdy si v 360
najde to, co chce.

Figure 9 Vysledkova tabulka vyzkumu

V podotazce, jakou vidi respondenti nejvétsi nevyhodu, je nékolik odpovédi irelevantnich,
pokud se zaméfime na jejich vyznam. Pokud ale vezmeme v potaz relevantni odpovédi,
hlavnim tématem je rusivy prvek moznosti rozhliZzeni se pfi sledovani 360° videa. Pravé
moznost rozhlizeni se n¢kolik respondentli oznacilo jako ruSivou, a uvedlo, Ze jim pfi

sledovani videa utekla pointa.
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17 Co vam naopak prislo jako nevyhoda ve videich v 360° formatu ?

nestihne se vSechno nic
zkouknout je potfeba
vicekrat zhlédnout

! ~ - Nemoznost kontrola
pokud je zajimavé

nad zabéry z podledu
autora

nedokazu se dobre
soustredit na pointu

Velké naroky na datovy
videa y y

prenos, pres YT horsi
kvalita

Jira

fish eye u rozhovoru

#' Napsat komentaF k vysledku

Figure 10 Vysledkova tabulka vyzkumu

5.2.6 Budoucnost formatu 360° videa

musim mit obrazovku
porad pod kontrolou

Napriklad u rozhovoru
kdy se prostredi neméni
mi pfijde video 360
zbytecné a prefereruiji
spi$ klasické video.

Divak muze zmeskat
nejaky zajimavy
okamzik, kdyz kouka
treba na druhou stranu.

kvalita obrazu

obcas nebylo nic vidét

C¢asto se musi az moc
hybat s obrazem

pfi 360 rozhovoru mé
odvadéla od pozornosti
moznost to¢eni obrazu,
pfi rozhovoru bych tim
padem mozna volila
radsi klasicky format
videa, pokud chce
¢lovék na 100procent
vnimat obsah.

Posledni série otazek byla zamétend na to, jak si respondenti predstavuji budoucnost formatu

360°. Otazka byla polozena nasledovné: Dokazete si predstavit, Ze by se videa v budoucnosti

natacela pouze v takovém formatu? Vétsina (74%) respondenti odpovédélo, ze ano. V dalsi

dopliyjici otazce jsme se zaméfili na hlubsi prozkoumani této odpovédi, a vyzvali jsme

respondenty, aby napsali, jaké obsahy by si v tomto formatu pfedstavovali zpracované.
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20 Napiste prosim do odpovédi jaké obsahy byste si predstavovali zpracované pravé v tomto

formatu

sport, poznavaci, akce

Sport, kulturni
predstaveni, festivaly

videa z adrenalinovych
sportu

zpravodajstvi

dynamické situace

priroda, mésta, diy
navody, realitni objekty,

AkéEni videa, cestopisy,
Zivé prenosy

sportovni videa,
cestovatelskeé filmy,
dokumenty,
sociologické vyzkumy a
dokumenty

# Napsat komentaF k vysledku

prizkumy
neprozkoumanych ¢asti
sveta

pouze sport a sportovni
videa

sportovni zabéry, porno

Sportovni zabéry, mohu
sledovat vice déni na
jendou

cokoliv

Aktivni pohyb, sport,
vylety

Interview ve formatu
360 se mi libilo, takze
pravé interview v tomto
formatu by mohla byt
super.

Figure 11 Vysledkova tabulka vyzkumu

Slovo, které¢ zaznélo nejCastéji bylo sport, akéni videa, dynamické situace. V druhé

podotazce jsme se respondentd zeptali, jaké obsahy v tomto formétu nemaji budoucnost.

21 Napisté jaké obsahy si myslite, ze nemaji v tomto formatu budoucnost v

rozhovory, besedy rozhovory, dialogy, rozhovory (3x) rozhovory, zpravy

zpravy (noviny)

Sport vareni, kresleni, Rozhovory
rozohovory

Rozhovory, produktova Jakeékoliv filmy, promo rozhovor

videa Rozhovor spoty atp.

rozhovor, zpravy,
reportaze, naucna videa

# Napsat komentaF k vysledku

Figure 12 Vysledkova tabulka vyzkumu

V této odpovédi nejcastéji zaznélo slovo rozhovor, zpravy, interview nebo dialogy.
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Diskuze

Hlavni vyzkumnou otédzkou prace bylo zjistit, jaky format videa je pro divéky atraktivné;si.
Pomoci provedené¢ho vyzkumu, a srovnani s dosavadnim uzitim tohoto formatu v praxi, se
nam podafilo zjistit nékolik stézejnich informaci.

Samotny vyzkum, ktery jsme na respondentech provedli, byl podle vysledki zna¢né
ovlivnén potadim, v jakém se videa respondentiim piehravala. Proto jsme v ramci vyzkumu
zkombinovali dvé vyzkumné metody, abychom mohli vyvodit adekvatni zavéry.

Pokud bychom chtéli prohlasit, ze jeden format videa je atraktivnéjs$i nez ten druhy, dopustili
bychom se omylu. Samotny vyzkum potvrdil hypotézu, ze atraktivitu videa ovliviiuje
nékolik faktori, a to, v jakém formatu je video zpracované, se fadi k nim. Nelze tedy
prohlésit, Ze videa v 360° formatu vzbuzuji u publika vétsi atraktivitu nez videa zpracované
v klasickém formatu.

Pokud se podivame znovu na vysledky, mizeme z nich v tomto sméru vyvodit nékolik
zavera.

Respondenti se shodli, ze 360° format videi nevidi jako adekvatni pii uziti u rozhovoru,
v nékolika pifipadech ho oznacili dokonce za ruSivy element a upiednostnili rozhovor
zpracovany v klasickém formatu. Vyznamny poznatek, ktery uvedl jeden z respondentd, je
ten, ze jakékoliv video, které ma za i¢el informovat, pracuje také s tim, na co se ma divak
soustedit. U videa v 360° casto dochazi k tomu, Ze pfevySuje forma zpracovani nad
obsahem. Lze tedy na zdklad¢ vyzkumu prohlasit, Ze tento format neni vhodny pouzit pravé
v téchto piipadech.

Na druhou stranu nejlépe ve vyzkumu bylo hodnoceno video, které bylo zpracované prave
technikou 360°. Ptestoze video bylo prezentovano jako posledni, ziskalo u respondentil
nejvyssi bodové hodnoceni, a mélo nejvyssi koeficient zhlédnuti.

Z vyzkumu tedy lze vyvodit zavér, Ze zpracovani videa v 360° je pro divaky atraktivnéjsi,
je nutné ho ale pouzit na vhodny format. Respondenti uvedli s vysokou ¢etnosti, Ze je tento
format vhodny zejména pro pouZiti v oblasti sportu a dokumentarnich snimki.

Z pohledu atraktivity lze tedy prohlasit, Ze oba dva formaty v dneSni dobé zaujimaji
rovnocenné postaveni, kazdy z formatu ma sva pozitiva i negativa, kterd se hodi pro rizné
typy obsahd.

Pokud si dovolime pohled do budoucnosti tohoto formatu, mizeme ptredpokladat, ze se

s nastupem nov¢jSich technologii budeme s timto formatem setkévat stale Castéji. Je ale
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otazkou, jestli se do¢kame toho, Ze tento format v budoucnosti vysttida klasické zpracovani

videa.

Zavér

V préaci jsme prozkoumali novy smér ve vyrobé medialnich obsaht a to video, které
zaznamenava kazdy uhel pohledu. V teoretické Casti jsme popsali dosavadni uziti tohoto
formatu a také jeho poc¢atky. Pokud se podivame na zhodnoceni dosavadniho pouZiti formatu
360°, miizeme konstatovat, zZe tento novy format si pomalu, ale jist¢ hledd svou cestu mezi
klasickymi formaty. Jeho néstup ale nelze oznacit za strmy. S vyvojem tohoto formatu se
zacalo jiz v 90. letech minulého stoleti a 1ze prohlésit, ze se do poptedi v této oblasti zatim
nedostal. Mozné divody, pro¢ se tak zatim déje, 1ze hledat v nedostatku vhodné piehravaci
techniky. Pokud budeme sledovat dalsi technologicky vyvoj, 1ze pfedpokladat, Ze se s timto
formatem budeme setkavat ¢im dal tim Cast&ji. V praktické Casti prace jsme se pokusili
zjistit, jestli je pro divaky atraktivnéjsi sledovani videa zpracovaného pravé v 360° nebo
videa zpracovaného v klasickém formatu. Vysledky vyzkumu potvrzuji to, co vyplynulo
z prozkouméni dosavadniho vyuziti videa v praxi. Atraktivitu videa ovliviiuje nékolik
faktort, které 1ze vSechny povazovat za stejné dulezité. Zplsob zpracovani lze potom brat
pouze jako jeden z téchto faktorl. Vyzkum je pfinosny v nckolika smérech. Zaprvé,
respondenti uvedli kategorie obsahl, ve kterych povazuji pradvé zpracovani videa
v 360° atraktivnéjsi nez u videa klasického. Podle odpovédi 1ze tedy uvést, ze praveé tento
format ma potencionalni budoucnost se prosadit v poli akénich sportovnich videi, cestopisti
nebo zivych ptenost z riiznych akci. Zadruhé, z vyzkumu lze vyvodit zavér, Ze v nékterych
oblastech 1ze toto zpracovani povazovat za neadekvatni, dokonce rusivé a nevhodné jako

napiiklad ve zpravodajstvi nebo rozhovorech.

Summary

We have explored a new direction in the production of media content: video that records
every angle of view. In the theoretical part, we have described the use of this format as
well as its origins. If we look at the use of 360 degree thus far, we can say that this new
format slowly but surely makes its way between classical formats. Its start cannot be
marked as steep. The development of this format began in the 1990s and it has not been at

the forefront in this area yet. Possible reasons be found in the lack of adequate viewing
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technology. If we anticipate further technological developments, we can assume that we
will see this format more and more often. In the practical part of the thesis, we had tried to
find out if it is more attractive to viewers to watch 360° video or classic format video. The
research results confirm what emerged from exploring the use of video to date. The
attractiveness of the video affects a number of factors that can all be considered equally
important. The processing method can then be considered only as one of these factors.
Research is beneficial in several ways. First, the respondents listed categories of content in
which 360° video processing is more attractive than classic video like in action sports,
travelogues or live broadcasts from various events. Secondly, this research concludes that

sometimes it is inadequate even disturbing and inappropriate like in news or interviews.
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Teze bakalarské prace
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Seznam priloh

Ptiloha ¢. 1: Schéma sloZeni zafizeni pro zaznamenani 360°fotografie (obrazek)
Zdroj: STEVEN, Zimmerman. Omniview motionless camera orientation system. 1993.

Knoxwille, United States of America. 5185667. Ud¢€leno 1993. Zapsano 1993.
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INTERFACE 7\
» Y-MAP
y
b
‘ N output
IMAGE
BUFFER
1 2\ 13 \ 11 03
REMOTE || COMPUTER 10 \ :
CONTROL CONTROL DISPLAY DISPLAY
MONITOR DRIVER

Ptiloha €. 2: Rozdil mezi fisheye a klasickym objektivem (obrazky)

Zdroj: https://'www.florian-knorn.com/2011/08/fisheye-vs-wide-angle-lenses-for-shooting-

spherical-panoramas.html!

ft

U o118 l-_co m

pimi3semm | FISH-EYE CST

2216 11 8 56 35 S
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Ptiloha €. 3: Rozdil zobrazeni pii pouZiti rozdilnych objektivii (obrazek)
Zdroj: https://www.florian-knorn.com/2011/08/fisheye-vs-wide-angle-lenses-for-shooting-

spherical-panoramas.html!

L N
gmm fisheye

All on 1.5x crop sensor

ff

‘1’_\(‘\)mm ftishee_ | - 10mm wide

———

}—

Ptiloha ¢. 4: Schéma ekvivalentu ohniskové vzdalenosti vii¢i uhlu zabéru (obrazek)

Zdroj: https://www.fotoaparat.cz/clanek/tisk/219/

Boin 18mm 28mm 35mm ngm :é(‘)‘Omm
; 2\ Al 80mm 400mm
> / ! _105mm___ T m
Objektiv rybi oko [D0mm
——d
eie il e, 6 *
= =1 ) 18° s
180" 28° 23

-

Y N J 46°
74" V62"

VN
100°
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Ptiloha €. 5: Znazornéni metody Stitching (obrazky)
Zdroj: https://en.wikipedia.org/wiki/Image_stitching#/media/File:Rochester NY.jpg

Ptiloha ¢. 6: Kamera SAMSUNG GEAR 360 (obrazek)
Zdroj: https://cz.pinterest.com/pin/678636237569172143/

—_—

Samsung’s new Gear 360, a camera for recording
virtual-reality videos. Samsung
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Ptiloha ¢. 7: Kamera Gopro Fusion (obrazek)

Zdroj: https://photorumors.com/2017/08/30/gopro-fusion-360%E2%80%8B-5-6k-camera-

manual-leaked-online/

YOUR FUSION

Ptiloha ¢. 8: Nahled tivodni obrazovky videa (obrazek — screenshot)

SAMSUNG SAMSUNG

Galaxy S7edge S7 GearVR

14 Pp Pl o) 0:02/306
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Ptiloha ¢. 9: Zobrazeni nedokonalosti kamery SAMSUNG GEAR 360

(obrazek — screenshot)

Ptiloha ¢. 10: Kamera Rig Gopro (obrazek)
Zdroj: https://www.independent.co.uk/life-style/gadgets-and-tech/news/gopro-omni-360-
camera-rig-price-gopro-vr-app-platform-unveiled-details-a69893 16.html
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Ptiloha ¢. 11: Kamery Gopro HERO 5 a Gopro Fusion, které byly pouzity na vytvoreni

videi (obrazek)

Ptiloha ¢. 12: Fotografie, ktera je vysledkem Stitchingu, programu Fusion (obrazek)
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Ptiloha €. 13: Zaznamovy arch, zucastnéné pozorovani (obrazek)
Zigastnéné pozorovani - vyzkum

video 1 video 2 video 3 video 4

3:07 2:24 0:58 1:58 Datum

27.4.
27.4.
28.4.
28.4.
28.4.
28.4.
29.4.
29.4.
30.4.
30.4.
1.4.
1.4.
1.4.
1.4.
2.4.
2:50 1:39 0:56 iE5il
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Ptiloha ¢. 14: Dotaznik
Zdroj: https://my.survio.com/DSCEN2S8L2K4A3S7V2ES/designer#tshare

Adam Svoboda - Komparace atrakativity 360° videa oproti klasickému formatu

Dobry den,

vénuijte prosim nékolik minut svého ¢asu vyplnéni nasledujiciho dotazniku, ktery souvisi s obsahem, jenz Vam byl zrovna pustén

1. NapiSte prosim svoje jméno

Napovéda k otazce: informace bude slouZit pouze pro potieby wzkumu

|

2.)Jsem

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O Muz
O Zena
O Jins |

3. Patfim do vékové skupiny

Napovéda k otazce: Vyberte jednu nebo vice odpovéd’

(] 0-18Let
] 18-301et
(] 30-45tet
(] 45-601et
(] 60-75 et

\,:l/surViO on-line dotazniky zdarma - www survio.com
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Adam Svoboda - Komparace atrakativity 360° videa oproti klasickému formatu

4. Va3 soucasny stavje

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O student v
O Pracujici
O student $3
O Nezaméstnany

O Socialni podpora

5. Pouzivate aktivné internet ?
Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd
O ANO - (vice jak 6 hodin denng)

O SPIS ANO - (3 - 6 hodin denng)

(O P NE - (3 - 0 hodin dennd)

O NE - (internet viibec nepouzivam)

6. Mate mobilni telefon s pristupem na internet ?

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O mo
O

7. Kolik ¢asu travite na mobilnim telefonu ?

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O 1 hodinu denné (telefon pouzivate pouze na SMS, telefonovani)
O 2 a2 3 hodiny denné (SMS, telefonovani a zpravy na interentu)

O 3 avice hodin denné (SMS, telefonovani, socialni sité a internet)

:_1 SUFrVIO on-line dotamiky zdarma - www survio.com 2
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Adam Svoboda - Komparace atrakativity 360° videa oproti klasickému formatu

8. Setkali jste se jiz nékdy v Zivoté s videem v 360° ?

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

(O MO - vidam ho béé na interetu
O ANO - ale setkal jsem se s nim pouze nékolikrat v Zivoté (méné nez 3x)

(O  NE - nikdy jsem ho nevidél

9. Bylo to na platformé :

Napovéda k otazce: odpovezta pouze pokud jste u predchozi otdzky odpovédéli A nebo B

D Facebook
D Youtube
(] Jina

10. Na skale 0 - 10 ohodnotte video 1 - 360° rozhovor
Ty YTy T TeTy | | /10

11. Na skale 0 - 10 ohodnotte video 2 - 2D rozhovor
LT T Ty TeTyyy | | /10

12.Na $kale 0 - 10 ohodnotte video 3 - 2D paddlebordy
WL Tr T veveveyy [ | /10

13.Na 3kale 0 - 10 ohodnotte video 4 - 3D paddlebordy
TITr YTy T ey Ty | | /10

14. Kratce odlvodnéte vase ohodnoceni

|

:_1 SUFVIO on-line dotamiky zdarma - www survio.com 3
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Adam Svoboda - Komparace atrakativity 360° videa oproti klasické mu formatu

15. Sefadte polozky podle toho, jak Vas oslovil obsah daného videa

Napovéda k otazce: Zmérite poiadi poloZek dle svych preferenci (1. - nejdiileZitéfsi; posledni - nejméné diileZitd)

Video ¢.1 - 360

Video €. 2 - klasicky

Video ¢€.3 - 360

LI

Video ¢. 4 - klasicky

,

16. Co vam prilo jako nejvétsivyhoda u videa v 360° stupriovém formatu ?

| |

17. Co vam naopak prislo jako nevyhoda ve videich v 360° formatu ?

|

18. Zaskrtnéte polozky, které se Vam na videu v 360° zdaly hor$inez u videa v klasickém formatu.

Napovéda k otazce: Vyberte jednu nebo vice odpovédi

D Kvalita obrazu
[ stiih videa
D Zvuk

D Nevidél jsem to, co se ve videu odehravalo

19. Dokazete si predstavit, Ze by se videa nataceli v budoucnosti pouze v takovém formatu ?

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O ao
O N

20. Napiste prosim do odpoveédi jaké obsahy byste si predstavovali zpracované pravé v tomto formatu

|

:_1 SurVio on-line dotazniky zdarma - www survio.com 4

Adam Svoboda - Komparace atrakativity 360° videa oproti klasickému formétu

21. Napidté jaké obsahy simyslite, Ze nemaji v tomto formatu budoucnost

ISUFVIO  on-tine dotamiky 2darma - www survio.com 5
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Ptiloha ¢. 15: Souhrnné vysledky dotaznikového Seteni (obrazek)

Zdroj: https://www.survio.com/survey/d/I7JIH6U3G3E0A7S50

Podil

© Svisle
100%

2 Jsem

Moznosti odpovédi

3 Patfim do vékové skupiny

-

Moznosti odpovédi
0-18let

18 - 30 let
30- 45 let

45 - 60 let
60- 75 let

Vodorovné

e = 3

Jind: o

133%
133 %
0%

o = 2

4 Vas soucasny stav je : <
e = 3
20% \ / 20%
[ 60%
#a  Moznosti odpovédi Responzi Podil
®  Student VS 3 20%
® Pracujici 9 60 %
© Student S 3 20%
® Nezaméstnany 0 0%
@® Socidlni podpora 0 0%
# Napsat komentdF k vysledku
5 Pouzivate aktivné internet ? -
e = 3
- 46,7%
#a  Moznosti odpovédi Responzi Podil
® ANO - (vice jak 6 hodin denné) 7 46,7 %
® SPIS ANO - (3 - 6 hodin denné) 5 333 %
©  SPIS NE - (3 - 0 hodin denné) 3 20%
® NE - (internet viibec nepouzivam) 0 0%
# Napsat komentdf k vysledku
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6 Mate mobilni telefon s pfistupem na internet ? - 8 Setkali jste se jiz nékdy v Zivoté s videem v 360° ? -

e = 3 e uE =

—— 533%

#a  MoZnosti odpovédi Responzi Podil
#a  MozZnosti odpovadi Responzi Podil @ ANO - viddm ho bézné na internetu 8 533 %
® ANO 15 100 % ® ANO - ale setkal jsem se s nim pouze nékolikrét v Zivoté (méné nez 3x) 4 26,7 %
® NE 0 0% ©  NE - nikdy jsem ho nevidél 3 20%
# Napsat komentaF k vysledku # Napsat komentaF k vysledku
7 Kolik asu travite na mobilnim telefonu ? > 9Byloto naplatformé : v
@ a8 2 gsiise O Vodoromd Ja= 3
100%
80%
60%
3
8
40%
N 46,7 %
20%
o%
#a  MoZnosti odpovédi Responzi Podil L= ] J ' ol
1 hodinu denné (telefon pouZivate pouze na SMS, telefonovani) 2 133 % @ Faceboo 9 60%
2 a2 3 hodiny denné (SMS, ani a zprévy na 7 48,7 % ®  Youtube 6 40%
© 3avice hodin denné (SMS, ni, socidlni sité a i ) 6 40 % o Jin 5 333 %
# Napsat komentéF k vysledku # Napsat komentdF k vysledku
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o

o

0

10 Na skale 0 - 10 ohodnot'te video 1 - 360° rozhovor

11 Na skale 0 - 10 ohodnot’te video 2 - 2D rozhovor

(=
N
w
D
wvi
D
~N




14 Krétce odivodnéte vase ohodnoceni

3D paddlebordy yiskaly
zpracovanim dynamiku,
urozhovoru je to spi§
rusivé

nejlepsi sport na té
kamere
rozumim tomu

Rozhovor ve formatu
360 se mi libil vice,
protoze si mohl sam
vybrat, na co se
zaméfim. A z toho
samého divodu se mi
méné libilo 360 video z
paddieboardd, protoze
u podobnych videi je
podle mé dlleZité, aby
mél kazdy zabér urditou
prvnou podobu, kterou
si predem vymysli a uréi
Clovék, ktery video
natécel a strihal,
Ustaviéné posouvani
kamery u 360 videa z
paddieboard je navic
docela otrava.

interaktivni video 4,
prvni vétsi zkusenost s
videem v 360°

360 je zabavnéjsi kvili
moznosti si v pribshu
videa ménit zabéry
Jsem velice prijemé
ovlivnén moznosti
interakce ve 360 videu
Mam Adama rad

Bylo to super

# Napsat koment4 k vysledky

16 Co vam prilo jako nejvétsi vyhoda u videa v 360° stupfiovém formtu ?

15 Sefad'te polozky podle toho, jak Vas oslovil obsah daného videa

- #

Moznosti odpovédi
Video ¢.1 - 360
Video &. 2 - klasicky
Video ¢€.3 - 360

Video &. 4 - klasicky

# Napsat komentéF k vysledku

u rozhovoru se mi vic u posledniho videa se
libil kllm formét, ;50 mi ::t'xél: mol!enost
e . vohost poybudle ~ interkakivita mizu sekoukatnaco  moinost rozhlédnout se
S, s Skl =
- vp:rodstalé mine ssmite rozhiet do pofybu osob na videu Zabavnéisi forma Moznost prohlednout si
nevadilo, jen bézné véech stran a pozorovat v Vne]SI I " " pr "
zibly Kers Imeniseposted. piedavéniinfomaci  Video 360mipride kol kdyzmé
Ao e sawai  Momostozhiédnout nefepSiv pohybu. Lze  nezaujme téma
rozhlédnoutjednoua ¢, anelradiénipohled  yzy se rozhlizet Sledovat ménicise  rozhovon.
s octeginoni oyl NaVEC okol
. . sledovat.
ey prien | Mot semrapi s S0 2k
na vice pohied, a ne kvaita sedovat odkud Moznost zmeny
jen na jeden omzeney va, " hled stredi . .
P20, atdy s v3 - pochizizwky et PONECUYPOSUED, o 30guonovem videu
0o 0, 00 how. mohusdovatvoe i byshietvponad,  PORIeARNAC  somuzecovek zamert
najednou a houket, na vioe pohled, ane
nestosutredit se na 1 jen na jeden omzeney
vee i 2D. kazdy siv 360
najde to, co chee.
/ Napsat koment kvistcku
Dulezitost
2,1
1,7
3,6
2,7

17 Co vam naopak pfislo jako nevyhoda ve videich v 360° formatu ?

nestihne se véechno
zkouknout je potieba
vicekrat zhlédnout
pokud je zajimavé

nedokazu se dobre
soustredit na pointu
videa

Jira

nic

Nemoznost kontrola

musim mit obrazovku
porad pod kontrolou

nad zabéry z podledu Napriklad u rozhovoru

autora kdy se prostiedi neméni
mi pfijde video 360

Velké naroky na datovy ~ zbytecné a prefereruiji

prenos, pres YT horsi
kvalita

fish eye u rozhovoru

# Napsat komentéf k vysledku

61

spi$ klasické video.

Divak muze zmeskat
nejaky zajimavy
okamzik, kdyz kouka
treba na druhou stranu.

kvalita obrazu

obc¢as nebylo nic vidét

¢asto se musi az moc
hybat s obrazem

pri 360 rozhovoru mé
odvadéla od pozornosti
moznost toc¢eni obrazu,
pfi rozhovoru bych tim
padem mozna volila
radsi klasicky format
videa, pokud chce
¢lovék na 100procent
vnimat obsah.



18 Zaskrtnéte polozky, které se Vam na videu v 360° zdaly horsi nez u videa v

Ze by se videa natéceli v budoucnosti pouze v takovém formatu ? -

© Svisle 7 Vodorovné ol = 2 euE
100%
80%
60%
3
40%
. . .
. ]
#a  Moznosti odpovédi Responzi
® Kovalita obrazu 5 333 %
® Stiih videa 3 #a  Monosti odpovédi Responzi Podil
® 2Zvuk 8 533 % ® ANO 1 733%
® Nevidél jsem to, co se ve videu odehravalo 2 133 % ® NE 4 26,7 %
# Napsat komentaf k vysledku # Napsat komentéF k vysledku
20 Napiste prosim do odpovédi jaké obsahy byste si predstavovali zpracované pravé v tomto v
formatu
sport, poznavaci, akce dynamické situace prazkumy cokoliv

Sport, kulturni
predstaveni, festivaly

videa z adrenalinovych
sportu

zpravodajstvi

priroda, mésta, diy
navody, realitni objekty,

Akeni videa, cestopisy,
Zivé prenosy

sportovni videa,
cestovatelské filmy,
dokumenty,
sociologické vyzkumy a
dokumenty

# Napsat komentaF k vysledku

neprozkoumanych ¢asti
svéta

pouze sport a sportovni
videa

sportovni zabéry, porno

Sportovni zabéry, mohu
sledovat vice déni na
jendou

21 Napisté jaké obsahy si myslite, Ze nemaji v tomto formatu budoucnost

rozhovory, besedy
Sport

Rozhovory, produktova
videa

rozhovory, dialogy,
zpravy (noviny)

rozohovory

Rozhovor

# Napsat komentaF k vysledku

62

rozhovory (3x)
vareni, kresleni,

Jakékoliv filmy, promo
spoty atp.

Aktivni pohyb, sport,
vylety

Interview ve formatu
360 se mi libilo, takze
pravé interview v tomto
formatu by mohla byt
super.

rozhovory, zpravy
Rozhovory
rozhovor

rozhovor, zpravy,
reportaze, naucna videa



