Anotace

Ptedkladana bakalatska prace Inzerce ve vybranych tydenicich v dobé hospodarské krize
v letech 2007-2011 zkouma metodou kvantitativni obsahové analyzy médii Cetnost inzerce
reklam vSech ekonomickych subjektt, které v tydenicich Respekt, Reflex a Tyden inzerovaly.

Casové rozmezi bylo stanoveno na ¢erven 2007 az cerven 2011.

Cilem této prace je zjistit chovani téchto subjektt pred krizi, v jejim raném pocatku az do
vztah mezi inzerci a médii, popisuje vyvoj vybranych periodik a seznamuje ¢tenare s metodou
vyzkumu. Empirické ¢ast predklada a ilustruje vyzkumem ziskana data, ze kterych jsou pak
vyvozeny zaveéry. Vyhodnocenim vyzkumu bylo docileno jasnych zavéra, které dokazuji vliv

finan¢ni krize na ekonomické subjekty.



