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Anotace

Americké demokratické primarky byly v dobé svého pribéhu vyznamnym medidlnim
tématem, jehoz aspekty, zejména piekvapivd kampan levicového senatora Bernieho
Sanderse, se ve velké mitfe globalné promitly ve zpravodajstvi a publicistice zahrani¢nich
médii. Cilem této prace je pravé na zékladé zmapovani medialniho obrazu americkych
demokratickych primarek v Deniku Referendum a na serveru CT 24 zjistit, zda se Ceské
média pfi informovani o relativné vzdalené zahrani¢ni problematice a politickych aktérech
chovala ocekévatelnym zplisobem ¢i nikoliv. Zejména tedy to, zda a piipadné jak se
v odlisnych typech ceskych médii kvantitativné projevil politicky paralelismus. Prace
nejdiive predstavuje systém americkych demokratickych primarek a kandidaty, ktefi se
voleb. V teoretické Casti pak popisuje teorii, ktera se vztahuje k problematice tvorby
zahrani¢nich zprédv a vyuziti zahrani¢ni tematiky v doméci publicistice. Konkrétné jde o
teorii zpravodajskych hodnot, zesilujici G¢inek, a hlavné politicky paralelismus. Nasledn¢
je uvedena metodologie vyzkumu a typologické vymezeni zkoumanych médii. Provedena
kvantitativni obsahova analyza poté zkouma4, jak velky prostor byl v jednotlivych médiich
poskytnut jednotlivym kandiddtim a interpretuje data s cilem urcit, zda se ¢eskd média

chovala podle ocekavani i v piipad€ zahrani¢niho tématu.

Annotation

As a significant media topic, the presidential primaries of the Democratic Party in the
United States, and particularly the unexpectedly successful political campaign of a leftist
senator Bernie Sanders, were projected globally in the news and journalism in general in
the majority of non-English media. Focusing on the coverage of Democratic Party
primaries in the U. S, namely in the openly left-wing “Denik Referendum” and the website
of the public broadcasting agency “CT 247, the aim of this thesis is to investigate whether
the Czech media covered a foreign topic and political figures in a typologically predictable
way. With that in mind, this thesis will particularly focus on the potential political bias and
political parallelism of the Czech media and its potential implications by utilizing a
quantitative level of analysis. Firstly, the thesis introduces the system of the Democratic

Party primaries, the candidates that attended the primaries in 2016, and the most important



moments of the primaries. In the theoretical chapter of this thesis, the theory used to
present the issue of foreign coverage is introduced, specifically by employing concepts
such as the “theory of news values” and “political parallelism” in the context of the media.
Following that, the methodology of the research and the typology of researched media is
presented. The quantitative content analysis then examines the range of provided space in
the media for each candidate to determine whether the Czech media covered foreign topics

in a similar perspective akin to domestic coverage.
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Uvod

Demokratické primarni volby v USA ptfed americkymi prezidentskymi volbami v roce 2016
byly vramci prezidentské kampané Siroce reflektovany v médiich po celém svété, a to
zejména diky fenoménu rozsahlé mobilizace politicky aktivni vefejnosti ve Spojenych statech
v souvislosti s kandidaturou levicové zaméieného kandidata Bernieho Sanderse a jeho souboji
s favoritkou voleb Hillary Clintonovou. Nasledny medialni obraz obou demokratickych
kandidati a voleb obecné zasadil do ceskych médii tento neocekdvany politicky fenomén,
ktery byl poté ve zpravodajstvi i1 publicistice logicky interpretovan z pozice jiné,
sttedoevropské politické zkuSenosti. Vyzkum prace se proto zabyva otadzkou, jak velky
prostor byl pomérné poskytnut ve zpravodajstvi vybranych médii dvéma hlavnim favoritim
voleb — byvalé ministryni zahrani¢i USA Hillary Clintonové a senatorovi za stat Vermont,
Berniemu Sandersovi. Vybranymi periodiky jsou internetové servery Denik Referendum
a Ct24.cz z diivodu porovnani informovani o problematice z pozice vefejnopravniho média
v kontrastu s webem, ktery je oteviené politicky vyprofilovany.

Vyzkum bakaléiské prace vychazi z hypotézy, ze nazoroveé vyprofilovana média daji
vice prostoru podobné politicky orientovanému kandidatovi (v tomto ptipadé¢ Berniemu
Sandersovi) oproti médiim vefejnopravnim, kterd budou informovat o obou kandidatech
rovnomérnym zpusobem, ¢i zde bude panovat pouze mirna pievaha prostoru pro favoritku
primarek, Hillary Clintonovou. Cilem analyzy je popsat obraz demokratickych priméarnich
voleb v Ceskych internetovych denicich a reflektovat zpracovani neocekavaného fenoménu
politické kampané Berniecho Sanderse z hlediska tematického zpracovani zahranicnich
politickych témat v ¢eské medialni krajin€. Divodem vzniku prace je tak zejména v ramci
popisované zahranicni tematiky zanalyzovat, zda se politicky paralelismus Ceskych médii
(tedy predpokladané stranéni ideové spfiznénému kandidatovi v levicovém Deniku
Referendum a rovnomérny prostor pro oba kandidaty na zpravodajském webu vetejnopravni
televize CT 24) bude odrazet i v ramci vybranych zahrani¢ich politickych aktéri.

Prace je rozdé€lena na dvé Casti — teoretickou a praktickou. V teoretické casti budu
popisovat strukturu americkych primarek obecné, kandidaty Demokratické strany a prabéh
voleb. V praci pak postupné¢ piedstavim metodiku vyzkumu a prezentaci vybranych
internetovych periodik. V praktické casti bude poté nasledovat samotny vyzkum. Pro

vyhodnoceni zavéri je pouzita kvantitativni obsahova analyza souboru 143 textli Deniku



Referendum a webu CT 24, ve kterych byli demokrati¢ti kandidati zminéni. Analyzované
¢lanky byly publikovany v obdobi od 30. 4. 2015 (tedy dne, kdy vyhlasil kandidaturu senator
Bernie Sanders) do 25. 7. 2016, kdy se konal sjezd Demokratické strany, na kterém byla
byvalad ministryné¢ zahrani¢i USA Hillary Clintonova zvolena jako oficialni prezidentska
kandidatka. Vyhodou vybrané metodiky je, ze piinasi ,,tvrda“ data, diky kterym lze popsat,
jak velky prostor jednotlivd média aktérim vénovala a jak se pozornost ke kandidatim
vyvijela v porovnavanych médiich v Case.

Pro samotny vyzkum jsem zvolil metodu kvantitativni obsahové analyzy, diky niz
jsem schopen medidlni sdéleni ve vybranych periodicich interpretovat podle stanovenych
hypotéz a zaroven prinést exaktni, kvantifikovatelna data pro porovnani miry prostoru pro oba
kandidaty.

Motivaci k vybéru tématu byla vyhrocena politickd kampan dvou hlavnich kandidatt
na prezidenta bcéhem americkych demokratickych primarek vroce 2016, kterd mcla
mezinarodni pfesah, jez v mnoha aspektech pfindSi novy nahled na praci zahrani¢niho
zpravodajstvi Ceskych periodik. V osobé Bernieho Sanderse a jeho necekané¢ho volebniho
uspéchu miizeme totiz sledovat adaptaci chovani ceskych médii pii necekanych politickych
fenoménech, jakym Sandersova kampan bezesporu byla. Pravé na piikladu informovani
o prubéhu primarek lze pozorovat, zda v zahranicnim zpravodajstvi v ¢eskych rubrikach
dochazi ke zvySenému z4jmu o vybrana témata a zda jsou podobnd témata zpracovana podle

typu médii o¢ekavanym zplsobem ¢i nikoliv.
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1.Deskripéni ¢ast

Prezidentsk¢ volby v USA jsou komplexnim procesem a samotné volby jsou
upravuje druhy &lanek Ustavy Spojenych statll z roku 1787, ktery popisuje moc vykonnou
(Blahoz a Krejci 1990). Kandidatem na prezidenta USA muze byt kdokoliv, kdo se narodil ve
Spojenych statech, je starsi 35 let a setrval na americké pudé vic nez 14 let. Volby jsou
nepiimé (Waldman 2000). I pfesto, Ze jsou americké prezidentské volby v literatuie uvadény
jako ptimé, cely systém voleb je komplikovanéjs$i zejména v souvislosti s kolegiem voliteld,
které stoji za findlnim vybérem budouciho prezidenta a také s vybérem jednotlivého kandidata
uvnitt jednotlivé politické strany. Prezident je totiz formaln€ zvolen voliteli, ktefi jsou
v kazdém staté voleni pfimo (piestoze voli¢ uz hlasuje pro vybraného kandidata). Jejich pocet
odpovida souctu poctu poslanci ve Snémovné reprezentantl a Sendtu daného statu
(Dvorakova a kol. 2008: 79).

Podstatnou ¢asti voleb je ale pravé cesta k nominaci samotné — ta probihd pomoci
stranickych primarnich voleb a schiizi (kaukust), koncici stranickym konventem. Pro tcely
nasledné¢ho vyzkumu je nutné popsat pravé systém primarnich voleb, zacastnéné kandidaty a
nejvice medidln€é akcentovana témata béhem primarek. Demokratické primarky v roce 2016
v kontextu celych voleb vstoupily do medidlniho prostoru velice tésnym soubojem piedem
favorizované kandidatky Hillary Clintonové a necekaného uspéchu socialné demokratického
kandidata Bernieho Sanderse, ktery dokazal mobilizovat velkou Cést vefejnosti a obratit
pozornost celosvétovych médii jiz k vybéru demokratického kandidata pro prezidentské
volby. Témata vznesena v kampani béhem primarek tak ve vysledku ptedznamenala pribch

a medialni obraz kandidatl v ,,ostré ¢asti* prezidentské kampané.

1.1 Systém primarnich voleb v USA

Kampan pted volbou dalsi hlavy statu zpravidla zaciné jiz v druhé poloviné funkcéniho
obdobi ufadujiciho prezidenta. Hlavni politické strany v politickém systému Spojenych stati
od té doby vytvareji hustou politickou sit’ organizaci pro ziskani podpory navrhovanych
kandidatd. Prvni fazi americkych voleb jsou primarni volby, tzv. primarky, jejichz cilem je
nominovat kandidata, ktery bude mit nejvétsi podporu delegati dané strany do prezidentskych
voleb. V primarkach vybiraji voli¢i kandidaty na stranicky konvent, tedy stranicky sjezd,
na kterém je kandidat s nejvétsim poctem ziskanych delegatii oficialné prohlaSen za kandidata
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politické strany, v pripad¢ této prace demokrati. Hlavni strany maji totiz odliSny pfistup
k vysledklim primarek, zatimco republikani vybiraji kandidata pomoci vétSinového systému,
Demokraticka strana ho vybira podle propor¢nich vysledki primérek (Dvotdkova a kol. 2008:
80) Systém primarnich voleb se ale tyka pouze dvou hlavnich zminénych stran, mensi strany
uplatiuji vybér pomoci petice (Krej¢i 2009: 70). V primarkach obecné voli zhruba polovina
téch, ktefi poté hlasuji v prezidentskych volbach (Wilson, Masopust 1995: 95). Podoba
primarek se napfi¢ jednotlivymi staty lisi, a to prubéhem volby, konaji se bud’ v ramci
tradi¢nich primérnich voleb nebo ¢lenskych schizi (kaukast). Primarky po celych stitech
maji n€kolik forem. MiiZzeme rozliSit primarky uzaviené (closed primaries — voli¢ musi byt
registrovany jako demokrat nebo republikdn a voli kandidaty navrzené danou stranou)
a primarky oteviené (open primaries — téch se mize Ucastnit i voli¢ registrovany za jinou
stranu, v nékterych statech, naptiklad v Jizni Karoliné nebo Alabamé, dokonce kdokoliv).
Nékolik stath uplatiiuje i1 tzv. polooteviené primarky (semiclosed primaries — v téchto
primarkach, které jsou kombinaci otevienych a uzavienych voleb, se mohou voli¢i pro volby
registrovat v den jejich konani a také zde mohou kandidovat i nezavisli kandidati).
Samostatnym typem jsou také stranické schiize, tzv. kaukusy (caucuses). Mistni organizace
daného statu je organizuji ve stovkach konferencnich mistnosti, kde pak vybiraji delegaty,
ktefi slibuji svou podporu urcitému kandidatovi (Dvotakova a kol. 2008: 80). Na jednotlivych
schiizich jsou voleni zastupitelé pro vyssi troven a poté jsou na Grovni statu vybirani delegati
na konvent. Stranické schiize se pak obdobné dé€li na uzaviené, nebo oteviené.

Na pfelomu Cervence a srpna se pak po primarnich volbach konaji stranické konventy. V
roce 2016 ve Filadelfii se sjezd konal od 25. do 28. cervence (Alberta, Mathesian a Kenen
2018). Zde dojde k formalnimu potvrzeni kandidata dané strany, ktery je v tu dobu jiz
doptedu znam podle vysledkli probéhlych primarek. Konvent je pravidelné pfenasen televizi
a jeho priibéh je koncipovan jako vizualné atraktivni udélost, na kterou jsou naptiklad peclivé
vybirdni fecnici vyjadiujici podporu kandidatim. Program konventu za velké medidlni
pozornosti piipomina kandidaty a je tak faktickym pocatkem zavérecné Casti kampané, uz jen
mezi dvéma kandidaty hlavnich politickych stran. Samotna udélost je dtilezita proto, Ze je zde
pfedstaven program strany, a hlavné program vybraného kandidata. Na jeho podporu zde
s projevy stfidavé vystupuji zndmé osobnosti, rodinni ptislusnici a politici — ti vyuzivaji
poskytnutého prostoru ke zviditelnéni v rdmci strany a vetfejnosti, pamatny je naptiklad projev

tehdy nepfili§ znamého senatora Baracka Obamy zroku 2004 (Washingon Post 2018).



Vybrany kandidat také na konventu oficidlné oznami vybér svého nominanta na
viceprezidenta.

O samotné nominaci na konventu rozhoduji delegati, ktefi byli vybrani v primarnich
volbach a stranickych schiizich. Kandidat musi ziskat prostou vétSinu delegatd, aby byl
zvolen. Jejich celkovy pocet stanovuje Narodni stranicky vybor (National Party Commission),
u voleb v roce 2016 to bylo 4765 delegati (Democratic Convention 2016 2018). Pro konvent
bylo urceno 4051 zavazanych delegati (pledged delegates — kteti vzesli z primarek) a 761
nevazanych delegati, tzv. superdelegatl (unpleged delegates/ superdelegates — ti, se formalng
nezavazali, koho budou na konventu volit a pokud pfislibi danému kandidatovi hlas, mohou
se na posledni chvili rozhodnout jinak; jsou to kongresmani, guvernéfi nebo byvali prezidenti
(Ballotpedia 2016). Pravé role vyjadiené podpory delegati a tzv. superdelegatd, ktefi
ptipadné mohou zvratit ptedchozi viili volic¢ii béhem primarek, byly jednémi z hlavnich témat

voleb v roce 2016, jeZ jsou zminény pozdéji.

1.2 Kandidati v demokratickych primarkach v roce 2016

Kandidaturu na prezidenta za Demokratickou stranu ohlésilo pfed vypuknutim
primarnich voleb celkem Sest kandidati. Od zacatku byla ale podle prizkuml nejvétsi
favoritkou jedind Zena, byvalad ministryné Hillary Clintonova, jeZ se o prezidentsky ufad
pokousela podruhé (v roce 2008 prohrala primarky proti Baracku Obamovi, ktery byl poté
v prezidentskych volbach zvolen prezidentem). Svoji kandidaturu oznamila jako prvni, jiz 12.
dubna 2015. Nasledoval ji vermonstky senator Bernie Sanders, ktery svilij zdjem kandidovat
na prezidenta USA za demokraty ohlasil 30. dubna 2015 za nepfili§ velkého zajmu médii
(Rappeport 2015). DalSimi kandidaty, ktefi oznamili, Ze se budou uchazet o prezidentsky post
a nominaci demokratické strany byli byvaly guvernér Marylandu Martin O’Malley, guvernér
statu Rhode Island Lincoln Chafeee, byvaly viriginsky senator Jim Webb a profesor prava na
univerzit¢ v Harvardu Lawrence Lessig. Samotnych voleb se vSak ucastnili pouze tfi
kandidati. Lincoln Chafee (Dan Merica and Tom LoBianco 2015), Jim Webb (Merica 2015) a
Lawrence Lessig (Strauss 2015) se kandidatury vzdali pted vypuknutim prvnich primérek
v Iowé€, kvili malym volebnim preferencim, které¢ se ve vyzkumech vefejného minéni

pohybovaly pod dvéma procenty. Tieti kandidat, guvernér Martin O’Malley svoji kandidaturu



zastavil' pravé po volbach vIowé& 1. inora 2016, ve kterych skon¢il na tfetim misté
s pouhymi 0,6 procenty hlasti.

O preferencich a medidlnim pokryti vSech kandidati hovoii i prizkumy ptedchazejicim
prvnim televiznim debatam pfed demokratickymi primarkami. V nich se pravidelné s velkym
odstupem na prvni pozici primérné s vice nez padesati procenty pohybovala Hillary
Clintonova, na druhém misté¢ pak Bernie Sanders na zhruba 30 procentech a poté v hodnotach

jednotek procent dalsi zminéni kandidati (Washington Post 2015)

1.2.1 Hillary Clintonova

Kandidatka Demokratické strany na prezidentku Hillary Clintonova byla jakozto byvala
ministryn¢ zahrani¢i, senatorka za stdit New York a byvald prvni ddma v médiich velice
znamou tvafi. Jeji politickd draha od uplnych zacatku, kterd vytvarela jeji dlouholety medialni
obraz byla totiz vroce 2016 delsi vice nez 40 let. Protoze se Hillary Clintonova
v mezinarodni politice pohybuje jiz od devadesatych let, Ceskd média jeji osobnosti
pravidelné vénovala velky prostor.

Hillary Rodham Clintonova se narodila v Chicagu ve staté Illionis jako nejstarSi ze tii
déti. Politickou pfislusnosti plivodné republikdnka, vstoupila v roce 1968 do Demokratické
strany, podle svych slov (PBS 2012) poté, co byla inspirovana projevy a ¢iny politického
aktivisty Martina Luthera Kinga. Politicky angazovanou se stala po absolvovani pravnické
fakulty univerzity v Yaleu vroce 1973. Kratce po absolvovani vysoké Skoly v roce 1974
spolupracovala na reSerSi dokumentl urenych k odvolani prezidenta Richarda Nixona po
aféfe Watergate v ramci pracovni pozice ve Snémovné reprezentantli ve Washingtonu D.C.
Kratce také pracovala jako pravni poradkyné v Kongresu. Jesté na univerzité se seznamila s
budoucim prezidentem USA Billem Clintonem, které¢ho si Hillary Rodham vzala 11. fijna
1975. Po rezignaci prezidenta Nixona v témze roce totiz skoncila jako pravni poradkyné na
pracovni pozici ve Washingtonu, a rozhodla se ptest€éhovat se za Billem Clintonem do statu
Arkansas — mimo jiné ho podpofit v jeho zacinajici politické kariéfe. V Arkansasu zacala ucit
pravo na University of Arkansas Law School. Zaroven se v roce 1976 zapojila do pravnické
kancelafe Rose Law Firm. kde se stala jakoZto prvni Zena partnerem spolecnosti. O tfi roky

pozdéji byl jeji muz zvolen guvernérem statu Arkansas za demokraty a ona se tak stala prvni

!'v americkém volebnim systému je mozné kampati pouze pozastavit, tedy netcastnit se volebniho klani, ale
poskytnout darctim prostor pro to, aby byly splaceny dluhy ¢i nechat otevieny prostor pro piipadné ,,vzkiiSeni*
politické kampan¢ (Dann 2016)
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damou. ktera se vyrazn¢ zapojovala do Cinnosti dobroc¢innych a pravnickych organizaci na
podporu déti (The White House 2018). Béhem dvanécti let jako prvni ddma Arkansasu (Bill
Clinton byl guvernérem Arkansasu v letech 1979-1981 a 1983-1992), se Hillary Clintonova
nekolikrat umistila v Zebficku organizace National Law Journal ,,100 nejvlivnéjSich pravnika
(Caroli 2018). Rok potom, co se Bill Clinton stal poprvé guvernérem, se manzelim
Clintonovym narodila dcera Chelsea. Ve funkci tak Hillary Clintonova propojovala starost o
rodinu, oficidlni reprezentaci a svou pravnickou kariéru (The White House 2018).

V roce 1992 byl Bill Clinton zvolen prezidentem USA. V roli prvni ddmy se Clintonova
stala mimo jiné 1 politickou figurou — hned po nastupu do Bilého domu totiz zacala povétenim
svého muze pracovat na reformé zdravotnictvi coby pfedsedkyné komise pro reformu
zdravotnictvi a povinného zdravotniho pojisténi. Vysledny névrh reformy, ktery si vyslouzil
ptezdivku ,,Hillarycare* byl ale velmi nepopularni, nebyl schvéilen Kongresem a v zati 1994
byl opustén. Pfesto byla ale v nasledujicich letech jednou z hlavnich inicidtorek prosazeni
staitniho programu détského zdravotniho pojisténi, ktery v roce 1999 schvalila Clintonova
vlada. Vroce 1995 se ale Hillary Clintonova zapsala do historie OSN, kdyz zastupovala
americkou delegaci na 4. svétové konferenci OSN o zenské problematice. Zde ptednesla
projev, ve kterém mimo jiné zminila, ze ,,lidska prava jsou i1 Zenskd prava a zenska prava jsou
lidska prava, a to jednou provzdy.“ (The Office of Hillary Clinton 2018) Coby prvni dama
také roku 1997 zalozila nadaci The Clinton Foundation, na kterou je dnes napojeno dalSich 11
organizaci, z drtivé vétSiny jde o charitativni organizace. Béhem druhého volebniho obdobi
prezidenta Clintona se ji vSak vyrazné dotkla Udajnd aféra Billa Clintona se staZistkou
Monicou Lewinskou. Prezident USA byl podroben procesu odvolani, tzv. impeachmentu,
teprve podruhé v historii Spojenych statt. Prezident nakonec nebyl odvolan, a i pfes
pochybnosti médii o moZzném rozvodu Hillary a Billa Clintonovych, dokonc¢il mandat
s Hillary stéale jako jednou z hlavnich osob prezidentova
tymu a nadale jeho manzelkou, ktera ho stale podporovala v politickych aktivitach.

Béhem toho, co koncilo volebni obdobi Billa Clintona v pozici prezidenta USA se
Hillary Clintonova v roce 2000 rozhodla kandidovat do Senatu za Demokratickou stranu.
Stala se tak jedinou prvni ddmou, kterd se béhem pobytu v Bilém domé& uchdzela o politicky
post. 7. listopadu byla zvolena senatorkou za stait New York (jako viibec prvni Zena) 55
procenty hlasti (The New York Times 2000). Mandat nasledn€ obhajovala ve volbach do

Senatu roce 2006, ve kterych vyhrala sjest¢ veéSim rozdilem, a to 67 procenty hlasa



(Ballotpedia 2018). Roku 2007 se mandatu senatorky vzdala, aby se zaméfila na svoji
politickou kampan pro prezidentské volby 2008. V primarkach ale neziskala dostatecny pocet
delegatli a demokratickym kandidatem se tak stal tehdejsi senétor za stat Illinois a budouci
prezident, Barack Obama. V prosinci ji ale novy prezident Obama nabidl pozici ministryné
zahranici, kterou byla jmenovana v lednu roku 2009. Ministryni ve vladé¢ Baracka Obamy
zustala az do 1. tnora 2013, kdy ji nahradil John Kerry. Svij zdjem kandidovat na
prezidentku USA znovu ozndmila 12. dubna 2015.

V pribéhu politické drahy se ale Hillary Clintonova nevyhnula fadé kontroverznich
kroki, které byly také probirany béhem celé prezidentské kampané v roce 2016. V dobg, kdy
Bill Clinton nastoupil do prezidentského ufadu byla tzv. aféra Whitewater — manzelé
Clintonovi byli obvinéni z danovych Unikd prostfednictvim koupi nemovitosti, které stali
americkou vladu pies 73 milionu dolarti (Maraniss, Schmidt 1996). Jako ministryné zahranici
pak celila obvinéni ze spoluodpovédnosti na smrti amerického velvyslance Christophera
Stevense pii teroristickém utoku na ambasadu v Benghazi v Lybii v roce 2012, pii kterém
celkem zemfeli ¢tyfi Ameri¢ané. Republikdnska opozice ji obvinila z nedostate¢nych krokt
pii zabranéni celému incidentu a nepfiznani jakékoliv viny. VySetfovani ohledné Benghazi se
ucastnilo celkové 10 kongresem ustanovenych komisi, které uskutecnily vyslechy pies 250
svédki vcetné¢ Clintonové. Veskera zjisténi ale neprokdzala vinu na strané ministryné
(Herszenhorn 2016).

Podle svych vlastnich slov se Hillary Clintonova, co se tyce svého politického
zamé&feni, oznacuje jako liberalni a progresivni demokratka (Lozada 2016). Z ekonomické
definice ideologickych zaméteni by se tak dala povazovat v ramci Demokratické strany za
sttedopravicovou politicku (Swansson 2017). Zejména svymi nazory na reformu zdravotnictvi

nebo dafovy systém.

1.2.2 Bernie Sanders

Senator za stait Vermont, Bernie Sanders se pies svoji dlouholetou politickou kariéru,
stal mezindrodné¢ medidlné zndmym az pii svém angazma coby prezidentsky kandidat
v americkych demokratickych primarkadch vroce 2016. Jeho politickd drédha v mnoha
ohledech odrazi medidlniho obraz a vyvoj pohledu na levicové orientovaného politika

(Sanders se oznacuje za socidlniho demokrata, v nékterych projevech jako socialista (Foran



2015) v americkém politickém systému, jehoz agenda zaznamenala velky ohlas prave
v kampani americkych primarek.

Bernard Sanders, jinak uvadény jako Bernie Sanders, se narodil 8. zafi 1941
v newyorském Brooklynu do zidovského rodiny s polskymi koieny. Politicky se zacal
angazovat béhem studia na Brooklyn College, kde zacal podporovat afroamerické hnuti za
lidskd prédva a ucastnil se i pochodu na Washington organizovaném Martinem Lutherem
Kingem v roce 1963. (Zdroj video, rozhovor). Po absolvovani bakalaiského titulu pokracoval
ve studiu politickych v&d na University of Chicago. (Bernie Sanders 2018). Po kratkém
pobytu v kibucu v Izraeli se pfestéhoval do Vermontu, kde se Zivil jako dokumentarista a
novinaf na volné noze. Posléze se stal velmi aktivnim v prostetech proti valce ve Vietnamu a
béhem sedmdesatych let se jako nezavisly (stal se ¢lenem strany Liberty Party Union, ze
strany vSak odeSel vroce 1977) nckolikrdt netspéSné pokousel kandidovat na pozici
guvernéra statu Vermont a do Senatu (McNamee 2017). Vroce 1981 byl vSak zvolen
starostou mésta Burlington, kde bydlel. Poté, co se stal starostou, se seznamil se svoji budouci
zenou Jane O’Meara Driscollovou, kterou si zanedlouho vzal. Jako starosta prosazoval
napiiklad progresivni zdanéni, dostupné bydleni a také bojoval za ochranu Zivotniho
prostiedi. V roce 1990 uspésné kandidoval za stait Vermont do Kongresu jako nezavisly.
Dalsich voleb se pak ale ucastnil na kandidatkdch Demokratické strany. Jeho pietrvavajici
politicka pftislusnost byla predmétem zdjmu uz od zacatku politické kariéry v Burlingtonu,
protoZze v dobé své pusobeni v Kongresu byl jedinym zvolenym zéstupcem, ktery se
identifikoval jako socialista. Behem svého plisobeni jako kongresman byl hlasitym odplrcem
americkée ucasti valky ve Vietnamu, vyrazné se vyjadioval pro zménu danového systému proti
snizovani danim velkym korporacim a podnikatelim a podporoval zavedeni povinného
zdravotniho pojisténi (Bernie Sanders 2018). Do Kongresu byl znovuzvolen celkem sedmkrat,
v roce 2006 pak kandidoval za stdt Vermont do Senatu, kam byl zvolen s 65 procenty hlasti
(DemocracyNow 2006). Sviij zdmér kandidovat na amerického prezidenta ohlasil 30. dubna
2015 (Merica 2015). Celosvétovou pozornost na sebe Sanders upoutal pravé piekvapive
uspésnym pribéhem kampané, do které vstupoval coby udajné slaby rival (Byler 2015)
v souboji s ptedpoklddanou nominantkou Demokratické strany na prezidenta, Hillary
Clintonovou. Béhem primarek ale dokézal, 1 diky uspéchu prostfednictvim socidlnich siti
(Grothaus 2016) oslovit Sirokou voli€skou zakladnu, z velké casti prvovoliCe a generaci

milenidlti. Vysledny souboj o prezidentskou nominaci tak skoncil oproti ocekdvanim velmi



tésné, o piedpokladané nominaci bylo ve vysledku rozhodnuto az 6. cervna 2016 po
primarkach v Portoriku vyjadfenim podpory nékolika superdelegatii.

Jak uz bylo zminéno, Sanders sebe pravidelné¢ oznacuje za socidlniho demokrata.
(Foran 2015). Zdrojem jeho politické inspirace je skandinavsky socialni model, ktery by chtél
aplikovat do amerického systému (Moody, Rosen 2016). Hlavnimi body jeho politické
kampané byly zejména domaci témata jako vSeobecna zdravotni péce, zruSeni Skolného
na vefejnych univerzitdich nebo finan¢ni reformy zavadgjici Siroké regulace na nadnérodni
korporace a banky operujici na Wall Street. Pravé uspéch oteviené levicového kandidata, je
podle mnoha sociologli a politologli v ramci Demokratické strany piekvapenim. Jeho uspésna
kampan podle nich zrcadli ménici se demografii amerického volice (Stein 2016) a vétsi
pfejimani levicovych témat. Kampan Bernieho Sanderse se ostatné béhem primarnich voleb
stala fenoménem, ktery odrazell vétsi akcentaci levicovych témat v politickych kampanich
charismatickych lidri a oslovenim a mobilizaci mladych voli¢i. Bernie Sanders také diirazné
vyuzival socialni sit¢ a béhem primarek na sebe upoutal pozornost energickymi setkanimi
s voli¢i a shroméazdénimi, kterych se ucastnil rekordni pocet jeho podporovatelt (Seitz-Wald
2015).

Zajimavosti je, Ze Bernie Sanders se do ¢eského medialniho prostoru dostal jiz v roce
1994 — 11. srpna tohoto roku byla v tydeniku Respekt publikovand reportaz s ndzvem
,,Bohatym brat, chudym davat“ od novinaiky Daniely Moyzesové. Clanek (Moyzesova 1994)
sleduje ptimo ve Washingtonu jeden jeho pracovni den a v rdmci rozhovoru s nim se zamysli
nad tlohou levicového ,,individualisty a jeho praci v Kongresu. Vétsi prostor mu vSak ceska
média vénuji az po vypuknuti primarek v roce 2015 a 2016 a jeho piekvapivych volebnich

uspésich.

1.3 Priibéh demokratickych primarek v USA v roce 2016

Vzhledem ke struktufe praktické casti, je nezbytné pfedem stru¢né popsat, jakym
zpusobem probihaly samotné primarni volby — a to chronologicky a popisem volebnich
byla jako oficidlni kandidatka strany findln¢ vyhlaSena byvald ministryné zahrani¢i USA
Hillary Clintonova. Harmonogram a vysledky voleb ve vSech padesati statech a teritorii
pfinasi naptiklad oficidlni analytickd stranka deniku New York Times (Andrews, Bennett,

Parlapiano 2016). Pro stru¢nou ilustraci prubéhu voleb tak misto vyctu vysledka predstavim
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nejvyraznéj$i momenty souboje Hillary Clintonové a Bernieho Sanderse, které se nasledné
promitly v zahrani¢nim zpravodajstvi zkoumanych médii.

Primarky Demokratické strany tradicné zacinaji 1. inora volebnim shromézdénim v Iow¢.
Ten sice vyhrala Hillary Clintonova, avSak vibec nejtésnéjsSim rozdilem v jeho historii —
rozdilem zhruba dvou desetin procenta (RealClear Politics 2016). Hned po prvnim volebnim
shromazdéni v lowé z voleb odstoupil Martin O’Malley a primérky se tak staly soubojem
mezi dvéma kandidaty, Bernie Sandersem a Hillary Clintonovou. Dalsi volby v New
Hampshire pak ovladl Bernie Sanders, kdyz ziskal pfes 60 % hlast (New York Times 2016).
Pravé prekvapivy uspéch Bernieho Sanderse, ktery zcela smazal o¢ekavany néaskok Hillary
Clintonové v prvnich tydnech volby tak ptekvapil oproti predpokladanému scénafi
a pfedznamenal nasledujici prubéh primarek, ve kterych diky uspésné kampani zacal plisobit
jako vyrovnany konkurent v boji o nominaci na prezidenta USA.

Dalsi zadsadnim bodem v kampani bylo tzv. superttery (Super Tuesday), tedy moment,
kdy se tnorové nebo bifeznové tutery kond jeden den ve vice statech kond nejvétsi pocet
primarek najednou (Weiland 2016). 1. biezna se tak konaly primarky v Alabamé¢, Americké
Samoe, Arkansasu, Coloradu, Georgii, Massachusetts, Minnesoté¢, Oklahom¢, Tennessee,
Texasu, Vermonu a ve Virginii. Bernie Sanders vyhral pouze v Coloradu, Minnesoté,
Oklahomé a domacim Vermontu. Naopak vyrazné se ptiblizila nominaci Hillary Clintonova,
ktera vyhrala volby ve vétSin€ statii a ziskala 453 delegati a ustalila se na celkem 1001
zavazanych hlasech (CT 24 2016). V té dobé tak ziskala jisty naskok, ktery Sandersovi trvalo
snizovat az béhem nékolik dalSich mésici v nasledujicich primarkach.

Kampan Bernieho Sanderse pak nejvétsi spad ve vyrovnani poétu zavazanych delegati
zaznamenala od 22. bfezna az do 9. dubna 2016. Vermontsky senétor totiZ zcela jasné zvitézil
v primarkach ve statech Idaho, Aljaska, Utah, Havaj, Washington, Wisconsin a Wyoming,
diky ¢emuz ziskal podporu celkem 203 delegatti. V nasledujicich volbach byl souboj v poctu
delegatii velmi vyrovnany a sméfoval ke klicovym priméarkam v Kalifornii, pfed kterymi se
jeste pred vitézstvim Clintonové ale diky hlasim superdelegati prakticky rozhodlo o tom, ze
ziskala podporu dostate¢ného poctu delegatii sjezdu k nominaci na prezidentku.

Clintonova dosahla pfedpokladané nominace 7. ¢ervna 2016 vyhlaseni vysledkl voleb na
Virginskych ostrovech a v Portoriku, hlavné proto, Ze ji oficidln¢ podpoftila vétSina
superdelegatti, ¢imZ dosdhla pozadovaného nadpolovi¢niho poctu 2383 hlast delegatti sjezdu

(Aktualné.cz 2016), ktery potfebovala k nominaci. O velmi vyrovnanych Sancich na nominaci
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za Demokratickou stranu v ramci pribéhu celych primarek tak muzeme hovofiit pravé do
cervna a finalni krok ve vyhlaseni predpokladaného nominanta (presumptive nominee) za
demokraty v tomto sméru znamenala az podpora superdelegatii. Bernie Sanders ale i po
vypoctu s predpoklddanou nominaci Clintonové nesouhlasil a oznamil, Ze z voleb neodstoupi.
To se zménilo 24. Cervna, kdy oficidln€é oznamil, Zze v prezidentskych volbach Hillary
Clintonovou podpofi.

Jednim z nejvétSich témat voleb byl proto jejich samotny systém, ktery byl podle
politologii a néckterych predstaviteli Demokratické strany (Klein 2017) nespravedlivy
z hlediska silného postaveni superdelegatt, kteti de facto rozhodli o nominaci Hillary
Clintonové a nevoleni delegati strany tak meéli siln€jsi pozici prehlasovat mandat ziskany
od voli¢t v primarkéach (Prokop 2014).

Politicky analytik serveru Vox Andrew Prokop hovoii v souvislosti s kampani Demokrat
v roce 2016 mluvi o ,,neviditelnych primarkach* (Klein 2017) a jednoznaéné podpote Hillary
Clintonové od pocatku kampané zevnitt Demokratické strany, kdy bylo ve své podstaté od
pocatku jasné, koho strana nominuje. Pravé proto byla kampan Bernicho Sanderse natolik
ptekvapiva tim, ze dokéazal primarek vyuzit k mobilizaci Siroké voli¢ské zdkladny americkych
levicovych voli¢l a vedl s Clintonovou vyrovnany souboj az do ¢ervna 2016. Podle experti
Slo v ptipad¢ Sanderse o fascinujici kampan v historii americkych primarek v tom aspektu, ze
zpusobila vétsi orientaci politiky Hillary Clintonové a potazmo celé Demokratické strany
smérem k akcentaci vice tradi¢né levicovych témat a mobilizaci mladSich skupin volica, ktera
méla globalni dopad na artikulaci obdobnych politickych myslenek ve svété (Tomaszewski
2016: 140).

Vysledny pocet delegati v primarnich volbach, ktefi na sjezdu wvyjadfili podporu
kandidatim tak byl pro Bernieho Sanderse 1879 a pro Hillary Clintonovou 2811. Konvent
Demokratické strany oficidlné nominoval Hillary Clintonovou jako svého nominanta

na prezidenta 27. ¢ervence 2016.

2. Teoreticka c¢ast

Pro porozuméni tematické produkce zahrani¢niho zpravodajstvi v nasledujici kapitole
piedstavim zakladni teorie hovofici o teoretickém ramci problematiky selekce a tvorby zprav.
Ptedstavim kritéria jejich vybéru, s tim souvisejici teorii zpravodajskych hodnot a konkrétni

tendence personalizace ve zpravodajstvi. V souvislosti s médii vybranymi pro vyzkum (tedy
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levicové orientovaného Deniku Referendum a vefejnopravniho webu CT 24) poté struéné
predstavim otazku politického stranéni médii. Teoreticky rdmec prace tak bude popisovat
problematiku obecného pfejimani zprav pro tvorbu a skladbu zahrani¢nich témat v médiich,
pomoci které bude moci byt kvantitativni vyzkum snadnéji interpretovany. Tematika
personalizace zpravodajskych obsahti pfedstavuje vychodiska pro motivace zkoumani
jednotlivych kandidati v ramci vybranych médii a obdobnym zplsobem slouzi popis
tendence politické orientace v médiich pro pfedstaveni zkoumanych internetovych periodik.
Tento aspekt je zdsadni pro néaslednou interpretaci vysledkli vyzkumu praktické ¢asti, protoze
jejim cilem je primarné odpovédét na to, zda se problematika médii, kterd strani urcitym
politicky vyhranénym objektim bude promitat v domécich médiich z pohledu vzdaleného
zahrani¢niho fenoménu, tedy ideologickym rozdilem mezi kandidatem Bernie Sandersem a

Hillary Clintonovou.

2.1 Zahrani¢ni zpravodajstvi v kontextu zpravodajskych hodnot

Zasadni sloZkou teorie zpravodajstvi je jedna z nejpodstatnéjSich otdzek medialni
teorie - jaka udalost se stane zpravou a jaka nikoliv. O tom, kterym tématim a udalostem je
v médiich poskytnut velky prostor a kterym jen okrajovy nebo zadny, vznikly ve 20. stoleti
podstatné teoretické prace, které se pokouSeli tuto problematiku uchopit prostiednictvim
popisu procesu vybéru a tvorby zprav (Trampota 2006: 27).

Konstrukce zahrani¢niho zpravodajstvi je charakteristicka pro adaptaci tzv.
mezinarodnich informacnich toki. K systému piebirani zahrani¢nich témat médii lze podle
teoretické prace Svédskych védct Jorgena Westerstahla a Folke Johanssona (1994: 71-89)
vymezit pét zékladnich hodnot, na jejichZz zaklad€¢ se vybiraji témata tvofici strukturu
zahrani¢niho zpravodajstvi. Zakladnimi kritérii pro vznik zahrani¢nich zprav jsou podle nich:

- Blizkost (Proximity)

- Dramaticnost (Drama)
- Dulezitost (Importance)
- Pristup (Access)

- Ideologie (Ideology)

Tyto hodnoty urcuji nabyvani potencialu udalosti a témat pro zpracovani ve zpravodajstvi.
Model je popsan jako zestruCiiujici oproti predchozim s tim, Ze autofi v ném vychazeji ze
ttech zakladnich a univerzalnich hodnot: dtlezitosti, blizkosti a dramati¢nosti. Jejich model je

13



nasledné rozsifen o ideologii dotykajici se vSech hodnot (ovliviiuje vSechny ostatni) a taktéz
zéavislého pristupu k tématim (podle dostupnosti zprav a dané zemé ¢i oblasti pro novinare).
Blizkost je zde definovana jako absolutni kvalita, kterd mize byt pojata geograficky, kulturné
¢i hospodarisky a zavisi na postaveni dané zemé¢, odkud jsou témata prebirdna. Dramati¢nost
se pak dotyka prtib¢hu udalosti a nasledné intenzity jeji prezentace v médiich. Podle autorii by
m¢él tento model obecné popisovat procesy predchazejici vybéru zahrani¢nich témat pro
zpravodajskou produkci médii a odpovidat na to, jakym zplisobem se udalost odehravajici se
v zahranici stava zpravou.

Na zékladé otazky nadnesené v iivodu kapitoly vznikl v 60. letech 20. stoleti také klasicky
obecné medialni koncept news values — zpravodajskych hodnot. Souhrn hodnot popisuje
vlastnosti, které spliiuje jednotliva udalost pro to, aby meéla potencidl stat se zpravou. Na
definici zpravodajskych hodnot mimo jiné jiz dfive narazi napiiklad Walter Lippman v praci
Public Opinion (1922), ktera zasadné¢ formulovala medidlni teorii. Lippman zde hovoii o
hodnotach jednoznac¢nosti udalosti, prekvapeni, hodnotové blizkosti, osobniho zaujeti a
konfliktu (Lippman in Reifova 2004: 76)

Koncepci 12 zékladnich zpravodajskych hodnot ale definuji v roce 1965 na zékladé
analyzy tiSteného zahrani¢niho zpravodajstvi norsti teoretici Mari Holmboe Rugeové a Johan
Galtung v publikaci nazvané The Structure of Foreign News. Piestoze je tento text zaméien
zejména na analyzu problémového informovani o geograficky vzdalenych oblastech a tzv.
zemich tretiho svéta, kategorizace zpravodajskych hodnot je obecné aplikovatelnd na slozky
zpravodajstvi. Tyto hodnoty popisuji vlastnosti, kterych by méla udalost nabyvat pro to, aby
se stala zpravou. Vzhledem k tomu, Ze ptivodni teoreticka prace byla vytvorena jako vyzkum
zahrani¢niho zpravodajstvi, odpovidaji i po vice nez ptilstoleti od vzniku i1 dneSnim kritériim
zpravodajskych hodnot zpravodajské produkce zahrani¢nich rubrik v médiich. Rugeova
a Galtung hovoii ve své publikaci o 12 zpravodajskych hodnotach. Cim vice téchto kritérii
udalost splni, tim ma podle nich vétsi Sanci na uvefejnéni a vétsi prostor v médiich — na jejich
zéklad¢ tak probiha proces selekce. Déle hovoii o tom, ze pokud je udalost vybrana jako
zpravodajsky hodnotnd, pfitomna kritéria budou v nasledné zpravé vice zdlraziiovana
(odehrava se zkresleni) a soucasné, k procesim selekce i1 zkresleni dojde ve vSech Castech
fetézce komunikace (obrazek ¢.1), od pritbéhu udalosti, az po jeho ptijem ¢tenafem. Pokud je
komunika¢ni fetézec delsi, k tim vé&tsi selekei a zkresleni zakonité dochéazi. Retézec medialni

komunikace teoretici popisuji nasledovné:
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Svétova uddlost 2 Percepce médiem = medidalni obraz = Osobni percepce = Osobni obraz

Kritéria, ktera pak autoti popisuji jako klicové zpravodajské hodnoty jsou (Ruge, Galtung:
70-71):

1. Frekvence (Vyskyt)

- Tato hodnota se vztahuje k dasovému tseku pii vydavani a periodicité médii. Cim vice se
vyskyt a frekvence udalosti blizi k frekvenci média, tim vétsi Sanci pak ma stat se zpravou
Tato hodnota bere v uvahu casovy prostor, ktery zprdva potifebuje k tomu, aby nabyla

potencialu zpravodajstvi.

2. Jednoznacnost
- Pokud se udalost tyka zalezitosti, ke kterym neni potiebné velké dodatecné vysvétlovani,
je jeji potencidl stat se zpravou mnohonasobné vétsi. Hodnota odkazuje na samotnou
udalost, pro jejiz selekci je nutnd co nejveétsi jednoznacnost a podobnost dalsich sdilenych

hodnot.

3. Vyznam
- Udalost musi vychazet ze stejnych hodnot, které sdili publikum pfijemcti, zce tak
souvisi s pfedchozim kritériem jednoznacnosti. Pro pfijemce by méla byt udalost jasna

a srozumitelnd, asto vychazejici z jiz sdilenych kulturnich zkuSenosti.

4. Souzneéni
- Udalost by méla spliiovat stfet ocekavani novinafe selektujiciho zpravu a publika,
které ma o danou problematiku z4jem. Pokud nevyjde vstfic o¢ekavani piijemcli, ma

malou Sanci stat se zpravou.

5. Prekvapeni
- Potencidl udalosti stat se zpravou se zvysuje tim, ¢im vic je neocekéavatelna, vyjimecna
a vybocujici od opakovanych rutinnich skutecnosti. Zarovein ale pro zvySeni z4jmu a
piekroceni prahu pro zpravodajstvi musi spliiovat podobnosti s kulturnim prostfedim

ptijemcii.
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Kontinuita
- Pravdépodobnost, Ze se udalosti budou média vénovat se zvysuje, pokud uz diive prah
zpravodajstvi prekrocila a bylo o ni informovano. Dal$i udalosti spojené s jiz diive

zvefejnénymi zpravami se pak také Castéji stavaji zpravami.

Variace

- Protoze média chtéji piirozené predkladdat rGznorodé informace, dochazi k vybéru
zprav na zdkladé jejich variovani a dopliiovani podle podobnosti. Hodnota variace
souvisi s nastavenim zpravodajské produkce daného média — pokud se napftiklad
médium vénuje vice domacimu zpravodajstvi, vyvazuje pak svlj obsah i zpravami ze
zahrani¢i a udalosti, které splni toto kritérium selekce tak plni vyvazujici funkci. Je

provazana s hodnotou kontinuity.

Vztah k elitnim narodum

- Cim vyznamngj$iho a kulturné bliz§iho naroda se udalost tyka, tim vétsi Sance je, Ze se

stane zpravou a tim vice prostoru ji bude v médiich vénovéno.

Vztah k elitnim osobdm

- Obdobn¢ jako u ptedchoziho bodu dochézi k identifikaci pfijemci se svetovymi
osobnostmi, které u publika pfirozené vzbuzuji zajem. Zpravodajskou hodnotu
udalosti s nimi spojené nabyvaji vyrazné¢ snadné&ji. Podle Rugeové a Galtunga hodnoty
vztahu k elitnim narodlim a elitnim osobam slouzi jako prostfedek obecné identifikace

pfijemct s tematikou udalosti.

10. Negativita

- Autofi uvad¢ji, ze ¢im vice negativni nadech udélost ma, tim vétsi zpravodajskou
hodnotu bude ve vysledku mit, v souCasnosti je toto kritérium casto spojované

s bulvarnimi médii.

11. Prah pozornosti

- Aby se udalost stala zpravou, musi piekroCit stanoveny prah pozornosti. Prah

stanovujici piekroceni k pozornosti médii zavisi na intenzité udalosti, tedy ¢im
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intenzivngjsi predpoklady prekroci, tim spiSe se dostane do zpravodajstvi a tim vice
prostoru ji bude vénovano. Tato hodnota je spjata k hodnotdm vyznamu a negativity.
Prakticky to tak znamena, Ze naptiklad zprava obsahujici tematiku nésilného ¢inu ma

podle miry intenzity vétsi Sanci prah prekrocit.

12. Personalizace
- Tato hodnota hovoii o stavu, kdy je udalost prezentovana prosttednictvim jednotlivé
osobnosti, kterd je nésledné¢ konstruovana jako subjekt zpravy samotné. Pokud je
jedinec predmétem zpravy, jejim piimym ucastnikem nebo je zprava piedstavena
zjeho whlu pohledu, ke kterému se publikum mulze vztahovat, md vétSi Sanci na
medialni prostor. Personalizaci uvadi také mezi hlavnimi kritérii pro selekci zpravy
medialni teoretik Jurgen Wilke, ktery ji jako rozhodujici hodnoty zatadil spole¢né
s negativitou a vztahu k elitnim narodim. Wilke v tomto ohledu definuje personalizaci
jako ,soustredeni vétsi pozornosti médii osobnostem a charakteristikam politikii*
(Reinemann, Wilke 2001: 293). Prav¢ tato definice vyjadiuje nejvétsi naplnéni hodnot
v souvislosti s kandidaty americkych primarek, jeZ jsou subjektem této prace. VEtsi
personalizace zpravodajstvi, tedy ve smyslu zvySeného dirazu na osobnosti oproti
jednotlivym tématiim je také casto uvadeéna jako dusledek vlivu eskapistického trendu
v médiich. Média se pomoci diirazu na osobnosti a ¢aste¢né trivializace politickych
problému uchazeji v zavislosti na touze po vétsim zisku medidlnich organizaci o vétsi
pfizen piijemct, ktefi jsou schopni se sosobnostmi ztotoznit vice nez

s komplikovanéjSimi tématy (Jirak, Burton 2001: 186)

Hodnoty, které se zpravodajstvi o americkych demokratickych primarkach nejvice tykaji
jsou tak nejvyraznéji prave personalizace a vztah k elitnim ndrodiim a osobam. Tyto kritéria
jsou vyjadiena hypotézou vyzkumu, ze vefejnopravni médium bude preferovat obecné
znamg&j$i kandidatku Hillary Clintonovou v souvislosti se splnénim ptedstavenych kritérii
vztahu k elitnim osobam a ndrodim a personalizace. U kandidata Bernieho Sanderse dale
predpokladdm, ze se u néj nejvyraznéji projevi mira hodnot personalizace a prekvapeni, a to

24

Referendum.
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Zpravodajské hodnoty se srozvojem technologii médii a neustdlou zménou podoby
medialni krajiny, zejména s pfichodem internetovych, ale postupné proménuji. V souvislosti
s ptichodem digitalnich médii (které jsou také predmétem vyzkumu prace) a provazanosti
socidlnich siti s médii pfichdzi v roce 2016 akademici Tony Hardcup a Deirdre O’Neill
s pfepracovanym a aktualizovanym konceptem zpravodajskych hodnot. Ten vychazi ze vSech
diive publikovanych teoretickych konceptii, diskuzi ale obohacuje o jejich aplikaci v dneSnim
medidlnim prostfedi, nesmazatelné¢ propojeném s internetem. Hodnoty vyjadiuji kritéria
potfebnd k pfesahnuti hranice potencidlu pro zpravodajstvi. Autofi uvadi aktualizovany

seznam hodnot v nésledujici podobé (Hardcup, O’Neill 2016):

o FExkluzivita (exclusivity) — Udalosti, které jsou medidlnim organizacim dostupné jako
prvni, z pravidla na zakladé vlastni novinatské prace

e Negativita (Bad News) — Zpravy s jasné negativnimi konotacemi a tématy, jako jsou
smrt, zranéni, ztrata zaméstnani atd.

e Konflikt (Conflict) — udélosti obsahujici prvky konfliktu a polarizace, kterymi mohou
byt hadky, spory nebo problematika valky

e Prekvapeni (Surprise) — necekané a neocekavatelné udalosti

e Audiovizualita (Audio-visuals) — Obohaceni zprav fotografiemi, video ptilohami nebo
infografikou. Cim vice audiovizualniho materidlu umoZiiuje udalost novinafim
poskytnout, tim snadnéji se dostane do zpravodajstvi

e Moznost sdileni (Shareability) — Piibéhy a udalosti, které maji potencial generovat
sdileni, lajky a lze ptedpovédét, Ze budou hodné komentované prostfednictvim
socidlnich siti jako Facebook nebo Twitter

e Zabavnost (Entertainment) — tzv. soft news obsahujici témata jako sex, showbusiness,
sport, lifestylovou tematiku a ,,odpoc¢inkova* témata vyvolavajici ztotoznéni publika s
udalosti. Jejich zpravodajska hodnota podle autorti souvisi s rozvojem socialnich siti.

e Drama — Totozné definice z prace Johanssona a Westerstahla. Udalosti obsahujici
odhalujici se dramata jako utéky, nehody, hledani, zachrany nebo krimindlni pfipady.

o Kontinuita (Follow-up) — Hodnota pievzata z konceptu Rugeové a Galtunga hovoftici o
udalostech, kterym se jiz média vénovala

o Vztah k elitnim osobam (The power elite)
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e Diilezitost (Relevance) — Témata a udalosti, kterd se tykaji kulturniho prostoru
piijemct a zaroven vypovidaji o lidech ¢i narodech, jez jsou idenitfikovany jako
vlivné ve svém obecném vyznamu, maji vétsi potencial selekce.

e Velikost (Magnitude) — Témata vnimana jako dostate¢né¢ vyznamna s ohledem na
velky pocet zucastnénych aktérti nebo ve svém potencidlnim dopadu na spolecnost,
které se mohou tykat extrémniho chovani ¢i neobvyklych jevii.

e Celebrity — Udalosti tykajici se znamych osobnosti.

e Porzitivita — Udalosti tykajici se jasné definovatelnych pozitivnich véci a jejich
pozitivnich ptfesaht, jakymi jsou napiiklad Gspéchy, objevy, vitézstvi a oslavy.

o Agenda medialnich organizaci — Udalosti, které dopliuji samotnou agendu
jednotlivych médii, at’ uz jde o tuhly ideologické, komeréni nebo jsou soucasti

konkrétnich kampani.

2.2 U¢inky médii — zesilujici icinek a selekce témat pro zahrani¢ni zpravodajstvi

Pro plné piedstaveni problematiky nésledného vyzkumu je nezbytné definovat rizné
formy pisobeni médii — které nejobecnéji rozdéluji autoti Jan Jirdk a Kopplova na kategorie
dopadii, viivii a ucinku médii (Jirdk, Kopplova: 2003: 152). Pro ptfipad zkoumané tematiky
prace z vymezenych kategorii v souvislosti s piisobenim zpravodajstvi nejvice koreluje pojem
ucinek. Tento termin je definovan jako ,.specifickd reakce na urcité typy nabizenych obsahii*
(Jirdk, Kopplova 2003: 152). Samotny pojem se vztahuje k pfenosovému modelu komunikace
a interpretaci komunikaéniho procesu z uhlu pohledu podavatele.

Mezi dilezité ucinky médii na spolecnost pti zkoumani komunikace dochéazeji Jirdk a
Kopplové k vybérovému vymezeni dilezitych pojmil souvisejicich s vyzkumem komunikace
— zafazuji je mezi pozorované a predpoklddané ucinky (Jirdk, Kopplova 2003: 181-184).
Temi jsou napt. zesilujici ucinek, zpétny ucinek, znecitliveni (habitualizace), trivializace,
nastolovani agendy (agenda setting), lavinovy ucinek, povzbuzujici ucinek, spacsky efekt,
katarze, bumerangovy efekt, sekundarni viktimizace, napodoba nebo efekt treti osoby.
Zasadnimi pojmy pro vyzkum uc¢inkti medii z hlediska podavateld jsou pro ptipady této prace
ale terminy agenda setting a zesilujici uc¢inek.

Agenda setting, tedy nastolovani agendy rdmcuje obsdhly socidlné-védni fenomén
popisujici stav, kdy média ovliviiuji pfijeti medidlnich sdéleni a ovlivnéni recipientl jejich

obsahti tim, Ze jak, kdy a zda zatazuji vybrana témata do svych obsaht. Ovliviuji tak
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dalezitou podobu toho, jakd je findlni podoba sdilené agendy. Média totiz témata riznymi
zpisoby ,,ramuji* tim, jak je fadi podle vyznamnosti, jak velky prostor jim poskytuje v ramci
vytvarenych obsaht atd. Tento pojem, pod néjz je zahrnovana fada dalSich souvisejicich teorii
se primarné zabyva otazkou, proC jsou urcitd témata vnimana zavaznéji nez jina, proc¢ jsou
rizna témata na okraji vefejné debaty a jina zase v piimém centru vefejné debaty.

Zesilujici uc¢inek se vztahuje k zdkladnim vlastnosti zpravodajstvi a jejimu dopadu na
pfijemce zpravy. Termin hovoii o efektu, ktery popisuje pifipad, kdy média tim, ze déavaji
uréitému tématu vice prostoru a zvySenou pozornost, rovnomérné zvysuji jeho dileZzitost pro
ptijemce, ¢imz vyznamné konstruuji medidlni obraz tématu. Jev je patrny v kratkodobém az
sttednédobém ¢asovém horizontu (Jirdk, Kopplova 2001: 181). Prave tento efekt, souvisejici
s vybérem zprav na zakladé diive popsanych zpravodajskych hodnot, je zasadni pro
konstrukci medidlni reality pfi vybéru zahrani¢nich zprav a téz tizce souvisi s fenoménem

personalizace, tak patrné pti informovani o polarizovaném ptedvolebnim boji.

2.3 Média a stranéni politickym aktériim — politicky paralelismus

Vici fungovani médii existuje ve spolecnosti spousta ptfevladajicich ptedpokladi,
kterd zpravidla vychéazeji z pojeti zurnalistiky jako povolani, které ,.zastava ve spolecnosti
specifickou funkci, miize byt ve spolecnosti v néjakém smyslu ,uZitecna‘, je tedy v zdjmu
spolecnosti, aby fungovala smerem k naplnéni této uzitecnosti* (Trampota 2006: 141). Pravé
Tomas Trampota (2006:141) uvadi, ze v demokratickych spolecnostech tyto normativni>
funkce uzce souvisi s hlavnim pozadavkem na principy svazané s hodnotami zapadnich
spolecnosti, pficemz nejvice akcentovanou hodnotou je v tomto sméru vetejny zajem.

Pozadavky predpokladaného chovani a funkce médii se tak sdruzuji do tzv. normativni
teorie, ktera popisuje pozadavky spoleCnosti na urcity zplsob chovani médii, ktery je
pfirozen¢ podminény v zavislosti na dob¢, uspotadani spolec¢nosti nebo aktualni spolecenské
situaci. Pravé normativni pohled umozZiuje analyzu médii v zavislosti na jejich typu a dale
vytvaii moznosti teoretického posouzeni, jaké by melo fungovéani medii byt (Urban, Dubsky,
Murdza 2011: 61). Autofi knihy Masova komunikace a vetejné minéni LukaS Urban, Josef
Dubsky a Karol Murdza (2011: 57), v tomto ohledu vymezuji tfi skupiny disledki medialni

produkce a ¢innosti masovych meédii:

2 Hodnoty, jez vymezuji normy a standardy. Z hlediska médii tedy hodnoty, jimiZ se poméfuje ¢innost médii
(McQuaill 2009: 128)
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1) Meédia, jez puisobi jako ndstroj spolecenské integrace jedincii a skupin, ¢imz se z nich
stava stabilizator statu quo spolecnosti.

2) Meédia se ale mohou stat nositeli spolecenskych zmén.

3) A v neposledni radé jsou média mocenskym ndstrojem k prosazovani individualnich a

skupinovych zajmi.

vvvvvv

na tfeti vymezeny bod, pomoci kterého lze popsat kdy, zda a jakym zpiisobem dochazi
v riznych typech médii k poskytovani vétsiho mediadlniho prostoru vybranym politickym
aktéram.

Pro rozliseni normativnich pozadavkd, tedy hlavné miry propojeni médii a politickych
aktér, je tfeba nejprve definovat prostiedi, ve kterém je teorie uplatiiovana. Této tématice se
od 50. let 20. stoleti vramci medidlni teorie vénovalo nékolik teoretickych konceptl
(o kterych se v pribéhu let vedly debaty o jejich platnosti), asi nejzndméjsi je typologie
takovych normativnich ramct zpracovana v knize Four Theories of Press (1956), tedy Ctyri
teorie tisku autori Fredericka Sieberta, Wilbura Schramma a Theodora Petersona, ktera
definuje Ctyfi typy spolecnosti podle jejich vztahu k funkci médii — t€émi jsou konkrétné teorie
liberarni, autoritarska, sovétska a teorie spolecenské odpovédnosti. Vzhledem k zavedeni
pojmii a uzpisobeni teorie kontextu dobé vzniku, tedy v dobé studené valky, jiz neni
v soucasnosti tato teorie pfili§ aktudlni — uz jen kvili neexistujicimu sovétskému modelu
(Hallin, Mancini 2004). I pfesto ale souc¢asnd medialni produkce nejvice odpovida teorii
liberalni. Doposud nejkomplexnéji se vztahu medidlnich systéma a politiky ale vénovali
teoretici Daniel C. Hallin a Paolo Mancini v knize Comparing Media Systems: Three Models
of Media and Politics (2004), ktefi vySe zminéné vymezeni preformulovali pro definici
evropskych medidlnich modelt ve vztahu ke svym politickym systémiim a popisu fungovani
médii ve vztahu k politickym aktériim. Autofi jako primarni zamér publikace uvadi: ,,zamérit
se na vztah mezi medialnimi a politickymi systémy, a proto zdiiraznit analyzu Zurnalistiky a
zpravodajstvi obecné a v mensi mire také medialni politiku a pravo* (Hallin, Mancini 2004:
1).

Vyznamnou otazkou medialni teorie je piistup rtiznych typt medii ve vztahu k politickym
aktériim a néasledné samotné postaveni periodik, jejichz prostfednictvim jsou politicka témata

reprodukovéna. Pravé Hallin a Mancini (2004: 21) v tomto sméru zavadi termin politicky
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paralelismus jako jeden ze Ctyf parametrii, podle kterych hodnotili medidlni systémy 18
vybranych zemi. Dal$imi tfemi kritérii pro zafazeni danych zemi byly 1) stupern vyspélosti
medialniho prostredi statu, 2) vyvoj novinarského profesionalismu a 3) stupen a zpisob
statnich intervenci v medidalnim systéemu zemé. Termin politicky paralelismus je autory
definovan jako ,,mira a zpiisob propojeni mezi médiem a politickymi subjekty ¢i vice obecné;
do jaké miry médidlni systémy odrazeji politické rozlozeni spolecnosti.” (Hallin, Mancini
2004: 21). Samotny pojem vychdzi z analyz provadénych profesorem Collinem Seymourem-
Urem (1978, Kiecek 2013: 63), ktefi hovoti o tzv. tiskové-stranickém paralelismu. Ten se
muize v ramci medidlnich obsahl projevovat ve ctyfech rovinach (Trampota, Vojtéchovska

2010: 35-37):

- Vramci medialnich obsahi
- Vevlastnictvi médii
- Ve stranickych prislusnostech ¢i preferenci novinari ¢i vydavateli

- Vstranickych ci politickych prislusnostech a preferencich publika

Tyto roviny jsou spole¢né provazané a uzce souvisi s typologii médii plsobicich
ve vetejné sféfe. Rozdéleni vefejného sektoru v ramci medidlni prostoru — v zavislosti typu
média na provazanost s politickymi aktéry — rozliSuje teoretickd prace Kaarleho
Nordenstrenga (Kiecek 2013: 37). Na zdkladé této teorie mizeme hovofit o rozdéleni médii
podle politického paralelismu ve spolecnosti a ndvaznosti na jejich role. Teoretické vymezeni
vychazi z predpokladu mensi ¢i véts§i miry propojenosti médii a politickych aktért. Typy
médii jsou rozd€leny do Ctyfech kategorii na zéklad¢ vertikalni Skéaly od otevieného ptistupu
po uzavieny ptistup k projeviim, které se ocitaji mimo médium; a horizontalni $kély, kteréd
znadi, zda je médium ,,zbrani* politickych aktérd, tedy pfimym politickym tc€astnikem, nebo
jen jakymsi nestrannym pozorovatelem (Nordenstreng 2007, Kiecek 2013: 37). Z tohoto

déleni tak vychazeji Ctyti typy médii ve vetejné sfére:
-  Komercéni média — Jejich primdrnim cilem je generovat zisk, vedeni je dosazené

vlastnikem a o obsahu se rozhoduje jen v rdmci dané firmy. Pfistup do obsaht je tak

uzavieny z hlediska nutnosti investice kapitalu, protoze jsou zavislé na inzerci a
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politi¢ti aktéfi v téchto médiich mohou dospét ke koupi prostoru pro politickou

reklamu.

Pluralitni média — Tato média by neméla jednat v zdjmu jakychkoliv vefejnych
aktérii, ale pouze umoznit jejich setkdvani a prostor ke stretavani, pokud mozno s co
nejmensim omezenim vstupu. Spadaji sem média vetfejné sluzby, kterd by méla jednat

podle pfislusnych zakont, kterym podléhaji.

Stranicka média — Média, kterd jsou uzce navazana na politickou organizaci nebo
stranu, jejich faktickym organem. Dnes ale chapano i jako stranici média (partisan
media), které jsou médiem kolektivnich aktérd, jez formou piislusSnych médii

komunikuji a médium urcitou formou fidi.

Alternativni média — U téchto médii neplati zadné napojeni na stranu, hnuti ¢i
organizaci a uvnitf média je vénovan prostor pro okrajové politické aktéry, mensinové

nazory v zavislosti na velké mife oteviené¢ho ptistupu riizné skale politickych projevi.

Kaarle Nordenstreng néasledn¢ upfesiiuje rizné role, které média ve veifejné sféfe mohou

nabyvat. Tyto, taktéz Ctyfi typy roli médii, stavi na Skalu miru autonomie médii (tedy jak

velkou mirou jsou média zavisld na politickém systému) a miru, ktera se v médiu odrazi

ve velké moci instituci na jedné strané ¢i instituci na stran€ druhé (Nordenstreng 2007:5):

Spolupracujici role — Ta zdUraznuje funkci, kterd je fakticky nastrojem politickych a

ekonomickych aktéri. Média pracuji sou€inné s institucemi.

Monitorovaci role — Tato funkce médii vyjadiuje predpoklad jejich dohledu nad

politickymi aktéry a uplatiiovanim moci ve spolecnosti.
Facilitativni role — Tato funkce vyjadiuje predpoklad médii jako obhdjcti obcanské

spolecnosti, ktera neni navdzana na politickou moc. Média by méla podle této role

poskytovat prostor pro vyjadieni ndzori a hodnot k participaci na politickych
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procesech. Typickym piikladem jsou napiiklad komunitni a ob¢anskd média (Kiecek

2013: 39)

- Radikalni role — Tato funkce médii akcentuje nutné vyjadfovani se smérem

k zpochybnovani a vyzyvani stavajiciho politického ¢i ekonomického systému, média

tak zastavaji radikalni a mimosystémovy opozicni ptistup.

Medialni systémy 18 zemi zépadni a severni Evropy tedy Mancini a Hallin podle jiz diive

popsaného vyzkumu zminénych kritérii sami rozdé€lili na tfi zdkladni modely podle

vzajemného vztahu médii a politiky, vymezeném geograficky (Mancini, Hallin 2004: XY):

1. Model stiedomoisky — polarizované-pluralisticky

Charakteristickymi zemémi pro tento model jsou Italie, Spanélsko, Portugalsko a
nekteré rysy spliuyje i Francie. Je zde patrnd velkd intervence statu, kde jsou spise
nizké naklady tisku a slaba profesionalizace a autonomie novinart

V téchto zemich je také patrna silnd stranickost a angazovanost, tedy silny

politicky paralelismus

2. Model severo — a stiredoevropsky — demokraticko-korporativisticky

Do této kategorie autofi zarazuji skandindvské zemé spolecné s Rakouskem,
Némeckem, Svycarskem a zemémi Beneluxu. Charakteristikami modelu je brzky
rozvoj tisku a jeho velky naklad, vysoka profesionalizace novinai a vysoka mira
autonomie, bez vétSich statnich zasaha.

V zemich lze pozorovat pouze mirnou propojenost politického a medialniho
systému, stranicky i stranici tisk je spiSe na Ustupu, média vSak jasné vyjadiuji

stranické preference.

3. Model severoatlanticky — libertariansky

Typickymi zemémi jsou v tomto modelu Irsko, Kanada, Spojené staty a néktera
kritéria splituje i Velka Britanie. Podle autorti je zde vysokd mira profesionalizace
novinail, velmi brzky rozvoj tisku a dnes jeho malé naklady. Role zasahu statu do

médii je zde také velmi nizka.
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- Politicky paralelismus je v téchto zemich minimélni, a to zejména z divodla
jasného odd¢leni politického a medialniho systému a velkym diirazem na hodnotu

interniho pluralismu v Zurnalistice.

Co se ty&e vyse piedstavenych modelt Hallina a Manciniho, zatazeni Ceské republiky
z hlediska jejich kritérii se podle Jana Kiecka (2013: 71) nejaktudlnéji provadi text Vaclava
Stétky (2012: 25), ktery byl zvefejnény v ramci analyzy &eského medialniho prostoru.
Politicky paralelismus popisuje v Ceské republice jako nedilnou soudast eské medialni

scény. V textu uvadi:

»ACkoliv mnohé medidlni tituly proklamuji neutralitu jako svou zakladni hodnotu,
identifikuji se s urcitou politickou ideologii, kterda se odrdzi v jejich orientaci a
nasledné podpore konkrétnich stran. Jelikoz vétsina mainstreamovych zpravodajskych
titulu tihne k politické pravici (stejné jako novinari sami), trpi medidlni scéna jak
znacnou predpojatosti viici levicovym politickym aktérim, tak i nedostatkem externiho

pluralismu.“ (Stétka 2012: 25).

V souvislosti s timto vymezenim, se da pifedpokladat, Ze tvrzeni neztratilo na
aktualnosti ani po razantni zméné vlastnikli médii po roce 2013, symptomatické nakupem
vydavatelstvi Mafra Andrejem Babisem. Zda se tento Stétkiiv vzneseny teoreticky piedpoklad
o znatné piedpojatosti Ceskych médii vicéi levicovym politickym aktérim projevi
1 v souvislosti se zahrani¢ni tematikou (tedy, Ze bude 1 v ramci pluralitniho média, kterym je
portal CT 24 poskytnut vyrazné mensi prostor deklarovanému socialistickému kandidatovi
Berniemu Sandersovi) je jednou ze zékladnich otdzek vyzkumné casti prace. Odpovéd na
otazku, zda se predpoklady tykajici se politického paralelismu a stranéni riznych typt médii
v Ceském prostfedi odrdzi 1 ve vztahu k zahraniénim politickym aktérim je pak cilem
nasledného kvantitativniho vyzkumu o prostoru vénovaného kandidatim v americkych

prezidentskych primarkéch.

3. Metodologie vyzkumu

Tato Cast prace bude predstavovat metodiku zvolenou k vyzkumu vybranych médii.

Jak jiz bylo zminéno v ptfedchozi Ccasti, volebni souboj o kandidata na prezidenta
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za Demokratickou stranu se konal mezi Bernie Sandersem a Hillary Clintonovou. Model
primarek jsem zvolil proto, ze jde o pfipad dvou jasné¢ vymezenych kandidatd, jejichz
prezentaci v médiich lze popsat pravé uzitim kvantitativni obsahové analyzy. Na tuto
konkrétni analyzu aplikuji vyzkum tematické agendy médii, konkrétné vyzkum sledujici
postaveni jednoho tématu (prezidentskd kampan Berniecho Sanderse) v agendé¢ médii
(Trampota, Vojtéchovskd 2010: 102). Koncept tematické agendy (Trampota, Vojtéchovska
2010: 100) je vtomto sméru vyuzit pro porovnani medidlniho prostoru poskytnutého
kandidatim ve vzorku ¢lankdi vydanych v obdobi probihajici kampané primarnich voleb.
Komparace dvou kandidati s pomoci vyzkumné metody formuje data, kterd mohou potvrdit
hypotézy o informovani o prekvapivém uspéchu kampané Bernieho Sanderse v porovnani
s favoritkou voleb Hillary Clintonovou. U ni pfedpokladam preferenci ve vybranych médiich,
tedy pomérné vétsi poskytnuty medidlni prostor, co se ty¢e informovani o demokratickych
primarkach — to vSe v souvislosti zminéné komparace dvou ¢eskych médii, kterd zpracovavaji
zahrani¢ni témata.

Cilem vyzkumu je tak shrnout, jak velky prostor dostali jednotlivi kandidati ve
vybranych médiich, jejichz zaméfeni a cilové publikum predstavuje rozdilné pojeti
zurnalistické tvorby — na zpravodajském webu vefejnopravni televize CT 24 a levicové
zaméfeném internetovém Deniku Referendum. Pomoci metodiky 1ze také vyvodit zavéry, zda

se nazorova orientace tituld promita i do zpracovani zahrani¢nich témat v ¢eskych médiich.

3.1 Metoda kvantitativni obsahové analyzy

Texty vybrané pro ucely prace budou analyzovany zné€kolika uhld pohledu.
Pfed prezentaci dat a jejich interpretaci je nutné definovat samotnou metodu a popsat
jednotlivé postupy, které jsem vramci vyzkumu pouzil. Pro vyzkum prace o prostoru
medidlniho sdéleni jsem zvolil kvantitativni obsahovou analyzu. V tomto ohledu vychazim
z definice vymezené teoretikem Helmutem Schererem a Arthurem Asa Bergerem, ktera
umoziuje nasbirat data tykajici se pozadovaného medialniho sdéleni a pfinést vysledky, které
zobrazuji velkou miru strukturovanosti a systematicnosti jejich kvantifikace. Helmut Scherer
obecn¢ definuje vysledek a cil kvantitativni obsahové analyzy jako ,kvantitativni popis
mediovanych obsahii* (Schulz, Reifova, Kopplova 2011: 31). Postup rozdilny od jinych

metod, které se pokouseji interpretovat medialni texty a sdéleni, se dd parafrazovat zakladni
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otazkou reprezentujici tento metodicky postup: ,.Jak dobre jednotlive sdéleni popisuje redlné
prostredi prostiednictvim kodu?* (Bertrand, Hughes 2005: 175)

Prednosti této metody je tak mimo moznost zpracovani velkého mnozstvi obsaht,
1 dostateCn¢ velka mira intersubjektivni ovéritelnosti — vyzkumny proces neni ovlivnén
subjektivitou kodovace a pti zopakovani vyzkumu pomoci totoznych vyzkumnych metod
ziskame stejna, ,,pevna“ data, vyzkum tak lze objektivné ovéfit (Schulz, Reifova, Képplova
2011: 34). Kvantitativni analyza spliuje pozadavky pro ucely této prace, protoze jejim
vysledkem je vy¢isleni vysledki a jejich pfehledné znazornéni v grafech a tabulkach. Metoda
dale vyuzivd material, kterd lze relativné snadno ziskat a umoziuje tak zhodnoceni
soucasnych fenoméni a témat v médiich. (Berger 2011: 239)

Jakozto jedna znejpouzivanéjSich vyzkumnych akademickych metod v oblasti
zkouméni médii nese tato metodika mimo vyhody i néktera uskali. Jednim z nich je vybér
dostate¢n¢ reprezentativniho vzorku, ktery bude dostatecné reflektovat zkoumanou
problematiku. Dalsi podminkou je stanoveni jednotné métitelné jednotky (Berger 2011: 240),
kterd by neméla byt snadno zaménitelnd a dalSi vyzkumny postup by mél byt podminén
splnénim dostate¢né validity’ a reliability* (Schulz, Reifova, Képplova 2011: 34). A pravé pro
co nejptresnéjsi méfeni je potieba vymezit jednotlivé kroky pfi aplikaci kvantitativni obsahové
analyzy. Literatura v tomto sméru popisuje rozdéleni na urcity pocCet primarnich kroku

pfi jejim vyuziti, Helmut Scherer jich definuje Sest (Schulz, Reifova, Kopplova 2011: 31):

1) Vyzkumné téma

2) Operacionalizace

3) Planovadni a organizace

4) Pripravna a overovaci faze
5) Sher dat

6) Vyhodnoceni

Tomas Trampota zase rozdéluje vyzkumu detailnéji na deset kroku:

1) Formulace vyzkumné otazky

3 Tento pojem je definovany jako pozadavek, aby vyzkumné metody zpracovéavaly opravdu takovy materidl,
ktery se vyzkum vyty¢il méfit.

4 Tedy pozadavek, aby pfi zopakovani stejnych postupti u totozného vyzkumu kazdy dalsi odbornik dosel ke
stejnym vysledkiim.

27



2) Definice vybérového souboru

3) Vyber patricného vzorku populace

4)Vyber a definice jednotky meéreni

5)Konstrukce kategorii obsahu, které budou analyzovany
6)Vystaveni systemu kvantifikace

7)Trénink kodovacii a provedeni pilotniho vyzkumu

8) Kodovani obsahii

9)Analyza shromazdenych dat

10)Definice zaveriu

Kdyz se pokusime metodiku rozc¢lenit podle chronologického postupu pfi méient,
dojdeme k obecnému rozdé€leni na nékolik fazi (Reifova 2004: 21), které jsou aplikovatelné
na vyzkum této prace (a drzi se obecnéjSiho Schererova rozé€lenéni). Slozky jednotlivych
vyzkumnych fazi jsou detailnéji popsany v nasledujicich podkapitolach.

Cely proces zacina konceptualizacni fazi, tedy definovanim vyzkumného problému.
Stanoveni cile vyzkumu ve vysledku tsti do formulovani konkrétnich hypotéz.

Nasledujicim krokem je tzv. operacionalizace. Do této faze spada stanoveni
zkoumaného média a vybér zdkladniho souboru medialnich obsahli (Reifova 2004: 22) Tento
krok vede k roz€lenéni analytickych kategorii. Coz je proces, ktery ptfirozené vede k dalSimi
kroku, kterym je planovani a organizace kdédovaciho procesu. V ramci néj je nezbytné
vymezit systém proménnych (na zakladé diive stanovené kategorizace), jejich hodnot a
soucasné s tim souvisi 1 zaloZeni kddovaci knihy.

Dalsi fazi je podle Reifové osvojeni a instruktaz, kterd je nutna i v ptipadé, ze je do
koédovani zapojen jen jediny vyzkumnik. Reliabilita méfeni je v této fazi ovéfena pilotni
zkouskou procesu kodovani. Nasledné 1ze po Gspé€Sném splnéni vyse zminénych krokl prejit
k findlnim fazim vyzkumu, a to samotnému sbéru dat a poté jejich analyze. Posledni fazi
celého vyzkumu je pak ovéfeni nebo vyvraceni hypotéz formulovanych v konceptualizacni

fazi, které jsou shrnuty v interpretaci vysledkii vyzkumu.

3.2 Charakteristika analyzovanych médii

Vzorek tisku, ktery jsem pro vyzkum zvolil se skladd z ¢lankid z dvou internetovych

médii — zpravodajského webu CT 24 a Deniku Referendum. Vybér téchto médii slouzi
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jako reprezentativni piedstaveni rozdilu informovani o zahrani¢nich tématech v Ceskych
webovych periodicich. A to na pfikladu dvou médii, kterd se pohybuji na diametralné

odlisnych polech, co se tyce zaméfeni a typologie.

3.2.1 Denik Referendum

Ceské internetové periodikum Denik Referendum je levicové online médium, které
dodnes pravidelné vychazi od 30. listopadu 2009. Denik kazdy den zvefejniuje vyber zprav
z domova 1 ze zahrani¢i a nékolik nazorovych texti. Samotné periodikum zalozil ekologicky
aktivista a byvaly §éfredaktor Literdrnich novin Jakub Patocka, ktery z téchto novin odesel
spole¢n¢ s vétsSinou redakce v poloviné roku 2009. V Deniku Referendum, ktery Patocka
popisuje jako ,,prostor svobody, nezavisly na politickych i ekonomickych vlivech ... a noviny,
které se stanou neochvéjnym spojencem snaham o proménu ceské spolecnosti do priznivéjsi
podoby* (Pato€ka 2011) je zde stile Séfredaktorem. Internetovy denik dnes vydava
Nakladatelstvi Referendum s. r. o. sidlici v Brné¢ (Denik Referendum 2018). Struktura
serveru je koncipovana jako denik, vychazejici kazdy den podle vzoru tradi¢nich tisténych
médii a obsahuje rubriky Domov, Svét, Uméni, Nazory, Vikend, V43 Hlas®> a Férum.

Pravé rubrika Forum poskytuje prostor pro diskuzi ¢tenditi k jednotlivym c¢lankim.
Ctenafi mohou pod ¢lanky pfispivat komentati, ty viak podléhaji etickému kodexu
zvetejnénému na strankdch Deniku Referendum (Denik Referendum 2018). Pro publikaci
komentaife musi byt Ctendf registrovan a uvadét své plné jméno, bydlisté a ptipadné
1 povolani.

Fungovani média je z velké Casti postaveno na piispévcich od Ctenaili. Za ucelem
finan¢ni nezavislosti byl v roce zaloZen Nadac¢ni fond Nezévislosti Deniku Referendum, ktery
pomoci pravidelnych ptispévkl od podporovatelli média spravuje finance — ty jsou pak podle
oficidlnich informaci pferozdélovany na platy c¢lent redakce a provozni ndklady, jako
telefony, najmy, adrzbu webové stranky a dalSich organizaéni véci. Dal§imi piijmy pro
fungovani média jsou pak inzerce, granty a prispévky sponzorii a strategickych partneru
(Denik Referendum 2018). Podle zvefejnénych materidlu je filosofii tohoto pfistupu
manifestace ctenarské komunity: schopnost postarat se o médium, které haji jeji zdajmy

(Tamtéz) a tak udrZeni jeji finan¢ni nezéavislosti. Spravni radu nada¢niho fondu tvoifi novinaf

5 Ctenaiska anketa o vybrané spoledenské problematice, posledni piispévek v této rubrice byl viak naposledy
publikovan v roce 2011
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Petr Eichler, aktivistka a novindfka Hana Holcerova, dramaturg Petr Minafik, novinadi a
diplomat Petr Pospichal, politik a novinai Maté&j Stropnicky a novinai Jan Sicha (Denik
Referendum 2018). Redakce Deniku Referendum v priabéhu svého fungovani pomoci
kampani pravidelné¢ vyzyvala Ctenaie k financnim ptispévkiim na podporu média, naposledy
tak ucinila v roce 2016 (Redakce Deniku Referendum 2016).

Ctenost Deniku Referendum se podle analyzy spoleénosti NetMonitor pohybuje
pravidelné okolo 70 000 unikatnich navstévnikd — posledni data za bfezen 2018 hovoii o
76 927 navstévnicich portalu (Netmonitor 2018)

Periodikum je, jak jiz bylo zminéno, zcela jasn€ politicky orientované. Sam
Séfredaktor Jakub Patocka Denik Referendum neptimo definuje jednou z Givodnich vét textu
zvetejnéného pii prilezitosti zalozeni nadace pro finan¢ni spravu fungovani deniku ,,médium,
které by patrilo k hlavnimu proudu, a pritom v ném predstavovalo vyhranénou humanitne-
demokratickou alternativu, u nds schdzi.* Ve zminéném textu PatoCka zdlraziuje ideologické
hodnoty, z kterych denik vychazi. Mluvi zde o nazorové sptiznénosti s ¢eskym ekologickym
hnutim a potfebou média v Ceském prostiedi, které bude podobné zajmy hajit — z ¢lanku
vyhazi zcela jasné vymezeni levicovych pozic média (Patocka 2011). Hlavnimi tématy tohoto
periodika jsou tedy ochrana Zzivotniho prostiedi, socidlni témata, problematika menSin
ve spolecnosti €1 podpora demokratické levice. Stalymi redaktory soucasné redakce jsou
mimo S$éfredaktora Jakuba Patocky zastupci Séfredaktora Jan Gruber a Zuzana Vlasata,
redaktor rubriky Domov Radek Kubala, reportéti Petra Dvofakova, Gaby Khazalova a Fatima
Rahimi, redaktofi nazorové rubriky Mila Palanové, Petr Bittner a Jan Kuli§ a redaktofi
rubriky Svét Frantisek Kalenda, Josef Patocka a Ivan Stampach.

Ostatné osobnost $éfredaktora Jakuba Patocky byla spojena s politickym vyhranénim
média od svého pocatku. Patocka byl totiz ¢lenem a v letech 2003-2005 piedsedou Strany
zelenych. (Bidrmanova 2017). Ze strany vSak odesel po sporu s novym piedsedou Martinem
Bursikem (Tamtéz). Patotka nasledné vroce 2013 vstoupil do Ceské strany socialné
demokratické — jeho Glenstvi tak asto vyvolavalo polemiky o napojeni média pravé na CSSD
(Ky3a 2015). Z CSSD byl ale Patocka vyloucen 11. listopadu 2017 po rozkolu na brnénském
zastupitelstvu v otazce referenda o poloze mistniho nadrazi. Mimo své politické aktivity je
Patocka dodnes aktivni v environmentalnich a ekologickych spolcich jako Hnuti Duha a Déti

Zemé (Bidrmanova 2017).
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Denik Referendum svoji politickou orientaci odpovida definici, kterd zahrnuje
typologii alternativniho média a straniciho média (Nordenstreng 2007, Kiecek: 2013: 38).
Denik je alternativnim médiem podle Kieckova (2013: 38) vymezeni, ze zde nepanuje zadné
Lhapojeni na svou stranu/instituci, coz otevira moznost politické komunikace i pro solitéry,
viditelné individuality ¢i ndzory méné neZz mensinové*. Zpracovani mensSinovych témat a
uvetejnovani autorti Sirokého politického spektra by odpovidalo tomuto typu, denik vSak
spliiuje atributy i tzv. média straniciho. Toto vymezeni vychazi ze slova partisan, které by
mélo splilovat médium ,,jakéhokoliv kolektivniho aktéra, ktery se rozhodl touto formou
komunikovat vné skupiny, a proto si médium sam zridil a sam 7idi.“ K tomuto typu bychom
se mohli pfiklonit, paklize by se do ideologického vyhranéni zahrnulo jasné¢ Patockovo
vymezeni média, které vychazi z ekologickych hnuti a artikuluje tyto myslenky, ptipadné jeho
politické ptislusnost. Z tohoto déleni tak vychazi, ze Denik Referendum se pohybuje prevazné
na hrané¢ téchto dvou typl, nejvice vSak odpovida typu alternativniho média. Zcela
jednoznaéné vSak médium mizeme oznacit jako paralelistické. Svoji ¢innosti je tak médium
zcela pfiznané navazano na formulovani politickych vyjadieni a Ize ocekavat subjektivni

postaveni politickych aktérii v rdmci publikovanych medidlnich obsahfl.

3.2.2 CT24.cz

V roce 2005 spustila vefejnopravni televizni stanice Ceska televize sviij zpravodajsky
web na doméné¢ www.ct24.cz. Na pocatku fungovani portalu §lo pouze o online doplnéni
zpravodajstvi televizni stanice CT 24 - webové stranky byly spustény stejny den jako samotné
vysilani, tedy 2. kvétna 2005. Tento web lze povazovat za samostatny zpravodajsky server,
ktery viak obsahuje i zivé vysilani stanice CT 24 a videoarchiv stanice. Portal CT 24 ma dnes
samostatnou redakci, ktera je oddélena od televizniho vysilani. Séfredaktorem on-line vysilani
je Karel Tinl a vedoucim redaktorem portalu je AleS Méficka (ceskatelevize.cz 2018).
Redakce ma momentalng 29 &leni, véetn& externistil a editorti — dale je v ramci portalu CT 24
zamé&stnano 8§ korektorek a tfi regiondlni redaktofi.

Web obsahuje rubriky Doméci, Svét, Regiony, Ekonomika, Kultura, Véda, Pocasi,
Podcasty a Sport (tato rubrika odkazuje na zpravodajsky portal propojeny s televizni stanici
CT Sport). Posledni aktualizaci designu a struktury webu predstavila Ceska televize v roce

2015 (Cerny 2015). Hlavni zménou bylo uzptisobeni zobrazeni webu i na mobilnich
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vydanymi v kontinualnim vysilani televizni stanice.

Mgésiéni &tenost zpravodajského portalu CT 24 se pohybuje podle analyzy spoleénosti
NetMonitor zhruba okolo 1 050 000 unikatnich navstévnikt, posledni data za biezen 2018
hovofti o navstévnosti piesné 1 051 731 unikatnich névstévniki stranky (Netmonitor 2018)

Stejné jako fungovani televizni stanice, zpravodajsky portal 1ze jednoznacné definovat
jako pluralitni médium. JelikoZ je web tizce provazan s produkci Ceské televize, ktera je
médiem vefejné sluzby, vztahuji se na n&j 1 obdobné charakteristiky — a pravé ty jsou ze své
podstaty, tedy diky formulaci pfislusSnych zakonii o funkci vefejnopravnich médii
provozovana jako média pluralitni (Kfecek 2013: 38). Jan Kiecek vymezuje pluralitni média
jako ,,nejednajici v zajmu jednoho ci vice aktérii (a/nebo viastnikii), ale umoznujici spise
jejich setkavani a stretavani, za podminek pokud mozno co nejmensich vstupnich obtizi a
omezeni.“ 7 podstaty tohoto vymezeni je tak patrné, Ze by mél zpravodajsky portal CT 24
poskytovat pomérny prostor politickym aktérim v kontextu vymezeném zakony o médiich
vefejné sluzby. Na rozdil od alternativnich a stranickych (¢i stranicich) médii tak ze své
pozice neprojevuje jakékoliv politické zaméfeni a lze od n&j ocekavat vyvazené® postaveni

politickych aktéri v medidlnich obsazich publikovanych na tomto portalu.

3.3 Kodovaci jednotka

Koédovaci jednotkou, kterd je zakladnim formalnim c¢lenénim nasledné analyzy
(Schulz, Reifova, Kopplova 2011: 39), je v tomto pfipad€ uceleny zurnalisticky text. Pfesné
vymezeni kodovaci jednotky umozZnuje precizn€jSi vybér a segmentaci dat, kterd budu
nasledné interpretovat. Vybrana jednotka musi spliiovat pfedem urcend kritéria, pomoci nichz
se da material do jednotek roz¢lenit a kterd stanovuji, kde pfesné jednotka zaciné a kde konci.
Tato kritéria byla aplikovéana pro stanoveni slozek sdruzujicich se ve vybérovém souboru.

Jednotka splilujici vybér vyzkumu musela obsahovat zminku o americkych
primérkach a soucasné o kandidatech Bernie Sandersovi nebo Hillary Clintonové. Do vybéru

jsem zahrnul jak zpravodajské a publicistické texty, tak i rozhovory.

6, Dle § 31 odst. 3 je provozovatel vysilani povinen zajistit, aby ve zpravodajskych a politicko-publicistickych
poradech bylo dbano zasad objektivity a vyvazenosti a zejména nebyla v celku vysilaného programu
jednostranné zvyhodnovana zadna politickad strana nebo hnuti, popripadé jejich nazory nebo ndzory jednotlivych
skupin verejnosti, a to s prihlédnutim k jejich redalnému postaveni v politickém a spolecenskem. “ (RRTV)
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3.4 Vybérovy soubor vyzkumu

Zakladni vybérovy soubor vyzkumu zahrnuje vSechny relevantni publikované texty
splitujici pfedem stanovena kritéria. Vybéru zdkladniho souboru pro vyzkum by mély

predchazet Ctyti zdkladni kroky (Schulz, Reifova, Kopplova 2011: 35) — musime stanovit:

1) Jaké média budou analyzovana,
2) na jaké obsahy se vyzkum zaméri,
3) jakym casovym obdobim bude vyzkum ramovan,

4) je nutné specifikovat jednotlivé obsahové jednotky.

Body cislo 1 a 4 jiz byly specifikovany v ptedchozich ptedkapitolach. Vybérovy soubor
vyzkumu této prace by tak mél shrnovat vSechny relevantni texty (podle kritérii kapitoly
predchozi) publikované v Deniku Referendum a na webu CT 24 v obdobi od 4. kvétna 2015,
kdy svoji kandidaturu na prezidenta oficidln€ vyhlasil Bernie Sanders, do 25. 7. 2016, kdy
prob&hl konvent Demokratické strany, ktery oficialné potvrdil Hillary Clintonovou jako
demokratickou kandidatku na prezidenta USA. V praci je tak zahrnuto i obdobi pted
vypuknutim primérek, protoze prace ma za cil popsat medialni obraz kandidat nejen v ramci
volebniho boje, ale 1 v souvislosti s pribéhem kampané a jeji prezentaci v zahrani¢nich
médiich. Stanovené obdobi by tak mélo reflektovat ¢asovy Usek, ve kterém proti sobé dva
zminéni kandidati stali. Pravé v takto ordmovaném casovém useku lze také dikladné
pozorovat vyvoj prostoru poskytované¢ho kandidatiim, ktefi se ti¢astnili volebniho souboje az
do oficidlniho oznameni demokratického kandidata na konventu Demokratické strany ve
Filadelfii.

Relevantni texty byly vybrany uzitim medialniho archivu Newton Media Search a. s. —
MEDIASEARCH. V této databazi jsou ulozeny a k dispozici vSechny texty publikované ve
vybranych médiich v daném casovém obdobi. Pro vybér €lankl v archivu umoziujicim
fulltextové vyhledavani jsem omezil vybrané obdobi a pouZil vyhledavaci algoritmus s uzitim
klicovych slov: (Sander* OR Clinto*) AND primar* (="ct24.cz" OR ="denikreferendum.cz").

Takto vymezené vyhledavani umozZnilo najit texty s potiebnou relevanci
k nasledujicimu vyzkumu. Archiv omezil texty vydané ve vybraném obdobi na vSechny
¢lanky vydané na webech www.denikreferendum.cz a www.ct24.cz, které v kdekoliv v textu
zminuji primarky a zaroveil je v nich zminéno jméno bud’ Bernieho Sanderse, Hillary
Clintonové, nebo obou.
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Vysledny vybérovy soubor tak obsahuje celkem 142 texti, z nichz 39 bylo z Deniku
Referendum a 103 ze zpravodajského webu CT 24.

3.5 Stanoveni vyzkumného tématu a hypotéz

K provedeni vyzkumu a porovnani medialniho prostoru poskytnutého demokratickym
kandidatim béhem americkych primarek je nutné si piedem definovat zakladni hypotézy a
vyzkumné otdzky, které se k analyzovanému tématu vztahuji. Na zakladé téchto hypotéz pak
lze v souvislosti se ziskanymi daty interpretovat, jakym zplisobem na vymezené otazky
odpovidaji. Cilem prace je zjistit, jak velky prostor dostal v ¢eskych médiich v pritbéhu casu
kandidat na prezidenta Bernie Sanders v porovnani s kandidatkou Hillary Clintonovou.

Zékladni otazkou vyzkumu je: ,.Jak velky prostor poskytla internetovd média CT24.cz
a Denik Referendum v porovnani kandidatiim Berniemu Sandersovi a Hillary Clintonové
béhem americkych demokratickych primarek?*

Dil¢imi otazkami vyzkumu, jejichz odpovédi budou vychazet z nalezenych dat, jsou

poté:
- Jak se vyvijel pomérny prostor pro oba kandidaty v obou médiich?*

-, Kterému kandidatovi byl v médiich poskytnuty nejveétsi prostor?

- Jak rozdilné informoval levicovy denik o kandidatech v porovnani se zpravodajskym
webem verejnopravni televize?*

Vyzkum dale vychazi z nasledujicich hypotéz:

- Server CT 24 bude jako verejnopravni a pluralitni médium poskytovat v ramci rubriky

zahranicniho zpravodajstvi behem volebniho boje obéma kandiddtiim podobné velky prostor.

- Na zdkladé predpokladu teorie o zesilujicim ucinku budou s pribyvajicim poctem textu

média rovnomérné poskytovat vétsi prostor kandidatovi Berniemu Sandersovi.

- Server Denik Referendum bude, jakozZto paralelisticke médium, z diivodu vétsi nazorové

Spriznénosti, poskytovat vice prostoru Berniemu Sandersovi.
3.6 Kédovaci kniha a proménné

Zkoumani jednotlivych kdédovacich jednotek bude provedeno na nékolika piedem
uréenych proménnych. V pfedchozim kroku jiz doSlo k vymezeni do jednotek, v tomto

vvvvvv
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analyzy je ale dikladné vymezeni obsahovych kategorii jednotlivych proménnych (Trampota,
Vojtéchovskd 2010: 106), jakych jednotky nabyvaji. V ptipadé této prace jsem se uchylil
k takzvanému a priori kédovani (Trampota, Vojtéchovska 2010: 106) a kategorie zkoumani
jsem rozlisil pfed provedenim vyzkumu. Samotné kategorie musi splitovat nékolik kritérii pro
jejich sumarizaci. U jednotlivych proménnych se kategorie musi navzajem vylucovat
a popisovat vS§echny moznosti hodnot, kterych mize jednotka nabyvat. Zarovein musi byt
kazdé jednotce prifaditelnd pravé jedna hodnota proménné.

Proménné se obecné¢ déli na dva typy (Schulz, Reifovd, Kopplova 2011: 42):
identifika¢ni proménné (které se pouzivaji pro identifikaci pfispévki, naptiklad pro jejich
zpétné dohledani a ptipadné ovéfeni vyzkumu) a analytické proménné — ty slouzi k nalezeni
odpovédi na vymezené otazky ke zkoumanému tématu.

Kodovaci kniha je soubor vSech takto vymezenych proménnych, slouZzici pro nésledné
kédovani vybraného vyzkumného vzorku.” Pii nasledném kédovani je analyzovana kazda
jednotka, které se ptid€luji do tabulky jednotlivé hodnoty proménné, tedy kédy podle vzoru
predstaveného v kddovaci knize.

Pro vytvoteni kddovaci knihy (Pfiloha 1) je nejprve nutné rozliSit proménné, které
pfesné urci, jaké znaky v medidlnim sdéleni chce vyzkum popsat. Jiz diive jsem definoval
hlavni otazky vyzkumu, proto se proménné, které¢ budu zanaSet do kddovaci knihy, budou
tykat prostoru poskytnutého danému tématu. V konkrétnim vyzkumu této prace jsou
za zkoumana témata dvé€, a to kandidati Hillary Clintonovd a Bernie Sanders. Kddovani
prob&hne analyzovanim kazdého jednotlivého ¢lanku a naslednym piid€lenim ¢iselné hodnoty
do ustanovené masky na zékladé predem urCeného vymezeni znakl. Kazda jednotka ziska
pridéleny jednotlivy kod.

Proménné, které byly do kodovaci knihy zaneseny, jsou nasledujici:

DATUM

- definuje datum vydani jednotlivého ¢lanku, a to ve formé 040515 pro 4. kvétna 2015
(DDMMYY).

TITULEK

- v kodovaci knize je u kazdé¢ jednotky (¢lanku) vypsan titulek k ni pfislusici. Tato proménna

7 Lze chapat jako jakysi manual pro kddovace pii sbéru dat pro vyzkum.
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je zatazena pro snadnou identifikaci jednotky. Je nutné vypsat vSechna slova obsazena

v titulku.

MEDIUM
- proménnad, kterd definuje, jakému médiu zkoumana jednotka pftislusi. Pfidélenymi kody jsou

pak:

1 www.CT24.cz
2 Denik Referendum

Proménné pod vymezené pojmy DATUM, TITULEK, MEDIUM spadaji pod vySe
zminéné identifikaéni proménné. Jejich hodnoty slouzi zejména k identifikaci v celém
souboru dat. V kédovaci knize nésleduji tzv. analytické proménné, které umoziuji samotnou
analyzu stanovenou vyzkumnymi otdzkami. Analytickymi proménnymi v tomto vyzkumu

jsou:

ROZSAH
- urcuje celkovy pocet znakl véetné mezer daného textu (jednotky). V této kategorii jsou
zaznamenany kody jakoZzto skute¢né hodnoty, v tomto piipadé jsou uplatnény pro meéteni

délky textu daného elektronického média. V ptipadé této kategorie proto mluvime o vyuziti

metrické Skaly (Schulz, Reifova, Kopplova 2011: 43).

SANDERS

- proménnd, kterd popisuje prostor, ktery byl poskytnut tématu prezidentského kandidata
Bernieho Sanderse v ramci jednotlivém analyzovaném ¢lanku. Pro kategorizace bylo pouZito
nasledujici kédovani:

neni zminéno

jen okrajové

na mén¢ nez poloviné ¢lanku
zhruba v poloviné ¢lanku

vvvvvv

N B~ W N = O

v celém ¢lanku
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CLINTON
- tato proménna definuje velikost prostoru, ktery reprezentuje dand jednotka textu. Pro

kédovani je rozdélena obdobna kategorizace jako u tematiky kandidata Bernieho Sanderse:

neni zminéno

jen okrajoveé

na mén¢ nez poloviné ¢lanku
zhruba v polovin¢ ¢lanku

vvvvvv

DN AW N~ O

v celém c¢lanku

3.7 Sbér dat

Ziskani pottebnych dat probehlo podle krokl popsanych v ptedchozich kapitolach. Pro
potfeby vyzkumu jsem tak zalozil zaznamovy arch v programu Microsoft Excel, ve kterém
jsem na zaklad¢ predem vymezenych kritérii vytvoril seznam vSech c¢lankd, které jsou pro
ptehlednost archu oznaceny svym titulkem. Do jednotlivych kategorii jsem pak kddoval
ptislusné hodnoty v rdmci analyzy kazdého clanku, pticemz v roli kodovace jsem figuroval
ve vSech ptipadech, tudiz jsem mohl piekrocit krok zaSkolovani.

V kategorii MEDIUM jsem rozli§il, v kterém médiu byl c¢lanek publikovan.
Pro kategorii ROZSAH jsem =zaznamenal celkovou délku c¢lanku v hodnoté znaki
s mezerami. V rdmci kodovaciho archu nasledovaly kategorie SANDERS a CLINTON, ve
kterych jsem vzdy k jednotlivému clanku piifadil ciselny kod v zavislosti na prostoru
vénovaného kandidatovi, a to ve Skdle 0-5 (tento krok a legenda je vysvétlen jak v kddovaci
knize pouzité k vyzkumu, tak v pfedchozi kapitole). Hodnoty téchto dvou kategorii jsem pak
nasledné nechal zpracovat programem IBM SPS Statistics z toho divodu, aby z pfidélené
¢iselné hodnoty pro pomér prostoru poskytnutého v ramci kazdé jednotky (tedy clanku)
vygeneroval orientacni pocet znakli v zavislosti na délce ptivodniho textu. Pivodni kategorie
SANDERS a CLINTON jsem poté nahradil vygenerovanymi daty (pfevedenou Skalou 0-5
do ¢iselného vyjadieni znakl s mezerami). Z takto nashromazdénych dat v kédovacim archu
jsem pomoci funkci programu Microsoft Excel vytvofil 11 graf, jez jsou v nasledujici

praktické ¢asti prace vyuzity pro vyklad formulovanych hypotéz.

37



4. Vyzkumna ¢ast

V praktické ¢asti prace zhodnotim data ziskana v provedeném kvantitativnim
vyzkumu. Pro vyzkumnou ¢éast jsem z findlnich dat zaznamenanych v kédovacim archu
zhotovil celkem 11 grafi, které vypovidaji o pfedem vyty¢eném tématu analyzy. Grafy budu
interpretovat na zéklad¢ nékolika kritérii, a to zejména zodpovézenim na vyzkumné otazky,
pricemz posoudim, zda se potvrdily hypotézy, z kterych jsem pied vyzkumem vychazel.
Soucasti analyzy je néasledny rozbor toho, zda ziskana data reflektuji predpoklady pfedstavené
v teoretické a deskripéni casti — jak a jestli se v prostoru poskytnutém kandidatim
a kdy jsou reflektovany zpravodajské hodnoty pouzivané pii piejimani zahrani¢niho
zpravodajstvi, zejména kritéria personalizace, vztahu Kk elitnim narodim a ideologie.
Zavérem a jednou z podstat praktické Casti, je odpovédeét na podstatnou otdzku vyzkumu
(souvisejici pravé se zpravodajskou hodnotou ideologie): zda se potvrdi hypotézy
0 (ne)stranéni médii vybranym politickym aktériim z hlediska poskytnuti medidlniho
prostoru v diive vydefinovanych médiich i1 v pfipadé relativné okrajové zahrani¢ni tematiky

a jakym zpisobem, z hlediska definice politického paralelismu.
4.1 Vyhodnoceni a interpretace zjisténych vysledki

Interpretaci vytvorenych grafl jsem v praktické ¢asti prace rozdé€lil do ¢tyf podkapitol,
které reflektuji vybrané body diive pfedstavené v teoretické ¢asti prace. Jadrem vyzkumu byl
prostor poskytnuty dvéma nazorové odliSnym politickym aktérim v jednotlivych médiich,
ktera taktéz reflektuji dvé odlisné typologie (pluralitni x alternativni / stranici médium).
Nejdiive tedy pfedstavim data o celkovém prostoru poskytnutém americkym priméarkdm
v obou médiich, nasledné piejdu k sumarizaci prostoru pro kandidaty a poté vyhodnotim
grafy tykajici se pomérného prostoru pro oba aktéry zvlast. Na zavér pak odpovim
na vyzkumnou otazku prace a shrnu relevanci hypotéz, které ziskanad a interpretovand data

bud’ potvrdi, nebo vyvrati.

4.1.1 Vyvoj prostoru vénovaného americkym demokratickym primarkam

Prvnim aspektem vyzkumu je celkovy prostor, ktery byl v médiich vénovan tématu
prace, tedy americkym demokratickym primarkdm. Informace o poskytnutém prostoru

vyplyva pro jednotliva média zdat, ktera umoznila sestaveni grafii o vyvoji zdjmu

38



o problematiku americkych primarek (zpracovanad data vypovidaji o ¢lancich tykajicich se
primarek a zaroven zmiiuji Bernieho Sanderse, Hillary Clintonovou nebo oba dva). Z téchto
dat jsem vytvofil grafy pro interpretaci vysledka z hlediska poctu znaki a poctu ¢lanku, které
za sledované obdobi o primérkach publikoval portal CT 24 a Denik Referendum.

Portal CT 24 byl v poétu ¢lankd a znak®l vénovanych primarkdm za celé zkoumané
obdobi vyrazné aktivnéjsi — celkové zde bylo publikovano 103 textil, z nichz v§echny byly dle
oc¢ekavani zpravodajského charakteru (graf ¢. 1). V porovnani s grafem o poctu ¢lankt
v Deniku Referendum (graf ¢. 2) mizeme hovofit o tom, Ze pocet ¢lankl zvefejnénych
na portalu CT 24 piekryva samotny pribéh voleb piiblizné podobnym zptisobem jako &lanky
zvetejiiované v Deniku Referendum.

Nejvyrazngjsim vrcholem informovani o kampani na portdlu CT 24 je obdobi tinora
2016, naopak béhem listopadu nebyl o ani jednom z kandidat v Zddném z médii publikovan
jediny clanek.

Pocet &lankl o americkych demokratickych primarkach na webu CT 24

ve zkoumaném obdobi
o Us] Us] o o
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Graf ¢. 1: Vyvoj poctu clankii o americkych demokratickych primarkach na webu CT 24

Portdl CT 24 logicky zintenzivnil vydavani zprav na konci voleb s blizicim se
probihajicim sjezdem Demokratické strany, pravidelnému zpravodajstvi o pritbéhu primarek
tak web CT 24 poskytoval pom&mé stejny prostor od tinora prakticky az do &ervence 2016.
Logicky nejc€astéji publikoval v kvétnu a v ¢ervnu 2016, kdy dochézelo k nejvice tésnému

souboji primarek pii volbach ve staitech New York, Delawere, Pennsylvanie, Connecticut,
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Rhode Island nebo Indiana a souboj sméfoval k ocekavanym cCervnovym primarkdm

v Kalifornii.

Denik Referendum pak za celé obdobi primarek publikoval 39 ¢lanki o tématu
primarnich voleb. Pomér publicistickych textli, zpravodajstvi a rozhovorti byl v textech
zastoupen rovnomérné. Na pocatku kampané i samotnych voleb se web tématu primérek
vénoval pouze jednim rozsahlym clankem o kandidatufe Bernieho Sanderse, poté web
primarky zminoval spiSe okrajové. Pravideln¢ informovat a piindSet publicistické texty
o prub¢hu primarek zacal web az v tinoru po prvnim volebnim shromézdéni v lowé, tedy po
zacatku velmi vyrovnaného boje obou kandidati. Viibec nejaktivnéjsi byl server 20. Uinora
2016, kdy primarkdm vénoval celkem tfi ¢lanky, ve kterych byl poskytnut prostor zejména

Berniemu Sandersovi.

Pocet ¢lank( o americkych demokratickych primarkach v
Deniku Referendum
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Graf ¢. 2 — Vyvoj poctu clanku o americkych demokratickych primarkach v Deniku

Referendum

V grafu tykajicim se Deniku Referendum mizZeme vidét pocatek zdjmu
o problematiku az v pribéhu voleb od tinora 2016, kdy zde zacaly byt pravidelné publikovany
jak zpravodajské texty shrnujici prabéh jednotlivych primarek, tak nasledné i publicistické
texty. Dalsi trendy jsou ale 1épe pozorovatelné v grafech zpracovavajici vyvoj informovani
o primarkdch zhlediska poskytnutého prostoru, ktery byl méfen v jednotkach znaki
s mezerami. Co se ty¢e serveru CT 24 (graf ¢ 3), tak i Deniku Referendum (graf ¢. 4)
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muzeme piirozené sledovat relativné stejné kryti kiivky o poctu znakli s poctem

publikovanym ¢lankii.

Délka ¢lank( o americkych demokratickych primarkach na webu CT 24
25000 vybraném obdobi

(v poctu znakl s mezerami)
20000

15000
10000

5000

Graf ¢. 3: Vyvoj délky clankii o americkych demokratickych primdarkach na webu CT 24

Délka ¢lank( o americkych demokratickych primarkach v
Deniku Referendum ve vybraném obdobi
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Graf ¢. 4: Vyvoj délky clankii o americkych demokratickych primarkach v Deniku Referendum

Tato data piinaSeji vysledky detailnéji  kopirujici  vysledky jiz popsané
u predchazejicich grafti o poctu ¢lankt. Pro jejich pozorovani a popis nejvyraznéjsich situaci
je proto vhodné nasledujici grafy rozd€lit na slozky jednotlivych kandidati a médii (graf ¢.5).

Vyplyvajici interpretace strucné predstavim a vice rozvinu v dalsi kapitole.
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Pokud hovoiime o celkovém vyvoji primarnich voleb, tak v tomto grafu mizeme
pozorovat tfi nejvetsi vrcholy informovani o obou kandidatech. Prvnim je Cerven 2015, kde
zaznamenal nejvyssi prostor kandidat Bernie Sanders, zejména z toho divodu, Zze mu Denik
Referendum vénoval né€kolik mésici po vyhlaseni jeho kandidatury dlouhy publicisticky
text.® Nasledujici mésice vsak média o Berniem Sandersovi neinformovala az do #{jna vibec
a zminovala pouze Hillary Clintonovou. Poté je zaznamenan zvySeny prostor zhruba
rovnomérné stejny pro oba kandidaty v fijnu 2015, kdy média informovala o prvnich
televiznich debatdch demokratickych kandidath. Nejintenzivnéji vSak o obou kandidéatech
s riznou mirou prostoru informovala média zhruba od piilky ledna 2016 — s pocatkem voleb.
Takto viditelné vrcholy v prostoru vénovaném kandidatim ukazuji pribéh pozornosti médii

upiené na samotné téma voleb.

Pomér prostoru pro kandidaty v obou médiich ve vybraném obdobi
(v poctu znakd s mezerami)
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Graf ¢. 5: Prostor poskytnuty obéma kandidatiim v obou médich ve vybraném obdobi

Na zakladé spolecného grafu lze ale vice pozorovat konstantni pozornost vénovanou
kandidatce Hillary Clintonové a o to vetsi vykyvy rovnomérné zvySované pozornosti pro
Bernieho Sanderse v zavislosti na piekvapivych vysledcich voleb. Nejvétsi vykyvy lze
pozorovat na zacatku zkoumaného obdobi a na jeho konci. Je také nezbytné zminit, Zze béhem
ohlaseni kandidatury Bernieho Sanderse mu podle ocekévani nebyl vénovan jediny clanek.
Stejné tak od Cervna po zati 2015, béhem kterého média konstantné pfinasela prostor Hillary

Clintonové. Velkou odchylkou je tak zde nejvétsi prostor poskytnuty Sandersovi v Deniku

8 Clanek Bernie for President? (Steiger 2015)
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Referendum v ¢ervnu 2015, kde hned v prvnim c¢lanku vénovaném Berniemu Sandersovi
prostor pro n¢j prevysuje vSechny zpravodajské zpravy na nékolik dal$ich mésicti v obou
médiich. Tento trend se zvratil az s prvnimi vysledky voleb v tnoru 2016, kde Bernie Sanders
zacal v poskytovaném prostoru — béhem biezna a dubna velmi vyrazné¢ — Hillary Clintonovou
piekvapive pievysovat az do konce voleb.

Na zéklad¢é toho je nejreprezentativnéjSim vzorkem pro pozorovani vypovidajicich
trendli obdobi samotnych voleb od unora 2016. Zde je koncentrovana rliznd mira pozornosti
médii pro oba kandidaty. Pravé koncentrace a trend zvySeného zdjmu médii o druhého,
nefavorizovaného kandidata s vypuknutim voleb a zvetejnénim jeho piekvapivych vysledkl
jsou disledkem zesilujiciho se ucinku. Tento faktor je samoziejmé ramcovan jiz zminénymi
zpravodajskymi hodnotami vztahu k elitnim nadrodiim, vztahu k elitnim osobam, ptekvapenim
a personalizaci (zprdvami o charakteristikdch politikil). Hodnota ideologie je v praci
zkoumana z hlediska politického paralelismu — tato problematika je aplikovana v kapitolach
o médiich a mife prostoru, jejz média kandidatim poskytla.

Zesilujici uc¢inek mizeme pozorovat v souvislosti s vétSim informovanim o Berniem
Sandersovi, 0 némzZ zpravodajskd média informuji az do nora a jeho prvnich ptekvapivych
vysledkli ve volbach a dalSich prizkumech okrajové. Poté vSak mirou prostoru v ¢lancich
Casto prevysSuje 1 Hillary Clintonovou, kterd se ve zpravodajstvi objevuje pravidelngji.
Bezprosttednim ucinkem, ktery tento trend zpisobuje, je piekroCeni prahu pozornosti
a faktoru hodnoty piekvapeni — ty zcela prokazatelné zplsobily vétsi prostor pro Bernieho
Sanderse v navazujicich interpretacnich a komentujicich textech, ¢imz byl posilen a zvétSen
jeho medialni obraz, zcela piesné na zaklad¢ teorie o zminéném zesilujicim ucinku. Zvlast
patrné je to v Deniku Referendum, kde je primarkdm poskytovan zvétSujici se prostor
po clancich zunora 2016, kdyZ zacinaji jeho autofi reflektovat a interpretovat strohé
zahrani¢ni zpravy o volebnich vysledcich.

Az na malé odchylky — napfiklad prvni profilovou zpravu o Berniem Sandersovi
v Deniku Referendum z ¢ervna 2015 vytvarejici pro né) vyrazné¢ veétsi prostor pred
naslednymi chybégjicimi zminkami na nékolik dalSich mésicti v obou médiich a poté vétsi
prostor pro Sanderse pied sjezdem Demokratické strany (zpisobené jiz zminé€nou zpétnou
interpretaci fenoménu odraZejiciho se ze zpravodajstvi do publicistiky a jeho vétsi znamosti
v medialnich obsazich) - mizeme mluvit o tom, ze se média, ackoliv sriznou mirou

intenzity, v pribéhu voleb vénovala obéma kandidatim. Interpretovana data tak hovofti
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o pomérn¢ poskytnutém prostoru v ramci médii, diky kterému lIze pii vybéru zprav pro
zpravodajsky server potvrdit piedpoklad vyuziti zpravodajskych hodnot, nejvice vztahu
k vyznamnym osobam a samoziejme¢ i vztahu k vyznamnym nérodtm.

Témto a dalSim kritériim je vSak vice vypovidajici vénovat se podrobnéji z hlediska
jednotlivych médii. V dalSich kapitolach tak budu detailn€ji popisovat jednotliva média podle
prostoru poskytnutého jednotlivym kandidatim. Dals$i kapitoly rozviji zejména vysledky

tykajici se detailniho grafu o vyvoji prostoru pro oba kandidaty v ramci médii (graf €. 5).

4.1.2 Prostor pro oba kandidaty v médiich celkové

Z dostupnych dat lze vsSak také sledovat obecné tendence v informovani o obou
kandidatech. Pokud se podivame na shromdzdéna data, vidime, ze v obou médiich dostaly oba
kandidati pomérné rovnomérny prostor. Vysledna data vychazeji z pfevedeni prostoru, ktery
byl zakddovéan do kédovaciho archu (tento postup je zminén v kapitole Sbér dat) na znaky
s mezerami. Kandidatce Hillary Clintonové bylo celkové podle pouZzitych vyzkumnych metod
v obou médiich poskytnuto 376 454 znaki, tedy ptesn¢€ 52 % celkového prostoru vénovaného
kandidatiim, oproti Berniemu Sandersovi, kterému bylo vénovano 349 286 znak, tedy 48 %
z celkového prostoru (graf €. 4). V souvislosti s informovanim o americkych demokratickych
primarkach a vymezenym hleddnim tak mizeme hovofit o tom, Ze pokud spojime ob¢é média,
co se ty¢e medidlniho obrazu americkych primarek ve zkoumanych médiich, vychazi, Ze
prostor pro oba kandidaty byl ve své podstaté¢ rovnomérny, s malou preferenci Hillary
Clintonové. Pravé ta se dala logicky ocekavat z divodi jiz zminénych zpravodajskych

hodnot, nejvice predpokladaného vztahu k elitnim osobam.
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Prostor poskytnuty kandidatdm v Deniku
Referendum a webu CT24.cz celkem

349286,9; 48%
376454,2; 52%

® SANDABS w®CLINABS

Graf ¢. 6: Prostor poskytnuty kandidatium v médiich celkové

Dal$im kritériem, které je patrné a propojené se vztahem k elitnim osobam, je
kontinuita, diky které by se dalo ocekavat, Ze v celkovém poméru dostane pravé zndma
osobnost Hillary Clintonové vétsi prostor, jelikoz k piekroceni prahu pro zpracovani ve
zpravodajstvi musi piekonat o poznani méné prekdzek nez dal§i zminéné aktéfi. Z tohoto
hlediska je tak castecné piekvapivé, ze Bernie Sanders dostal v celkovém prostoru tak
vyrazny prostor, tedy prakticky totozny s Hillary Clintonovou, liSici se pouze o 4 procenta.
Tato data ale CéasteCn€¢ vychéazeji z nastaveni vyzkumu, ktery primarné zkoumal clanky,
v kterych bylo jméno obou kandidati zminéno. Ale i pokud vezmeme tyto skutecnosti
v potaz, 1ze hovofit o patrné preferenci kandidatky Clintonové.

Vtomto sméru tak muizeme konstatovat, Ze vice prostoru bylo ve vybranych
internetovych médiich v rdmci zpracovani tématu americkych demokratickych primarek
vénovano Hillary Clintonové. Jen z tohoto faktu tak 1ze odpovédét na zakladni otazku celého
vyzkumu,® potazmo potvrdit predpoklad vysledku nastinény v uvodu, Ze pfi informovani
o primdrnich volbach bude vramci médii vénovan véEtsi prostor prave favorizované
kandidatce oproti kandidatovi, ktery ve volbach piekvapil tispéSnymi vysledky.

V celkové Skale obou médii se ale ne zcela potvrzuje hypotéza o celkove vetsi
preferenci Hillary Clintonové v ramci obou periodik. Pro vysledky, které budou vypovidajici

pro dil¢i otazky i vznesené hypotézy je totiz nutné pozorovat detailngjs$i rozdé¢leni, které

9 Jak velky prostor poskytla internetova média CT24.cz a Denik Referendum v porovnani kandidatiim Berniemu
Sandersovi a Hillary Clintonové béhem americkych demokratickych primarek?*
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zobrazuje prostor poskytnuty pro oba kandidaty v obou médiich v prabéhu celych primarek
(graf €. 7). Jednotlivé useky jsou v grafu rozdéleny po mésicich (graf s rozd€lenim na dny je
interpretovan v podkapitole 4.1.1. Vyvoj prostoru venovaného americkym demokratickym
primarkam). Zde mizeme narazit na zajimav¢jsi aspekty zdanlivého konstatovani o prevaze

prostoru pro Hillary Clintonovou.

Pomér prostoru poskytnutétého obéma kandidatim ve vybranych
meédiich celkem
(v poctu znakd s mezerami)
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Graf ¢. 7: Prostor poskytnuty obéma kandidatiim ve vybranych médiich celkem

NejvyraznéjSim znakem je, Ze v rdmci celé kampané bylo pfi informovani o obou
kandidétech vice prostoru vénovano Berniemu Sandersovi, a tento vyvoj je patrny uz ¢ervnu
2015 (tato vychylka je zptsobena rozsdhlym publicistickym profilem Bernieho Sanderse
v Deniku Referendum), poté vSak zcela jasn€ od tinora 2016 (zacatku voleb), az do konce
zkoumaného obdobi. Tento trend vyplyva z jasné pievahy publicistickych textl, které byly
podstatng delsi nez zpravodajské (zpravidla publikované na portdlu CT 24) a zajimaly se,
z drtivé vétSiny v ramci Deniku Referendum, hloubéji o téma Bernieho Sanderse, potazmo
o jeho volebni kampan€. V tomto sméru tak muiZeme hovofit o prekvapivém pfijeti
neocekavaného zahrani¢niho politického fenoménu do Ceskych médii z hlediska poskytnuti
prostoru kandidatovi, ktery ve volbach ptekvapil. Pozoruhodné je, ze prostor pro Sanderse je
pomérné véEtsi 1 v poslednich mésicich, kdy byla neoficidln€ potvrzena nominace Hillary

Clintonové. Velkou roli pro vybér zprav zcela ocividné hradly mimo evidentniho vztahu
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k elitnim narodim, tedy tematice USA, i zpravodajské hodnoty pfekvapeni a personalizace —
média hodnotila Sanderstiv apel na mladsi voli¢e a mluvila o pfekvapivé mobilizaci volich
mimo politickych myslenek i na zdklad¢ osobniho charismatu.

Celkové vétsi prostor pro Hillary Clintonovou v obou médiich viditelny v grafu €. 6 je
tak zpisobeny pravidelnym informovanim o kandidatce prakticky v prubéhu vsech mésict

kampané¢ a voleb.

4.1.3 Denik Referendum

V kapitole o definici médii jsem zminil, Ze u Deniku Referendum (dale DR) se
oc¢ekava jasné formulovani politického vyjadieni a subjektivni pohled na postaveni
politickych aktéri v ramci publikovanych medidlnich obsahti. Tento fakt potvrzuje graf
hovotici o poméru prostoru poskytnutého obéma kandidatim na zkoumaném serveru. Pii
pohledu na graf totiz vyplyva, Ze vyrazné vétsi prostor ziskal v ramci 39 ¢lankt podle
oc¢ekavani politicky nazorové zpiiznény sendtor Bernie Sanders. Z celkového prostoru
vénovaného v DR primarkdm byl Sanders zminén v 57 % (v pfepoc¢tu se mu vénovalo zhruba
174 841 znakl v ¢lancich média). Oproti Hillary Clintonové, které server poskytl 43 % z
celkového prostoru, v pifepoctu tedy zhruba 134 535 znak?.

Prostor poskytnuty kandidatim v Deniku Referendum
(v poc¢tu znakll s mezerami)
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® Bemie Sanders v DR m Hillary Clintonova v DR

Graf ¢. 8: Prostor poskytnuty obema kandidatiim v Deniku Referendum
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Jedna z dil¢ich otazek celého vyzkumu znéla ,,Jak rozdilne informoval levicovy Denik
Referendum o kandidatech v porovndni se zpravodajskym webem CT 24?” Pro zodpovédéni
tohoto dotazu je tieba dostupnd data konfrontovat s vymezenim typu média.

U Deniku Referendum jakoZzto paralelistického a straniciho média se predpokladala
preference Bernieho Sanderse, ktera se potvrdila. Projevujici se politicky paralelismus se tak
projevil v ramci média i z hlediska zahrani¢ni tématiky.

V Deniku Referendum mizeme pozorovat ideologickou rovinu vybéru pfi
poskytovani prostoru Berniemu Sandersovi, zejména preferenci poskytovanou v jednotlivych
komentéfich, citacemi a komentovanim jeho kampané, které je nejvice patrné po tnoru 2016.
Do té doby je vsak poskytovan prubézné prostor Hillary Clintonové, o které se denik okrajové
zminuje i v mésicich predchazejicich volbam, tedy béhem c¢ervence a srpna 2015, s jedinou
vyjimkou v fijnu 2015, kde byl obéma kandidatim poskytnut rovnomérny prostor, kdyz
Denik Referendum zpravodajskym textem informoval o zafatku demokratickych debat
v televizi. Vyvoj poskytnutého prostoru v DR (graf ¢. 9) také ukazuje, Ze mimo mésice
predchazejici lednu 2016, kdy zacal denik intenzivné publikovat texty o volbach a komentare
tykajici se zejména kandidata Sanderse. mu byl v porovnani poskytnut stejny nebo véEtsi
prostor.

Praveé v lednu dostava vétsi prostor 1 v Deniku Referendum stale Hillary Clintonova
jako dosavadni favoritka volby, jeji pozice se ale obraci s prvnimi vysledky v Gnoru a az
do konce voleb (i pies jeji findlni nominaci) se texty pravidelné Sandersovi vénuji vic ¢i je mu

vénovan minimalné stejny pocet znakd.
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Pocet znakll vénovany kandidatiim v Deniku Referendum
podle mésicu
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Graf ¢. 9: Graf vyvoje prostoru poskytnutého obéma kandiddatium v Deniku Referendum

Zajimavosti ale je, Ze v prubéhu voleb prostor pro Bernicho Sanderse nikdy vyrazné
nedominuje, v jednotlivych ¢lancich jak zpravodajskych, tak publicistickych je zhruba stejné
rovnomérné zastoupeni obou kandidati. I v ¢lancich, které se vénuji tematice jeho kampang,
pfipadné zatazuji jeho volebni boj do kontextu nové levice (nejvice v textech od redaktora
Pavla Sandy), je zastoupena vzdy srovnatelna zminka o kandidatce Hillary Clintonové.

I vramci paralelistického média se tak projevuji zpravodajské hodnoty vztahu
k elitnim osobam vii¢i kandidatce Hillary Clintonové, 1 pies vyraznou personalizaci v textech
(které se zamétuji na roli Bernieho Sanderse a jeho osobnost v kampani), pak také ale diraz
na zminéni obou kandidatu.

Denik Referendum se pii informovani o primarkach choval oc¢ekavatelné, v prubéhu
informovéani o obou kandidatech vSak prokazal vyrazné vyssi vyvazenost poskytnutého

prostoru pro oba kandidaty, nez bylo ptivodné piedpokladano.
4.1.4 Server CT 24

Pii definovani jednotlivych médii jsem zminil, Ze zpravodajsky web CT 24 je ze své
podstaty pluralitnim médiem a ocekava se od né& vyvazené postaveni politickych aktért,
stejné jako zadné projevené politické stranéni.

Z grafu o prostoru poskytnutého kandidatim na webu CT 24 (graf &. 10) ale vyplyva,

ze vyrazné veétsi prostor podle poctu znakl byl poskytnut kandidatce Hillary Clintonové,
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konkrétné 58 %, tedy z celého prostoru vé€novaného tematice primarek 241 919 znaki oproti

Berniemu Sandersovi, které¢ho se tykalo zhruba 42 % prostoru ve vSech 103 textech.

Prostor poskytnuty kandidatim na portalu CT24
(v poctu znakli s mezerami)

174445; 42%

241919; 58%

wBemieSandersv{T24 g Hillary Clintonova vET24

Graf ¢. 10: Prostor poskytnuty obéma kandiddatiim na portalu CT 24

Stejné tak odpovéd’ na dil¢i otdzku zminénou v pfedchozi kapitole o rozdilnosti
informovani ve dvou jinych druzich médii tedy z kvantitativniho hlediska nepotvrzuje
predpokladanou hypotézu, Ze server CT 24 bude poskytovat kandidatim pfiblizng stejné
velky prostor v pribchu sledovaného obdobi kampanég a primarnich voleb.

V drtivé vétding web CT 24 publikoval zpravodajské texty, které informovaly o
pribéhu kampané, piipadné¢ zminkach od jinych medialnich a politickych aktéri o
kandidatech ¢i primarkach. Pokud hovofime o obsahové roviné textl, bez provedeni
kvalitativni analyzy textl lze na prvni pohled konstatovat, Ze zpravodajstvi nevykazovalo
zadné znaky stranéni jednomu ¢i druhému kandidatovi, pro toto hodnoceni a vyhodnoceni
tvrzeni by vSak bylo nutné provést dalsi vyzkum s odliSnou, kvalitativni metodikou.

Politicky paralelismus se tak u CT 24 projevuje vice, nez se piedpokladalo
a z hlediska kvantitativniho vyzkumu o prostoru miizeme hovofit o tom, Ze co se tyce
informovani o vybraném segmentu tematiky zahrani¢niho zpravodajstvi, projevuje se
politicky paralelismus u webu CT 24 vice nez u druhého zkoumaného média, které bylo

definované jako paralelistické.
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Pocet znakd mezerami vénovanych kandidatim na portalu CT 24
podle mésicl

12000
10000

8000

oJIIII I'i"lli

01.05.15 01.07.15 01.09.15 01.11.15 01.01.16 01.03.16 01.05.16 01.07.16

600

(=]

400

(=]

200

(=]

m Bernie Sanders  mHillary Clintonova

graf ¢.11: Vyvoj prostoru poskytnutého obéma kandidatiim na portalu CT 24

Data o prostoru poskytnutém kandidatiim v pribéhu jednotlivych mésict (graf ¢. 11)
ukazuji, Ze Hillary Clintonové se server vénoval pravidelné prakticky po celou dobu
zkoumaného obdobi, s jedinou vyjimkou v listopadu 2015, kdy CT 24 v zadném textu
neinformovala ani o jednom zkandidath. Za celé¢ obdobi jinak v poctu znakii Hillary
Clintonova prubézné¢ dominovala nad Berniem Sandersem — nejvétsi prostor ji byl poskytnut
v ¢ervnu 2016, tedy v mésici, kdy bylo rozhodnuto o jeji neoficialni nominaci na prezidenta
USA za Demokratickou stranu.

Berniemu Sandersovi se web zacal vénovat prakticky aZz po rekapitulaci debat v lednu
2016 a vypuknuti primarek v inoru. Zminky o ném lze pfedtim pozorovat jen okrajoveé, ve
zprave o dalSich kandidatech soupefticich s Hillary Clintonovou bylo jen zminéno jeho jméno
(kdyz oznédmil kandidaturu on sam, nebylo to reflektované ani na serveru CT 24, ani v Deniku
Referendum). Pied volbami je pak Sandersovi vénovéan prostor pouze v fijnu ve dvou
zpravach o startu politickych debat v televizi. Po vypuknuti volebniho boje je mu vSak prostor
vénovan pravidelné¢ a poméroveé je mu nejvice znakll vénovano v unoru 2016. Zde mimo
informovani o ptekvapivém uspéchu v prvnich primarkach zac¢ind zpravodajstvi reflektovat
jeho politicky program a server mu dokonce vénuje rozsahly profil pfiblizujici jeho politicky
program.

Z hlediska zpravodajskych hodnot lze nejvyrazn€ji pozorovat kritérium vztahu
k elitnim osobam, jelikoz zminky o Hillary Clintonové jsou pfitomné v priabéhu celé kampané
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a zpravodajské texty nemaji potfebu jeji osobnost predstavovat. V souvislosti s Berniem
Sandersem se projevila hodnota piekvapeni a personalizace (server se zvlasté béhem tnora
snazil Ctendfiim osobu Bernieho Sanderse ptedstavit at' uz v jednotlivych c¢lancich, ¢i
poskytnutim vétSiho prostoru v ramei ¢lankl ze zahrani¢ni rubriky o primarkach), nasledné se
ale povédomi o jeho jméné na serveru CT 24 ustalilo a nejvyrazngj§im kandidatem v ramci
medidlniho obrazu demokratickych primarek byla pouze Hillary Clintonova.

Zpravodajsky web CT 24 se tak pii informovani o demokratickych primérnich volbach
v USA choval z kvantitativniho hlediska neoc¢ekavané. V pribéhu piindSeného zpravodajstvi
se vuci jednomu z kandidath choval méné vyvazené nez porovnavané paralelistické médium,
tedy jinak, nez se pivodné predpokladalo. K vyslednym datim je ale nutné vzit v tivahu roli
zpravodajskych hodnot vztahu k elitnim osobam a piekroceni prahu pozornosti, diky kterym
se médium vénovalo kandidatce Hillary Clintonové pribézné v delSim casovém useku oproti
kandidatovi Berniemu Sandersovi, kterému zacal byt vénovan prostor prakticky az

po prichazejicich vysledcich prvnich voleb.
4.2 Vyhodnoceni vyzkumné otazky a hypotéz

Cely vyzkum vychazel z celkem tiech hypotéz, které pro zavére¢né shrnuti zbyva
z nashromazdénych dat vyvratit, & potvrdit. Prvni hypotézou bylo, Ze: ,.Server CT 24 bude
jako verejnopravni a pluralitni médium poskytovat v ramci rubriky zahranicniho
zpravodajstvi behem volebniho boje obéma kandidatiim podobné velky prostor.*

Tato hypotéza nebyla zcela potvrzena, vzhledem k zhruba sedmiprocentni prevaze
zminek o Hillary Clintonové. Kandididtce na webu bylo podle provedené¢ho piepoctu
vénovano zhruba o 67 474 znakl vic. Cisté kvantitativng, bez piihlédnuti k faktorim, Ze
Clintonova jako aktivni politicky aktér figurovala ve zkoumaném obdobi ve zpravodajstvi,
které priibéznéji informovalo o aktérovi sjasnym medidlnim obrazem a z figurovani jeji
osoby v citacich dalSich politickych aktéri, tak miZzeme konstatovat, Ze zpravodajsky portal
CT 24 poskytl vyrazné vétsi medialni prostor Hillary Clintonové.

Dalsi hypotéza vyzkumu znéla: ,,Na zakladé predpokladu teorie o zesilujicim ucinku
budou s pribyvajicim poctem textii média rovnomérné poskytovat vetsi prostor kandidatovi
Berniemu Sandersovi.*

Tato hypotéza je potvrzena v zévéru zkoumaného obdobi, v dob&é od zacatku
primarnich voleb az do jejich konce, tedy od tinora do srpna 2016, kde pocet znaki tykajicich
se Bernieho Sanderse s vyvojem voleb stoupa. Fenomén kampané Bernieho Sanderse se tak
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jednoznaéné odrazi v poctu znaki piekvapivé prevysujicim Hillary Clintonovou. Do uvahy
musime také pfipocitat zvySujici se pozornost a del§i publicistické ¢lanky jemu vénované
v Deniku Referendum, které piimo vychazely z aktudlniho zpravodajstvi, ve kterém by v
piipadé zkoumani pouze zpravodajstvi pifevazovala Hillary Clintonova.

Tieti hypotéza, z které¢ vyzkum vychazel, znéla: ,,Server Denik Referendum jakoZzto
paralelistické médium bude z ditvodu vétsi nazorové spriznénosti poskytovat vice prostoru
Berniemu Sandersovi.“

Tato hypotéza se sice beze zbytku potvrdila (graf €. 8), ale ptekvapivym zjiSténim
bylo, Ze ¢lanky v obdobi primarek poskytly v ramci Deniku Referendum kandidéatiim vyrazné
vice vyrovnany prostor oproti portalu CT 24. Zatimco v politicky vyhranéném médiu bylo
Sandersovi podle o¢ekavani vénovano zhruba o deset procent (a zhruba 40 306 znakl) vic
prostoru, ¢lanky serveru CT 24 se ve zkoumaném obdobi vénovaly Clintonové vice o zhruba
16 procent (graf ¢. 10). Tento fakt tedy rozporuje prvni hypotézu o piedpokladaném
vyrovnaném prostoru pro oba kandidaty v pluralitnim médiu, kterym je portal CT 24.
Do odpovédi na otazku, pro¢ tomu tak je, lze zahrnout vyuziti zminénych zpravodajskych
hodnot a fakt, Ze Clintonova jakozto politicky aktér byla od pocatku jasnou favoritkou, coz
implikuje také vice zpracovaného medialniho prostoru o Clintonové v rameci citaci dalSich
politickych aktérd v médiich. Zda CT 24 tedy pravé vtomto sméru stranila v ramci
informovani kandidatce Clintonové, by musel zcela posoudit kvalitativni vyzkum,
kvantitativni tuto moznost ale naznacuje.

V souvislosti se zhodnocenim téchto tfech hypotéz miZeme konstatovat, Ze Denik
Referendum v informovani o demokratickych primarkdch potvrdil roli a chovani
Berniemu Sandersovi, zaroven vSak o kandidatech informoval mnohem méné vyhranéné, nez
vyzkum predpokladal. Cisté kvantitativng (tedy pokud nevezmeme v uvahu zminéné dalsi
aspekty) tak byl Denik Referendum v ramci informovéni o dvou kandidéatech vice nestranny
nez web CT 24.

Zakladni otdazkou celého vyzkumu, kterou bylo ,Jak velky prostor poskytla
internetova média CT24.cz a Denik Referendum v porovnani kandidatim Berniemu
Sandersovi a Hillary Clintonové behem americkych demokratickych primarek?* zodpovédela
interpretace grafli v predchozich ptredkapitolach, které odpovidaji 1 na dil¢i otazky vyzkumu.

Souhrnné z vyzkumu vyplyva, ze podle ofekavani poskytl oteviené levicovy web Denik
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Referendum vétsi prostor Berniemu Sandersovi a jeho osobnost vice v ¢lancich akcentoval
v pribéhu volebniho zpravodajstvi a naslednych interpretacich v komentarich. Procentudlné
se ale politicky paralelismus oproti ofekavani o chovani pluralistického média ve vétSim
prostoru promitl na webu CT 24, a to pro kandidatku Hillary Clintonovou. Nejvétsim
piekvapenim tak byla mensi pievaha prostoru pro jednoho kandidata v ramci medidlniho
obrazu primarnich voleb v paralelistickém médiu oproti médiu pluralistickém.

Zavérem tak lze konstatovat, ze o americk¢ demokratické primarky, a zvlasté
ptekvapivou politickou kampaii Bernieho Sanderse, byl v ceskych médiich zaznamenan
zvySujici se zdjem a téma bylo zevrubné medialn€ zpracovano. Zejména s poukazem na to, ze
jméno Bernieho Sanderse se po mésicich, kdy jeho osobnost zkoumana média zadnym
zpisobem nereflektovala, dostalo do medialniho obrazu demokratickych primarek natolik, ze
v poslednich mésicich voleb prostorove ptedcil znamé jméno byvalé ministryné a kandidatky
strany Hillary Clintonové.

Téma primarek a jednotlivych kandidati bylo zpracovano ocekdvanym zptisobem
v Deniku Referendum, ktery procentualné poskytl vétsi prostor kandidatovi Berniemu
Sandersovi, jenz byl s médiem nazorov€ spiiznén, a v hlavnich ohledech naplnil ocekavani
tykajici se fungovani paralelistického média. Naopak server CT 24 vénoval kandidatce
Hillary Clintonové v ¢lancich znateln€ vice znaki a ptekvapive tak z kvantitativniho hlediska
poskytl jako pluralitni médium jednomu kandidatovi procentudln€ vice prostoru, nez tomu
bylo u Deniku Referendum, kde se pravé takovy zpiisob chovani ogekaval. Server CT 24 tak

pfi informovani o americkych demokratickych primarkach jednal neocekéavané.
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Zavér

Americké demokratické primarky, zvlasté¢ pak kampan Berniecho Sanderse, byla
vyraznym politickym fenoménem, ktery se jednoznacné promitl i v rdmci zpravodajstvi
a publicistiky zahrani¢nich rubrik v médiich po celém svété. Ceska média se problematice
demokratickych primarek zevrubné vénovala po celou dobu kampané a voleb samotnych,
nabizelo se tedy zanalyzovat to, zda jsou podobna témata zpracovana podle typu médii
oc¢ekavanym zpusobem C¢i nikoliv. Cilem této prace bylo zhodnotit, zda se budou média
v otazce informovani o dlouhodobych zahrani¢nich tématech chovat stejné ocekavatelné jako
pii informovani o domaéci tématice.

Struktura prace byla koncipovana do Etyfech Casti — piedstaveni samotné problematiky
primarnich voleb a ztc¢astnénych politickych aktérti v deskripéni Casti, pak vymezeni teorie
pouzité pro vyzkum v teoretické Casti, poté predstaveni pouzité metodiky, charakteristiky
zkoumanych médii a vymezeni hypotéz a otdzek vyzkumu v ¢asti metodologické a na zavér
samotny vyzkum v podobé kvantitativni obsahové analyzy. Prace je tak ve vysledku slozena
ze dvou hlavnich ¢asti — teoretické (deskripéni a teoretické Casti, kde je predstavena teorie
a terminologie vyuZzitd v praktické ¢asti) a praktické (metodologické a praktickeé ¢asti, kde je
popsana metodika analyzy a vyzkum samotny).

Zakladni otazkou celé prace tak bylo, zda se v kvantitativni roviné budou média
chovat podle ocekavani 1 v souvislosti se zpracovanim vzdaleného zahrani¢niho tématu.
Zkoumanymi médii byl politicky jasné vyhranény Denik Referendum, u néjZ se ocekéavala
vétsi mira politického paralelismu neZ u ostatnich periodik, a zpravodajsky web vetfejnopravni
televize CT24, u n&jz panoval v Givodu piedstaveny predpoklad rovnomérného prostoru pro
kandidaty aZ mirna ptevaha pro kandidatku Hillary Clintonovou. V praxi tedy zanalyzovat to,
zda Denik Referendum, jakozto ze své podstaty politicky vyprofilované médium, bude i
v ramci zahraniéni tématiky poskytovat vice prostoru politicky spfiznénému politickému
aktérovi (Berniemu Sandersovi) oproti webu vefejnopravniho média, u kterého nebyl
ocekavan projev politického paralelismu z kvantitativniho hlediska miry poskytnutého
medialniho prostoru. Metodou vyzkumu byla kvantitativni obsahové analyza.

Z provedeného vyzkumu vyplyva, ze oCekavatelnym zplisobem se tematice vénoval
Denik Referendum, ktery poskytl kvantitativné vétsi prostor kandidatovi Berniemu
Sandersovi a vénoval vice rovnomérny prostor pro oba kandidaty, nez se predpokladalo.

Naopak proti vznesenym hypotézam hovoii vysledky tykajici se o¢ekavaného chovani webu
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CT 24. Server CT 24 poskytl kvantitativné vétsi prostor kandidatce Hillary Clintonové
a podle analyzovanych ¢lankl tak vénoval jednomu politickému kandidatovi vice prostoru,
nez poskytlo preferovanému kandidatovi médium politicky vyprofilované.

Vysledek prace si neklade za cil zhodnotit stranéni jednotlivych médii z kvalitativniho
hlediska, pouze pfinést kvantitativni vysledky, které budou piispévkem do diskuze
o informovani ¢eskych médii tykajici se poskytnutého prostoru v ramci vybrané zahrani¢ni
tematiky, ptipadné pro dalsi vyzkumy, které jsou schopné svou metodikou tematiku stranéni
médii zhodnotit vice do hloubky.

Zakladni otazky vyzkumu tak byly potvrzeny z hlediska politického paralelismu
u nazorové vyhranénych médii, ktera potvrdila pfedpokladané chovani i pfi informovani
o zahraniéni problematice. Naopak vyzkumné otazky tykajici se webu CT 24 (v této praci
zastupujici pluralistické médium) se hypotézy o poskytnutém prostoru nepotvrdily. Mizeme
proto konstatovat, Ze v pfipad¢ zahrani¢ni tematiky, konkrétné¢ americkych demokratickych
primarek se z kvantitativniho hlediska politicky zkoumané vyhranéné médium chovalo

oc¢ekavanym zpuisobem, pluralitni médium vsak nikoliv.
Summary

The Democratic Party’s presidential primaries, especially political campaign of Bernie
Sanders, are considered to be a distinctive political phenomenon, which was presented in
various ways in the media all around the world. The Czech media covered the Democratic
Party’s primaries thoroughly during the whole period of the campaign and the primary
elections. Therefore, the analysis focused on the fact whether the media informed about the
given issues in a predictable way according to their typology or not. The aim of this work was
to examine if Czech media will cover long-term foreign topics in the same way that would be
expected in covering the domestic news stories.

The bachelor thesis is divided into four parts. The first part, the descriptive one,
introduces the Democratic Party’s primaries in the U.S., their system, the process of the
campaign, elections and the candidates involved in the primaries. Following that, the
theoretical terminology is defined to be used for the practical part. Furthermore, the research
methods are explained in the methodology part alongside with the typology of the examined
media and the main hypotheses of the research. Finally, the thesis presents and interprets the

findings of the quantitative content analysis. After all, the thesis consists of two main parts —
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theoretical one (the descriptive and the theoretical parts where the terminology is introduced)
and the practical one (where the methods and findings of the conducted analysis are
presented).

The main goal of the whole work was to investigate whether the Czech media covered
a foreign topic and political figures in a typologically predictable way. The research examined
the openly “left-wing” Denik Referendum, where clear political bias and parallelism was
substantially expected, and the website of the public broadcasting agency “CT 24”, which was
expected to give an even space for both candidates or slightly more for Hillary Clinton. This
means to analyze in practice whether will Denik Referendum as a politically involved
medium provide more space to a politically related presidential candidate (Bernie Sanders) in
comparison to the news website of the public broadcasting agency, where there were expected
to be no signs of political parallelism in the range of a space provided. The method used to
investigate the given issue was a quantitative content analysis.

The findings of the conducted research showed that Denik Referendum covered the
topic in a typologically predictable way providing significantly more space to candidate
Bernie Sanders while covering both candidates more evenly than expected. On the contrary,
the hypotheses were disproved in the findings regarding the predictable coverage of the topic
in the website CT 24. The CT 24 news provided more space for Hillary Clinton and according
to the analyzed articles acted more uneven in a quantitative way in favor of one candidate
than the politically profiled medium.

Moreover, the aim of the research was not to investigate the bias of given media in a
qualitative level but to provide quantitative results that could contribute the discussion about
the range of provided space in the Czech media in covering various foreign issues or to be
used in a more thorough qualitative level of research, that could examine the potential
political bias in more detail utilizing its methods.

The main hypotheses of the research were approved in the case of political parallelism
of the media that voices clear political opinions, which confirmed the predictable way of its
working even in the case of foreign issues. On the contrary, the hypotheses regarding website
CT 24 (typologically a pluralist medium) were not confirmed. It can be stated that in the case
of foreign issues, specifically the Democratic Party’s presidential primaries in 2016, the
examined politically profiled medium acted in a predictable way; however, the pluralist

medium did not.
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Priloha ¢. 1 — Kodovaci kniha

Americké demokratické primarky v ¢eskych médiich

Vyzkumna otazka

- Jak velky prostor poskytla internetova média CT24.cz a Denik Referendum
v porovnani kandidatim Berniemu Sandersovi a Hillary Clintonové béhem

americkych demokratickych primarek?

Hypotézy

- Server CT 24 bude jako vefejnopravni a pluralitni médium poskytovat v ramci rubriky
zahrani¢niho zpravodajstvi béhem volebniho boje obéma kandidatiim podobné velky
prostor.

- Na zéklad¢ predpokladu teorie o zesilujicim ucinku budou s pfibyvajicim poctem
textd média rovnomérné poskytovat vétsi prostor kandidatovi Berniemu Sandersovi.

- Server Denik Referendum bude, jakoZto paralelistické médium, z divodu vétsi

nazorové spiiznénosti, poskytovat vice prostoru Berniemu Sandersovi.

Zakladni soubor
- vSechny ¢lanky vydané mezi X a X na webech www.denikreferendum.cz a
www.ct24.cz, které v kdekoliv v textu zmifiuji primarky a zaroven je v nich zminéno

jméno bud’ Bernieho Sanderse, Hillary Clintonové, nebo obou.

Kodovaci jednotka
- Clanek - ktery se vénuje tematice demokratickych primérek nebo se v ném objevuje

jakakoliv zminka o kandidatech demokratické strany

Seznam proménnych a jejich hodnot

DATUM
Ve formé 040515 pro 4. kvétna 2015 (DDMMYY)
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MEDIUM
1 -Ct24.cz
2 — Denikreferendum.cz

TITULEK
vepsat vSechna slova titulku

SANDERS
Téma kandidata na prezidenta USA Bernie Sanderse je v ¢lanku pfitomno

0 neni zminéno

1 jen okrajové

2 na méné nez poloviné ¢lanku
3 zhruba v poloviné ¢lanku

4 ve veétsing ¢lanku

5 v celém c¢lanku

CLINTON

Téma kandidatky na prezidenta USA Hillary Clintonova je v ¢lanku pfitomno

neni zminéno

jen okrajové

na méné nez poloviné ¢lanku
zhruba v poloving ¢lanku

vvvvvv

N B~ W —=O

v celém ¢lanku
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