
Abstrakt  

Výzkum se zaměřuje na téma vlivu inzerce na YouTube na společnost z pohledu             

subkultury hipsterů. Cílem této práce je prozkoumat postoj hipsterů vůči YouTube           

díky analýze rozhovorů a také za pomoci teoretického ukotvení základních konceptů           

jako je subkultura, hipster, životní styl nebo reklama. Důvodem, proč jsem se            

zaměřila na postoje jedinců hipster je fakt, že fenomén hipster se stává čím dál              

rozšířenějším. Kromě toho jsou tito jedinci spojováni se skeptickým postojem vůči           

hlavním trendům. Proto jsem se rozhodla konfrontovat zdánlivě nedůvěřivý pohled          

hipsterů na YouTube, jakožto zástupce moderního hlavního proudu, se skutečnými          

postoji hipsterů. 


