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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim“ zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v praci v praci v praci zdivodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdGvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X [ ] [ ] [ ] [ ]
1.2 | Technika prace X [ ] [ ] [ ] [ ]
1.3 | Struktura prace X L | L | L L

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte pismeno na §kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu

> (> (>

2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéri

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte pismeno na $§kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

3.1 | Struktura prace A
3.2 | Funk¢nost a ptfiméfenost poznamkového aparatu a odkazi A
3.3 | Dodrzeni citacni normy (pokud se v textu opakovang objevuji pasaze piejaté A

bez udani zdroje, hodnot'te pismenem F. Pokud v textu zjistite prejaté pasaze
vydavané neopravnéne autorem za vlastni zjiSténi, nedoporucte praci

k obhajobé¢ a ve ,,zdlivodnéni v piipad€ nedoporuceni navrhnéte, aby

s autorem bylo zah4jeno disciplindrni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka uroven prace (pokud je opakované porusovana platna A
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te pismenem F)

3.5 | Opravnénost a vhodnost ptiloh, grafickd iprava prace A




KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Prace ma dobrou jazykovou a styliza¢ni Groven, zfidka se objevi né¢jaky nedostatek, napt. hovorové vyjadieni:
Bila barva nebe symbolizuje Cistost a jeji uziti v tomto letaku pravdépodobné probéhlo spise proto, aby nerusilo
ostatni pouzité znaky, nebo nedostatény odkaz: Podle ni firmy ¢asto radéji nereaguji na takové podnéty viibec
(Aktualné.cz, 2017).

U bibliografickych zdznamt v seznamu literatury bych vytkla to, ze nazvy publikaci se pisi kurzivou.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Prace je velmi peclivé zpracovana, nemam k ni témeéf zddné vyhrady. Pfinosem prace je, ze autorka pfispéla k
danému tématu novym poznatky, zavéry, vyplyvajicimi z peclivé pfipraveného dotaznikového Setfeni. Dotaznik
vznikl na zakladé odpovédi dostatecného poctu respondentt (vzhledem k ziskani poznatkti pro BP). Studentka
Skaldova z n&j dokazala vytéZit cenné poznatky o tom, jak lidé vnimaji spoleénost Lidl a jak posuzuji jeji
komunikaéni aktivity. Dotaznikovym Setfenim se také ukazalo, ze i v dobé elektronické komunikace zakaznici
Lidlu ocefiuji tematické letéky, jez spole¢nost Lidi ve velkém forméatu svym zakazniktim predstavuje. Autorka
BP ukazala, Ze tematicky akéni letdk spole¢nosti Lidl je oblibeny piedev§im pro svou nabidku nepotravinového
zbozi a je pro fetézec klicovym komunika¢nim kanalem, ktery do prodejen ptivadi mnoho zakaznikd. Autorka se
zabyvala také feSenim krizové komunikace v Lidlu.

Zejména dotaznikova €ast a interpretace nasbiranych dat se mi libi, je pfesvédciva, podpofena pecliveé
sestavenymi grafy a Cisly.

5. 0OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Komunikacni strategie spolecnosti Lidl hodnotite kladné. Vytkla byste této spolecnosti n¢jaka negativa,
co se tyce jejich komunikacnich aktivit?

5.2

6. NAVRHOVANE CELKOVE HODNICENI PRACE (,kliknutim“ zakiizkujte vybrané hodnoceni)

A(vyborn®) X] B[] €[] D[] E[] F (nedoporucujik obhajob&)[ ]
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