Anotace

Piedmétem bakalaiské prace Analyza marketingovych a PR aktivit spole¢nosti Lidl CR
v letech 2017-2018 je popis vybranych komunikacnich aktivit této firmy, jenz je specificka
svou filozofii zalozenou na vétSinovém prodeji privatnich znacek a pravidelné obménovanou
nabidkou tematickych tydnt, kterd kromé potravin obsahuje i nepotravinovy sortiment
vyrobkl. Spolec¢nost vstoupila na ¢esky trh jako diskontni fetézec s agresivni cenovou
politikou a byla tak vnimadna i zakazniky, sviij obchodni model poté vSak zmeénila
a predstavila novou koncepci, prostfednictvim které si klade za cil nabizet kvalitni produkty
zanejlepsi ceny. Tento novy koncept spolecnost prezentuje predevSim modernizaci svych
prodejen, ale 1 dalSimi aktivitami pro zlepSeni své image a osloveni nového segmentu
zakaznikl. Cilem prace je popis a analyza téchto aktivit a kanalii, prostfednictvim kterych
jsou uskutecnovany, a to pomoci marketingového mixu a jeho 4P. Cilem prace je také pomoci
primarniho kvantitativniho vyzkumu zjistit, zda zédkaznici Lidlu spolecnost stale vnimaji jako
levného obchodnika, nebo UspéSnou znacku, kterd nabizi kvalitni produkty. Prace je navic
doplnéna o sémiotickou analyzu titulni strany ak¢niho letdku, vzhledem k tomu, Ze koncepce

téchto letaku je na ¢eském trhu unikatem.



