Anotace

Bakalatské prace se zabyva zménu product placementu a jejim vlivem na maskulinitu postavy
Jamese Bonda. V teoretické Casti je nejprve popsana teorie genderu, genderova socializace a
genderové stereotypy. Dale je vénovand pozornost maskulinité, pfedevsim konceptu
hegemonické maskulinity a poté je prace soustfedéna na vztah genderu v médiich a reklamé.
Poté je vysvétlen pojem product placement v marketingové komunikaci, jeho typy a
psychologické aspekty. Prace se také zminuje o efektivité¢ product placementu a jsou zde
uvedeny i piiklady. Na zakladé teorie z prvnich dvou kapitol je ve tfeti Casti rozebrana
maskulinita postavy Jamese Bonda, tato kapitola se zaméfuje na dva riizné herce, Bondovi
ptedstavitele. Pomoci obsahové a deskriptivni analyzy v praktické casti je popsany product
placement ve vybranym audiovizualnich materidlech. Jedna se o ¢tyfi filmové adaptace podle
predlohy lana Flemiga s nazvy Zlaté¢ Oko (1995), Zitiek nikdy neumira (1997), Casino Royal
(2006) a Skyfall (2012). Na zavér prace vyhodnotim své poznatky z praktické ¢asti. Product
placement je efektivnim marketingovym nastrojem, a proto je na né¢j kladeny vétsi diraz nez

na origindlni povahu postavy Jamese Bonda.



