Abstrakt

Tato prace se zabyva komunikaci vybranych environmentalnich neziskovych organizaci Hnuti
DUHA a Greenpeace Ceské republika na socialnich sitich. Naplni této prace je predstavit
soucasné aktivity téchto spolecnosti a zanalyzovat jejich komunikaci s podporovateli na
Facebooku. Cilem textu je pak popsat vyuziti socidlnich siti ze strany ekologickych
neziskovych organizaci a zjistit, jestli jsou vhodnym nastrojem pro jejich propagaci a
komunikaci se svymi fanousky v prostiedi Internetu. K naplnéni cilti byla zvolena metoda
obsahové analyzy a komparace vybranych kampani #vyzvaprojiretin (Greenpeace Ceska
republika) a #chcidivocinu (Hnuti DUHA). Tyto kampanég byly zvoleny z toho diivodu, protoze
se jedna o regiondlni kampané, které jsou vhodné pro srovnani komunikace obou organizaci.
Obsahova a komparativni analyza byla provedena na zékladé stanovenych proménnych, jez se
opiraji o teoretické zaklady, které jsou popsany v teoretické casti prace. Prakticka ¢ast se kromé
vlastni obsahové analyzy oficialnich profild a facebookovych stranek analyzovanych
organizaci opird rovnéz o rozhovory s koordinatory vybranych kampani, které poskytly dilezité

informace a data.



