Anotace

Bakalatska prace se zabyva brandingem Prahy a silou jejiho brandu. V teoretické Casti
je popsan termin brand, branding a city branding vcetné jeho vyvoje a odlisnosti od city
marketingu. Vysvétleny jsou taktéz rozdily mezi brandingem mist a brandingem komer¢nich
produkta, jelikoz otazka, zdali mésto miize byt znackou, byva pfedmeétem mnoha diskuzi.
V dalsi casti je city branding popsan na konkrétnim ptikladu Prahy. Je zminéna jeji reputace,
image a identifikacni charakteristiky, jako je napftiklad kultura, architektura, filmovy pramysl,
obyvatelé ¢i znamé osobnosti. Soucasti prace jsou i piiklady marketingovych kampani a
ruznych organizacich ¢i agentur, které se strategicky podili na brandingu Prahy. Tteti
prakticka ¢ast obsahuje nékolik druhti indexti a barometrl, které méti hodnotu a silu branda
meést. Diky nim je ukazano, jak si Praha stoji v riznych smérech v porovnani s ostatnimi
svétovymi metropolemi. Nakonec jsou zminény ptipadové studie dvou mést, ktera své brandy
proslavila konkrétnimi kroky, jezZ jsou porovnany s Prahou. Prace vedle popsani brandingu

Prahy hleda otdzku na to, zdali je jeji brand silny.



