Anotace

Tato bakalafskd prace se zabyva tématem soucasné konzumni spoleCnosti z kritické
perspektivy. V prvni ¢asti je konzumni spolecnost definovéna, dale nabizi stru¢ny piehled
jejiho dosavadniho vyvoje. Prace vychazi z tfifazového clenéni podle Lipovetského, je zde
vedena diskuze mezi jeho pojetim a ostatnimi autory, ktefi byli vybirani metodou literarni
reSerse. Vybrani autofi se shoduji, Ze do soucasné faze vstoupila spotiebni spolecnost zhruba
v 70 az 80. letech minulého stoleti. V dusledku globalizace a sni spojenych socio-
ekonomickych zmén je jeden zjejich nejvyraznéjsSich rysu silny individualismus. Okazala
spotieba jako upeviovani statusové pozice ustupuje do pozadi, dneSni konzumenti skrze
spotfebu predev§im vyjadiuji vlastni identitu a vymezuji se tak vici ostatnim. Spotieba
prorostla do kultury, stala se zivotnim stylem. Konzumenti jsou producenty této kultury. Prace
dale pojednava o negativnich disledcich nadmérné spotteby. Posledni cast je vénovana
problematice z pohledu Critical Marketing Studies, jenZ se snazi k marketingovym aktivitdm

ptistupovat kriticky a také rozviji povédomi o nekomer¢nich marketingovych aktivitach.



