
Anotace 

Tato bakalářská práce se zabývá tématem současné konzumní společnosti z kritické 

perspektivy. V první části je konzumní společnost definována, dále nabízí stručný přehled 

jejího dosavadního vývoje. Práce vychází z třífázového členění podle Lipovetského, je zde 

vedena diskuze mezi jeho pojetím a ostatními autory, kteří byli vybírání metodou literární 

rešerše. Vybraní autoři se shodují, že do současné fáze vstoupila spotřební společnost zhruba 

v 70 až 80. letech minulého století. V důsledku globalizace a s ní spojených socio-

ekonomických změn je jeden z jejích nejvýraznějších rysů silný individualismus. Okázalá 

spotřeba jako upevňování statusové pozice ustupuje do pozadí, dnešní konzumenti skrze 

spotřebu především vyjadřují vlastní identitu a vymezují se tak vůči ostatním. Spotřeba 

prorostla do kultury, stala se životním stylem. Konzumenti jsou producenty této kultury. Práce 

dále pojednává o negativních důsledcích nadměrné spotřeby. Poslední část je věnována 

problematice z pohledu Critical Marketing Studies, jenž se snaží k marketingovým aktivitám 

přistupovat kriticky a také rozvíjí povědomí o nekomerčních marketingových aktivitách.  

 


