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Abstrakt

Bakalatskd prace ,,Fenomén singles a jeho obraz v masovych médiich® se zabyva
medialnim obrazem singles tak, jak jej vytvareji popularni ¢eské deniky a jejich internetové
obdoby. Teoretickd Cast prace je vénovand uvedeni do problematiky singles, vysvétleni
terminologie a vzniku tohoto fenoménu ¢i popisu zivotniho stylu singles. Dale jsou zde
vymezena masova média a jejich vyznam pii utvareni nazoru Sirsi vefejnosti. Prakticka ¢ast
obsahuje teoreticky popis zvolené metody a pak jeji aplikaci na fenomén singles. Ta zjistuje
vyznamy, které jsou singles v médiich pfipisovany. Vyzkum byl proveden na dvou stech
pfedem zvolenych ¢lancich. Samotny zavér prace obsahuje shrnuti vyzkumu a interpretace

provedené na zéklad¢ teoretického zpracovani zvolené problematiky.

Klicova slova
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Abstract

The bachelor thesis "Phenomenon singles and its image in the mass media" deals with
the exploration of the singles media image as it is being depicted in printed mass media and
their Internet analogues. The theoretical part of the thesis is devoted to the exploration of the
concept of singles, explanation of the used terminology, the emergence of the singles
phenomenon, and the description of singles lifestyle. Subsequently, the definition of mass
media is provided and the extent of its impact, on forming the opinion of the wider public, is
explored. The practical part of the work shows theoretical background of chosen analysis and
then uses a method of quantitative content analysis in order to identify the image of singles
created by the mass media. The research was carried out on two hundred preselected articles.
At the end of the thesis, a summary of the research and its interpretation, based on the chosen

theoretical grounding, is made.
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Uvod

Mladi a uspésni, nemuseji se na nikoho vazat ani se nikomu zodpovidat. Jejich zZivot je
piehlidkou nikdy nekoncicich a rozmanitych zabav. Aspon tak by se mohlo zdat, Zze vypada
zivot singles podle zahrani¢nich serialli a Zenskych lifestylovych ¢asopist. Fenomén singles,
ktery k ndm dorazil ze zapadu, je jednou ze zmén piichazejicich s modernizaci a nese s sebou
jeji siln¢ viditelné prvky. Jsou jimi tfeba svoboda, emancipace, diraz na individualizaci,
zrychlené zivotni tempo ¢i narok na uspésnou kariéru a dalo by se jmenovat dale. Takto popsany
zivotni styl zni téméf idylicky, ale 1 singles musi nékdy celit odvracené strané svych
individualisticky smérovanych zivotd, jako je samota nebo fakt, Ze jsou pfilezitostné teréem

nemilosrdné kritiky kvtli idajné bezohlednosti provazejici jejich zivotni volby.

Tato prace se zabyva fenoménem singles a posléze i jeho medidlnim obrazem. Nejprve
vysvétlim termin singles, aby bylo jasné, jakou skupinu lidi si pod timto pojmem piedstavit.
Dale popisu zmény moderni spole¢nosti, které ptispély ke vzniku fenoménu singles. Dtlezitou
roli zde hraje rodina, jeji funkce a zmény, které se v ni udaly. Singles predstavuji jakysi protipol
rodinného Zivota a pfitom z n¢j a jeho promén pifimo vychéazi. Poté, co budou vysvétleny
promény spolecnosti prispivajici ke vzniku singles, se zamétim na typologii singles, popsani
jejich zivotniho stylu, jeho vyhod a nevyhod. Dale se budu soustiedit na vefejné minéni,
predsudky a tlak spolecnosti, které je nékdy provazi. Cilem této Casti je podat podrobny popis
zivota singles, na n&jZ navazu kratkou charakteristikou masovych médii a popisu toho, jak
utvari ¢i ovliviluji vefejné minéni (neboli agenda setting). Propojeni kazdodenniho Zivota lidi
s médii nebylo nikdy v historii uzsi. Od samotného probuzeni jsme obklopeni technikou, skrze
kterou k nam neustale proudi informace a n€kdy k tomu staci pouhy dotek prstu. MnoZstvi
informaci, které nas obklopuje je neuvéfitelné. I pfes pfedstavu, Ze je jen na nds, které si
vybereme jako relevantni a dilezité pro nas zivot, se ndm do mozku dostava rozsahly a
neusporadany tok podprahovych vjemil a sdéleni plsobicich na nase rozhodovaci procesy.
Toto velice specifické spojeni s médii utvari novy typ postfaktické spolecnosti', ktera, aniz by
si toho byla ¢asto védoma, utvaii své minéni na zékladé¢ médii vytvofenych sdéleni. Média tak
z velké ¢asti nastavuji optiku, ktera urcuje, jakym zplisobem je tato problematika spole¢nosti
nazirana. Proto se budu v praktické Casti zabyvat moZznostmi medialni analyzy a popsanim

zvolené metodologie. Urcenim specifickych postojii a ndzord, se kterymi média u fenoménu

1 Spole¢nost, ve které vlivem §ifeni zprav pies internet neni jasné, které informace jsou pravdivé, a které nikoliv, pii¢emz v
lidském rozhodovacim systému hraje vétsi ¢ast emocni slozka nikoliv racionalni. Pozn. autorky
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singles pracuji, se bude zabyvat ¢ast vyzkumna, kde budou také nakonec popsany zavér
gles p 1, yv y ) popsany Yy

vyplyvajici z vyzkumu.



Teoreticka ¢ast

Definice singles

Na tvod do fenoménu singles povazuji za vhodné tento termin s pomoci autorti
zabyvajicich se zvolenym tématem vysvétlit, a pfiblizit tak, o co se ve skuteCnosti jedna.
Samotné slovo single pochazi/je z anglického jazyka a znamend ,,svobodny*, to vSak jako
vysvétleni nestaci. Podobné jako u rodiny zde nebudu operovat s jednotlivou definici, jelikoz
kvili komplexnosti tohoto fenoménu neexistuje, ale hned s nékolika, které se ho pokousi

charakterizovat.

Zacnu u vyznamu slova po jeho prelozeni. Single neboli ,,svobodny* vyznacuje rodinny
stav jedince. Ten je jednim z kritérii, toho byt ,,single®, ale na vysvétleni nestaci. Kdybychom
to brali pouze podle rodinného stavu, zatadime sem i nevhodné jednotlivce jako jsou mladistvi
(nemaji dostatecCny ve&k, aby mohli legaln¢ uzavtit siatek), homosexudlové Zzijici v paru c¢i
registrovaném manzelstvi, ovdovéli atd. Co tedy znamend byt jednim ze singles? Na mnou

kladenou otazku neni lehké odpovédét ani podle experttli na tuto problematiku.

Jandourek ve své ucebnici vymezuje singles a jejich motivace k ,,single* zivotnimu
stylu takto: ,,Pojem singles vyznacuje jedince, ktetfi nechtéji vstoupit do manzelstvi, protoze jim
zivot o samot¢€ v zasad¢ vyhovuje. Motivaci jsou pfedevsim vétsi mozZnost se v€novat kariéfe,
osobnim zalibam, moznost vstupovat do vice sexudlnich vztahi* [Jandourek 2009: 23].
NahliZeni na nékteré jednotlivce jako na singles podle motivi, které je vedou k rozhodnuti zit
sami, podporuje svou teorii 1 Peter Stein. Jako dliivody, pro¢ by mél jedinec zlstat sam, v ni
uvadi: budovani kariéry, sexudlni preference jedincii, zodpovédnost spojena s orientacni
rodinou, nizka socialni inteligence nebo 1 demografické podminky a zdravotni problémy [Stein
1981: 9-11]. Motivy pro tento Zivotni styl vSak nejsou jedin€, co singles definuje. K lepSimu
pochopeni, kdo vlastné singles jsou, slouzi kapitola typologie, kde jsou popsané rlizné druhy
singles podle rtiznych autorii. Urcujici je pro tyto lidi i jejich nizsi v€k, jedna se zhruba o lidi
ve v&ku 25 az 40 let?, ekonomicky zaopatiené a nijak fyzicky ani socidlné neindisponované.
Jedna se o mladé a aktivni lidi, ¢asto nasledujici svoji kariéru nebo zaliby, které nechtéji pied
partnerem upfednostiiovat. Roli nékdy hraje i touha po sexudlni svobodg. ,,Je pieci jednodussi

byt sdm a nemuset se pofdd pred né€kym ospravedliovat® je typickd véta z ust mnohych

2 Dostupné z: http://www.zbynekmlcoch.cz/informace/vztahy/vztahy/singles-jak-vznika-fenomen-singles-charakteristika-a-
vlastnosti-osamelych-lidi
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znamych, které bych oznacila jako singles. Cast singles je svobodna dobrovolné a o vztah ani
nestoji, ale jsou i taci, kteti by vztah méli radi. Jejich rozliSenim a typologii se bude zabyvat
dalsi kapitola. To, Ze ne vzdy mlze byt Zivotni styl singles dobrovolny potvrzuje ve své studii
Tomasek, ktery tika, ze motivy vedouci k single lifestylu (kariérismus, zaliby), mohou byt

nekdy spiSe dasledky ,,single Zivota® [Tomasek 2006: 100-101].

Promény pozdni modernity vedouci k fenoménu singles

Tato kapitola shrnuje mozné faktory a piic¢iny vedouci k Zivotnimu stylu singles. Je
neékolik typli zmén souvisejicich s proménou partnerskych vztahl, které zde podrobnéji
rozeberu. Za¢nu vysvétlenim terminu rodina a popisu jeji funkce, které postupné mizi, nebo je
prebira stat a tak dochazi ke zméné, kterd ptispiva k narGstajicimu poctu singles. Poté

charakterizuji dal$i promény pozdni modernity podilejici se na vzniku tohoto fenoménu.

Definice rodiny, jeji funkce a promény
Ve své praci se zabyvam problematikou partnerskych vztahd a tim, jaké to je zit bez
nich. Povazuji tak za vhodné kratce vymezit definici a funkci rodiny. Jsou to pravé zmény

v rodinném Zivoté, které piispély ke vzniku singles.

Kdyz se dnes fekne rodina, kazdému z nas nejspi§ vytane na mysli lehce rozdilna
predstava, dana naSimi zkuSenostmi souvisejicimi s proménami spolecnosti. Stejné tak, je tomu
s definicemi uvadénymi v sociologickych publikacich, Zadna jednotna definice neexistuje. Na
¢em se ale mnoho autorti shoduje, je potieba narozeni ¢i adoptovani alespon jednoho ditéte,
abychom mohli hovofit o rodin€¢ a ne pouze o domécnosti. Jako ptiklad uvadim Jandourkovu
definici rodiny: ,,Rodina je forma dlouhodobého solidarniho souziti osob spojenych
piibuzenstvim a zahrnujici pfinejmensim rodice a déti“ [Jandourek 2007: 206].> Singles tak

diky chybé&jicim svazklim a détem piedstavuji opak rodinného souZziti.

Co se tyka vyvoje sociologickych teorii na téma rodina, ty byly na poc¢atku 19. stoleti
déleny dvéma hlavnimi sméry. Piedstavovala je bud’ historicko-pravni Skola, nebo socialni
reformatofi jako tfeba Herbert Spencer.* Mimo n&j piispél k zakladiim sociologie rodiny ve

velké mife také Emile Durkheim, ktery piichazi s terminem ,,manzelskd rodina®“. ,,Nova

3 Tu podporuje ve své publikaci i Ivo MoZny, ktery fik4, Ze rodina se z paru stane az s narozenim prvniho potomka. Doméacnost
mohou tvofit spolu zijici lidé opa¢ného a i stejného pohlavi, ale rodinu z nich déla az svazek krve anebo jeho adopce [Mozny,
2006: 18 — 19] a koresponduje i Giddensovou definici z publikace Sociologie ,,Rodina pfedstavuje skupinu osob piimo spjatych
pribuzenskymi vztahy, jejiz dospéli ¢lenové jsou odpovédni za vychovu déti“ [Giddens, 1999: 156].

4 Ten zastaval teorii, Ze k porozuméni rodinného Zivota potfebujeme nejdiive poznat nejprimitivnéjsi spolecnosti a jejich

vvvvvv

[Mozny, 2006: 29 - 34].



manzelska rodina podle n¢j vznika diky d€élbé prace a pozbyva tak diivéjsi funkce: nabozenské,
politické, ekonomické a vojenské a jeji vyznam se tak oslabuje” [Mozny, 2006: 29 - 34].
DalSim vyznamnym milnikem pro sociologii rodiny byly dvé velké sociologické teorie, které
se objevily po 2. svétové valce. Byla to teorie Talcotta Parsonse vychdzejici z jeho
strukturalniho funkcionalismu® a na ni navazujici p¥istup kulturni antropologie od Williama J.
Gooda. Good navazuje teorii manzelské rodiny, ve které dochazi k zasadni proméné vztaha.
,» Tato rodina na rozdil od diivéjsi vznika diky citim, ne primarné z divodu ekonomickych. Ty
jsou, ale kieh¢i a manzelstvi je tak nachylnéjsi k rozvodu, ktery jakozto unikova cesta
z manzelstvi, je nutno vice rozpracovat. Tento novy typ rodiny jiz neni tak geograficky zavisly
na pribuzenstvu a je schopen vétsi mobility” [Keller, 2006: 40 — 42]. Poté, co byly tyto teorie
zpochybnény, dochdzi k velké diferenciaci sociologie rodiny a dnes na ni miizeme nahlizet
z pohledu nejriznéjSich sociologickych smérii jako je teorie systému, teorie socidlni smény,
symbolicky interakcionismus, socidlni konstrukce reality, teorie konfliktu nebo sociobiologie

[Mozny, 2006: 65 -90].

PrestoZze se rodina jako takova v pribchu let ménila a ménily se i jeji funkce, stale si
nékteré z hlavnich ponechala. Jsou to funkce reprodukéni,® socializacni, hospodaisky-
ekonomické a emocionalni. Posledni ze jmenovanych, je podle Iva Mozného v dnesni dob¢
dominantni funkeci, kterou jako jedinou neni schopny zastoupit stat a jeho organizace [Mozny,
2006: 154 -156]. Dalsi ze zminénych funkci je socializa¢ni. Tam je stale velké uplatnéni rodiny
u nejmensich déti. Primarni socializace ditéte u rodiny je nenahraditelnd. V pozdéjSim veku
ditéte prebird Castecné tuto roli Skola, vrstevnici a média a dit€¢ se diky nim zacleni do
spolec¢nosti. ,,PéCe 0 nemocné uz také nemusi lezet na bedrech rodiny, zdravotni instituce ji za
ni prebiraji* [Mozny, 2006: 22]. Posledni ze stitem zastupitelnych funkci je ekonomicka.
Rodina potad ziistdva hlavni ekonomickou jednotkou statu, ale se silnou finan¢ni nezavislosti
singles (Castecné vyplyvajici 1 z vysledku mého vyzkumu) si tuto pozici do budoucna nemusi

nutné udrzet.

,»V dnesni dobé je jedinou funkci rodiny, ktera zlstdva nenahraditelnou, funkce
emocionalni. Jedinec zde naléza pocit domova a bezpeci, misto, kde mize byt sdm sebou a

rozvijet se a bude milovan svymi bliznimi“ [MatouSek 1993: 63]. S timto nazorem by se podle

5 Strukturélni funkcionalismus nahliZi na spole¢nost jako na celek, ktery funguje diky do sebe zapadajicim prvki, které maji
své jednotlivé funkce, a kdyz se spoji, vytvari funkéni systém. Na stejném principu podle n€j funguje i rodina, pfedavajici si
kulturni hodnoty z generace na generaci [Keller, 2006: 37 — 40].

¢, ,Funkce reprodukéni jiz neni doménou rodiny, s ¢im dél tim Cast&j§im rozpadem vztahi a moZznostmi moderni mediciny,
pribyva nemanzelskych déti“ [Mozny, 2006: 21].



m¢ dalo polemizovat. Ne vSechny rodiny funguji tak, ze jsou v nich jednotlivci §t’astni a mohou
byt sami sebou a v mnoha rodinach dochazi i k nésili. Lidé si pak musi hledat nové socialni
vazby, které jim pocit rodiny nahradi. Emocionalni slozku, kterou ma poskytovat rodina pak
mohou nahrazovat pratelské vztahy, které hraji dilezitou roli v Zivot¢ singles a supluji nékdy i
vztahy partnerské. Vliv statu, ktery piebral vétSinu funkci rodiny, dale pak ptatelé a konicky,

které mohou nahradit rodiny, znacné ptispivaji k rozhodnuti stat se ,,single.

Promény pozdni modernity:

Zmény, které probihaji se vstupem do nové etapy, méni zékladni skutec¢nosti, podle
kterych se utvareji mezilidské vztahy. Beck a jeho manzelka Beck-Gernshein pouzivaji k
identifikaci tohoto fenoménu termin ,,unikajici svét*.” Tyto zmény, které utvateji nové Zivotni
styly, jsou podle Ingleharta diisledkem ,,tiché revoluce* po 2. svétové vélce. ,,Lidé se odvraceji
od tradi¢nich hodnot, na jejichz zéklad¢ byly formovany jejich zivoty. Témi mohou byt stavéni
ekonomickych hodnot, materialistického blaha a zivota ve stabilité¢ na prvni misto. Misto toho
nastupuje pripisovani dllezitosti hodnotdm jako je seberealizace, kvalita prozitého Zivota
(zazitky) a individualismus® [Inglehart 1977: 256]. Coz jsou hodnoty, které podle
analyzovanych rozhovort, souviseji se svobodou a pestiej§imi zivotnimi zazitky a jednoduseji

se realizuji, pokud je ¢clovék sam bez partnera.

Touto problematikou se ve svém dile Tekutd modernita zabyva také Zygmunt Baumann
a velice trefn€ zde vystihuje dneSni spolecnost: ,,Ve svété, jehoZ budoucnost je pfinejlepSim
nejasnad a mlhava, plné rizik a nebezpeci, se nezda pfitazlivé ani smysluplné klast si pfili§
vzdalené cile, vzdat se casti svych soukromych z4jml ve prospéch kolektivu a obétovat
pfitomné ve jménu budouciho blaha. Zavazky typu ,,dokud nas smrt nerozdéli“ se méni v
kontrakty typu ,,dokud uspokojeni trva®. Jinymi slovy existuje silna tendence zachdzet i se
vztahy a partnerstvim jako s vécmi, které je tfeba spotiebovat, nikoli produkovat* [Bauman
2002: 258-259]. S novou strategii partnerskych vztahti, které trvaji jen do doby, do které
jednotliveim pfinaSeji uspokojeni, souvisi i cCastéjSi model nesezdané¢ho souziti oproti
manzelskému svazku nebo volba Zivota o samoté. Zde vidime, jak hlubokou proménou prochézi
partnerské svazky jako dasledek promény post modernich spolecnosti a jejich hodnot. Zasadni

roli zde hraje 1 jiz diive zminény proces individualizace.

7,V tomto svété se boii zietelné hranice mezi dfive jasné stanovenymi kategoriemi tedy i mezi vztahy, které jsou pak
rozostfené, tézce uchopitelné a musi byt znovu ustanoveny* [Beck, Beck-Gernshein, 2004: 499 - 512].
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Proces individualizace:

Individualizace pfedstavuje vyznamnou zménu v uspotfadani spole¢nosti, kdy se méni
vyznam jedince. Dochazi k ni béhem pferodu spolecnosti z tradi¢ni na moderni a pozdéji
postmoderni. Pravé postmodernita je dobou, pro kterou je charakteristicky zvySeny narok na
neustalou reflexi vlastniho jednani, ¢imz se individualizované jednani vlastné stdva normou
[Beck, Beck-Gernsheimova 2002: 142].% Jedinec pak neustile reflektuje svoje jednani a
pripisuje mu riznou dilezitost. Na zaklad¢ reflexe vlastniho chovani pak planuje sviij zivot a
¢ini podle n¢j rozhodnuti. Hlavnim faktorem hrajici roli v jeho rozhodovacim procesu je on
sam. K této zmeéné ve spolecnosti dochdzi podle Becka v disledku vysoké zivotni Grovné a
rozvinuti socidlniho statu po druhé svétové vélce. Ekonomicka nezavislost je zde dilezitym
Cinitelem, ktery jedinci umoznil osvobodit se z tradi¢nich forem a oteviel mu SirSi pole

emancipace [Beck 2004: 114-116].

Pokud pak tento emancipovany, mlady jedinec planuje vlastni Zivot, pfistupuje k tomu
jako kukolu, ktery je nutno realizovat a hlavné peclivé promyslet. ,,V individualizované
spole¢nosti to vyzaduje specifické planovani a sladéni v privatni i institucionélni roviné* [Beck
2004: 217]. Rozhodnuti vdat se ¢i mit déti, uz neni tak jednoduché jako v minulosti. Proces
individualizace tak nepochybné ovlivnil i zmény v partnerskych vztazich. To, ze sam aktér
jednéd a rozhoduje se o podobé svého Zivota, misto toho aby skuteCnosti, které se v ném
odehrévaji, ptipisoval osudu, vytvaii novy rdmec uvazovani. Pokud se néco nezdafi, je to
povazovano za osobni selhani.’ Tento jiZ normalizovany typ smysleni miiZe na jedince vytvaret
pocit tlaku, ktery ptispiva k odkladani zavazkl (v podobé vztahu ¢i rodiny) na pozdé&ji. Tuto
hypotézu podporuje 1 Tomasek, ktery si tvrdi, Ze nejzietelnéjsi projev individualizace je prave

na urovni partnerskych vztahil v rozsifeni fenoménu singles [Tomasek 2006: 82-83].

Promény intimnich vztahii a vnimdni sexuality:

Promény odehravajici se na poli sexualniho chovani také tizce souvisi s vyvojem
fenoménu singles. ,,Sex byl dfive realizovan vylucné v rdmci manzelského svazku za tcelem
rozmnozovani se. Fyzickému a emociondlnimu potéSeni, které z n¢j plyne, nebyla piikladana
dualezitost. Zaroven piedstavoval jednu z povinnosti Zen vstupujicich do manZzelského svazku.
Cizolozstvi bylo tvrdé penalizovéano a sezdani lidé ¢elili mnoha faktoriim zabranujicim prozit

pii sexu rozkoS. Vzajemna atraktivita partnerti zde nehrala Zadnou roli a Spatna hygiena spolu

8 Je to ,,spolecensky proces, v némz dochézi k nariistu vyznamu jednotlivce a jeho jednani* [Katriidk a spol. 2010: 32-33].
9 Napf. rozvod, krach vztahu [Beck 2004: 266].



s cirkevni dogmatizaci sexu jako néceho nemravného a tabuizovaného, pozitivni vztah

k milostnému aktu ztéZovala“ [Katriak a spol. 2010: 22, 142]. 1°

Ke zméné téchto pomért doslo az s proménou manzelstvi. Prvni zménou byl koncept
manzelstvi a lasky. Ten se objevuje v poloviné 19. stoleti spolu s Viktoridnskou revoluci.
Uzavirani manzelstvi za u¢elem ekonomicky vyhodnych svazki pomalu ustupuje do pozadi a
lidé se zacinaji brat z romantické lasky. Sex je v té dobé stile tabuizovan a povazovan za
zélezitost odehravajici se vyhradné v manzelské loznici. ,,K vyznamné zméné dochazi ve 20.
stoleti, kdy se otvira pracovni trh i zenam a ty ziskavaji ekonomickou sobéstacnost, sex pro né
tedy déle neptfedstavuje vymeénou slozku za to, ze je muz zajisti a nevidi tak diivod udrzovat jej
pouze v ramci manzelstvi. Dusledkem toho dochazi v 60. a 70. letech k sexudlni revoluci. Sex
pfestava byt tabuizovan, stava se vefejné akceptovanym zdrojem slasti a potéSeni a opousti
stény manzelské loZnice* [Collins 1992: 121 — 150]. ,,Pfedmanzelsky sex a rizné alternativni
formy vztahii jsou dnes béznou soucasti spolecnosti. Sex se dokonce stava novou oporou lidské
identity* [Mozny 2006: 26]. V dob¢, kdy muize mit jedinec sex, kdy chce a s kym chce a
nepiedstavuje sménnou komoditu na poli partnerskych vztaht, jelikoZ Zena je schopna se
zabezpecit sama, jde spiSe o oblibenou aktivitu a télesny projev lasky. V manzelstvi pak
nehleddme pouze sexudlni uspokojeni, které mizeme nalézt i jinde, ale spiSe porozuméni a
podobny pfistup k Zivotu. Pokud jedince omrzi jeho partner se svymi nazory, vztah ukoncuje a
hleda si vztah novy, ktery ho uspokoji. ,,Trvani paru ma hodnotu jen tehdy, pokud partner 1
nadale uspokojuje toho druhého tak, jak oCekaval® [Singly 1999: 112]. Diky této proméné
sexualnich vztahil se singles nemuseji omezovat na fungovani v paru a kompromisech, které to

obcas vyzaduje, ale mohou své sexualni potteby uspokojit nezavazné.

Zmény souvisejici s vznikem feministickych hnuti:

Dal$im vyznamnym Ccinitelem hrajicim roli ve vzniku fenoménu singles je vznik
feministickych hnuti a emancipace Zen jako takova. Jak na poli pracovnim, tak pozdéji i na poli
sexualnim. Tyto hnuti vznikaji poprvé v 18. stoleti v Anglii a Francii a pfinaseji s sebou znacné
zmény ve fungovani rodiny. Zeny jsou schopny se zaopatfit a byt nezavislé. Tato moZnost
kariérniho rastu, ale v kombinaci s jejich péci o domacnost, kterou maji stale spiSe na starost,
zapticinuje bezdétnost ¢i mensi pocet déti. RabusSic proto hovofi o zdanlivé rovnopravnosti

,jelikoz zena ma na svych bedrech nejen kariéru, ale i domacnost a kromé odkladani déti, se

10K tabuizaci dochazelo i na poli sémantiky, pro vyjadieni pojmi jako sex nebo genitélie byly pouZivany nejriizngjsi
eufemismy. Pozn. autorky



tak Casto rozhodne odkladat i snatek, a k tomu pfispiva 1 v predchozi kapitole zminéna nové

nabita sexualni svoboda‘“ [Rabusic 1996: 173 — 180].

Zmény vyvolané proménou pracovniho trhu:

Posledni z faktori pfispivajicich k vyvoji singles, jsou zmény na poli pracovniho trhu.
Zasadni roli zde hraje jiz n€kolikrat zminéna ekonomicka sobéstacnost jedince. Ta je dvoji
priciny. ,,Prvni je proména pracovniho trhu jako takového, vyroba produkti, ktera se piesunula
z vyroby doma do tovarny* [Katriidk a spol. 2010: 32]. Druhou je podle Becka vstup Zen na
pracovni trh, kterému napomohl i pfesun znacné casti pracovniho uplatnéni do tercidlniho
sektoru, ktery nevyzaduje fyzickou silu a zdatnost [Beck 2004: 53 — 57]. Zenam je umoznén
ptistup ke vzdélani, ktery zarovenl zlepSuje moznosti jejich kariérniho postupu. Tato
emancipace na pracovnim poli vSak neznamena, Ze zde neni zZadna diskriminace. ,,Ta je
v platovém ohodnoceni zen, které dostavaji za stejnou praci méné penéz, dale ve vedoucich
pozicich, kde stale pfevazuji muzi a v nékterych povolanich, jez jsou nazirdna jako typicky
zenskd (zdravotni sestra, pecovatelka, uclitelka), se jim nedostavd prestize ani financniho
ohodnoceni* [Smausova 2002: 15- 27]. I piesto se situace stale zlep3uje a partnefi jsou vétsinou
oba schopni finan¢ni samostatnosti a neni tak diivod hned spojovat majetek snatkem. ,,Tato
zenska emancipace vSak mize komplikovat roli na poli snatkovych trhli nebo muze ptispét ke
ktehkosti manzelstvi, jelikoZ Zena na svém partnerovi neni tak zavisla“ [Becker in Mozny 1999:
100 -105]. Nové a komplexné&jSi naroky na oba partnery ¢asto od obou vyZaduji ¢asovou a
nekdy 1 geografickou flexibilitu. Tlak vytvofeny sladénim pracovniho Zivota s rodinnym,
piispiva k tomu, Ze se mnoho lidi rozhodne odlozit siiatek a rodinu na pozd¢ji nebo se ji zekne

uplné.
Typologie singles

Stejné tak jako neni jednoduché vytvofit jednotnou definici pro singles, je tomu i u
snahy rozradit singles do n¢jakych kategorii. Existuje mnoho riznych typologii, které se lisi od
autora k autorovi, nebo se naopak prolinaji a proto zde uvedu jen né¢kolik nejznaméjsich. Zacnu

u typologii podle zahrani¢nich autorti a pfesunu se k ¢eskym.

Typologie singles podle P. Steina:

PrestoZze toto rozdéleni pochédzi zroku 1981, je stile velmi uzndvané a védecky
vyuzivané. Autor zde klade diiraz na ,,dobrovolnost® jejich stavu v kombinaci s jeho trvanim a

podle n&j singles roz¢lenuje. Prvni dvé skupiny nesou v nazvu ,,dobrovolné* a vyznacuji se
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jedinci spokojenymi se svym stavem na rozdil od skupin nesoucich v nazvu slovo

,nhedobrovolné* [Stein 1981: 11-12].

*DOCASNI - Momentélné jsou z vlastni volby single, chté&ji se
soustredit na jiné véci nez vztah (zaliby ¢i prace), ale v budoucnu
se mu nebrani.

DO BROVOLN E *STABILNI - Tito jedinci jsou trvale single a nechté&ji nebo

nemohou svij stav zménit. Jsou to napfiklad jeptisky, samy si
zvolily prozit Zivot bez partnera, nebo pro maj ucel lepsi priklad:
zatvrzeli singles.

*DOCASNI - Jsou single, ale nechtéji byt (osaméli jedinci). Aktivné
se snazi hledat vztah.

*STABILNI - Rezignovani jedinci, ktefi se smifili se statutem single
a nesnazi se jej ménit. Mlze jit napriklad o vdovce nebo
rozvedené. Tato skupina se ¢asto vyznacuje starsim vékem. Stein
i Shostak sem také rfadi Uspésné Zeny ve stfednim véku.

NEDOBROVOLNE

Obrazek 1: Typologie singles - Stein

Tato typologie se vyznacuje velkou ptehlednosti, ale nejsem si jista vyuZitim vSech
kategorii ve své praci. Naptiklad skupina nedobrovolné stabilnich uvadi jako ptiklad vdovce,
rozvedené a Uspésné zeny ve sttednim veku. Ja jsem v kapitole Definice singles urcila singles
jako ,lidi ve véku 25 az 40 let'!, ekonomicky zaopatiené a nijak fyzicky ani socidlné
neindisponované. Jedné se o mladé a aktivni lidi, ¢asto nasledujici svoji kariéru nebo zaliby,
které nechtéji pfed partnerem upiednostiiovat. Jako vdovce, rozvedené a uspé$né Zeny ve
sttednim véku predpokladam lidi starsi nez 40 let a proto tuto skupinu pro potieby své prace

zamitam.

Typologie singles podle A. Shostaka:

e DOCASNI neboli ROZPOLCENI

DOBROVOLNE (Ambivalents)
e STABILNI neboli ODHODLAN{

(Resolved)

e DOCASNI neboli TOUZICI
(Wishfuls)

e STABILNI neboli ZARMOUCENI
(Regretfuls)

NEDOBROVOLNE

Obrazek 2: Typologie singles - Shostak

1 Dostupné z: http://www.zbynekmlcoch.cz/informace/vztahy/vztahy/singles-jak-vznika-fenomen-singles-charakteristika-a-
vlastnosti-osamelych-lidi
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Tato typologie také pochazi z 80. let a shoduje se Steinovou, Shostak zde vSak pouziva
jiné vyrazy, které popisuji postoje k témto kategoriim [Rabusic, 2001: 22]. Protoze se jejich
charakteristiky shoduji, sefadila jsem je analogicky k pfedchozi Steinové typologii. Tyto dvé
typologie postihly charakteristiku dobrovolnosti vztahu a to jestli je do¢asny nebo natrvalo. Obé
dobte popisuji rizné druhy singles a jsou zaloZeny na podobnych principech, myslim si ale, ze
je mozné singles rozlisit i podle jinych kritérii a na ukazani riznych typologii dokézat, o jak
pestrou skupinu lidi vlastn¢ jde. Nasledujici typologie ¢eskych autort jsou fazeny spise podle

vztahi:
Typologie singles podle M. TomdSka

Tomasek rozd€luje singles podle riznych alternativnich vztahd, které navazuji.
Vychéazi pritom z vyzkum, na kterych se podilel a to: ,,Sami, ale ne uplné; nové vztahy — vznik
alternativnich forem k tradi¢nim partnerskym vztahtim v CR*“ a ,,Singles: Volba, ndhoda nebo
nutnost?*. Tyto alternativni vztahy podle né& vznikaji jelikoZ singles ¢eli bariéram (kulturnim,

materialnim)!? ptispivajicim k odkladani rodiny [Tomasek 2006: 96 - 99].

TYP * CHARAKTERISTIKA

ZENATi/VDANE MILENCI A Tito lidé navazuji zndmosti na jednu noc/dlouhodobého
MILENKY charakteru se zadanymi protéjsky

VIKENDOVE MANZELSTVI Variace zahrani¢niho terminu ,apart but together” neboli
,Spolu, ale oddélené”. To jsou lidé, ktefi spolu maji vztah, ale
nebydli spolu nebo zatim nechtéji, Casto aby si udrzeli aspon
néjakou nezdvislost a autonomii.'?

VZTAHY NA DALKU A To jsou vztahy fungujici na dalku (€asto napf. kvlli praci), které

,,NARAZOVKY” jejich ucastnici prokladaji s ,,one night stands”“ — ,,narazovkou*
na jednu noc bez citovych vazeb a budouciho vyvoje.

OTEVRENE VZTAHY Ucastnici takového vztahu jsou sice spolu, ale shodli se

toleranci sexualnich aktivit s jinymi lidmi. RozliSujeme vztahy,
které tak funguji od zacatku nebo se na otevienosti shodli
pozdéji.

Pl‘iI'TEL/KYNE DO NEPOHODY Zde mi prijde vhodnéjsi anglicky vyraz ,friends with benefits”
neboli , pfatelstvi s vyhodami” v podstaté jde, ale o to samé.
Takovi pratelé spolu nezavazné udriuji intimni vztahy, ale
nechtéji spolu mit vztah ¢i manZzelstvi.

HRA NA DOKAZOVANI SI Tito jedinci péstuji spise kratkodobé vztahy, kterymi si dokazuji
svoji atraktivitu pro ostatni. Misto vztahl partnerskych péstuji
spiSe vztahy rodinné a pratelské.

Obrazek 3: Typologie singles - Tomdasek

12 Tyto ,,bariéry* jsem ve svém vyzkumu sledovala pomoci proménné vyhody (svoboda, pestiejsi Zivot — konitky, vic
sexudlnich partnerti, finan¢ni nezavislost, nulova zodpovédnost, vic ¢asu na praci a lepsi mobilita), jelikoz diky své atraktivite
znacné piispivaji k rozhodnuti odlozit rodinny Zivot a byt ,,single*. Pozn. autorky

13 Dnes se o té&chto lidech hovoti jako o ,,mingles“. Pozn. autorky
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Mohlo by se zdat zvlastni, ze sem Tomasek fadi i ,,vikendové manzelstvi® jelikoz jde o
klasicky par, ktery spolu pouze nesdili domacnost, ale k vysvétleni pomaha toto vyjadieni:
,Prestoze v souCasnych badanich je nesezdané souziti (kohabitace) spise chapano jako
bezprostiedni alternativa nahrazujici nebo predchazejici manzelstvi, stale se nesezdané souziti
mnohdy jevi jako bliz§i a podobajici se vice singlovstvi nez manzelstvi (naptiklad — mensi
pravdépodobnost sdileni piijml a planovani déti). V podminkach, kdy kohabitace je obecné
brana jako pozitivni zkuSenost, lze piedpokladat, ze rozsifujici se nesezdané souziti s sebou

nesou 1 narast pozitivnich postoji k singlovstvi* [Mares, Poto¢ny 2003: 227].
Typologie singles podle M. Linkové:

Posledni typologii, kterou zde uvaddim je od M. Linkové a pfislo mi zajimavé ji zde
zminit, jelikoz se jedna o typologii ze vSech nejmladsi [Linkovéa 2002: 31-32]. Chybi mi zde
kategorie dobrovolnych singles, kterym v budoucim vztahu nebrani zadna piekazka, nechtéji

ho do budoucna, ale jednoduse touzi po samot¢ — tzv. zatvrzeli singles.

SPOLECNE, ALE KAZDY SAM Kategorie  shodujici se s Tomaskovym ,vikendovym
manzelstvim®.

SINGLE Z DONUCENI Tito jedinci nejsou ve své situaci dobrovolné a v navdzani vztahu

jim brani néjaka prekazka (prace, zdravi, predchozi vztah).

SINGLES OMYLEM Jedinci, co momentalné Zadny vztah nemaji, ale v budoucnu by
se mu nebranili.

Obrazek 4: Typologie singles - Linkova

Zivotni styl

Stejné tak jako se singles lisili podle riznych kategorii v kapitole Typologie singles,
muze se liSit jejich Zivotni styl. Autorky Schwarz a Scott déli singles na skupiny podle jejich
zivotniho zaméfeni, které pak utvaii podobu jejich Zivotniho stylu. Uz z nésledujici tabulky je
jasné, Ze se ve svém zivote singles neorientuji na svého partnera nebo podle néj. Jsou to jedinci
bez vztahil nebo péstujici n€jakou formu alternativniho vztahu, ktefi svlij volny Cas orientuji na
sebe a podle toho utvaii svlij zivot. Jejich motivace pro takovy zivot miize byt psychického,
socidlniho, kulturniho nebo ekonomického razu. ,,Tyto diivody mohou byt i propojené avsak

hlavnim cilem singles je prostor pro seberealizaci* [Schwarz, Scott 2000: 22, 199 — 203].
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TYP CHARAKTERISTIKA

SUPPORTIVE Tito lidé nachazeji pocit naplnéni v pomoci ostatnim, a to je jejich urcujici
aktivitou. Sv(j ¢as vénuji profesim nebo aktivitdm s tim souvisejicim (uditelstvi,
charita apod.)

PASSIVE Samotafi se spiSe negativnim pohledem na svét, ktefi nevyhledavaji spolec¢nost
ani zmény ve svém Zivoté.

ACTIVISTS Radosti této skupiny je Gcast na vytvareni socialniho a politického Zivota.

INDIVIDUALISTIC Lidé, ktefi na prvni misto stavi sv(j individualni rozvoj, ke kterému potrebuji
prostor a soukromi.

SOCIAL Spolecensky Zivot s prateli je stfedobodem vesmiru téchto jedincU.

PROFESSIONAL Jedinci, ktefi zasvéti svij Zivot kariéFe a jejimu budovani. Casto se se svou praci
a vytizenosti ztotoznuji. Tato skupina je ¢asto stereotypizovana.

Obrazek 5: Zivotni zaméreni singles - Schwarz a Scott

Myslim si, ze se tyto kategorie a motivace singles mohou navzéajem prolinat, a ze existuji
1 dalsi divody, pro¢ se jedinec rozhodne byt single. Dalsim divodem mimo rizné druhy
seberealizace, mize byt neschopnost pfizpusobit se tomu druhému, pramenici z ndvyku zit
dlouhodobé sam. Clovék, ktery si zvykl byt ve viech smérech sob&staény, bude t&zko ménit své
navyky a zpusob uvazovani. ,Pripadny partnersky vztah se tak komplikuje vidinou
pfizplsobovani se a ménéni zavedenych zvyklosti*“ [Tomasek 2006: 12]. Dal§imi motivy pro
single zivot mohou byt: osobni svoboda, finanéni a spolecenska samostatnost, rozhodovaci
autonomie, odpovédnost pouze za sebe sama, pestry sexualni zivot, ptilisné naroky na partnera,
rozmanitost zazitkl nebo jednodussi seznamovani se s novymi lidmi. Tyto faktory, ¢ini zivot
singles pro mladé lidi na prvni pohled velmi atraktivnim, ale nesou s sebou 1i jisté nevyhody.

Na jejich srovnani se zamé&fim v dalsi kapitole.

Vyhody a nevyhody Zivotniho stylu singles

Ptestoze se zivot singles zda byt velmi pfitazlivy, stejné tak jako manzelstvi ma své
vyhody a nevyhody. Abych vystihla ty spjaté se singles, uvedu i ty manZzelské. PouZziju Steinovu
terminologii ,,push and pull* faktorti. Pull faktory zndzorniuji atraktivni charakteristiky a push
jejich opak. Piikladam ptehled pull faktorti Zivota singles a manzelstvi zaloZzenych na konceptu

této teorie. '

14 Benokraitis, Nijole, V.: Marriages and families: changes, choices and constraints, Prentice Hall, New Jersey, 2002, str. 195
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Soukromi, vétsi volnost, nezavislost Sounalezitost

Rozmanité sexualni zkusenosti Stdly spolehlivy sexudlni partner
Vzrusujici, proménlivy Zivotni styl Laska, spolehlivost
Pozndvani novych lidi s odliSnymi zajmy Spolec¢né zajmy
Ekonomickd samostatnost Spojeni financnich prostredkd
Z4adnd zodpovédnost za partnera a déti Spolecenské uznani manzelstvi a péce o déti
Potreba nezavislosti Potteba ,,nékam patfit”, byt soucasti rodiny

Obrdzek 6: Pull factors - Stein

V kontrastu téchto dvou rozdilnych zivotnich stavii ndm vyplyvaji i mozné nevyhody
single zivota. Jsou jimi osamélost, absence bliz§ich vztaht, socialni vylouceni z parovych
aktivit a Celeni pfedsudkiim. Celkov€ mi jako mladému ¢lov€ku vyzniva Zivot singles jako
zajimava a zdbavna forma Zivota, ktery urcité¢ nemusi byt osamély a ve stejnou chvili se mi libi
i koncept manzelstvi, které¢ v budoucnu rada uzaviu. Timto nazorem se shoduji s velkou Casti
singles, ktefi jsou ve svém momentalnim stavu spokojeni, ale svatb¢ a spole¢né budoucnosti se
nebrani. ,,Pokud se podivdme na vyzkumy méfici pocity Sté€sti u singles oproti manzelstvi,
nékteré informace lze vyvodit u vyzkumu realizovanych ve 2. poloviné 20. stoleti v USA
(Simenauer, Carroll, 1982; Glenn, Weaver, 1988; Cargan, Melko, 1991; Lamanna, Riedmann,
2003). Singles jsou vSeobecné mén¢ spokojeni se Zivotem, vice trpi depresemi, jsou Castéji
nemocni, nezli lidé zijici v manzelstvi. Divodem je predevsim absence sdileni, divéry a
socidlni opory, u muzii nezdravy Zivotni styl (Argyle, 1999; Myers, 1999). Longitudinalni
studie z USA vsak potvrdily, Ze spokojenost singles postupné nartsta (Glenn, Weaver, 1988).
Zivotni spokojenost singles se odviji od faktu, zda je tento stav dobrovolny ¢&i nikoliv, a klesa

s rostoucim v&kem (Austrom, 1984).!> Oba stavy tak maji sva pozitiva a negativa.

Verejné minéni, predsudky a tlak spoleCnosti

Ptestoze dochéazi ke stile menS$i stigmatizaci singles, mizeme se 1 dnes setkat s
odsuzovanim tohoto zivotniho stylu, ktery je Casto spojen i1 genderovou stereotypizaci.
Nesezdana tficetiletd Zena je Casto vnimdna jako horsi nez nesezdany tficetilety muz. ,,Piestoze

jsou singles stigmatizovani ménég, nez tomu bylo diive, jejich volba je vnimana jako dvojznacna

15 Dostupné z: OCenéaskova, V. (2011). Aspekty oviivitujici Zivotni spokojenost singles a jejich ovéfeni na Skdldach.
Unpublished thesis, Palacky Univesity, Olomouc, Czech Republic, http://www.vmonline.cz/cz/singles-ocenaskova-2011/
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a nahlizena spiSe v negativnim svétle. V pozd¢jSim véku jsou predmétem stereotypnich tivah a
jejich rozhodnuti nevstoupit do manzelstvi je vnimano jako selhani snahy vdat se/ ozenit se. To
se stale tyka ptredevsim zen, jejichz role jsou spojovany témét vyhradné s funkei v roding, tj.
manzelka, matka, babicka, atd.“ [Uhdeova 2003: 19]. '® U muzi je tolerance vyssi, coZ nejspis
souvisi s jejich reprodukcni schopnosti, ktera se tahne az do staii, zeny oproti tomu musi zvazit,
kdy uz by mohlo byt na déti pozd¢. Tendence stéle jesté odsuzovat singles jako sobecké jedince
a vyznavace hédonismu je také spjata s pfetrvavajicim nazorem ve spolecnosti a to, ze
manzelstvi je vhodn&jsi zptsob partnerského souziti i zpsobu Zivota.!” Podle né&kterych
vyzkumi, shlizi vefejnost na singles jako na hufe ,,oblibitelné“[Krueger, Heckhausen, &
Hundertmark, 1995], osamélé, stydlivé a dokonce méné atraktivni oproti svym
vdanym/Zenatym znamym [Morris et al., 2004].'%Je oviem znaény rozdil v piistupu k single
muziim oproti single Zenam, na které cast spolecnosti ptisobi jako chodici selhani, jsou opakem
muzi, u kterych se da hovotit o atraktivnim atributu. Takovy muz bude nejspiS zabezpeceny,

zcestovaly a se zkuSenostmi a lidem tak nevadi, ze na svatbu a déti nespécha.

V kontrastu s t€émito negativnimi pfedsudky bych uvedla seridly (napf. Sex ve méste,
Ally McBeal, Californication), filmy (Friends with Benefits, No Strings attached, Sleeping with
other people nebo How to be single) nebo lifestylové Casopisy (zenské: Cosmopolitan, Vogue,
Joy a panské: Maxim, Playboy), které spiSe lakaji vykreslenim atraktivniho a zabavného Zivota
a varuji pfed ,,nebezpecim® stereotypu a manZzelstvi. Mladi 1idé jsou tak vystaveni pop kulturni
masazi, kterd je k tomuto stylu 1aka, a pfedsudky ze strany star$i generace, které je v jejich
presvédceni utvrzuji. ,,Nevyhnutelnost manZzelstvi a v§eobecné Spatné minéni o nesezdanych
jedincich se pfesouva do pozice tolerovani a v soucasné dob¢ dokonce do faze, kdy je zptisob
zivota singles bran jako naprosto legitimni zplisob Zivota, ktery je v dnesni spolecnosti Casto 1
idealizovan a ukazovan jako zajimavy a piinosny.“!* Mezi mladymi je dnes moZné se ¢asto
setkat s ndzory typu ,,pro¢ se vazat, na to bude Cas po tficitce a dokonce s odsuzovacnym
pfistupem k vdznym vztahim v pfili§ mladém véku a pobizeni k takzvanému ,,uzivani si*.
Z uvedenych piikladu je vidét, Ze roli v tom muze hrat i plisobeni masovych médii, proto je

v nasledujici kapitole kratce vymezim a popiSu, jak ovliviiuji vefejné minéni (neboli agenda

16 Dostupné z: http://www.genderonline.cz/uploads/b5e106bc7ca71c44210d955aaf039befad f170d_rocnik04-1-2-2003.pdf
17 COMMENTARIES ON: Singles in Society and in Science', Psychological Inquiry, 16: 2, 84 — 141. Dostupné z:
http://dx.doi.org/10.1207/s15327965pli162&3 02

18 COMMENTARIES ON: Singles in Society and in Science', Psychological Inquiry, 16: 2, 84 — 141. Dostupné z:
http://dx.doi.org/10.1207/s15327965pli162&3 02

19 Dostupné z: http://www.genderonline.cz/uploads/bSe106bc7ca71c44210d955aaf039befadff170d rocnik04-1-2-2003.pdf
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setting), abych mohla postoupit k aplikaci obsahové analyzy a plisobeni na obraz fenoménu

singles.

Masova média a zpiisob vytvaieni medidlnich sdéleni

,2Masmédia, masova média (z angl. mass media = hromadné sd€lovaci prostredky)
predstavuji souhrn médii uzivanych v procesu masové komunikace, které zprostredkovavaji a
rozSifuji informace a sdéleni Siroké vetejnosti [Frank, Jiraskova 2008: 13]. Zaroven
predstavuji dulezitou slozku pozdné modernich spole¢nosti, ktera zasadné ovliviiuje nase
rozhodovaci procesy a postoje a také jsou diky pfenosu informaci i zdrojem moci ¢i zivotné
dilezitych informaci pro vétsinu organizaci.?? Melvin DeFleur hovoti v Teorii masové
komunikace [DeFleur 1996] o médiich, jako o jednom ze socializa¢nich €initell, diky kterému
se dokonce utvaii naSe ,socialni ja*“ prostfednictvim komunikacnich interakci mezi
jednotlivcem a spole¢nosti. ,,Média se stavaji rozhodujici instituci socializace a identifikace se
spolecnosti. Instituci, jez namnoze dokaze zastinit skolu i rodinu. Maji zfejmy vliv na chovani
jedince a spolecnosti, na zivotni styl, na kvalitu Zivota vlibec. Pfitom sdéleni, jez jsou médii
nabizena, maji rlznorody charakter, vyznacuji se velmi svébytnym vztahem k pfirodni i
socidlni realité¢ a jsou vytvafena s riznymi (namnoze nepfiznanymi, a tedy potencialné
manipulativnimi) zaméry* [Jirdk, Wolak 2007: 6]. Pokud se na masmédia podivame touto
optikou, pak je jisté, Ze medidlni obsahy, které vytvareji, maji na své ptijemce néjaky vliv a to
1 v ptipadé fenoménu singles.

Pti utvéafeni zprav cili média na vefejnost.?! Ta je tvofena lidmi sdruzujicich se podle
urc¢itych faktord, jako jsou jejich volnocasové aktivity, zdjem o politiku, dosazené vzdélani a
zajem o piistupu k informacim. At uz je jedinec pfimym ¢lenem téchto skupin nebo se s nimi
pti ruznych piilezitostech setkava, dozvida se o nich také z médii, které o nich referuji riznou
fadou (nékdy zcela od skutecnosti odliSnych) obsahll. Zptsob, jakym média informuji o
skute¢nostech, mize byt, jak jsem psala vySe, zkreslen okolnimi skute¢nostmi nebo 1 zdmérem.
Ptrestoze ,,média vytvofila celou fadu mechanismu a postuptl, jakymi se tomuto zkresleni branit
nebo jak ji omezit: etické kodexy objektivity, nezaujatosti, vécnosti, ovéfovani zdroji,

konfrontovani vypovédi apod., tak vlivem vSech faktord, které zkresleni zplisobuji, nemohou

20 Funguji jako jedna z celospole¢enskych komunika¢nich aktivit, konkrétng jako dé&j, ktery se nachazi na vrcholu pomysiné
pyramidy rozvrstveni komunikacnich procesti uspofadanych pravé podle miry jejich zespolecensténi* [McQuail 2009 :30].

21 S nastupujici demokratizaci vefejného Zivota se pojem vefejnost zatal vyznamové ménit a nabyvat vyznamu, at’ jiz ve
smyslu témét jakostnim (jako ve vyrazu odborna vefejnost), ¢i narodnim ¢i statnim nebo jesté Sir§im. Ptistup k vefejnosti v
tomto smyslu postupem ¢asu ztraci pivodni vyznam, je svym zplisobem automaticka a ptichdzi jakoby sama s tim, Ze jedinec
patii do urcité spolecnosti* [Jirdk, Képplova 2009: 416]
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redaktofi a vlastnici médii (pokud bychom ptedpokladali, ze jejich zamérem je poskytovat

objektivni obraz udélosti) vyslednému zkresleni zabranit* [Lokaj 2008: 9].

Dalsim dulezitym rozdilem je fakt, ze média sice popisuji n¢jaké skutecnosti, fenomény
¢i udalosti, ale jejich prosttedkem je zprava, kterd musi byt néjak strukturovéna na rozdil ,,od
zivota, ve kterém se zatim dana skute¢nost odehrava®, tudiz zde formou medialniho sdéleni,
dochazi k dal§imu zkresleni. ,,Zadny mediovany obsah neni prostd jen odrazem ,realného*
svéta a nepiedstavuje jen zprostfedkovanou (a tedy zarucenou) informaci. Neni mozné, aby do
médii pronikly vS§echny udalosti, které nastanou. Jednak je jich nespocet a jednak jsou vybirany.
Udalost se tedy stdva medidlnim sdélenim v té chvili, kdy si ji jednotlivd média v§imnou, kdy
je jim predlozena a kdy je jimi zpracovana “ [Frank, Jiraskova 2008: 13]. Informace, které se
k ndm z médii dostanou, se nejenze podili na utvéafeni nasi identity, tedy 1 ndzoru, ale utvafi ji
specifickym, médii vybranym a zkreslenym zplsobem. Ti, ktefi nesou za vytvotfeni urcité
zpravy zodpovédnost, maji Casto vétsi odbornost, nez jeji pfijemce a ten je vystaven

jednostranné komunikaci, ve které jen pasivné a dobrovolné pfijima rizné informace.

Je né€kolik typt médii, jejichz vlivu jsme kazdodenné vystaveni. Mezi nejstarsi typ patii
knihy, na néjz navazuji rizné informacni letdky a pozdéji noviny. Dnes vSak hraje prim internet.
,» Vice nez kdykoli jindy dnes plati, ze neni nic star§iho, nez dne$ni noviny. A kdyZ se k tomu
pfipocitd internet, kde jsou zpravy aktualizovany malem po vtefinach, jsou noviny ve velké
nevyhodé. Alespon z hlediska aktudlnosti.“ [Roth 2005: 107]. S internetem je vSak problém,

jak jej regulovat, ktery je v dnesni dobé ,.fake news**?

a moznych ovliviiovani politickych
kampani problémem zv1asté pal¢ivym.?*Dalsi vyznamnou platformou masovych médii jsou

rozhlas a televize, které jsou oproti internetu regulovany.?*

Z teoretickych zjisténi této casti vyplyva, Ze riznd média hraji roli ve formovani
osobnosti a nazort a to prostfednictvim zprav riizné kvality, pficemZ podle Trampoty je témét
jedinym metodicky prokédzanym dlouhodobym tc¢inkem médii, schopnost nastolovat témata
[Trampota 2010: 239], a tak se budu v dalsi ¢asti této prace zabyvat moznostmi toho, jak média

analyzovat a jakym zpisobem nastoluji média t¢éma fenoménu singles.

22 _Druh Zluté zurnalistiky zaloZeny na tmysIné dezinformaci nebo faleSnych zpravéch Siricich se prostfednictvim tradi¢niho
tisku, ve vysilani sdélovacich prostiedkl nebo prostfednictvim internetu na bazi socialnich médii. Fake news jsou psany a
publikovany s imyslem zmast ¢tenaie za ucelem ziskani financnich ¢i politickych vyhod, Casto na zékladé senzacechtivych,
zveli¢enych nebo zjevné nepravdivych titulkt, které upoutaji pozornost. Dostupné z: https://it-slovnik.cz/pojem/fake-news
23 Nejlépe to bylo vidét na vysledku letosnich parlamentnich voleb, kdy s velkou pravdépodobnosti, stoji za uspéchem strany
SPD, sifeni nepravdivych zprav o uprchlicich. Pozn. Autorky

24 Pfesto pokud, chce nejmenovana rozhlasova stanice délat porad o tvaru planety Zemé a musi si kromé uznévaného odbornika,
védce a astrofyzika Jifiho Grygara, pozvat i zastance ,,placaté Zemé* kvili objektivité pofadu, je na misté se ptat na kvalitu
zakon, které televizi a rozhlas reguluji. Pozn. Autorky
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Prakticka Cast - metodologie

MoZnosti analyzy medidalnich sdéleni

Smyslem této bakalarské prace je urCeni medidlniho obrazu fenoménu singles, a proto
se zde musim zaméfit na moznosti toho, jakym zptsobem lze takového cile dosdhnout. Ke
zkoumani medialniho obrazu existuje nékolik rozliénych metod a je tfeba zacit uréenim té
spravné. Samotny vyzkum médii mé interdisciplinarni charakter. Stfetavd se v ném nékolik
veédnich perspektiv pochdzejicich z riznych obori, jako jsou sociologie, psychologie,

lingvistika, zurnalistika, filosofie atd. [Sedlakova 2014: 9].

Zakladni oblast vyzkumu vychdzi z Lasswellovy teze: ,,Pokud chceme poznat
komunikaci, musime si umét odpoveédét na otazku: Kdo, rikd co, jakym kandalem, komu a

s jakym ucinkem‘* [Lasswell in Trampota 2010: 15].

Tuto otazku je tfeba rozdélit na nckolik kategorii, které ptfedstavuji pole vyzkumu.
Kategorie ,,Kdo? ““ se ptd na medialni organizaci, kterd s medialnim sdélenim pfichazi. Maze ji
byt zpravodajsky denik (napi. Hospodaiské noviny), televizni kanal (CT1) nebo tieba stanice
radia (Radiozurnal). ,,Co?“ je predmétem toho, co medialni organizace sdéluje, predstavuje
tedy medialni sdéleni. Pfipadné zjiStujeme, jak je medidlni sdéleni podano. Posledni
zkoumanou skupinou je ,.,Komu a sjakym ucinkem*, ¢imzZ jsou mysleni piijemci (cilova
skupina) a zptisob jakym na n¢ medidlni sdéleni ptisobi. Déleni na medialni organizace, sdéleni
a pfijemce je jakymsi zakladnim dé€lenim, které dostava specifickou podobu az po vybéru

konkrétni metody [Trampota 2010: 15].

Podle Trampoty existuji i dal$i zptisoby, jak kategorizovat oblast zkoumani. Pro mé je

zé4sadni druh ¢lenéni z hlediska typu objektii zkoumani:

1) Zamérenina analyzu rdémce fungovani medidlni komunikace. Zkoumani legislativnich norem
a etickych kodexu.
2) Zaméreni na ucastniky medidlni komunikace. Bud na autory, nebo na pfijemce.
3) Zaméreni na miru pfesahu medialnich sdéleni (aZ ke studiu diskurzu a kultury, v ramci niz
jsou produkovany).
4) Zaméreni na kanaly komunikace a technologie prenosu.
Obrazek 7: Typ medialniho vyzkumu - Trampota

Pokud chei popsat medidlni obraz singles, pak je hlavnim cilem mé prace (Co? A Jak?)

neboli zaméfeni na medialni sd€leni a jejich presah (Komu? A S jakym ucinkem?). Vyzkumem
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medialnich sdéleni se zabyva nékolik metod vyzkumu médii, které se déli na kvantitativni a

kvalitativni, ale mohou se mezi sebou i prolinat.?

Berelsonova obsahova analyza Sémiotickd analyza

Frekvencni lingvistika Kriticka analyza diskurzu
Narativni analyza
Obrazova analyza

Obrazek 8: Kvantitativni a kvalitativni metody analyzy médii - Trampota
Pro mé ucely se nejlépe hodi obsahova analyza, kterou detailnéji popiSu v nésledujicich

kapitolach.

Historicky pohled na obsahovou analyzu

Obsahova analyza ptedstavuje velmi tradi¢ni postup analyzy dokumentti, vychazejici
z novopozitivistické?® tradice zkoumani, kterou v padesatych letech 20. stoleti vymezil, tak jak
ji dnes zname, americky sociolog a socidlni psycholog Bernard Berelson. Prvni pokusy o
obsahovou analyzu je vSak mozné zpozorovat jiz v 19. stoleti. Konkrétné se jedna o analyzy
Johna G. Speeda®’ nebo o OA prosazovanou Maxem Weberem jako néstroj mapovéni

némeckého tisku [Sedldkova 2014: 291-292].

Zasadni proménou prochazi OA ve 40. letech 20. stoleti, kdy roste pocet analyz, jelikoz
kromé& novin, je mozno zkoumat i novd média jako jsou film a réadio. ,,V obou ptipadech se
predpokladalo, Ze komunikator vytvari sdéleni s cilem dosdhnout urcitého u¢inku na piijemce*
[Sedlakova 2014: 293]. Ptiblizné v té dob& dopliuje jiz zminovany Lasswell OA o kvalitativni
dimenzi a u symbold se pokousi urcit také jejich vyznéni (negativni, neutralni, pozitivni)®®.
,V této dobé dochazi k nejvétsimu rozvoji, co do podrobnosti analyzy a specifikaci jeji
metodiky vedenému snahou, aby zjisténi, jeZ poskytuje, byla pfesna a objektivni jako vysledky

ziskavané metodami ptirodnich véd*“ [Neuendorf 2002: 35-36].

K dal$imu vyvoji dochazi zejména na pielomu Sedesatych a sedmdesatych let 20. stoleti

v souvislosti s vyzkumy dlouhodobého uc¢inku médii, oznacovaného jako agenda setting

25 Nasledujici tabulka vychazi opét z Trampoty [Trampota 2010: 16].

26 Podle novopozitivisttl, zastoupenych predevsim Videfiskym kruhem, je zakladem védeckého zkouméni poznani empirické
reality skrze pozorovani a jeho logicka analyza a verifikace, které umoznuji dospét k objektivné platnym a pravdivym
vypoveédim o svete, jez maji charakter zakond. ,,Zakladni kvalitou, jiz maji vysledky zkoumani spliiovat, je objektivita chdpana
jako intersubjektivni shoda védcti o vysledcich dosazeného poznani* [Sedlakova 2014: 34].

27 J. Speed zkoumal zmény ve slozeni témat a dopad, ktery to mélo na &tyfi novinové tituly vychazejici v New Yorku
[Sedlakova 2014: 292].

28 Které budu pozd&ji vyuzivat v kategorizaci. Pozn. Autorky
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(nastolovani témat).“ ?° K vyzkumu zde byla vyuZita kategorizace medidlnich obsahti do
nékolika zakladnich tematickych kategorii, tak jako tomu bude v této praci [Trampota 2010:
101].

V soucasné dob¢ patii obsahova analyza k nejrychleji rostoucim a ¢asto vyuzivanym
vyzkumnym technikdm a pocet védeckych praci, které pouzivaji tuto metodu, stile roste

[Neuendorf 2002: 1-2].

Teoretické vychodisko
Pfed samotnym pouzitim obsahové analyzy povazuji za vhodné kratké vymezeni této metody.

Nadefinuji zde OA podle n¢kolika autort pro tcely této bakalaiské prace.

Jak jiz bylo feceno, obsahova analyza vychazi v novopozitivistické tradice a ,,byla navrzena
jako postup vnasejici fad prirodnich véd do studia socidlnich fenoméni. Jejim cilem je snaha
vypovidat o velkych souborech dat (proto kvantitativni), cozZ je nezbytné pokud, chceme ziskat

§ir$i piehled o pokryti daného tématu (fenoménu singles) v medialni krajing...>°[Sedlakova

2014: 291]. Struény prehled viech Ggeld, ke kterym maze byt vyuZita, viz Obrazek: Ugely OA

— Trampota.
1) Zkoumdni témat a prostoru, ktery jim média vénu;ji*2
2) Popsani promény medialnich obsahi v delSim ¢asovém horizontu
3) Umoznéni snadného srovnani rlznych typl médii a médii rlznych medialnich krajin
4) Umoznéni (do jisté miry) predjimani témat, které bude verejnost povaZzovat za dulezita

Obrazek 9: Ucely obsahové analyzy - Trampota

Zvyraznila jsem prvni bod, jelikoZ mym cilem je pravé prozkoumani tématu singles (jeho
pozitivni/negativnich konotaci**) a také prostoru, ktery mu média vénuji. Zarovei chci
prozkoumat, jestli i v tomto pfipad¢ spliuji média normu rtiznorodosti — tzn., jestli se média
snazi reflektovat bohaté spektrum oblasti Zivota spolecnosti (tedy 1 fenomén singles) nebo je

zajima jen velmi omezeny vysek témat (politika, kriminalita aj.) [Trampota 2010: 100].

2§ témito vyzkumu piichazi ameriéti vyzkumnici Maxwell McCombs a Donald Shaw. [Trampota 2010: 101].

30 |...zjistovat dlouhodobé trendy v medidlnim zobrazovani urcitych jevd ¢i skupin nebo komparovat jejich reprezentace
v riznych typech médii* [Sedlakova 2014: 291].

31 Pfevzato z [Trampota 2010: 101].

32V kategorizaci se toto promitd do proménné umisténi ¢lanku a pocet fadk, dale podet ¢lanki za rlizné mésice a roky. Pozn.
Autorky

33 Neboli Jaky je medidlni obraz singles? Je spiSe pozitivniho nebo negativniho charakteru? A miZe to mit n&jaky vliv na
smysleni spole¢nosti o tomto fenoménu. Pozn. Autorky
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V soucasné dob¢ jsou dva hlavni pfistupy a to: komparace postavena na synchronni analyze
komunikatorti nebo diachronni analyza trendu [Sedldkova 2014: 292]. Jelikoz sleduji fenomén

singles jako celek a budu ho hodnotit v riznych typech médii, tyka se mne analyza trendu.

Uz tedy vim, Ze OA je pozitivisticka a kvantitativni metoda, kterd se mimo jiné zabyva
analyzou tématu/fenoménu/trendu v riznych médiich za rizna casova obdobi. Nez ji budu
realizovat, je potieba ji charakterizovat jesté¢ detailn€ji. Pro ucely mé prace se nejlépe hodi
definice z ucebnice The Content Analysis Guidebook od Kimberly A. Neuendorfové ,,Obsahova
analyza je séitaci, kvantitativni** analyza sdéleni, spo¢ivajici na védecké metodé (zahrnujici
vénovani pozornosti objektivit¢ a intersubjektivité, pocatecni ptiprave projektu, reliabilité,
validité, moznostem zobecnéni a zopakovani Setfeni a testovani hypotéz), a neni omezena ani
typem proménnych, které mohou byt méfeny, ani kontextem, ve kterém je sdélni vytvoreno

nebo prezentovano* [Neuendorf 2002: 10].

O kvantifikaci*® v procesu OA jiz bylo fe¢eno mnoho, jelikoz kvantifikace dat je kli¢ovym
bodem celé analyzy, ale je potieba fict, co vlastné¢ budu jako vyzkumnik kvantifikovat.
Obsahova analyza se déli na konceptudlni*®a vztahovou®’, ktera ,,je nékdy oznacovéna jako
sémanticka, je slozitéj§i a snazi se postihnout vyskyt urcitych znakidl a jejich vzijemnou
provazanost vyjadrit graficky. RozliSujeme dva postupy a to: kédovéani zjevného obsahu a
koédovani skrytych/latentnich obsahd, které vyzkumnik (j&) usuzuje z (ne)ptitomnosti urcitych
prvkd, jazykovych obratil, pouzitych metafor, intertextovych odkazi nebo ironie* [Sedlakova
2014: 295]. V praxi to znamena, Ze pokud se snazim zjistit, jak média hovoii o fenoménu
singles, nestac¢i mi spocitat pocet ¢lankl za rok nebo soucet fadkt jednoho textu, ale musim
nékdy hledat mezi slovy, pokud chci zjistit 1 celkové vyznéni ¢lanku nebo vyskyt kritiky, a ty

také posléze kvantifikovat. To mé& pfivadi k nesnazim, které mohou n€kdy obsahovou analyzu

provazet.

Mezi hlavni vytky kritika patii pravé (ne)moznost jeji ovéfitelnosti kvili kvantifikaci n€kdy ne
zcela zjevnych sledovanych proménnych. Dal§im omezenim je pak samotné konstruktivistické

paradigma®®, a proto je diilezité pamatovat, ze OA vychézi z teoreticko-paradigmatické tradice

34 S tim souvisi predpoklad, Ze mnoZstvi pozornosti vénované ve zkoumaném textu urditému tématu je ramcem. A tedy, Ze
kvantifikace, numerické vyjadfeni urCitych prvkl v textu je spolehlivym ukazatelem vyznamu zkoumaného sdéleni
[Sedlakova 2014: 293].

charakter, dostupnost textll, mala finan¢ni zatéz, moznost revaluace textl, vyuziti statistickych analyz [Sedlakova 2014: 295].
36 Analyza vyskytu uréitych konceptli. Pozn. Autorky

37 Zohledtiovani vztahli t&chto konceptd. Pozn. Autorky

38 Jestlize jsou vyznamy kulturng, socidlng a kontextové podminéné a jsou v procesu socialni a medidlni konstrukce reality
neustale vyjednavany, ustavovany, stvrzovany a reprodukovany a jakakoliv ,,fakta jsou povazovana za dohodnuta, nelze pevné
a jednoznac¢né stanovit vyznam jakéhokoliv sdéleni. Nemtizeme jej tedy kvantitativné uchopit a popsat, nebot’ v samotné
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zakofenéné v pozitivismu, ktery pocita s objektivistickym pojeti komunikace [Sedlakova 2014:

296].

Vyzkumna ¢ast — aplikace metody na zvolenou problematiku

Tuto ¢ast oddéluji, jelikoz prace zde prechdzi od teoretického vymezeni k aplikaci zvolené
metody na specificky problém — fenomén singles. Budou se zde prolinat teoretické postupy
s dosazovanim konkrétnich hodnot, az prace plynule pfejde v samotny vyzkum a vysledky,

které z n&j vyplynou.

Aplikace metody
Obsahova metoda ma, stejné jako jiné druhy vyzkumnych metod, vymezeny védecky postup,
podle kterého je realizovana. Podle riznych autort se jeji postup mirn¢ lisi, ale princip zlstava
vzdy stejny. J& budu postupovat podle detailngjsiho postupu od Wimmera a Dominicka, tak jak
jej ve své ucebnici vymezuje Trampota a doplnim ho o postup Sedlakové, ktery se odliSuje

pouze strucnosti, jelikoz ho shrnuje do mén¢ bod.

1) Formulace vyzkumné otazky nebo hypotézy, uréeni vyzkumného zaméru
2) Definice vybérového souboru/populace
3) Vybér patficného vzorku z populace
4) Vybér a definice méreni - Operacionalizace
5) Konstrukce kategorii obsahu, které budou analyzovany - Kategorizace
6) Vystaveni systému kvantifikace
7) Trénink kddovacu a provedeni pilotniho vyzkumu
8) Kddovani obsahl
9) Analyza shromazZdénych dat
10) Definice zavéra
Obrazek 10. Jednotlivé kroky OA - (Wimmer, Dominick, 2006) in [Trampota 2010: 103-104].

Formulace vyzkumné otazky nebo hypotézy, urceni vyzkumného zaméru

»Jak Wimmer s Dominickem uvadi, tato posloupnost nemusi byt vzdy dodrzovana a ivodni
kroky analyzy lze kombinovat. AvSak na pocatku vyzkumu vzdy stoji jasné vymezeni cile
zkoumani, ktery by mél byt formulovan bud’ jako vyzkumni otadzka nebo hypotéza*>
[Trampota 2010: 104]. Vyzkumny zam¢ér této prace je zjistit, jaky je medidlni obraz fenoménu

singles, zda je spiSe pozitivniho nebo negativniho charakteru a jaké jsou implikace tohoto

analyze vytvatime dalsi, odli$ny text, jehoz vyznam bude taktéz zavisly na interpretaci jeho pfijemct, stejné jako ten piivodné
zkoumany* [Sedlakova 2014: 296].

3 Formu vyzkumné otazky volime zpravidla pii vyzkumu nové oblasti a po hypotéze sahneme spis v nivaznosti na vyzkumy
predchozi* [ Trampota 2010: 104].
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zjisténi, a proto jej formuluji vyzkumnou otazkou: ,,Jakym zpusobem nahlizi na problematiku

singles relevantni média? *

,,Cilem obsahové¢ analyzy je redukovat komplexnosti a mnohoznacnosti informaci obsazenych
v analyzovanych textech pouze na nékteré, a to ty, které jsou vzhledem k pocateCnim
hypotézam relevantni“ [Reifova 2001: 21]*. Volba vyzkumné otazky, zastupujici cil mé prace,
by méla podobné redukce v problematice singles dosahnout. Presto vSak jediné otdzka nestaci
k zodpovézeni celého zaméru prace. Abych zjistila, jaky je medialni obraz singles, potiebuji
zkoumat dil¢i kategorie, souvisejici s tématem, které pomohou zobrazit problematiku v celé jeji
komplexité. Na zakladé téchto kategorii budu schopna urcit konkrétni proménné, které budu
dale kvantifikovat a na jejich zakladé€ pak ur¢im vysledky. Této ¢asti postupu (kroky 4-6 OA),

se budu vénovat v nésledujicich kapitolach.
Definice vybérového souboru/populace & Vybér patiicného vzorku z populace

,»V piipravné fazi obsahové analyzy je tfeba se soustfedit na ¢tyfi hlavni otazky: Jaké obsahy?
Vjakych médiich? Za jaké obdobi? Na jakych vyzkumnych jednotkdach budeme zkoumat?*
[Sedlakova 2014: 310]. Na n¢ se pokusim odpovédét podle Wimmera s Dominickem a pak

pristoupim ke konstrukei vzorku zkoumani.
., Vybé&rovy soubor byva zpravidla ohrani¢en:*!

A) &asové (Casovy ramec jsem stanovila na 5 let. V dobg, kdy jsem provadéla vyzkum, to diky
internetovému vyhledavaci medialnich sdéleni, Newton media search, vychazelo na obdobi

fijen 2012 az leden 2017).

B) z hlediska zvoleného média (Kvili diachronni analyze trendu a také pestrosti ¢i Sirokému
pokryti tématu jsem neméla preference, co se tyka volby konkrétnich druhti médii.** Volila
jsem, jak nejctenéjsi seridzni deniky jako Hospodaiské, Lidové noviny ¢i MF DNES a jejich
ptilohy, tak i vzhledem k tématu rizné lifestylové magaziny (Joy, Cosmopolitan), ¢asopisy
tykajici se zdravi (Moje psychologie) a ekonomiky (E15), lokalni deniky nebo pro pokryti

ruznorodosti vzorku 1 bulvar (BLESK), jelikoz jde stale o popularni medialni platformu.

40 Srov. REIFOVA, 1. a kol. Slovnik medialni komunikace. Praha: Management Press. ISBN 2001. 80-7261- 038-4

41 JelikoZ postupuji podle Wimmera s Dominickem i toto déleni je podle nich in [Trampota 2010: 104].

4V tomto piipadé se snazim rekonstruovat obraz diachronng, a proto jsem nucena volit ze $irokého spektra dostupnych
medialnich textd* [Sedlakova 2014: 310].
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C) zanrové (Nevyhybala jsem se zadnému Zanru medialniho sdéleni, pouze jsem vynechala
marketingové texty a reklamy, u nichZ je jejich zamér jasny) nebo tematicky (Zkoumala jsem

sdéleni, kde byly singles hlavni tematikou i sdéleni, kde byly tematikou vedlejsi).

Tyto body uz cCastecné napovidaji, jak probihala samotna konstrukce vzorku. Jelikoz je
technicky a 1 ¢asové narocné prozkoumat cely vybérovy soubor, analyzuji jen jeho ¢ast a tak
vznika vyzkumny vzorek*® [Trampota 2010: 105]. Stejné jako vétsina vyzkumnikd, zde budu
pouzivat vicestupiiovou konstrukci vyzkumného vzorku. Jelikoz sleduji obraz urcitého trendu
(singles), jak jej popisuje Sedlakova**, vyhleddm nejdfiv ¢lanky podle kli¢ového slova (singles)
a rovnou zadam i ¢asové obdobi 5 let. Délku ¢asového obdobi odiivodiiuji snahou sebrat vétsi
mnozstvi textl vhodnych k analyze. Volba padla na pét let po prvotnim prozkouméni
mediélnich sdé€leni na toto téma, vyhledavac totiz nabizi moznosti jako: dnes, vCera, den, tyden,
mésic, Sest mesicl, rok a 5 let, a pouze 5 let nabidlo dostate¢né mnozstvi ¢lanki vhodnych
k analyze, coZ ma také jistou vypovédni hodnotu ohledné tohoto tématu. Casové i tematicky je

vzorek icelovy, volba média je ndhodna a jednotka méfeni* v daném médiu bude ¢lanek.
Operacionalizace & Kategorizace

Po stanoveni vzorku zkoumdni a cile vyzkumu, je ¢as pfistoupit k operacionalizaci. Tu
definuje sociologickd encyklopedie jako: ,pfevod vyzkumného problému do empiricky
Setfitelné (testovateln€¢) podoby, v uz$im pojeti proces transformace pojmi do podoby
empirickych indikatord ¢i znaki.“*® M@ij vyzkumny zamér, zméfit medialni obraz fenoménu
singles musim z pouhého konceptu prevést na méfitelné proménné. Ty ziskdm az po vystavéni
kategorii, které v sobé budou obsahovat rtizné ramce problematiky singles a jako celek
pomohou nalézt odpovéd’ na cil mého vyzkumu. Napftiklad Jan Ferjencik tika o kategoriich ve
své knize Uvod do metodologie vyzkumu, ,,7¢ na nich obsahova analyza stoji a pada“ [Ferjen&ik
2000: 102]. Jejich urcenti je tedy klicovou ¢asti vyzkumu. Ja jsem k jejich vytvoreni pfistoupila
po nastudovani teorie singles (,,a priori kddovani*)*’ a po procteni nékolika ¢lankti z mého

vzorku (,emergent searching*)*®, abych si utvofila lepsi predstavu o tom, které véci je

v ¢lancich mozné méfit, a které nikoliv. ,,Méfeni pouze snadno kvantifikovatelnych tdaji je ve

43 Pokud je vzorek dostatedné reprezentativni, mél by pfinaset zjisténi platnd pro celou zkoumanou populaci, pfipadné piinaset
minimalné zkreslené vysledky* [Trampota 2010: 105].

4 [Sedlakova 2014: 310].

45 Usek medialniho obsahu, na kterém zkoumam zvolené proménné a jejich kategorie* [ Trampota 2010: 105].

46 Dostupné z: https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Operacionalizace

47 A priori kddovéni‘ je ustanovovéni kategorii, které pfedchazi samotnému sbéru dat a stoji na teoretické i racionalni uvaze
(Wimmer, Dominick, 2006) in [Trampota 2010: 103-104].

48 Emergent searching je stanoveni kategorii na zakladé predb&zného prozkoumani vzorku (Wimmer, Dominick, 2006) in
[Trampota 2010: 103-104].
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vysledku pomérné nic nefikajici, pokud nemame vychozi teorii, jejiz optikou budeme vybrana
data nahlizet. Jen timto zpiisobem lze podlozit kvantifikaci vybranych prvk a textl a
zdivodnit, pro¢ jsou pro vyzkum relevantni. Lze pomémé snadno méfit pocet slov nebo
velikost plochy ¢i délku cCasu, ktery médium udalosti vénovalo, ale bez adekvatniho
teoretického ukotveni dilezitosti této polozky ztradci pracné nameétfeny udaj na vypovédni
hodnoté. V tomto ohledu je OA striktné deduktivni metodou. V jejim zacatku musi stat

teoreticky koncept, jenz chceme vyzkumem testovat™ [Sedldkova 2014: 315].

Podle Ferjencika je mozné za zakladni analytickou jednotku povazovat jak jednotliva
slova, tak celé odstavce. Muizeme v nich sledovat jak frekvenci slov, tak sémantickou rovinu
nebo také celkovou tématiku textu [Ferjencik 2000: 102-103]. Obsahova analyza v tomto
sméru nabizi opravdu mnoho moZznosti, ale pfesto se jeji kategorizace fidi pfisnymi pravidly.
»Neurcuje, jaké kategorie je vhodné posuzovat, a nefikd nic o tom, jak naméfend data
interpretovat. Porad, ale jde o systematicky postup, ktery méii data ovéfitelnym zpisobem*

[Sedldkova 2014: 315].

Ja jsem se pii tvorbé kategorii, fidila dvéma autory. Teoretickou zakotvenosti, jak ji
popisuje Sedlakova vyse a také jejimi identifika¢nimi kategoriemi jako: ,,jméno média, datum
zvetejnéni, pofad, rubrika, ¢i strdnka. Klasickym postupem je i posuzovani téma ¢i referencnich
ramcu, ke kterym je zkoumany problém vztahovan, pfipadné zda ve sdéleni zaujima pozici
hlavniho ¢i vedlej$iho tématu [Sedldkova 2014: 316]. Dale pak pravidly, které popisuji
Wimmer s Dominickem v Trampotovi. ,,Kategorizace musi byt vzdy vystavena tak, aby se
kategorie u kazdé proménné vzdy vzijemné vylucCovaly, a zaroven pokryvaly vSechny
moznosti. Kazd4 zkoumana jednotka musi byt zataditelnd vzdy do pravé jedné kategorie dané
proménné. Kategorizacni systém by mél byt zaroven reliabilni a jednotlivy kédovaci by méli
vnimat hranice kategorii stejnym zptsobem a utfid’'ovat jednotky shodn¢ [ Wimmer, Dominick
in Trampota 2010: 103-104]. Jelikoz je v ucebnicich obsahova analyza teoreticky popséana
velice dobfe, ale prakticky nebyva pfili§ zobrazovana, Cerpala jsem dalsi inspiraci z nékolika

absolventskych ¢i védeckych praci.*” Nez piistoupim k samotnym kategoriim, rada bych uvedla

49 HLASEK, Daniel. Obraz tabaku a jeho uZivatelii v masovych médiich. Praha, 2017. 65 s. Bakalaiské prace (Bc.)
Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Institut sociologickych studii. Katedra vefejné a socialni politiky. Vedouci
bakalatské prace Mgr. Martin Nekola, Ph.D.

BRACHOVA, Hana; MIOVSKA, Lenka; MIOVSKY, Michal. UZivani a uZivatelé tabdku v kontextu analyzy medialnich
zprav. Praha, 2004. 42 s. Dostupné z: https:/www.drogy-

info.cz/data/obj_files/1393/62/U%C5 %BE%C3%ADv%C3 %A 1n%C3%AD %20a%20u%C5 %BEivatel%6C3 %A9 %2 0tab %C3
%A 1ku%20v%20kontextu%20anal%C3 %BDzy %2 0medi%C3 %A 1In%C3 %ADch %2 0zpr%C3 %A 1v.pdf
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dvé zavérecna pravidla podle Sedlakové, kterymi se budu fidit a to: ,,Analyzované kategorie
vzdy zavisi na cilech vyzkumu a jeho zaméfeni® a ,,pokud pro proménné nemate jednoznacné
zdivodnéni, pro¢ je méfit, neméite je* [Sedlakova 2014: 316]. A ted k samotnym kategoriim.
Kazda kategorie bude vystavena tak, aby souvisela scilem vyzkumu, v teoretické Casti
popsanou problematikou nebo piimo zodpovidala na vyzkumnou otazku (potazmo obsahovala
jeji operacionalizaci). Také vSechny kategorie kratce popiSu, zdivodnim jejich vybér,

proménné, které obsahuji a jejich ciselné kody.
Kategorie

Kategorie budou sefazeny do cCtyf tematickych sad: Kategorie identifikacni, Kategorie
zamérujici se na specifické vilastnosti clankii, Kategorie referencnich ramcii, Kategorie

tematickych pozic.
Kategorie identifikacni

Jako prvni sadu kategorii jsem vytvorila kategorie identifikacni, vicemén¢ tak, jak je
popisuje Sedlakova. Identifika¢ni se jim fika proto, Ze se podle nich pak daji pfislusné ¢lanky
dohledat nebo tyto kategorie vyplyvaji z jejich identifikacnich hodnot. Zaroven jsou to ty
nejzakladngjsi kategorie, které se ze své podstaty méii v kazdé obsahové analyze. Také
Trampota hovofi o jednom z Gc¢elit obsahové analyzy a to, méteni prostoru, které¢ dana média
zvolenému tématu poskytuji [Trampota 2010: 101]. Tento prostor si mimo jiné (délka ¢lanku)
vykladam 1 jako pocet ¢lanki, které o daném tématu vychazi v ase (v mésicich i letech) a jeho

umisténi. Odtud prameni nasledujici kategorie:
Typy sdélovacich prostiedkii

Tato kategorie byla vytvorena ze zdkladni identifika¢ni proménné obsahové analyzy a
to z ndzvu média. JelikoZ jsem se nesoustfedila na specifické médium nebo napt. porovnani
dvou az tii platki, naméfila jsem velky pocet riznych nazvi. Tabulka dvou set riznych nazvi
by pro muj vyzkum neméla zadnou vypovédni hodnotu (pouze identifikacni), ale tabulka, ktera

méfi typy sdélovacich prostredki, by uzZ mohla mit. Tato kategorie nebyla na rozdil od ostatnich

KUCEROVA, Karolina. Stereotypy v informovani o problematice rakoviny. Praha, 2003. 113 s. Diplomova prace (Mgr.)
Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Institut komunika¢nich studii a zZurnalistiky. Katedra medialnich studii. Vedouci
diplomové prace Dr. Irena Reifova

lfORMANEK, Jaroslav kolektiv autord na zékladé datovych podkladii poskytnutych CRo. Obsahové analyza zpravodajstvi
CT, nazory a argumenty. 2013. Dostupné z: http://media.rozhlas.cz/_binary/03024152.pdf

50 Iméno média, datum zvefejnéni, potad, rubrika, ¢i stranka“ [Sedlakova 2014: 316].
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kodovana pii Cteni Clankt, ale byla kodovana az ze zaznamenanych nazva médii. Jako jeji
proménné byly po prozkoumani téchto vysledkti stanoveny: Zpravodajské deniky (1),
Spolecenské casopisy (2), Zenské lifestylové casopisy (3), Muzské lifestylové casopisy (4),
Casopisy zamérené na zdravi (5), Bulvdarni casopisy (6) a Lokalni deniky (7).

Casové srovnani v letech a podle mésici

Tyto dv¢ kategorie byly opét vytvofeny z identifikacni proménné, konkrétné z hodnoty
datum clanku. Nepouzivala jsem zde, jako u jinych kategorii, ¢iselné kody. Srovnani v letech
je kategorii, ktera se nabizi snadnou namétitelnosti. Jeji vypovédni hodnota je vSak v tomto
ptipadé sporna. Clanky, které mi internetovy vyhledavaé Newton Media search nabidl
v rozmezi péti let, byly od fijna 2012 do dubna 2017. Rok 2012 a 2017, tak nema kompletné
naméiené hodnoty a neda se s urcitosti fict, jaky je trend ¢lankti o fenoménu singles v rozmezi
n¢kolik let. Navic jak Trampota, tak Sedlakova ve svych ptikladech longitudindlnich vyzkuma
uvadi vyzkumy, trvajici napt. kolem 10 az 20 let, a na tomto zékladé si troufam tvrdit, Ze pét
let nemusi vykazovat dostatecné dlouhou dobu tak, aby mohla vypovidat o popularité¢ dané¢ho
tématu. Proménné této kategorie jsou: 2012, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017. Srovnani v letech
ve vysledkach piesto uvedu jen pro porovnani. Casové srovnani v mésicich uz maze, diky
rozmezi péti let, mit néjakou vypoveédni hodnotu, napt. popularitu tématu v riznych ro¢nich
obdobich a proto zde danou kategorii uvedu. Proménné této kategorie jsou: Leden, Unor,

Brezen, Duben, Kvéten, Cerven, Cervenec, Srpen, Zari, Rijen, Listopad, Prosinec.

v 7w

Umisténi ¢lanka

Posledni z identifikaénich kategorii je kategorie umisténi clanku, ktera vychézi
z identifikacni promeénné ,,stranka* podle Sedlakové. Tato kategorie ma identifika¢ni hodnotu,
dale hodnotu, kterd méfi vénovany prostor tématu a nakonec miiZze mit i vypovédni hodnotu, co
se tyCe atraktivity tématu. Jako jeji proménné jsem urcila: Titulni strana (1), Strana 2. -20. (2),
Strana 21. -30. (3), Strana 31. -40. (4), Strana 41. -50. (5), Strana 51. -60. (6), Strana 61. — 70.
(7), Strana 71. a dal (8), Webova stranka (9) a Nelze urcit (10).

Kategorie zaméiujici se na specifické vlastnosti ¢lanki

Tato sada kategorii se zamé&fuje na analyzu obecnych vlastnosti vybranych ¢lankda.

Podobné jako u kategorii identifika¢nich®® je jim vlastni, Ze je najdeme u kazdého &lanku™

31 Kategorie typy sd&lovacich prostiedkd, ¢asové rozlozeni v letech/podle mésict a umisténi ¢lanku. Pozn. Autorky
32 Kazdy ¢lanek ma svij titulek ¢i nazev, obsahuje text, u kterého miizeme méfit vyznéni, kazdy ¢lanek je psan v jednom
z funkénich publicistickych styld a kazdy ¢lanek ma néjaky rozsah. Pozn. Autorky
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(nejen s tématikou singles). Méfit je tedy mizeme vzdy a jejich vypoveédni hodnota se lisi
v zavislosti na kontextu. J& sem fadim kategorie: Tonalita v titulcich, Termin singles v titulku,

Tonalita ve vybranych textech, Druh funkcniho stylu publicistického, Rozsah clanku.

Tonalita v titulcich

Tato kategorie byla vytvofena s cilem méfit citové zabarveni ¢i hodnotové vyznéni
nazva vybranych ¢lankt. ,,Kazdy publicisticky text za¢ina titulkem, proto chceme-li mluvit o
textu, musime mluvit o jeho titulcich — o nadpisech. Titulky naznacuji obsah textu,
pfedznamenavaji jej. Jsou stylizovany tak, aby vzbudily pozornost ¢tenatti, upoutaly jejich
zdjem.“3 Mym vyzkumnym zdmérem je urcit medialni obraz singles a pokud titulky
pfedznamenavaji obsah svych c¢lanki nebo chtéji n¢jakym zplsobem upoutat pozornost,
povazuji za dulezité je v této praci analyzovat. Funkci titulkl neni jen upoutat pozornost, ale
maji také funkci informativni, presvédeovaci nebo dokonce hodnotici [Bartosek 1996: 2517,
Pokud ptedpokladam vztah mezi masovymi médii a formovani ndzoru, pak v ném hraji roli 1
titulky a to i v pfipadé fenoménu singles. Jako hodnoty této kategorie jsem urcila: Jednoznacné
kladny (1), Spise kladny (2), Bez (citového) zabarveni (3), Spise zaporny (4), Jednoznacné
zdporny (5).
Termin singles v titulku

Kategorie termin singles v titulku, tzce souvisi stou pfedchozi. JiZ jsem popsala
dilezitost titulkd, a tak mi pfiSlo zajimavé zméfit, jak Casto se z dvou set ¢lankli na téma singles

objevi toto slovo pfimo v titulku. Proménné této kategorie jsou: Je v nazvu (1), Neni v ndzvu
).
Tonalita v analyzovanych textech

Tato kategorie se podoba kategorii tonalita v titulcich. Opét je mym zamérem méfit
citové zabarveni ¢i hodnotové vyznéni. , Tonalita® nebo také ,,sentiment” hodnoti obsah
vybraného medialniho pfispévku z hlediska pozitivity ¢i negativity vici ,,0s0bé&, spolecnosti,
organizaci, fenoménu ¢i produktu®. ,,Analyza hodnotového vyznéni je tradi¢nim a specifickym
subjektem medidlnich analyz a je mnoho pfistupi, jak ton textu vyhodnocovat. Jednou
z tradicnich klasifikaci je rozdéleni na zaporné, neutralni a kladné*“ [Geddes, O’Neil,

Eisenmann 2014: 8-10]%.

53 Pievzato z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7500
34 J. Bartosek, Novinové titulky, in: Jazyk a jeho uzivéani, FF UK, Praha 1996, s. 251

3 GEDDES, David, O'NEIL, Julie, EISENMANN, Marianne. An Examination of the Validity, Reliability and Best Practices
Related to the Proposed Standards for Traditional Media. The Institute for Public Relations, 2014. [online]. Dostupny z:
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Nevyhodou mitize byt podle Sedlakové nesnadné ovétitelnost mefeni objektivity, co se
tyCe vyznéni textl, ,,jelikoz kategorizace na pozitivni, neutralni a negativni je vzdy do znacné
miry ovlivnéna hodnotovou orientaci vyzkumnika, a to i ve chvili, kdy se ji snazi reflektovat.
Ale ano, v kazdém textu lze posoudit, zda obsahuje hodnotové neutralni ¢i zabarvena oznaceni
nebo klis¢, zda dava prostor vSem zainteresovanym strandm a zda jsou uvedeny relevantni
argumenty. Zhodnoceni celkového vyznéni (tonality) je vSak vétSinou sporné a malo reliabilni*
[Sedldkova 2014: 303-304]. Tento zavér je tieba brat v potaz pfi vyhodnocovani analyzy a
zavera, které zni vyjdou. I pfes argumenty Sedldkové k méfeni této tradicni kategorie

pristoupim a budu se snazit o reflexi béhem kdédovani i pii tvoteni vysledi.

Tato kategorie ma také za cil odpovidat na mou vyzkumnou otazku: ,, Jakym zpiisobem
nahlizi na problematiku singles relevantni média? Hypotézu, ktera na ni zodpovid4, jsem
stanovila jako: Média hodnoti fenomén singles zejména kladné. V tomto ptipadé¢ vychazim
z kapitoly Verejné minéni, predsudky a tlak spolecnosti, kde popisuji zlepsSeni spolecnosti
v pfijimani zivotniho stylu singles jako legitimniho zplsobu zivota. Z vyzkumné otazky a
hypotézy vznikly proménné, které budu méfit a ty jsou stanoveny takto: Jednoznacné kladné

(1), Spise kladné (2), Bez (citového) zabarveni (3), Spise zaporné (4), Jednoznacné zaporné (5).
Druh funkéniho stylu publicistického

Kategorie druh funk¢niho stylu publicistického byla k analyze vybrana, jelikoz to, v
jakém stylu je konkrétni clanek napsan, ma vypovédni hodnotu ohledné charakteru ptisluSného
tématu. ,,Publicisticky funkéni styl se vyvinul jako specificky styl komunikace, kterou
zprostiedkovavaji hromadné sdélovaci prostfedky (masovd média, masmédia).**° Jako takovy
ma nékolik funkci: informativni, hodnotici a pfesvédcovaci. Publicisticky styl se da dé€lit na tii
rozdilné styly, a ty také tvoii proménné této kategorie: Zpravodajsky styl’’ (1), Analyticky styl’®
(2), Beletristicky publicisticky styl”’ (3).

https://instituteforpr.org/wp-content/uploads/Validity-Reliability-and-Best-Practices-of-Proposed-Standards-for-Traditional-

Media-Final.pdf
36 Dostupné z: http://2012.elearning.ujak.cz/mod/book/view.php?id=2375&chapterid=498

57 Vyznaéuje se rychlosti, vysokou snahou o objektivitu, fakti¢nosti, struénosti a ma za cil informovat. Zpravodajskym
utvarem je zprava. Dostupné z http://2012.elearning.ujak.cz/mod/book/view.php?id=2375&chapterid=509

38 _Ptina8i informace analyzované, komentované a hodnocené. Dominantni neni funkce informativni, ale piesvédcovaci,
ziskavaci a ovliviiovaci. K analytickym publicistickym utvarim fadime napt.: glosu, komentaf, uvodnik, recenzi a kritiku,

interview a reportaz.” Dostupné z: http://2012.elearning.ujak.cz/mod/book/view.php?id=2375&chapterid=510

%9 Pro tento styl je pfiznacna nejvyssi mira beletrizace (jak uz plyne z jeho nazvu) a subjektivity ve srovnani se styly
predchozimi. Zamérna je u tohoto stylu snaha po ozvlastnéni, aktualizaci vyjadieni (pomoci metafor, personifikaci, epitet
apod.) K Gtvarim tohoto stylu fadime: sloupek, fejeton a jeho rysy muze nékdy mit i reportdz ¢i medailon.” Dostupné z:
http://2012.elearning.ujak.cz/mod/book/view.php?id=2375&chapterid=511
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http://2012.elearning.ujak.cz/mod/book/view.php?id=2375&chapterid=511

Rozsah ¢lanku

Kategorie rozsah ¢lanku méfi, jak je patrné z nazvu, délku ¢lanku a také prostor, ktery
média tématu vénuji, coz je jednim ze zadkladnich Gcelt obsahové analyzy [Trampota 2010:
101]. Délku ¢lanku je nejjednodussi zméfit poctem tadkl. Tato kategorie mulze také
signalizovat zajimavost samotného tématu v zavislosti na tom, kolik prostoru mu média vénuji.
Jako jeji proménné jsem urcila: Méne nez 10 radkii (1), 10 -20 radku (2), 21 — 30 radki (3), 31
— 45 radkii (4) a 46 radkii a vic (5).

Kategorie referencnich ramci

Sada kategorii referencnich ramcii bude obsahovat kategorie riznych subjektd, ke
kterym je problematika singles vztahovana. Bude obsahovat kategorie: Kontext lokality, Cilova
skupina ctenaru, Definice singles ve vybranych textech, Kritika jako specificky projev tonality,
Bezdétnost, Vyhody a nevyhody Zivota singles, Vyuzivani prikladii z kultury, Vyuzivani prikladu

slavnych osobnosti k propagaci singles.
Kontext lokality

Tato kategorie zjistuje, zda média vztahuji fenomén singles spise k domovské oblasti —
CR nebo jestli o ni informuji spise jako o zéaleZitosti zahraniéni. Vzhledem k teoretické &asti,
kde v Uvodu popisuji, jak k nam tento fenomén pfisel ze zapadu, oéekavam, Zze média budou
k singles pfistupovat celosvétovou optikou a nebudou v tomto sméru zemé pfili§ rozliSovat.

Proménné této kategorie jsou: Ceskd republika (1), Zahranici (2) a Neurceno (3).
Cilova skupina ¢tenara

Zamérem této kategorie je zméfit, na koho jsou vybrané Clanky cilené. V kapitole
Verejné mineni, predsudky a tlak spolecnosti nastiiuji, ze Zeny byvaji v ptipad¢ zivotniho stylu
singles stigmatizovany vice nez muzi. Povazuji proto za dilezité zméfit, zda ¢lanky, které se
touto problematikou zabyvaji, cili také spiSe na zeny (at’ uz jako povzbuzeni ¢i kritika), na muze
nebo, co se tyce tenafské obce, nerozliduji. Jako proménné jsem uréila: Muzi (1), Zeny (2) a

Neurceno (3).
Definice singles ve vybranych textech

V tomto pfipadé¢ bylo mym zadmérem sledovat, jakym zpisobem pracuji média
s odbornymi terminy a definicemi. Zda k popisu problematiky pouZzivaji odborné definice

podobné jako ja v kapitole Definice singles ¢i definice vlastni, kde popiSou, o co se jedna, nebo
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zda je tento fenomén tak celosvétové znamy (mnou sledovand vypovédni hodnota), ze
predpokladaji ctenafovu seznamenost a déle tento termin nevysvétluji. Proménné jsou:

Odborna definice (1), Vlasti definice (2) a Zadna definice (3).
Kritika jako specificky projev tonality

Tonalita ¢i sentiment jiz byla popsana vyse jako citové zabarveni ¢i hodnotové vyznéni
medializovaného textu. V této kategorii chci sledovat jeji specificky projev kritiku (negativni
zabarveni). V kapitole Verejné minéni, predsudky a tlak spolecnosti jsem popsala kritiku, jako
jednu z véci, se kterou se musi mnoho singles (zejména zen) stale potykat. Za predpokladu
pusobeni médii na vetejnost me zajima, zda vybrand média kritizuji singles, informuji o tom,
ze jsou jako skupina kritizovani nebo kritice nevénuji vilbec pozornost. Proménné v této
kategorii jsou: Kriticky mireny text (1), Analyticky text-o kritice pouze referuje (2), Nehodnotici
text (3).

Bezdétnost

Bezdétnost je opét téma z kapitoly Verejné mineni, predsudky a tlak spolecnosti. Tato
kapitola je nejCastéji rozvijena z toho divodu, Ze hovoii o obrazu singles ve spolecnosti a
popisuje ho jako pomalu zlepSujici se. Je tak kapitolou analogickou k cili mého vyzkumu.®
Hovotim v ni o volbé Zen ,,byt singles* jako o volbé dvojznacné, a to pravé z divodu, ktery
z tohoto rozhodnuti mize vyplynout — bezdétnosti. Budu proto méfit, jestli se ve vybranych

¢lancich objevuje téma bezdétnosti a v jakém svétle. Zvolenymi proménnymi jsou: Kritika

bezdétnosti (1), Zminka o bezdétnosti jako disledku (2), Zadnd zminka o bezdétnosti (3).
Vyhody a nevyhody Zivota singles

Kategorie, ktera byla vytvofena na zaklad¢ stejnojmenné kapitoly v teoretické ¢asti.
Mym zdmérem je naméfit Cetnosti vyhod a nevyhod (zv1ast’) Zivotniho stylu singles a posoudit,
ktera z kategorii ma cCastéji zminované atributy, pfipadné zda to pfispiva k pozitivnimu ¢i
negativnimu obrazu fenoménu singles. Proménné obou kategorii jsou zaloZené na teoretickém

vyzkumu a volné také na tabulce Pull faktorti od Steina.®!

60 Jaky je medialni obraz singles? Pozn. Autorky

61 Dalsi inspiraci jsem pfi tvofeni této kategorie Gerpala z t&chto tezich uvedenych v teoretické &asti: Motivaci jsou predevsim
vétsi moznost se vénovat kariéte, osobnim zalibam, moznost vstupovat do vice sexualnich vztahti“ [Jandourek 2009: 23]. Peter
Stein uvadi jako dtivody, pro¢ by mél jedinec zustat sam: budovani kariéry, sexualni preference jedinci, zodpovédnost spojena
s orientacni rodinou, nizka socialni inteligence nebo i demografické podminky a zdravotni problémy [Stein 1981: 9-11].
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Proménné kategorie vyhody: Svoboda (1), Pestiejsi zivot - zaliby a konicky (2), Vice
sexudalnich partneri (3), Lepsi mobilita (4), Financni nezavislost (5), Nulova zodpovédnost (6),

Vice ¢asu na praci (7) a Zadné vyhody (8).

Proménné kategorie nevyhody: Osamélost (1), Neschopnost navazat novy vztah (2),
Meéné sexu (3), Drazsi lifestyle (4), Rezignace — smireni se soucasnym stavem (5), Bezdétnost

(6) a Zadné nevyhody (7).
Vyuzivani prikladi z kultury

V samotném Uvodu prace a v kapitole Verejné minéni, predsudky a tlak spolecnosti
uvadim nékteré prvky ze soucasné popkultury, které pomdhaji k pozitivnimu vykresleni
atributl singles zivota a pomahaji tak utvaret lepsi vefejné minéni, co se singles tyce. Proto zde
budu méfit, jak ¢asto vyuziva tisk piikladt z jinych medidlnich forem a kultury. Jako proménné
jsem urcila: Televize (1), Sport (2), Literatura (3), Hudba (4), Moda (5), Internet - viogy, blogy,
internetové serialy (6) a Zdadny priklad (7).

Vyuzivani prikladi slavnych osobnosti k propagaci singles

Tato kategorie je zalozena na stejném principu jako ta piredchozi. Budu vsak sledovat
priklady konkrétnich osobnosti a zaznamenavat jejich Cetnosti. Vycet zvolenych proménnych:

Osobnosti jako piiklad (1), Zminéné osobnosti (2) a Zadny piiklad (3).
Kategorie tematické pozice

Posledni sada kategorii obsahuje kategorii pouze jednu. Je zaloZena na klasickém
postupu jak jej charakterizuje Sedlakova: ,Klasickym postupem je i posuzovani téma ¢i
referenCnich ramci, ke kterym je zkoumany problém vztahovan, pfipadné zda ve sd€leni

zaujima pozici hlavniho ¢i vedlejsiho tématu® [Sedlakova 2014: 316].
Tematicka riznorodost

V této kategorii je mym cilem, jak jiz bylo nastinéno, méfit zda je téma singles ve
vybranych ¢lancich tématem hlavnim nebo vedlej$im. Urceni vyznamu tématu ukazuje i jak
zajimavé téma se obecné jednd a zda mu média ptfisuzuji na dilezitosti. Méfené proménné:

Ustredni téma (1) a Vedlejsi téma (2).
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Vystaveni systému kvantifikace, pilotaZ a kodovani obsahii

Jelikoz uz jsem stanovila vSechny zamyslené kategorie a jejich proménné®?, mtizu

pristoupit k jednomu z poslednich kroki OA — kodovani. ,,Béhem néj je zpracovavana jednotka

po jednotce, kdy jsou zaznamendvany kody kategorii jednotlivych proménnych® [Trampota

2010: 106]. ,,Vyzkumnik prochazi (¢te/sleduje/poslouchd) jednotlivé koédovaci jednotky,

vyhledava udaje vztahujici se k proménné, voli pfislusnou variantu proménné a vypliuje ¢islo

odpovidajiciho kodu do zadznamového archu“®® [Sedlakova 2014: 318]. Cini tak s pomoci

piedem vytvoieného kodovaciho manualu,® ktery zde ukazu:

Kategorie

Druhy prostredki
Umisténi

Tonalita titulkd

Termin singles v
titulku

Tonalita textd

Druh stylu

Rozsah

Lokalita

Cilovy Ctenafi
Definice singles
Kritika v textech

Bezdétnost

Vyhody

Nevyhody

Zpravodajsk
é deniky

Titulni strana

Kladny

Je v titulku

Kladny

Zpravodajsky
Méné nez 10
s.

Ceska

republika

Muii

Odborna

Kriticky text

Kritika

Svoboda

Osamélost

2

Spoleéenské
deniky

2.-20.

Spise
kladny

Neni
v titulku

Spise
kladny

Analyticky

11-20

Zahranici

Zeny

Vlastni

Analyticky
text

Zminka

Zaliby

Nesch.
Novy vztah

3

Zenské
Casopisy

21.-30.

Bez
zabarven
i

Bez
zabarven
i

Bel-pub.

21-30

Neni
uréeno

Neni
urceno

Neni

Nehodno
tici text

Neni
Pestrejsi
sex

Méné
sexu

4

Muzské
Casopisy

31.-40

Spise
zédporny

Spise
zédporny

31-45

Lepsi
mobilita
Drazsi
lifestyle

5 6
Casopisy Bulvar
o zdravi
41. -50. 51. -

60.
Zéaporny
Zaporny
46 a vic
Finanéni Nulova
nezavisl. zodp.
Rezignace  Bezdét
nost

7

Lokalni
deniky

61. -
70.

Prace

Zadné
nev.

71.adal

Zadné
vyhody

62 | Soustavé kategorii a jejich proménnych se fikd kddovaci kniha nebo kddovaci manual“ [Trampota 2010: 106].
9 Ten je piilohou této prace. Pozn. Autorky

% To je jakysi soupis proménnych, jejich kategorii a jim pfipsanych ¢iselnych koda* [Trampota 2010: 107].
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Kultura Tv Sport Knihy Hudba Madda Interne  Zadné
t

Osobnosti Pfiklad Zminka Zadné
Téma Hlavni Vedlejsi

Obrazek 11: Kodovaci manudl
Samotné kdédovani je Casove velmi naro¢né a byva v ném obvykle kvili vy$§imu poctu
dat vyuzito vice vyzkumnikii. Tuto moznost nemam, a jelikoz se jedna o mou bakaléaiskou praci,

tak se kodovani, s vyjimkou méfeni kodérské reliability, ujmu sama.
Kodérska reliabilita

,»Kodérska reliabilita slouzi k posouzeni pfesnosti piipraveného kodérského klice
(stanoveni proménnych, jejich oboru hodnot a operacionélnich definic). Zédkladem je zjistit, zda
kdyz dva kodéti pomoci instrukci pfilozenych k zaznamovému archu analyzuji stejnou
vyzkumnou jednotku, posoudi ji totozné a dospé&ji ke stejnym dattim, respektive jak velka je
mira jejich shody* [Sedlakova 2014: 320]. Predtim nez budu provadét samotny vyzkum, musim
realizovat pilotaz, kde podle jiz pfedem pfipraven¢ho kodérského klice otestuji pomoci mé a

dalsiho vyzkumnika, reliabilitu nasich kédovani na identickém vzorku ¢lanki.

Jednoduchy postup vypoctu kodérské reliability podle Sedldkové [Sedldkova 2014:
3217

Kodérska reliabilita = 2*(pocet shodnych kodii u jedné promeénné)/2*(pocet kodovani

proménné)

,»Vysledna hodnota kodérské reliability miize nabyvat hodnot od 0 (nulova shoda) do 1
(absolutni shoda). Tento vysledek lze vyjadfit i procentuélne. Kdyz se data shoduji ve vice nez
90%, povazujeme reliabilitu za dostatecnou a kdédovaci kli¢ miiZeme pouZit pro praci na celém

souboru® [Sedlakova 2014: 321].

Podle popsaného postupu jsem pozadala o pomoc pfitele, dala jsem mu kodovaci arch
a vysvétlivky a oba jsme postupné kddovali ¢tyticet identickych ¢lankti (proto v nasl. tabulce u
kazdého z nés hodnota 40). Posléze jsem porovnala nase vysledky a dopocitala, kolik médme
shodné nakdédovanych proménnych a ty zaznamenala do polozky: pocet shodné kédovanych

¢lanki. Dale uz jsem postupovala podle vypocetniho vzorce a zde uvadim vysledky:

35



Testované Kédovac Kédovacd Pocet shodné Vypocet kodérské Kodérska

kategorie Barbora Marek kédovanych reliability reliabilita
¢lankd
Nazev ¢lanku 40 40 40 2*(40)/2*(40) 1
Typ prostiedku 40 40 40 2*(40)/2*(40) 1
Datum 40 40 40 2%(40)/2*(40) 1
Srovnani v letech 40 40 40 2*(40)/2*(40) 1
Srovnani v mésicich 40 40 40 2*(40)/2*(40) 1
Umisténi &lanku 40 40 40 2%(40)/2*(40) 1
Tonalita v titulcich 40 40 34 2*(34)/2*(40) 0,85
Termin singles 40 40 40 2*(40)/2*(40) 1
Tonalita textl 40 40 31 2*(31)/2*(40) 0,78
Druh stylu 40 40 37 2*(37)/2*(40) 0,93
Rozsah 40 40 80 2%(40)/2*(40) 1
Lokalita 40 40 39 2*(39)/2*(40) 0,98
Cilovy Ctenafi 40 40 39 2*(39)/2/(40) 0,98
VyuZiti definice 40 40 31 2%(31)/2*(40) 0,78
Kritika 40 40 28 2*(28)/2*(40) 0,7
Bezdétnost 40 40 29 2*(29)/2*(40) 0,73
Vyhody 40 40 38 2%(38)/2*(40) 0,95
Nevyhody 40 40 33 2%(33)/2*(40) 0,83
Kultura 40 40 36 2*(36)/2*(40) 0,9
Osobnosti 40 40 37 2*(37)/2*(40) 0,93

Obrazek 12: Kodérska reliabilita
Z tabulky mtizeme vidét, ze vSechny kategorie doséhly vysokych hodnot, coz znamena,
ze muj kodovaci kli¢ je v pofadku a mohu ho dale vyuzit ve zbytku kodovani. Pfiznivym

vysledkim pravdépodobné vdécim i za fakt, Zze pii tvorbé kodovaciho kli¢e jsem se fidila
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tvrzenim Sedldkové: ,,ze je lepsi, kdyz je kddovaci kli¢ pfipraven tak piesné a podrobné, Ze jej
dokaze pouzit i laik* [Sedlakova 2014: 322]. Po stanoveni systému kodovani, jeho klice a
pilotazi, ptistoupim ke kddovani zbyvajicich 160 clank a v dalsi kapitole uz popisu vysledky,

které z nich vzejdou.

Analyza shromaZdénych dat

V této kapitole uvedu graficky znazornéné vysledky obsahové analyzy dvou set
vybranych ¢lankt, které poté budu vztahovat k ,,ptivodni vyzkumné otdzce nebo hypotéze,
ptipadné povedou k definici dal$iho vyzkumného problému* [Trampota 2010: 110].

,» Vystupem vétSiny obsahovych analyz psaného materidlu jsou vyvody a interpretace,
opirajici se o frekvenci vyskytu zkoumanych jednotek v jednotlivych kategoriich, pfi¢emz
samotny obsah téchto vysledkli je mozno zpracovavat jak kvantitativné, tak kvalitativné
(zkoumani jazykového projevu, vyrazovych prostiedki a individudlnich rozdili mezi

jednotlivymi texty)“ [Ferjencik 2000: 103].

Kategorie identifikacni

Tato sekce mapuje naméfené identifikaéni proménné, jako jsou typy sdélovacich
prostredk, jejich Casové srovnani (kdy vysly) a umisténi ¢lankt. Tento druh proménnych mtze
vypovidat o seridznosti tématu (podle toho, jaky typ médii o ném pise) nebo o jeho popularité

— popularité obsahu v zavislosti na jeho umisténi/popularité podle sezénnich obdobi.

Typy sdélovacich prostredkii

Typy sdélovacich prostredkd

49 6%

6%

28%
24,5%

= Zpravodajské deniky Spolecenské ¢asopisy Zenské lifestylové asopisy
Muzské lifestylové ¢asopisy = Casopisy zaméFené na zdravi = Bulvarni ¢asopisy

m Lokalni deniky
Obrazek 13: Druhy sdélovacich prostredkii

Z grafu vidime, Ze nejvic o tématu singles psali Zpravodajské deniky (30%), Zenské

lifestylové Casopisy (28%) a Spolecenské Casopisy (24,5%). O poznani mén¢ o singles hovofi:
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Casopisy zaméfené na zdravi (6%), Lokalni deniky (6%), Bulvar (4%) a na poslednim misté
muzské lifestylové Casopisy (1,5%). Obecné se jednd o téma, o kterém piSe pestry vybér
tisténych médii, coz mize signalizovat jeho zajimavost. Zajimavym rozdilem je podle mé
vysledek Zenskych lifestylovych Gasopisii (28%) a Muzskych lifestylovych ¢asopisti (1,5%).
Je mozné, Ze média zde odrazi genderovou stereotypizaci®, o které hovotim v kapitole Verejné
minent, predsudky a tlak spolecnosti. Pokud jsou Zeny vice stereotypizovany, da se oCekavat,
Ze je vybrand problematika bude vice zajimat a bude mezi jimi vice rozebirana, kdezto u muzt
,,UZ neni, co resit"“.
Casové srovnani v letech a podle mésicii

Oba grafy vychazi z identifika¢ni hodnoty datum, kterou jsem zaznamenavala a posléze

roztiidila do piislusnych kategorii a naméfila pocet ¢lankt za jednotlivé roky a mésice.

Srovnani v letech

60 - 46
50 44 39
40 28
30 I 22 I 195 I 23
20 10
5 5
10 2,5
0 || -
2012 (Fijen- 2013 2014 2015 2016 2017 (leden-
prosinec) duben)
M Pocet ¢lanka 5 56 44 39 46 10
Procenta 2,5 28 22 19,5 23 5
B Pocet ¢lanka Procenta

Obrazek 14: Srovnani v letech

Jak uz jsem naznacovala diive, tato proménnd je kvuli limitim vyhledavace Newton
media search naméfend nekompletné a ztraci tak na vypovédni hodnoté. Ze Ctyt let, které se mi
podafilo analyzovat celé, vychdzi pouze to, Ze primérné za rok vyjde na téma singles 46,25
¢lanku a jak vidime v grafu, hodnoty se opravdu cel¢ ¢ty roky pohybuji okolo hodnoty 40.
V letech 2013-2016 (pficemz v 2013 bylo ¢lankt nejvice a v 2015 nejméné) si toto téma

,udrzelo™ svou popularitu a zdé se, Ze neztraci na své aktudlnosti.

65 Nesezdana tficetiletd Zena je Casto vnimana jako horsi nez nesezdany tficetilety muz. ,,PfestoZe jsou singles stigmatizovéni
méneé, nez tomu bylo dfive, jejich volba je vnimana jako dvojznacna a nahliZena spiSe v negativnim svétle. V pozdéjsim véku
jsou pfedmétem stereotypnich uvah a jejich rozhodnuti nevstoupit do manzelstvi je vnimano jako selhani snahy vdat se / oZenit
se. To se stale tyka predevsim Zen, jejichz role jsou spojovany téméf vyhradné s funkci v roding, tj. manzelka, matka, babicka,
atd.“ [Uhdeova 2003: 19]. % U muzi je tolerance vyssi, coZ nejspi§ souvisi s jejich reprodukéni schopnosti, ktera se tdhne az
do staii, Zeny oproti tomu musi zvazit, kdy uz by mohlo byt na déti pozdé. — Uryvek z kapitoly, Pozn. Autorky
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Srovnani podle mésicl

30
25
20

26
21 21
1 1,5 0,5 I13 |0,5
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1
Listopa Prosine

23

v o un

Leden Unor Biezen Duben Kvéten Cerven oc Zari |

d c
B Pocet ¢lanka 23 21 26 21 15 8 14 11 16 15 16 14
M Procenta 11,5 10,5 13 10,5 7,5 4 7 5,5 8 7,5 8 7

M Pocet ¢lank(l ® Procenta

Obrazek 15: Srovnani podle mésicii
V mésicich uz se da vysledovat jisty trend, kdy vice ¢lankd na téma singles vychazi
v zimnich mésicich, coz mize souviset s osamélosti a vétsim vyskytem depresi v tomto

obdobi® a nejméné &lankl na toto téma vychazi naopak v 16t8.

Umisténi ¢lanka

UMISTENI POCET CLANKU  PROCENTA
Titulni strana 7 3,5
Strana 2. - 20. 49 24,5
Strana 21. - 30. 19 9,5
Strana 31. - 40. 11 5,5
Strana 41.-50. 5 2,5
Strana 51. - 60. 10 5
Strana 61.-70. 8 4
Strana7ladal 9 4,5
Webové stranky 79 39,5
Chybéjici udaj 3 1,5
Soucet 200 100

Obrazek 16: Umisténi clanku

Posledni z identifikacnich kategorii, je kategorie umisténi ¢lanku, ktera vychazi
z identifika¢ni proménné ,,stranka“ podle Sedlakové. Tato kategorie ma identifika¢ni hodnotu
(¢lanek podle ni snadno dohleddme), a déle je mozné diky ni méfit vénovany prostor tématu a
nakonec muze mit i vypovédni hodnotu, co se tyce atraktivity tématu, viz kapitola Kategorie.
V ptipadé tohoto vyzkumu, se ukazalo, Ze nejvic ¢lankd na téma singles bylo na strance 2. -
20., coz je spiSe v predni ¢asti magazinu. Na druhou stranu v pfipad¢ umisténi ¢lanku, je tfeba
rozliSovat formu magazinu, abychom umisténi mohli s jistotou ptitknout n¢jakou dutlezitost.

Jelikoz jsem sledovala noviny, které maji kolem patndcti stranek i Casopisy, které jich mohou

% Dostupné z: https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/0165032795000909
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mit az sto, bylo by zavadégjici tvrdit, ze kviili vysokym ¢islim u proménné 2. — 20. je téma
dilezité/zajimavé. Navic, mnoho ¢lankid se vyskytlo na webové mutaci tiSténych magazinu a
nebylo mozné zpétné dohledat, zda se objevily i na ,.titulni strance* webu. Tato kategorie proto

zustava spise kategorii identifikacni.

Kategorie zaméiujici se na specifické vlastnosti ¢lanki

V této casti se piesouvame z kategorii s identifikacni hodnotou ke kategoriim
s hodnotou vypovédni, které sleduji zadmér mého vyzkumu a vyzkumnou otazku.
Predpoklddam, ze média budou fenomén singles hodnotit zejména pozitivn€, a nasledujici

vysledky se proto soustiedi na potvrzeni/vyvraceni této hypotézy.

Tonalita v titulcich

Tonalita v titulcich

250 200
200 139
150 100
50 5 25 9 45 21 5 25
. — || .
Jednoznacné - , , . , | Jednoznacné .
Kladny SpiSe kladny = Bez zabarveni | SpiSe zaporny Zaporny Soucet
M Pocet ¢lankd 5 9 139 42 5 200
Procenta 2,5 4,5 69,5 21 2,5 100
B Pocet ¢lanka Procenta

Obrazek 17: Tonalita v titulcich

Jelikoz jsem jiz popsala vyznam titulkd pro text®’, popisu zde pouze vysledky této
kategorie. S piehledem jsem naméfila nejvic titulkti bez citového zabarveni v t¢émér 70% vsech
textll. Tento vysledek mize byt lehce zabarven mym subjektivnim hodnocenim, kterého i pies
snahu ,,se mu vyhnout®, si musi byt kazdy vyzkumnik, délajici obsahovou analyzu, védom. I
s timto zabarvenim je rozdil mezi dalsi hodnotou ,,spiSe zaporny* (21%) tak velky, Zze by mu

méla byt vénovana pozornost. Jelikoz je cilem titulkl naldkat ctenéfe, tato hodnota tomu mize

7'V kapitole Kategorie, tonalita v titulcich: Tato kategorie byla vytvofena s cilem méFit citové zabarveni &i hodnotové vyznéni
nazvi vybranych ¢lankd. ,,Kazdy publicisticky text zacina titulkem, proto chceme-li mluvit o textu, musime mluvit o jeho
titulcich — o nadpisech. Titulky naznacuji obsah textu, pfedznamenavaji jej. Jsou stylizovany tak, aby vzbudily pozornost
Ctenafi, upoutaly jejich zéjem. Mym vyzkumnym zamérem je urcit medidlni obraz singles a pokud titulky pfedznamenavaji
obsah svych ¢lankt nebo chtéji néjakym zpisobem upoutat pozornost, povazuji za dulezité je v této praci analyzovat. Funkci
titulkd neni jen upoutat pozornost, ale maji také funkei informativni, pfesvéd¢ovaci nebo dokonce hodnotici [Bartosek 1996:
251]. Pokud ptedpokladam vztah mezi masovymi médii a formovani nazoru, pak v ném hraji roli i titulky a to i v ptipadé

fenoménu singles.
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odpovidat. Titulky neutralniho nebo v druhém piipadé¢ lehce negativniho charakteru nalaka;ji

ree

svoji ,,nezaujatosti, jak ¢tenare, ktery se o problematiku zajimaji, tak toho, co singles “fandi*
nebo dokonce odptirce. Castym piipadem byly také titulky, které mély lehce negativni az
bulvarni ton, ale jejich celkova tonalita ¢lanki byla spiSe pozitivni. Potvrdilo se tak, Ze titulky
jsou n¢kdy "dramatické® pouze proto, aby ptivabily ¢tenaftv zajem.

Termin singles v titulku

Je v ndzvu 65
Neni v nazvu 135
Soucet 200

Obrazek 18: Termin singles v titulku

Tuto kategorii jsem naméfila, jelikoz se pfimo nabizela pii méteni tonality titulkt. Slovo
singles bylo vSak v titulku tolikrat nahrazeno n¢jakym synonymem, Ze to, Ze se v ném
nevyskytoval pfimo termin singles, pfili§ neznamena. Je moZné, Ze termin singles byl nahrazen
ceskym synonymem opét pro zvyseni poctu Ctenari, které ¢lanek nalakd, pro ptipad, ze by
nerozuméli anglickému terminu. Tuto teorii podporuje i fakt, ze néjakou formu definice singles

jsem naméfila az v 80% c¢lankd.
Tonalita v analyzovanych textech

Tonalita v analyzovanych textech

250 200
200
150
88 100
100 44 7 e 43,
o 20| B ®m.
0 J d_ ¢né J d_ ¢né
€ nozna'cne SpiSe kladné | Bez zabarveni = SpiSe zaporné € rjoznac’ne Soucet
kladné zaporné
B Pocet ¢lankd 8 88 57 43 4 200
Procenta 4 44 28,5 21,5 2 100

B Pocet ¢lanka Procenta

Obrazek 19: Tonalita v analyzovanych textech

Tato tradi€né¢ méfend kategorie byla analyzovana s cilem zjistit, jaky je obraz singles
v medidlnim svéte a jestli tento obraz odpovida silicimu trendu ve spolecnosti, ktera je k singles
s postupem Casu vstiicnéjsi a tolerantnéjsi. Sledovala jsem, jak jednotlivé ¢lanky hodnoti obsah
vuci fenoménu singles. Dohromady 96 ( 8+88) ¢lankh z 200 bylo napsano v pozitivnim duchu
a tvoii tak nejvetsi ¢ast z métenych hodnot (48%). Na druhém misté se umistil neutralni ton

¢lanki s 57 ¢lanky z 200 a nejméné bylo napsdno negativnich textii (47) z nichZ byly pouze 4
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jednoznaéné zaporné. Vysledky této kategorie tak odpovidaji zjiSténim z teoretické Casti a
zaroven poskytuji odpovéd a mou vyzkumnou otazku: ,,,,Jakym zpiisobem nahlizi na
problematiku singles relevantni média?, ktera zni: ,,Media nahlizi na fenoméne singles zejména

kladneé “ nebo ,, Medialni obraz singles je spise kladného charakteru .

Druh funk¢niho stylu publicistického

Druh publicistického stylu

Sty  e—30/m— 61,50% 25,50%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B Zpravodajsky styl Analyticky styl Beletristicky publicisticky styl

Obrdzek 20: Druh publicistického stylu

Tato kategorie ma, jak jsem jiz psala, vypovédni hodnotu ohledné charakteru
ptislusného tématu. Funkéni publicisticky styl ma nékolik funkci: informativni, hodnotici a
piesvédeovaci a d&lime jej na: Zpravodajsky styl®, Analyticky styl® a Beletristicky publicisticky
styl’’. Analyticky styl s 61,50% dominoval ¢lankdim, které se fenoménem singles zabyvaly.
Bude to pravdépodobné tim, ze nejvic ¢lankii na toto téma mélo charakter glosy, komentafe,
uvodniku, recenze a kritiky, interview nebo reportdze. Posledni ze zminénych utvari spolu
s medailonkem, sloupkem a fejetonem charakterizuji styl beletristicky publicisticky, kterym se
vyznacovalo az 25,50% ¢lankt a ja jsem je urcila pomoci miry ironizace a beletrizace tématu.
Tento styl se od ostatnich 1i$il mirou odleh¢enosti, kterd o tématu referovala. Dohromady tyto
dva styly tvoii 87% ¢lankd na téma singles a na rozdil od stylu zpravodajského (se 13%, u
kterého se zpravy tykaly hlavné promén realitniho trhu v souvislosti se singles), je jejich
dominantni funkci pfesvédcovani, ovliviiovani a ziskdvani neboli agenda setting. Z téchto
vysledkt vidime, Ze média informuji o singles spise ve sféfe, pro kterou je bézné ovliviiovani
nazoru spole¢nosti a nastavovani obrazu fenomént. Proto tato kategorie izce souvisi s mym

vyzkumnym zdmérem, jelikoZ ukazuje, Ze u singles je médii nastavovan diskurz, jak k tomuto

% Vyznacuje se rychlosti, vysokou snahou o objektivitu, fakti¢nosti, stru¢nosti a ma za cil informovat. Zpravodajskym ttvarem je zprava.
Dostupné z http://2012.elearning.ujak.cz/mod/book/view.php?id=2375&chapterid=509

 PFinasi informace analyzované, komentované a hodnocené. Dominantni neni funkce informativni, ale ptesvédcovaci, ziskavaci a
5

ovliviiovaci. K analytickym publicistickym Gtvarim fadime napf.: glosu, komentaf, ivodnik, recenzi a kritiku, interview a reportaz.© Dostupné
z: http://2012.elearning.ujak.cz/mod/book/view.php?id=2375&chapterid=510

70 Pro tento styl je piiznaéna nejvyssi mira beletrizace (jak uz plyne z jeho nazvu) a subjektivity ve srovnéni se styly predchozimi. Zdmérna4 je
u tohoto stylu snaha po ozvlastnéni, aktualizaci vyjadieni (pomoci metafor, personifikaci, epitet apod.) K utvarim tohoto stylu fadime: sloupek,
fejeton a jeho rysy muze nékdy mit i reportaz ¢i medailon.* Dostupné Z:
http://2012.elearning.ujak.cz/mod/book/view.php?id=2375&chapterid=511
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fenoménu piistupovat a jak pisSu v predchozi proménné ,,fonalita v analyzovanych textech®, je

to diskurz spise pozitivniho charakteru.

Rozsah ¢lanku

POCET RADKU POCET CLANKU PROCENTO

Méné nez 10 8 4
10-20radka 17 8,5
21-307adkd 32 16
31-457adkd 62 31
46 a vic 81 40,5
Soucet 200 100

Obrazek 21: Rozsah ¢lanku

Rozsah ¢lanku je podle vSech autord, se kterymi jsem pracovala, klasickym zplsobem
méteni prostoru, které média danému tématu vénuji. V piipadé fenoménu singles az pies 70%
¢lankt prekrocilo hranici 31 fadkt. To miize byt dano jednak zajimavosti tématu, potazmo tim,
ze az 79 clankd z 200 bylo pfejato z webovych stranek. Pravdépodobné pijde o jakousi

kombinaci obou moznosti.

Kategorie referencnich ramcii

Zde sleduji témata, ke kterym je fenomén singles vztahovan, a které tak zaroven utvari

jeho mediélni obraz.

Kontext lokality
Kontext lokality

250 200

200

150 79 105 100

100 39,5 16 52,5

: T
0 - - —
Ceskd republika Zahranici Neuréeno Soucet
M Pocet ¢lankd 79 16 105 200
Procenta 39,5 8 52,5 100

M Pocet ¢lank Procenta

Obrazek 22: Kontext lokality

Uz v uvodu samotné prace zmiiuji, Zze fenomén singles k nam pfisel ze zdpadu. Na

zéklad¢ tohoto tvrzeni ocekavam, ze pujde o fenomén celosvétove provdzany a média nebudou
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piilis rozliSovat mezi ,,Ceskymi a zahrani¢nimi singles*. Pokud ano, tak ho spis budou vztahovat
k izemi CR a svym G&tenafd. Méfeni potvrdilo mé odekavani, jelikoZ textd, které hovofili o
singles obecné bez urceni lokality bylo az 52,5% a hned poté texty hovotily konkrétnéji o zivote

ceskych singles a to az v 39,5%.

Cilova skupina ¢tenari

Cilova skupina ¢tenard

250 200
200 141
150 100
100 56 g 70,5
50 3 1,5 -
O b4 oL z v
MuZzi Zeny Nespecifikovano Soucet
B Pocet ¢lank 3 56 141 200
Procenta 1,5 28 70,5 100

m Pocet Elankd  m Procenta

Obrdzek 23: Cilovd skupina ctendii

Na prvni pohled je zde vidét shoda s jinou sledovanou kategorii. 28% ¢lanku bylo
cilenych na zenské Ctenare, coz je srovnatelny pocet ¢lankl s typem médii, ve kterém tyto
&lanky vychazely: v Zenskych lifestylovych ¢asopisech (28%). Opét by se zde dalo hovofit o
pti¢inach, které zpusobuji hluboky rozdil ve zpisobu, jakym o tématu informuji Casopisy
zaméfené na Zeny (pomérné Casto) a ¢asopisy zaméefené na muze (téméf nikdy — viz 3 ¢lanky
za 5 let). Mimo tento zfetelny rozdil byly zbylé ¢lanky publikovany v médiich cilenych na
Ctenafe bez rozdilu genderu a tomu odpovida i 70,5% c¢lankl, u kterych nebyla ctenéiska
skupina specifikovana. Toto potvrzuje i Siroké spektrum medidlnich prostfedkl, které o

fenoménu singles vydaly ¢lanky v poslednich péti letech.
Definice singles ve vybranych textech

Definice singles v analyzovanych textech

20% 14%

66%

m Odborna definice = Vlastni definice Z4adna definice

Obrazek 24: Definice singles v analyzovanych textech
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Vysledky této kategorie, jsem jiz prezentovala diive, presto vSak mizeme vidét, ze az
80% pro ¢tenare néjak definuje ¢i vysvétluje, o co se v pfipadu singles jedna a pouhych 20%

océekava Ctenafovu seznamenost s tématem.

Kritika jako specificky projev tonality

Kritika jako specificky projev tonality

18,5%

33,5%

48%

m Kriticky mifeny text = Hovofici o kritice = Nehodnotici text

Obrdzek 25:Kritika jako specificky projev tonality

Uz v kapitole Verejné minéni, predsudky a tlak spolecnosti jsem popsala kritiku, jako
jednu z véci, se kterou se musi mnoho singles (zejména zen) stale potykat. Za predpokladu
pusobeni médii na vetejnost me zajima, zda vybranad média kritizuji singles, informuji o tom,
ze jsou jako skupina kritizovani nebo kritice nevénuji vilbec pozornost. Z grafu vyplyva, Ze
ptimo kritizuje 18,5% coz ptiblizn¢ odpovida 23% (21, 5% a 2%) spiSe zaporn€ vyznivajicim
textim. Prevazuje tedy diskurz, ktery ¢tenare bud’ informuje o kritice, které singles musi ¢elit
se 48% nebo ten, ktery se kritikou viibec nezabyva s 33,5%. Tyto vysledky odpovidaji trendu

médii o problematice singles informovat spise kladnym zplisobem nebo bez citového zabarveni.

Bezdétnost
Bezdétnost
10%
32%
58%
= Kritika bezdétnosti = Zminka o bezdétnosti jako dusledku » Zadnda zminka bezdétnosti

Obrazek 26: Bezdetnost
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Bezdétnost je zélezitost uzce spjata s predchozimi kategoriemi, zejména s kritikou a
CastéjSim cilenim ¢lankt ¢i kritiky na Zeny. Na Zeny je nahlizeno jako na ty, co si svou Zivotni
volbou, ,,zpisobuji“ moznou bezdétnost, a proto jsem sledovala, jaky prostor této problematice
média vénuji. Pfimo ji kritizuje pouze 10% (20) ¢lanki. Presto toto ¢islo neni zanedbatelné, uz
kvili tomu, Ze ze své pozice Zeny kritizuji a ¢asto je odsuzuji jako nezodpovédné. Clankd, které
informuji o kritice, se kterou se zeny musi potykat, je asi 32%, a pokud maji byt singles
destigmatizovani Uplné, je mozné, je hodnotit jako pfinosné. Vyrazné ptevazuji ¢lanky, které

se bezdétnosti vilbec nevénuji s 58%.

Vyhody Zivota singles

Svoboda 44 22
Pesttejsi zivot (zaliby a konicky) 62 31
Vice sexualnich partner( 25 12,5
LepSi mobilita 22 11
Financni nezavislost 50 25
Nulova zodpovédnost 25 12,5
Vice ¢asu na praci 20 10
Zadné vyhody 27 13,5
Soucet 275 namérenych hodnot ve 200 ¢lank

Obrdzek 27: Vyhody Zivota singles

U textl byla dale kodovana kategorie vyhody, ta zaznamenavala druhy vyhod
zminovanych v souvislosti s Zivotnim stylem singles nebo vyhody, které jim autofi ¢lanku
pripisovali. Nej¢ast&ji zmitiovanou vyhodou byla hodnota pestiejsi zivot’' s31% a dale
finan¢ni nezavislost (25%) a svoboda (22 %). Stejny podil skorovaly s 15,5 % hodnoty moznost
vice sexudlnich partnert (zazitkll) a nulova zodpovédnost. Nejméné zminiovanou hodnotou bylo
vice Casu na praci (10 %). Ve vétsing ¢lanki se hodnoty ptekryvaly, a proto jich je kdédovano
vic nez 200. Nejcastéjsi kombinaci byla svoboda, pestiejsi Zivot, finan¢ni nezavislost a nulova
zodpovédnost. Finan¢ni nezévislost byla ¢asto zmiflovanou vyhodou ve zpravach tykajicich se
zmén na trhu realit v disledku vice single domacnosti. Pouze v 13,5% ¢lankli nebyl uvedeny

7adné vyhody.

71 Pod kterou se skryvaly hodnoty jako vic cestovani, zalib a volného ¢asu. Pozn. autorky
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Nevyhody Zivota singles

NEVYHODY POCET CLANKU PROCENTA
Osamélost 85 42,5
Neschopnost navazat novy vztah 37 18,5

Méné sexu 24 12

Drazsi lifestyle 29 14,5
Rezignace — smifeni se sou¢asnym stavem 35 17,5
Bezdétnost 41 20,5

Zadné nevyhody 38 19

Soucet 289 namérenych hodnot ve 200 ¢lank

Obrazek 28: Nevyhody zZivota singles

Tato kategorie sledovala naopak namétené druhy nevyhod, které provazi Zivoty singles.
Muzeme vidét, ze celkovy pocet proménné nevyhody pifevazuje nad celkovym poctem
proménné vyhody, to je vSak dano tim, ze hodnota zadné nevyhody byla v ¢lancich namétena
vickrat nez hodnota zadné vyhody a tak zvySuje celkovy pocet hodnot. Nejcasteji zmifiovanou
hodnotou byla osamélost (42 %), kterd byla zminéna v mnoha spiSe pozitivnich ¢lancich jako
obcasna dan za zadbavny zivot. Druhou nejvyssi sledovanou hodnotou je bezdétnost s 20,5 % a
na tfetim misté je neschopnost navazat novy vztah (18,5 %), ktera skérovala jen o procento vic
neZz rezignace. Drazsi lifestyle (14,5 %) a méné sexu (12 %) byly nejméné zminované
nevyhody. Stejné jako tomu bylo u proménné vyhody, bylo i zde n€kdy kédovano vice nevyhod
na jeden clanek. Procento ¢lankti neuvadéjici zadné nevyhody (19 %) bylo o néco vyssi nez u
¢lankt, které neuvadély zadné vyhody (13,5 %). Mlzeme tak vidét, ze vétSina ¢lanki referuje

objektivné jak o vyhodach, tak nevyhodach tohoto Zivotniho stylu.

Vyuzivani priklada z kultury

VYHODY POCET CLANKU PROCENTA
Televize 86 43

Sport 2 1
Literatura 9 4,5

Hudba 4 2

Mdda 9 4,5
Internet (blogy, vlogy, internetové seridly) 27 13,5

Zadné 94 47

Soucet 231

Obrazek 29: Vyuzivani prikladii z kultury
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V teoretické Casti uvadim nékteré z prvkll soucasné popkultury, které pomahaji
k pozitivnimu vykresleni atributll single zivota. Tato kategorie zjiStovala, jakou roli hraji
v médii referovaném obsahu o singles rizné typy kultury. Nejvétsi podil skorovala hodnota
televize (43%), pficemz v €lancich byly €asto zmiflovani rizni televizni singles hrdinové
slouzici jako piiklad (pfevazoval zabavny nad odstraSujicim) single zivota. Na druhém mist¢
skoncil internet (13,5%), coz nejspiS souvisi s vzristajici popularitou riznych blogi a vlogh
(hovoticich 1 o tomto tématu). Hodnoty sport (1%), literatura (4,5%), hudba (2%) a mdda
(4,5%) se nijak extrémné statisticky neliSily a dohromady dévaji 12 % ¢lanki. Téchto 12%
dohromady se 43% (televize) pfevySuje procento ¢lankil, ve kterych se neobjevila zadna

zminka o nékteré ze sledovanych hodnot (47 %).

Vyuzivani prikladi slavnych osobnosti k propagaci singles

Vyuzivani prikladu slavnych osobnosti k propagaci singles

32,5%

48%

19,5%

= Osobnosti jako priklad Osobnosti zminéné Zadné vyuziti osobnosti

Obrazek 30: Vyuzivani prikladu slavnych k propagaci singles

Tato kategorie je zalozena na stejném principu jako ta ptedchozi. Kategorie osobnosti
sledovala vyskyt zmiflovanych popularnich/vyznamnych osobnosti v textu, aby bylo zjisténo,
jakou roli hraje vyuZivani znamych jmen pfi utvafeni nazoru na singles. Hodnota osobnosti
davané piimo za piiklad (tato hodnota byla kddovana, pokud se dan4 osobnost objevila v textu
vickrat nebo ji byl vénovéan min. odstavec) a hodnota osobnosti zminéné v souvislosti se singles
(pouze jedna zminka v textu) davaji dohromady 52 % c¢lankd. Lehce tak prevysuji pocet ¢lankd,
kde nebyly zadné osobnosti zminéné (48 %), z tohoto Cisla vSak lze vyvodit, Ze komparace
znamych osobnosti, jejich zivotl nebo napt. riznych televiznich potadi je ¢asto vyuZivanou
metodou, pokud je ¢lanek zaméfen na problematiku singles. Nejcastéji zmintované byli Gspésné
single Zeny a notoriCti staii mladenci. Znacné prevazovalo uvadeéni osobnosti jako pozitivniho

ptikladu zZivota singles.
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Kategorie tematické pozice
Tematicka riznorodost

V této kategorii je mym cilem, jak jiz bylo nastinéno, méfit zda je téma singles ve
vybranych ¢lancich tématem hlavnim nebo vedlej$im. Uréeni vyznamu tématu ukazuje i, o jak

zajimavé téma se obecné jedna a zda mu média ptisuzuji na dulezitosti.

Tematicka rdznorodost
Vedlejsi téma
19%

Ustiedni téma
81%

= Ustfedni téma Vedlejsi téma

Obrazek 31: Tematicka riiznorodost

Z grafu je dobfe vidét, Ze v ¢lancich, které jsem vybrala k analyze, byl fenomén singles
hlavni téma az v 81%. Naproti tomu 19% ¢lankl se vénovalo jinému hlavnimu tématu (dobrym
prikladem jsou v tomto pfipadé reality) a fenomén singles byl pouze vedlejSim tématem.
Z vysledku vyplyva, ze fenomén singles je sam o sobé dostatecné zajimavym tématem, které
ma velky potencial a je mozné psat ¢lanky, které se budou vénovat pouze fenoménu singles

(téma je dostatecné zajimavé ¢i nosné, aby ve vétSing ptipadu obstalo jako téma hlavni).
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Definice zavérua

Nejprve k samotné realizaci obsahové analyzy. Rada bych zde kratce reflektovala moje
zkuSenosti s vyuzitim této vyzkumné metody. Jako vyhodu urcité vidim fakt, ze ji finan¢né
nebylo nakladné provést. Stacil poéita¢ a tichy koutek k praci. Casova naro¢nost uz byla vétsi,
nahlédnout do zhruba dvou tisic ¢lankl a posuzovat jejich vhodnost ke zpracovani trvalo delsi
dobu, stejné tak jako podrobna analyza 200 néasledné¢ vybranych textl. Pfesto je dnes diky
internetovych vyhledavacim provedeni tohoto typu analyzy vyrazné snazsi nez v minulosti,
kdy musel vyzkumnik ¢lanky shanét naptiklad v tisténé podob¢é. Nezkoumala jsem zadné zivé
subjekty a vyzkum tak mohl byt zkreslen jen mou osobou a specifickou percepci, ktera je i pres
snahu objektivizovat, vlastni kazdému jednotlivci. Data bylo snadné sebrat a kvantifikovat,
naslednou explanaci dat povazuji za nejslozitéjsi ¢ast vyzkumu, jelikoZ stavim na mnou
prozkoumané teorii a proménnym jsem piipisovala vyznamy na zéklad¢€ subjektivniho vnimani
svéta. K lepSimu ovéteni vysledkil by kromé vypocitani kodérské reliability bylo lepsi, kdyby

jej ve stejném formatu provedlo nékolik lidi a jeho vysledky mohly byt zobecnitelné.

K prezentaci zaveru se mi zda nejlepsi jakési shrnuti dil¢ich vysledkl obsahové analyzy.
Nejvétsi ¢ast ¢lankid zabyvajicich se singles pochazela z denikti zpravodajskych. Na druhém
misté¢ byly s nepatrnym rozdilem Zenské lifestylové Casopisy a spolecensko-zpravodajské
tydeniky. V této kategorii jsem zaznamenala vyznamny rozdil u Zenskych a muZskych
Casopist, ktery pravdépodobné souvisi s genderovou stereotypizaci single Zen oproti single
muzum. ,,Kritizované zeny“ budou spi§ jako ¢tenarky jevit zdjem o problém, ktery se jich
dotyka nez muzi, pro které vlivem jejich thlu pohledu a pfistupu spolecnosti, tento problém
témer neexistuje. Z toho vyplyva, ze ty z predsudki, které stale pietrvavaji, jsou spiSe mifené
proti single Zendm neZ single muZzim. Ze vSech médii dohromady bylo nejvice textl
publikovano v roce 2013, a pokud by nés zajimalo ro¢ni obdobi, ve kterém jich vychazi nejvic,
je to zima az jaro. Nejméné¢ jich naopak vychazi v 1ét€. Tento rozdil by bylo mozné vysvétlit
v navaznosti na dalsi sledovanou proménou vyhody, kde je vit€éznou hodnotou pestiejsi Zivot
(co se tyka volnocasovych aktivit nebo cestovani) a proménou nevyhody, kde zvitézila hodnota
osamélost. Je tak mozné, ze média cili CastcjSi vychazeni téchto ¢lankli na zimni obdobi, kdy
je Clovék limitovan pocasim a miize se snadnégji citit osamély, ma vétsi piiklon k sezonnim
depresim a spiS ho tak budou zajimat ¢lanky na toto téma nez v obdobim letnim. To vSak mtze
byt pouze jedna z vysvétlujicich hypotéz, kterou pro dostatek informaci nelze potvrdit a tak

nevyvracim ani faktor ndhody.
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Cilovy okruh ¢tenait, na které byly clanky nej€astéji cileny, jsou jak muzi, tak Zeny coz
koresponduje i s vysledky typt médii. Hlavni téma ¢lanka tvoril fenomén singles z 81% a tyto
Clanky byly psany spiSe neformalnim charakterem (61,5% v analytickém stylu + 25,5%
v beletristicky publicistickém stylu). Ve zpravodajském stylu jich bylo napsdno pouze 13% a

vétSina z nich byla v souvislosti s realitami, kde téma singles Casto ani nehralo prim.

Pfi vytvareni ¢lankll média ve vétSiné (80%) piipadl néjak rozebrala termin singles,
bud’ s pouzitim vlastni definice (zhruba 65% ptipadu) nebo citovanim akademického zdroje a
pouze ve 20% piipadi ocekavala obeznamenost Ctendfe stimto terminem a vic jej
nevysvétlovala. Média v poloving piipadll nerozliSovala, zda informuje o tomto fenoménu
v kontextu CR nebo zahraniéi a ve zbylé poloviné se spiSe soustfedila na kontext singles
v Ceské Republice. Ani ja jsem pfi zpracovavani teoretické ¢asti nijak zvIast nerozlisovala
mezi singles v zahrani¢i a Ceské Republice, jelikoz ho povazuji za fenomén celosvétovy a
pristup médii se mnou v tomto koresponduje. Zatimco tonalita titulki byla skoro ze 70 %
pfipadui bez citového zabarveni, po analyze se ukazalo, ze procentualné nejvetsi ¢ast clank ma
vyznéni spiSe pozitivniho charakteru (48 %) nebo neutralniho (28,5 %). Média tak o fenoménu
singles hovoii spiSe pozitivnim stylem a nijak zasadn€ nepftispivaji k predsudkiim stale spjatym
se zivotnim stylem singles, spiSe naopak. Cilem mé prace bylo zjistit, jaky je medialni obraz
singles a jako hlavni hypotézu jsem uvedla tvrzeni, ze ,,média hodnoti fenomén singles zejména

pozitivné “, kterou jsem timto zjist€nim pii analyze textl potvrdila.

Nejvetsi ¢ast analyzovanych Clankti se nachazela na strané 2 az 20 nebo nasledujicich
10 strankach a jejich délka nejcastéji presahla 46 fadkil, coz mize signalizovat zajimavost a
komplexitu této problematiky. Kdyz uz o ni média referuji, snazi se o podrobny popis tohoto
fenoménu jak s jeho pozitivy tak negativy. O tom vypovidaji i €asto kddované proménné vyhod
a nevyhod, které byly v ¢lankach Casto ve vétSim poctu hodnot a nesousttedily se pouze na
jeden typ. Nejvice uvadénymi vyhodami byly svoboda, pestiejsi zZivot a nezavislost (financni),
které tvofily ustfedni zmifiovanou kombinaci a lakaly k tomuto Zivotnimu stylu. Clanki, které
by neuvadély vyhody zadné, byly negativniho charakteru a sousttedily se pouze na nevyhody,
bylo pouze okolo 13 %. Co se tyka jiz zminénych nevyhod, nejvice zminiovana byla osamélost,
¢asto zmiflovana 1 ve spiSe pozitivnich Clancich, jako pocit, ktery mohou obcas pocititi 1 ty
z nejspokojenéjsich singles. Dalsi z Castéji zminiovanych nevyhod byly rezignace a neschopnost
navazat novy vztah, ¢i zvykani si v disledku del$iho osamoceni na novy vztah a bezdétnost,
které jsem v navaznosti na toto zjiSténi vénovala samostatnou kategorii. S néjakou formou

kritiky bezdétnosti se zabyvalo az 48 % clankt, z cehoz vyplyva, ze jde rozhodné o faktor, ktery
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hraje roli v pfetrvavajicich piedsudkach proti tomuto Zivotnimu stylu. V ndvaznosti na
teoretickou cast si vSak myslim, ze spi§ nez o bezdétnost se jednd o odkladani déti na dobu
pozd¢jsi (singles jako prodlouzené mladi) a z toho plynouci obavy o neplodnost ve vys§im véku
a tim padem celkové starnuti ¢i vymirani populace a z né€j plynouci ekonomické diisledky. S tim
souvisela 1 proménna kritika, diky niz jsem dospé€la ke zjisténi, ze v 48 % clankl se objevila
nékterd z jejich forem praveé v souvislosti s détmi a celkovou bezohlednosti. Polovina ¢lankt
vSak zadnou kritiku neobsahovala a soustfedila se na pozitivni aspekty zivotniho stylu singles.
K popisu pozitivnich stranek Zivota singles az v poloviné ptipada vyuzivala ptikladl ze Zivota
slavnych osobnosti, televize a jinych druht kultury. Z tohoto zjisténi zavérem vyplyva, ze az
v poloviné ptipadi se lidé dozvidaji o fenoménu singles medidlnim sdé€lenim, které proslo

medialni konstrukci dokonce nékolikrat.

Vyzkum potvrdil v teoretické ¢asti predstavenou mysSlenku, Ze pohled spolecnosti na
tento fenomén je spiSe pozitivniho charakteru a vSeobecné Spatné minéni o nesezdanych
jedincich se pfesouva do pozice tolerovani a v soucasné dob¢ dokonce do faze, kdy je zptisob
zivota singles bran jako naprosto legitimni zptsob Zivota, ktery je v dnesni spole¢nosti ¢asto

ukazovan jako zajimavy a pfinosny.

Summary

Regarding the content analysis and the use of this research method, there were no
barriers to the research. Despite the fact that the content analysis is financially inexpensive, to
explore around two thousand articles and subsequently analyze two hundred chosen texts is a
time-consuming process. The great advantage in this regard is the possibility of using the
Internet which fastened the process since the researcher does not have to search specific articles

in alternative, time consuming ways (e.g. printed form).

No living subjects were explored hence the research could only have been distorted by
me and my own perception of the topic, despite my attempts to see the issue objectively. The
data was easy to retrieve and quantify. I consider subsequent data explanation to be the most
complicated part of the research, as I build on the theory I studied and I attribute the variables
on the basis of the subjective perception of the world. To more accurately verify the results, it
would be better if, in addition to calculating coder’s reliability, more people could do such

calculations in the same format so that the results could be generalized.
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To present my conclusion, most of the articles dealing with the singles came from news
stories. Secondly, women's lifestyle magazines and socio-news magazines. In this category, I
have seen a significant difference between female and male magazines, which is probably
related to the gender stereotyping of single women versus single men. Of all the media together,
most of the texts were published in 2013, mostly in the winter and spring. Least of the articles
were published in the summer. The seasonal difference could be explained in relation to the
observed variable - advantages. The winning value is a more varied life (in terms of leisure
activities or travel) and in variable disadvantages loneliness value prevailed. Therefore, it is
possible that media target these articles more often in the winter, when people are more limited
by weather and are thus more likely to feel depressed and thus more likely to be interested in
this topic than in the summer season. However, this is merely one of possible explanatory
hypotheses, which could not be confirmed as sufficient data are lacking. Coincidence is possible

as well.

The targeted circle of readers are both male and female which corresponds to the results
of media types. The main theme of the articles was the 81% singles phenomenon, and these
articles were written in a rather informal manner (61.5% in analytical style + 25.5% in fictional
journalism). In the news style, only 13% were written, and most of them were related to topics

where the topic of singles often did not even play the main role.

When writing media articles in most (80%) of cases the term singles was used either by
using their own definition (about 65% of the cases) or by quoting an academic resource, and
only in 20% of cases expected the reader's acquaintance with this term and did not explain it at
all. In half of the cases, the media did not distinguish whether they informed about the
phenomenon in the context of the Czech Republic or abroad. In other half of the cases they
focused on the singles in the context of the Czech Republic. I did not make a distinction between
the singles abroad and the Czech Republic when working on the theoretical part, since I regard
it as a phenomenon worldwide and the media approach supports this view as well. While the
tonality of the subtitles was almost 70% of cases without emotional discoloration, the analysis
revealed that the majority of articles had a rather positive character (48%) or neutral (28.5%).
The media, therefore, speaks about the singles phenomenon in a rather positive style, and does
not contribute to prejudices that are still connected with the singles. The opposite is more likely
the case. The aim of my work was to find out what is the singles image of the media and as the
main hypothesis I provided the statement that "the media assesses the phenomenon singles

especially positively" which I confirmed in this analysis when I have analyzed the texts.
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The bulk of the analyzed articles were on page 2 to 20 or 10 pages, and their length most
frequently exceeded 46 lines, which may indicate the interest and complexity of this issue.
When they refer to the media, they are trying to give a detailed account of this phenomenon,
both with its positive and negatives. This is reflected in the often-coded variables of advantages
and disadvantages that were often found in articles in a larger number of values and not centered
on only one type. The most prominent advantages were freedom, more varied life and
independence (financial), which formed the centerpiece of the combination and attracted to this
lifestyle. There were only about 13% of articles that did not give any benefits, were of a
negative nature and concentrated only on the drawbacks. As far as the aforementioned
disadvantages are concerned, loneliness, often mentioned in rather positive articles, is the most
remembered feeling, which can sometimes be felt even by the most satisfied singles. Another
of the most frequently mentioned disadvantages was the resignation and the inability to
establish a new relationship or to become accustomed to a separate category as a result of longer

loneliness in the new relationship and childlessness.

48% of articles dealt with some form of criticism of childlessness, which implies that it
is definitely a factor that plays a role in persistent prejudices against this lifestyle. However, in
relation to the theoretical part, I think that rather than childlessness the postponement of
children for later periods is the case (singles as prolonged youth) and the resulting fears of
infertility in older age, and thus the overall aging or extinction of the population and the
resulting economic consequences. This was also linked to the critique, which made me discover
that 48% of the articles showed some of their forms in relation to children and overall
recklessness. Half of the articles, however, did not contain any criticism and focused on the
positive aspects of lifestyle singles. To describe the positive aspects of single life, up to half of
the cases used examples from the life of famous personalities, television and other types of
culture. From this finding, it is concluded that in half of the cases people learn about the
phenomenon of singles through a media message that has even undergone a media construction

several times.

The theoretical part of the research confirmed the idea that the view of society on this
phenomenon is more of a positive nature and general misconceptions about unmarried
individuals are shifting into a position of tolerance and at present even to the stage when the
way of life singles is considered as an absolutely legitimate way of life, which is often idealized

and shown to today’s society as interesting and beneficial.

54



Seznam zdroju

BAUMAN, Z. Tekuta modernita. Praha: Mlada fronta, 2002. 344 s. ISBN 80-204-0966-1
BARTOSEK, J. Novinové titulky in Jazyk a jeho uzivani. Praha: FF UK, 1996. 251 s.

BECK, U., BECK-GERNSHEIM, E. Families in a Runaway World. In: Scott, J, Treas, J.,
Richards M. (ed.), The Blackwell Companion to the Sociology of Families, Malden: Blackwell,
2004. 584 s. ISBN 0-631-22158-1

BECK, U. Rizikova spolecnost. Praha: SLON, 2004. 431 s. ISBN 80-86429-32-6

BENOKRAITIS, N. V. Marriages and families: changes, choices and constraints, New Jersey:
Prentice Hall, 2002, 570 s. ISBN 0130608920

BRACHOVA, H., MIOVSKA, L., MIOVSKY, M. Uzivdni a uZivatelé tabdku v kontextu
analyzy medialnich zprav. Praha, 2004. 42 s. Dostupné z: https://www.drogy-
info.cz/data/obj_files/1393/62/U%CS5%BE%C3%ADv%C3%A1n%C3%AD%20a%20u%C5
%BEivatel%C3%A9%20tab%C3%A 1ku%20v%20kontextu%20anal%C3%BDzy%20medi%
C3%A11In%C3%ADch%20zpr%C3%A 1v.pdf

CARGAN, L., MELKO, M. Singles: myths and realities. Beverly hills: Sage publications,
1982. 287 s. ISBN 08-039-1807-0

COLLINS, R. Sociological Insight. New York: Oxford University Press, 1992. 206 s. [SBN
0195074424

COMMENTARIES ON: Singles in Society and in Science', Psychological Inquiry, 16: 2, 84
— 141. Dostupné z: http://dx.doi.org/10.1207/s15327965pli162&3 02

CONWAY, P. PARSHIP Singles survey 2008. In: Matching personalities, meeting

expectations. Dostupné z: http://uk.parship.com/pics/downloads/en_GB/singles_survey.pdf

DEPAULO, B. Singled out: How singles are stereotyped, Stigmatized, and Ignored, and still
live happily ever after. New York: St. Martin’s Griffin, 2006. 336 s. ISBN 978-0312340827

DeFLEUR, M. Teorie masové komunikace. Praha: Karolinum, 1996. 364 s. ISBN 8071840998

FERJENCIK, J. Uvod do metodologie vyzkumu. Praha: Portal, 2000. 255 s. ISBN 80-7178-367-
6

55


https://www.drogy-info.cz/data/obj_files/1393/62/U%C5%BE%C3%ADv%C3%A1n%C3%AD%20a%20u%C5%BEivatel%C3%A9%20tab%C3%A1ku%20v%20kontextu%20anal%C3%BDzy%20medi%C3%A1ln%C3%ADch%20zpr%C3%A1v.pdf
https://www.drogy-info.cz/data/obj_files/1393/62/U%C5%BE%C3%ADv%C3%A1n%C3%AD%20a%20u%C5%BEivatel%C3%A9%20tab%C3%A1ku%20v%20kontextu%20anal%C3%BDzy%20medi%C3%A1ln%C3%ADch%20zpr%C3%A1v.pdf
https://www.drogy-info.cz/data/obj_files/1393/62/U%C5%BE%C3%ADv%C3%A1n%C3%AD%20a%20u%C5%BEivatel%C3%A9%20tab%C3%A1ku%20v%20kontextu%20anal%C3%BDzy%20medi%C3%A1ln%C3%ADch%20zpr%C3%A1v.pdf
https://www.drogy-info.cz/data/obj_files/1393/62/U%C5%BE%C3%ADv%C3%A1n%C3%AD%20a%20u%C5%BEivatel%C3%A9%20tab%C3%A1ku%20v%20kontextu%20anal%C3%BDzy%20medi%C3%A1ln%C3%ADch%20zpr%C3%A1v.pdf
http://dx.doi.org/10.1207/s15327965pli162&3_02
http://uk.parship.com/pics/downloads/en_GB/singles_survey.pdf

FORMANEK, J. a kolektiv autort na zakladé datovych podkladi poskytnutych CRo. Obsahovd
analyza  zpravodajstvi  CT,  ndzory a  argumenty.  2013.  Dostupné  z:
http://media.rozhlas.cz/_binary/03024152.pdf

FRANK, T., JIRASKOVA, V. K medidlni vychové. Praha: SPHV, 2008. 124 s. ISBN 978-80-
904187.

GIDDENS, A. Sociologie. Praha: Argo, 1999. 596 s. ISBN 80-7203-124-4

HLASEK, D. Obraz tabdku a jeho uzivatelii v masovych médiich. Praha, 2017. 65 s. Bakalaiska
prace (Bc.) Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Institut sociologickych studii. Katedra

vetejné a socidlni politiky. Vedouci bakaléiské prace Mgr. Martin Nekola, Ph.D.

INGLEHART, R. The Silent Revolution: Changing values and political styles among Western
publics. Princenton: Princenton University Press, 1977. 496 s. ISBN 0-691-07585-9

JANDOUREK, J. Uvod do sociologie. Praha: Portal, 2003. 23 s. ISBN 978-80-7367-644-5.

JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masovd média. Praha: Portal, 2009. 416 s. ISBN 978-807367-466-
3.

JIRAK, J., WOLAK, R. Medidlni gramotnost: novy rozmér vzdélavani. Praha: Radioservis,
2007. 152 s. ISBN 978-80-86212-58-6.

KATRNAK, T., LECHNEROVA, Z., PAKOSTA, P., FUCIK, P. Na prahu dospélosti:
Partnerstvi, sex a Zivotni predstavy mladych v soucasné ceské spolecnosti. Praha: Dokofan,

2010. 222 s. ISBN 978-80-7363- 352-3

KELLER, J. Uvod do sociologie. Praha: Sociologické nakladatelstvi (SLON), 2006. 204 s.
ISBN 80-86429-39-3

KUCEROVA, K. Stereotypy v informovéani o problematice rakoviny. Praha, 2003. 113 s.
Diplomova prace (Mgr.) Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Institut komunika¢nich

studii a Zurnalistiky. Katedra medidlnich studii. Vedouci diplomové prace Dr. Irena Reifova

LINKOVA, M. Singles: zivotni styl, nebo z nouze ctnost? Pritomnost no. 2, Praha: Martin Jan
Stransky, 2002. s. 45- 47.

LOKAI, Z. Média a realita. Liberec: Technicka univerzita, 2008. 37 s. ISBN 978-80-7372-
290-6.

56


http://media.rozhlas.cz/_binary/03024152.pdf

MARES, P.,POTOCNY, T. Modernizace a ceskd rodina. Brno: Barrister&Principal, 2003. 350
s. ISBN 80-86598-61-6

MATOUSEK, O. Rodina Jjako instituce a vztahova sit. Praha: SLON, 1993. 161 s. ISBN 80-
901424-7-8

McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2009. 640 s. ISBN 978-80-
7367-574-5.

MLCOCH, Z. Singles, jak vznikd fenomén singles, charakteristika a viastnosti osamélych lidi.
2008. [cit. 12. 4. 2017] Dostupné zZ:

http://www.zbynekmlcoch.cz/informace/vztahy/vztahy/singles-jak-vznikafenomen-singles-

charakteristika-a-vlastnosti-osamelych-lidi

MOZNY, L. Rodina a spolecnost. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 2006. 312 s. ISBN 978-
80-86429-87-8

MOZNY, 1. Sociologie rodiny. Praha: SLON, 1999. 252 s. ISBN 80-86429-05-9

NEUENDOREF, D. The content analysis Guidebook. USA: The Sage publications, 2012. 301 s.
ISBN 978-0-7619-1977-3

OCENASKOVA, V. Aspekty ovliviiujict Zivotni spokojenost singles a jejich ovéfent na skaldach.
Unpublished thesis, Olomouc: Palacky University, 2011. Dostupné zZ:

http://www.vmonline.cz/cz/singles-ocenaskova-2011/

RABUSIC, L. O soudasném vyvoji manzelského a rodinného chovani v Ceské republice. In:

Demografie: Revue pro vyzkum populacniho vyvoje, Praha: Pedo, no. 3, 1996. s. 173 - 180.

RABUSIC, L. Kde ty vsechny déti jsou?: Porodnost v sociologické perspektivé. Praha:
SLON, 2001. 266 s. ISBN 80-86429-01-6

REIFOVA, I. A kol. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Management Press. 2004, 328 s.
ISBN 8071789267

ROTH, J. Medidlni vychova v Cechdch — tisténd média. Praha: Tutor, 2005. 118 s. ISBN 80-
86700-25-9.

SEDLAKOVA, R. Vyzkum médii. Praha: Grada publishing a.s., 2014: 544+4 s. ISBN 978-80-
247-3568-9

SINGLY, F. Sociologie soucasné rodiny. Praha: Portal, 1999. 128 s. ISBN 8071782491
57


http://www.zbynekmlcoch.cz/informace/vztahy/vztahy/singles-jak-vznikafenomen-singles-charakteristika-a-vlastnosti-osamelych-lidi
http://www.zbynekmlcoch.cz/informace/vztahy/vztahy/singles-jak-vznikafenomen-singles-charakteristika-a-vlastnosti-osamelych-lidi
http://www.vmonline.cz/cz/singles-ocenaskova-2011/
https://www.kosmas.cz/nakladatelstvi/121/slon/

SIVEK, V. Uzivani a uzivatelé konopnych drog v kontextu analyzy medialnich zprav. Olomouc,

2004. Diplomova prace. FFUP Olomouc

STEIN, P., J. Single Life: Unmarried Adults in Social Context. New York: St. Martin's
Press, 1981. 360 s. ISBN 978-0312725976.

SCHULZ, W., REIFOVA, 1. Analyza obsahu medidlnich sdéleni. 2., pfeprac. vyd. Praha:
Karolinum, 2004. 149 s. ISBN 80-246-0827-8.

SCHWARZ, M., SCOTT M. Marriages and Families: Diversity and Change, New Jersey:
Prentice Hall, 2003. 584 s. ISBN 0130979562

SMAUSOVA, G. Proti tvrdosijné predstavé o ontické povaze gender a pohlavi. In: Shornik
pract Fakulty Socialnich Studii Brnénské Univerzity, Socialni studia 7, 2002. s. 15-27.

TOMASEK, M. Singles a jejich vztahy; kvalitativni pohled na nesezdané a nekohabitujici
jednotlivee v Ceské republice. Sociologicky ¢asopis. Vol. 42, no. 1, 2006, s. 81—-105.

TOMASEK, M. Singles ve svétle ménicich se typologii a definic: k aktualn& probihajicimu
vyzkumu. In: Mares, P.; Poto¢ny, T. (eds.) Modernizace a ceska rodina. Brno: Barrister &

Principal, 2003, s. 225-232.

TRAMPOTA, T., VOITECHOVSKA, Z. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. 296 s.
ISBN 978-80-7367-683-4

UHDEOVA, Z. Gender, rovné ptilezitosti, vyzkum. Gender Online no 1-2, 2003. s. 19
Dostupné z:

http://www.genderonline.cz/uploads/b5e106bc7ca71c44210d955aaf039befa4{f170d rocnik04

-1-2-2003.pdf

58


http://www.genderonline.cz/uploads/b5e106bc7ca71c44210d955aaf039befa4ff170d_rocnik04-1-2-2003.pdf
http://www.genderonline.cz/uploads/b5e106bc7ca71c44210d955aaf039befa4ff170d_rocnik04-1-2-2003.pdf

Seznam priloh

Obrazek 1: Typologie SINGIES = StEIN ......cccueiiiiiieeiiie ettt e e eeeaee e 11
Obrazek 2: Typologie singles - ShOStak .........ccceeecuiiriiiiiiiiiiieiee e 11
Obrazek 3: Typologie singles - TOMASEK ........c..coocviiiiiiiiiiieceeee e 12
Obrazek 4: Typologie singles - LINKOVA .......cccoiiiiiiiiiiiiiiecieee ettt 13
Obrazek 5: Zivotni zaméfeni singles - SCAWAIZ @ SCOtt..........v.oveveuemeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeeen. 14
Obrazek 6: Pull factors = STEIN ....ccc.eviiiiiiiiiieniieieeeee et 15
Obrazek 7: Typ medialniho vyzkumu - Trampota..........ccceeeriieeiiieeiiie e 19
Obrazek 8: Kvantitativni a kvalitativni metody analyzy médii - Trampota...........c..cceevurennee. 20
Obrazek 9: Uely obsahové analyzy - TIAMPOLA ..........c.oveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 21
Obrazek 10: Jednotlivé kroky OA - (Wimmer, Dominick, 2006) in [ Trampota 2010: 103-104].
.................................................................................................................................................. 23
Obrazek 11: KOAovaci MAanUAL............c.ooieiiiriinieiieieceee ettt 35
Obrazek 12: Kodérska reliabilita...........cccooiiiiiiiiiiiiiieiee et 36
Obrazek 13: Druhy sdélovacich prostredkil .........c..oovveeciieriieiiieniiciieeeeieesee e 37
Obrazek 14: Stovnani Vv IETECh ........coiiiiiiiiie e 38
Obrazek 15: Srovnani podle MESICT......ccviveiieriieiieiie ettt re e ebeeseaeeaeees 39
Obrazek 16: UmiSteni CIANKU .......oc.eiiiiiiiieiieeee et 39
Obrazek 17: Tonalita v tHUICICR.......oiiiiiiie e 40
Obrazek 18: Termin singles v titulKU........cocoiiiiiiiii e 41
Obrazek 19: Tonalita v analyzovanych teXtech ..........cccoeviieiiieiiiiiiiniecieceee e 41
Obrazek 20: Druh publicistick€ho Stylu.........cccoiiiiiiiiiii e 42
Obrazek 21: ROZSah CANKU .......cciiiiiiiiiiiieese et 43
Obrazek 22: KontexXt IoKality .......cceiiiiiiiiiiieeeee e 43
Obrazek 23: Cilova sKupina CLENAITL .....cc.eevevieruieeiieiieeiieeieereeseeeereeseeereeseeeereessseesseeseseenseas 44
Obrazek 24: Definice singles v analyzovanych textech...........cooceviiiniiiiieniiiiiiiecceeen 44
Obrazek 25:Kritika jako specificky projev tonality ..........ccceecveeeriieeiiieeiee e 45
ODbrazek 26: BEZAGNOST .....oeiuiiiiieiiieiieie ettt sttt et eeeas 45
Obrazek 27: VYhody Z1Vota SINEIES .......eevviiiiiiieiiieeciie ettt et eee e eeeaee e eesaee e 46
Obrazek 28: Nevyhody Zivota SINEIES......cc.eviiriiiiiiiiiieieiiereeeeecee et 47
Obrazek 29: Vyuzivani piikladll z Kultury .........ccccoooeeeoiiiiiiiiiencceceeceee e 47
Obrazek 30: Vyuzivani ptikladu slavnych k propagaci singles ..........ccoceevevveneniicnicnenncnnne 48
Obrazek 31: Tematickd rUZN0TOAOSE .......eeiuiriieriieiieieeeee et 49
Samostatna ptiloha: zdznamovy arch

59


file:///C:/Users/Barbora/Desktop/bakalářská_práce_pracovníverze_FINAL.docx%23_Toc510558958

Institut sociologickych studii

Projekt bakalarské prace

Piedpokladany nazev prace:

V ¢eském jazyce: Fenomén singles a jeho medidlni obraz

V anglickém jazyce: Singles phenomenon and its mass media representation

Klicova slova: Singles, vztahy, rodina, masmédia, zivotni styl, obsahovéa analyza

Keywords: Singles, relationships, family, massmedia, lifestyle, content analysis

Namét prace zahrnujici formulaci a vstupni diskusi poznavaciho problému:

Ve své praci se planuji zaméfit na rozpoznani toho, jakym zplisobem pfispivaji média
k utvareni ndzoru Sir$i vefejnosti na téma singles a jejich zivotniho stylu. Mym zdmérem je
ur¢it, zda néjaky vliv médii na utvafeni tohoto specifického ndzoru existuje a jestli je
pozitivniho nebo negativniho charakteru. Pojem singles je néco s ¢im se kazdy z nds muze
setkat ¢im dal Castéji, cemuz napomaha i stale rostouci proces individualizace spole¢nosti.
Téma singles v lidech stale vyvolava rozporuplné reakce. Nékteti zastavaji vychodisko, ze se
jedna o svobodné, samostatné jedince, ktefi ke svému spokojenému a plnohodnotnému Zivotu
nepotiebuji vztahy a ani s nikym nechtéji sdilet spole€nou domacnost a d€lit se tak o podstatnou
¢ast své svobody a soukromi. Jini se naopak ptiklanéji k nazoru, ze se jedna o osoby emocné
nevyzralé ¢i kariérou posedlé. Také predevsim z divodu rozporuplnosti ndzorli a mnohdy
znacné emoc¢n¢ zabarvenych reakci na tento fenomén moderni doby, jsem se rozhodla vybrat si
toto téma pro svou bakalatrskou praci a pokusit se analyzovat, jak k tomuto postoji spole¢nosti
a pohledu na singles pfispivaji média, které funguji jako prosttedek ptispivajici k formovani
nazort vetfejného minéni.
Predpokladané metody zpracovani:

Po prozkoumdni moznosti analyzy medidlnich sdéleni jsem jako vhodnou metodu pro
svilj zamér urcila Berelsonovu obsahovou analyzu, kterd patii mezi kvantitativni vyzkumné
metody. Ta se soustfedi na analyzu obsahu ¢lanku a jeho pfevedeni na meéfitelné jednotky, a

dale na popis sesbiranych dat a jejich nasledné vysvétleni zalozené na teoretickém vyzkumu.

Diky internetovym databazim budu ¢lanky vhodné k analyze vyhledadvat jejich prostiednictvim,
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zaznamenavat zvolené¢ hodnoty do zaznamovych archii a ty posléze prevadét do grafickych
tabulek pro lepsi porozuméni. Vysledky, které z vyzkumu vyplynou, pak podrobim interpretaci

na zaklade¢ jiz zpracované teoretické Casti a uvedu je v zavéru prace.
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