Abstrakt

Tato bakalaiska prace pojednava o fenoménu influencerti na socidlnich sitich a jejich
vyuziti v oblasti marketingové komunikace modnich znacek. Cilem prace je prozkoumat
influencer marketing na Instagramu. V prvni ¢asti prace se nachazi teoretické zakotveni
této problematiky z hlediska marketingové komunikace a PR. V praktické casti jsou
obecné a konkrétné popsany jednotlivé formy influencer marketingu na Instagramu.
Nasledné je zpracovan dotaznik, ktery se zaméfuje na fanousky vybranych svétovych

influencert a odkryva, jaky dopad spoluprace na Instagramu maji.



