
Abstrakt  

Tato bakalářská práce pojednává o fenoménu influencerů na sociálních sítích a jejich 

využití v oblasti marketingové komunikace módních značek. Cílem práce je prozkoumat 

influencer marketing na Instagramu. V první části práce se nachází teoretické zakotvení 

této problematiky z hlediska marketingové komunikace a PR. V praktické části jsou 

obecně a konkrétně popsány jednotlivé formy influencer marketingu na Instagramu. 

Následně je zpracován dotazník, který se zaměřuje na fanoušky vybraných světových 

influencerů a odkrývá, jaký dopad spolupráce na Instagramu mají.  

 


