
Tato práce se zabývá klasickým problémem stochastické optimalizace zvaným
problém prodavače novin. Prodavač se muśı vždy rozhodnout, kolik má objednat
výtisk̊u v př́ıpadě, že poptávka je náhodná. Tento jednoduchý model je po-
tom rozš́ıren následovně: aditivńı a multiplikativńı zp̊usob endogenńı poptávky,
objektivńı funkce složená z očekávané hodnoty a podmı́něné mı́ry rizika CVaR
zisku, v́ıcekriteriálńı optimalizace s poptávkou závislou na ceně, v́ıce produkt̊u
se závislými nebo nezávislými poptávkami, distribučńı robustnost. Ve většině
př́ıpad̊u je poskytnuto optimálńı řešeńı. Práce konč́ı numerickou studíı, která
porovnává výsledky dvou model̊u po aplikaci metody SAA. Tato studie je prove-
dena na reálných datech.
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