Tato prace se zabyva klasickym problémem stochastické optimalizace zvanym
problém prodavace novin. Prodava¢ se musi vzdy rozhodnout, kolik ma objednat
vytiski v pripadé, ze poptavka je ndhodna. Tento jednoduchy model je po-
tom rozsiren nasledovné: aditivni a multiplikativni zptisob endogenni poptavky,
objektivni funkce slozena z o¢ekavané hodnoty a podminéné miry rizika CVaR
zisku, vicekriterialni optimalizace s poptavkou zavislou na cené, vice produkti
se zavislymi nebo nezavislymi poptavkami, distribuéni robustnost. Ve vétsiné
pripadt je poskytnuto optimélni feseni. Prace kon¢i numerickou studii, kterd
porovnava vysledky dvou modelti po aplikaci metody SAA. Tato studie je prove-
dena na realnych datech.



