Nazev:

Marketingova koncepce Ceské florbalové unie

Marketing conception of the Czech floorball union

Cile prace: Analyzovat souasnou marketingovou koncepci CFBU a na zakladé

vysledkil analyz navrhnout novou marketingovou koncepci pro nésledujici obdobi.

Metoda: Analyza bude provedena prostfednictvim modelu BCG a analyz SWOT a
STEP.

Vysledky: Vytvofeni komplexniho pohledu na soufasnou marketingovou koncepci
Ceské florbalové unie, zanalyzovani viech faktor, které na ni maji vliv. Vytvofeni

navrhu nové marketingové koncepce CFBU pro nésledujici obdobi.

Klicova slova: analyza SWOT, analyza pomoci modelu BCG, analyza STEP,

marketingové koncepce, Ceska florbalova unie



