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Monografie Stylistika mluvené a psané Cestiny navazuje na tradice prazské funkéni sty-

listiky. Pojet{ stylistiky zde mtze byt charakterizovino pojmy ,selekéni‘a ,funkéni’ —
existenci stylu zakladd4 ,vybér z uréitého souboru moznych vyjadreni“ (s. 13) pod-
minény predev§im funkei textu. Styl charakterizuji autofi na obecné roviné jako
»soubor obvyklych a priznaénych zptisobti volby vyrazovych prostredkii a soubor
zplisobll usporddéni (organizace) zvolenych prosttedkd, ktery se uplatiiuje v uréité
komunika¢ni sféte” (s. 14). Tento soubor prostiedkd a jejich organizaci viak necha-
pou staticky, ale ukazuji vzdy na probihajici zmény a vyvojové tendence v rdmci dané
komunikaéni sféry.

Komunikaéni sféry, jejichZ vymezeni vychazi ze zdkladnich socidlnich sfér, pred-
stavuji zadkladn{ organizaéni princip publikace. Autofi se vénuji sedmi sféram: bézné
ka¥dodenni komunikaci, komunikaci instituciondlni (administrativni), odborné
(v&decké), skolni, medidlni, reklamni a liter4rni. A¢koli nebylo moZné postihnout
v knize vSechny komunikaéni sféry, popis vybranych komunikaénich situaci posky-
tuje zaroven metodologii, kterou lze uplatnit obecné pri stylistické charakteristice
textl (resp. textl jako reprezentantd uréité komunikaéni sféry).

Jednotlivé stylotvorné faktory nevnimaji autori izolované, ale jako ,konstelaci’, tedy
jako soubor faktord, které , na sebe vzdjemné ptisobi a zaroven vstupuji do hierarchic-
kych relaci“ (s. 17). I funkce textu je zde, na rozdil od tradi¢niho pojeti ,funkénich styl®’,
chépana jako jeden z faktort, které vytvareji tuto hierarchickou konstelaci, a nikoli
jako faktor apriorné nejdilezitéjsi. Stylotvorné faktory zahrnuji vedle cilti a funkci ko-
munikace také faktory spojené s i¢astniky komunikace (jejich po¢et, vzdjemné vztahy
adruh kontaktu mezi nimi, interakénost komunikace a symetrii ¢i asymetrii mezi ko-
munikanty), faktory spojené s charakteristikou situace (ne/vefejnost, ne/oficialnost)
a dale ne/pripravenost a mluvenost nebo psanost. Prihlizi se také k tématu a kddu.

Kazda z kapitol monografie se vénuje jedné komunikaéni sfét'e. Jsou vzdy popsany
dosavadni pristupy k danému stylu, je charakterizovana prislusnd komunikaéni
sféra (komunikaéni cile, sociélni a komunikaéni role Géastnik komunikace, kédy
anormy, typy komunikaénich situaci) a jeji styl (dlominantni funkce, druhy kontaktu
mezi komunikanty, a/symetrie jejich vztahu, interakénost, ne/pripravenost a ne/ve-
Fejnost projevu, vyrazové prostiedky). Autoti komentuji také vyvojové tendence pa-
trné v dané sfére. Kazdy styl ilustruji komentované ukazky.

Nejvice prostoru je vénovano sfére bézné kazdodenni komunikace. Srovnani se
star$imi stylistickymi publikacemi zde zretelné ukazuje, jak velkou pozornost vénuje
Stylistika mluvené a psané cestiny mluvenym projeviim, zejména nepripravenym a dia-
logickym, a psanym textGm, které jsou mluvenosti ovlivnény.! Autorky kapitoly, Jana
1 Srov. napt. Marie Cechovd — Marie Krémové — Eva Minatové: Soucasnd stylistika (2008,
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Hoffmannova a Lucie Jilkov, akcentuji v charakteristice této sféry interakéni povahu
komunikace a perspektivu kazdodennosti. Zabyvaji se jednak kazdodennimi mluve-
nymi dialogy, jednak kaZdodenni psanou komunikaci, véetné komunikace elektro-
nické. Vedle detailniho vymezeni obou styl obsahuje kapitola ukdzky raznych typa
dialogti (a/symetrické vécné rozhovory, a/symetrické konverzaéni dialogy, dopro-
vodné rozhovory p¥i riiznych éinnostech, rozhovory zprosttedkované apod.)? a psané
komunikace (soukromé dopisy, e-maily, internetové diskuse, chat, blog apod.). Roz-
bor ukazek ilustruje pojeti stylotvornych faktori jako hierarchicky usporddané ,kon-
stelace’. Napt. v rozhovoru dvou kamarddek nad rozpletenym svetrem (s. 70-71) je
dobte vidét hierarchii funkef rozhovoru (funkce informaéni se kombinuje s funkei
fatickou), symetrii vztahu mezi G&astniky, jejich pfimy a bezprostiedni kontakt, ne-
verejny a interaktivni charakter dialogu. Autorky ukazuji, jak se stylotvorné faktory
promitaji do volby jazykovych prosttedkd (uzivéni termint a deiktickych vyrazi,
kontaktovych vyrazi nebo prostfedkd navazovani replik apod.), zmitiuji i dleZitost
vyrazovych prostfedk mimojazykovych.

Autorky si v§imaji také vzdjemného ovliviiovani jednotlivych komunikaénich sfér:
centralni postaveni stylu béZzného dorozumivani podtrhuje i skute¢nost, ze , pronika
a stale vice asi bude pronikat i do dal$ich komunikaénich sfér; tedy uz ne jen do umé-
lecké literatury, ale i do publicistiky, do reklamy, do komunikace odborné, skolni, na-
boZenské, mo#nd i administrativni“ (s. 78). Posouvani hranic mezi soukromym a vetej-
nym, mezi sférou b&Zného dorozumivani a jinymi komunika¢nimi sférami (zejména
hospodatskou a institucionélni) pozorujf autorky také u elektronické komunikace.

Stejné jako kapitola o béZné kazdodenni komunikaci jsou usporadany i dalsi ka-
pitoly, které se vénuji jednotlivym vybranym komunikaénim sférdm. Pojeti téchto
sfér je pritom &asto $ir$i, neZ je obvyklé. Kapitola o institucionalni komunikaci (Jit
Homol4¢ a Kamila Mrazkova) tak zahrnuje kromé klasickych administrativnich texti
a pravnich dokumentd i mluvenou institucionalni komunikaci (ilustrovanou tran-
skriptem zased4dni méstského zastupitelstva). Autoti ukazuji také na vicejazy¢nost
a sémiotickou heterogennost instituciondlni komunikace. Zajimavy je postreh, Ze
»[v]edle tradi¢niho zpiisobu standardizace shora... probih4 dnes ve sféfe instituci-
ondlni komunikace také standardizace ,horizont4lni“ (s. 157), spojend s dostupnosti
vzoru dokumentd na internetu. Pokud jde o vybér jazykovych prosttedkd, v§imaji si
autofi také potieby ,ostenze ,autoritativnosti institucionalni komunikace (s. 163)
a s ni souvisejici problematiky srozumitelnosti.

Také sféra odborné komunikace (Petr Kaderka) je pojiména $iroce. Zahrnuje vedle
tradi¢nich Z4nrfi také mluveny projev (pfedndska) a hybridni védecky %4nr poster
(védecky plakat). V otdzkach normy pracuje autor kapitoly s pojmy p¥islusnosti k dis-
kurzni komunité a intersubjektivnosti. Zajimavé je, ze autor pripojuje k vykladu
o zanrech odborné komunikace také komentare k oborovym specifikim humanitnim
a prirodovédnym.

Sféra $kolni komunikace (Eligka Chvalovsk4) zahrnuje nejen projevy uéitelt jako
dominantnich mluvé¢ich, ale také projevy zakt. Autorka zdaraziuje dialogi¢nost
2 Umluvenych dialogt jde prevazné o ukdzky z korpusu nahrévek a transkript vybudova-

ného v Ustavu pro jazyk cesky.
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$kolni komunikace. Projevy zakt dostaly znaény prostor i v ukazkach psanych zanrt
této komunikaéni sféry. Ve vyvojovych tendencich se opét zmiiluje vliv techniky a na-
rustajici neformalnost $kolni komunikace.

Zmény ve sfére medidlni komunikace se projevuji uz v ndzvu kapitoly, kde au-
toti (Petr Mares a Petr Kaderka) dali prednost terminu ,,medi4lni komunikace“ pred
pojmem ,publicisticky styl®, ktery mj. nezahrne uspokojivé vSechny texty $irené
pomoci masovych médif. Nové se zde utvari terminologie, ¢asto pod vlivem anglic-
tiny (,online média, ,feature’, crazy story‘). Auto¥i poukazuji na charakteristickou
multimodélnost a hypertextovost medidlnich textd, naristajici roli typografickych
prostfedki v psaném textu, prejimani prostfedkd z jinych komunikaénich sfér,
kolokvializaci, ale také individualn{ kreativitu autora textu. Pres asymetrii vztahu
mezi Gcastniky komunikace lze pozorovat posilovani role recipient1 a obecné inter-
akénosti.

Siroké spektrum textd, které 1ze oznacit jako reklamu, musela naopak autorka
kapitoly o sfére reklamni komunikace Kamila Mrazkova zGzit na komer¢ni, place-
nou a profesionalni reklamu. Zamérila se predev§im na reklamu v periodickém tisku
a audiovizudlni reklamu, mensi mérou pak na venkovni reklamu a jiné zanry. Velka
¢4st kapitoly je vénovana vyrazovym prostfedkiim na vSech rovinach, véetné argu-
mentacnich postupl v reklamé. Jako trendy soucasné reklamy uvadi autorka multi-
modalitu, propojeni se socidlnimi sitémi a presunuti reklamy na horizontalni rovinu,
tj. na samotné spotrebitele. Rtizné prostfedky reklamy pritom Casto ,koexistuji ve
stejném Case v raznych Zanrech ¢&i oblastech reklamy, ale také spole¢né v téze kam-
pani & reklamé&* (s. 395).

Sféra literdrni komunikace (Jana Hoffmannov4) se vyrazné odliluje od viech
ostatnich sfér uz dominantni estetickou funkci, vysokou mirou variability komu-
nikace a absenci takovych norem, jakymi se ¥idi komunikace v jinych sférach. To
souvisi s dirazem na individualitu autora a recipienta a s otevienosti interpretace
smyslu sdéleni. Autorka kapitoly sice zdiraziiuje, Ze zde lze ,,postupovat pouze vy-
bérove“ (s. 422); podatilo se ji viak popsat ¥adu zajimavych tendenci v sou¢asné poe-
zii, dramatu a préze: vedle tematicko-motivickych tendenci zmiiuje napt. diraz na
modelovani vypravéce, resp. lyrického subjektu, hru s jazykem a kreativitu, metaja-
zykové a metatextové reflexe a intertextovost, nebo pronikani prostfedk mluvené
Cestiny do krasné literatury.

V tvodnich kapitolach charakterizuji autori Stylistiku mluvené a psané cestiny jako
deskriptivni praci, ,kterd se snazi v relativni tiplnosti postihnout aktudlni charakte-
ristiky komunikace ve vybranych sférich a vyrazové prostredky uzivané v prislus-
nych komunikatech (s. 14). Téchto cil autoti bezesporu dosahli a kromé aktualnich
charakteristik® popsali také zdkladni vyvojové tendence ve sledovanych komunikaé-
nich sférach. Monografie zaroven prezentuje ucelenou a propracovanou koncepci
stylu, opirajici se o hierarchicky uspotfddanou konstelaci’ stylotvornych faktord,
které na sebe vzajemné pusobi. Tento pristup se uplatiiuje nejen na obecné roviné
charakteristiky jednotlivych komunikaénich oblast{ a styld, ale také v analyze uka-
3 Analyzovany jsou vesmeés texty vzniklé v uplynulych dvacetiletech, a kde je to relevantni,
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zek a dokladd. Pravé volba, rozmanitost, mnozstvi a rozsah analyzovanych ukazek
spolu se srozumitelnym, ¢tivym a jasné strukturovanym vykladem povedou jisté
k vyplnéni prani autort, aby po knize sdhli kromé ¢tendit vedenych profesionalnim
zdjmem také Ctendri laicti. Stylistika je zde prezentovéana jako exaktni, ale zaroven
zdbavna védni disciplina.
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