
Abstrakt 

 

Název:      Marketingová komunikace SK Slavia Praha  

 

Cíle  Hlavním cílem této bakalářské práce je analýza současné marketingové 

 komunikace klubu SK Slavia Praha s fanoušky. Její celkové zhodnocení a 

 následné podání návrhů na její zlepšení. 

 

Metody:   V této práci byly užity kvalitativní metody. Jednalo se o analýzu textů, 

 dokumentů, webových stránek a sociálních sítí. Následně o provedení 

 strukturovaného rozhovoru s členkou marketingového oddělení klubu a polo 

 strukturovaných rozhovorů s třemi fanoušky klub.  

      

Výsledky:  Při analýze bylo zjištěno, že klub nevyužívá všechny komunikační 

 nástroje tak efektivně, jak by mohl a některé nástroje nevyužívá  v současné 

 chvíli vůbec. Výsledkem práce je návrh možných zlepšení, která by 

 zlepšila celkovou marketingovou komunikaci mezi klubem a fanoušky.  
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