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Marketingova komunikace SK Slavia Praha

Hlavnim cilem této bakalaiské prace je analyza soucasné marketingové
komunikace klubu SK Slavia Praha s fanousky. Jeji celkové zhodnoceni a

nasledné podani navrhti na jeji zlepSeni.

V této praci byly uzity kvalitativni metody. Jednalo se o analyzu textd,
dokumentii, webovych strdnek a socidlnich siti. Nésledné o provedeni
strukturovaného rozhovoru s ¢lenkou marketingového odd¢leni klubu a polo

strukturovanych rozhovora s ttemi fanousky klub.

Pii analyze bylo zjisténo, ze klub nevyuzivd vSechny komunikacni
nastroje tak efektivné, jak by mohl a n€které nastroje nevyuziva Vv soucasné
chvili vibec. Vysledkem prace je navrh mozZnych zlepSeni, kterd by

zlepsila celkovou marketingovou komunikaci mezi klubem a fanousky.
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