
Abstrakt 
 
Název: Sponzoring České spořitelny zaměřený na sportovní aktivity 
 
Cíle:  Hlavním cílem této práce je zhodnocení sponzorských aktivit České 

spořitelny se zaměřením na sport. Výsledkem práce bude soubor doporučení, 

ze kterého bude vycházet při následném rozhodování oddělení marketingu 

České spořitelny pro období 2019 - 2021.   
 
Metody: K naplnění stanovených cílů byla použita v této práci analýza sekundárních 

dat a jejich vzájemná komparace. Dále pak individuální pozorování 

sponzorských aktivit České spořitelny v roce 2017 a v prvním čtvrtletí roku 

2018. Poslední významnou metodou byl kvalitativní rozhovor s vedoucím 

oddělení sponzoringu a následná diskuze s členy jeho oddělení. 
 
Výsledky:  Výsledky výzkumu jasně ukázaly, že je prostor ke zlepšení marketingové 

komunikace v závislosti na sponzorských aktivitách. Součástí práce je návrh 

doporučení na zlepšení aktuálního stavu.  
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