Abstrakt

Nazev: Sponzoring Ceské spofitelny zaméfeny na sportovni aktivity

Cile: Hlavnim cilem této prace je zhodnoceni sponzorskych aktivit Ceské
sporitelny se zaméfenim na sport. Vysledkem prace bude soubor doporucent,
ze kterého bude vychazet pii nasledném rozhodovani oddé€leni marketingu

Ceské spofitelny pro obdobi 2019 - 2021.

Metody: K naplnéni stanovenych cilti byla pouzita v této praci analyza sekundarnich
dat a jejich vzdjemnd komparace. Dale pak individualni pozorovani
sponzorskych aktivit Ceské spofitelny v roce 2017 a v prvnim &tvrtleti roku
2018. Posledni vyznamnou metodou byl kvalitativni rozhovor s vedoucim

oddéleni sponzoringu a nasledna diskuze s ¢leny jeho oddéleni.

Vysledky: Vysledky vyzkumu jasné ukdzaly, Ze je prostor ke zlepSeni marketingové
komunikace v zavislosti na sponzorskych aktivitach. Soucasti prace je navrh

doporuceni na zlepSeni aktualniho stavu.
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