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Abstrakt

V teoretické roviné tato prace rozebirda dosavadni prolnuti translatologie
a vyzkumu jazykové krajiny. Pfedstavuje rovnéZz nové tivahy o tom, jak se tyto
obory mohou vzijemné obohatit. Diiraz je kladen zejména na specifické rysy
prekladi v jazykové krajiné. Empirickd ¢ast pak sméfuje k nékolika cilim.
Analyzujeme v ni podobu jazykové krajiny v centru Prahy, zejména uplatnéni
cizich jazykt a prekladi v napisech, pri¢emz aplikujeme nékterd teoreticka
hlediska z prvni kapitoly. Pozornost je rovnéz vénovana piekladovosti v jazykové
krajiné. Vybrané piekladové texty jsou mnéasledné predlozeny k odbornému
posouzeni rodilym mluvéim angli¢tiny, s jejichz pomoci identifikujeme nedostatky

prekladii z ¢eského do anglického jazyka.

Kliéova slova: pieklad, translatologie, jazykova krajina, pirekladovost, zjevny

a skryty preklad, vicejazy¢nost, napis, Praha

Abstract

Exploring theoretical intersections of translation studies and linguistic landscape
studies, this thesis both sums up existing research and presents new ideas, so as
to show how the two disciplines can benefit from each other. The main focus of
the first chapter is distinctive features of translations in linguistic landscape. The
empirical part has several aims. The linguistic landscape of Prague’s city centre is
examined, above all the use of foreign languages and translations on signs,
employing some of the theoretical concepts from the first chapter. The thesis also
looks into translativity in linguistic landscape. A selection of translations from
Czech to English is then assessed by language specialists who are native speakers

of English, helping us identify flaws in the translations.

Keywords: translation, translation studies, linguistic landscape, translativity,

overt and covert translation, multilingualism, sign, Prague
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Uvod

Na nésledujicich strankéch si ddvdme za cil rozvinout translatologické hledisko
v jazykové krajiné (angl. linguistic landscape). Tu muZzeme chapat jako prolnuti
prostoru a zptisobu komunikace, zjednodusSené jako soubor népist ¢ texti ve
vymezené Casti vefejného prostoru (srov. Sloboda 2011: 51). Orientace vyzkumu
jazykové  krajiny byvad  sociolingvistickd, lingvisticko-antropologicka ¢
etnograficka. Potencial translatologického zietele dosud nebyl plné rozvinut, byt
nékteré studie — i pres jiné zaméfeni — pieklady okrajové zminuji (napt. Backhaus
2006 a 2007 ¢i Edelman 2010). Pro translatologii na druhé strané jazykova
krajina otevird nové pole pisobnosti, které zahrnuje velké mnozstvi riznorodych
prekladovych textl, o které nas obor zatim nejevil piilisSny zajem, ackoli nékolik
praci se timto smérem jiz vydalo (nap¥. Koskinen 2012, Diadori 2013 ¢&i
Probirskaja 2017).

V teoretické prvni kapitole proto nejprve shrnujeme existujici priseciky
translatologie a jazykové krajiny, abychom je dale rozvinuli a doplnili. Pfedevs§im
nas zajimaji specifické rysy prekladi, které vyplyvaji z vlastnosti napisa ve
verejném prostoru. Neopirame se pfitom o jediny translatologicky smér ¢i Skolu,
nicméné opakované v uvahach ¢&erpame z teorie skoposu (Nord) a cesko-
slovenského pojeti prekladovosti (Levy a Popovi¢).

Domnivame se, ze rozbor ryze prekladatelsky je vhodné podlozit znalostmi
o jazykové krajiné jako takové. Empirickou druhou kapitolu proto zacindme
sbérem vSech napisii ve vymezené Casti centra Prahy, které nejprve analyzujeme
co do jazykového slozeni a vicejazyCnosti. Néasledné se jiz vénujeme piimo
prekladim, jejich uplatnéni v jazykové krajing, prekladovosti a kvalité. Tato ¢ast
prace neni testem hypotéz, nybrz prozkouméanim otevienéjsich otazek a pribézné
nabizi podnéty pro teorii i praxi prekladu. Empiricka zjisténi poté diskutujeme ve
tfeti kapitole, kde rovnéz predkladame fadu namétt pro budouci translatologicky

vyzkum podobného zaméreni.



1. Teoreticky ramec

Jazykova krajina patfi mezi témata, o které projevuje ziajem soucasna
sociolingvistika i p¥ibuzné obory. Svédéi o tom pfinejmensim rostouci publikaéni
¢innost (srov. Van Mensel et al. 2016). Aktivitu autori dokresluje i vznik
odborného c¢asopisu Linguistic Landscape pod zéstitou nakladatelstvi John
Benjamins, vénovaného pravé této oblasti vyzkumu.

Mitzeme se dnes dokonce setkat s anglickym oznactenim pro cely obor
Linguistic Landscape Studies. Jazykovou krajinu vS8ak nemusime spojovat
s jedinym védnim odvétvim, ale tak jako mnozi dalsi badatelé ji miiZzeme
povaZovat za prostor otevieny mnoha perspektivam, mnoha disciplindm — kromé
jinych i translatologii. NeZ se dostaneme dale, uvedme, co jazykova krajina
zahrnuje.

Obecné feceno oznacuje tento pojem jazyk v prostoru. Nejcastéji je myslen
psany jazyk ve vefejném prostoru, pricemz vétSina studii se zabyva jazykem ve
méste. Casto citovana definice od Landryho a Bourhise (1997: 25) hovori
o ,jazyku dopravnich znacek, reklamnich billboardi, nézva ulic, mistnich nézv,
vyvésnich $titd, ndpist na obchodech a verejnych néapisi na statnich budovach*.
Ve vibec prvni monografii o jazykové krajiné pak Backhaus (2007: 66) pojeti
rozSifuje na jakykoli psany text, ktery je v prostoru jasné zaramovéan, coz mize
byt ,cokoli od malé rukou psané néalepky na sloupu pouli¢niho osvétleni po
obrovské reklamni billboardy pifed obchodnim centrem®. Backhaus sam nékteré
typy napist z vyzkumu vylucuje (tamtéz: 67), a jak vidno z fady dalsich praci,
vymezeni zkoumanych texti je Castou metodologickou otazkou, na kterou si
autofi odpovidaji dle zaméfeni vyzkumu.

V anglicky psané literatufe se pro zkoumanou jednotku pouziva pithodné
a mnohoznacné slovo ,sign“, tj. cedule, znacka, napis, ale také znak, jimz se
jazykova krajina pojmové propojuje se sémiotikou. Napiiklad Backhaus této
souvislosti vénuje celou kapitolu (tamtéz: 4-11). My budeme v Gestiné tak jako

Sloboda (2011) pracovat s vyrazem ,napis®.



Dopliime zde jesté, ze Sloboda (2009: 180) zavadi i hrubsi jednotky zkoumaéni
jazykové krajiny, které mohou byt pri uré¢itém zaméfeni vyzkumu velmi uzitecéné.
Prebira za timto tcfelem pojmy z krajinné ekologie: plosky a k:oridoryl. Plosky
definuje jako ,strukturalné a funkéné homogenni ¢asti krajiny, které kontrastuji
s prostfedim“. Pfedstavit si mtzeme t¥eba vylohu obchodu. Koridory jsou naproti
tomu tenké homogenni péasy odlisené od okoli (napiiklad mosty, silnice apod.).

Sloboda a dalsi autofi (srov. Huebner 2009: 71-72) se rovnéz zabyvaji zanry
v jazykové krajiné. Sloboda (2009: 181) jimi rozumi ,relativné stabilizované typy
napisit v jazykové krajiné charakterizované kombinaci téchto vlastnosti:
komunika¢ni funkce, umisténi, velikost, design (kompozice, pismo, barva,
material atd.), styl jazyka.“ Takové hledisko se ve vyzkumu jazykové krajiny jevi
jako uzitetné a potencidlné umoziuje lepSi vzéjemné srovnani vysledki
jednotlivych studii (srov. Sloboda 2011: 66).

Badatelé v jazykové krajiné nejcastéji sleduji, kdo, komu, co a jakym jazykem
sdéluje. Zaméiime-li se na vicejazy¢nost, celd Fada studii se nese v duchu
dokumentovani napist v rusné ulici, z néjz ma vyplynout, jaké jazyky se v daném
misté pouzivaji. Patrna je ale snaha zapojovat i kvalitativni pfistup. Data pak
byvaji interpretovana v souvislosti s mistni jazykovou politikou, Zivotem mensSin,
projevy globalizace apod. Casto jsou napiiklad zkoumény oblasti s vySSim poctem
afednich jazyk.

Lze se domnivat, Ze vicejazycnost (at uz lidi ¢i prostort) je dnesni dobé zcela
vlastni, a kde je pohromadé vice jazykt, tam dochazi také k pirekladu. Préave
proto se zde pokusime jazykovou krajinu nazirat z translatologické perspektivy.
Takové hledisko vSak ve vyzkumu jazykovych krajin zatim nachazime spiSe

ziidka.

' Pouzivame zde zavedeny Cesky preklad pojmu krajinné ekologie. Slobodiv ¢lanek je
psan anglicky (plosky — patches, koridory — corridors).
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1.1 Dosavadni translatologicky vyzkum v jazykové krajiné

Nejstarsi dohledana prekladatelska studie v jazykové krajiné pochézi od Al-
Kharabsheha et al. (2008), ktefi se ovSsem omezuji pouze na hledani a klasifikaci
chyb u jazykové dvojice arabstina-angli¢tina. Jako material jim slouzi vyvésni
$tity a napisy ve vylohach obchodti v Jordansku.

Nejsledovanéjsi dvojici z hlediska piekladu (byt ¢asto bez translatologického
zietele) je v tomto typu vyzkumu ziejmé ¢&instina-angli¢tina, které se vénuje
vicero ¢lanku (napt. Ko 2010). Ko si v8ima kulturnich rozdilnosti mezi vefejnymi
napisy v Ciné a anglofonnim svété a riznych metod jejich prevodu. Wang (2013)
dokonce zminuje existenci odborného centra pro ¢insko-anglicky preklad
vefejnych napisi. Radtkeho (2007) kniha Chinglish: Found in translation zase
s humornym nadhledem poukazuje na zavadéjici, nékdy az nesmyslné pieklady do
angli¢tiny v ¢inské jazykové krajiné.

Na potencial translatologie ve vyzkumu jazykové krajiny poukazuje Diadori
(2013). Popisuje texty vyskytujici se v hromadné dopravé, jejich vicejazy¢nost,
vybér jazyki a jejich funkce. Stru¢né formuluje textovou analyzu tohoto Zénru
dle teorie skoposu a nastifiuje mozné pti¢iny neadekvétnosti cizojazycnych verzi
(napf. strucnost sdéleni jako motivace doslovného pirekladu). V zavéru uvadi, ze
preklad v MHD nabiz{ vyjimeény prostor pro translatologicky vyzkum.

Jazykové krajiny — a konkrétné v dopravé — se ostatné letmo dotykaji i nékteré
klasické translatologické publikace. Toury (1995: 89-95, srov. téz 29-30) ve svém
stéZzejnim dile analyzuje ekvivalenci na piikladu napisi ve vlaku. Vinay
a Darbelnet (1972: 17-22) zase hovoii o anglickych a francouzskych napisech na
délnici z New Yorku do Montrealu.

Zminme zde dalsi dvé studie, které se do wurcité miry snazi zapojit
translatologické hledisko. Aristova (2016) se zaobira pronikédnim angli¢tiny do
jazykové krajiny Kazané, hlavniho mésta ruského Tatarstanu. Narust vyskytu
anglického jazyka povazuje za projev globaliza¢nich trendi, které do oblasti

vstupuji. Podle Aristovové vSak dulezitost angli¢tiny roste nejen zde, ale v témér
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kazdé jazykové krajiné. Uziti angli¢tiny, ktera se do mést $ifi jako dusledek
poradani mezindrodnich akci, propojeni trhii a migrace, nemusi souviset jen
s anglicky hovoricim obyvatelstvem ¢i ndvS§tévniky mésta, ale ma stejné tak co do
¢inéni s vnimanou prestizi jazyka (tamtéz: 218). Empiricka ¢ast studie (tamtéz:
219-221) je spiSe ,intuitivn&* translatologicka, neopird se o teorii prekladu ani
zadnou oborovou literaturu. Soustfedi se jednak na nekonzistenci a chyby, jednak
na anglické nazvy firem.

Edelman (2010) sleduje u néapist v Amsterdamu a Frisku mimo jiné také
vicejazyCnost, pieklad a miSeni jazyka (tamtéz: 98-103). Preklady déli na
doslovné, volné a ¢astecné. Opét vsak bez primého napojeni na teorii prekladu.

Udélejme na okamzik krok od prekladi zpét k vicejazycnosti. Dilezitym
prispévkem je v tomto ohledu typologie vicejazyénych textl, kterou vypracovala
Reh (2004). Vicejazytné texty déli (tamtéz: 8) na duplikujici (stejny obsah ve vice
jazycich), fragmentdrni (Cast obsahu ve vice jazycich, ¢ast jen v jednom),
prekryvajici se (obsah ve vice jazycich, ale kazdy jazyk nese oproti ostatnim
informace navic) a komplementdrni (kazdy jazyk nese jinou informaci, spole¢ny je
pouze kontext). Translatologicky vyzkum se s touto typologii o¢ividné spokojit
nemuze. Problematicka je uz formulace u prvni kategorie: ,ve vice nez jednom
jazyce je uveden naprosto stejny text* (tamtéz, kurziva KH), ale zejména fakt, Ze
model srovnavéa preklad a original pouze co do tuplnosti. To je v8ak na druhou
stranu hledisko, které bychom u jiného typu prekladu mohli opomenout.

Pouzitelnost typologie diskutuje finska translatolozka Koskinen (2012).
Struéné ji konfrontuje s translatologickymi tématy (kategorie prelozenosti,
orientace na prijemce, zjevny a skryty preklad, asimilace a akomodace (srov.
Cronin 2006: 52-63)). Empirické piiklady si bere z predmésti finského Tampere.
Mimo jiné dochézi k zavéru, ze mésto Tampere vyzaduje od pristéhovalci spiSe
prekladovou asimilaci (pfizpisobeni sebe sama dominantnimu jazyku), zatimco
tamni nabozenské komunity umoznuji akomodaci (pteklad jejich texti dovoluje

zachovani vlastniho jazyka).
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V jiném ¢lanku (2014) uz Koskinen jazykovou krajinu pouZzivd jen pro
dokresleni historického pohledu na roli prekladu v Tampere. Zaméruje se obecnéji
na koexistenci cizich jazykd ve mésté a jejich roli v jeho vyvoji. V podobném
duchu pracuje s jazykem v prostoru i Probirskaja (2017), kdyz rozebira pieklad
v preshraniénim rusko-finském vlaku Allegro (tak jako Koskinen (2014) uziva
pojem prekladovy prostor — angl. translation(al) space, ktery naznaCuje jinou
perspektivu nez jazykova krajina). V ¢lanku sleduje vicejazy¢né napisy a vlakovy
magazin, ale predevS8im ji zajima jazyk mluveny — hlaseni ve vlaku, setkéni
cizincii s persondlem a nahodné ad hoc tlumoceni. Oba texty jsou ukazkou
odligného vychodiska, nez je to nase, ale budeme se mu zde jesté chvili vénovat.

Koskinen i Probirskaja se odkazuji na optiku, kterou preklad a mésto nahlizeji
Cronin a Simon. V uvodu ke zvlaStnimu ¢&islu Casopisu Translation Studies
Cronin a Simon (2014: 119) pisi: ,(...) mélo se diskutuje otézka jazyka jakozto
nositele kulturni paméti a identity mésta & jakozto kli¢e k vytvareni
smysluplnych prostori pro kontakt a obcanskou participaci.“ Tim v podstaté
ignoruji — ¢i prinejmensim pfehlizeji — vyzkum jazykové krajiny, ktery se praveé
jazyku ve mésté vénuje velmi vydatné, podobné jako vyzkum jazykové krajiny
opomiji teorii pfekladu. Neni proto divu, Ze se jejich zadjem ubira jinym smérem.
Hovoii o smyslové (primérné sluchové) krajing, kde se historicky proménuje
yhudba jazykd“ (tamtéz: 120) ¢i o kontaktnich zonach (a prekladovych prostorech
— viz vySe), kde se prolinaji a stfetavaji kultury. Diky piekladatelim je pak
prostor meésta obyvatelnéjsi, jsou to ,anonymni hrdinové komunikace* (tamtéz:

123).7

2 Tyto myslenky jsou pro tuto praci spiSe zdrojem podnéti nez teoretickym vychodiskem.
Stejné tak najdeme zajimavé momenty v Croninové monografii Translation and Identity
nebo v Translating Montreal: Episodes in the Life of a Divided City ¢i Clities in

Translation: Intersections of Language and Memory od Simonové.
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1.2 Dalsi teoreticka vychodiska
V Ceské republice se jazykové krajiné nejvic vénuje zminovany Sloboda (srov.
Sloboda 2009, 2011). Translatologické hledisko nerozviji, ale pfinasi do vyzkumu
jazykové krajiny uvahy Nebeského (srov. Nebesky 1985, 1989, 1993). Ten se
pohybuje na abstraktnéjsi roviné znaku a prost¥edi (p¥iklady vsak voli z toho,
¢im dnes rozumime jazykovou krajinu), v niz hleda vztahy a souvislosti, které lze
uplatnit pravé i ve vyzkumu jazykové krajiny. Zavadi napiiklad pojem ,souznak®
(Nebesky 1989), jimz rozumi mnozinu znakd s tymZ spoleénym zamérem,
a dialekticky vymezuje jeho mozny ucinek na ose paralelni (fada stejnych sdélent,
napt. kopie reklamniho plakéatu) — sériovy (sdéleni, ktera na sebe navazuji, napt.
na nau¢né stezce). Odhaluje tak jednu ze zvlastnosti nékterych zanra — specificky
druh intertextuality ve vefejném prostoru, jimz se miize zabyvat i translatologie.

Nebesky (tamtéz) pracuje také s osou znalosti prostfedi: dokonale zndmé —
labyrint, kterou mizeme vztahnout k rozdilnosti pfijemct: mistni — cizinci (opét
zvlastnost: texty v jazykové krajiné nékdy cili na oba poly, nékdy jen na jeden).

Sloboda a néktefi dalsi autofi dale pracuji s geosémiotikou Scollona
a Scollonové (2003). Jejich zabér je &irsi, ale muZeme od nich pfevzit nékolik
uzite¢nych myslenek. U napisti ve vefejném prostoru uvadéji nékolik specifik:
pismo, které Casto nese symbolicky vyznam (¢insky znak nad vchodem do
restaurace Ci keltsky font v irské jazykové krajiné, srov. téz grafologicky pieklad
(Catford 1965)), materidl, ktery ma vliv na trvanlivost népisu a zaroven svédci
o jeho (ne)aktualnosti, wvrstveni népistt dodatky a opravami a zmény stavu
(blikajici neon). Scollonovi déle vénuji kapitolu upfednostiiovani kodu (jazyk)
pred jinymi a jejich vzajemnému vztahu ve vicejazyénych napisech (zde je zajima
fyzické rozmisténi jazykt). Upozornuji napiiklad, Ze anglicky nazev obchodu
muze symbolizovat cizost ¢ kvalitu, nikoli indikovat anglicky mluvici personél
apod.

Dosud jsme se vénovali existujicimu vyzkumu jazykové krajiny a sledovali

vEtsi ¢ mensi miru zapojeni translatologie a nékterych dalsich pojmovych ramci.
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Dale se budeme sami snazit do jazykové krajiny vstoupit s novym dérazem na

translatologicky zretel.

1.3 Piekladovost

Dilezitym pojmem pro tuto préci je prekladovost. Tu chapeme dle Popovice
(1975: 63), ktery ji pievzal od Levého (srov. 2012: 90), jako napéti mezi ,svym*
a ,cizim” v textu, které je realizovano na rtznych rovinidch. Jmenujme napiiklad
tematickou rovinu, které obsahuje nepielozené realie a mistni ndzvy, ¢i nedomaci
prvky na roviné jazykové vystavby. Popovié¢ (1975: 62—67) prekladovost sleduje
u literdrnich textti a ma na mysli ,neerudovaného” Ctenafe, ktery se ve svém
domécim prostfedi setkava s pfekladem a (ne)uvédomuje si, Ze literarni
komunikat byl prelozen (srov. tamtéz: 285). My pojem aplikujeme v nami
sledované komunikaéni situaci.

Prekladovost v8ak neni pouhou vlastnosti metatextu ve vztahu k predloze. Do
hry plné vstupuje az s prijemcem. Jde o ,kategorii vyrazné exponovanou smérem
k empirickym datim vazanym na pifjemce, pise Jettmarova (2016: 72), ,(...)
pouha srovnavaci analyza originald, piekladi a pivodni domaci tvorby (...) neni
s to prekladovost adekvatné zachytit a musi byt doplnéna sociologickym
priuzkumem pifjemct.”

Domnivame se vSak, Ze translatologové jsou schopni odhalovat jevy
s ,potencidlem* prekladovosti. Sam Popovi¢ (1975: 63) zminiuje nékteré piiklady,
tfeba ze prekladovost je indikovana uz uvedenim piekladatele v tirdZzi nebo na
obalce ¢ cizi fyzikalni jednotkou v textu. Dale mohou dojem piekladovosti
vyvolat chyby. To jsou ona ,potencialni* mista pirekladovosti. Obratime-li
pozornost k pifjemci, musime se ptat, zda si jich v&ima (pfekladovost ano/ne),
a pokud ano, jak jevy hodnoti (piekladovost +/-/0). Z hodnoceni (historicky,
spoleCensky, ale i individualné podminéného — jak na strané prekladateld, tak na
strané piijemci) pak vyplyva rozsifeni piekladovosti na normu (srov. tamtéz: 64—

67 a Jettmarova 2016: 56-59).
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1.4 Vybrané aspekty piekladu v jazykové krajiné

1.4.1 Ptelozenost

Podnétnou se v kontextu jazykové krajiny jevi kategorie prelozenosti ve smyslu
samotné existence prekladu v daném jazyce. Také Backhaus (2007: 31) piSe:
,Dostupnost a nedostupnost prekladu je ve vyzkumu jazykové krajiny dilezitou
analytickou kategorii, které se zatim dostalo jen malé pozornosti.“ (srov. téz
Koskinen 2012: 79) Pravé ve fyzickém vefejném prostoru se lidé mozna vice nez
kde jinde dostavaji do styku s mnoha jazyky naujednou.3 Uzivatel prostoru mé
urcitou predstavu ohledné jazyku, které jsou v ném pouzivany. I kdyz neni zdejsi,
prinejmensim vétsinou vi, jaky je mistni dfedni jazyk. Kdyz se pak setka
s prekladem do jiného jazyka, muze k nému zaujmout né&jaky postoj. Sama
existence pfekladu tak pri prijeti nabyva hodnoty: pozitivni, neutralni, ale

i negativni (viz Obréazek ¢. 1), podobné jako jsme zminovali u pfekladovosti.4

Obrazek €. 1: Preskrtany preklad do rustiny: negativni postoj k preloZzenosti (Praha, 2017,
foto autora’)

S tim lze samoziejmé polemizovat. Vice jazyku je pohromadé v knihovnach nebo na
internetu. Tam je ale pfijemce muze aktivnim vybérem textii snadno mijet.

4 Analogicky bychom mohli rovnéz uvazovat o ,neprelozenosti“, kterd bude patrné
nabyvat povétsinou negativni hodnoty u piijemct, ktefi ocekavaji, ze k nim prostiedi
bude ,,promlouvat“ jejich jazykem, ale nedé&je se tak.

? Neni-li uvedeno jinak, poridil fotografii vzdy autor této diplomové prace.
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Pozitivni hodnota miize byt u piijemce spojena s tim, Ze od néj v cizim prostiedi
neni vyZzadovana asimilace (srov. Cronin 2006). Negativni naopak muZeme
ocekévat pii zdporném postoji piijemce k néjaké kultute, statu ¢ jazyku.

Znalost ocekavani piijemcii, souvisejici obecné se znalosti zamyslenych
prijemcti, muze byt dobrou motivaci pro vytvafeni cizojazyénych verzi textu
v jazykové krajiné (a to jak v oblasti vefejné, tak soukromé).

PieloZzenost miizeme povazovat i za normu. Zmihme v této souvislosti ¢lanek
Aiestarana et al. (2010), ktery se vénuje jazykovym preferencim baskicky
a Spanélsky hovoficich obyvatel Donostie-San Sebastianu. Autofi dochézeji
k zavéru, ze se zde obé skupiny shoduji v silném uprednostnéni vicejazycénych
napist, tj. chtéji, aby napisy byly prekladdny. Norma pfeloZenosti je v nékterych
jurisdikcich upravena i pravné, kdyz existuje pozadavek na existenci urcitych
jazykovych verzi. To se tyka napiiklad pravé Baskicka (tamtéz) ¢i Québecu
(Backhaus 2009). Jinde jde ptedpis spiSe proti prekladani. V Estonsku musi byt
verejné napisy, véetné reklamy, provedeny v estonsting, a piipadny pfeklad musi
byt umistén az jako druhy (Zabrodskaja 2014: 116).

Vyraz ,prelozenost” lze chapat také jako vlastnost textu v odpovédi na otazku,
zda je text prekladem, ¢i nikoli. Této problematice se vénujeme nize v oddilu

1.4.5.

1.4.2 Souznacénost

Vyse jsme zminili pojem ,souznak®, ktery zavadi Nebesky (1989) pro ,mnozinu
viech takovych znakt, které v (...) prostfedi mifi k témuz zaméru. Zamérem
muze byt varovani, upozornéni, vysvétleni apod.“ Predstavit si miZeme
riznorody soubor (sériovy souznak) reklamnich textu, které nés lékaji do nové
otevieného nékupniho centra, nebo naopak sadu totoZngch ceduli (paralelni
souznak), ohranic¢ujicich kuptikladu néjaky prostor varovanim. Na Obrazku ¢&. 2
vidime jednu z mnoha stejnych ceduli, kterd ma kolemjdouci informovat

a varovat. Jde o dvoujazy¢ny néapis, na némz je z hlediska prekladu zajimavé, Ze
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v angli¢tiné se prijemci dostane zakazu ,NO ENTRY* (nevstupovat), ale nikoli uZ
varovani pifed moZznym trazem. Dle Rehové (2004) bychom takovou vicejazy¢nost

nazvali fragmentérni.

ZAKAZ YSTUPU
~. NEBEZPECI URAZU

Obrazek €. 2: Fragmentarni vicejazycnost na varovné ceduli, jeZ je soucasti paralelniho
souznaku (Praha, 2017)

Navaznost v rdmci souznaku je typickéd pro fadu textovych zanra vyskytujicich se
v jazykové krajiné a vyplyva z ni nékolik skuteCnosti. V piipadé sériového
souznaku je nutno dbat na kohezi mezi jednotlivymi znaky, coz klade vyssi
naroky na preklad. A pokud se v sadé stejnych napisu (paralelni souznak)
vyskytne tiskova & prekladova chyba, miZze byt velice obtizné a mnohdy
nékladné ji odstranit. Vznikla Skoda roste samoziejmé s mnozstvim napisa ¢i
rozlohou pokrytého tzemi, ale také je ovlivnéna pouzitym materidlem (srov.
Scollon a Scollon 2003: 135-137). Snaha text opravit levnéji muze vést k vrstveni
(srov. tamtéz: 137-138) ¢ prekryvani napisia. Obrazek ¢. 3, byt zde nejde
o prekladovou chybu v souznaku, zachycuje tupravu udaju (webové adresy
a telefonniho ¢&isla) na reklamnim poutaci, kterou se snizila estetickd troven

napisu.
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BEACH
VOLEJBAL

online rezervace

Obrazek €. 3: Neesteticka aktualizace tidaji prekrytim pivodniho textu (Praha, 2017)

1.4.3 Autori
Autorstvi prekladi a vibec vSech texti v jazykové krajiné je ziejmé o néco
slozit&jsi otazkou nez u jinych druht pfekladu, a to zejména z pohledu badatele.
Je znédmo, ze naptiklad do literarniho i audiovizualniho prekladu vstupuje vice
aktért nez jen samotny prekladatel, ale ti byvaji uvedeni v tirazi ¢i zavéreé¢nych
titulcich, takze je pii pripadném vyzkumu mizeme dohledat a kontaktovat.
Situaci lze pfirovnat k prekladu v reklamé a marketingu (srov. Jettmarova 2016:
59-72), reklamni zanr ostatné prostupuje jazykovou krajinu velmi zhusta.

Autorstvi néapisi v jazykové krajiné se poprvé podrobnéji vénuje Malinowski
(2009). Poukazuje na nedostateénou pozornost, které se tématu dostava. Ptvodci
napisu se totiz v literatufe povétSinou déli pouze velmi zhruba na ty pusobici
,shora® (angl. top-down; mySlena je vefejna sprava) a ,zdola“ (angl. bottom-up;
mysleni jsou majitelé obchodii a mistni obyvatelé).

Malinowski (tamtéz: 113) v8ak v rozhovorech s majiteli obchodi zjistuje, kolik
ruznych vztahti muZze panovat mezi majitelem a vyvésnim Stitem ¢i jinymi
viditelnymi texty. Neéktefi obchod koupi a S§tit ani texty ve vyloze nijak

neupravuji, jini udélaji jen diléi zmény. Dalsi zadaji vytvofeni vlastnich néapisi
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firmé, kterda ma pak mnohdy sama znacny vliv na ,usporadéni jazyku, velikost
pisma (...) a nejméné v jednom piipadé na vybér jazyka* (tamtéz: 114).

Kdyz pficteme mozné cesty, jimiz vznikaji pravé pireklady, dojdeme ke
skutecné spletité komunikaéni situaci, ktera by jisté stdla za analyzu v pripadném
dalsim vyzkumu. Mame zde na mysli zejména preklady do ciziho jazyka
(z pohledu prekladatele, srov. Pokorn 2011: 37), kde se nabizi otazka, kdo je
vyhotovuje a zda jsou revidované rodilymi mluvéimi (srov. tamtéz: 38).°

Pro nés je nyni podstatné, Ze lze predpokléddat, Ze v Ffadé piripadi nejsou
autory prekladua profesiondlové. Prinejmensim se muZeme domnivat, Ze nékteri
vysilatelé se spoléhaji na vlastni znalost cizich jazykt, vypomiizou si strojovym
prekladem nebo replikuji népisy z okoli. Empiricky tato tvrzeni zatim podlozit

nemuzeme, nasvédCuje jim vSak existence napisi jako na Obrazku ¢. 4, které

obsahuji chyby, jez by profesionél patrné neudélal.

xeoon ((@leds wnniwne
——

BURGER'S
MEAT'S
GNOCCH!
PASTA
RISOTTO
SALADS

PIZZA...

Obrazek €. 4: Sasky genitiv misto plurdlu, navic s diakritickou ¢arkou misto apostrofu
(Praha, 2017)

5 Otazka prekladu do cizitho jazyku sama o sobé pfitahuje pozornost soucasné

translatologie (viz napt. Gile 2005, Pavlovié 2007, Konecny 2008).
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1.4.4 Prijemci

V komunikacnich situacich, k nimz dochéazi v jazykové krajin€, hraji kliCovou roli
vétsinou pﬁjemci.7 Napisy jim nejcastéji pomahaji zorientovat se v prostoru ¢i
nabéadaji ke koupi zboZi nebo vyuziti sluzeb. Nord (1991: 52-53) rozlisuje adreséata
a ndhodného (nezamysleného) piijemce. Pravé v jazykové krajiné, na rozdil tieba
od krasné literatury, je ndhodnych pifjemcii patrné mnohem vice. V knihovné si
¢tenéri vyberou konkrétni knihu v konkrétnim jazyce, ale cestou do knihovny je
woslovuje cela fada napisi, které jim nemusi byt uréeny, pfi¢emZ jsou navic
v rizné mire komunikovany v jazycich, kterym nerozuméji.

Nemusime si vSak vystacit pouze se dvéma kategoriemi pfijemct. Podrobné&;jsi
rozliseni pfinasi do translatologie Mason (2000), kdyz vychazi z Bellova pojeti
saudience design®, tedy teze o tom, Ze styl autora textu je v rizné mife
ovliviiovan rtznymi skupinami pifjemci. Ty Bell (cit. podle Mason 2000: 4)
rozdéluje na adresdty (tzn. znamé/ocekavané, ratifikované a pfimo oslovované
pifjemce), posluchace (znamé/otekavané, ratifikované, ale neoslovované piimo),
ndhodné posluchace (znamé/ocekavané, ale neratifikované a neoslovované)
a 0soby odposlouchdvajici (jejichz pritomnost neni vibec znama/ocekavéna) —
v pofadi od nejsilngjstho vlivu na promluvu po zanedbatelny. Mason (tamtéz)
poukazuje na mnohdy zasadni rozdil ve sloZeni téchto skupin z pohledu autora
predlohy a prekladatele (tj. autora metatextu). Upozoriiuje také (tamtéz: 5-6) na
rozdil mezi mluvenou komunikacig, kde Te¢nik tvari v tval pfijemcim muze svij
styl pribézné upravovat, a pisemnou komunikaci, kde je tfeba pfedem zaujmout
stanovisko na zékladé riznych faktori a predpokladi. V té chvili do hry vstupuji
,referenéni spolefenské skupiny®, jejichZz zplsob vyjadfovani ma pro vysilatele,
prijemce nebo pro obé strany urcitou hodnotu. Podle nich pak je mozné

stanovisko a vlastni styl modelovat.

7 . L e o L .o
Stranou muzZzeme dat snad pouze graffiti a jemu pfibuzné Zanry, kde naopak prevazuje

exprese autora.

8 Nrei o« . SR L . . P .
Vsimnéme si ostatné, ze vySe uvedené pojmy se sémanticky vztahuji pravé k mluvenym

komunika¢nim situacim, coz v8ak neni na pfekazku jejich uziti pro komunikaci pisemnou.

21



Dle teorie skoposu, kterou Nord reprezentuje a Mason vySe uvedenymi
myslenkami rozéifujeg, se prekladatel pfi rozboru komunikaé¢ni situace a vymezeni
zamyslenych pfijemci mé orientovat podle zaméru vysilatele textu. V obvyklych
zénrech jazykové krajiny to mtze znamenat napiiklad volbu mezi idiomatickym
jazykem, pripadné slovnimi hiickami, oslovuje-li klientelu tvorenou prevazné
z rodilych mluvéich, a jazykem jednodus$im, mezinadrodné srozumitelnéjsim.
V navaznosti na pfedchozi oddil se nabizi otazka, jak se takového tkolu zhosti
neprofesionalni piekladatelé?

Obloukem se dostavame zpét k prekladovosti. Ta se mutze pojit s chybovosti
a nepfirozenosti vyjadieni. Jak jsme uz zminili, signalizuji ji i jiné jevy jako
prosté uvedeni piekladatele v tirazi (Popovi¢ 1975: 63). V jazykové krajiné je ale
situace jesté o poznani jind, zejména proto, Ze se v ni jednotlivé jazykové verze
vyskytuji Casto vedle sebe. Zajimavou otédzkou potom miuze byt, jak prijemci
vnimaji vztah mezi mistnim ptvodcem napisu a cizim jazykem a naopak. Dokéze
byt anglicky népis pred ¢eskou restauraci stejné iluzionistickym prekladem (srov.

Levy 2012: 39-40) jako krasna literatura?

1.4.5 Podoby piekladu

Vicejazyéné néapisy jsou v jazykové krajiné mnohdy zformovéany do jakéhosi
netradi¢niho zrcadlového textu, kde jsou original a preklad, ¢ preklady, rizné
usporadéany vedle sebe. Jako badatelé jsme ovSem v nesnadné situaci, protoZze
Casto neni piimo moZné zjistit, co je predloha (zda je viibec v napisu pfitomna)
a co je preklad. Zvazit a odhadnout pak musime napfiklad faktor vysilatele a jeho
vztah k pouzitym jazykim: je jim nadnérodni Fetézec, asijskéa veCerka, nebo Ceska
restaurace? Ma dvoujazy¢né ¢i mnohojazy¢né napisy? Podle toho miZzeme

usoudit, jakym smérem a z jakého jazyka nejspis preklad mohl probéhnout. Bez

? Mason nekonéi pouze u rozsitené typologie piijemcti. V ¢lanku spojuje ptuvodni teorii
skoposu, Griceiav koopera¢ni princip a Hatimovo hledisko spolecensko-textovych
zvyklosti.
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,primych dikazi“ bude sice analyza vzdy casteéné domnéla, ale myslime, Ze i tak
muze byt velice pfinosna.

Podobnou prekazku diskutuje také Koskinen (2012: 77), pfi¢emz rozlisuje
zjevny (angl. overt) a skryty (angl. covert) preklad. Pojmy ale aplikuje trochu
jinak nez napiiklad House (2015: 54-57), pro kterou je dilezita povaha vychoziho
textu a jeho (napf. historické) zakotveni ve vychozi kultufe, od nichz se odviji
vhodnost prvniho, ¢ druhého typu prekladu. Pristup Koskinenové je prostsi —
zjevny pieklad se vyskytuje vedle predlohy, skryty pieklad se vyskytuje sam —
a vychézi z pfimého propojeni s realitou jazykové krajiny. Prvni typ tak
Koskinen hleda tam, kde je vicero jazykovych verzi na jednom napisu nebo na
nékolika sousedicich népisech. Druhy typ ukazuje na prikladu nabidky jidel
v asijské restauraci, kterd je sice psana ,celd finsky, ale nékolik atypickych
formulaci signalizuje, Zze byla pfelozena z existujici (patrné) ¢inské verze, nebo
v mysli jejtho autora probéhl proces autopf"ekladum“ (tamtéz: 78). VSimnéme si,
jak autorka identifikuje pfeklad na zakladé vlastniho dojmu pfekladovosti, kterou
v8ak jako pojem neuvidi. Dotyka se tim toho, co uz jsme zminovali — chyb.

Podoba prekladu se v jazykové krajiné — stejné jako jinde — 1isi co do kvality.
Vyse jsme uvedli rizné faktory (predevsim v oddilu 1.4.3), které se projevily také
v predchozich translatologickych studiich a zdaji se byt pfi¢inou nizsi
adekvatnosti prekladii ve vefejnych népisech. V empirické ¢asti se proto
pokusime o sondu do (ne)kvality prekladovych népisti. Nebudeme aplikovat
komplexni model hodnoceni kvality prekladu (TQA - translation quality
assessment), ktery mnabizi napiiklad opét House (2015), byt jeji zékladni
vychodisko sdilime: ,Adekvatni je takovy preklad, ktery je pragmaticky
a sémanticky ekvivalentni“ (tamtéz: 63) Pt rozboru piekladovych nedostatka
v empirické ¢asti vyjdeme z hodnoceni rodilych mluvé&ich, které posoudime
doplnéné o znalost pfedlohy a kontextu. Tim se budeme snazit dojit

k hodnotnéjsim zjisténim, nez je pouhé konstatovani chyb. Na druhou stranu,

10 Anglicky self-translation, tj. autorsky pireklad* ¢ ,autopieklad”, ktery pochéazi od
stejné osoby jako predloha (srov. Popovi¢ 1975: 54-56).
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vyskytne-li se chyba jakéhokoli typu v prekladu kratkého napisu o nékolika
slovech, jsou jeji dopady patrné mnohem zasadnéjsi nez v textech delSich,

napfiiklad literarnich, které je zdhodno analyzovat mnohem zevrubnéji.

1.5 Jazykova krajina Ceské republiky

Rozebrali jsme vybrané aspekty piekladu v jazykové krajiné a déle piejdeme
k aspektiim zkoumaného prostoru, tedy k tomu, ¢im se vyznacCuje jazykova
krajina Ceské republiky, potazmo Prahy a jejtho centra.

Ceska republika ma sice jen jeden tufedni jazyk, ale zaroven se na tzemi statu
objevuje mnoho riznych mensinovych jazyka a v komercéni sféfe se zase z jinych
davodu vyskytuji ,velké“ svétové jazyky. Pro ilustraci uvddime v Tabulce ¢. 1

nejCastéjsi materstiny mistnich obyvatel.

Tabulka ¢&. 1: Nejcastéjsi materské jazyky obyvatel CR"

Matetsky jazyk Pocet obyvatel CR (v tis.)
Cesky 9 263
slovensky 154
moravsky 63
ukrajinsky 48
polsky 34
rusky 32
vietnamsky 31

Zdroj: CSU (Scitani lidu, domii a byt 2011)

Sloboda (2009) srovnavé ¢eskou jazykovou krajinu se Slovenskem a Béloruskem.
Zajima ho proména krajiny spojena se zménou (statni) ideologie. Komparaci
zpracovava na vys$i drovni, neZ je pouhy napis. Srovnava jazyk oblasti (napf.

proména jazykové krajiny na statnich hranicich), plogek (rozdily mezi Ceskymi

! pro zjednoduSeni v tabulce nejsou zahrnuty osoby, které uvedly vice matefskych

jazyk.
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a béloruskymi ndkupnimi stfedisky) a koridorti (napf. dalniéni sit). (tamtéz: 180—
181) Dale se vénuje srovnéani nékterych zanrt. V Bélorusku napiiklad na rozdil
od Ceska nenajdeme velkd barevna graffiti. Ze srovnani vyplyva, Ze Ceska
jazykova krajina na rozdil od té béloruské neni pod vlivem explicitné formulované
statni ideologie, kterd se v Bélorusku projevuje kuptikladu ,diskurzem vitézstvi®,
zhmotnénym v objektech a napisech ve vefejném prostoru, jimz stat utvari
identitu ,hrdinského naroda“. (tamtéz: 177)

Nacionalistické texty podobného raZzeni tedy zpravidla v ¢eské jazykové krajiné
nenajdeme — snad s vyjimkou nékterych pfedvolebnich plakatt. Naopak diky
vétsi ,,propustnosti® statnich hranic a ¢lenstvi Ceska v EU i dalsich mezinarodnich
organizacich muZzeme ocekavat vétsi ,mezinarodnost” jazykové krajiny oproti

minulému rezimu, s niz je pfirozené spojen i vyskyt vice jazykt.

jmo 56

Obrazek ¢&. 5: Gruzinské graffiti v centru Prahy (2016)

o o
ot KB IS

A jazyky jsou to ob¢as nedekané — na Obréazku &. 5 vidime néapis zaznamenany
v prazské ulici U Luzického seminaie nedaleko Karlova mostu. Jde o gruzinskou

o .1 . . 12
vétu, v ¢eském znéni: ,Pozornost... Diky za pozornost :)“.

Sloboda (2016) v souvislosti s ,nebyvalou diverzifikaci spole¢nosti pramenici ze

soutasné mobility a novych vzorci migrace* (tamtéz: 141), kterou se snazi

? Za rozklitovani jazyka a vyznamu patii dik prekladatelskému diskuznimu féru na
adrese https://reddit.com/r/translator.
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vysledovat i v Ceské republice pracuje s Vertovcovym pojmem superdiverzita
(angl. super-diversity). Sloboda shrnuje faktory, které se v Cesku projevuji od
roku 1989 a vedou zde k nartstu spolecenské riznorodosti. Jednak je jim cestovni
ruch: )V roce 2014 narostl pocet navstévniki na vice nez 8 miliont (...), z toho
5,3 miliony pobyvaly v Praze. Zajimavé je, Ze mezi nejvétsi skupiny patii nejen
navstévnici ze sousednich zemi (...), ale také ze zemi vzdalenégjsich, jako je Rusko,
USA, Velka Britanie, Italie, Francie a zvlasts Cina (cca 211 000), Jizni Korea
(cca 195 000) a dalsi asijské zemé (cca 570 000). (tamtéz: 144)

Dale hovoii o imigraci a nérodnostnich menSindch. O rtznych matetrskych
jazycich uz jsme se zmihovali vySe. Dodejme, Ze od 90. let zde doslo
k nékolikanasobnému narastu dlouhodobé a trvale pobyvajicich cizinct, obyvatel
se dvéma materskymi jazyky a vibec ke zna¢né proméné slozeni mensinového
obyvatelstva, kdy pocet zemi, z nichZ pochéazi alesponn 1 000 obyvatel CR, vzrostl
mezi lety 1994 a 2013 z patnécti na tficet dva (tamtéz: 145-150).

Celkové situace je z tohoto hlediska velmi komplexni. Superdiverzita se podle
Slobody projevuje ve dvou zasadnich disledcich, z nichz nas zajimé hlavné ten
druhy — nepfedvidatelnost. Sloboda uvadi piiklad velmi podobny gruzinskému
napisu na Obrazku ¢. 5 vySe. Zaznamenal totiz v Praze nasprejovany napis
v fe¢tingé: ,PAOK [solufisky fotbalovy klub| patifi svému lidu.* (tamtéz: 154)
Zajimavé jsou pro nas rovnéz méné ndhodné ukazky vietnamstiny v jazykové
krajing Prahy, véetné reklamy Ceské Spofitelny, ktera si poridila billboard ve
vietnamstiné pred trznici Sapa (tamtéz: 157).

V Praze také Casto nachézime vicejazy¢né a piekladové napisy, o které se
v této praci zajimame predev8im. Obrazek ¢. 6 niZe predstavuje ukazku miSeni
kodt na reklamnim poutaci, umisténém na prazské cyklostezce. Cast napisu je
anglicky, ¢ast Cesky (dle Rehové jde o komplementarni vicejazy¢nost), sdélovanou
informaci obdrzi vcelku pouze pifjemce ovladajici oba jazyky. Motivace pro uziti
angli¢tiny tu muze byt vicerd. Zvolena slova jsou pomérné kratka a umoznuji na

malé ploSe poutace kondenzované vyjadfit hodné obsahu. Zaroven jde o slova
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(coffee, refresh, power, bar, super, food), ktera patrné chape velka ¢ast ¢eskych
prijemct véetné téch, jejichz znalost angli¢tiny je jinak nizsi. Pro c¢eského
prijemce pak kavarna miize pusobit mladistvéji, coz souvisi s cilovou skupinou

zdkazniki a pffjemct reklamy.

Obrazek ¢&. 6: Anglicko-Cesky reklamni poutac bez prekladu v Praze (2017)

Nize na Obrazku ¢&. 7 je ukazka bezchybného piekladu do angliétiny na
reklamnim poutaci s nabidkou napoji v centru Prahy. Zde slouzi angli¢tina
k tomu, aby nabidce pii dsporném uziti jediného ciziho jazyka porozumélo co
nejvic kolemjdoucich — zejména turisti. Anglicky preklad je prezentovan jako
sekundarni, at uz poradim, velikosti pisma nebo absenci zvyraznéni prvniho
slova.

Pfedevsim v pohraniéi se do jazykové krajiny CR mohou dostavat jazyky
sousednich stati. Za vSechna mista uvedme priklad Ceského Tésina, kterému se
Castefné vénuji i Gilinger et al. (2012) v ¢lanku o diskurzu mezi pifjemci napist
v mistech s vyskytem mensinovych jazyki. ,[Cesky T&in| piedstavuje kulturni
centrum polské etnické mensiny v Ceské republice. Nékolik zanrt vefejného
znaceni je zde dvojjazycnych, coz kvili blizkosti Polska plati do jisté miry také

o n&kterych komerénich néapisech. (tamtéz: 267)
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IEDL MATA, MRKEV,
CITRON, JABLKO LEMON BALM, MINT,
CARROT, LEMON, APPLE

T
KIWI, MALINY,
JABLKO RHUBARE, KIWI, RASPBERRIES, APPLE

JAHODY, BANAN,

ABLKO, POMERANC BasiL,
JSTRAWBERR!ES. BANANA, APPLE, ORANGE

y A"
EPENAT, MANGO,

E
VOCADO, SPINACH, MANGO, APPL

JABLKO A

RERICHA, OKURKA,

s,
CITRON, JABLKO SPINACH, CRES
CUCUMBER, LEMON, APPLE

Obrazek ¢é. 7: Reklamni poutac s prekladem do angli¢tiny (Praha, 2016)

Jak pisi Cope a Eckert (2016: 2-4), vicejazy¢nost byla a je béznou soucasti
Ceského geografického prostoru. Cestina se pak v ruznych statnich celcich ocitla
také v postaveni mensinového jazyka. Zaroven se na pozici preferovaného ciziho
jazyka v osnovach ¢eského (a Ceskoslovenského) gkolstvi vystiidalo nékolik
jazyk.

Dnes je CeStina matefskym jazykem velké vétSiny obyvatelstva a je otazkou,
jak se stat a spole¢nost z jazykového hlediska stavi ke svym mensinam. Bude
proto zajimavé sledovat, jestli a jak se jazyky mistnich menSin zapojuji do
jazykové krajiny centra Prahy. Stejné tak ocekavéame v centru hlavniho mésta

v

relativné vyssi podil cizojazyénych napist zaméfenych na turisty.

1.6 Cile a vyzkumné otazky diplomové prace

Jak jsme se pokusili na¢rtnout vyse, vyzkum jazykové krajiny a translatologie si

maji co nabidnout. Jazykové krajina obsahuje specifické textové zanry, které se
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nachéazeji v tésné blizkosti obrovského mnozstvi lidi, byvaji specificky vazané na
fyzicky prostor a c¢asto v nich figuruje vice jazykt v prekladech nejrizné;jsi
kvality. V pribéhu teoretické ¢asti jsme odkryli fadu stycnych ploch, které
mohou inspirovat vyzkum cCerpajici z obou disciplin. Translatologicky pohled do
jazykové krajiny dozajista vnasi nové, zajimavé a obousmérné obohacujici
podnéty. Vytkli jsme fadu jevi, které se primo ¢i nepiimo tykaji vicejazycnosti
a piekladovosti v jazykové krajiné. Pfipravili jsme tak ptidu pro empirickou ¢ast
prace a zaroven nastinili moZnosti dalstho vyzkumu, na které navaZeme
v samostatném oddilu.

V empirické ¢asti se budeme v urcité logické posloupnosti snazit zodpovédét
nékolik vyzkumnych otazek.
. Jaké ndpisy a jazyky se vyskytuji v jazykové krajiné centra Prahy? — Zacneme na
poli klasického vyzkumu jazykové krajiny, ktery dokumentuje napisy ve
vymezeném prostoru meésta. Ziskame data, kterda nam umozni vytvorit si obecnou
predstavu o jazykové situaci v centru Prahy. Zdokumentujeme napisy ve vSech
jazycich, véetné jednojazy¢nych, a zajimat nas budou i nasledujici podotazky:

a. Jak se zde lisi uZiti jazyki v riznijch Zdnrech a mezi vysilateli?

b. Jakou roli zde v ndpisech hraje cestina, angliétina a ostatni cizi jazyky?
. Jaké jazyky zde figuruji ve vicejazyénych sdélenich a prekladech a jaké je jejich
vzdjemné postaveni? — Zde uZz pozornost presuneme piimo Kk vicejazyénym
a prekladovym napistim a rozebereme jejich jazykové slozeni.
. Jakym zpisobem je zde uplatiiovdn pieklad? — Rozkryjeme rtzné vztahy mezi
predlohou, prekladem a napisem v jazykové krajiné centra Prahy.
. Jaké jevy, které prijemci mohou vnimat jako pFekladovost, se v textech vyskytuji?
7 dat ziskdme konkrétni typy jevi, které se objevuji v prazské jazykové krajiné
a signalizuji podle nas prekladovost.
. Jaké jsou jazykové medostatky prekladi do anglictiny? — Rodilé mluvéi, ktefi se
jazyku vénuji profesionalné, nechame posoudit vybrané napisy prelozené do

angli¢tiny, abychom posoudili problémy v pfekladech v jazykové krajiné.
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2. Empiricka c¢ast

2.1 Metodologické poznamky ke sbéru napisi

StéZzejnim bodem préce, nutnym k zodpovézeni prvnich vyzkumnych otazek, bylo
zaznamenani napist v Casti prazského centra. Shér jsme provedli béhem nékolika
dni v fijnu a listopadu 2017. Népisy jsme fotografovali mobilnim telefonem nebo
opisovali do seSitu. Aby zéznam textt probéhl co moZné nejpeclivéji, navstivili
jsme zkoumany prostor nékolikrat. Pokud se vSak objevil novy napis na misté
jiného, ktery jsme uz méli zaznamenany (kdyz byly napiiklad od prvniho

prizkumu vyménény nékteré plakaty), novy napis jsme jiz nezpracovavali.

2.1.1 Zkoumana jednotka
Vysli jsme z vySe uvedeného Backhausova (2007: 66) pojeti napisu (viz tvodni
¢ast kapitoly 1). Jelikoz jsme se nejprve chtéli pokusit zaznamenat texty v co
o ¢itelny text (srov. Soukup 2016). Graffiti se ve zkoumaném prostoru nakonec
prakticky nevyskytlo. Zaznamenali jsme pouze jeden napis nasprejovany pies
Sablonu a nékolik népist fixem, z nichZ jsme vétS§inu do vyzkumu nezahrnuli,
protoze byly obtizné &itelné a patrné §lo pouze o tzv. ,tagy” ¢ podpisy sprejer,
které ani z translatologického hlediska nelze moc dobie analyzovat. Absence
klasického graffiti byla dana zfejmé velkou expozici zkoumaného prostoru (na
hlavnim prazské namésti), kde se neziidka vyskytuji policisté. Jinak se totiz
domnivame, Ze graffiti je béZnou soucésti prazské jazykové a vizudlni krajiny.
Texty umisténé piimo na vystaveném zbozi jsme tak jako Backhaus (2007: 67)
vyloudili. Vyjimku jsme uéinili v piipadé brozur vystavenych ve vylohach
turistického infocentra, kde byl zajimavy vyskyt mnoha riznych jazykid. Zaroven
neslo o zbozi, protoze brozury byly k dispozici zdarma. Nevénovali jsme se vSak
tfeba néapisim na piebalech knih vystavenych ve vyloze knihkupectvi. To
zejména z toho dtvodu, Ze napis zahrnujici nazev, autora a nakladatele dila

nepatfi k typickym zanrtim jazykové krajiny, a to ani z hlediska vzniku piekladi.
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Dale jsme ve shodé s Backhausem (tamtéZz) nepracovali s texty uvnit¥ obchodu
a jinych nehybnych objektti (napf. uvnit¥ telefonnich budek), pokud se
nenachéazely tésné za vylohou, kde byly vefejnosti na oc¢ich napiiklad plakéty
nebo cenovky oddélené od zbozi. Predmétem vyzkumu nebyly ani texty v/na
dopravnich prostfedcich (ty jsme v méfitku jedné ulice, kde jsme data sbirali,
vyhodnotili jako pfFilis pohyblivé) nebo texty, které se zobrazily az po aktivaci
néjakého zaifzeni"”. Rovnéz jsme se nevénovali zvukovym texttim, piktogramim

ani napisim tvofenym jednim pismenem (napf. ,P* jako oznaceni parkovisté).

2.1.2 Zkoumany prostor

Praci jsme zaméfili na napisy v centru Prahy. Jestlize lze za historické centrum
hlavniho mésta povazovat Staroméstské namésti, jednim 2z obchodnich
a turistickych center je pak Vaclavské namésti. Upfednostnili jsme druhé
jmenované, protoze obchod, sluzby a cestovni ruch slibuji vétsi riznorodost
jazykové krajiny a vySsi Cetnost vyskytu cizich jazykd. Vybér nékteré obchodni
tfidy je zaroven v kvantitativnim vyzkumu jazykové krajiny pomérné ¢asty (srov.
Blackwood 2015: 41).

Uvédomujeme si, Ze vzorek napisi ziskany na takto vybraném misté je spiSe
ilustrativni (srov. Edelman 2010: 54). Pokud bychom stali o reprezentativnéjsi
vybér, presahli bychom ziejmé zamysleny rozsah této diplomové prace, v niz jsme
chtéli zaznamenat okolo tfi set napist. Backhaus (2007: 69) napiiklad sleduje
blizké okoli vSech 29 stanic okruzni linky tokijské rychlodrahy a jeho data ¢itaji
témeér 12 tisic napisid, coz by pro naSe tucely bylo skuteéné pfilis. V novéjsich
vyzkumech jazykové krajiny pak muZzeme narazit na velmi sofistikované metody,

jak vhodné vybrat reprezentativni ¢ast prostoru.14

B 7o byl konkrétné pripad jednoho parkovaciho automatu.

H Napiiklad Soukup (2016: 12) déli videniské ulice na ndkupni a reziden¢ni. Déle pracuje
se tfemi faktory (staff ulice, ofekavana vicejazyCnost a vyskyt turisti), které maji vzdy
dva ,protipéoly”, nap¥. nova a stara ulice. Takto ziskava 12 typi ulic a pro kazdy z nich
vymezuje stejné velké sledované tizemi. Pracuje tak na poméry vyzkumu jazykové krajiny
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Na Vaclavském nameésti jsme zvolili cca 140 metri dlouhy tsek mezi ulicemi
Ve Smeckach a Stépanska (viz mapa na Obrazku & 8). Hovofit zde mitzeme
o ulici coby zkoumaném koridoru a vylohéch obchodt coby zkoumanych ploskach
(viz pojmy z uvodu kapitoly 1). I tento relativné maly prostor nam poskytl okolo
300 napist, pfricemz celé nameésti jich patrné obsahuje az nékolik tisic. Ty se ve
vymezené Casti ulice vyskytovaly na budovach, reklamnich plochéch, dopravnich
znackach a dalsich objektech. Nezahrnuli jsme néapisy, které se vyskytovaly jinde,
i kdyz byly ze zkoumaného mista vidét (napf¥. billboardy ¢i oznaceni obchodi na
protéjsi strané namésti) a vynechali jsme také nékolik napist otoenych zcela
mimo chodnik, které bylo mozné zahlédnout pouze ze silnice nebo druhé strany

namesti.

Obrazek €. 8: Mapa vymezené cCasti centra Prahy; podklad: Open Street Map

s nadprumérné reprezentativnim vzorkem, ktery toho hodné vypovida o celkové povaze

jazykové krajiny Vidné.
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2.2 Roztiidéni dat a sledované proménné

Texty sesbiranych népisii jsme zanesli do tabulky, kde jsme je dale doplnili fadou
proménnych, aby se s daty lépe pracovalo a bylo mozné je analyzovat: datum,
zénr, vysilatel, pocet jazykd, pouzité jazyky, dominantni jazyk, proménné

k prekladovym vztahiim a pocet vyskyti. Cast z nich nize podrobnéji rozebereme.

MEZIPATRA
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FILM
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.

Pt o Lot

PRAHA 02-09/11 BRNO 10-17/T
OZVENY V REGIONECH
2017

Obrazek €. 9: Srovnani dvou piistupii k napisiim v jazykové krajiné

2.2.1 Text
NagSe pojeti napisu, jak pfipomind Backhaus (2007: 66), je fyzické, nikoli

sémantické. Vysvétleme si rozdil a dtsledky na Obrazku ¢. 9, kde vidime tzv.
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,citylight s plakdtem, ktery na Vaclavském namésti zve divaky na filmovy
festival. Drzime-li se Backhause, ktery podstatu napisu stavi na fyzickém
zardmovani v prostoru, nachazime zde dva napisy (oznaGené nepieruSovanymi
ramecky): jednak samotny plakat, jednak nazev spole¢nosti spravujici citylight.
Sémantické hledisko by nas u plakatu nejspis vedlo k rozdéleni na vice kratsich
napisi (tfeba tak, jak jsme naznacili pferuSovanymi ramecky): nazev festivalu,
ro¢nik, slogan, data konani, partnefi festivalu apod.

Zvolenou metodou tedy rozlisujeme mensi pocCet napisi. Ty jsou pak
v priméru komplexnéjsi, a proto také Castéji vykazuji vicejazyénost. To se miize
zdéat jako nevyhoda pro néslednou analytickou Ci interpretacni fazi. Domnivame
hlavné bylo stanovit jeho ,jemnost® — co uz je sémanticky jediny néapis a co jesté
mame dal délit? Plakat bychom nakonec mohli vnimat jako jediny znak, nebo

jako desitky znakd. A tuto otdzku bychom si museli klast u kazdého népisu.

2.2.2 Jazyky
Dilezitou ¢asti analyzy napist bylo ureni pouzitych jazykiu. U kazdého napisu
jsme uvedli v8echny pouzité jazyky bez ohledu na to, jak velkou c¢ast textu
tvofily. Vétsinou bylo moZné postupovat intuitivné, avSak s vyjimkou nazvi
firem a kratkych néapisa se slovy, ktera lze pritadit k vice riznym jazykim.

Nazvy firem a obchodi jsou pro vyzkum jazykové krajiny metodologicky
problém, na ktery poukazuje napiiklad Edelman (2009). Ta dochazi k tomu, ze
tyto nazvy jsou pro jazykovou krajinu natolik podstatné, Ze neni vhodné je
z vyzkumu vynechavat jen proto, Ze je ¢asto obtiZzné k nim jednoznacéné priradit
néjaky jazyk.

My jsme postupovali nasledovné. Pokud byl nazev slozen z plnovyznamovych
slov nékterého jazyka, prifadili jsme tento jazyk (napf. Burger King — angli¢tina).
V nejasnych pripadech, zejména pii pouziti vlastnich jmen lidi pro nazev firmy,

jsme prihlizeli k zemi pavodu firmy (napf. PAUL — francouzstina) nebo k dalsimu
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kontextu, ktery nam byl zndm. Pouze ve vyjimeénych pfipadech jsme neuvedli
zadny jazyk."

U slov, ktera se dnes bé&zné pouzivaji v ¢estiné i jinych jazycich (napt. Wi-Fi)
jsme jazyk urcili podle kontextu celého népisu (napt. ,Free Wi-Fi“ — angli¢tina;
»Wi-Fi zdarma“ — GeStina). Zajimavy piipad je logo hlavniho mésta obsahujici
slova ,Praha, Prague, Praga, Prag‘. Jazykové varianty jsou zde patrné zvoleny
tak, aby pokryvaly co nejvice evropskych jazyku (napf. ,Praga“ patii do italstiny,
kataldnStiny, polStiny, portugalstiny, rumunstiny, slovinstiny & épanélétinyw).
My jsme logo, které se ve vyzkumu vyskytlo vicekrat, zafadili k ¢eStiné a tfem
nejvétsim cizim jazyktm dle po¢tu mluvéich (tj. Prague — angli¢tina, Praga —
$panélstina, Prag — néméina).

Abychom alespon Casteéné a zaroven jednoduSe odligili vyznam jazyki
v kazdém néapisu, urcovali jsme vzdy jeden jazyk jako dominantni. U napist, kde
vicejazycénost neslouzila k prekladu jednoho sdéleni, jsme jako dominantni urcili
ten jazyk, ktery byl pouzit pro vice nez 50 % slov textu. U néapisi, které byly
tvoreny nékolika jazykovymi verzemi jednoho sdéleni, jsme za dominantni jazyk
povazovali ten, jehoz text byl uveden vétsim pismem nebo byl umistén jako prvni
(¢ili z pohledu zdejsi kultury vySe ¢i nalevo). Vyjime¢éné nemél napis zadny

dominantni jazyk.

2.2.3 Zanr a vysilatel

U napisti jsme se rozhodli urCovat také jejich zanr, abychom néasledné z tohoto
hlediska mohli zkoumat vétsi skupiny néapist. Pro konkrétni oznaceni zanri jsme
nehledali oporu v teorii, nybrz jsme postupovali az na zékladé sesbiranych dat.
Rozlisili jsme nakonec nésledujicich 33 Zanrt: cenovka, citat, ¢islo popisné,
dopravni znaceni, informace o sluzbach, kontaktni tudaje, logo mésta, nabidka
pracovniho mista, nalepka, néalepka aktivisti, nalepka hudebni skupiny, nalepka

sportovnich fanouskt, navod k pouziti, nizev firmy, nazev neziskové organizace,

Y To se tyka pouze nalepek s prezdivkami predstavitel street artu jako ,,Topo“ ¢i ,,Syt.
19 Viz heslo ,Praga® ve slovniku Wiktionary (2017).
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nézev ocenéni, nazev ulice, orientacni informace, oznaceni budovy, pamétni deska,
politicka reklama, reklama na firmu, reklama na podnik, reklama na produkt,
reklama na projekt, reklama na TV pofad, reklama na udalost, slogan, spontanni
népis, street art, turistickd brozura, upozornéni, uvitini. Pro cely
kvantitativniho srovnéni jsme pak zavedli hrubsi kategorie Zanru: nazev firmy,
obchodni népis, orienta¢ni napis, reklama, street art (vCetné vSech nélepek)
a turisticka brozura.

Dale jsme napisy prifadili do skupin dle vysilatele. MiZzeme diky tomu
porovnat, jak se napiiklad lisi komunikace jednotlivych obchodt nebo jaké texty
pochazi od mésta. Rovnéz jsme zavedli kategorii vysilateli ,zdola“, kam spadaji
v8echny prvky street artu a nélepky, jejichz vyskyt je velmi proménlivy
a trvanlivost relativné kratsi. Zajimavé na nich je dale to, Ze maji do zna¢né miry

nepredvidatelny obsah a jazykové slozeni.

2.2.4 Rozliseni prekladovych vztahd

V dalsi fazi jsme nejprve pristoupili k napistim a urcili jejich vztah k pirekladu.
Typové lze prekladovych vztaht v jazykové krajiné vysledovat mnoho. MiZeme
vyjit z rozliseni Koskinenové (viz oddil 1.4.5) a zobecnit ho. Sdéleni (tedy népis
nebo jeho ¢ast) se mize vyskytovat v 1 aZ n jazykovych verzich na 1 az n
unikatnich népisech”. Obvykle se setkavame s nasledujicimi pripady:

. Preklad v ramci jednoho vicejazycéného ndpisu — napis obsahuje vice jazykovych
verzi jednoho sdéleni, tj. nejcastéji vSech n jazykovych verzi se vyskytuje na
jediném népisu.

. Preklad v rdmci vice ndpist — vice jazykovych verzi jednoho sdéleni je rozmisténo
do vice jednotlivych napisd, tj. nejcastéji n jazykovych verzi se vyskytuje na n

néapisech.

1 Teoreticky by unikatnich napisi mohlo byt i vice, kdyby naptiklad existovaly dvé ¢eské
verze (jedna starsi, jedna novgjsi) téhoz sdéleni. Tuto moZnost vSak pro zjednoduSeni

pomineme.
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3. Absence prekladovijch verzi — tj. jediné jazykova verze se vyskytuje na jediném
napisu.

Rozlisit tyto vztahy vétSinou neni obtizné. Problémy ale pii jejich identifikaci
muze Cinit fragmentarnost piekladu, kdy je prelozena jenom dil¢i ¢ast néapisu,
pripadné kdy jeden népis obsahuje vice piekladt v riznych jazykovych dvojicich.
Vaznéjsi prekazka vyplyva z povahy jazykové krajiny a z omezené velikosti
zkoumaného prostoru, tedy miize se stat, Zze odhalime pouze ¢ast napisi, zatimco
se jiné verze vyskytuji jinde (tfeba ve vedlejsi ulici).

Do hry navic vstupuje dalsi faktor — predloha. Pokud se vyskytuje mezi
prekladovymi verzemi, vyvstava otazka, jak urcit, kterda verze je ptvodni a které
jsou z ni prelozené. Navic muZze byt vztah mezi texty komplikovanéjsi — veétsi
poCet jazykovych verzi otevird moznost pripadného pirekladu z druhé ruky.
Protoze jsme nesledovali prekladovy proces a méli jsme k dispozici pouze
vysledné texty, urc¢ovali jsme predlohu na zakladé kontextu (nékdy za cenu
spekulace). Predpokladali jsme vzdy jeden jazyk predlohy, ktery jsme odhadli
podle vzijemného fyzického postaveni textd' a znalosti o vysilateli.

Jeste slozitéjsi je situace, kdyz predloha v jazykové krajiné chybi (viz oddil
1.4.5). Rozkryti pifekladovych vztahu pak zavisi zcela na nasi interpretaci
kontextu a dostavame se na hranici moznosti vyzkumu bez pifimych dikazi
o procesu prekladu. Obzvlast v pripadech, kdy stojime pred jedinou verzi sdéleni
a mame urc¢it, zda byla prelozena (tj. zda se jedna o skryty pieklad) a z jakého
jazyka. U zjisténi, kterd z toho vyplynou, proto méme na paméti, Ze vychézi

z odhadi.

2.3 Vysledky prizkumu jazykové krajiny v centru Prahy

Ve zkoumaném prostoru na Vaclavském namésti jsme zaznamenali 322 népisi,

které zahrnuji 253 unikatnich napisi a jejich mnohdy cetna opakovéni. Jejich

18 Postupovali jsme stejné jako pii uréovani dominantniho jazyka — predloha je umisténa
nahofe, nalevo, méa vétsi pismo apod. (viz oddil 2.2.2, srov. téz Backhaus 2006: 60).
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seznam, vcCetné sledovanych proménnych, se nachazi v Piiloze 1. Vzhledem
k tomu, ze jsme je sbirali na pouhych cca 140 metrech Sirstho chodniku a jeho
blizkého okoli, je zde na prvni pohled zfejméa hustota pokryti prostoru, kde jsou

kolemjdouci vystaveni jednomu napisu za druhym.

2.3.1 Jazyky

Ocekéavali jsme, Ze se setkdme s vysokym vyskytem CeStiny a nékolika svétovych
jazykt. Nakonec jsme zachytili celkem 17 rtiznych jazykﬁlg, z nichz se sice velka
¢ast vyskytla ojedinéle, ale pfesto povazujeme takovy vysledek na tak malém

prostoru za piekvapivé vysoky.

Tabulka €. 2: Zaznamenany vyskyt jazykii

Jazyk Vyskyti
angli¢tina 202
cestina 183
francouzstina 37
némdina 26
Spanélstina 10
italstina 8
ostatni”’ 23
celkem 488 (na 322 népisech)

V Tabulce ¢. 2 vidime jasnou prevahu anglického a ceského jazyka. Zajimavé
pritom je, Zze se angli¢tina vyskytla v ,Ceském® prostoru na vice néapisech nez
¢estina. Tento jev bychom vSak neméli zobechiovat na celé prazské centrum.
Kupiikladu proto, Zze velkou ¢ast napisti, které obsahuji angli¢tinu, ale nikoli

CeStinu, tvori napisy koncentrované v jediném objektu, a to v turistickém

' Tdentifikaci jazykt uzivajicich jiné pismo nez latinku jsme pro jistotu konzultovali.
% Ostatn{ jazyky zahrnuji dle poctu vyskytt: latinu (4krat), rustinu (3krat), ¢instinu,
korejstinu  (v8echny 2krat), arabstinu, hindStinu, japonStinu, polStinu, slovinstinu,

srbstinu, vietnamstinu (vSechny 1krat) a napisy, u nichZ jsme jazyk neurcili (4krat).
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infocentru, které kvili svému zaméreni preferuje vyjadreni v cizich jazycich. Dalsi
vyraznou slozkou anglickych napist jsou pak nézvy firem, oznacCujici nejcastéji
prodejnu ¢ znacku prodavaného zbozi. Celd fada napisi vSak obsahuje anglictinu
(Gi jiné cizi jazyky) jen okrajové, pfipadné v roli prekladu. Srovnejme na Grafu

¢. 1 pfitomnost a dominanci (viz oddil 2.2.2) jazyka v napisech.

Graf ¢. 1: Srovnani vyskytu a dominance jazyki v napisech
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Vsimnéme si vyrazného poklesu mezi svétlym sloupcem piitomnosti a tmavym
sloupcem dominance u angliétiny a napfiklad némdéiny, zatimco c¢eStina nebo
francouzstina jsou ve ,svych® napisech velice ¢asto dominantni. Je velmi
pravdépodobné, Ze tento jev se u CeStiny bude opakovat i jinde v prazském
centru. Koneckonci je to jediny dfedni jazyk CR. Ve vicejazycnych prekladovych
népisech méa ¢estina téméf vzdy dominantni postaveni. Ve vicejazyénych népisech
bez prekladu pak ostatni jazyky, pokud jsou vedle cCe$tiny, mivaji podruznou
tlohu. Vratime-li se napfiklad jesté k plakétu na Obrazku ¢. 9, najdeme na ném
na prvni pohled dva jazyky — dominantni ¢e$tinu a vedlejsi angli¢tinu (byt plny
nazev festivalu je pfevazné anglicky). Pfi detailnéjsim prozkoumani sponzori

a medialnich partnert vSak objevime jesté nékolik dalsich jazykt, které do népisu
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vstupuji tfeba jen jedinym slovem v nazvu nékteré spolecénosti. To je dillezité si
uvédomit pii interpretaci nasich vysledki.

Relativni ,sfla“ francouzStina je pak ovlivnéna hlavné dvéma faktory:
pritomnosti francouzského pekéarenského tetézce PAUL, ktery s francouzstinou
vydatné pracuje, a také tim, Ze vyznamnym provozovatelem prazského mobiliadre
je spoletnost JCDecaux, jejiz francouzsky nazev se v ulicich mésta opakované
objevuje.

Zkoumana jazykova krajina je tedy neobyCejné pestra, coz je nepochybné
zajimavé i z naSeho translatologického pohledu. Jako badatelé i jako pfekladatelé
napiiklad vidime, které jazyky jsou v Praze uz zakotvené a lidé jsou zde na né
zvykli. Kromé angli¢tiny je to nékolik dalsich ,velkych“ svétovych jazykt.
Vsimnéme si také jen nepatrného nebo nulového zastoupeni jazykt mistnich
narodnostnich mensin (napf. polstiny, rustiny, slovenstiny, ukrajinstiny,
vietnamstiny). Znalost jazykového slozeni krajiny je rovnéz dulezitym

vychodiskem pro analyzu piekladi.

2.3.1.1 Dominantni jazyky v Zanrech jazykové krajiny
Ukazalo se, Ze mezi zanry, u nichz se ted na okamzik zastavime, lze vysledovat
rozdily v prevaze jazykiu. Nejprve jsme analyzovali castéjsi zanry, které se
v prostoru vyskytly vice nez pétkrat — oznaceni budovy (58 vyskyti), informace
o sluzbach (43), reklama na produkt (40), turistickd brozura (37), nazev firmy
(28), cenovka (21), kontaktni udaje (16), slogan (10), reklama na podnik (9),
upozornéni (7), navod k pouziti (6), orienta¢ni informace (6).

Angli¢tina a ostatni cizi jazyky byly nadprimérné dominantni v Zénrech
s vys8{ mirou zaméfeni na zahrani¢ni publikum: informace o sluzbach, turistické
brozury, slogany, reklamy na podniky. Zajimavy je ale rozdil mezi reklamou na
produkt a podnik. U produkti jasné pfevladla ceStina — Slo o reklamy zaméfené

na Ceské piijemce (reklama na potraviny, knihy ¢ bankovni sluzby). Podniky
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naopak Castéji lakaly zahrani¢ni pfijemce (konkrétné slo o reklamy s durazem na
alkohol a Zenska téla).

Cestina byla dominantnéjsi v zanrech, které jsou v prvni fadé zaméfené na
vétsinové obyvatelstvo: kontaktni tidaje, upozornéni, navody k pouziti, orientaéni
informace. Zajimavé jsou cenovky, kde sice CeStina vzdy dominovala, ale jak
uvidime déle, témér vzdy byla doplnéna prekladem.

Neni vSak na misté vyvozovat zadvéry o tom, Ze nékterym zanrim je vlastni
cizojazyC¢nost a naopak. Vzdy je nutné piihlizet ke kontextu. Stejné zanry by se
v jinych Castech mésta dost mozna vyznacovaly jinym jazykovym slozenim — ¢im
dal od centra, tim vic by zfejmé pievazovala ¢eStina. Vzpomenme také na rozdily
mezi Zénry v CR a Bélorusku, které zminuje Sloboda (2009) a o nichZ jsme
mluvili v oddilu 1.5.

Zanrem sui generis jsou pak nazvy firem, jejichz problemati¢nost jsme nacrtli
uz vyse. Cizojazy¢nost se u nich nevyskytuje ani tak kvili zaméfeni na piijemce,
jako spis v odkazu k zakladateli, zemi ptivodu ¢ oboru ptisobnosti. Vyskyt cizich
jazykt je v nazvech firem ocekéavatelny, protoze v centru obchodni ¢asti Prahy se

logicky vyskytuji zahrani¢ni firmy.

Graf €. 2: Srovnani Zanri dle dominantnich jazykt
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0% 20% 40% 60% 80% 100%

orientacni napis 3151515151515151515153515151515151515151515151515151515151515151515
obchodni napis R = :5:5
reklama  ERER 513 ::
turisticka brozura ~ = ostatni

[

nazev firmy }:5:5:5:5:5:5:5:} "\ ‘*@% "“"“‘”‘“":“‘”‘”‘”‘”" .
street art / nalepka szg';;;n'; '''''''''' J;

celkem (n = 322) BEEEREER o o W Vvvwl

41



Mezi Zanry jsme co do poméru mezi dominantnimi jazyky zaznamenali velké
rozdily, které se snazime interpretovat, ale jak je vidét vySe, vzorky dat jsou
velmi malé. Hledisko se tedy pro acely statistického zpracovani jevi pti jako piilis
jemné. Proto jsme zavedli i hrubsi kategorie, které ndm v Grafu ¢. 2 nabizi dalsi
zajimavé vysledky.

Pomér dominantnich jazykt je prakticky shodny u obchodnich napist
a reklamy, kde prevlada presvédcovaci funkce, a také u napisi orientacnich, které
plni zejména funkci referenéni. Zcela se naproti tomu lisi specifické zanry nazev
firmy a turistickd brozura. Domnélé divody jejich cizojazycCnosti jsme vylozili
vySe. Zcela dominuji cizi jazyky v zanrech street artu, kde jsme ostatné nalezli
i ojedinélé vyskyty nékterych jazykt (napf. srbstiny, slovinstiny a hindstiny). To
je dano tim, Ze nalepku ¢i svij podpis (tzv. ,tag“) muze do prostoru umistit
jakykoli navstévnik Prahy (Casto tak ¢ini napifiklad sportovni fanousci), zatimco
u ostatnich Zzanrt je treba vynalozit urcity kapital k ziskdni a udrzeni casti
,oficialniho® prostoru.

Pestrého zanrového slozeni jazykové krajiny si jako translatologové musime
byt védomi. V kombinaci se znalosti dalsiho kontextu nam Zanrové zarazeni
umoznuje identifikovat cilové piijemce, piipadné skopos textd a preklada
v jazykové krajiné (viz oddil 1.4.4). Pochopeni jejich jazykového sloZeni, jak jsme
jej vylozili v tomto oddilu, je pak nutnym predpokladem rozboru samotnych

prekladi, k nimz se dostaneme pozdéji.

2.3.1.2 Jazyky napisti ve vztahu k vysilateli

Napisy jsme rozdélovali do skupin také podle vysilatele. Toto hledisko piineslo
zajimavé vysledky, zejména se opét vyjevily znac¢né rozdily v preferovanych
jazycich. Na Grafu ¢. 3, kde srovnavame pomér dominantnich jazykt, je zietelné
vidét, jak se komunikace vysilatelt lisi. Jejich vybér hlavniho jazyku sdéleni lze
dobie vylozit ve vztahu k pfijemctim a k piivodu vysilateld. Vétsi dtraz na

CeStinu klade mésto, Statni zemédélsky intervencéni fond (Ceské instituce), Ceska
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spofitelna, Fotolab, Komer¢ni banka a Kanzelsberger (¢eské spole¢nosti nabizejici
sluzby hlavné mistnim obyvatelim) a také Vodafone. Ten je sice zahrani¢ni, ale
v CR oslovuje hlavné ¢eské pifjemce a ma velmi lokalizované vyjadFovani
napitklad i v televiznich reklamach (znamy spot s Petrem Ctvrtni¢kem) nebo na

svych webovych strankéch.

Graf €. 3: Srovnani vysilatelii dle dominantnich jazykt
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Naproti tomu vysilatelé s niz$i dominanci ¢eStiny jsou Casto specifické pripady.
Cizojazy¢nost dvou zlatnictvi, Beny a Bergold, je dana velkym prostorem, ktery
vénuji prezentaci ndzva prodavanych znacek, vétSinou zahrani¢nich. Prodejna
zahraniéniho Burger Kingu se vyznacuje vyraznym opakovanim svého loga
s anglickym nazvem a také anglicky nazvanymi potravinami, které nabizi.
Francouzsky fetézec pekdaren PAUL pak stavi svou identitu pravé na
francouzsting, kterad jednak odkazuje k piuvodu firmy a typam peciva, jednak

muze u prijemcd vyvolavat pocit vyssi kvality jidla z ,gurméanské* Francie.
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Sménarné zase jasné dominuje angli¢tina, i kdyz je doplnéna Geskym pirekladem
(s jazykovymi chybami, o nichz bude fe¢ dale).

Zvlastni kategori{ jsou napisy pochézejici od vysilateli ,zdola“. K nim patii
mimo jiné rizné nalepky, mezi kterymi jsme zaznamenali jediny vyskyt srbstiny
a slovinstiny. V obou pfipadech §lo o nélepky sportovnich fanouski, tedy velmi
specificky zanr. Vedle této kategorie stoji potom skupina népisi mésta, do jisté
miry podobné ,rozesetim“ po prostoru ulice, ale odlin&d piimou ¢& nepiimou
regulaci ze strany mésta.

Vyznamné rozdily déle naznacuji, jak se zaznamenané jazykové krajina muze
ligit, podle toho jakou ¢ast prostoru zkoumame. MuZzeme odhadovat, Ze napisy
,zdola® a napisy mésta budou mit podobné jazykové slozeni v celém centru.
Napiiklad oznaceni ulic je naprosto stejné v celé Praze. V komerc¢ni sféfe naproti
tomu velmi zélezi na tom, jaci vysilatelé se konkrétné v té které casti centra
vyskytuji. Cestina se pomérné cCetné vyskytuje témér vSude, ale dominance
ostatnich jazyki se lisi podle pivodu vysilatele, nabizeného zbozi, oslovovanych
prijemcu atd.

Vysilatelé jsou dileziti i pro otézky pfimo spojené s prekladem. O autorstvi
népisi, véetné téch prekladovych, jsme se teoreticky zminhovali v oddilu 1.4.3.
Preklad hraje roli v komunikaci témér vSech vysilateli. To vyplyva uz z téchto
prvotnich zjisténi o dominantnich jazycich v napisech a budeme o tom podrobnéji

hovofit i pozdéji.

2.3.2 Vicejazy¢énost

Zatim jsme si s durazem na ruzné faktory vytvorili pfedstavu o vyskytu napisa
v centru Prahy a vybéru jazykd. Nyni se zastavime u vicejazyCnosti, kterd je ve
zkoumané jazykové krajiné vyrazné zastoupena. Vyskytuji se zde néapisy
v nejriznéjsich jazycich a na Grafu ¢. 4 si mizeme v8imnout, Zze prevahu ma
jejich jednojazycéné provedeni. Vedle toho jsme vSak zaznamenali vysoké mnozstvi

dvoj- i vicejazy¢nych napisu.
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Graf €. 4: Srovnani Cetnosti jednojazycnych a vicejazycnych napisi
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Poznamenejme, Ze tu zatim neéinime rozdil mezi prekladovymi a ostatnimi
vicejazyénymi néapisy. V kategorii vicejazyénych proto najdeme mezi jazyky fadu
vztaht, které popsala zejména Reh (2004), jejiz typologii jsme uvedli v teoretické
¢asti. Tyto vztahy vSak analyzovat nebudeme. Misto toho si v ¢asti o prekladech
budeme v8imat jinych vztaht, které jsme popsali v metodologickych poznamkéach
(oddil 2.1). Zaroven se samoziejmé piekladové texty vyskytuji i v jednojazyénych
néapisech.

K odpovédi na druhou vyzkumnou otazku (Jaké jazyky zde figuruji ve
vicejazyénych sdélenich a prekladech a jaké je jejich vzdjemné postaveni?) nas
zajima, jaké je jazykové slozeni vicejazyénych napist. Graf ¢. 5 nize ilustruje
pomérné jasnou jazykovou strukturu dvojjazycnych néapist. Prevazuji népisy,
v nichZ se vyskytuje CeStina s angli¢tinou, priCemz prvni jmenovany jazyk je ve
velké vétsiné pripadd dominantni. Mensi ¢ast napisi je slozend z angli¢tiny
a jiného jazyka (v8imnéme si, Ze angli¢tina byva opét v sekundarnim postaveni).

Dalsi kombinace se objevily jen vyjimecné.
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Graf ¢é. 5: Jazykové sloZeni dvojjazycnych néapisi
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Uz vySe jsme zminili, Ze angli¢tina v dvojjazyénych napisech hraje kromé
prekladu ruzné dopliujici role. Neni vyjimkou, Ze do napisu, ktery se na prvni
pohled jevi jako jednojazy¢ny (napft. Cesky), pfece jen pronikne par anglickych
slov (miZze jit tfeba o anglicky slogan ¢eské firmy). Kdyz si s nadsazkou
vypujéime slovo z neoliberalniho slovniku, muZeme fici, Zze lingua franca
sprokapava“ z globalniho kontextu do lokalnich napisi.

Napist s vice nez dvéma jazyky se v naSich datech nevyskytlo mnoho. Vétsinu
z nich tvofi trojjazytné cenovky (obsahujici kromé CeStiny a anglictiny jesté
némcinu ¢ francouzstinu). Najdeme mezi nimi v8ak i dalsi zajimavé a specificky
usporadané napisy. Na Obrazku ¢. 10 vidime ¢ast plakatu inzerujictho moravské
vino. Reklama komunikuje Cesky — vyjma nékolika detailii na lahvi, které jsou
lépe vidét na velkém plakéatu. Jde o latinské napisy ,,Cellaria Habanica“ (pieklad
znafky ,Habanské sklepy”) a ,Durat et lucet (vinafské motto ,Trva a za¥i“),
z nichz je patrnd snaha vyvolat dojem pfislusnosti k tradiénimu vinafstvi

(pfipadné k mnisské tradici). Odrida vina je pak doplnéna piekladem do
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némciny ,Blauer Portugieser (Modry Portugal), coz muZe souviset s vyvozem do

Rakouska, které od tohoto vinafstvi neni piilis daleko.
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Obrazek €. 10: Trojjazy¢ny napis s prvky némdciny a latiny

Co se tyce rozdila ve vicejazy¢énosti v jednotlivych zénrech, znovu objevujeme
vyrazné odlisnosti. S vicejazy¢nosti se nadprimérné setkavame u reklam
a cenovek. Cenovky byly dokonce nejCastéji trojjazyéné, coz muze byt dano tim,
7e je pomérné snadné u nich vyhotovit preklad (mivaji jen nékolik malo slov)
a zaroven se snazi oslovit co nejvice potencidlnich zakaznikil s riznym jazykovym

zazemim.
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Graf & 6: Srovnanf Zanrii dle cetnosti jednojazyénych a vicejazycénych népisi
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Graf ¢. 6 srovnava opét jen Sirsi kategorie zanri. U ¢asto dvojjazycnych reklam je
zajimavé, Ze v nich pomér mezi jazyky vétSinou neni pfekladovy, a jde spis —
v §irokém slova smyslu — o miSeni kédid. Najdeme mezi nimi jak cizojazycné
reklamy zaméfené na turisty, kde je d¢eskym prvkem jen prazskd adresa
inzerovaného klubuzl, tak plakaty Ceskych firem s anglickym sloganem. Reklamy
tedy svym hlavnim sdélenim oslovuji zpravidla jen piijemce jednoho jazyka,
zatimco druhy jazyk méa né&jakou konkrétni dopliujici roli (kromé& adresy
a sloganu byva v jiném jazyce jeSté nézev spolecnosti, akce nebo produktu).
Vyjimkou byly reklamy na lavickach, které obsahovaly citaty slavnych osobnosti
v Ceském a anglickém znéni. Podobné v turistickych brozurach figuruje angli¢tina
jako druhy jazyk v Cetné opakovaném sloganu ,,Wow Prague”. Zbytek népisu na
brozufe byva v jiném jazyce, v némz je patrné uveden i obsah uvnitt brozury.
Nazvy firem jsou naopak nadprimérné jednojazycéné, coz se u kratkych napisa

tohoto zanru da ocekavat. Vicejazyéné byvaji tehdy, kdyz jeden napis obsahuje

21 Jestlize jsme vySe hovofili o ,prokapavani‘ globalni angli¢tiny, tady naopak ,vzlina*“
lok&lni cestina.
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vice nazvia najednou (napf. jedno zlatnictvi takto prezentovalo vyrobce
nabizeného zbozi).

Orienta¢ni napisy jsou podobné casto jednojazyCné, coz je ponékud
prekvapivé. Je zfejmé, Ze u nich nenajde uplatnéni kreativni pouziti vice jazyku
tolik jako napftiklad v reklamé, ale ¢ekali bychom, Ze se mezi nimi vyskytne vice
néapisi obsahujicich pfeklad. Vidéli jsme ovSem vyse, Ze se zdaleka nejednad pouze
o Ceské napisy. SpiSe zahrnuji smésici napisi, které zFejmé neni potieba
komunikovat v jiném jazyce (nap¥. vyvésni stity™).

Zajimavymi pripady vicejazycného orientac¢niho népisu byly
z translatologického hlediska névody k pouziti parkovacitho automatu. Ve
zkoumaném prostoru se vyskytovaly hned dva typy automati. Ten novéjsi na
sobé mél nalepku se zakladnimi instrukcemi pouze v Ce$tiné, ale zaroven
disponoval displejem, kde se po spusténi zobrazila moznost prepnout do dalsich
péti jazykt (angli¢tiny, francouzstiny, némciny, polstiny a ruStiny). Starsi typ
mél u sebe cedulku s obsaznym navodem v ¢estiné a angli¢tiné. Tisténa podoba
v8ak nabidla mnohem mensi prostor, coz ovlivnilo i preklad, kde je misty vidét
snaha o usporné vyjadfeni véetné mensiho pisma (napf. ,MAXIMUM : 2 HODINY"
— ,max. 2 hours; ,STATNI SVATKY A DNY PRACOVNIHO KLIDU ZDARMA®“ —
,pbublic holidays free*) a nékteré ¢asti textu nejsou prelozeny viibec (napf.
,V PRIPADE PORUCHY VOLEJTE: ...). Navic byl jesté doplnén listkem s ceskym
,MIMO PROVOZ“, kde misto o¢ekavatelného prekladu ,,OUT OF ORDER" stélo prosté

LOFF*.

2.3.3 Preklad
Tim se dostavame k analyze prekladovych vztaht v sesbiranych datech. Vysledky
jasné ukazuji, ze pro translatologické hledisko je v jazykové krajiné misto, protoze

se v ni muze vyskytovat velké mnozstvi pfekladového materidlu. Nejprve se

2 Vyskytl-li se nazev firmy v takovém postaveni, Ze signalizoval, jaka spole¢nost sidli
v dané budové ¢i do jaké provozovny néavstévnik vchézi, zaradili jsme jej mezi ,,orienta¢ni

napisy*.

49



zamérime na prvni dvé kategorie, které jsme vymezili v oddilu 2.2.4, tedy napisy,
které obsahuji vice jazykovych verzi jednoho sdéleni, a jednojazyéné napisy

tvorici prekladovy souznak (viz také oddil 1.4.2).

2.3.3.1 Preklad v ramci vicejazyéného napisu

Zaznamenali jsme 42 napisi, v nichZ se vedle sebe vyskytly rizné jazykové verze
jednoho sdéleni. Jde tedy o zrcadlové texty svého druhu, které lze tim padem
i nejsnaze translatologicky analyzovat. Zaroven jde o texty, které ¢asto pfitahuji
laickou kritiku. T'o samo o sobé svédéi o vétsi mife prekladovosti dané uz pouhou
pritomnosti prekladu ¢ prekladi vedle predlohy. Vyskyt dalsich verzi textu
patrné snizuje iluzi, Ze pfijemce ¢te puvodni text ve svém jazyce, coz je navic
v nékterych pfipadech podpofeno vyskytem chyb v pfekladu.23

Téméf ve vSech pripadech (ve 40 ze 42) byla dominantnim jazykem téchto
népisa ¢estina. Kromé toho, Ze §lo o preferovanou jazykovou verzi, jsme vétSinou
usoudili, Ze byla rovnéz pfedlohou. Slo o napisu typu ,PRVNI PATRO | FIRST
FLOOR®, ,BANKOMAT | CASH MACHINE®, ,DARKOVA TASKA MALA | SMALL GIFT
BAG | KLEINE TASCHE | 25 CZK“ apod. Cestina byvala doplnéna prekladem do
angli¢tiny, pripadné jesté do néjakého dalsiho jazyka.

Mensi vyjimkou byly dva népisy, kde byla angli¢tina uvedena pied cestinou:
s§tit zlatnictvi ,JEWELLERY BERCOLD | ZLATNICTVI® a informace o sluzbach
sménarny ,,PREMIER SERVICE | PREMIOVE MISTA || PREMIER RATES | PREMIOVE
KURZY || PREMIER LOCATION | PREMIOVE SERVIS“. Na druhém néapisu je zajimaveé
opacné pofadi polozek v prekladu oproti predloze. V piipadé prvniho napisu,
jehoz vysilatelem je ¢eské zlatnictvi, jsme usoudili, Ze angli¢tina je zde prekladem.
U zahrani¢éni sménérny — navic s ptrihlédnutim k chybam v ¢eStiné — jsme dosli
k opa¢nému sméru.

Co se tyCe zanrd, vyrazné nejcastéji byly mezi témito pieklady zastoupeny

cenovky, dale nékteré reklamy, informace o sluzbach nebo upozornéni. Unikatnim

23 e C e . fe ) . .
Bilingvni pfijemci pak mohou verze népisii srovnavat a chyby povazovat za zdroj

pobaveni (srov. Radtke 2007).
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prekladovym Zanrem byly na Vaclavském namésti lavicky s citaty (viz priklad na
Obréazku ¢. 11), v nichz se spojuje ozvlastnéni prazského mobiliafe s reklamou na
podniky v blizkém okoli. Ty byly ve zkoumané ¢asti namésti hned ¢tyti. Citaty
byly psény Cesky a anglicky a podle uvedenych autorii Slo pomérné presné urcit
jazyk predlohy. Trikrat jim byla angli¢tina a jednou francouzstina. Ptvodni
francouzsky citat pritom v napisu nebyl, takze 8lo o pfipad dvojiho pirekladu

v jednom népisu bez pritomné pf’edlohy.24

Obrazek €. 11: Citat s prekladem na lavicce na Vaclavském namésti

2.3.3.2 Preklady rozdélné do vice néapisti

Mezi preklady tvofené vice napisy jsme zafadili 9 souznakt ¢itajicich celkem 38
népist. Tato kategorie se lisi mimo jiné tim, ze pfeklad muze byt v prostoru od
predlohy a ostatnich pfekladt rtzné fyzicky vzdalen.

Zaznamenanych piipadi je malo, proto je muZzeme konkrétné popsat. Pét
souznakt zahrnuje turistické brozury informa¢niho centra, které se vyznacuji
velkou jazykovou pestrosti. Brozura ,,Praha do kapsy“ méa napiiklad 8 jazykovych
verzi (véetné tii asijskych).

Pred pekdrnou PAUL jsme narazili na souznak ¢eského a anglického

reklamniho poutace k jedné nabidce. Domnivame se, Zze vychazi z francouzské

' Slo o citat Luca de Clapiers (na lavi¢ce spojeny s reklamou na pekarnu PAUL): ,Dobra
tabule je prvnim poutem dobré spole¢nosti. | Good food is the first bond between good
company.
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predlohy, ktera pritomna nebyla. Obsahuji totiZz francouzské nazvy prodavaného
pediva: Cesky ,Croque, netradi¢ni toast | Croque s kozim syrem a Spenatem |
Croque Monsieur | Croque Madame* a anglicky ,Croque around the world |
Croque with Goat Cheese and Spinach | Croque Monsieur | Croque Madame*.

Dva cesko-anglické souznaky spadaji do texti Komeréni banky. V jednom
pripadé jde o reklamu, v druhém o smérovku k bankomatu. Posledni souznak
oznacuje prodejnu knihkupectvi Kanzelsberger. Je tvofen 7 velkymi Stity se
strohym népisem ,knihy*“ v 5 riznych jazycich (knihy, bﬁcher25, books, livres,
KHUTN).

Pomineme-li turistické brozury, je spoleénym jmenovatelem téchto néapist
velikost pisma a pokryté plochy. Uvést vice jazykd v jednom népisu totiz
vétsinou znamend uskromnit se co do velikosti, coz se vysilatelim z riznych

duvodu nemusi hodit.

2.3.3.3 Skryty preklad

Neni snadné ur¢it pocet prekladovych texti v jazykové krajiné, kdyz piedloha
zustavéa Casto skryta. Pripadit bez predlohy, kdy si mtzeme byt jisti vlastnim
odhadem procesu jejich vzniku, jako je vySe ten s francouzskym citatem, je
minimum.

Daleko vice je piripadt, kdy vzhledem k materialu, ktery méme k dispozici,
muZeme jen odhadovat, spekulovat. Patfi mezi né texty (nebo ¢€asti textu)
v Ceském jazyce, jejichz vysilatelem je zahrani¢ni firma, typickym piikladem byly
napisy fast foodu Burger King jako ,TRIPLE WHOPPER SE SYREM | COCA COLA“,
kde ocekavame, ze existuje anglicka pfedloha ,,TRIPLE WHOPPER WITH CHEESE |
COCA COLA“, kterd se vyskytuje tfeba v americkych fransizach. Dale texty
v cizim jazyce od Ceskych vysilatelt, tfeba anglicky psané letaky cCeskych firem
nabizejicich turistické vylety. A jako o prekladech bez predlohy miZeme uvazovat

i o textech francouzské pekarny, v nichz se rizné misila ¢eStina a angli¢tina, aniz

25 e SR . . . . . o
Navzdory pravidlim némdéiny psano stylizované s malym pismenem na zac¢atku.
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byla pfitomna domnéla francouzska ptedloha: ,BREAKFAST MENU | EXPRESS |
ROYAL | LUXURY* & ,Jahodovy dzem PAUL | 89 K&

V krajnim ptipadé lze uvazovat az tak, ze predloha miize byt ¢isté hypoteticka
a nemus{ fyzicky existovat. Kdyz Cesk& firma vitd své zakazniky anglickym
»Welcome®, predloha ,,Vitejte“ se muze ,zhmotnit“ pouze v hlavé autora népisu.
To nam vS8ak nemusi brénit v tom, abychom hovofili o prekladani v sirsim slova
smyslu (srov. podobna uvaha o autoptfekladu v Koskinen 2012: 78). Takovym
zptsobem dojdeme v nasem souboru k cca 50-60 népisim, kde by alespon Cast
textu patrné mohla byt prelozena, aniz je vidét predloha. Z toho predevsim
vyplyva, jak omezené moznosti mame pii snaze o celkovou translatologickou

analyzu jazykové krajiny, mame-li k dispozici pouze samotné texty.

2.3.3.4 Prekladové néapisy v Zanrech jazykové krajiny

Desitky prekladovych napisi ve vymezené ¢asti centra Prahy povazujeme za
doklad o povaze centra Prahy coby rusném prostoru, v némz se jazyky prijemci
i vysilateli nejen volné misi, ale ve snaze o dorozuméni jsou d¢asto ucelné

prekladany. Uziti prekladu se vSak co do Cetnosti lisi — napiiklad podle Zénri.

Tabulka €. 3: Vyskyt zjevnych prekladii v napisech dle Zanrii

Fanr Preklad v ramci  Preklad rozdéleny Celkem prekl. Celkem

jednoho napisu do vice napisi  napisi (sdéleni) napist
turistickd brozura 1 25 (5 souznakii) 26 (6) 37
obchodni népis 22 0 22 (22) 83
orienta¢ni napis 9 9 (2 souznaky) 18 (11) 90
reklama 10 4 (2 souznaky) 14 (12) 70
ostatni 0 0 0 42
celkem 42 38 (9) 70 (51) 322

Udaje v Tabulce &. 3 je tieba interpretovat obezietné. Ponechali jsme zde stranou
(kromé posledniho sloupce) texty, které jsme zaznamenali v jediné jazykové verzi,

byt mohly byt skrytym prekladem, jak jsme rozebirali vyse. Cisla jsou tudiz
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o néco niz8i, nez by mohla byt pifi jiné metodé vyzkumu. Zaroven tudaje
nevypovidaji nic o tom, jak velkou ¢ast napisu preklad zaujimé, pfipadné kolik
prekladovych vztaht se vyskytuje v ramci jednoho napisu.

Zajimavé je tedy hlavné srovnani mezi prvnim a druhym sloupcem. Ptesnéji
mezi poctem népisi v prvnim a pocétem souznakli v druhém, protoze pocet
souznakt nam tika, kolik by napisi bylo, kdyby byl pieklad prezentovan prvnim
zptsobem. Pieklady turistickych brozur jsou od sebe logicky oddélené, protoze
vétsina navstévniki vyuZzije pouze jednu jazykovou verzi. V ostatnich Zénrech
vSak prevazuje pieklad v jednom napisu, coz je ziejmé také metoda méné pracna
a nakladna. Jeji v8eobecnou pievahu by bylo zajimavé jesté ovérit na veétsim

souboru napist.

2.3.3.5 Preklady v komunikaci vysilatelii
Dale nas zajimalo, jak uplatiuji preklad jednotlivi vysilatelé. V Tabulce ¢. 4
mame jejich pfehled spolu s poéty zachycenych prekladovych néapisi. Ty opét

zahrnuji pouze zjevné preklady.

Tabulka €. 4: Vyskyt zjevnych prekladii v ndpisech dle vysilateli

Vysilatel Preklad v ramci  Pieklad rozdéleny Celkem prekl. Celkem

jednoho napisu do vice napisi  napist (sdéleni) napist
turistické infocentrum 18 25 (5 souznakii) 43 (23) 67
mésto 8 0 8 (8) 23
Komeréni banka 3 4 (2 souznaky) 7(5) 20
Kanzelsberger 0 7 (1 souznak) 7 (1) 39
Paul 4 2 (1 souznak) 6 (5) 28
ostatni 9 0 9 (9) 145
celkem 42 38 (9) 70 (51) 322

Na prvni pohled je patrné, ze velky dil prekladi je zastoupen v napisech
turistického infocentra. V ramci jednoho néapisu to byly pfedevsim cenovky,

z druhé kategorie turistické brozury. Mésto vyuzilo preklad (do angli¢tiny)
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v napisech k parkovacim automatim. Rovnéz jsme k méstu jako wvysilateli
zaradili zvlastni lavicky s citdty, prestoZze napis patrné sestavilo konkrétné
Sdruzeni Nového Mésta prazského, které by Slo oznacit za vysilatele ,zdola“, ale
moznd i soukromé firmy, jimz lavicky slouzi jako reklama. I nékteri dalsi
soukromi vysilatelé vyuzili preklad pro mensi ¢ast svych napisi (napf. Komeréni
banka u smérovek k bankomatim ¢ PAUL v reklamé na své peéivo). U nekolika
vysilateli nejsou ve sledovanych kategoriich zadné pieklady. Nezapomeiime
ovSem, Ze u zahrani¢nich firem lze oekavat vyskyt skrytého prekladu do CeStiny,

ktery tato tabulka nesleduje.

2.3.3.6 Jazyky predloh a prekladii

Tuto ¢ast vysledki uzavieme rozborem jazykt a jazykovych dvojic, které se
v prekladech objevovaly. Abychom spekulaci omezili na minimum, zistaneme
v Tabulce ¢. 5 pouze u textii (tentokrat jsou mysleny opravdu texty, ne nutné
celé napisy), u nichZz jsme — jak se domnivime — zaznamenali ve vymezeném

prostoru pfedlohu i preklad (jde tedy o podmnozinu zjevnych piekladi).

Tabulka €. 5: Srovnani jazykt v prekladech s pritomnou predlohou

Predloh Prekladi
Gedtina 96 % 4%
angli¢tina 4% 45 %
némdina 0% 25 %
$panélstina 0% 8 %

26

ostatni 0% 18 %
celkem texti 92 92

Vysoky vyskyt cestiny jako jazyka ,priznané* predlohy (v 96 % piipadi) lze

v Ceské jazykové krajiné logicky ocekavat. Jazykem, do néjz je nejCastéji

% Zahrnuje po 3 prekladech do italstiny, latiny a rustiny, po 2 prekladech do ¢instiny
a korejstiny a po 1 prekladu do japons$tiny a polstiny.
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prekladano (ve 45 % piipadil), je angli¢tina, jejiz velky a rtznorody vyznam
a uzite¢nost vysilatelé textti v prazském centru nepochybné vnimaji. Cetné
preklady do némciny se tykaji zejména turistického infocentra, které tento jazyk
povazuje za podobné dilezity jako angli¢tinu.

relevantni polozkou jsou preklady z CeStiny do némcéiny. Lze ocekavat, Ze pii
zapoc¢teni zjevnych pirekladd bez predlohy a skrytych prekladi by narostl podil

prekladi z angli¢tiny a francouzstiny smérem do CeStiny.

2.3.3.7 Prekladovost v centru Prahy
Zde predkladédme jevy v prekladech a napisech jazykové krajiny, které podle nas
mohou vyvolat dojem piekladovosti. Nedilnou soucésti jazykové krajiny centra
Prahy se ukézala byt pfitomnost nékolika (nejcastéji 2 nebo 3) jazykovych verzi
jednoho sdéleni vedle sebe (viz Obrazek ¢. 12). Jde o jev, ktery ve velkém mésté,
kde se hodné obchoduje a kam pfijizdi miliony turistl, nejspi§ nikoho nepiekvapi.
Domnivame se, Ze si mnoho piijemci tento typ vicejazyCnosti spojuje
s prekladem a prekladovost vnima. Lze predpoklddat neutralni postoj — pripadny
kladny ¢i zaporny postoj by se vztahoval spiSe k (ne)prelozenosti (viz oddil 1.4.1).
V rtiznych podobach jsme zaznamenali miSeni koédi. Mozna nejvyraznéji se
v CR projevilo v nedavné reklamni kampani McDonald’s se slogany typu: ,,When
you have hlad, but you have hluboko do kapsy.“ Takto vyrazné miSeni jsme
v naSich datech nenasli. Realnym pfikladem =ze zkoumaného prostoru je
kupiikladu reklama ,SUPERKASE | SUPERPALIVO PRO ZACATEK DNE (...) LOVE
NATURE, LOVE YOURSELF“ nebo ,HOTEL TRANSYLVANIA THE SERIES | novy
STRASNE dobry seridl“. Kazdopadné lze t&zko odhadovat, jestli si piijemci
uvédomuji piimo piekladovost. Pokud ano, miZze byt postoj k ni velmi

ruznorody.
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Obrazek €. 12: Népis slozeny z predlohy a dvou prekladi

Yo

Nesoulad ptvodu vysilatele a pouzitého jazyka je patrné zrejméjsi zahrani¢nim
prijemcim, kdyz vidi ceské podniky komunikovat ve ,svétovych® jazycich.
Pritomnost zahranicénich firem, které se vyjadiuji cesky, je totiz pro Ceského
prijemce bézna. Tento fakt sdm o sobé pak muZe signalizovat pirekladovost
a postoj k ni lze ocekévat neutralni (zaporny postoj by se spiSe vztahoval
k pfipadnym chybam v textu).

Vyskytuji-li se vedle sebe rizné jazykové verze s napadné odlisnou délkou
(fragmentéarni vicejazy¢nost dle Rehové), velice pravdépodobné to piijemctim
signalizuje prekladovost. Jestlize je krat$i (méné uplny) text pravé ten v jejich®
jazyce, odhadujeme spiSe zaporny postoj. Prikladem je text na parkovacim
automatu, ktery jsme popsali vyse v oddilu 2.3.2.

Domestikace mize byt v prekladu zcela legitimni metodou ¢&i strategii.
Setkavame se s ni v prekladech nazvii mistniho jidla nebo tradi¢nich vyrobkii.

e

Ovsem pravé rozdil mezi prekladem, ktery je piijemci blizsi, a realitou, jez
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zustava exoticka, miize vyvolat zaporny postoj. Naproti tomu pfilisna exotizace,
kdy je napfiklad zachovin ptvodni nazev bez vysvétleni, muZze piisobit
nesrozumitelné. A k podobné nesrozumitelnosti mize vést i metoda doslovného
prekladu.

Translatologové prekladovost neziidka spojuji se stylisticky nevhodnymi
feSenimi, kterd bezesporu mohou — zejména u rodilych mluvéich — vyvolat dojem
prekladovosti. Vétsina népist v jazykové krajiné vsSak obsahuje velmi kratké

texty, u nichZ tento jev nemé prostor piilis se ukézat.

Obrazek ¢&. 13: Chybéjici apostrof (prekladovost u piivodniho textu?)

Zv1astni kategorii jsou pochopitelné jazykové chyby. Téch gramatickych,
pravopisnych a lexikéalnich si nejspi§ pfijemci v8imaji ¢ast&ji (a to nejen ve svém
matefském jazyce). Mame za to, ze prekladovost je s jejich vnimanim silné
spojena. Piijemce muze takové chyby autorim odpustit, ale patrné k nim zaujme
spiSe zaporny postoj.

K ortografickym chybam radime zejména nespravné uziti symbold, jako jsou
procenta, uvozovky, apostrofy, pomlcky, spojovniky apod., v rozporu
s jazykovymi pravidly ¢i tzem. Tyto chyby jsou v jazykové krajiné velmi Casté —
v zaznamenanych napisech se jich ostatné dopustili i rodili mluvéi d&estiny
a angli¢tiny (viz Obrazek ¢. 13). Av8ak pravé proto, Ze je znalost téchto pravidel
vSeobecné nizsi, mohou chyby tohoto typu ztstat bez povSimnuti piijemci. Pii
pohledu na Obrazek ¢. 13 vyvstavé zajimavé otézka, zda se muze prekladovost

objevit 1 pfi Cetbé puvodniho textu? Majitelé podniku jsou rodili mluvéi
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angli¢tiny, ale na druhou stranu nemusi mit tplnou kontrolu nad kvalitou svych

firemnich textu (viz oddil 1.4.3).

Tabulka ¢&. 6: Typické prekladové jevy v jazykové krajiné s potencidlem prekladovosti

Ocekavany postoj

Piiklad”’

Vztah vysilatel — jazyk

Jazykové verze vedle sebe

Miseni kédu (jazykii)

Nesoulad ptivodu vysilatele

a pouzitého jazyka

,Plasténka | Raincoat | 50 CZK*

¢

,Long Chicken se syrem’

Ceské néapisy pred americkym

fast-foodem ¢i asijskou restauraci

Vztah napis — kontext

Rozdilna délka textu

Jjazykovych verzi

Domestikace

kratsi anglicky navod k pouziti

parkovaciho automatu (2.3.2)

hermelin — Brie

Nepftirozenost vyjadieni

Exotizace

Doslovnost

Nevhodny styl

hermelin — Hermelin cheese
pivo svétlé — beer light

(projevi se spiSe u delSich textii)

Chyby

Gramatické, pravopisné a

lexikalni

Ortografické

prémiové servis, ziména

your/you’re, mé/mné

1.4 .2017¢ (chybné mezery)

Prehled jevi, které podle nas mohou mit v jazykové krajiné za nésledek

prekladovost, uvadime v Tabulce ¢. 6 spolu s odhadem postoje zamyslenych

prijemct. Domnivame se, ze u nékterych kategorii mize byt vliv na prekladovost

7 Priklady v uvozovkach pochézi ze sesbiranych dat z predchozi ¢asti prace. Nékteré

z ostatnich piiklada jsou hypotetické nebo jsme je zaznamenali jinde.



maly. Pfijemci maji odlisné vnimani svéta, jazykové citéni a jazykové znalosti,
proto nemiizeme nikdy vyloudit moznost, Ze u nich k pocitu, ze ¢étou pfeklad,

nedochézi.

2.4 Nedostatky v pirekladech do angli¢tiny

2.4.1 Metodologické poznamky

Zameérem této Casti prace je proveérit, jaké nedostatky se objevuji v anglickych
népisech v centru Prahy. V oddilu 1.4.5 jsme vysvétlovali, pro¢ nepovazujeme za
nutné aplikovat komplexni model hodnoceni kvality piekladu. Nasi prostsi
analyzu za¢neme u rodilych mluvéich, ktefi odborné pracuji s anglickym jazykem.

Do dotazniku jsme =z napist, které byly zjevnymi pieklady z CeStiny do
angliétiny%, ndhodné vybrali 15 textdl a mezi né jsme zafadili 5 dalsich
anglickych textt rtzného plvodu. Ve vSech piipadech 8Slo o redlné texty
z predchozi Césti této prace.

Respondenty jsme oslovili na prekladatelském diskuznim féru socidlni sité
Reddit, na Twitteru a pres kolegy. Akcentovali jsme, Ze pro vyzkum hledame
pouze rodilé mluvé angli¢tiny, ktefi s jazykem profesionalné pracuji. Neslo
pochopitelné o sestaveni reprezentativniho vzorku anglicky mluvici populace, ale
o zjistén{ nékolika odbornych nazort.

Dotaznik jsme vytvorili v platformé Google Forms. Odkaz jsme hodnotiteltim
sdélovali az na zakladé konkrétni odezvy, kdyz potvrdili zdjem dotaznik vyplnit.
Timto zptsobem jsme obdrzeli celkem 10 vyplnénych formulaii. Respondenti
jsou vétSinou prekladatelé ¢ ucitelt jazykd. Jeden respondent uvedl povolani
ytechnical writer (osoba pisici odborné technické dokumentace), coz povazujeme
za profesi s obdobnou urovni jazykové odbornosti. Jeden hodnotitel uvedl, Ze je

student bakalaiského oboru — jeho odpovédi jsme proto kviili konzistenci vyradili.

» Pripominadme, Ze jde o texty, které se vyskytuji vedle ¢eské verze stejného sdéleni. Ze
jde o Ceskou pfedlohu a anglicky pireklad, nikoli naopak, usuzujeme podle vzéjemného
postaveni napist a kontextu (viz oddil 2.3.3).
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Dotaznik mél dvé ¢asti. Identifikaéni otazky jsme zamérili pouze na jazykové
znalosti. Nejprve jsme ovéfili, Ze jde o rodilé mluvéi. Déle nas zajimala znalost
Gestiny kvali moZnému vlivu na vniméani piekladd. A posledni identifikacni
otazka se tykala povolani. Zpétné usuzujeme, ze by byvalo prospélo dotazat se na
varietu angli¢tiny, kterou rodily mluvéi ovlada, protoze se zminky o britské
a americké angli¢tiné pozdéji objevily v odpovédich na otazky druhé ¢éasti.

V ni jsme respondenty seznamili s hypotetickou situaci, Ze jsou na navstéveé
Prahy a prochazeji Vaclavskym naméstim, kde mijeji rizné anglické néapisy.
Vsech dvacet népisi jsme jim pak v dotazniku pfedlozili vidy se stejnou otézkou:
,Pripadd vam, ze byl tento napis vytvofen rodilym mluvéim angliétiny?“29
Zamérné jsme v dotazniku neuvadéli nic konkrétniho o pivodu népisd, at uz
prekladovém nebo jiném, k textim jsme maximélné jako dopliujici kontext
uvedli zanr napisu. Jedna z 20 polozek pak vypadala napiiklad takto: ,FREE OF
CHARGE" [cenovka|. Pod ni se nachéazely dvé mozné odpovédi: ,,Ano, pfipada mi,
ze napis byl vytvoren rodilym mluvéim angli¢tiny.“ / ,Ne, pfipada mi, Ze napis
nebyl vytvoren rodilym mluvéim angli¢tiny.“ A dale byl u kazdé polozky prostor
pro komenta¥, k jehoz vyplnéni jsme respondenty vybidli, ale nebyl povinny.

Struktura dotazniku a odpovédi se nachézeji v Ptiloze 2.

2.4.2 Vysledky Setieni
Celkem pét zjevnych prekladi z CeStiny do anglictiny bylo 9 respondenty
ohodnoceno 8krat az 9krat kladné, tedy Ze se zdaji byt texty, které napsal rodily
mluvdéi, viz Tabulka ¢. 7.

Samoziejmost néapisu ,FIRST FLOOR® (Ceskd piedloha: pruni patro) dokresluje
i to, ze respondenti necitili potFebu své hodnoceni okomentovat (s vyjimkou jedné

poznamky: ,Naprosto standardni a Getné se vyskytujici vyraz®).

» Uvadime zde cesky preklad dotazniku (kromé samotnych napist). Dotaznik byl

samoziejmeé cely anglicky, viz Priloha 2.
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Tabulka ¢&. 7: Nejlépe hodnocené prekladové texty

Text Ohodnocen kladné (n = 9)
LFIRST FLOOR* 9x
,Prague in Your Pocket, Your Essential Guide“ 9x
»CASH MACHINE* 8x
,Prague | City map*®’ 8x
,Wine in Prague“ 8x

K néazvu brozury ,Prague in Your Pocket, Your Essential Guide* (Praha do
kapsy, vds prakticky privodce) poznamenal jeden respondent, Ze je zde ,[p|ékna
aliterace a hra se slovy, coz se k zdnru velmi hodi.“ Jiny hodnotitel se pozastavil
nad tim, ze pfedlozka ,in“ nema v napisu prvni pismeno velké: ,[Slovo| ,in‘ se
stejné jako ,the‘, ,and‘ nebo ,of' nechava v téchto pfipadech obvykle bez velkého
pismene, ale tady to docela zfetelné vycéniva.“ Psani velkych a malych pismen se
objevilo i v odpovédich u dalsich napisti. Je z nich zfejmé, Ze v angli¢tiné je tzus
rozkolisany, a proto mnejsou drobné rozdily oproti vlastnimu océekavani
povazovany za nepfirozeny prvek.

V komentéarich k oznafeni bankomatu ,CASH MACHINE® (bankomat) se
projevily rozdily v britské a americké angli¢tiné. Néktei{ respondenti uvedli, Ze
v té americké by standardni oznaceni bylo ,ATM®“. VétSinou vSak pfipustili, Ze
i tato varianta — podle jednoho respondenta britskd — zni piirozené. Jediny
respondent, ktery se priklonil k zdpornému hodnoceni, uvedl: ,Nevim, jestli se
,cash machine’ pouzivd v jinych dialektech angli¢tiny, ale slychdm to od
nerodilych mluvéich tam, kde Ziju (v zemi, kde angli¢tina neni ufednim
jazykem).“

Néazev brozury ,Prague | City map* (Praha | Mapa mésta) vzbudil v nékolika
pripadech pozornost tim, ze ve slové ,map“ je na za¢atku psano malé pismeno. UZ

jsme zminovali vySe, Ze oCekdvani prijemct jsou v tomto ohledu rtzna, ale

% Svisl4 ¢ara znadi novy tradek v néapisu. V dotazniku byl tento text prezentovan na

fotografii.
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tentokrat — zrejmé proto, ze nejde o predlozku, ale o podstatné jméno — to
jednoho respondenta vedlo k zapornému hodnoceni.

Na néazvu brozury ,Wine in Prague* (Vino v Praze) respondenti ,nevidi nic
zvlastniho®, jak zaznélo dvakrat v komentafich. Jednomu respondentovi text
nepfipadal jako od rodilého mluvéiho, ale mozna si jej $patné precetl, protoze
piSe: ,Pokud to neni narédzka na ;When in Rome*.*" Patrng tedy prvni slovo cetl

jako ,,When* misto ,,Wine".

Tabulka €. 8: Dalsi spiSe kladné hodnocené prekladové texty

Text Ohodnocen kladné (n = 9)
»2Magic mug* 7X
,Top Prague Events 2016 7x
,,books“ 7x
,Reflex arm band“ 6x
,FREE OF CHARGE* 5x

Jesté dalsich pét textid povaZovala za vytvory rodilych mluvéich vétsina
respondenttt (viz Tabulka ¢. 8). V piipadé textu ,Magic mug‘ (magicky hrnek)
nesouhlasili dva, z nichZ jeden napsal: ,,Zni to neurc¢ité. Co ten hrnek umi, Zze by
mél byt magicky?“ Nejde tedy tolik o jazykovy problém jako spi§ o nedostatek
kontextu spojeny s neobvykle nazvanym vyrobkem. Ve skuteCnosti byly
vlastnosti hrnku vysvétleny na vedlej$im napisu.

Dva respondenti rovnéz oznadili zaporné text ,Top Prague Events 2016“ (Top
prazské akce 2016), pficem?z jeden uvedl komentai: ,,Zni to, jako by ,Prague‘ bylo
piidavné jméno. Jasnéjsi by byla formulace ,Events in Prague’ [Akce v Praze],
aby se zdtraznilo, Zze to oznaCuje misto.“ Tato vytka se zda prehnané kriticka.
Mimo jiné i ve svétle toho, co napsal jiny dotézany: ,Tohle by se dalo

naformulovat mnoha zptisoby a na téhle varianté nevidim nic chybného.*

1 Ma zfejmé na mysli pfislovi ,When in Rome, do as the Romans do.” (Cesky ekvivalent
je kupftikladu ,,Koho chleba ji§, toho pisen zpivej.”)
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Oznageni knihkupectvi napisem ,books* (knihy) vzbudilo u dvou respondenti
pochyby kviili malému pismenu na zacatku. ,Ocekaval(a) bych velké pismeno na
zacatku, ale nemam dost kontextu, abych se rozhodl(a) tak, nebo onak. Mala
pismena mohou byt zvolena tmyslné, aby vzbuzovala dojem ,dtulnosti‘. Jak jsme
zminili vySe, stylizované malymi pismeny jsou na S$titech knihkupectvi uvedeny
i ostatni jazykové verze napisu. Odlisit se od tzu je tedy ziejmé zamérem.

yReflex arm band“ (reflexni pdsek) uz vyvolal vétsi nejistotu. Ta se projevila
v komentarich respondenti i tehdy, pokud se priklonili ke kladnému ohodnoceni.
wNikdy jsem o [takové véci| neslySel(a), ale predpokladam, Ze to néco vazné
bude, piSe jeden. ,Vlastné nevim, co by to mohlo byt, ale docela to zni jako
rodila angli¢tina? dodévé dalsi s otaznikem. ,Cenovky byvaji zkracené a davaji
méné smyslu, i kdyz je pisi rodili mluvéi angli¢tiny. Ocekaval(a) bych, ze jde
o néjakou ¢ast nazvu znacky,“ soudi dalsi. Vidime tedy, Ze napis vyvolava mylné
nebo neur¢ité dojmy. Jeden respondent by text opravil na ,reflex-enhancing
armband“, coz by oznacovalo ponékud jiny vyrobek, ktery by snad vylepSoval
svalové reflexy. Slovo ,reflex” totiz neodpovida Ceskému ,reflexni®, spravné by zde
mélo byt ,reflective. Dale slovo ,armband“ se cast&ji piSe dohromady jako
sloZzenina. Pfesné to popisuje jeden z respondentt, ktefi text hodnotili zaporné:
LJHadam, Ze je tim mysSlen  reflective armband® (...) Stejné chybné pfevedeni slova
;reflex‘ jsem zaznamenal(a) napiiklad u Svédi.* Vaimnéme si v odpovédi poukazu
na pieklad. Ten zminuje — dokonce jesté explicitnéji — i jeden dalsi komentaf:
»Néco na tomhle (...) nedynamickém shluku podstatnych jmen ¢isi Google
prekladacem.” Pro zajimavost jsme tuto ,tezi provérili. Prekladac¢ prelozil spojeni
qreflexni pasek” jako ,reflective tape®, ¢ili udélal zcela jinou chybu (zaménil pasek
za pasku). Soudime tedy, Zze pieklad vznikl bez konzultace se slovnikem ¢i
prekladacem a chyba v prvnim slové je zptisobena tim, Ze si autor neuvédomil
mezijazykovou paronymii. Né&pis tak minimalné u dvou respondentid vyvolal
dojem prekladovosti, ktery by byl zfejmé jesté rozsirenéjsi, kdyby vedle napisu

vidéli dotazani i samotny vyrobek.
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Zajimavé bylo také hodnoceni cenovky ,FREE OF CHARGE® (zdarma). Cést
respondentlii poukazala na to, Ze u cenovky je béznéjsi ¢i piirozenéjsi pouzit
pouhé free, zatimco uvedeny delsi vyraz se vyskytuje spiS v kontextu nabizené
sluzby nebo u zbozi v delsich slovnich spojenich (,call now and we'll throw in an

additional towel, free of charge,* dava priklad jeden dotazany — ,zavolejte hned

a dostanete od nas jesté jeden ru¢nik zdarma‘).

Tabulka ¢&. 9: Nejhiire hodnocené piekladové texty

Text Ohodnocen kladné (n = 9)
,Eyeglass cleaning cloth 4x
, Tourist information centre...“ (Obrazek ¢. 14) 3x
~UNDER CCTV* 3x
_DEPOSIT CASH MACHINE* 3x
,Paper Bag Big* 0x

Pétice textli vyvolala dojem rodilého autora jen u mensiny respondentti, v jednom
piipadé dokonce u zadného (viz Tabulka ¢. 9). ,Eyeglass cleaning cloth* (utérka
na bryle) je néapis gramaticky spravny (byt jeden respondent by upifednostnil
variantu se spojovnikem ,Eyeglass-cleaning cloth“), nicméné sémanticky muze byt
zavadéjici. Slovo ,eyeglass® oznacuje jedno ze skel bryli, monokl nebo okulér.
Prirozenéjsi by byl plurdl a pouzivanéjsi varianta ,glasses”. Dva respondenti méli
pocit, ze je vyraz zastaraly. ,,Nevim, co pfesné znamena ,eyeglass‘, predstavuji si,
ze ho pouzivaji v divadle v prvnim svazku Hledani ztraceného ¢asu,* uvedl jeden.

yITrochu stary, ale gramaticky presny |[vyraz|,* tvrdi vSak druhy. Neobvyklé

oznaceni vedlo vétsinu pfijemcu pfinejmensim k nejistoté.
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Tourist information centre

Daily 10:00 - 18:00

Next nearest tourist information centre:
Old Town Hall, Staroméstské nam. 1 (Old Town Square)
Daily 9:00 — 19:00

Obrazek €. 14: Zkoumané ¢ast napisu turistického infocentra

Na Obréazku ¢. 14 vidime dalsi text, ktery respondenti dostali k posouzeni. Sest
z nich jej ohodnotilo zaporné. Problém vidéli napfiklad ve spojeni ,,Next nearest
(dalsi nejblizsi — prelozeno doslovné): ,,Next' se mi zda nadbytecné.“ Dalsi by
pouzil ,,[n|earest alternative’ nebo ,nearest other' — nebo jen ,nearest*. Dvéma
respondenttim chybélo sloveso pfed prislovecem ,Daily” (denné) — nejlépe patrné
,Open daily* (otevieno denné). Chybéjici sloveso by nékoho mohlo zarazit
i v Ceské verzi, kterd je stejné strucné. TTi respondenti sice odpovédéli, Ze napis
vypada jako napsany rodilym mluvéim, ale dva z nich dodali, Ze text ptisobi
pfinejmensim neobratné.

Strohy preklad varovani ,,UNDER CCTV* (Cesk& predloha vyjadiuje explicitné
mnohem vic informaci: prodejna je sledovdina primyslovou kamerou) prisel
neprirozeny Sesti hodnotitelim. Vé&tsinou by podle nich stac¢ilo formulaci doplnit
na ,UNDER CCTV SURVEILLANCE® (tedy vyjadfit explicitné ono ,sledovani®),
jelikoz ,CCTV je prosté jen zafizeni, kdyZz neuvedete, k ¢emu tam je.“ Jiny
respondent poukazal na podle n&j béZznou variantu ve Velké Britanii: ,,CCTV IN
OPERATION®. Tézko fici, zda vSichni t¥i kladné hodnotici pochopili implicitni
sdéleni dostatecné. Jeden totiz napsal: ,Netusim, co je CCTV, ale soudim, Ze
népis je asi v poradku.”

Taktéz Sest z deviti respondentii nepovazovalo za prirozené anglicky népis

,DEPOSIT CASH MACHINE® (vkladovy bankomat). Poukazovali vesmés na nespravné
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pofadi slov ve jmenné frazi. Spravné oznaceni by podle nich bylo ,,CASH DEPOSIT
MACHINE. Muzeme se domnivat, Ze v prekladu doslo k tomu, Ze autor k jiz
prelozenému ,cash machine“ (bankomat) z vedlejsi cedule pouze piipojil
premodifikaci ,deposit* (vkladovy). Nebral pfitom v potaz zavedeny vyraz s jinym
postavenim slov.

Vsichni respondenti se shodli v dojmu, Ze rodily mluvéi neni autorem cenovky
wPaper Bag Big“ (ddrkovd taska velkd). Kupodivu zde vidime velkd pismena na
rozdil od ostatnich cenovek stejného vysilatele, ale problém je zde s umisténim
adjektiva na konec fraze. Chyba vznikla nejspis zachovanim ceského slovosledu.
Problematicka je i volba slov. ,Paper bag® miuze nékterym rodilym mluvéim
misto materiadlu evokovat papirovy sacek ze samoobsluhy: ,[Z|d4 se mi zvlastni,
ze nékdo prodava papirovy sacek.“ Nékteii také upozornili na to, ze slovo ,big“ je
na cenovku pfilis neformalni a bylo by mozné jej nahradit adjektivem ,large”.
Vhodnou variantu by tedy mohlo byt ,Large Gift Bag®. Je pozoruhodné, Zze hned
vedle stala ve vitriné u mensi tasky cenovka s bezchybnym napisem ,Small Gift
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Bag".

Tabulka ¢. 10: Hodnoceni ostatnich texti

Napis Ohodnocen kladné (n = 9)
,Burger King* 9x
,Elegance is an attitude.” 7x
»ATM Service 6x
sfoursquare... (Obrazek ¢. 15) 6x
- VIETNAMESE | THAILAND | SUSHI* (Obréazek ¢. 16) 0x

Zafazeni péti textii, které nejsou zjevnymi preklady do angli¢tiny (viz Tabulka
¢. 10), nam mélo umoznit srovnani piistupu respondenti k textim, pripadné

kontrolu jejich peclivosti a kriti¢nosti.
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U nazvu fast foodu ,Burger King* se dotazani shodli na piivodnosti. Kromé
toho, ze zna¢ku povétsinou znali, nebylo ,na této konstrukei ([napt.| oproti ,King
of burgers‘) nic, co by vypadalo nezvykle nebo nepfirozené.*

Népis ,Elegance is an attitude.“ (Elegance je postoj.) je reklamni slogan
Svycarské firmy Longines, pod kterym je na Stitu prodejny podepsana britské
herecka Kate Winslet. Presny piivod textu se nepodafilo dohledat. Domnivame
se, ze véta je z jazykového hlediska v poradku, ale dva respondenti méli pfesto
pochybnosti a oznaCili napis za ,strojeny“. ,Myslim si, Ze elegance viibec neni
postoj, takZze to nezni moc opravdové, na druhou stranu si ale dokazu predstavit,
Ze tohle pouzije ptvodni britska firma,“ znél komentaf k jednomu zapornému
hodnoceni.

Tti respondenti se déle vyhradili proti napisu ,ATM Service®. Slovo ,service*
(sluzba) je zde podle nich navic. Zustali by bud u pouhého ,ATM* nebo by
napsali ,ATM Available* (bankomat k dispozici). Je proto mozné, Ze jde o skryty
preklad (vysilatelem je sménérna nejasného ptivodu). Vétsiné ovSem text prisel

v poradku.

Obrazek ¢é. 15: Nalepka socialni sité foursquare
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Jsme pfesvédceni o tom, ze nélepka?’2 na Obréazku ¢. 15 vySe pochazi od rodilych
mluvéich z americké firmy. Ukazalo se vSak, Ze zpiisob, jakym socidlni sit
komunikuje se svymi (potencialnimi) uzivateli, je pro nékteré respondenty, ktefi
ji patrné neznaji, zarazejici natolik, Ze se jim autor néapisu nezda jako rodily
mluvéi. ,Skoro bych dal(a) ano, ale nevim, co jsou ,specials‘ — specialni nabidky?
[Taky| myslim, Ze by tam mélo byt spi$ ,explore the surroundings‘ [prozkoumejte
okoli], ,what is nearby‘ [co je poblizl zni spi§ jako fakt nez jako néco
k prozkouméni.“ Slovo ,specials* zarazilo jesté dalsi dva dotazané. Je zde pfitom
pouzito ve vyznamu specidlnich nabidek, které mohou majitelé obchodi nabizet

svym zakaznikem prostiednictvim této sité.

Obrazek €. 16: Vyvésni stit asijské restaurace

%2 Hiire ¢itelny text nélepky: ,,Check in to unlock specials, meet up with friends, and
explore what’s nearby.*
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Na Obréazku ¢. 16 vidime posledni napis, ktery jsme respondenttim piedklédali.
Vsichni se shodli, Ze jim napis nepiipadd jako od rodilého mluvéiho anglictiny.
»,Ta 3 slova dole nejsou konzistentni. ,Vietnamese' [vietnamskd| je piidavné
jméno, ,Thailand‘ | Thajsko] je misto a ,sushi‘ je druh jidla,“ piSe jeden dotazany.
Opravit by zfejmé stacilo druhé ze slov na ,Thai* (thajskd). Néapis by pak uz
fungoval jako seznam nabizenych druhu jidel: vietnamska (kuchyné), thajskéa
(kuchyné) a susi. Pro zajimavost uvedme, Ze jinde v Praze jsme zpozorovali
reklamni pouta¢, kde byl tento druh chyby v opa¢ném gardu: ,Vietnam“ jako
podstatné jméno a ,,Thai“ jako adjektivum. Muze za tuto chybu skryty pieklad
z asijského jazyka, (patrné z Vietnamétinygg)? Ziejmé opravdu ano, protoze slova
,Vietnam“ a ,vietnamsky“ a slova , Thajsko“ a ,thajsky*“ jsou ve vietnams$tiné

homonyma (v prvnim piipadé ,Viet Nam®, ve druhém , Thai Lan“34).

2.4.3 Shrnuti nedostatki
Zjisténé nedostatky zjevnych prekladid z CeStiny do angli¢tiny jsou nékolikeré.
Nejméné zavazné je psani velkych pismen v nadpisech a nazvech. Odpovédi
potvrzovaly, Ze tzus je rozkolisany, a proto respondenti odchylky od ,jidealni“
podoby (,,City map“ versus ,,City Map“) nevnimali jako z&sadni problém, byt na
né misty upozoriovali. Zbytek nedostatkt lze shrnout jako disledky nedbalé ¢i
neprofesiondlni metody prekladu. Pati{ sem zejména nestandardni vyrazy vzniklé
doslovnym piekladem a zachovanim ¢eského slovosledu (,Paper Bag Big", ,Next
nearest...). Dale opomenuti béZnéjsitho vyrazu ¢ neznalost mezijazykovych
paronym (,reflex versus ,reflective’). Néktefi respondenti hodnotili néapis jako
nepiirozeny také kvili pfilisné implicitnosti (,UNDER CCTV*).

Otazky v dotazniku jsme se snazili klast takovym zplisobem, aby respondenty

nenavadély k hledani sebemengich chyb. Abychom je v8ak uvedli do kontextu,

prozradili jsme, Ze jde o anglické napisy v Praze, coz je mohlo vést k vétsi

33 s . . . .
Nézev restaurantu ,Gao“ znamena vietnamsky ,ryze*, viz heslo ,gao* ve slovniku

Wiktionary (2017).
M Vig prislusna hesla ve slovniku Vietnamese-English Dictionary Advanced (2017).
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»peclivosti“. Misty navic hodnotitelé poukazovali na nejasnosti, které nevyplyvaly
z pouZiti jazyka jako spiS z popisované skutecnosti (viz ,magicky hrnek“), obvykle
vSak bylo jejich hodnoceni citlivé a podnétné.

Soudime, Ze vétSina napist se i pfes nedokonalosti jevila jako srozumitelna
a do znatné miry adekvatni (ze sémantického i pragmatického hlediska).
Zkoumané preklady lze charakterizovat tak, Ze referen¢ni funkce u nich byva
zachovana a chybami muZe byt umensena spiSe funkce pfesvédc¢ovaci. Na druhou
stranu Slo o velice kratké napisy, tudiz se nabizi dvé otazky. Proc¢ jsou i zdanlivé
prosté napisy vyreSeny v prekladu neziidka problematicky? A jaky vliv maji
uplatiiované metody prekladu na referen¢ni funkci delSich, souvislejsich texti,
které se v jazykové krajiné také nékdy vyskytuji (na turistickych stezkéch, na
pamatnicich apod.)?

Jednu z moznych odpovédi na prvni otazku jsme uvedli uz v prvni kapitole.
Nekteri vysilatelé se pii prekladu kratkych néapisi zfejmé neobraci na
profesionalni prekladatele. Netvrdime, Ze ti by ve vSech pripadech dosahli irovné
rodilych mluvéich, kterad se ostatné v odpovédich respondentii ukézala jako néco
dosti subjektivniho. Vétsi ¢ast nedostatki by vSak patrné odstranili. Na druhou
otazku muze odpovédét navazujici vyzkum zaméreny na kvalitu prekladu delsich

textu.
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3. Diskuze

3.1 Mnohojazy¢éné a mnohozanrové centrum Prahy

Prvni vyzkumna otazka této préu(:e35 se vztahovala k nékterym obecné&j$im rystim
prazské jazykové krajiny. Znalost téchto charakteristik je vhodn& i pro naSe
translatologické hledisko. Seznameni se s jazykovou situaci, zanry a vysilateli je
podle nas vstupnim predpokladem néasledné analyzy prekladi v jazykové krajiné.
V pomérné malé vymezené ¢asti centra Prahy na Vaclavském namésti jsme
zachytili pozoruhodnych 17 jazykt v 322 néapisech. Vysledek miuZeme srovnat

s jinymi vyzkumy v jazykové krajiné (viz Tabulka ¢. 11).

Tabulka €. 11: Srovnani po¢tu zaznamenanych jazykua ve vybranych studiich

Misto (vyzkum) Napisi  Jazyki Efektivni poéet jazyki
Véclavské nam., Praha (tato préce) 322 17 3,1
Amsterdam a Frisko (Edelman 2010) 2 904 31 1,4
Tokio (Backhaus 2007) 11 834 15 1,4

Tokio je patrné o dost méné mnohojazyéné, kdyz zde Backhaus (2007)
zaznamenal 15 jazykl na téméf 12 tisicich népist. PocCet jazyki ve vyzkumu
Edelmanové (2010) v Amsterdamu a Frisku se jevi vyssi, ale stale jde o mnohem
veétsi vzorek napisi, nez méme my. Vypomoci si proto muZzeme vypoctem

,efektivniho poctu jazyka“. Ten urcujeme podle vzorce N = ";pz’ kde p; je podil
=11

vyskytu #tého z n jazykﬁ.36 Efektivni pocet jazyka indikuje, kolik jazyka je
v krajiné relevantné zastoupeno. Kdyz se jazyky vyskytnou zcela rovnomérné,

vzorec vrati hodnotu rovnou hrubému poc¢tu, a ¢im je pomér nevyvéazenéjsi, tim

¥ Otazka €. 1 a jejl podotéazky znély: Jaké napisy a jazyky se vyskytuji v jazykové krajiné
centra Prahy? Jak se zde lisi uziti jazyka v riznych zanrech a mezi vysilateli? Jakou roli
zde v napisech hraje CeStina, angli¢tina a ostatni cizi jazyky?

5 Soudime, Ze zde lze dobie aplikovat vzorec pro vypocet efektivniho poctu stran (Laakso
a Taagepera 1979), ktery se v komparativni politologii pouziva napiiklad pro srovnéni
roztiisténosti rizné velkych parlamentt. Platnost naseho vypoc¢tu je samoziejmé omezena
velikosti vzorkt, ale pii znalosti zastoupeni jednotlivych jazykt umozhuje vzajemné

srovnani vysledki, paklize autofi pracovali metodicky podobné.
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vic vzorec redukuje vahu okrajové zastoupenych jazykid. Z tohoto pohledu je nas
vzorek z Véclavského ndmésti vyrazné pestiejsi nez zbylé dva.

Jednozna¢né nejvyraznéjsi byla ceStina a angli¢tina. Oba jazyky byly
zastoupeny napfi¢ zénry i vysilateli. V prazském centru tedy plati tvrzeni
Aristovové (2016) o vlivu angli¢tiny na puvodné neanglické jazykové krajiny.
Vyskyt ostatnich ,svétovych® jazykd zavisel vice na konkrétnich vysilatelich
(napt. francouzstina — pekarna PAUL; néméina — turistické infocentrum). Nékteré
jazyky (ruStina, vietnamstina) se objevily relativné malo, pfestoze se s nimi
v Ceské republice miuzeme obecné setkévat CastSji. Piféinou mize byt maly
zkoumany prostor a vzorek dat.

Necekané jazyky se objevily v néapisech vytvarenych ,,zdola“37. Kromé téch,
které jsme zdokumentovali v empirické ¢asti (hindStina, slovinstina, srbstina),
vzpomenme i na ¢ast teoretickou (viz oddil 1.5), kde jsme zmifiovali podobné
vyskyty gruzinstiny a tectiny. Lze ocekavat, ze celkovy pocet jazykid v centru
Prahy je jesté vyssi. Na druhou stranu mtze byt dost proménlivy, protoze
néalepky a graffiti, které byly vyhradnimi nositeli nékterych jazyka, maji pomérné
omezenou trvanlivost.

Rovnéz se centrum Prahy ukéazalo jako Zzanrové pestré, kdyz jsme v ném
rozpoznali pfes tficet zanrt (viz oddil 2.2.3). Vysledek je nutno brat pouze
orienta¢né, protoze pocet Zzanri se samoziejmé odviji od ,jemnosti“ jejich
klasifikace. P¥imy vztah mezi Zanry a pouzivanymi jazyky jsme neidentifikovali.
Souvislost 1ze vidét spise mezi jazyky a zamyslenymi piijemci (srov. oddil 1.4.4).
Neékteré zanry se pak vyznacuji tim, Ze mivaji rtiznorodé, mezinarodni publikum
(reklamy, cenovky, turistické brozury), zatimco jiné se Casté&ji obraci ¢esky na
mistni obyvatele (kontaktni udaje véetné oteviraci doby, upozornéni, orientaéni
informace), takze souvislost mezi zanry a jazyky je spiSe nepifima.

Co se tyce vztahu mezi vysilateli a jazyky, bylo mozné vysledovat nékolik

faktori, které patrné vybér jazykt riznou mirou ovliviiuji: ptavod vysilatele

57 Pfipomenme, ze vyraz ,zdola“ pouzivame v uz$im smyslu nez je v textech o jazykové
krajing zvykem (srov. oddily 1.4.3 a 2.2.3).
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(napf. americky Burger King — vy$8i mira angli¢tiny), nabizené zboZi (napf.
zlatnictvi — vy88i mira francouzskych a italskych nazvi firem) a ¢asto opét
rozhodujici o¢ekavani piijemci (napf. ¢eské vyjadfovani zahrani¢niho Vodafonu).
Angli¢tina se sice v sou¢tu vyskytla na vice népisech nez kterykoli jiny jazyk,
ale dominantnim jazykem népisti byvala dle ocekavani nejcastéji ¢estina. Kromé
vyge feceného jsme pozorovali zajimavé miSeni koédi — prostupovéni angli¢tiny
z globalniho kontextu do mistnich napist (,poutavéjsi“ anglicky slogan v ceské
reklamé, Cesko-anglicky nazev filmového festivalu ¢ projektu, ale tfeba také jen
par slov: nazev socialni sité na plakatu ¢i nézev mezinarodniho typu platebni
karty na dvefich prodejny) a naproti tomu prostupovani mistni ¢estiny do jinak
cizojazy¢nych napistu (Castecné preloZzené napisy ¢i uvedeni prazské adresy v jinak

anglickém népisu).

3.2 Vicejazy¢né a piekladové centrum Prahy
Shriime si také zjisténi k otézkémgs, které se tykaly vicejazyCnosti a prekladu.
Vice nez tfetina néapisi (131 z 322) byla vicejazy¢na. Dvojjazy¢éné napisy pak byly
typicky sloZené z CeStiny nebo jiného ciziho jazyka a angliCtiny, kterd casto
prenésela jen mens$i nebo méné podstatnou ¢ast sdéleni, nebo byla pielozenou
verzi textu. K vyskytu t¥i a vice jazykd v jednom népisu uz ve vétdiné pripadi
doslo kvtli prekladu, kde byla vedle ¢eStiny a angli¢tiny nejcastéji némdéina. Ve
vicejazyCnych piekladovych népisech byla obvykle na prvnim misté cestina
néasledované angli¢tinou, pripadné tfetim jazykem.

S prekladem jsme se setkali ve dvou typech rozmisténi: vSechny jazykové verze
na jednom népisu, nebo kazda jazykova verze na svém vlastnim néapisu. Obé
kategorie zahrnovaly obdobny pocet népisi (42 a 38), coz ovSem co do poCtu

riznych sdéleni znamena jasnou pievahu prvniho typu (42 oproti 9 sdélenim),

5 Otazky ¢. 2 az 5 znély: Jaké jazyky zde figuruji ve vicejazy¢énych sdélenich a pirekladech
a jaké je jejich vzajemné postaveni? Jakym zpusobem je zde uplatiovan pieklad? Jaké
jevy, které piijemci mohou vnimat jako prekladovost, se v textech vyskytuji? Jaké jsou
jazykové nedostatky pfekladt do angli¢tiny?
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patrné diky jeho tuspornosti. Tady uz se dotykame prvniho problému pouzité
metody. Pouzitda jednotka — napis — nebyla zcela vhodnéa pro néktera uplatnéna
hlediska. Zde jsme si vypomohli srovnanim napist jedné kategorie a napisovych
souznakt druhé, ale pfi komparaci jazykovych dvojic a sméra prekladu jsme uz
museli zkoumat rizné velké ¢asti napisti. Vzhledem k tomu, Ze jsme vSak
u napist zaznamenavali cely text, nebyla to pfilis§ omezujici komplikace.

Témer vSechny pirekladové texty, k nimz jsme v prostoru nalezli i domnélou
predlohu, byly prelozeny z ¢estiny do ciziho jazyka, nejCastéji do angli¢tiny, na
druhém misté do némciny. Sila angli¢tiny je podpofena i jeji celkovou prevahou
ve zkoumaném prostoru. Vysledek némdéiny je nicméné ovlivnén pfitomnosti
turistického infocentra, které ji hojné vyuziva. Zastoupeni jazykt v prekladech
v jazykové krajiné celého centra mésta by proto bylo vhodné prozkoumat na
vétsim souboru dat. Mezi texty infocentra spadé ostatné vétsSina pirekladovych
textti s pritomnou predlohou. Lze ocekavat, Ze cCetnost zjevného prekladu je
v jinych ¢astech centra nizsi. Na druhou stranu bylo problematické vyhodnotit
preklad skryty (viz oddily 1.4.5 a 2.3.3), kde se ukéazala slabina pouZité metody
dané tim, Ze jsme neméli pifstup k procesu piekladu. Uvahy o piekladech v téch
pripadech, kdy je v prostoru jedina verze textu, jsou proto za danych podminek
do zna¢né miry spekulativni.

Cetné vyuziti angli¢tiny v prekladovych i jinych népisech v centru Prahy
jednoznacné odrazi jeji souCasnou vysadni pozici dorozumivactho jazyka
v zépadnim svété. Na druhou stranu nelze opominout komunikaci vSech
zahranicénich vysilatelti s ¢eskymi pifjemci, kterd probiha v ¢eStiné. Mtzeme se
domnivat, ze obsahuje mnoho skrytych pfekladi, jejichZ proces ndm v této praci
zustal skryt.

Zajimavé, byt ocekavatelné je zjisténi, Ze vyskyt zjevnych piekladi nebyl
celoplosny. Velké ¢ést jich nélezela k turistickému infocentru, jak jsme p¥ipomnéli
vySe. Dalsi se objevily napfiiklad v reklamach ¢i v rtznych napisech banky,

sménarny, pekarny atd. Néktefi vysilatelé patrné komunikuji vyhradné skrytym
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prekladem nebo zcela bez piekladu. Proto by v dalsim vyzkumu bylo zadouci
zamérit se hloubéji na skryty preklad. Pii oslovovani prijemct, jejichz jazykem
,hepromlouvajf, se nékteré podniky muzou spolehnout na neverbalni komunikaci
(vystavené zbozi, grafika, zndméa znacka) nebo na personal hovorici vice jazyky.
Také je mozné, Ze uvnitt prodejen se pieklad uplatiuje jinak nez venku.

Prekladovost v jazykové krajiné se ukézala jako velmi podnétné téma. Kdyz
jde o prekladovou literaturu (nebo i v ptipadé prelozenych odbornych textu atd.),
¢tenafi maji v ruce obvykle jednojazy¢nou knihu (nebo jinou podobu textu),
kterd mize velice dobfe udrzovat iluzi ptvodni literatury. Kdyz vSak Ctenafr
narazi na zvlastni formulaci, realii nebo chybu, iluze se stird a odkryva se
skutecnost, Ze jde o preklad (viz oddil 1.3). V jazykové krajiné je naproti tomu
situace daleko rtiznorodéjsi. Nékdy se texty podobaji zrcadlovym literarnim
prekladim, ale jinak tu jsou i pieklady rozdélené do vice napist, troj-
i vicejazy¢né ,zrcadlové® preklady, skryté preklady a samoziejmé texty, které
vibec piekladem nevznikly. Dilezité je skutecnost, ze se tu texty vyskytuji jeden
za, druhym na malém prostoru a stejné tak v rychlém sledu za sebou jsou
i vnimény. Soudime proto, Ze je zde na jednu stranu typové mmnohem vice jevi,
které mohou vyvolat dojem piekladovosti (viz Tabulka ¢. 6), na stranu druhou
v8ak jejich pivodcem nemusi byt preklad (a to jak ve skutecnosti, tak ze
subjektivniho pohledu piijemce).

Posledni vyzkumnou otazku o nedostatcich prekladi do angli¢tiny jsme se
pokusili zodpovédét na zakladé hodnoceni rodilych mluvéi, ktefi s angli¢tinou
profesionalné pracuji. V dotazniku jsme se jich zamérné neptali pfimo na chyby ¢i
na véci spojené s prekladem. Otézka byla polozena vagné, aby davala prostor
riznym udhlim pohledu. Nelze tedy napiiklad fici, jaky podil tvorily chybné
néapisy, ale miZeme hovoiit o nedostatcich, které respondenti opakované vnimali.
Vétsinu jich je mozné popsat jako dusledky nedbalé metody piekladu. Typickym
pripadem jsou nepfirozena vyjadiFeni zpusobend doslovnym prekladem (srov.

Diadori 2013: 7) se zachovanim &eského slovosledu. Tyto problémy poukazuji na
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to, ze preklady zirejmé mnohdy nedélaji profesionalové. Zkoumané pieklady vsak

byly o mnoho adekvatnéjsi, nez ty, které v Jorddnsku sledovali Al-Kharabsheh et

al. (2008).

3.3 Translatologie v jazykové krajiné: moznosti dalsitho vyzkumu

Jednim z cilii bylo pFedestfit Sirsi moznosti propojeni translatologie a vyzkumu
jazykové krajiny. O teoretické pruseciky jsme opreli vlastni empirickou studii
a na tomto misté bychom se chtéli zamyslet nad naméty pro dalsi vyzkum.

Navazujici empirické prace by jednak mohly sesbirat reprezentativnéjsi vzorek
v centru Prahy (inspiraci mozno Cerpat ze Soukup 2016), jednak by se mohly
zaméfit na jiné ¢asti Prahy, napfiklad srovnat centrum a periferii nebo rizna
turisticky vytizena mista (okoli Prazského hradu, Staroméstské namésti apod.).
Dale se nabizi moznost zkoumat jazykovou krajinu v ne zcela otevienych
prostorech, jako jsou nadrazi ¢i prazské letisté. Ve v8ech pfipadech jde o mista,
kde lze ocekavat velké mnoZstvi cizojazyéného a prekladového materidlu.
Translatologickou perspektivu muzeme rovnéZz uplatnit v jazykové krajiné
pohrani¢i nebo ve méstech s vyraznéjsimi jazykovymi mensinami (nap¥. rusky
hovofici mensina v Karlovych Varech).

Podnéta pro translatologicky vyzkum bude jisté dostatek i mezi néapisy
v dopravnich prostfedcich MHD (srov. Diadori 2013) ¢ ve vlacich (srov.
Probirskaja 2017), kde byvaji nékteré typy texti piekladany do nékolika cizich
jazykt vedle sebe ¢i pod sebou.

Viibec jsme se zde nevénovali zvukovym textim a mluvenému jazyku (srov.
Cronin a Simon 2014), které by jisté bylo nadmiru zajimavé analyzovat, byt by
takovy projekt vyzadoval odlisny a naro¢néjsi postup pii sbéru dat. Kromé
oficidlnich hlaseni v pfekladu (napf. v prostorach prazské MHD & pii zkouSce
sirén) méame na mysli také béznou mezilidskou komunikaci, ktera v ulicich mésta

probiha kazdy den a zahrnuje neplanovand ad hoc tlumoceni (srov. Koskinen

7



2012, Probirskaja 2017) a nejruzné&jsi rozhovory lidi, ktefi nesdileji jazyk, ale
potfebuji se néjak domluvit.

Rovnéz by S§lo rozsitit zabér co do sledovanych proménnych a zapracovat do
vyzkumu rozdilnou velikost népisii. Na piehlizeni této otazky upozornil uz
Huebner (2009) a znovu ji pfipomina Blackwood (2015). Pro vyzkum piekladu se
v8ak velikost néapisi nezdd zcela zasadni. Podobné lze zapojit otazku nosi¢i
néapisu, tedy predmétl v prostoru, na které je napis nanesen.

Vhodnéjsi pro translatologické hledisko by mohlo naopak byt zazeni zabéru
pouze na piekladové napisy (¢i prekladové texty bez ohledu na pojem népisu).
Vyzkum by se mohl zamétit na konkrétni jazykovou dvojici. Z nasi prace vyplyva
jako nejnosnéjsi CeStina-angli¢tina, ale pfi vétsim zkoumaném prostoru by bylo
jisté mozné sledovat i Cestinu ve dvojici s némdcinou ¢i francouzstinou a nékde by
mohla byt zajimava také rustina nebo vietnamstina.

Chceme-li 1épe analyzovat skryty preklad v jazykové krajing, je nutné zamé¥it
se na proces vzniku napisi. Takovou studii by bylo mozné postavit na
rozhovorech s jejich autory a vysilateli. Z vyzkumu by rovnéz mohla vyplynout
existence pfekladatelskych i jinych norem ve vztahu k jazykové krajiné a jejim
zanrim.

Detailnéjsi sociologicky vyzkum je dale zdhodno provést pro dikladné&jsi
zachyceni piekladovosti. Pro dotaznikové Setfeni nebo strukturované rozhovory
by bylo moZzné pfipravit materidly na zakladé naSich zjisténi, tj. skuteCné ¢&i
fiktivni népisy vykazujici jevy s potencidlem piekladovosti, a vysledovat, jaké
dojmy u prijemci vyvolavaji.

Nabizi se ale jesté jedna zajimava moznost, jak preklady v jazykové krajiné
zkoumat. Mnoho neprozkoumaného materidlu, ktery se tyka recepce a kritiky
prekladi (Casto téch, jez bychom zaradili pravé do jazykové krajiny), se nachazi
na socidlnich sitich. Konkrétné na Facebooku existuje kupiikladu uzivatelska
skupina ,Prekladatelské perly*, kde se denné objevuji fotografie rizné

,hepovedenych” prekladii, které miize komentovat kdokoli z vice nez 43 tisici
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jejich clent.” Otevird se zde tedy prostor pro analyzu diskurzu o chybnych
prekladech, ktera by jisté pfisla s mnoha zjisténimi o prekladech a piekladovosti

v jazykové krajiné.

3 Skupiny ¢asto existuji i pro jednotlivé jazykové kombinace. Pro dvojici ceStina-

angli¢tina vznikla napiiklad skupina ,Czechlist”, kde se podobné pfispévky také obcas

objevuji, byt pro né skupina neni priméarné urcena.
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Zavér

Nase zjisténi potvrzuji jednak to, Ze prekladu se v jazykové krajiné€ centra Prahy
nevyhneme, jednak to, Ze preklad v jazykové krajiné obecné neni snadné
zkoumat. Dosavadni vyzkum podobného zaméfeni se omezoval na dil¢i tkoly
a postiehy. My se v této praci pokusili o komplexné&jsi pohled, ale museli jsme se
vyrovnat zejména s jednou obtizi: Jak v jazykové krajiné poznat, co je preklad,
poznavame-li napisy pouze zvnéjsku jako jejich piijemci?

Pomohli jsme si rozliSenim na pieklad zjevny a skryty. Prvni typ se tyka
textu, které se v prostoru vyskytuji ve vice jazykovych verzich, coz samo o sobé
naznacCuje jejich pfekladovy puvod. Ukazalo se, Ze pravé zjevné preklady lze
s prihlédnutim k dalsimu kontextu studovat pomérné uspésné. Vibec
nejcastéjsimi takovymi preklady byly v prazském centru ty z CeStiny do
angli¢tiny. Ty jsme také s pomoci odbornych hodnotiteli analyzovali
nejpodrobnéji. Potvrdili jsme domnénku, Zze pieklady ¢asto prinejmensim
nepusobi profesionalné. Jsou sice do zna¢né miry srozumitelné, ale je otézkou, jak
spliuji ostatni své funkce, zejména tu presvédéovaci. Obvyklym nedostatkem
sice u kratkych napisti nezridka vede k adekvatnimu piekladu z ¢estiny do
anglitiny, jindy je vSak zcela nevhodné.

Prekladovosti jsme vénovali dost prostoru v ivahach vychézejicich z podoby
zaznamenanych napisi a prekladovych texti. Dulezity krok podlozit tyto
myslenky sociologickym prizkumem piijemct vSak zistava na dalSich pracich.
Presto jsme presvédceni, Ze pravé v jazykové krajiné je pirekladovost minimélné
stejné podnétnym tématem jako v literarnim prekladu, a mizZe ji zde vyvolavat
cela rada specifickych jevi a vztaht mezi texty.

Vedle toho vykazuji preklady v jazykové krajiné dalsi zvlastni rysy, z nichz
nékteré jsme rozebrali v teoretické ¢asti. Sami jsme v empirické ¢asti vyuzili
hledisko souznacnosti. Pojem souznaku, tak jak jsme jej uplatnili, v sob& zahrnuje

specificky druh intertextuality v prostoru véetné vztahu piedloha-pieklad(y) ¢
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text-metatext(y), coz se ukazalo jako velice uzitetné pii zkouméani piekladu
rozmisténych do vice néapist.

Pro interpretaci toho, jak vysilatelé uzivaji preklad a jaké si vybiraji jazyky ¢i
komunikacni kody, se jako nejdulezit&jsi jevi zohlednit zamyslené piijemce, tedy
adresaty komunikatd, k ¢emuz je uziteéna teorie skoposu. V potaz je vSak
potfeba brat také pivod vysilateld a druh sluzby nebo zbozi, které nabizeji.
Vedle toho — ale to neni pfipad Prahy — je samozfejmé podstatnd i jazykova
legislativa.

Neéktera hlediska, kterd jsme nacrtli v prvni a tifeti kapitole, zistavaji
neprobiddana. Vzhledem k tomu, jak malo translatologické literatury se zatim
jazykové krajiné vénuje, jsme si nemohli dit o mnoho ambiciéznéjsi cil, nez
nadnést fadu teoretickych otazek, na nékteré z nich empiricky odpovédét, ale

u ostatnich skromné doufat, Ze na né navaze nékdo dalsi.
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Piiloha 1 — Napisy zaznamenané v centru Prahy

Napisy obsahujici zjevny preklad

2 £ - Z 2 3 2
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> 8 3 R 5 g

- 8 8 > = 3 <

MIMO PROVOZ # OFF orientacni napis mésto 2 cs, en cs ano cs en 2
ZDARMA # FREE OF CHARGE obchodni napis TIC 2 cs, en cs ano cs en 4
PRAHA PRAGUE PRAGA PRAG orientacni napis TIC enisde' s ano s.cs.cs  deenes 1
PRVNI PATRO # FIRST FLOOR orientaéni napis SZIF 2 cs, en cs ano cs en 1
BANKOMAT # CASH MACHINE # KB orientacni napis KB 2 cs, en cs ano cs en 1
BANKOMAT # CASH MACHINE # KB obchodni napis KB 2 cs, en cs ano cs en 1
JEWELLERY BERGOLD # ZLATNICTVI orientacni napis BERG 2 cs, en en ano cs en 1
Magnetky # Magnets # Magnete # 100 CZK obchodni napis TIC 3 cs, de, en cs ano cs, CS de, en 1
Plasténka # Raincoat # Regenmantel # 50 CZK obchodni napis TIC 3 cs, de, en cs ano cs, CS de, en 1
VKLADOVY BANKOMAT # DEPOSIT CASH MACHINE # KB obchodni napis KB 2 cs, en cs ano cs en 1
Top prazské akce 2016 # Top Prague Events 2016 turisticka brozura TIC 2 cs, en cs ano cs en 1
Vak # Carrying sack # Beutel bedruckt # 100 CZK obchodni napis TIC 3 cs, de, en cs ano cs, Cs de, en 1
Magicky hrnek # Magic mug # Zaubertasse # 300 CZK obchodni napis TIC 3 cs, de, en cs ano cs, cs de, en 1
PRODEJNA JE SLEDOVANA PRUMYSLOVOU KAMEROU # UNDER CCTV obchodni napis PAUL 2 cs, en cs ano cs en 1
STREZENO KAMEROVYM SYSTEMEM # Monitored by Camera System obchodni napis VDFN 2 cs, en cs ano cs en 1
Reflexni pasek # Reflex arm band # Reflexstreifen # 30 CZK obchodni napis TIC 3 cs, de, en cs ano cs, €S de, en 1
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Skladaci destnik # Folding umbrella # Regenschirm # 350 CZK obchodni napis TIC 3 cs, de, en cs ano cs, cs de, en 1
Darkova taska velkd # Paper Bag Big # GroBe Tasche # 30 CZK obchodni napis TIC 3 cs, de, en cs ano cs, cs de, en 1
Darkova taska mala # Small Gift Bag # Kleine Tasche # 25 CZK obchodni napis TIC 3 cs, de, en cs ano cs, Cs de, en 1
Utérka na bryle # Eyeglass cleaning cloth # Brillenputztuch # 50 CZK obchodni napis TIC 3 cs, de, en cs ano cs, cs de, en 1
Magnetky - krabi¢ka # Magnets - Box # Magneten - Schachtel # 220 CZK obchodni napis TIC 3 cs, de, en cs ano cs, Cs de, en 1
Satek saténovy zlaty # Gold-coloured satin scarf # Seidentuch # 150 CZK obchodni napis TIC 3 cs, de, en cs ano cs, cs de, en 1
PREMIER SERVICE # PREMIOVE MISTA # PREMIER RATES # PREMIOVE obchodni napis SMEN 5 s en en ano en s 1
KURZY # PREMIER LOCATION # PREMIOVE SERVIS P '
Dekorace - tyto produkty jsou k dostani na prodejné. # Decoration - these . L
) orientacni napis PAUL 2 cs, en cs ano fr, fr cs, en 1
products are available at the store.
Liskoofiskovy krém # 79 K& # Hazelnut Spread # 200 g # 39,50 K& / 100 g #
VYROBCE: 344 AVENUE DE LA MARNE, 59700 MARCQ-EN-BAROEUL, obchodni napis PAUL 3 cs, en, fr cs ano fr, fr cs, en 1
FRANCE
NEKDO ME NUDI. MYSLIM, ZE JSEM TO JA. # Dylan Thomas # Hamleys #
The Finest Toy Shop in the World # SDRUZENI NOVEHO MESTA Klama st 5 s s N s 1
PRAZSKEHO # SOMEONE' S BORING ME. | THINK IT' S ME. # Dylan resiam mesto Len ne en
Thomas
ZADNA LASKA NENI TAK OPRAVDOVA, JAKO LASKA K JIDLU. # George
Bernard Shaw # BURGER KING # TASTE IS KING # SDRUZENI NOVEHO reklam it 5 N N N 1
MESTA PRAZSKEHO # THERE IS NO LOVE SINCERER THAN THE LOVE exlama esto e € e € e
OF FOOD. # George Bernard Shaw
DOBRA TABULE JE PRVNIM POUTEM DOBRE SPOLECNOSTI. # Luc de
Clapiers Vauvenargues # PAUL depuis 1889 # SDRUZENI NOVEHO MESTA 3
reklama mésto 3 cs, en, fr cs ano fr, fr cs, en 1

PRAZSKEHO # GOOD FOOD IS THE FIRST BOND BETWEEN GOOD
COMPANY. # Luc de Clapiers Vauvenargues
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MATE NAPAD? # Napiste nam, jak by chytré technologie mohly zlepsit Zivot
Prazan(, a ovlivnéte budoucnost Prahy. # www.smartprague.eu # SMART
PRAGUE # PRAHA PRAGUE PRAHA PRAG # OICT OPERATOR ICT #
Sledujte nas také na facebook.com/SmartPrague

reklama

ostatni
- soukr.

cs

ano

Cs, Cs, Cs

de, en, es

UVEDOMUJETE SI, ZE NEBYT EDISONA, DIVALI BYCHOM SE NA TELEVIZI
PRI SVICKACH? # Al Boliska # cewe # BEST IN PRINT # SDRUZENI
NOVEHO MESTA PRAZSKEHO # DO YOU REALIZE THAT IF IT WERE'NT
FOR EDISON WE'D BE WATCHING TELEVISION BY CANDLELIGHT? # Al
Boliska

reklama

mésto 2

Cs, en

cs

ano

en

cs

Menu Classique # bageta do 99 K¢ & napoj # sandwich up to 99 CZK + soft
drink # 119 K¢ # Menu Plaisir # polévka + pecivo & napoj # soup + bread +
soft drink # 85 K& # Menu Gourmand # salat do 115 K¢ & napoj # salad up to
115 CZK + soft drink # 139 K¢ # Coca Cola # Fanta # Sprite # NESTEA #
Cappy # bonaqua

reklama

PAUL 3

cs, en, fr

cs

ano

fr, fr

cs, en

Habanské sklepy 1614 # JEN DOBRE PRETRVA # VENUJ SVEMU VINU
VESKEROU PECI A LASKA K NEMU PRETRVA STALETI # HABANSKY
ZAKON # Jiz pred 400 lety védéli Habani, Ze nabidnout nékomu své vino je stejné
Jjako nabidnout pratelstvi. Védéli také, Ze pouze mimoradnou péci, tctou k paidé,
pili a pokorou dokazou vytvorit vino, které si ziska srdce vsech, jimz ho nabidnou.
Dodnes tak habanska vina okouzluji tim, ¢im pred staletimi. Svou dusi. #
CELLARIA HABANICA # [Hab. skl.] 1614 # MODRY PORTUGAL # BLAUER
PORTUGIESER # 2015 # JAKOSTNI VINO ODRUDOVE # SUCHE CERVENE
# VINARSKA OBLAST MORAVA # DURAT ET LUCET # habanskesklepy.cz

reklama

ostatni
- soukr.

cs, de, la

cs

ano

cs; cs

de; la
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MEZIPATRA QUEER FILM FESTIVAL # 18th # SAMI ZA SEBE # PRAHA 02-
09/11 # BRNO 10-17/11 # OZVENY V REGIONECH # 2017 # Poradatelé #
Mezipatra z. s. # STUD # Finan¢ni podpora # MINISTERSTVO KULTURY #
PRAHA PRAGUE PRAGA PRAG # US embassy # BRNO Projekt finan¢né
podporuje Staturarni mésto Brno. # Hlavni medialni partner # Ceska televize #
Medialni partnefi # Radio Wave Cesky rozhlas # RESPEKT # CINEPUR #
CSFD.CZ # iBoys.cz # iGirls.cz # Radio 1 91,9 FM # A2 # PRAGUE-UP #
PROTISEDI.CZ # insider # Partnefi # PRODIMO # JAMESON IRISH
WHISKEY # FRESH LABELS # F.H.PRAGER jablarstvi # LUSH FRESH
HANDMADE COSMETICS # Lokal Inn # Restaurace Acko # Partnefi znélky # |
AM FOK DIRECTOR # MAGIC LAB # Partnefi programu # Goethe Institut #
INSTITUT FRANCAIS Prague # patra # Lunch meat # T MU # tic # Pad #
www.mezipatra.cz

ostatni

reklama
- soukr.

cs, de,
en, es, fr

cs

ano

Cs, Cs, Cs

de, en, es

Turistické informacni centrum # Denné 10:00 — 18:00 # Dalsi nejblizsi turistické
informacni centrum: Staroméstska radnice, Staroméstské nam. 1 # Denné 9:00 —
19:00 # Tourist information centre # Daily 10:00 — 18:00 # Next nearest tourist
information centre: Old Town Hall, Staroméstské nam. 1 (Old Town Square) #
Daily 9:00 — 19:00 # Touristisches Informationszentrum # Taglich 10:00 — 18:00
# Das weitere nachste Touristische Informationszentrum # Altstadter Rathaus,
Staroméstské nam. 1 (Altstadter Ring) # Taglich 9:00 — 19:00 # Prazska
informacni sluzba — Prague City Tourism # Pfispévkova organizace, Cestovni
agentura # Se sidlem Arbesovo nam 70/4 150 00 Praha 5 # IC: 00064491 #
Provozovna: Turistické informaéni centrum, Vaclavské namésti 42 (kiosek) 110 00
Praha 1 # Provozni doba: Po—Ne 10:00-18:00 # Odpovédna osoba: Helena Vesela

obchodni napis TIC

cs, de, en

cs

ano

Cs, Cs

de, en
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1 K& # 2KE # 5 K& # 10 K& # 20 K& # 50 K& # 1 Euro # 2 Euro #
PLACENE PARKOVANI # PAID PARKING # PONDELI - SOBOTA # monday
- saturday # 08.00 - 20.00 # PARKOVNE # tariff # 40 KC / HOD. per hour
nebo or 1,6 € / HOD. per hour # PLACENA DOBA STANI # paid parking time
# MINIMUM : 15 MINUT # MIN. 15 MINUTES # MAXIMUM : 2 HODINY #
max. 2 hours # STATNI SVATKY A DNY PRACOVNIHO KLIDU ZDARMA #
public holidays free # POSTUP PLACENI MINCEMI # PAID WITH COINS # !
POZOR ! # NEROZMENUJE MINCE # K¢ € # VHODTE MINCE PODLE
POZADOVANE DOBY PARKOVANI # INSERT COINS IN THE REQUIRED
TIME # POSTUP PLACENI KARTOU # PAID WITH OPENCARD # opencard
# VLOZTE KARTU # INSERT CARD # NAVOLTE VY5l PARKOVNEHO #
SELECT AMOUNT # 5 K¢ # 20 K¢ # POTVRDIT STISKEM # VALIDATION
# ZRUSENT TRANSAKCE # CANCELATION # Maji-li tdaje na parkovacim
listku zlstat dlouhodobé Citelné, nevystavujte listek po ukon&eni stani teplotam nad
50° C a styku s PVC # PARKOVACI LISTEK MUSI BYT PO CELOU DOBU
STANI VOZIDLA UMISTEN NA VIDITELNEM MISTE ZA PREDNIM SKLEM
TAK, ABY VESKERE UDAJE NA LISTKU UVEDENE BYLY CITELNE Z
VNEJSKU VOZIDLA ! # DURING PARKING THE TICKET MUST BE
DISPLAYED BEHIND THE WINDSCREEN AND MUST BE READABLE FROM
OUTSIDE ! # PROVOZOVATEL ZPS : HLAVNI MESTO PRAHA, ICO : 064581
# SPRAVCE : Indigo Infra CZ a.s., Washingtonova 17, Praha 1, ICO: 26198531
# V PRIPADE PORUCHY VOLEJTE: 602 166 553 # INDIGO # PRAHA
PRAGUE PRAGA PRAG # opencard # www.opencard.cz

orientacni napis

mésto

cs, de,
en, es

cs

Cs; Cs,
Gs, Cs

en; de,
en, es
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[Mapa pamatek - rusky] turisticka brozura TIC 2 en, ru ru sl cs ru 1
Mapa pamatek a architektury # Prahou napfic¢ staletimi # Oooh Prague # ryzi emoce turisticka brozura TIC 2 cs, en cs sl - - 1
M f M ts and Architect P th h th turi Oooh P .
ap 9 onuments and Architecture # Prague throug e centuries # Oooh Prague # pure turisticks brozura TIC 1 en en o1 s en 1
emotion
Mapa de mo entos y arquitectura # Praga a través de los siglos # Oooh Prague .
P - monumen y arqu ura # Prag rav iglos 7 rague # turisticka brozura TIC 2 en, es es sl cs es 1
Emocién pura
Mappa dei monumenti e dell'architettura # Praga attraverso i secoli # Oooh Prague - ) ) .
pp‘ # g # gue # turisticka brozura TIC 2 en, it it sl cs it 1
Emozione pura
Seh tirdigkeit d Architekt P Streif; durch die Jahr hundert Oooh .
ehenswiirdigkeiten un_ rchitektur # Prager Streifzug quer durch die Jahr hunderte # Ooo turisticks brozura TIC 5 de, en de o1 s de 1
Prague # Echte Emotion
[Mapa mésta - Cinsky] turisticka brozura TIC 2 en, zh zh s2 cs zh 1
[Mapa mésta - polsky] turisticka brozura TIC 2 en, pl pl s2 cs pl 1
[Mapa mésta - korejsky] turisticka brozura TIC 2 en, ko ko s2 cs ko 1
Prague # Plan de la ville # Wow Prague # [ryzi emoce - francouzsky] turisticka brozura TIC 2 en, fr fr s2 cs fr 1
Praha # Mapa mésta # Wow Prague # ryzi emoce turisticka brozura TIC 2 cs, en cs s2 - - 1
Prague # City map # Wow Prague # pure emotion turisticka brozura TIC 1 en en s2 cs en 1
Praga # Mappa della citta # Wow Prague # Emozione pura turisticka brozura TIC 2 en, it it s2 cs it 1
[Praha do kapsy - rusky] turisticka brozura TIC 2 en, ru ru s3 cs ru 1
[Praha do kapsy - ¢insky] turisticka brozura TIC 2 en, zh zh s3 cs zh 1
[Praha do kapsy - italsky] turisticka brozura TIC 2 en, it it s3 cs it 1
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[Praha do kapsy - japonsky] turisticka brozura TIC 2 en, ja ja s3 cs ja 1
[Praha do kapsy - korejsky] turisticka brozura TIC 2 en, ko ko s3 cs ko 1
[Praha do kapsy - $panélsky] turisticka brozura TIC 2 en, es es s3 cs es 1
Praha do kapsy # Vas prakticky priivodce # Wow Prague # ryzi emoce turisticka brozura TIC 2 cs, en cs s3 - - 1
Prague in Your Pocket # Your Essential Guide # Wow Prague # pure emotion turisticka brozura TIC 1 en en s3 cs en 1
Pivni priivodce Prah Pres 70 tip ivni zazitky v P blizké koli # Ch .
ivni pravo c’e rahou # Pres ipl na pivni zazitky v Praze a blizkém okoli # Cheers turisticka brozura TIC 5 s en s " ) . 1
Prague # ryzi emoce
Bier-Reisefiih h P Mehr al Ti fiir Biererlebnise in P ah
ier-Reisefiihrer durch Prag # Mehr als 70 . ipps fiir Biererlebnise in Prag und der naheren turisticka brosura TIC 5 de. en de < s de 1
Umgebung # Cheers Prague # Echte Emotion
Vino v Praze # Cheers Prague # ryzi emoce turisticka brozura TIC 2 cs, en cs s5 - - 1
Wine in Prague # Cheers Prague # pure emotion turisticka brozura TIC 1 en en s5 cs en 1
PAUL is1 ieéni kozim sy $pena
U : depuis 1889 # Croque, netradi¢ni toast # Croque s kozim syrem a Spenatem # Croque reklama PAUL 5 o, fr fr % fr s 1
Monsieur # Croque Madame
PAUL depuis.l889 # Croque around the world # Croque with Goat Cheese and Spinach # reklama PAUL 5 en, fr } % fr en 1
Croque Monsieur # Croque Madame
NA PARTNERSTVI ZALEZI # KB # 800 521 521 # kb.cz/kvalita ## GARANCE KVALITY reklama KB 1 - - o 1
# BEZPECNOST, FEROVOST, RYCHLOST, INDIVIDUALNI PRISTUP
NA PARTNERSTVI ZALEZI # KB # 800 521 521 # kb.cz/kvalita # QUALITY reklama KB 5 s en en o7 s en 1
COMMITMENTS # SECURITY, FAIR PLAY, SPEED, A PERSONALIZED APPROACH '
ATM/SMENARNA 20 M # POBOCKA 30 M orientaéni napis KB 2 cs, en cs s8 - - 1
ATM/EXCHANGE 20 M # KB BRANCH 30 M orientacni napis KB 2 cs, en en s8 cs en 1
knihy orientaéni napis KNZL 1 cs cs s9 - - 2
books orientacni napis KNZL 1 en en s9 cs en 2
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KHUTU orientacni napis KNZL 1 ru ru s9 cs ru 1
biicher orientaéni napis KNZL 1 de de s9 cs de 1
livres orientacni napis KNZL 1 fr fr s9 cs fr 1
Ostatni napisy (plivodni texty / skryté preklady)
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02 nazev firmy ostatni - soukr. 1 en en 6
KB orientacni napis KB 1 cs cs 8
SPD reklama zdola 1 cs cs 1
SYT street art / nalepka zdola 1 ? ? 1
ESE nazev firmy ostatni - soukr. 1 de de 2
TOPO street art / nalepka zdola 1 ? ? 1
ADOZ nazev firmy ostatni - soukr. 1 cs cs 2
PAUL orientaéni napis PAUL 1 fr fr 3
SZIF orientacni napis SZIF 1 cs cs 1
Canon nazev firmy FTLB 1 en en 1
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V PAY obchodni napis KNZL 1 en en 1
SPLET street art / nalepka zdola 1 ? ? 1
ULTRAS street art / nalepka zdola 1 en en 1
NOKIER street art / nalepka zdola 1 ? ? 1
CHANGE orienta&ni napis SMEN 1 en en 2
MOVAMI orientacni napis ostatni - soukr. 1 cs cs 1
PARKEON nazev firmy ostatni - soukr. 1 fr fr 1
VYKY DZ nazev firmy ostatni - soukr. 1 cs cs 2
SPOKANE street art / nalepka zdola 1 en en 1
Maestro obchodni napis KNZL 1 es es 1
JCDecaux nazev firmy ostatni - soukr. 1 fr fr 6
Vodafone orientacni napis VDFN 1 en en 1
DEKUJEME orientacni napis mésto 1 cs cs 1
FOTOLAB.CZ orientaéni napis FTLB 1 cs cs 1
ATM inside obchodni napis CSPOR 1 en en 1
SHARK SMEER street art / nalepka zdola 1 en en 1

BURGER KING orientacni napis BK 1 en en 12
ATM SERVICE obchodni napis SMEN 1 en en 1
CHEQUEPOINT nazev firmy SMEN 1 en en 1
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WIFI ZDARMA obchodni napis PAUL 1 cs cs 1
POZOR SCHOD orientaéni napis VDFN 1 cs cs 1
ITACA COURT orientacni napis ostatni - soukr. 1 en en 1
TBE—-Construct orientacni napis ostatni - soukr. 1 en en 1
KB # BANKOMAT orientacni napis KB 1 cs cs 1
KB # CENTRALA orientacni napis KB 1 cs cs 1
ZAKAZ KOURENI orienta&ni napis KB 1 cs cs 1
VISA ELECTRON obchodni napis KNZL 1 en en 1
Fashion Lights orientaéni napis ostatni - soukr. 1 en en 1
VSETIN ON TOUR street art / nalepka zdola 2 cs, en en 1
Prazské kavarny turisticka brozura TIC 1 cs cs 1
BENY # VANGUARD nazev firmy BENY 1 en en 1
KOURENT ZAKAZANO orientaéni napis PAUL 1 cs cs 1
Ceska sporitelna orienta¢ni napis CSPOR 1 cs cs 2
Chci byt Stastna street art / nalepka zdola 1 cs cs 1
PAUL # ZASOBOVANI orienta¢ni napis PAUL 1 cs cs 1
Longines DolceVita reklama BENY 2 fr, it fr 1
ALTA # GALERIE VIN orienta¢ni napis ostatni - soukr. 1 cs cs 1
? # 28 février 2010 street art / nalepka zdola 1 fr fr 1
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Prague City Tourism orientacni napis TIC 1 en en 1
27.10.2017 # mimo CT orientaéni napis mésto 1 cs cs 1
GAZDASHOP.CZ # GAZDA reklama zdola 2 cs, en cs 1
PARMIGIANI # FLEURIER nazev firmy BENY 1 fr fr 1
SANDWICHES ET SALADES obchodni napis PAUL 1 fr fr 1
MORE SEATS DOWNSTAIRS obchodni napis PAUL 1 en en 2
FRANCK MULLER # GENEVE nazev firmy BENY 1 fr fr 1
WELCOME # MRPARKIT.COM obchodni napis ostatni - soukr. 1 en en 1
SALON DE THE RESTAURANT obchodni napis PAUL 1 fr fr 1
Prosime, zavirejte dvere orientacni napis SZIF 1 cs cs 1
ANGUS XT # SLANINA A SYR reklama BK 2 cs, en cs 1
BOULANGERIE # PATISSERIE obchodni napis PAUL 1 fr fr 1
TP # TORINO PRAGA INVEST orientaéni napis ostatni - soukr. 2 en, it it 1
Wow Prague # pure emotion reklama TIC 1 en en 1
Mmm Prague # pure emotion reklama TIC 1 en en 1
Yeah Prague # pure emotion reklama TIC 1 en en 1
BENY 1976 # #RememberSenna nazev firmy BENY 1 en en 1
Ctyflistek # ZDE V PRODEJI obchodni napis KNZL 1 cs cs 1
BURGER KING JE KRALEM CHUTI reklama BK 2 cs, en cs 1
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100% NA OHNI GRILOVANE MASO obchodni napis BK 1 cs cs 1
Welcome to the City of Magic reklama TIC 1 en en 1
PAUL # MORE SEATS DOWNSTAIRS obchodni napis PAUL 1 en en 1
CZECH Superbrands AWARD 2017 obchodni napis FTLB 1 en en 1
GARDEN RESTAURANT # PIZZERIE reklama ostatni - soukr. 2 cs, en en 1
SPECIALNI NABIDKA # 40% SLEVA obchodni napis BENY 1 cs cs 1
Picasso # APARTMENTS — Prague orientaéni napis ostatni - soukr. 2 en, es en 1
STAJERSKI BANDITI # MBFC 1960 street art / nalepka zdola 2 en, sl sl 1
[moznosti placeni: Visa apod.] obchodni napis BERG 1 en en 1
[moZnosti placeni: Visa apod.] obchodni napis BERG 1 en en 1
CAFE # SALON DE THE RESTAURANT obchodni napis PAUL 1 fr fr 1
PAUL # BOULANGERIE # RESTAURANT orientacni napis PAUL 1 fr fr 1
Moje cewe fotokniha # Mij Zivot reklama FTLB 1 cs cs 1
REKNI SI O SLEVU # STUDENT ISIC obchodni napis KNZL 2 cs, en cs 1
JUDr. Michala Kosova # advokéatka orientaéni napis ostatni - soukr. 1 cs cs 1
LONG CHICKEN SE SYREM # COCA COLA reklama BK 2 cs, en en 1
WHOPPER # SMALL DRINK # COCA COLA reklama BK 1 en en 1
BENY # LUXURY WATCHES & JEWELLERY orientacni napis BENY 1 en en 1
Statni zemédélsky intervencni fond orientaéni napis SZIF 1 cs cs 1
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HAGLLEY # Mgr. Petr Lein # advokat orientaéni napis ostatni - soukr. 2 cs, en cs 1
WHOPPER # SLANINA A SYR # COCA COLA reklama BK 2 cs, en en 1
TRIPLE WHOPPER SE SYREM # COCA COLA reklama BK 2 cs, en en 1
BOULANGERIE PATISSERIE VIENNOISERIE obchodni napis PAUL 1 fr fr 1
Nikon # AUTORIZOVANY PROFI Prodejce obchodni napis FTLB 1 cs cs 1
Diners Club International # DISCOVER obchodni napis KNZL 1 en en 1
[€islo popisné] NOVE MESTO # PRAHA 1 orienta¢ni napis mésto 1 cs cs 4
COPYCENTRUM "ZA ROHEM" # STEPANSKA 42 orientaéni napis ostatni - soukr. 1 cs cs 1
TP # TORINO PRAGA INVEST # Since 1996 orientacni napis ostatni - soukr. 2 en, it it 1
Yum # Ohhlala # Mmm # Wow # Yeah # Whoa reklama TIC 1 en en 4
[moZnosti placeni: Visa, Maestro apod.] obchodni napis BERG 2 en, es en 1
DVD # 70 min. / 2.0 / PAL 16:9 # 299 CZK obchodni napis TIC 1 en en 1
ZDE V PRODEJI # EDICE SVETOVY BESTSELLER obchodni napis KNZL 1 cs cs 1
VACLAVSKE NAMESTT # NOVE MESTO # PRAHA 1 orienta&ni napis mésto 1 cs cs 2
BREAKFAST MENU # EXPRESS # ROYAL # LUXURY obchodni napis PAUL 1 en en 1
Vaclavka # PIZZA RESTAURANT # PIZZA GARDEN reklama ostatni - soukr. 2 cs, en en 1
LUNCH MENU # CLASSIQUE # PLAISIR # GOURMAND obchodni napis PAUL 2 en, fr fr 1
prodejna je monitorovana kamerovym systémem obchodni napis KNZL 1 cs cs 1
Hlavni vstup # Recepce SZIF # Podatelna SZIF orientacni napis SZIF 1 cs cs 1
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[Brozura Prague Bus Tours, zelena, >100 slov] turisticka brozura TIC 1 en en 1
VIENNOISERIE # MACARONS # CROISSANTS # ECLAIRS obchodni napis PAUL 1 fr fr 1
DANOVE A OBCHODNI SLUZBY # DOS # directa czech orientaéni napis ostatnf - soukr. 2 cs, en cs 1
SLAVES OF KALI [Jméno bohyné Kali v hindsting] street art / nalepka zdola 2 en, hi en 1
Old Prague Legends # Oooh Prague # pure emotion turisticka brozura TIC 1 en en 1
Gao # RESTAURANT # VIETNAMESE # THAILAND # SUSHI reklama ostatni - soukr. 2 en, vi en 1
CAFE 80'S # TEL.: +420 725 991 924 # www.cafe80.cz reklama zdola 2 cs, en en 1
Film v Praze # Prlivodce prazskymi filmovymi zazitky turisticka brozura TIC 1 cs cs 1
Official Tourist Information Centre # www.prague.eu orientaéni napis TIC 1 en en 2
SCHOOL TROUBLEMAKERS # SCHOOL TROUBLEMAKERS on tour street art / nalepka zdola 1 en en 1
Radek Pokorny # Bohuslav Sobotka # Volte moji loutku reklama zdola 1 cs cs 1
Elegance is an attitude. # Kate Winslet # Kate Winslet reklama BENY 1 en en 1
FLOTES # NATURE # AU SESAME # AU PAVOT # AUX 6 CEREALES obchodni napis PAUL 1 fr fr 1
Byprabojcu cy 6unn osae! # czechstreets.com # 03.08.2017. street art / nalepka zdola 2 en, sr sr 1
Za poklady cirkevni architektury v Praze # Levy breh Vlitavy turisticka brozura TIC 1 cs cs 1
Za poklady cirkevni architektury v Praze # Pravy breh Vitavy turisticka brozura TIC 1 cs cs 1
Jedina karta, ktera Vam spofi na penzi # AXA CLUB # www.axa.cz obchodni napis KNZL 2 cs, en cs 1
M) cewe fotosvét # Mij zivot # Powered by cewe # www.fotolab.cz reklama FTLB 2 cs, en cs 1
Prague # FREE MAP # FOR YOUNG TRAVELLERS # MADE BY LOCALS # USE IT turisticka brozura TIC 1 en en 1

Xiv



< = 3
E: 9 = =
ﬁ" ) + %)
— o - c >
0] .S NO) o] S
= = c
© = = @ N = D
3 £ 2 3 S 5 3
— SN > o o (@) o
[Brozura PREMIANT City Flora Summer 2017, svétle modra, >100 slov] turisticka brozura TIC 1 en en 1
nase firma ziskala za jednotny vizualni styl cenu Dobry design 2005 obchodni napis KNZL 1 cs cs 1
DIANFLEX # HydroThermoKlima # CORPORATION # ITALY # www.dianflex.com obchodni napis ostatni - soukr. 1 en en 1
[Oteviraci doba cesky][ve vedlejsich informacich obsazena anglictinal obchodni napis BERG 2 cs, en cs 1
Jahodovy dzem PAUL # 89 K& # Confiture PAUL # 370 g # 24,05 KC / 100 G obchodni napis PAUL 2 cs, fr cs 1
VISA # MasterCard # JCB # AMERICAN EXPRESS # Diners Club International obchodni napis KNZL 1 en en 1
Merufkovy dzem PAUL # 89 K& # Confiture PAUL # 370 g # 24,05 KC /100 G obchodni napis PAUL 2 cs, fr cs 1
TAG Heuer # SWISS AVANT-GARDE SINCE 1860 # TAG Heuer Carrera Calibre 1887 reklama BENY 1 en en 1
michael zantovsky # HAVEL # Audio podoba knizniho bestselleru na 2 CD-MP3! reklama KNZL 1 cs cs 1
PO-NE # 08-24 h # NEBO S PLATNYM PARKOVACIM OPRAVNENIM # OBLAST 1 # P1-0447 orienta&ni napis mésto 1 cs cs 2
Tento prostor je monitorovan # Casové zpozdéni vydeje hotovosti # FREE WiFi obchodni napis CSPOR 2 cs, en cs 1
VYKY-DZ s.r.o. # PRONAJEM DOP. ZNACENI # Mob.: 604 246 105 # Mob.: 607 973 974 obchodni napis ostatni - soukr. 1 cs cs 2
Let it Show # DARLING # CABARET PRAGUE # VE SMECKACH 32 # reklama Jdola 5 s en en 1
WWW.DARLINGCABARET.COM '
MIMO ZASOBOVANTI # 19 - 09, 12 - 13 h. # DOPRAVNI OBSLUHA # ZASTAVENI MAX. 20 MIN. orienta¢ni napis mésto 1 cs cs 1
FOTOLAB # a brand of cewe # PRUKAZOVE FOTO # FOTO IHNED # MoZno objednat z: # WiFi obchodni napis FTLB 2 cs, en cs 1
[Oteviraci doba Cesky] [ve vedlejsich informacich obsaZena angli¢tina a francouzstina] obchodni napis PAUL 3 cs, en, fr cs 1
DO NADOBY NEPATRI PAPIR, SKLO, PLAST, NEBEZPECNY OPAD # VYUZIVEJTE SYSTEM entadni npi sst 1 5
TRIDENEHO SBERU orienta¢ni napis mésto cs cs
PRAGUES BIGGEST and best IRISH PUB # next turn left # Rocky O' Reillys Irish Pub Restaurant reklama ostatni - soukr. 1 en en 1
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PRONAJEM # PRODEJ # DOPRAVNIHO ZNACENI # ADOZ # Tel/Fax: 272 700 103 # Mob. tel: L .
obchodni napis ostatni - soukr. 1 cs cs 2
602 226 027
ORIGINALNI ALFONS MUCHA DIARE KALENDARE & DARKY # ZDE V PRODEJI # kanzelsberger # K KNZL 5 1
PRESCOGROUP reklama cs, en cs
DAP # DLAZDICSKO ASFALTERSKE PRACE # DAP # Sarajevska 17 PRAHA 2 102 00 # DAP tel. obchodni napis ostatni - soukr. 1 s s 3
222 560 202
Adventni kalendar s fotografiemi # cena za 1 ks # 199,- + dopravné a balné dle ceniku, ceny v¢. DPH obchodni napis FTLB 1 cs cs 1
Cokoladovy adventni kalendaf Kinder # cena za 1 ks # 449,- + dopravné a balné dle ceniku, ceny v&¢. DPH obchodni napis FTLB 1 cs cs 1
MOJE ZDRAVE FINANCE # ,Poradili mi, jak lépe zvladat rodinné finance." # CESKA spofitelna # MOJE reklama ¢SPOR 1 s s 1
ZDRAVE FINANCE
HOTEL TRANSYLVANIA THE SERIES # Novy STRASNE dobry serial # od 30. 10. kazdy viedni den v reklama ostatni - soukr 5 s en s 1
18:30 # Disney CHANNEL ’ '
OD AUTORU BESTSELLERU MAPY # POD ZEMI # POD VODOU # POZORUHODNA VYPRAVA reklam KNZL 1 1
DO ZEMSKEHO JADRA A NA DNO OCEANU # HOST erlama s s
1. STISKNETE TLACITKO # 2. POSTUPUJTE PODLE INSTRUKCI NA OBRAZOVCE # P¥i poruse . L .
. S orientacni napis mésto 1 cs cs 1
automatu volejte tel. Cislo 720 935 617
SPECHEJTE KE SVEMU KNIHKUPCI # KNIHOMANIE # OD 25. RIJNA DO 26. LISTOPADU # 25
N P p . ) reklama KNZL 1 cs cs 1
BESTSELLERU S DARKEM # KNIHOMANIE # www.knihomanie.cz
foursquare # CHECK IN HERE # Check in to unlock specials, meet up with friends, and explore what's L
obchodni napis FTLB 1 en en 1
nearby. # foursquare com # @foursquare
Ceska sporitelna, a. s. # pobotka # Vaclavské namésti 799/48 # 110 00 Praha 1 # tel.: 956 720 100 # obchodni napis ESPOR 1 s s 1
BEZPLATNA INFORMACNT LINKA 800 207 207 P
JEDNO TELO, SEST OBETI... # JEDNO TELO, SEST OBETI # DANIEL COLE # HADROVY PANAK
o _ oo reklama KNZL 2 cs, en cs 1
# EDICE SVETOVY BESTSELLER # KRIMI ROKU # TOP 5 # KNIZNI KLUB
OTEVIRACI DOBA # Pondéli 9.00 - 18.00 # Utery 9.00 - 18.00 # Stfeda 9.00 - 18.00 # Ctvrtek 9.00 - obchodni napis ¢SPOR 1 s s 1
18.00 # Patek 9.00 - 17.00 # ZONA EXPRES 24 # nonstop P
Nejlepsi sit v testu # Vodafone i letos zvitézil v nezavislém testu kvality sité ve volani a mobilnich datech # obchodni napis VDEN 5 cs. en s 1

P3 best in test # 7 # Vodafone Power to you
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Text

Zanr

Vysilatel

Pocet jazykl

Pouzité jazyky

Dominantni j.

Pocet vyskytl

QUEEN VE 3D # Pribéh jedné z nejvétsich rockovych kapel vsech dob ve 3D fotografiich zakladajiciho

¢lena, autora pisni a kytaristy Briana Maye. # QUEEN VE 3D # BRIAN MAY # slovart

reklama

KNZL

N

Cs, en

N

michael zantovsky # HAVEL # Audio podoba knizniho bestselleru na 2 CD-MP3! # michael zantovsky #
HAVEL # MP3 # SUPRAPHON # SUPRAPHON # facebook.com/Supraphon # SUPRAPHONLINE #

ARGO

reklama

KNZL

Cs, en

Cs

TAG Heuer # SWISS AVANT-GARDE SINCE 1860 # PERRELET 1777 # MECCANICHE VELOCI #
NINA RICCI # WATCHES # JACOB & CO # LONGINES # FREDERIQUE CONSTANT # GENEVE #

CVSTOS # THE TIME KEEPER

nazev firmy

BENY

en, fr, it, la

V TOMTO DOME PRACOVAL VLASTENEC-CELNY PREDSTAVITEL PRAZSKEHO POVSTANI 1945,

JOSEF SMRKOVSKY # PREDSEDA NARODNIHO SHROMAZDENI ROKU 1968 # SVAZ
DRUZSTEVNICH ROLNIKU A FEDERALNI SHROMAZDENI

orientacni napis

mésto

Ccs

Ccs

EDICE POP MUSIC GRAMOFONOVEHO KLUBU # MARTA KUBISOVA # SONGY A BALADY # Foto

¢ Lubos Svatek, SUPRAPHON, 1969 # SUPRAPHON # Legendarni album na LP a CD #
facebook.com/Supraphon # SUPRAPHONLINE

reklama

KNZL

Cs, en

cs

SUPERKASE # SUPERPALIVO PRO ZACATEK DNE # NATU # BEZ CUKRU # SUPERPOTRAVINY

# BEZ LEPKU # BAOBAB s malinami a ostruzinami # 1 PORCE = 100% PRIRODNI ENERGIE #

NATU.CZ # LOVE NATURE, LOVE YOURSELF

reklama

ostatni - soukr.

cs, en

Cs

Summon the Magic of Prague! # No potion required. Simply pour hot tea or coffee into this elegant mug

and voila — Prague's unforgettable skyline will magically appear. # Oooh Prague # pure emotion

reklama

TIC

en

en

MajUcet Plus # Za 39 K& mésiéné a bez skrytych podminek # BYT JAKO MALY JE NEKDY FAJN, ALE

NE KDYZ JDE O PENIZE # 800 521 521 # www.kb.cz # NA PARTNERSTVI ZALEZI # KB #

fincentrum # Banka roku 2016

reklama

KB

Cs

Cs

Najdi pravdu dfiv, nez najdou tebe. # EDICE SVETOVY BESTSELLER # [arabské znaky pro Q a F] #
NOMAD # JAMES SWALLOW # NOMAD # JAMES SWALLOW # KNIZNI KLUB # Pro fanousky

romanu JA, POUTNIK # KNIZNI KLUB

reklama

KNZL

ar, cs, en

cs

NEW 2017 COLLECTION PRESENTED BY HOTTEST MODELS # Open Daily # DARLING CABARET
PRAGUE # darlingcabaret.com # VE SMECKACH 32, PRAGUE 1 CENTER # '+350 other party girls #

KABARET DARLING - FASHION s.r.o.

reklama

ostatni - soukr.

cs, en

en
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Zanr

Vysilatel

Pocet jazykl

Pouzité jazyky

Dominantni j.

Pocet vyskytl

Podle zdkona o evidenci trzeb je prodavajici povinen vystavit kupujicimu Gc¢tenku. Zaroven je povinen
zaevidovat prijatou trzbu u spravce dané online; v pripadé technického vypadku pak nejpozdéji do 48 hodin.

obchodni napis

FTLB

—

Ccs

—

NEJBLIZST POBOCKA # Voditkova 730/9 # 110 00 Praha 1 # NEJBLIZSI BANKOMAT # Pasaz
Lucerna # St&panska 704/61 # 110 00 Praha # NEJBLIZSI VIKENDOVA POBOCKA # Praha - Hlavni
nadrazi # Wilsonova 300/8 # 110 00 Praha 1

orientacni napis

CSPOR

Cs

Cs

HOOTERS # American Restaurant # Sports Bar ... TO JE PIVO Z TANKU! # HOOTERS #
PilsnerUrquell # skySPORTS # VODICKOVA 5, PRAHA 2 # TEL. +420 602 799 222 # HAVELSKA 25,
PRAHA 1 # TEL. +420 777 716 313 # WWW.HOOTERS.CZ

reklama

ostatni - soukr.

Cs,

de,

en

en

Z6éna EXPRES 24 vam nabidne nonstop vybéry, vklady a platby # CESKA SPORITELNA # VISA # 5407
0000 0000 7890 # VALID FROM 09/16 # VALID THRU 09/19 # JANA NOVAKOVA # CESKA
SPORITELNA # KdyZ ve vas nékdo véfi, dokazete vic. # www.csas.cz

obchodni napis

CSPOR

Cs,

en

Ccs

PARMIGIANI # FLEURIER # MANUFACTURE # FRANCK MULLER # GENEVE # CORUM # LA
CHAUX DE FONDS SUISSE # GRAHAM LONDON # MAURICE LACROIX # Manufacture Horlogeére
Suisse # Bell & Ross # TIME INSTRUMENTS # RAYMOND WEIL # GENEVE # RADO #
SWITZERLAND

nazev firmy

BENY

en,

fr

fr

kanzelsberger # SMOLJAK # SVERAK # FILMOVE KOMEDIE II. # JARA CIMRMAN LEZICI, SPICI,
KULOVY BLESK, SEZONA, ROZPUSTENY A VYPUSTENY, TRHAK # SMOLJAK # SVERAK #
FILMOVE KOMEDIE II. # NOVINKA # Obsahuje také pasaze, které se do filmii nevesly # COSMOPOLIS

reklama

KNZL

cs,

en

Cs

kanzelsberger # knihkupectvi Kanzelsberger Vaclavské nam. 42, Praha 1 # po - so 8 - 20 # ne 9 -20 # 224
217 335 # odpovédna vedouci: Marie Drobna # Kanzelsberger a.s., Vaclavské nam. 796/42, Praha 1 #
ICO: 25693654 # www.kanzelsberger.cz # ICP: 1000310558

obchodni napis

KNZL

Ccs

cs

PRAGUE CITY TOURS # SIGHTSEEING, RIVER CRUISES # EXCURSIONS OUTSIDE OF PRAGUE #
26 YEARS OF EXPERIENCE # MARTIN TOUR PRAGUE 2017 # TOUR 1, 1A COMMENTARY IN 26
LANGUAGES # BOOKING CALL CENTER (8:00-22:00) #+420 777 318 198, +420 224 212 473 #
WWW.MARTINTOUR.CZ

turisticka brozura

TIC

en

en

Prague Card # Public Transport, Prague Castle, Old Town Hall, Jewish museum, 2-Hour Bus Tour, 50
Attractions # FREE # Oooh Prague # pure emotion # Adult # Prague Card # Dopravni podnik hlavniho
mésta Prahy # Prazska integrovana doprava # [anglicky text brozury]

turisticka brozura

TIC

cs,

en

en

UVERY PRO PODNIKATELE # KAZDE PODNIKANI SI ZASLOUZI PODPORU # VYUZIJTE NABIDKU

reklama

KB

Cs,

en

Cs
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Text

Vysilatel

Pocet jazykd

Pouzité jazyky

Dominantni j.

Pocet vyskytl

ZVYHODNENYCH UVERU S PODPOROU EVROPSKEHO INVESTICNIHO FONDU # NABIDKA PRO
STAVAJICT | ZACINAJICI PODNIKATELE # NA PARTNERSTVI ZALEZI # KB # EUROPEAN
INVESTMENT FUND # fincentrum # Banka roku 2016

Diemmeffe # italian emotions # CHIAMPESAN # GIOIELLI # ititoli # LENTI MILLASCO # STEFAN
HAFNER # EXCLUSIVE ITALIAN JEWELERY # Zancan # Saint Maurice # PAOLO PIOVAN GIOIELLI
# Miluna # ANNAMARIA CAMMILLI # FIRENZE # ARKANO # BARAKA # NIMEI # Charade # ORO
TREND # ITALIAN JEWELLERY

nazev firmy

BENY

en,

fr, i

NYNI SERVIRUJEME SUPER PRACI # PRIDEJ SE # NABIZIME: jisty a stabilni pfijem od zavedené
znacky, zajimava prace s osobnim kontaktem, moznost karierniho ristu, individualni planovani smén, mlady a
dynamicky tym # BK TEAM, a.s. # Kontaktujte vaclavak@bkteam.cz, tel: 606 054 245 # BURGER KING

obchodni napis

BK

Cs,

en

Cs

Oteviraci doba: # Po - P4: 09:00 - 19:00 # So: 10:00 - 19:00 # Ne: 10:00 - 19:00 # Kontakty:
FOTOLAB Praha 1, Vaclavské namésti 800 # telefon: 731 142 433 # Provozovatel: CeWe a.s., Kloknerova
2278, 148 00, Praha 4 # I1C: 49241338 # DIC: CZ49241338 # ICP: 1000646289 # Vedouci prodejny: Petr
Veidenthaler # Na prodejné je mozné platit: Diners Club International, MasterCard, MasterCard Electronic,
Maestro, VISA, VISA Electron # Dale: Darkovy pass, TAX FREE, ESSOX PRODEJ NA SPLATKY, pay
pass

obchodni napis

FTLB

cs,

en

Cs

Oteviraci doba # po — pa 9:00 — 21:00 # sobota 9:00 — 20:00 # nedéle 10:00 — 20:00 # VISA Electron,
VISA, Maestro, MasterCard, EUROCARD MasterCard, Diners Club International, JCB, maxkarta, Aura,
HOME CREDIT # Moznost dobiti baterie v mobilnim telefonu # Zpétny odbér mobilnich telefont # V
ptipadé, Ze mame zavreno, volejte na 800 777 777 # Obchod monitoruje kamera # Vodafone jede na eko
energii # www.vodafone.cz/eshop # Vodafone Czech Republic a.s. # Namésti Junkovych 2/2808, 155 00
Praha 5 # 1CO: 25788001 # zodpovédna osoba: Jan Hegenbarth

obchodni napis

VDFN

cs,

en

cs

City tour in 23 languages # Summer season 1 .4 .2017 - 31.10.2017 # Discover Prague # 2 lines - one
price # www.hopon-hopoff.cz # Price: 48 hour tickets # Adult: 780 CZK, Family: 1.980 CZK (Family - 2
Adults and children aged 12 or under) #lIncluding 1 hour river cruise! # 24 hour tickets # Adult: 630 CZK,
Family: 1.480 CZK (Family - 2 Adults and children aged 12 or under) # Including 1 hour river cruise! #
One-time headset tour # Adult: 350 CZK, Children: 250 CZK # 1 hour river cruise # Departures: 12:00,
13:00, 14:00, 16:00 & 17:00 # near the stop 15 - River Boat # Price with HopOn-HopOff ticket: 1 CZK #
www.hopon-hopoff.cz | info@hopon-hopoff.cz | Tel.: +420 602 405 701

turisticka brozura

TIC

en

en
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Piiloha 2 — Dotaznik k posouzeni nedostatkti v prekladech

Uvadime zde nejprve strukturu dotazniku a niZe sesbirané odpovédi.

. Identifika¢ni otazky
a. Are you a native speaker of English? (uzaviena)
b. What is your level of the Czech language? (polouzaviena)
c. What is your occupation? (polouzaviena)
. Otéazky k napisim
a. Does this sign seem to you as written by a native speaker of English?
(uzaviena)
i. FREE OF CHARGE |price tag]|
ii. Elegance is an attitude. [slogan]
iii. Reflex arm band [price tag]
iv. Eyeglass cleaning cloth [price tag]|
v. Burger King [shop sign|
vi. Paper Bag Big [price tag]
vii. Magic mug [price tag]
viti. Kontaktni ddaje turistického infocentra, viz Obrdzek 14
1x. Ndlepka socidlni sité foursquare, viz Obrdzek 15
x. UNDER CCTV [warning label]
xi. CASH MACHINE
xii. DEPOSIT CASH MACHINE
xiii. FIRST FLOOR
xiv. ATM Service
xv. Top Prague Events 2016 [booklet]
zvi. Prague | City map (na fotografii)
xvii. Prague in Your Pocket, Your Essential Guide [booklet]
xviii. Wine in Prague [booklet]
xix. books [shop sign]

xx. Vijvésni stit restaurace Gao, viz Obrdzek 16

XX



Identifika¢ni otazky

Rodily/a?  Cestina?* Povolani?
R1 Ano 0 Translator, Language teacher
R2 Ano 0 Translator, Language teacher, PhD student
R3 Ano 1 Translator
R4 Ane 9 Student—{honors-candidatefor-a-BA)
R5 Ano 0 Language teacher
R6 Ano 1 Translator
R7 Ano 0 Translator
RS Ano 0 Language teacher
R9 Ano 0 Technical writer
R10 Ano 2 Language teacher

*0 = ,I don't speak Czech at all.“ 1 = ,I understand basic Czech words and phrases.

2 = I am learning Czech; I am a beginner.*

FREE OF CHARGE |[price tag]

Rodily* Komentar

R1 Ano It's correct, but just "free" might be more natural

R2 Ne Depending upon the context, I'd say "Free" is more common.

R3 Ano -

R5 Ne "Free of charge" usually refers to a service ("we'll provide weekly
room cleaning free of charge") or a bonus add-on ("call now and we'll
throw in an additional towel, free of charge"), and generally appears
as part of a larger phrase. On a price tag, the stand-alone word "free"
is far more natural and common.

R6 Ano -

R7 Ano -

RS Ne I know "free of charge" is a native English phrase but I don't
understand the meaning it would have on a price tag. The implication
is that the item is free, but even then, it's confusing. Free of Charge
usually refers to a service fee being waived, not the price of an
individual item.

R9 Ne I would expect to see "Free" on an item's price tag, but "Free of
charge" on a sign advertising a service.

R10 Ano In the context of, 'and you will get [x] free of charge..'

* Plné znéni moznych odpovédi bylo: ,,Yes, it does seem as written by a native speaker of

English.“ / ,,No, it does not seem as written by a native speaker of English.“
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Elegance is an attitude. [slogan]

Rodily Komentar

R1 Ano Seems like a quote

R2 Ano Not a common slogan to my ears but perfect English.

R3 Ano -

R5 Ano This sounds like something I might see printed on a bedazzled
handbag or posted as a Facebook status. I don't find it to be very
accurately worded, but there is nothing particularly that indicates
this phrase was written by a non-native English speaker.

R6 Ano —

R7 Ano -

RS Ano -

R9 Ne It's difficult to tell with this one. The marketing slogan style is well-
imitated all over the world. But intuitively, the example strikes me as
being rather stilted, and I would expect a native speaker to come up
with something more creative.

R10 Ne I think elegance is so much not an attitude that it just doesn't quite

ring true, but on the other hand I could quite easily imagine it being
used for a native UK company

Reflex arm band [price tag]

Rodily Komentar

R1 Ne Probably mean "reflective"

R2 Ano Never heard of a reflex arm band but I assume it is a real thing.

R3 Ano -

R5 Ne There is something about this static and un-dynamic cluster of nouns
that screams Google translate. Greater descriptiveness ("reflex-
enhancing") and writing "armband" as one word would convince me
this was written by a native speaker.

R6 Ano -

R7 Ano -

RS Ano Price tag names for items are usually shortened and make less sense,
even when they're written by native English speakers. I'd assume it's
some part of the brand name.

R9 Ne I am guessing this refers to a reflective armband ("armband" being a
compound word). I have seen the same "reflex" transfer error from
Swedish speakers, for example.

R10 Ano I don't really know what it is but it sort of sounds like native

English?
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Eyeglass cleaning cloth [price tag]

Rodily Komentar

R1 Ano A hyphen would make this perfectly correct, but many English
speakers wouldn't know that

R2 Ne Eyeglass(es) is rarely used. Glasses is more common.

R3 Ano -

R5 Ne This is quite possibly a difference between
American/British/Australian/etc English, however, in American
English "eyeglasses cleaning cloth" or "glasses cleaning cloth" is
somewhat more typical.

R6 Ne -

R7 Ano -

R8 Ano A little old, but still grammatically accurate

R9 Ne When I see this phrase, I think of bulk, cheaply-produced packages
from China. It may be because eyeglasses are normally thought of as
coming in pairs (plural), and that the cloths are much more
multipurpose than that!

R10 Ne Eyeglass - telescope or binocular? I'm not sure I know what an

eyeglass is, I imagine it being used at the theatre in the first volume
of 'In Search Of Lost Time'

Burger King [shop sign]

Rodily Komentar

R1 Ano -

R2 Ano -

R3 Ano -

R5 Ano Burger King is an actual fast-food chain.

R6 Ano -

R7 Ano -

RS Ano -

R9 Ano Setting aside brand recognition, there's nothing about this
construction (as opposed to "King of burgers") that stands out to me
as being unusual or non-native.

R10 Ano I don't remember if it should be without a space, but I think it's

okay...

Xx1il



Paper Bag Big [price tag]

Rodily Komentar

R1 Ne Wrong adjective order

R2 Ne Incorrectly-placed adjective

R3 Ne Incoherent.

R5 Ne No, I have no idea what this even means. If there were written "paper
bags - big" with a hyphen or even parenthesis around the word "big"
and with "paper bag" pluralized, then maybe, but written as it is I
cannot believe this could have been written by a native English
speaker.

R6 Ne Normally, this item would be labelled "large paper bag" or similar

R7 Ne -

RS Ne Breaks the adjective order rule (big is a description of "bag" and
should go in front of it.)

R9 Ne The adjective normally appears before the noun. Also, "big" is more
casual language, which isn't commonly seen on labels.

R10 Ne It should be big paper bag and paper bag itself sounds like an odd

thing to be selling

Magic mug [price tag]

Rodily Komentar

R1 Ano -

R2 Ano -

R3 Ne -

R5 Ano The alliteration of "magic mug", as well as marketers' penchant for
labeling hot new (often gimmicky) products as "magic "s is
an established pattern.

R6 Ano -

R7 Ano -

RS Ano -

R9 Ne Sounds vague. What does the mug do that makes it seem magical?

R10 Ano Sounds good.
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Kontaktni tidaje turistického infocentra (Obrazek ¢. 14)

Rodily Komentar

R1 Ne Next OR nearest

R2 Ne Would expect to see "Open Daily" or similar. "Next" seems
redundant.

R3 Ne I would expect Tourist Information Centre to be capitalised.

R5 Ano "Next nearest tourist information centre" does sound a bit clumsy
and clunky, however it may just be one of those perfectly natural yet
odd English language quirks. The alliteration between "next" and
"nearest" with the almost-rhyme between "-ext", "-est", and "ist"
from the first three words respectively is distracting, but may be
unavoidable.

R6 Ne Nearest alternative or nearest other, rather than next nearest - or
even just nearest.

R7 Ne -

RS Ano -

R9 Ne Missing the verb. What is happening daily at those times?

R10 Ano Yes - I think technically it should have 'the.. next' but the omission

makes sense as justified by the requirement of concision (for signs
generally)

Nalepka socialni sité foursquare (Obrazek ¢&. 15)

Rodily Komentar

R1 Ano -

R2 Ne "Unlock specials" strikes me as odd.

R3 Ne "Specials", this may just seem awkward in UK English.

R5 Ano The natural ordering of "check in to unlock specials, meet up with
friends, and explore what's nearby" with the longest phrase (by
syllable count) coming at the end, and the use of the contraction
"what's".

R6 Ano -

R7 Ano -

RS Ano -

R9 Ano In the small text, the verbs are consistently in the same form, and the
phrasal verbs use the correct particle/prepositions. The verbs are also
followed by the correct kind of argument ("check in [to verb]", "meet
up with..."). These are very challenging for non-natives to learn.

R10 Ne Yesish, but I'm not sure what specials are - special offers? I think it

would be more like explore the surroundings, 'what is nearby' sounds
more factual than exploratory

XXV



UNDER CCTV [warning label]

Rodily Komentar

R1 Ne The standard sign is something like This area is under...

R2 Ano -

R3 Ne Under CCTV what? There's something missing here.

R5 Ne "Under Closed-Circuit Television" does not form a complete thought.
Having "surveillance" on the end would sound far more natural.

R6 Ne The usual sign at least in the UK is "CC'TV in Operation"

R7 Ano -

RS Ano No idea what CCTYV is, but I'd judge it as ok?

R9 Ne I would expect "Under CCTYV surveillance"; CCTV is only a device if
you do not specify what it's doing there.

R10 Ne Would need 'surveillance'

CASH MACHINE

Rodily Komentar

R1 Ano -

R2 Ano -

R3 Ano UK English

R5 Ano American English generally opts for "ATM", however "cash machine"
seems not altogether unnatural and I've heard the phrase used before.

R6 Ano -

R7 Ano -

RS Ano I think this means ATM, and it's not what I would say, but it sounds
natural.

R9 Ne In my dialect of English, "ATM" or "bank machine" is more
common. I do not know whether "cash machine" is used in other
English dialects, but I hear it from non-native speakers where I live (I
do not live in an English-speaking country).

R10 Ano hell yes

XXV



DEPOSIT CASH MACHINE

Rodily Komentar

R1 Ne And?

R2 Ano -

R3 Ne Not the correct name.

R5 Ne I'm not sure what this phrase means (an ATM that only takes

deposits?), and once again it suffers from being a static cluster of
nouns. A native speaker would opt for something more descriptive.

R6 Ne —

R7 Ano -

RS Ne I would go with "cash deposit machine" for this noun phrase. Deposit
machine describes the machine, and in this case should not be broken
up by the object (cash)

R9 Ne I would expect "cash deposit machine".

R10 Ano I think so but I've never used one so I don't know what it's called

FIRST FLOOR

Rodily Komentar

R1 Ano -
R2 Ano -
R3 Ano -
R5 Ano Perfectly standard phrase that appears frequently.
R6 Ano -
R7 Ano -
RS Ano -
R9 Ano -
R10 Ano -

Xxvil



ATM Service

Rodily Komentar

R1 Ano -

R2 Ano —

R3 Ano -

R5 Ne I could go either way on this one, however I'm just slightly leaning
towards non-native because I'm not sure what an "ATM Service"
would be. If this is advertising the existence of an ATM then it is
DEFINITELY non-native though.

R6 Ne Just ATM would do fine

R7 Ano -

RS Ano -

R9 Ne I would propose "ATM Available". Access to an ATM is more of an
amenity than a service.

R10 Ano -

Top Prague Events 2016 [booklet]

Rodily Komentar

R1 Ano -

R2 Ano -

R3 Ne -

R5 Ano This could be worded any number of ways, and I see no mistake in
wording it this way.

R6 Ano -

R7 Ano -

RS Ano -

R9 Ne Now it sounds as if "Prague" is an adjective. It would be clearer to
write "Events in Prague" to emphasize that it means the place.

R10 Ano -

Xxvili



Prague | City map (na fotografii)

Rodily Komentar

R1 Ano -

R2 Ano -

R3 Ne City Map, with caps.

R5 Ano The use of capitalization could be considered a touch odd, however it
is not incorrect and this wording wouldn't draw negative attention.

R6 Ano -

R7 Ano -

RS Ano -

R9 Ano I might suggest capitalizing "map" so that the whole title is
consistently in title case, but inconsistent capitalization happens
among both native and non-native English users.

R10 Ano -

Prague in Your Pocket, Your Essential Guide [booklet]

Rodily Komentar

R1 Ano -

R2 Ano Nice alliteration and play on words, very in-keeping with the genre.

R3 Ano -

R5 Ano "in", along with "the", "and", "of", etc., is typically left uncapitalized
in these cases, though to me it stands out here as somewhat
conspicuous. Neither way is incorrect, and this is otherwise well-
phrased.

R6 Ano -

R7 Ano -

RS Ano -

R9 Ano The comma splice is quite common in native English writing,
especially with people who don't use standard written English often. I
also see it with non-native users, though.

R10 Ano -
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Wine in Prague [booklet]

Rodily Komentar

R1 Ne ... Unless it's a play on When in Rome

R2 Ano -

R3 Ano -

R5 Ano Nothing here stands out as unnatural.

R6 Ano -

R7 Ano -

RS Ano -

R9 Ano This title seems quite acceptable if the brochure is about anything to
do with wine (for example, tasting, production, where to buy).
Nothing about it sticks out to me as being particularly non-native.

R10 Ano -

books [shop sign]

Rodily Komentar

R1 Ano -

R2 Ano -

R3 Ne Capitals.

R5 Ano One might expect to see at least the first letter of a shop sign
capitalized, however depending on font or stylistic choice that doesn't
always hold true.

R6 Ano -

R7 Ano -

RS Ano -

R9 Ne I'd expect capitalization, but there really isn't enough context to
decide either way. It can be in lowercase deliberately for a "cozy"
effect.

R10 Ano Maybe it's a bit minimalist..
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Vyvésni $tit restaurace Gao (Obrazek ¢&. 16)

Rodily Komentar

R1 Ne Adjective, Noun, Noun

R2 Ne "Thai" rather than "Thailand" is used for the food.

R3 Ne Thailand should be Thai.

R5 Ne These three word at the bottom are a bizarre mix: "Vietnamese" is an

adjective, "Thailand" is a country name, and "Sushi" is the name of a
specific dish.

R6 Ne "Thai" rather than "Thailand", if referring to the cuisine
R7 Ne —
RS Ne The list of the foods doesn't seem to follow any understandable

pattern. Vietnamese is an adjective, Thailand is a noun (name of
country) and sushi is a specific food. Confusing, because ordering it
this way also makes it sound like they sell a Thailand version of sushi
made in Vietnam?
R9 Ne The 3 lower words don't form a consistent set of items. "Vietnamese"
is an adjective, "Thailand" is a place, and "sushi" is a type of food.
R10 Ne Thailand -> Thai
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