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Abstrakt

Nazev:

Cile:

Metody:

Vysledky:

Manazersko-marketingova koncepce produkce pro rozvoj motocyklového

sportu

Cilem prace je posoudit moznost propojeni koncepce motocyklového sportu
pro vSechny svybranym segmentem produkce sportovniho nécini
(motocykli) a navrhnout manazersko-marketingovou koncepci tuzemského
vyrobce motocykli pro tento vybrany segment, aby se jim ovliviiovany sport
uspésné rozvijel. Tento kombinovany funkéné objektovy cil v sob& zahrnuje
jak funkéni stranku: posouzeni moznosti propojeni koncepce sportu pro
vSechny s vybranym segmentem produkce sportovniho nacini, tak stranku
objektovou: navrhnout manazersko-marketingovou koncepci tuzemského

vyrobce motocyklll pro vybrany segment.

V praci jsou vyuzity jak obecné védni metody, tak specifické metody
pouzivané v ekonomickych védach. Z empirickych metod je pouZit v ramci
provadéné studie experiment a dotaznikovy prizkum s uzitim abdukce, jako
zastupce skupiny teoretickych, resp. logickych metod. Z explana¢nich metod
jsou v praci aplikovany analyza, syntéza a abstrakce; kvantitativni data byla
vyuzita pro dedukci moznych kauzélnich vztahli, indukce napomohla
formulaci zavéru relevantnich pro cil prace. Vyznamnou metodou prace je
rovnéz komparace, zejména komparace v Case, ale také analogie a specifikace
sméiujici k vymezeni mista motocyklového sportu v rdmci sportu jako celku

i vyroby motocyklu jako sportovniho nacini v produkci a marketingu obecné.

Na zéklad¢ zachyceni vyvoje motocyklového sportu v mezinarodnim
I narodnim meéfitku je motocyklovy sport detekovan jako vhodna soucast
sportu pro vSechny v tom smyslu, jak je v praci vii€i ostatnim typam sportu

kategorizovan.



V préci je navrZzena manazersko-marketingova koncepce motocyklu JAWA
50 Robby Cross, ktera sleduje dve¢ linie, a to jak rozvoj motocyklového sportu,
tak také ziskovost vyrobce motocyklu. Navrzena manazersko-marketingova
koncepce ma tii dimenze: vyrobni — financni — komunikac¢ni, které jsou
zékladem pro zaclenéni tohoto prvku do celkové strategie ¢eského vyrobce
motocykli. Soubézné je provazana se strategii rozvoje sportu pro vSechny,

praveé v oblasti motocyklového sportu.

Z realizovaného marketingového vyzkumu (studie Melechovsky okruh)
jednoznaéné vyplyva potvrzeni zajmu cilové skupiny o aktivity tohoto typu,
zejména s ohledem na fakt, ze vétSina respondentli pouzivda motocykl
rekreacné, pro zabavu. To potvrzuje zménu teleologického vniméni produktu
motocykl. Na druhou stranu ale jen minoritni ¢ast respondentl je zavodné

aktivni v motocyklovém sportu.

Prace potvrzuje, ze v Ceskych podminkach existuje potencial pro propojeni
strategického rozvoje motocyklového sportu v rdmci sportu pro vSechny

s ¢eskym vyrobcem motocyklu.

Kli¢ova slova: motocyklovy sport; sport pro v§echny; sportovni nacini; teleologické
hledisko; Melechovsky okruh; manazersko-marketingova koncepce; JAWA

50 Robby Cross.



Abstract

Title:

Management and Marketing Concept of Production for the Development of
Motorcycle Sport

Objectives: The aim of the thesis is to assess the options to connect a concept of

Methods:

Results:

motorcycle sport for all with a selected segment of sports tools production
(motorcycles) by designing a management and marketing concept for
a domestic motorbike manufacturer in this segment with the aim of its further
development. The combined function and object based concept involves
a functional aspect: evaluation of the connection of the concept of a sport for
all with a selected segment of sports tools manufacturing; and the object
aspect: to design a management and marketing concept for a domestic

manufacturer in the selected segment.

The author applies general scientific methods as well as specific methods used
in economic sciences. The study uses experiment and questionnaire survey
with abduction as empirical methods representing theoretical or, as the case
may be, logical methods. Explanatory methods are represented by analysis,
synthesis and abstraction; the quantitative data was used for the deduction of
possible causal relations; induction was used to facilitate formulation of
conclusions relevant for the objective of the thesis. An important working
method is also comparison, especially time comparison; further methods used
are analogy and specification focusing on the determination of motorcycle
sport location in terms of a sport as a unit and motorcycle production as

a sports tool in the production and marketing in general.

Based on the description of motorcycle sport history in the international and
national scope, motorcycle sport in the thesis is defined as a suitable part of

sports for all in terms of its categorization against other sports types.



The author designs a management and marketing concept for the motorbike
JAWA 50 Robby Cross, which involves two lines: motorcycle sport
development and profitability of the motorbike manufacturer. The designed
management and marketing concept has three dimensions: manufacturing —
financial and communication — as a basis for the integration of this element in
overall strategy of the Czech motorbike manufacturer. It is connected with the
strategy that aims at the development of sports for all in the field of motorcycle

sport.

The marketing research carried out (the Melechovsky Circuit study) explicitly
demonstrates the interest of the target group in such activities, especially in
regard to the fact that majority of the respondents do motorcycle sport as
a relaxation activity. This fact substantiates the change in the teleological
perception of motorbike as a product. On the other hand, only minor part of
the respondents is active in motorcycle racing.

The thesis proves that Czech conditions show a strong potential for the
connection of strategic development of motorcycle sport as a sport for all with

the Czech motorbike manufacturer.

Keywords: motorcycle sport; sport for all; sports tools; teleological aspect;
the Melechovsky Circuit; management and marketing concept; JAWA 50
Robby Cross.
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Seznam zkratek

ACR
AIT
AkRCS
CAAM
CAMS
CAK
CAMS
CKM
CMF
CSKA
CSM
CSMF
DOSAAF

DSLM
EMA
FEM
FEMA
FICM
FIM
FMS ACR
IMF
LIAT
IAC
KCT
MNO
MPO CR

PUV KSC

SAK
SSSCR

Autoklub Ceské republiky

Alliance Internationale de Tourisme

Autoklub Republiky Ceskoslovenské

China Asociation of Automobile Manufacturers

Ceskomoravska asociace motocyklového sportu

Cesky klub automobilisti

Ceskoslovensky autoklub pro Moravu a Slezsko

Cesky klub motocyklistt

Ceskéa motocyklova federace

Ceskoslovensky klub automobilist

Ceskoslovensky svaz mladeze

Ceskoslovenska motocyklova federace

Dobrovolna spolecnost pro spolupraci s armadou, letectvem
a namotnictvem (Jobposonvroe obuecmeo codeticmsus apmuu,
asuayuu u ¢hromy)

Dobrovolny svaz lidového motorismu

European Motorcyclists' Association

Federation of European Motorcyclists

Federation of European Motorcyclists' Associations

Fédération Internationale des Clubs Motocyclistes

Fédération Internationale de Motocyclisme

Federace motocyklového sportu ACR

International Motorcycling Federation

Ligue Internationale des Associations Touristes

Association Internationale des Automobile-Club Reconnus

Klub ¢eskych turisti

Ministerstvo narodni obrany

Ministerstvo pramyslu a obchodu Ceské republiky

predsednictvo  ustfedniho  vyboru  Komunistické  strany
Ceskoslovenska

Slovensky autoklub

Sdruzeni sportovnich svazii Ceské republiky

10



STSC

SV, resp. OHV,
resp. OHC
SVAZARM
UAMK CR

Sdruzeni technickych sportti a ¢innosti
Oznaceni motoru podle zptisobu ovladani ventilt

Svaz pro spolupraci s arméadou

Ustiedni automotoklub Ceské republiky
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1. Uvod

Soucasna doba pfinasi nové trendy v zivotnim stylu a v zivotni trovni, které mimo jiné
nahravaji v nezanedbatelné mife rozvoji sportu. Ne kazdy sport ma vsak stejnou zakladnu
ptiznived, v CR lze napiiklad nové identifikovat nedostateény rozvoj motocyklového
sportu. Divodem je mimo jiné absence organizace piipravujici sportovce na takovouto
ginnost od utlého mladi, coZ je stav spojeny s ukonéenim &innosti Svazarmu v CR.
Druhym divodem je absence domacich zdvodnich motocykld, coz je realitou od doby
finanénich problémil nejvétiiho Eeského vyrobce motocykli — firmy JAWA! a zaniku

motocyklové vyroby firmy CZ.

V poslednich letech se ale situace za¢ina ménit, firma JAWA je v situaci, kdy by byla
schopna svymi produkty rozvoj motocyklového sportu iniciovat a podpofit. Kvalita
produktli rozhodné neztraci na vyznamu, zvlast€ na konkurenénich trzich. Specifickym
zdkaznikem, dbajicim na kvalitu, ale velmi ¢asto i na znacku, je zédkaznik-sportovec,
vyuzivajici sportovni nacini, a to i v ptipad¢ sportovce-amatéra. Logicky o to vice takova
souvislost vystupuje, o co je sportovciv vykon zavislejs$i na sportovnim nacini, coz je
praveé piipad technickych sportid. Kazdému produktu, se kterym se setkavaji zdkaznici
v prodejnach ¢i Vv showroomech prodejeti, predchazi rozsahlé studie, kalkulace,
pruzkumy, koncepce nebo strategie, coz si maloktery kupujici-zakaznik viibec
uvédomuje. V z4jmu efektivniho fungovani vyrobce podminéného dostateCnym zajmem
zakaznikl o produkt je na kupujiciho ,,utkana sit*, do niz je v ptipadé nakupu produktu
vtazen, coz neni z pohledu zakaznika zpravidla viibec vniméano. Cim je tato ,sit*
kvalitné€jsi, nebo - jinak vyjadieno - hustéji utkand, tim je jisté¢ podstatné nakladné;si, ale
také vétsinou efektivné;si.

Clenitost vyrobkii a typti zakazniki nabizi spoustu technik a postupii jak efektivné
zakazniky oslovit. Zejména firemni strategie urcuje, kterym smérem se na zakaznika

nabidkové ,,zauto¢i.

Na fizeni vySe uvedenych procest vétSina vyrobcl angazuje specializované spolecnosti,
které se na tyto trzni jevy specializuji. Se zlepSujicimi se strategiemi se vSak vyvijeji
I zakaznici a stavaji se odolngjSimi vu¢i pouzivanym praktikdm a leckteré dokazou

I prohlédnout. Je tedy zasadni, aby aktéfi strany nabidky a jejich strategie byly precizni

1V souc¢asnosti JAWA Moto, spol. s T. 0.
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a o krok pied zakazniky, tj. aby ptredvidali vyvoj jejich potieb a preferenci a uspokojili

zajmy zakaznikl. Navic si strategie firem, zvlasté produkuji-li substituty, konkuruji.

Vrcholovy sport se v poslednich letech stava, z hlediska aktivniho zapojeni, zajmem stéle
uzsi skupiny lidi, zpravidla profesionalnich sportovct. Bézny pracujici ¢lovék nema po
pracovnim dni moznost ani silu trénovat na Spickové vykonnostni trovni, a tak se ubira
K pasivnimu pozivani sportu, nebo ke stale vice se rozsifujicimu sportovani ve formé
vikendového uzivani si volnocasovych aktivit. Takové pojeti sportovani lze nejlépe sladit
S béznym pracovnim a osobnim zivotem. Udrzeni rozvijejiciho se trendu v této oblasti je
jednoznaéné nutné podpofit, jelikoz se zvétSujicimi se mésty a jednoduchosti pohybu
Vv nich i po celém svéte (letadla, lode, automobily, metra, tramvaje, jezdici schody, jezdici
pasy...) dochézi k masivnimu vyskytu civiliza¢nich chorob, s ¢imZ je nésledné¢ spojena
relativné vyS$i umrtnost, fyzickd degenerace populace atp. Pfitom pasivni sport neni
feSenim. Jednoznac¢né je nutny rozvoj sportu v aktivni formé, jehoz predpokladem je
pestra nabidka ve vice sportovnich oblastech, a to na Urovni, kterd umozni ucast
zdjemcim bez rozdilu sportovni urovné v jimi vybrané oblasti. Takova nabidka tedy

spliuje kritéria sportu ,,for all®.

Sport pro vSechny je rovnéZ ohromnou vyzvou pro producenty sportovniho vybaveni
a sportovniho na¢ini. AvSak ne vSechna sportovni odvétvi se dostavaji ,,na vysluni®.
Ceska republika méa nezapomenutelnou historii motocyklového sportu, piesto tento sport
neni v popiedi pozornosti relevantnich aktért, coz je dnes, kdy se ve spolecnosti vola po
podpote technického vzdélani, technického rozvoje a technicky zamétenych aktivit

mladeze, ke Sskodé véci.

Tato prace ma pfipomenout hlavni mezniky motocyklového sportu, mé ale i ukazat na
zménu, ktera se udala z hlediska uzivani motocyklu a ktera dava — spolu s dalsimi
okolnostmi — nadgji na znovunastoleni zajmu o tento druh technického sportu ve vétsi

mife, neZ je tomu dosud.

Zamérem prace je ukazat na realny potencial propojeni z4jmi decizni sféry zodpoveédné
za rozvoj sportu, resp. sportu pro vSechny a producentli sportovniho néacini, a to na
konkrétné¢ vybraném vyrobkovém segmentu. Navrzend manaZersko-marketingova
strategie si klade za cil propojeni obou — nikoli proti sob¢ stojicich — uceli: rozvoj sportu

1 ziskovost producenta sportovniho nacini. Oboji je tfeba vnimat v delSim Casovém
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horizontu s uvédoménim si toho, Ze jde o hierarchicky systém cilti a ucelt a nelze

detailtim upirat jejich piinos pro naplnéni celkové strategie.
Pro naplnéni takového zaméru je tieba dotknout se tii zakladnich okruha problému:

1) motocyklového sportu — jeho mezindrodni dimenze, historie a soucasné role, vcetné
motocyklovych disciplin a mezinarodnich zdvodd; vyvoje motocyklového sportu
v domécim prostredi, jeho organizace v minulosti a soucasnosti, ale i uspéchii, kterych
bylo v minulosti dosahovano; jeho zaclenéni do sportu pro vSechny, a to na zakladé
klasifikace podle relevantnich kritérii, se soucasnou charakteristikou soucasnych akeci,

kterymi je tato forma motocyklového sportu podporovana;

2) produkce pro motocyklovy sport — konkrétné specialniho sportovniho nacini, historie
a soucasnosti produkéni zakladny v CR a charakteristiky domaciho motocyklového

parku;

3) manazersko-marketingovych koncepci a strategii — jednak vybranych obecné
uznavanych konceptil, jednak téch, které se jevi jako specifické, vhodné pro oblast
motocyklového sportu pro vSechny; zvazit specifika marketingového mixu pro domaciho
producenta motocykli, identifikovat ndkupni chovani spotiebitelll a v ndvaznosti na to

realizovat i marketingovy vyzkum u cilové skupiny potencialnich zakaznika.

Analyticko-popisné zkoumani se soustfed’uje na hodnoceni ucelnosti, proto je svazano
s teleologickym pfistupem vnimani reality, ktery je zahodno promitnout i do zamysleného
navrthu manazersko-marketingové koncepce vybraného produktového segmentu

sportovniho né¢ini s cilem rozvoje motocyklového sportu pro vSechny.
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2. Cile a ukoly

Cilem prace je posoudit moznost propojeni koncepce sportu pro vSechny s vybranym
segmentem produkce sportovniho nacini a navrhnout manaZersko-marketingovou
koncepci tuzemského vyrobce motocykli pro tento vybrany segment, aby se jim

ovlivitiovany sport uspésné rozvijel.

Vychodiskem stanovaného cile je zasadni zména dominantniho Gcelu uziti motocyklu
koncem minulého stoleti, na kterou musi na jedné strané reagovat vyrobce tohoto
dopravniho prostiedku — sportovniho nacini, na strané druhé v zajmu podpory rozvoje
sportu je tfeba i motocyklovy sport funkéné zaclenit do koncepce sportu pro vSechny.
Podstatnym momentem feSeni vytyceného cile bylo zohlednéni adekvatnich posunt,
dosavadnich i modernich trenddi v oblasti manazerskych koncepci, podnikatelskych

strategii a vybranych marketingovych strategii.

Naplnéni hlavniho cile prace je podminéno a podpoteno témito dil¢imi cili:

1) zachytit preménu motocyklu z pfedevsim dopravniho prosttedku ve sportovni nacini,
a to s vyuzitim teleologického pftistupu;

2) popsat mezinarodni dimenzi rozvoje motocyklového sportu jak z hlediska

institucionalniho zastieSeni, tak z hlediska motocyklovych disciplin;

3) popsat rozvoj motocyklového sportu v Ceskoslovensku, resp. v Ceské republice ve 20.
stoleti jednak z hlediska organizace, jednak z hlediska sportovnich soutézi, zavodu a akci,

a to s akcentem na sportovni uspéchy ¢eskych zavodniki i ¢eskych stroji;

4) na zékladé¢ vymezeni jednotlivych typli sportu podle ucelu analyzovat formovani

motocyklového sportu pro viechny s akcentem na prostiedi Ceské republiky;

5) ve vazbé€ na historii a soucasnost produkéni zdkladny motorismu v Ceskych zemich
charakterizovat vyvoj a stav motocyklového parku zde a vyzdvihnout hlavni specifika

marketingového mixu pro ¢eského vyrobce motocykli;

6) nastinit relevantni momenty manazerskych koncepci a vybranych marketingovych
strategii, v€etné¢ nahledu na spotiebitelské ndkupni chovani a vymezit specifika

marketingového mixu pro vyrobce motocykli;

7) pro samotny ndvrh manaZzersko-marketingové koncepce tuzemského vyrobce

motocyklll pro produkeci vyrobniho segmentu podporujiciho rozvoj motocyklového
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sportu pro vSechny provést marketingovou studii (experiment spojeny s dotaznikovym
Setfenim) V ramci jedné z potadanych motocyklovych sportovnich akci; cilem uvedené
studie je verifikovat hypotézy tykajici se smysluplnosti manazersko-marketingové
koncepce pro vybrany produkt zacileny na rozvoj motocyklového sportu pro vsechny,
konkrétn¢ ma byt ovéfena platnost hypotézy: "Maly motocykl miize byt vyhledavanym

sportovnim nacinim pro volny cas."
Vysledky dotaznikového Setfeni mély prokazat platnost tii dil¢ich hypotéz:
1. Zpestreni tradicniho zavodu plnenim ukolu je ucastniky pozitivné vnimano.

Dil¢i hypotéza bude potvrzena, kdyz se v obou ro¢nicich se zicastni plnéni ukolu vice

nez 50 % respondent.

2. Plnéni ukolu se libilo, tj. maly motocykl miize byt vaiman jako vhodné sportovni nacini

podporujici motocyklovy sport.

Dil¢i hypotéza bude potvrzena, kdyz vice nez 70 % tucastniklim, kteti plnili tkol, se
aktivita libila. (Tazatel navic otevienou otazkou zjistoval, pro¢ se nelibila, pokud byla
zvolena tato odpovéd’, a ndméty na vylepSeni Ukolu. Respondenti mohli sdélit své

predstavy o mozném zdokonaleni aktivity.)

3. Pritazlivost pridané discipliny (projeti vytycené casti motokrosové traté na zapiijceném
malém motocyklu) V ramci tradicniho zavodu je natolik vysoka, Ze by si ucastnici byli

ochotni za moznost splnéni ukolu priplatit.

Dil¢i hypotéza bude potvrzena, pokud se vice nez 30 % ucastnikd, kteti plnili ukol,
vyjadii pozitivné.

Vychozi hranici pro potvrzeni dil¢ich hypotéz je 50 %, ktera je zvolena u prvni dil¢i
hypotézy — pro jeji potvrzeni je nutnd nadpoloviéni vétSina respondentti. U druhé dil¢i
hypotézy je hranice o 20 procentnich bodf zvysena?, podminka pro potvrzeni hypotézy
se zvySuje s ohledem na vyznamnost hodnoceného prvku. Naopak u tfeti dil¢i hypotézy

je vychozi hranice o 20 procentnich bodl snizena, vzhledem k tomu, Ze otazka neochoty

2 Volba hranic 70 % a 30 % byla velmi volné inspirovana diferenciaci sily zavislosti od ti pasem, jak ji
uvadi Hendl (2012), kdy tyto hodnoty pfedstavuji ohraniceni stfedni sily zavislosti shora a zdola. Pdsma
V tomto smyslu nejsou pevné stanovena, zalezi na piistupu jednotlivych autorti a okolnostech provadéného
vyzkumu.
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zvySené platby za ucast na sportovni akci mize mit jiné pfi¢iny nez zajem/nezajem
0 disciplinu.

Stanovena hlavni hypotéza bude potvrzena, pokud budou potvrzeny vSechny tii dil¢i

hypotézy.
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3. Metodika prace

Pro volbu vhodné metodiky bylo nutné nejdiive vymezit pfedmét zkoumani a stanovit
vyzkumné cile. S ohledem na vySe uvedené lze oznacit cil této prace s odkazem na F.
Ochranu (2010, s. 13-14) jako kombinovany funk¢né objektovy cil, ktery v sobé zahrnuje
funk¢ni stranku - posouzeni moznosti propojeni koncepce sportu pro vSechny s vybranym
segmentem produkce sportovniho nacini — i stranku objektovou - navrhnout manazersko-

marketingovou koncepci tuzemského vyrobce motocykli pro tento vybrany segment.

Metodika obecné ptedstavuje souhrn postupii (Ochrana, 2010; Molnar et al, 2012), jak
doséhnout vytyceného cile; mize byt chapana jako uspofddany soubor za timto ucelem

pouzitych metod.

Vyzkumné metody se klasifikuji z riiznych hledisek, napt. podle typu postupu ¢i podle
vztahu K védnimu oboru. V této praci byly vyuzity jak obecné védni metody, tak
specifické metody pouzivané v ekonomickych védach. Z empirickych metod byl pouzit
Vv ramci provadéné studie experiment a dotaznikovy priizkum s uzitim abdukce®, jako
predstavitelky skupiny teoretickych, resp. logickych metod. Ochrana (2010, s. 19) chape
experiment jako ,, ...pokus, kdy realizujeme takovy postup a zpiisob zkoumani, ktery je
zamérné navozen. Pri experimentu hledame odpovéd na néjaky problém, obvykle na
platnost ¢i neplatnost urcité hypotézy. Experiment v podobé zaclenéni nového prvku
(projeti motokrosové traté na zapujceném motocyklu JAWA 50 Robby Cross) do
tradiéniho zdvodu na Melechovském okruhu byl spojen s dotaznikovym setfenim

ucastniku zavodu.

Z explanacnich metod, zkoumajicich problém na bazi védeckého vysvétleni, byly v praci
aplikovany analyza (jako postup myslenkového ¢lenéni celku na ¢asti) a syntéza (jako
protichiidny a s analyzou vzajemné spjaty postup sklddani Casti do celku); abstrakce pro
oddéleni nepodstatnych charakteristik problému. Kvantitativni data byla vyuzita pro
dedukci moznych kauzalnich vztahii, indukce jako odvozovani obecného z konkrétniho
napomohla zavérim relevantnim cili prace. Vyznamnou metodu piedstavuje v praci
rovnéz komparace, tj. hledani podobnosti a rozdilu zkoumanych jevii — zejména

komparace v case, ale rovnéz analogie a specifikace sméfujici k vymezeni mista

3 Jde o takovy typ usudki, pfi nichz vytvafime hypotézy pro pozorované jevy. Pfitom jde vétSinou
o redukci z nekolika moznych vysvétleni. (Molnar et al, 2012, s. 43)
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motocyklového sportu v ramci sportu jako celku i vyroby motocyklu jako sportovniho

nacini v produkci a marketingu obecné.

Prace bere v vahu problém relativity a netplnosti vyzkumné prace s ohledem na
neuplnost znalostniho systému, jak se o tom zminuje Molnar et al (2012). Zavéry v ni
¢inéné se odvijeji od soucasného stavu poznani a podminek, které se v case méni. Tento
ptistup je v souladu se soucasnym chapanim védy, nebot ,,Véda nasi epochy (post
novoveka véda) se vymanuje z obruci absolutnich vypoveédi, z cistého raciondlniho
usuzovani, resp. na strané druhé z Nepochybnych induktivnich zaveéru...Absolutni
vypoved' védy je vystridana vypovedi relativistickou, pravdépodobnou. V ni absolutni
teoremy ztraceji univerzalni platnost. Rodi se nova védecka pravda, pravda relativnich

vypovedi.© (Ochrana, 2010, s. 44)

Tvorbé navrhu manazersko-marketingové koncepce pro specificky vyrobkovy segment
y o1 : I Cyo v v o :

pfedchazel i marketingovy vyzkum zaméfeny na zjiStovani zajmu o motocykl jako

sportovni n&cini pro volny Cas u piislusné cilové skupiny.

Formy realizace marketingového vyzkumu mohou byt velice riznorodé¢ a pro jednotlivou

situaci vice ¢i méné vhodné. Nekteré z niZze uvedenych metod se mohou také kombinovat.

Za nejCastéji uzivané a nejvhodnéjsi k ziskavani informaci jsou podle G. Tomka a V.

Véavrové (2008) povazovany tyto metody:

A. dotazovani

B. pozorovani

C. experiment

D. metoda DELFI
Dotazovani jako nej¢astéjsi forma ziskavani dat v rdmci marketingového vyzkumu miize
mit samo o sobé hned né¢kolik podob — a to jednak z hlediska uzitého média, jednak
formatu: pisemné; telefonicky; ustné; elektronicky; monotematicky ¢i polytematicky;
panelové. Kazdé formée jsou vlastni jisté individudlni prednosti, ale i nevyhody, kter¢ je

nutné peclivé zvaZovat.

Pro studii ,,Melechovsky okruh* byla jako nejvhodnéjsi forma zvoleno dotazovani vazané
na experiment zaptjceni vzorku motocyklu v rdmci jedné ze soutéZnich disciplin soutéze
Melechovského okruhu. Formu dotazovani v tomto ptipadé reprezentuje elektronické
dotazovani v kKonkrétni podob¢ dotazniku (viz Pfiloha ¢. 7) s vyuzitim freeware SURVIO.

Tato forma byla zvolena zdmérné v zajmu neovlivnéni respondenta dotazovatelem
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a eliminace ostychu dotazovaného odpovédet. Svou roli sehrala i existence seznamu

adresatl — ucastnikd zavodu, ktefi byli do dotaznikového Setfeni zahrnuti.

Pro zvySeni reliability vysledkii bylo dotazovani realizovano ve dvou rocnicich
Melechovského okruhu, a to patého v roce 2014 a sedmého v roce 2016. Tento sraz
motocykll Ceskoslovenské vyroby se kona pravidelné v poloving€ srpna na sportovisti
nedaleko nameésti v Led¢i nad Sazavou a je znam pod nazvem Melechovsky okruh
(expresivné i ,,Melecha¢“.).* Vyhodnoceni je provedeno samostatné pro kazdy roénik

Melechovského okruhu.

Volba Melechovského okruhu pro experiment spojeny s dotaznikovym Setfenim byla

zam&rna. Zastoupeni osmi, resp. jedendcti kraji ma v CR méloktery motocyklovy sraz.

Srovnatelnost vykonu Ucastnikii je v§ak na podobnych akcich limitovana riiznorodosti
typlt motocykld, objemovymi kategoriemi, v€kem, poptipadé hodnotou stroje. Navic
maloktery z ucastnikii si chce vlastni stroj umazat nebo riskovat jeho poskozeni.
Uplatnéni jednoho univerzalniho stroje pfi specidlnim tkolu Vv ramci realizovaného
experimentu tyto vyse uvedené limity rusi, proto byl na 5. i 7. roéniku Melechovského
okruhu zatazen ukol ,,projet vybranou cast motokrosové traté na malém motocyklu *, pro

ktery byl maly motocykl dan k dispozici vyrobcem.
Dulezity byl vybér motocyklu. Bylo stanoveno pét hlavnich kritérii:

1. velikostné i hmotnostné maly motocykl (aby okruh oslovitelnych jezdct byl co nejvétsi

ve vztahu K jejich fyzické zdatnosti a jezdeckému umu);

2. niz8i vykon (pro pobaveni neni potieba zdvratny vykon, bezpe¢nost je na prvnim
miste);

3. spolehlivost (motocykl nesmi ptestat fungovat, jinak je celd akce ohrozena);

4. odolnost (motocykl musi vydrzet i hrubsi zachazeni);

5. schopnost jizdy v terénu.

Po posouzeni disponibilnich typl byl pro stanoveny ucel vybran maly motocykl JAWA
50 Robby Cross, produkt tuzemského vyrobce firmy JAWA Moto spol. s r. 0. Tento maly
a lehky motocykl splituje z hlediska legislativy vSechny podminky pro kategorii

4 Vice na: http://www.melechovskyokruh.cz/
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fidi¢skych prikazit AM — maly motocykl s maximalni rychlosti do 50 km/h, s mozZnosti

fizeni od 15 let véku.
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4. Teoreticka ¢ast

Vse na svété podléha vyvoji, ne vSe je pritom Cerné, Ci bilé, stejné tak 1 vyvoj a jeho
trendy lze zpravidla vnimat jednak jako pozitivni, jednak jako negativni. Na kazdy vyvoj
se da pohlédnout z vice thlli a prave uhel pohledu je to, co rozhoduje o tom, zda se da
vyvoj oznacit za rozvoj ¢i upadek. Lidska spole¢nost prochazi od pradavna vyvojem, a to
nikoli jednoduchym. Kazda etapa d&jin lidstva ma jisté sva pozitiva i negativa. Jiz od
pradavna je cilem lidi sdruzovat se a tvofit vétsi skupiny. Zacatky lze pozorovat u tlup
lovct v praveku, indidnskych osad nebo prvnich vétSich mést. Tento trend gradoval az do
soucasného stavu, kdy napt. hlavni mésto Praha — pfes to, ze ma v soucasnosti pies jeden
a ¢tvrt milionu obyvatel, — nepatii ani zdaleka K nejvétSim méstim na svéte, ba ani
v Evrop¢. Tvorba méstskych gigantl jisté¢ pfedstavuje spoustu pozitiv pro spolecnost
a spolecensky zivot, ale neni velkym problémem nalézt i fatalni nedostatky zivota v nich.
Hlavnim problémem je masivni rozmach sedavého Zivota a s tim pfimo spojeny narust
civilizaénich chorob. Pohyb je odvekou lidskou pftirozenosti, ale diky rozvoji
informacnich a komunika¢nich technologii arelativni blizkosti ke vSem prvkim
saturujicich lidské potieby v méstskych gigantech je pravé pohyb siln€ omezovan.
Orientace lidskych zajmu tenduje k fyzicky neaktivnim ¢innostem, ¢emuz je tieba Celit
a prohlubovani takového trendu je Zadouci predchézet. VolnoCasové aktivity se musi
Z pasivni sféry pieklenout do aktivni a idedlnim mezistupném se muze stat sportovani

pomoci nenaro¢ného sportovniho nacini.

4.1 Sport jako piredmét zajmu narodni a mezinarodni politiky

S ohledem na vyznam sportu, ktery neni pouze individudlnim zdjmem jednotlivce, neni
prekvapenim, Ze se stava soucasti narodni (statni), ale i mezinarodni (evropské) politiky,
kterou Engli§ (1930, s. 21) vnima jako ,praktickou veédu pod statnim ucelem.
Dokumenty, tykajici se vyznamu sportu a potieby podpory jeho rozvoje, maji podobu
chart a strategii, v nichz je sport definovan, je ukédzano na jeho propojeni s ostatnimi

prvky ekonomiky a zdlraznén jeho celospolecensky i individudlni rozmér.

V Evropské charté sportu (Council of Europe, 2001) je sport chdpan jako vyznamny
faktor lidského rozvoje, a to jak z hlediska vytvareni zadkladny: ,,...rozvoj télesnych

schopnosti mladych lidi, aby si mohli osvojit zdakladni pohybové a sportovni dovednosti
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a ziskali zajem o provozovani sportu...*“ (Council of Europe, 2001, ¢l. 5), tak z hlediska
zlepsovani vykonnosti: ,,...vyhledavani a pomoc talentim,...pomoc védeckému rizeni
sportu a tréminku,...pomoc klubiim vytvorit vhodné systémy sportovnich soutézi
a soutéznich podminek... “ (Council of Europe, 2001, ¢l. 7) 1 dalSich aspektii vyznamnych
pro rozvoj sportu. Ptilohu Evropské charty sportu tvoii Kodex sportovni etiky, ktery
., -..vychazi ze zasady, Ze etické uvahy motivujict fair play nejsou prvkem fakultativnim,
ale ¢imsi zasadnim pro jakoukoli sportovni cinnost, veskerou politiku a spravu v oblasti

sportu... . (Council of Europe, 1992)

V usneseni vlady Ceské republiky &. 17 ze dne 5. ledna 2000 k Narodnimu programu
rozvoje sportu pro vSechny, ktery navazuje na Koncepci statni politiky v t€¢lovychové
asportu v Ceské republice z roku 1999 je konstatovano, Ze .,...vzhledem ke stalému
sniZovani prirozené fyzické zatéze u vsech vékovych skupin obcanui je funkce télovychovy
a sportu v jejich zivoté nezastupitelnd.” (Vlada CR, 2000, s. 2) P¥itom je aktivni zptisob
zivota vniman jako zalezitost kazdého jednotlivce, nicméné role statu je povazovana za
nezastupitelnou ,, ...vzhledem k zdravotné preventivni funkci sportu pro vsechny i jeho
socialnimu a ekonomickému vyznamu, ke kterému se vazZe ipracovni schopnost
a vykonnost kazdého clena spolecnosti (Vlada CR, 2000, s. 2) Stat je tedy
spoluzodpovédny za vytvafeni podminek pro provadéni sportu pro vSechny, jehoz
vyznam v ramci olympijského hnuti zdiraziiuje Dovalil (2016) a v némz vidi jisty

sociologicky problém Spagek (2011), ale jiz dfive i Foldesi (1991) & Wilson (2002).

Nelze opominout ani dalsi dimenzi, a to hospodarsky rozmér sportu, ktery je vystizné
popsan v Bilé knize o sportu (Komise ES, 2007), ktery je v ni piedstavovan jako
., ...dynamické a rychle rostouci odvétvi s podcenovanym makroekonomickym
dosahem...miiZe slouZit jako ndstroj pro mistni a regiondalni rozvoj, obnovu mést a pro
rozvoj vesnic..miize byt katalyzatorem rozvoje cestovniho ruchu a...impulzem
k modernizaci infrastruktury...vzniku novych partnerstvi na financovani sportovnich
a rekreacnich zarizeni.” Rakousti odbornici se vroce 2006 pokusili o kvantifikaci

pfinosu sportu pro ekonomiku a dosli k nasledujicim zavérim:

= sport vytvoril vroce 2004 v EU ptfidanou hodnotu ve vysi 407 mld EUR (to
odpovida 3,7 % HDP EU);
= sport vytvofil pracovni mista pro 15 mil. osob (to odpovida 5,4 % pracovni sily

EU). (Dimitrov et al, 2006)
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Podle analyzy tymu odbornikii ve spolupraci s MSMT a COV zroku 2009 Ize sport
charakterizovat jako tspésné hospodarské odvétvi: ,,Sport predstavuje také dynamické
a rychle rostouci hospodarské odvétvi. Muize slouZit jako nastroj pro mistni a regiondlni
rozvoj, obnovu mést a pro rozvoj vesnic. Naznacuji to dosavadni studie a analyzy
vnitrostatnich rozpocti, ziskii z velkych sportovnich akci a nakladii zpiisobenych télesnou
necinnosti, véetné starnuti obyvatelstva. Sport je s ekonomikou propojen mnoha primymi
i neprimymi vztahy. Ty piisobi obousmeérné tak, Ze ekonomika vytvdri pro rozvoj sportu
piiznivé podminky a sport napomdhd rozvoji narodni ekonomiky.” (MSMT&COV, 2009,
S.7)

4.2 Soucasny stav badani s ohledem na zaméieni prace

Tato prace se zamétuje na jedno odvétvi sportu — motocyklovy sport — a to v jeho formé
sportu pro vSechny. Pro danou oblast neexistuje pfemira dostupnych pramenti. Obecné
technické sporty popisuje Fiala (2013), uspéchy motocyklovych zavodniki, ale
i osobnosti spojenych s motocyklovym sportem ¢&i produkci sportovniho nacdini pro
motocyklovy sport zachycuje napt. Franek (1997), Janek (2007), Kralik (2010), Povolny,
Soucek a Zavadil (2011) a Wohlmuth (2012). K nim se pfipojuji i néktefi publicisté,
zejména D. Frybert, M. Hakl, J. Chrtek, P. Czyz, Z. Kulhavy a P. Sour.

Vzhledem k zaméfeni prace je tfeba zvolit z bohaté literatury z oblasti managementu
a marketingu nejvyznamnéjsi prace, pfinasejici jednak nové poznatky (Caslavova, 2009;
Horakova, 2003; Kotler a Armstrong, 2004; Kumar, 2008; Tomek a Vavrova, 2008;
Vodacek a Vodackova, 2009), jednak ty, které jsou sice star§iho data, ale jsou z hlediska

feSené problematiky relevantni (McCarthy a Perreault, 1990; Moss, 1990).

Otazku produkce sportovniho na¢ini — motocyklu, ktery prokazatelné vykazuje zménu
svého ucelu, je vhodné konfrontovat se zménami, ke kterym ve spolecnosti jako celku
(Vecet, 1986), v ekonomice (Rostow, 1960; MacDougall, 2014) i v samotném sportu
a produkci sportovniho nac¢ini (Gomola, 2001; Pavlasek A. a Pavliisek O., 2016) dochazi.

Vychodiskem prace je poznani o zméné tcelu motocyklu a pravé tato skutecnost je
impulsem pro vyuziti EngliSovy teleologické teorie (Engli§, 1930) pii vysvétlovani
nékterych jevi a napliiovani dil¢ich cilt prace. Dilo K. EngliSe je bohuZel nepravem

opomijeno, piestoze diky jeho vysoké urovni a nadc¢asovosti (Vencovsky, 1993; Fuchs,
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2004) ma stale vramci rozvijeni védni teorie své misto. Z hlediska obecné
metodologického jsou v praci vyuzita zejména vyznamna dila ceskych odbornikt
(Ochrana, 2010; Molnar a kol., 2012; Hendl, 2012), obdobné jako pfi inspiraci z hlediska
metodologie a metodiky zpracovani manazerskych strategii a marketingového vyzkumu
(Céslavové, 2009; Vodacek a Vodackova, 2009; Tomek a Vavrova, 2008; Horakova,
2003; Moss, 1990).

S ohledem na zkoumanou problematiku a jeji nepfili§ vysokou saturaci v pramenech typu
monografie ¢i Casopisecky clanek, byly zdrojem informaci Casto i webové stranky
relevantnich instituci, zejména Ceska motocyklova federace, Mezinarodni federace
motocyklisti  (FIM), Federace evropskych asociaci motocyklistt (FEMA),
Ceskomoravska asociace motocyklového sportu, MSMT. Ve tfech piipadech byla vyuzita
i Wikipedie — nebot’ nebyly dohledatelné primarni zdroje informaci - s védomim vyhrad,
S nimiz je jeji vyuziti vnimano v odbornych kruzich. Statistick4 data byla cerpana jednak
z Ceského statistického ufadu, ale také ze Sdruzeni automobilového primyslu a Svazu

dovozct automobild.

4.3 Teleologicky exkurs

V celém spektru disponibilnich produktil existuji takové, které pii soubéZzném technickém
a designovém zdokonalovani méni — a to pomé&rné zasadné - svlij ucel uzZiti. A prave
zména Ucelu vyrazng ovliviiuje i trendy zdokonalovani produktu samotného. Motocykly
jsou toho specifickym piikladem. Jak jiz bylo vySe naznacCeno - plivodné vytvaiené jako
nastroj operativniho prekonavani vzdalenosti VvV kaZdodennim pracovnim rezimu,
V soucasnosti jako symbol urcitého Zivotniho stylu se sportovnim nabojem. Oba
diametraln¢ odlisné zplsoby wuziti dané spotiebnim tucelem jsou ovliviiovany
motocyklovym sportem, ktery vice ¢i mén¢ udava ton pro preference spotieby a reakce

vyroby na nové trendy.

Ustfednim pojmem zmén koncepce uziti produkti — motocykla je ,,ucel”. Véda, kterd

r o rr g v ;o P . . ;s /5
rozpracovava zpusob nazirdni svéta z ucelnostniho hlediska, je nazyvana teleologii’.
Pravé ona poznava a vyklada tcelové souvislosti mezi déji jako vztahy mezi prostiedkem

a ucelem.

5 z feckého telos = ucel, cil
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Vyznamny piinos pro rozvoj teleologie predstavuje dilo® Karla Englise.” Podle Englise je
teleologicka soustava ,,...vzdy soustavou prostredkii a ucelii,...jez... ,jsou ovladany
spolecnym ucelem, ktery je nadiazen vSem prostiedkim a meziucelim v souboru.®
(Englis 1930, s. 50) Vrcholovy (originarni) Gc¢el neni nikdy prostiedkem, neni zadnému
vyssimu ucelu podiizen. Ostatni ucely jsou derivativnimi. Pfitom ordinarni ucel se miize
stat derivativnim, kdyZ se postoupi do vyssiho, Sir§iho souboru. Hierarchie pojmu je tedy

dana v teleologické teorii ucelem, nikoli jinymi znaky.

Teleologickd soustava je spjata s principem finality jako zékladnim mysSlenkovym
principem. Princip finality usporadava poznatky podle ucell a prostredki, ucel je spjat
s existenci subjektu chténi. Jeho odrazem je postulat ,md byt, protoze je chténo*.8®
Finalita naziréd z ptitomnosti do budoucnosti, na rozdil od kauzality, kterd naopak smétuje
Z ptitomnosti do minulosti. Pojem ,,potfeba* oznacuje Englis§ (1930) za formalni pojem
finality. Potfeba znamena ,,chtiti néco jako prostredek k néjakému ucelu (Englis, 1930,
s. 47), vyjadiuje vztah ucelu k prostiedku, bez ti¢elu neni potieby. Potieby se diferencuji
podle obsahu uceld. UZite¢nost jako druhy z komplementarnich pojmt teleologického
mysleni a jako formalni pojem finality je ,,;ubem potieby*, ... ,,...sam o sobé bezobsazny,
svij obsah cerpa z ucelu....”“ (Englis, 1930, s. 47) RovnéZ diferenciace uzite¢nosti je

v

uskute¢novana podle obsahu ucelt, k nimz se vazi.

Podle Englise (1930) existuji tedy dva hlavni formdlni pojmy teleologie, a to ucel
a prostiedek'®, a dva hlavni komplementarni pojmy teleologického mysleni — formélni
pojmy principu finality, a to potfeba a uZite¢nost. Vymezuje i pojem ,teleologicka
kvalita® zalozeny na vztahu prostiedku k ucelu, ktery vniméa ve dvojim sméru. Kdyz
prostiedek ucelu vyhovuje, jde o pozitivni teleologickou kvalitu — uzite¢nost; zatimco

prosttedek, ktery je v rozporu s cilem, ic¢elem, navozuje negativni teleologickou kvalitu,

® Blize viz napt. (Englis, 1930), (Engli, 2004), (Fuchs, 2004), (Vencovsky, 1993)

" Prof. JUDr. Karel Englis (*17. 8. 1880 - 113. 6. 1961), profesor narodniho hospodafstvi na ¢eské Vysoké
skole technické v Brné, prvni rektor Masarykovy univerzity v Brné€, opakované ministr financi, guvernér
Narodni banky ceskoslovenské, rektor Univerzity Karlovy v Praze, doktor honoris causa Masarykovy
univerzity v Brng, ale také autor, jehoz dila byla vyfazena z vefejnych knihoven, ob&an se zdkazem pobytu
V Praze, jemuz byl zrusen narok na potravinové listky a odnat starobni dichod. In memoriam mu byl
propiijéen Rad T. G. Masaryka II1. tiidy za vynikajici zasluhy o demokracii a lidsk4 prava.

8 Na rozdil od kauzality, ktera neni spjata s existenci subjektu, ale i na rozdil od normologie, ktera sice je
spjata se subjektem, ale jeji mySlenkové obsahy nevychazeji z ,,chténi®, nybrz jsou povinnostni: ,,ma byt,
protoze je to povinnost.* (Englis, 1930, s. 50)

% Otazka typu ,,pro€ je to chténo* viak uz je otazka na vili a jde za hranice teleologického nazirani reality;
vile uz je psychicka skutecnost spjata s kauzalitou. (Englis, 1930, s. 50)

10 Soubézné Engli§ (1930) upozoriiuje na nebezpedi brachylogie (=zkratkovity zplisob vyjadiovani),
Vv jejimz dusledku se napt. uvadi ,,chléb jako prostiedek, pfi¢emz prostiedek neni samotna hmota, nybrz
moznost uziti chleba pro odstranéni hladu (= tucel).
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tj. Skodlivost. Zptsob promitnuti vztahu prostfedku a ucelu do teleologické kvality

zachycuje schéma 4.3-1.

Schéma 4.3-1: Teleologicka kvalita jako vztah prostiedku a ucelu

PROSTREDEK
e
VYHOVUIJE UCELU NEVYHOVUJE UCELU
l 1
POZITIVNI TELEOLOGICKA KVALITA NEGATIVNI TELEOLOGICKA
KVALITA
| !
UZITECNOST SKODLIVOST

Zdroj: vilastni zpracovani

Englis (1930) také hovoti o ucelové linii. Co je ve sméru k ucelu, je uzitecné, uzitek sdm
chépe jako uskuteciiovani ucelu. Co je ve sméru opacném, je Skodlivé, Skodu oznacuje za
ucelovou Ujmu. Pfitom prostfedek mlze byt soucasné uzite¢ny i Skodlivy. V takovém
pfipad¢ je zkoumana relace mezi uZitkem a Skodlivosti prostiedku. Prevysi-li uzitek
Skodlivost, vznikd vynos, v opacném piipad¢ - pii pfevaze Skodlivosti - se hovofi
0 nékladu.

Teleologicka kvalita podléh4d hodnoceni, které je chapano jako formalni mySlenkovy
proces, v némz je uvazovano, do jaké miry je prostiedek schopny naplnit tcel. Mezi prvky

hodnoceni jako myslenkového procesu se fadi (Englis, 1930, s. 69):
a) pfedmét (co ma byt hodnoceno),

b) v jakém ohledu ma byt hodnoceni provedeno, tj. ucel hodnoceni,
¢) vlastnost ptedmétu (ktera méa byt hodnocena),

d) stupné kvality, tj. ur€eni hodnoty.

Hodnoceni v teleologickém sméru ma pfitom nékolik atributli, pozadavki. Jde zejména

0:

= sepéti sucelem (hodnoceni bez ucelu je zteleologického hlediska logicky

nemyslitelné);
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* srovnavany pii hodnoceni mohou byt pouze entity stejnorodé, tj. ,,pod stejnym
ucelem® (Englis, 1930, s. 76), coz nevyluCuje, Ze srovnatelnost je zajiSténa
preskoCenim meziucelu, kdy se entity stanou stejnorodé¢ pod vysSim ucelem
V systému;

* primarni je hodnoceni déje (vyvojovych zmén), nikoli hodnoceni predméti,
U nichz se méni uzitecnost jejich upotiebeni. Pfedméty se tedy hodnoti pouze
vzhledem k uzitenému dé&ji, jehoz jsou schopny, jejich samotné hodnoceni je

sekundarni.

S hodnocenim je spjato ur¢ovani hodnoty. Jeji kvalitativni urceni je dano obsahem ucelu
— tak se rozliSuji hodnoty vzdélavaci, je-li icelem vzdélani, hodnoty sportovni, je-li
ucelem fyzicka vykonnost jedince, jeho kondice apod.; kvantitativné piedstavuje hodnota
miru uzitku, resp. stupenn uzitecnosti. Na rozdil od kauzalniho usudku, kdy vztah mezi
pfi¢inou a u¢inkem vyjadiuje nutn¢ naslednost, je podstatou teleologicky pojatého vztahu

mezi ucelem a prostfedkem usudek hodnotovy.

Engli$ zdlraziiuje, Ze jak védy teoretické (védy jednajici o hodnoceni), tak védy praktické
(v€dy samy hodnotici) se li§i od praktickych tvah a ¢innosti pfedev§im Vv tom, Ze jsou
,,soustavné a vSeobecné (abstraktni), kdezZto uvahy prakticky jednajicich subjektii jsou
konkrétni a kasuistické. ...Kazda véda musi byt schopna objektivnich, tj. obecné platnych
usudkii hodnotovych....Myslenkové obsahy musi byt obecné srozumitelné a obsahové
sdelitelné...Napr. obraz je krdsny, protoZe se mi libi = postuldt subjektivni, protoze
nesdelitelny. Obraz je krasny, protoze odpovida reflexi barev a perspektivy = postulat
objektivni, protoze sdelitelny, miize byt podkladem objektivnich usudkii hodnotovych.*
(Englis, 1930, s. 145)

Jako ,praktickou védu pod statnim ucelem® oznacuje Englis (1930, s. 21) politiku.
Zaroven podtrhuje, ze praktické védy mohou dévat jen ndvody k dosazeni objektivnich
ucelt, zatimco navod k dosaZeni ucelu subjektivniho je logicky nerealizovatelny.
(Subjektivni a individualné riizny neni totéz, spolecensky idedl mtze byt individudlné
rizny, ale je objektivni, protoze je obsahové sdélitelny a umozituje objektivni hodnotici

usudky.)

V realité je ptfitom teleologicky pfistup Casto kombinovan s normologickym, resp. do
redlného déni se promitaji disledky obou myslenkovych ptistupil, obou zplisobli nazirani

reality, a to ve vzajemné interakci, jak naznacuje schéma 4.3-2:
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Schéma 4.3-2: Vztahy vyroby a spoti‘eby s vyuZitim normologického a teleologického aspektu

CHOVANI
R . VYRQBCE/ PRODAVAIJICIHO R
E POD UCELEM OBJEKTIVNIM o E
A 7 I A A
-
L - I I \A L
| |
T NORMA | | UCEL T
A | I A
.CO JE* I | COJE .CO JE*
CoO MA | | CHTENO,

\Y BYT | | ABY S
Y ) I BYLO P
R AY | / (0]
0 \ v | ’ T
& \ ~ CHOVANI ’ R
A Al| SPOTREBITELE/KUPUJiCICHO l% =
3|  pOD UCELEM SUBJEKTIVNIM i

Zdroj: viastni zpracovani

V ramci tcelové linie lze pak vymezit v ramci jedné hierarchické rovné, jako prostiedek
naplnéni Gcelu, motocykl, ktery by napomaéhal spliiovat G€el — rozvoj motocyklového

sportu, ¢lovéka a vyroby, tj. motocykl jako ndstroj rozvoje amatérského zavodéni

v tuzemsku.

4.4 ManazZersko-marketingové koncepce a strategie

V soucasné dobé se prolinaji moderni manaZerské koncepce s nosnymi podnikatelskymi
strategiemi podporované marketingovymi strategiemi vychazejicich z obecné platnych
zésad, ale velmi Casto je jejich uspech spojen s absorbovanim specifik prislusného trzniho

segmentu, ba dokonce se spravnou volbou typu strategie pro dany produktovy segment.

4.4.1 Moderni manaZerské koncepce a podnikatelské strategie

S dynamicky rostouci spotifebou obyvatelstva a potiebou napliiovat nové potieby a touhy,
rostou také naroky na rychlost uspokojeni vzniklych potieb a tuzeb. Aby finalni rychlost

naplnéni potieb a tuzeb zédkaznika byla co nejvyssi, je zapotiebi, aby i ostatni soucasti
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strany vyrobce takto fungovaly. Vodacek a Vodackova (2009, s. 173) se k této otazce
vyslovuji nésledovné: ,, Podstatnym predpokladem uspéchu manazerského jednani je
ucelna a ucinnd rychlost odezvy na pozitivni i negativni podnéty (prilezitosti a hrozby),
ktere zmeény v podnikatelskéem prostiedi prinaseji.” Nutnou podminkou pro zvyseni
rychlosti v manazerském jednani je v soucasnosti spravné vyuzivani informacénich

systém, informac¢nich a komunikacnich technologii (IS/ICT).

Pfi soucasné Urovni globalizace je naprosto ojedinélé, ze by si vyrobcei individudlné
piipravovali pro své produkty veskeré suroviny ¢i soucasti. V tomto sméru je ekonomicky
raciondlni a strategické spolehnout se na dil¢i dodavatele, resp. na dodavatelské

specialisty!?, ktefi jiz obchoduji se svymi produkty v ramci primyslovych trhi.

Vodacek a Vodackova (2009) definuji v rdmci moderniho managementu tii formy
spoluprace, v nichz jako by se potlatovala konkurence na trhu, a to ,,kompletacni
spoluprace mezi konkurujicimi si dodavateli a konkurujicimi si odbérateli;
,koexistence jako vyraz snahy zit v miru a ,,alian¢ni spoluprace® ve snaze o eliminaci
nové, potencialni konkurence. Vychodiskem téchto uvah je beze sporu Porterovo

vymezeni péti konkurenénich sil (Porter, 1994), z n¢hoz vychdzi i schéma 4.4-1.

Schéma 4.4-1: Sily zpiisobujici konkurenci v odvétvi

PRO WSTUP
NA TRH

FIRMY
SPOTENCIALEM —‘

Ohroeni t@mito
) 1ir iz
1

P KONKURENTI L
Wypad rdvan sia Vyjedndvac sila
dedavatalll V ODVETY lupujicich
DODAVATELE |( . AN = KUPUJICH
_Rivalita mezi
slavajicimi fimmami

Dhrofeni substitugni mi
wirobky nabo slufbami

| SUBSTITUTY

Zdroj: prevzato z (Jelinek, 2017)

1 OEM - Original Equipment Manufacturer
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Kazdy trh ma své specifické vlastnosti a jde tedy predev§im 0 to, podle podminek trhu
spravné stanovit podnikatelskou strategii. Postup tvorby a realizace podnikatelské

strategie rozdéluje Vodacek a Vodackova (2009, s. 187) do deviti etap:

1. Vytvofeni vize a stanoveni poslani, resp. mise firmy.

2. Rozbor vnéjsiho podnikatelského okoli organiza¢ni jednotky.

3. Rozbor vlastni vnitini podnikatelské situace organiza¢ni jednotky.

4. Vyhodnoceni specifickych pfednosti a konkurencni pozice organizacni

jednotky.

5. Rozbor zdrojovych moznosti rozvoje a vytvoreni specifickych

podnikatelskych pfednosti organizacni jednotky, popf. jejich soucésti.

6. Stanoveni soustavy cilt.

7. Formulace scénaft a vybér vhodné podnikatelské strategie.

8. Rozpracovani moznych dil¢ich strategii.

9. Postupna realizace strategie.
V praxi se jednotlivé etapy mohou prolinat a je bezesporu nezbytné vyhodnocovat
zvolené feSeni pomoci zpétné vazby, resp. s osvédenymi metodami analyzy, kontroly
a hodnoceni, jako napt. SWOT (analyza silnych a slabych stranek, ptilezitosti a hrozeb);
BPM (Business Portfolio Matrix); PIMS (Profit Impact of Market Strategy) ¢i BSC

(Balanced Scorecard, strategicky systém méfeni vykonnosti podniku).

4.4.2 Vybrané marketingové strategie

Marketingova strategie charakterizuje smér, ktery voli podnik pii alokaci zdroja jako
nejucinnéjsi za tcelem dosazeni vytyCenych cili. Plati pfitom, Ze neni neménnd. Se
zménou podminek ¢i cill, je zpravidla smysluplné zménit i marketingovou strategii.

Na obecné urovni piedstavuje marketingova strategie

= uvédomélou orientaci na trh a zdkaznika a na pIné uspokojeni jeho potieb,

» s0ubé&zné posouzeni schopnosti a moznosti podniku s ohledem na jeho cile.
V konkrétni roviné 1ze marketingovou strategii charakterizovat jako

* rozhodovani o efektivnim vynalozZeni prostfedkli (stanoveni vySe téchto
prostiedkt a jejich promyslena alokace) do vybudovani ucinného vztahu vyrobek

— trh ve shodé s vyty¢enymi cili podniku,
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* vytvofeni a udrzeni prokazatelnych konkuren¢nich pfednosti na vytipovanych

trzich.

Proces strategického marketingového fizeni a v jeho ramci i strategicky rozhodovaci
marketingovy proces piedstavuji vysoké naroky na informovanost managementu
a generuji tak potiebu informaci, zejména potiebu marketingového vyzkumu: specifikace
a shromazd’'ovani udaji; transformace udajii v potfebné informace, snizujici neurcitost
U pfijemce; analyzy a interpretace informaci tykajicich se problémd, které jsou

predmétem fizeni a rozhodovéni. (Horakova, 2003)

Podle Horakové (2003, s. 70), ktera vymezuje strukturované pro marketingové strategie
i jednotlivé strategické komponenty — viz tabulka 4.4-1, vlastni realizace marketingové

strategie predpoklada zejména:

* Vhodné zaclenéni marketingu do podnikové organizace a vytvofeni
marketingového utvaru,

» vytvofeni, udrzovani a aktualizovani marketingového informac¢niho systému
ptispivajiciho k provadéni strategickych operaci,

* Ucelné pouziti marketingovych nastroji (4P) nezbytnych k pfeméné cili ve
skutecnost,

* motivovani marketingovych pracovnikii,

» piiméfené zdroje (v€etné vypracovani rozpoctl podporujicich realizaci strategie),

* silnou otevienou komunikaci, vzdélavaci akce, realizacni trénink pfisluSnych
pracovnikd,

» tvorbu takové podnikové kultury a pracovniho prostiedi, které jsou v souladu se
strategickymi podnikovymi, a tedy 1 marketingovymi sméry vedoucimi k Gspéchu

na trhu.
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Tabulka 4.4-1: Marketingové strategie a strategické komponenty

Prostor pro volbu a formulovani strategie Zakladni strategické komponenty ptichazejici v ivahu
Vyrobek Funkéni rysy Barva Design
Rozmér Kvalita Obal
Objem Znacka Servis
Povést vyrobku a vyrobce
Cena Tvorba ceny Slevy
Platebni podminky Srazky
Uvérové podminky Platebni lhity
Distribuce Distribuéni cesty Sluzby poskytované
Distribu¢ni meziclanky zakaznikiim
Promotion Propagace, Publicita
Podpora prodeje Public relations
Merchandising Osobni prode;j

Zdroj: prevzato z (Hordkovd, 2003, s. 72)

Marketingové strategie lze podle Hordkové (2003) klasifikovat podle riznych kritérii

takto:

na zaklad¢ trendi trhu — riistové; udrzovaci; ustupové

na zaklad¢ pfistupu k segmentim trhu — ofenzivni, proaktivni; defenzivni,
reaktivni

na zaklad¢é chovani vzhledem k vnéjsimu okoli (ke konkurenci) — kooperacni;
konfronta¢ni (konfliktni)

na zéakladé rozliSeni specifickych skupin zakaznikli vyznacujicich se jedine¢nymi
potfebami a nakupnim chovanim — hromadného (masového) trhu; velkych
segmentl; sousednich (pfilehlych) segmentil; multisegmentil; malych segmentt;
trznich mezer; ptizptisobeni se potfebam zakaznikl (mass costumization strategy)
na zakladé cyklu Zivotnosti trhu (podle fazi, ve kterych se nachazeji ptislusné
trhy) — vhodné pro vstupy na nové trhy (pro trhy ve fazi zavadéni); vhodné pro
rostouci trhy (pro trhy, kde dochazi k rtstu); vhodné pro zralé (nasycené) trhy
a pro trhy klesajici

na zaklad¢ Site pokryti spektra marketingového rozhodovaciho procesu —
parcialni strategickou koncepci; podle Ansoffa (orientovano na vztah vyrobek —
trh); podle Portera (orientovano na konkurenci, jednak vedouci pozice
v nakladech, jednak diferenciace produktu; vymezeni roli: trzni vidce, trzni
vyzyvatel, trZzni ndsledovatel, obsazovani trznich mezer-vyklenk); podle Kotlera
(strategie napodobovani, upravovani, skrytého konkurenta, parazita); podle

Strebela a Gilberta (orientovana na naklady a jakost, stfidani ve vidcovstvi);
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integralni strategickou koncepci podle Beckera; podle Backhause a podle
Haedricha a Tomczeka.

K vybranym marketingovym strategiim z hlediska vhodnosti pro zaméfeni této prace se

fadi pfedevs§im o strategie trznich mezer, cileny marketing, fenomén osobniho prodeje.
= Strategie trZznich mezer (vyklenkii)

Trzni mezeru vymezuje Horakova (2003) jako maly segment trhu v ramci velkych nebo
vetsich segmenttli. Podniky vénujici se vyklenktim se ve zna¢né mife vyhybaji konkurenci
S trznimi giganty. Idealni volny trzni vyklenek by mél mit dostatecny rozmér pro podnik,
ktery se o tento prostor uchazi, primétenou kupni silu, moznost dalsiho riistu a dostatecny
ziskovy potencidl. Mél by zapadat mezi firemni schopnosti a dovednosti a zaroven byt
mimo sféru zajmu vedoucich trznich firem. Obsazovatelé trznich mezer mohou byt
uspéSnymi podniky dosahujicimi rdstu prodeji a dobrou ziskovost. Ohniskem je
limitovana ¢ast celkového trhu (segment, ¢ast segmentu), kde ma podnik silné postaveni
Vv podilu na trhu. Proto je nezbytné: podpofit konkurenéni postaveni segmentu (soustiedit
mozné prostiedky na ptisluSnou trzni mezeru); zaméfit pozornost na promotion (vhodné
pro trzni mezeru); zaméfit pozornost na piisluSné distribucni cesty; zdokonalit nebo
modifikovat vyrobek (vyrobkovou fadu) pro potiteby piislusné trzni mezery; vytvorit
program vhodnych sluzeb pro trzni mezeru; podporovat prodejni Usili v pfisluSné trzni

mezere.
* Cileny marketing
Ptedpokladem pro realizovani cileného marketingu je podle Horakoveé (2003):

a) proces segmentace trhu, trznich segmentil, (vybér jednoho nebo vice segmentl,

cilovych trhl)

b) positioning proces a identifikace vyrobki pfichdzejicich v tvahu (analyza pozice

vyrobku v mysli zakaznika; ur€eni vyrobku, ktery je v mysli zdkaznika na prvnim mist¢)
Nezbytné je vytvorit marketingovy program pro kazdy segment.
* Fenomén osobniho prodeje

Uspésnost faktického osobniho prodeje zavisi podle Horakové (2003) na vytvoieni
strategie vzajemnych vztahi mezi prodévajicim a kupujicim a vhodné strategie prodejni

cesty. Zakladni typy vzajemnych vztahl prodédvajici-kupujici zachycuje schéma 4.4-2.
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Strategie vzajemnych vztahti vytvari ramec pro individudlni préci se zakazniky zalozenou

na vybudovani, udrzeni a zvySeni dlouhodobého uspokojivého spojeni se zakazniky.

Schéma 4.4-2: Zakladni typy vzajemnych vztaht kupujici - prodavajici

. , e N Poradce (prodejni poradni tym) musi
Zakaznik umi vyjadfit cile a pozadavky, umét* pochopit zakaznickd prani a mit
ale nezna konkrétni feseni pro jejich ” o . . .
dosazent ProJe) | dostatecné znalosti a schopnosti pro feseni
) takovych problémul.

Projektant (navrhovatel) navrhne
koncepci  vykonnéjsiho  systému  pro
potieby zakaznika a pokusi se tento novy
systém realizovat v jeho prostredi.

Zékaznik nezna zpusob, jak zefektivnit
podnikatelské aktivity v prodejni oblasti
a hleda nové pfistupy k feseni problému.

Dodavatel opatii vyrobek (ptipadné
znacku), ktery oznacil zakaznik jako
zadany, a zabezpeCi potom jeho

‘ bezproblémové dodani. Rovnéz informuje

Zakaznik vi, co potiebuje, zna cil svého

. L ” . zakaznika i o ostatnich vyrobcich podniku,
snazeni, ale vita ur¢itou pomoc piti koupi.

o ptipadnych vyrobkovych modifikacich,
0 novych a zdokonalenych vyrobcich, které
se jevi jako vhodné pro dotyéného
zakaznika.

Zdroj: vilastni zpracovani

A zejména ptfi implementaci vySe uvedenych vybranych marketingovych strategii je

tieba vénovat zvySenou pozornost ndkupnimu chovani spotiebitele.

4.4.3 Spotiebitel a jeho nakupni chovani

Kermally (2006) vyzdvihuje Druckeriv popis spotiebitelského chovani jako ,, chovdni,
které clovek vykazuje pri shanéni, nakupu, pouzivani nebo hodnoceni vyrobkii, sluzeb

a myslenek, o kterych predpoklada, ze uspokoji jeho potieby. *

Toto uspokojovani potiteb lze analyzovat jak z pohledu spotiebitele, jako v pfipadé
Druckerovy definice, tak ale také z pohledu vyrobce. V obou piipadech je cilem
uspokojeni potieb.

Pro uspésné dosazeni cilli obou - spotiebitele 1 vyrobce - je bezpodmine¢né nutné detailni
znalost procesu rozhodovani spotiebitele, jelikoZz tento proces je znacné slozity.
Ditlezitym faktorem je, ze je do jisté miry ovlivnitelny nebo predikovatelny. Znalost

nakupniho chovéni spotiebitele, jeho predikce nebo schopnost ovlivnit ho je zasadni
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element rozhodujici o uspéchu produktu na trhu. Proces rozhodovani spotiebitele

0 nakupu znézoriiuje schéma 4.4-3.

Schéma 4.4-3: Proces rozhodovani spotiebitele o nakupu

PODNETY
mimo [iné také marketingové podnéty
(rysy produktu, cena, reklama, ...)

CERNA SKRINKA SPOTREBITELE

[ Rozpoznéani problému Spotfebni predispozice
e kulturni
| Hiedéni informaci « sociélni <
I * osobni ;
l Hodnoceni alternativ * psychické g
T x :
y '
Nakupni rozhodnuti: '
typ, znodka, obchod, das, ... s
Ponakupni chovéni: '________________‘:
spokojenost, nespokojenos, ...

Zdroj: prevzato z (Koudelka, 2006, str. 8)

3

Ve vyse uvedeném schématu 4.4-3 jsou v oblasti tzv. ,.Cerné skiinky spotiebitele
zahrnuty Ctyfi nejdulezitéjsi faktory formujici rozhodnuti spotiebitele, definované jiz
Kotlerem (1992) jako ,spotiebitelské predispozice”. Zasadnim rozdilem mezi
jednotlivymi spotiebnimi predispozicemi je mira jejich stalosti, jak ukazuje tabulka 4.4-

2.

Tabulka 4.4-2: Spotiebitelské predispozice podle miry stalosti

Druh spottebitelské predispozice Mira jeji stalosti
kulturni (statni/narodni piislusnost) stala, neménna
socialni (rodina, $kola) malo se ménici
osobni (veék, zaméstnani) meénici se
psychicka (aktualni stav) ¢asto se ménici

Zdroj: viastni zpracovani s vyuzitim (Kotler, 1992)
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Spravna definice spotiebitelskych predispozic rozhoduje o uspésnosti vyrobece na trhu,
obzvlast slozita analyza nastava u poslednich dvou predispozic, kde se Clenitost, resp.

jejich nestélost podstatn€ navysuje.

Naopak stalost prvnich dvou spotiebitelskych predispozic pfedem urcuje, jak bude trh na
ptipadny novy produkt obecné reagovat a zda je mozné takovy produkt pro specifika trhu
modifikovat, nebo zda je jeho podstata sama nevyuzitelnd. Nebude-li toto vyrobce
respektovat, stane se jeho investice do propagace/marketingu a zaujeti spotrebitele pouze
vyhodou konkurence. V praxi se bézné stava, ze, i kdyZ roste mnozstvi prodeje v oboru,
muze propagacné nejaktivnéjSimu vyrobci prodej stagnovat.

Vyrobce ma moznost na spotiebitele zaptisobit ve kterékoliv z fazi nakupniho chovani

v

spotiebitele. Za nejicinnéjsi je mozné povazovat ovlivnéni na samém pocatku procesu.

Pro nejefektivnéj$i zplsob analyzy nebo ovliviiovani spotiebitele v procesu
rozhodovéani, je nepochybné zasadni znalost jak stalych, tak ménicich se spotiebitelskych
predispozic. Kotler (1992) déli podle definovanych a ménicich se predispozic spotiebitele

podle riiznych zivotnich fazi, které oznacuje jako

* mlddenecké obdobi — osamély clovek, nezije doma, ma malé financni naroky,
orientuje se na zabavu, ndkup zakladniho vybaveni;

= novomanzelské obdobi — mladi lidé bez déti, projevuje se u nich nejvétsi potizovaci
aktivita, nakup véci dlouhodobého pouZiti;

* plné hnizdo I. — nejmladsi dit€¢ do Sesti let, vybavovani domacnosti vrcholi,
projevuje se nespokojenost s financni situaci, zajem o nové vyrobky, obliba
inzerovanych vyrobku,

* plné hnizdo II. — nejmladSi dit€¢ star$i nez Sest let, financni situace
je lepsi, nékteré manzelky nastupuji do zaméstnani, reklama ma mensi vliv, kupuji
rodinnd baleni, hodné¢ jidla;

= plné hnizdo III. — star§Si manzelé s nezaopatienymi détmi, finan¢ni situace
je jeste lepsi, nékteré déti jiz takeé vydéElavaji, nakup vykazuje pomérné vysoky podil
véci dlouhodobého pouziti, kupuje se novy a lepsi nabytek, lod€, napliuji se z4jmy -
autoturistika, Casopisy;

= prazdné hnizdo 1. — star$i manzel¢, déti jsou z domu, hlava rodiny pracuje, maji

hezky diim, panuje spokojenost s finan¢ni situaci, je zdjem o cestovani, rekreaci,
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sebevzdélavani, naopak nezdjem o nové vyrobky, kupuji zejména rekreaci
a zvelebeni domacnosti;

= prazdné hnizdo II. - star§i manzelé, déti jsou z domu, hlava rodiny je v penzi, dochazi
k prudkému poklesu ptijma, udrzuji dam, kupuji 1ékaiskou péci, 1éky;

= osamély pracujici vdovec (vdova) — pifijem pomérné dobry, avSak Iépe je
prodat diim;

= osamély vdovec (vdova) v penzi — bézné potieby starych lidi, maly piijem,

potieba pozornosti a pocitu bezpeci.

Po analyze osobnich predispozic spotiebitele zbyvaji k analyzovani, piipadné k ovlivnéni
psychické predispozice. Psychické predispozice se méni pomérné ¢asto a 0 to snazsi je
jejich ovlivnéni. Toto si dava za cil marketingové oddéleni kazdé firmy. Zasadni jsou

v tomto oboru znalosti i napiiklad z oblasti sociologie nebo psychologie.

Spottebitelské ndkupni chovani je kastovano do ctyi kategorii definovanych Kotlerem
(1992) ve vztahu k mife zainteresovanosti a rozdilu mezi znackami, jak naznacuje schéma
4.4-4, na chovani a) komplexni; b) zvykové; c) hledajici rozmanitost a d) redukujici

disonanci.

Schéma 4.4-4: Typy spotrebitelského nakupniho chovani

mira zainteresovanosti
vysoka nizka

5 HLEDAJICI
— E T
E g HORAIFLIE N ROZMANITOSTI
4 §
)é >
N
B
& REDUKUJICI
= 2 DISONANCI ZVYKOVE
e g

Zdroj: viastni zpracovani s vyuzitim (Kotler, 1992)
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Charakteristika komplexniho nakupniho chovani spotiebitele:

nakladnéjsi, obCasné, nedostatecné znalosti o znackach, ziskavani informaci, zdkaznik ma

z4jem na koupi vyrobku, zbozi je vySSi cenové kategorie, dlouhodobéjsi spotieby,

sluzbach.
Charakteristika zvykového nakupniho chovani spotiebitele:

vyrobky kratkodobé a kazdodenni spotfeby, nakupovani stejné znacky, zékaznik ze zvyku
nakupuje automaticky, potiebuje vyrobek, toto zbozi se prodava bez dodatecnych sluzeb,

servisu, jde o zbozi nizsi cenové skupiny.
Charakteristika nakupniho chovani spotiebitele hledajiciho rozmanitost:

vétSinou u vyrobkl kratkodobé spotieby a rozmanitych znacek, snaha vyzkouset néco

nového, zdkaznik stfida znacky a hodnoti vyrobek nasledné po koupi.
Charakteristika nikupniho chovani spotiebitele redukujiciho disonanci®?:

spotiebitel ma velky zdjem, ale mezi znackami nevidi rozdil, k hodnoceni vyrobku

dochazi po koupi pfi jeho uZivani.

12 Disonance — z psychologického hlediska nesoulad mezi procesem vnimani a vnimanou objektivni
realitou.
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5. Deskriptivné-analyticka Cast

Pro spravné pochopeni dulezitosti motocyklu a jeho vyuziti je zapotiebi si tento
specificky produkt spravné zatadit a explicitné stanovit jeho historii, nejlépe
z teleologického hlediska, tedy z hlediska pochopeni jeho ucelu. Stranou pozornosti
nemuze zustat ani mezinarodni dimenze rozvoje motocyklového sportu a rozvoj

tuzemského motocyklového sportu ve dvacatém stoleti.

V zajmu naplnéni cile prace je tfeba analyzovat nejen formovani motocyklového sportu
pro vSechny, ale rovnéz — s ohledem na to, Ze jde o technicky sport — produkei ptislusného

sportovniho nacini.

5.1 Pfeména motocyklu z vylu¢né dopravniho prostredku ve sportovni

nacini

Motocykl jako takovy vznikl na pocatku 20. stoleti a byl n€kolik desetileti povazovan za
levny néstroj dopravy pro movitéjsi socidlni vrstvy, avSak nikoliv zdmozZnou vrstvu, ktera
st mohla dovolit zakoupeni automobilu. V té¢ dobé existovalo mnoho vyrobcti — v dnesni
slangové terminologii ,,malovyroby gardzového typu* —, ktefi byli v mnoha piipadech
z ekonomickych divodi nuceni ukoncit svou c¢innost a ponechat trh ekonomicky
silnéjSim.

Z pohledu vyrobce byl jasny cil: vyrdbét motocykl technicky a technologicky co
samoziejm¢ se snahou o jistou miru originalit (viz napf. tfisedlovy motocykl
Bohmerland). Diraz a priority se soustiedily predevsim do oblasti spolehlivosti vyrobkd,
ktera do té doby nebyla valna a vétSina motocyklisti musela mit pro provozovani vozidla

znalosti automechanikd.

Jednoduchost, pro kterou byly motocykly této ,,éry pocatku* oblibené a diky které si mohl
kdekdo dovolit vyrabét ptipadné upravovat motocykl tzv. ,,doma v garazi na koleni®,
ptispéla také k mohutnému rozmachu amatérského sportu a rozvoji technickych

védomosti a dovednosti bézné populace, ktera se v této oblasti snazila angazovat.
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Motocykl se tedy postupem &asu zacal prosazovat jako sportovni nacinil® nejen
amatérskych sportovcil, ale i profesionalii. Sport na amatérské urovni byl tehdy
v Ceskoslovensku pro mnoho lidi vypInénim veskerého volného asu. Ve vét§iné piipadt
sportovnich motocyklisti se jednalo o lidi s nadSenim a alespofi minimalni technickou

znalosti funkci motocyklu, zejména pak jeho motoru.

BliZe do soucasnosti lze pii zkoumani pojeti motocyklu zjistit, Ze se role tohoto produktu
pro béznou dopravu radikalné¢ zménila. Motocykl je dnes hlavné naéini zajmového
motocyklového sportu. Uzivani motocyklu jako nastroje kazdodenni potteby, napt. pro
dojezd do zaméstnani, je jiz minulosti a taktéz majitelé tohoto produktu jsou podstatné
rozdilni. DneSnim majitelem motocyklu jsou spiSe movitéjsi jedinci, kteti jiz vlastni
automobil. Motocykl je pfevazné vyuzivan jako prostfedek vikendové zabavy a v jistém
smyslu slova nacini pro ,,sport a volny ¢as“. Se zménou pojeti produktu se razantné
zménily i typy motocykll, které se na soucasném trhu prodavaji. Jedna se piedevs§im
0 motocykly prezentujici silu, mohutnost, eleganci nebo tieba socidlni zafazeni vlastnika.
Mezi piedstavitele uvedenych atributli patii kategorie ,,super sport“ nebo ,.cestovni

enduro*.

V obdobi predeslém bylo jakousi narodni motivaéni slozkou to, Ze upravovatelé
asoucasn¢ zavodnici si své motocykly stavéli ztuzemskych a Vv mensi mife
i zahrani¢nich soucastek a pak je prezentovali jako sviij produkt. V dnesni dobé je do jisté
miry narodni specifi¢nost a jedine¢nost potlac¢ovana na tkor vétsich celku (Evropa, EU)
a mozna pravé proto Se jako vyraz fenoménu ,akce-reakce® obcas projevuje znovu
orientace upravovatelli na domaci produkci, ktera je globalizaci a integratnimi snahami

do jisté miry potlaCovana.

Tyto tendence jsou patrné i v oblasti vytvareni moto-klubli regiondlniho charakteru.
Velka ¢ast téchto klubli ma za cil sdruzovat motocyklisty — majitele narodnich vyrobkd.
Mezi impulzy narodniho citéni a preference domacich produktii v motocyklové oblasti
1ze zapogitat také Gicast Seskych zavodniki na zavodech FIM** nebo Rallye Dakar. Jezdci,
ktefi si troufaji v téchto velkych zavodech startovat, osazuji své stroje komponenty

a samoziejme 1 reklamou tuzemskych firem napf. Mitas, Paramo. Bez sebemensiho

13 Nagini je atributem technickych sportii, které Fiala a kol. (2013) charakterizuje jako sporty, jejichz
sportovni vykon je spojen s ovladanim stroje, nacini ¢i zvifete, a dodava, Ze prave tyto patii v Ceské

vvvvvv

14 FIM = Fédération Internationale de Motocyclisme. Vice viz kapitola 5.2.1.
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zavahani lze konstatovat, Ze v piipad¢€, ze by tito jezdci meli moznost startovat na ryze

Ceském stroji, tak by této Sance vyuzili, viz napt. Tatra v Rallye Dakar.

Pti kvantitativnim porovnani mnozstvi motocyklistickych nadsencii v letech minulych
a soucasnych lze dospét k zavéru, ze toto sportovni odvétvi ztratilo velkou ¢ast aktivnich
ptiznivcl. Dlivodl je mozné nalézt hned nékolik. V soucasnosti je motocyklovy sport
podstatné vice komercializovany a start v zavod¢, byt lokalniho charakteru, provazi
nemalé¢ finan¢ni naroky. Pfitom nejde pouze o0 néklady na start samotny, tedy piihlaSeni
se do soutéze, ale také na pfipravu stroje, ktery jiz nemlze byt ,,postaven na koleni®.
Obleceni jezdce s predepsanou ochrannou vystroji, potadatelské naklady na uspotradani
zavodu a mnoho dalSich vydaji tento ,,vikendovy“ sport odsoudily K naprosté
profesionalizaci a obecnému Gtlumu. VéEtSina nadSenct tuto disciplinu opustila, nebo se
transformovala na motocyklisty pfekonavajici jiné hranice nez rychlostni rekord na
zavodnim okruhu. Novodobym sportem motocyklistd jsou mototuristika a vikendové
cestovani. Jejich pfiznivei vSak v soucasnosti maji velmi omezenou moznost hrdé
cestovat na produktu domaci provenience. Potencial rozsifeni motocyklového sportu
v oblasti mototuristiky je v soucasné dobé méné narotny nez v obdobi ptedeslém,
motocykly jsou kvalitou a spolehlivosti na vyssi arovni, silniéni infrastruktura, ale

I servisni sité€ jsou nesrovnatelné hustsi.

O zménéch ve vniméani motocyklu spotiebiteli postupem ¢asu referuje tabulka 5.1-1.

Tabulka 5.1-1: Faze odli$ného vnimani motocyklu spotiebiteli

faze | obdobi ucelové vnimani motocyklu spotiebiteli

1. 1929-1950 Motocykl je vysadou spise movitéjsich osob a je pouzivan viceméné
prilezitostné.

2. 1950-1980 Motocykl je povazovan za bézny dopravni prostiedek do prace i pro ostatni
bé&znou dopravu.

3. 1980-dosud Motocykl je pojiman jako prosttedek zabavy, sportovniho vyziti,
mototuristiky.

Zdroj: vilastni zpracovani s vyuzitim (Kraft, 2008)

Ne piili§ vysoké technické povédomi soucasného obyvatelstva neni s ohledem na kvalitu
motocykll na prekazku a vyhoda faktu otevieni hranic sousedicich statl jen ptidava na
moznostech, kam vycestovat, i kdyz pravé v tomto sméru lze potencial soucasnych

motocyklistd rozdélit do dvou odlisnych skupin:
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1. narodni

Naroky a finan¢ni moznosti téchto motocyklisti nebyvaji ve vétsine pripadu prilis velke,
jsou siln€ limitovany vysi jejich piijmt. Cilem tohoto typu sportovce je ziskat za nizky
finan¢ni budget co nejvice. Prostiedkem k ziskani zdjmu této skupiny by mohl byt,
vzhledem k velikosti tuzemska, sttedné objemovy motocykl za malo penéz s co nejvyssi
urovni originality a co nejvyssi ptidanou hodnotou, tj. uzitkovosti motocyklu nad ramec

jeho potizovaci ceny.
2. mezinarodni

Tento typ motocyklistt se 1isi jak finan¢ni disponibilitou, tak naroky na produkt, ktery si
pofizuje jako prostfedek svého volnocasového sportu. Cilem je cestovani nejcastéji ve
dvou a s plnou vybavou. Produkt musi byt konstruovan na tyto podminky a disponovat
patficnym vykonem, ktery bude dostadovat narokim zakaznika, anebo je pfevySovat.
Pohodli a jizdni komfort je neméné dulezity. Mnozstvi kilometrd vytycenych
motocyklistou na den na ném samotném, ani na spolujezdci nesmi zanechat nasledky,
pficemz vyjimkou nejsou ani tém¢f tisicikilometrové vzdalenosti.

Motocyklismus jako druh sportovniho vyziti je u obou téchto skupin Casto hlavni
mimopracovni aktivitou'®, vénuji mu veskery sviij volny ¢as. V dobé zvysujici se obezity
a mnozstvi civilizac¢nich chorob obyvatelstva musi byt cilem spolecnosti pfimét lidi
k zajmové sportovni ¢innosti. V dobé technickych pokroki je motocykl modernim
prvkem, ktery nepusobi jako ,stfedovéky mucici nastroj ve srovnani s mnoha
sportovnimi zafizenimi, slibujicich zazra¢né zeStihleni atp. Rekreaéni sport v podobé
zajmové Cinnosti u motocyklu je podstatné vSestrannéjs$i a mize oslovit Siroké masy

obyvatelstva bez rozdilu véku nebo pohlavi.

5.2 Mezinarodni dimenze rozvoje motocyklového sportu

Motocyklovy sport méd své historické pocatky na pielomu 19. a 20. stoleti. O jeho
rozmachu svéd¢i 1 vznik vyznamné mezinarodni (dnes celosvétové) Mezinarodni
federace motocyklismu®® (dale jen ,,FIM*) jiz v roce 1904. Tato udélost je dokonce

spojovana s ¢eskym Pacovem, coz zaznamenali nejen kronikafi zminéného mésta, ale

15 Mensi skupiny tvofi motorkafi vyuZivajici motocykl, po vzoru svych dé&dd, jako provozni dopravni
prostiedek. U téchto se v§ak nejedna o sportovni vyziti, tudiz nebudou dale uvazovani.
16 Fédération Internationale de Motocyclisme
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dnes se k této historické zaleitosti mésto hrdé hlasi na svych webovych strankach'’

a dodnes se jezdi mezinarodni zavody na tzv. Pacovském okruhu.

Druhou — zejména pro Evropu — vyznamnou mezindrodni organizaci motocyklistt
predstavuje Federace evropskych motocyklistickych asociaci'® (dale jen ,FEMA®),
zalozend zastupci motocyklovych klubii 6 evropskych zemi, a to Francie, Némecka,
Velké Britanie, Recka, Rakouska a Lucemburska v roce 1988.

Ob¢ zminéné organizace se v letech 2000 az 2001 rozhodly zalozit mezinarodni koalici -

1920 5 cilem zajistit efektivni reprezentaci motocyklistii na

Mezinarodni fond spoluprace
pudé OSN, kde se vytvaieji svétové standardy pro motocykly ahodnoceni silni¢ni

bezpecnosti. (FEMA, 2014b)

Jesté starSi mezinarodni organizaci neZ vySe jmenované je vSak Mezindrodni turisticka
organizace? (dale jen ,,AIT*), zalozena vroce 1898, ktera méa v soucasnosti 117
¢lenskych organizaci v 96 zemich svéta. AIT reprezentuje z4jmy uzivateld silnic a ucastni
se vroli poradce legislativnich procesti tykajicich se regulace dopravy a silni¢ni

bezpecnosti. (AIT, 2014)

5.2.1 Historie a souc¢asna role FIM

Dnesni FIM ¢i IMF (International Motorcycling Federation)? byla zalozena 21. prosince
1904 ve Francii, a to v navaznosti na Mezinarodni pohar v Dourdanu v zafti téhoz roku.?
Tehdy se ho s ptivodnim nazvem Fédération Internationale des Clubs Motocyclistes (dale
jen ,,FICM*)) zucastnili zastupci Rakouska, Danska, Francie, Némecka a Velké Britanie.

Postupné se pocet clent rozrustal, pied druhou svétovou valkou se jiz pohyboval kolem

17 Roku 1888 se zacala psat kronika mésta Pacova a pravé v tomto roce ziskal Pacov rychlejsi spojeni se
svétem diky otevieni ¢eskomoravské transverzalni drahy. Zacatek 20. stoleti byl pro mésto vyznamny i co
se tyce historie motocyklového sportu. Pravdépodobné tady vznikla mysSlenka zalozeni mezinarodni
motocyklové federace, ktera pak byla realizovana v Pafizi na prvnim kongresu FIM 22. prosince 1904.
O dva roky pozdé&ji, 8. Cervna 1906, se jely prvni mezinarodni zavody pravé na Pacovském okruhu. (Mésto
Pacov, 2014)

18 Federation of European Motorcyclists' Associations

19 International Co-operation Fund

20 spoleéné& s American Motorcyclist Association a Motorcycle Riders' Foundation

21 Alliance Internationale de Tourisme

22 Tento nazev ji piislusi az do roku 1949.

2 Organizace FIM se v roce 1959 piestéhovala z Paiize do §vycarské Zenevy a jesté pozdgji v roce 1994
do mensiho §vycarského mésta Mies, kde ma centralu dodnes.
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30. V soucasnosti FIM zahrnuje a reprezentuje 90 narodnich motocyklovych federaci na

6 kontinentech. (FIM, 2016)

Po druhé svétové valce byla ¢innosti FICM piechodnocena a bylo zahajeno organizovani
novych mezinarodnich soutézi: Motokros narodt - Motocross des Nations 1947,
Holandsko; Road Racing World Championship Grand Prix, 1949; Individual Motocross
Championships, 1957.

V 60. letech se objevil trial - nejdiive jako Trophy, pak jako European Championship
a nakonec jako World Championship (1975). Dale v kategorii ploché drahy se zacalo
s organizaci Individual Ice Racing World Championship (1966), Long Track World
Championship (1971). Enduro zacalo se zavody Individual European Two Days
Championship (1968) a World Championship (1990).

FIM zajist'uje motocyklovy sport v 7 disciplinach:
silni¢ni zavody v¢. Grand Prix — Superbike, Supersport, Sidecar,
motokros - Motokros narodut, Supercross, SuperMoto, Snowcross,
trial - Individual Trial, Indoor Trial, Trial des Nations,
enduro - Individual World Championships, International Six Days?*
cross-country rallies,

track racing v¢. Individual Speedway Grand Prix, Speedway World Cup (team),

Junior Speedway, Long Track and Ice Racing (individual and team),

vintage (verterani).
V souhrnu tyto soutéZe reprezentuji 59 svétovych mistrovstvi a cen.
Jedenkrat do roka se od roku 1936%° kona FIM Rallye, jejiz chronologicky piehled
zachycuje tabulka 5.2-1. Hostitelskych zemi bylo do roku 2016 dvacet pét, vesmés zemé
evropské s vyjimkou afrického Tunisu (51. ro¢nik v roce 1996). Nejcastéjsimi potadateli

jsou Francie a Nizozemsko (po sedmi ro¢nicich), Italie (6 rocnikil), po péti ro¢nicich pak

Némeckou, Svycarsko a Polsko.

%4 od roku 1913
% s vyjimkou let 1940-1949
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Tabulka 5.2-1: FIM Rallye - chronologicky piehled

v

pof. [rok | mésto zem& |pof.|rok |mésto zemé& | pof. | rok mésto zemé
1. |1936 | Berlin DE 25. | 1970 | Prague CS 49. 1994 | Havirov cz
2. 1937 |Paris FR 26. 1971 | Middelburg |NL |50. {1995 |Malselv NL
3. 1938 | Prague CS 27. 1972 | Ohrid YU |51. [1996 |La Marsa Tunis
4. |1939 | Zirich CH |28 |1973|Francavilla |\ 155 11997 | Krakow PL
al Mare
5. 1950 | Groningen | NL 29. | 1974 | Krems AT |53. |1998 |Falun SE
6. |[1951 | Génova IT 30. | 1975 | Lublin PL 54, 11999 |Epernay FR
7. 1952 | Madrid ES 31. | 1976 | Neptun RO |[55. |2000 |Martigny CH
8. | 1953 | Monthey CH 32. | 1977 | Pau FR 56. | 2001 | Killarney IE
9. |1954 | Luxembourg | LU 33. | 1978 | Jesolo IT 57. 12002 | Aalborg DK
10. [ 1955 | Murnau DE 34. | 1979 | Maastricht |NL |58. |2003 |Benalmadena | ES
11. | 1956 | Tours FR 35. | 1980 | Ettelbuck LU 59. 12004 | Arnhem NL
12. |1957 | Olsztyn PL |36. [1981 ;’;‘;}Jj?ka YU |[60. |2005 |Tartu EE
13. {1958 | Bruxelles BE 37. 11982 | Monthey CH |61. {2006 |Berlin DE
14. 11959 | Scarborough | UK | 38. | 1983 | Melk AT |62. | 2007 |Cesenatico IT
15. | 1960 | Firenze IT 39. | 1984 | Jonkoping |SE | 63. | 2008 | Gialova EL
16. | 1961 |PAlMa de g 140 11985 | Nirburgring | DE |64 | 2009 | Zadar HR
Mallorca
17. |1 1962 | Wien AT 41. |1986 | Budapest HU |65. | 2010 |Herentals BE
18. | 1963 | Opatija YU [42. |1987 |Cap dAgde |FR [66. |2011 |Tulln AT
19. | 1964 | Genéve CH 43. 11988 | Kuopio Fl 67 |2012 |Bydgoszcz PL
20. | 1965 | Adenau DE 44, 11989 | Barcelona ES 68 |2013 | Epernay FR
21. | 1966 | Rouen FR 45. | 1990 | Belgrade YU |[69. |2014 | Tampere Fl
22. 1967 | Moscou SuU 46. [ 1991 | Eindhoven |NL |70. |2015 |Vorden NL
23. | 1968 | Perugia IT |47 |1992 |Edinburgh  |UK |71, 2016 |LPtOVSky g
Mikulas
24. 1969 | Krakow PL 48. 1993 | Hasselt BE

Zdroj: viastni zpracovani s vyuzitim (CMF, 2016) a internetovych zprav

Na tizemi CR se FIM Rallye konala tfikrat, a to hned 3. roénik v roce 1938 a 25. v roce

1970 — oba v Praze a 49. ro¢nik hostil v roce 1994 Havifov (v tabulce 5.2-1 tu¢né

vyznaceno). Pofadani dosud posledniho ro¢niku v roce 2016 se zhostilo Slovensko.

FIM se rovnéz angazuje v nesportovnich aktivitach, jako napft. v turistice, volnocasovych

aktivitach, zalezitostech tykajicich se motocyklismu z hlediska pravniho, technického,

medicinského ¢1 environmetalniho.
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5.2.2 Historie a souc¢asna role FEMA

Dnesni FEMA vznikla v roce 19882 jako Federation of European Motorcyclists (FEM).
O deset let pozdgéji se sloucila s European Motorcyclists' Association (EMA) a teprve po

té byla piejmenovana na dnesni Federation of European Motorcyclists' Associations.

Hlavnim impulsem k jejimu zalozeni bylo nedostate¢né povédomi politikii Evropské unie
o podstaté¢ motocyklového sportu, pficemz tyto nedostate¢né védomosti byly pfic¢inou
navrht regulaci, které vedly — podle ndzoru iniciatoru zalozeni FEMA — k omezovani

svobody a prav motocyklistt.

O tom, ze se situace postupn¢ menila a slova zastupcii motocyklistii dostavala sluchu
¢lentt Evropského parlamentu pfi feseni vyznamnych otazek, svédéi i tzv. , MEP?” Ride*
poprvé uskutecnéna v roce 1997 pod heslem ,,Diky za vasi podporu®, ktera se od té¢ doby
kona kazdoro¢né. (FEMA, 2014a) FEMA se rovnéz od roku 1997 aktivné a tspésné
zapojuje do evropskych vyzkumnych programu, v poslednich letech i v ramci 6. a 7.

ramcového programu.?

Obdobné problémy, které zacaly byt diskutovany na arovni Evropské unie v 90. letech
minulého stoleti, se dostaly na pofad jednéni v Sir§im — globalnim — méfitku na pocatku
21. stoleti v ramci OSN. Tehdy byla ustanovena vySe zminénd mezindrodni koalice, ktera

je ¢inna zejména v oblasti globaln¢ platnych technickych regulaci.

V soucasnosti sdruzuje FEMA na 24 narodnich organizaci® z 19 riiznych zemich
a reprezentuje zhruba 350 tis. motocyklisti. (FEMA 2014a) Zamé&fuje se na podporu,
ochranu a udrzovani motocyklismu, ve své misi hovoti o podpoie zajmii motocyklisti
a ochran¢ jejich prav napii¢ Evropou i globalné. Koncentrované vymezuje své cile
Vv prohlaseni ze 4. unora 2006 (FEMA, 2014b), v némz napf. zduraznuje piistup vsech
motocyklisti na vetejné silnice, modifikaci motocykli bez negativnich dopadi na
bezpecnost a Zivotni prostiedi, odmita jakoukoli diskriminaci motocyklistd, vyzyva

zodpovédné ufady k zajistovani adekvatni infrastruktury pro motocykly, pro jejich

% \/ analech FEMA se hovoti o ,,setkani 6 motorkait v parku®.

27 MEP = Members of Parliament

28 Napf. projekty The Views and the Need of the Rider (1997); Young Rider of the Year project (2002);
Developing a European Approach to the Training of Motorcyclists (2007); v 6. ramcovém programu je
partnerem projektu APROSYS (the Integrated Projects on Advanced Protection Systems) a MYMOSA
(Towards Integrated Safety for Powered Two Wheelers); v 7. ramcovém programu participuje na projektu
SAFERIDER ¢i 2BeSafe. Vybrano z (FEMA, 2014a)

2 Ceska republika je v ni zastoupena prostiednictvim UAMK — Ustfedniho automotoklubu Ceské
republiky. Kromé toho ma Motocyklova asociace CR statut pozorovatele.
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bezpecné a bezplatné parkovani, k ochrané proti zlodéjam, ale podporuje i vyvoj
motocyklového designu — vedle kvality, ceny, vykonu — vzdy vSak s ohledem na osobni

bezpeénost jezdci.®

Na pocatku 21. stoleti vnima FEMA jako vyzvy pro budoucnost ¢tyii zakladni témata: 1.
problematiku bezpecnosti (safety); 2. environmetalni problematiku (environment); 3.
politiku mobility (mobility) a 4. vyvoj novych technologii (development of new
technologies). (FEMA, 2014a)

5.2.3 Motocyklové discipliny s vazbou na zavodéni a mezinarodni motocyklové

zavody

Motocyklové discipliny, z nichZ vétSina je zastoupena i ve vyznamnych mezinarodnich
motocyklovych zdvodech, je moZzno rozdélit do tii vychozich kategorii: silni¢ni, terénni,

ploché draha. Jejich podrobnéjsi (mozné) ¢lenéni zachycuje schéma 5.2-1.

Schéma 5.2-1: Klasifikace motocyklovych disciplin s vazbou na zavody

SILNICNI TERENNI PLOCHA DRAHA
GP MOTOCROSS NA ZEMI
SUPERMOTO ENDURO (SIX DAYS) NA LEDE
MINIBIKE TRIAL
DRAGSTER

Zdroj: viastni zpracovani

Ruku v ruce svyvojem zavodéni samotného a stim spojenym vyvojem techniky
dochdzelo i ke zméné jednotlivych objemovych tfid mistrovstvi svéta silni¢nich
motocykll. Tyto tfidy byly posléze standardizovany podle technickych parametrd, a tudiz
se ménily 1 jejich nazvy (Moto2, Moto3, MotoGP). Plivodni praxe totiz klasifikovala
zavodni kategorie Cisté podle obsahu valch zavodniho stroje, kdezto v dneSni dob¢ se jiz
nejedna o kategorii €isté podle obsahu valct stroje, ale je striktn€ déna i1 dalsi pfedepsana

technologie motoru. V souvislosti s tim je mozno se nyni setkat na zavodech ve vétsi mire

%0 Podrobnéji viz FEMA Policy Statement z roku 2006. (FEMA, 2014b)
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se srovnavanim kvalit jezdct, nejen s rozdilnym mnozstvim finan¢nich prostiedki staje.
Vyvoj zdvodnich tfid mistrovstvi svéta silni¢nich motocykli od roku 1950 do soucasnosti
prezentuje schéma 5.2-2 a tabulka 5.2-2 zachycuje jejich soucasné ptedepsané technické

specifikace.

Schéma 5.2-2: Prehled historického vyvoje jednotlivych tiid mistrovstvi svéta silni¢nich motocykla

tridy 1950-59 | 1960-69 | 1970-79 | 1980-89 | 1990-99 | 2000-09 | 2010-
50 cm? 1962-1983

80 cm? 1984-89

125 cm? 1949-2011

Moto3 2012-
250 cm? 1949-2009

Moto2 2010-
350 cm? 1949-1982

500 cm? 1949-2001

MotoGP 2002-
Sidecar 1949-1996

Zdroj: Vlastni zpracovdni na zdkladé (Wikipedia, 2014a)
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Tabulka 5.2-2: Soudasné

technické specifikace jednotlivych tiid mistrovstvi svéta silni¢nich

motocykli

Parametry/Ttida Moto3 Moto2 MotoGP

vidlicovy dvouvalec
(V-twin),
Konfigurace . . . e s vidlicovy ¢étiyvalec
" jednovalec fadovy Ctyfvalec (V-4),
fadovy Ctyfvalec
(i-4, inline-four)

Max. objem 250 cm? 600 cm? 1000 cm®
Cykly ¢tytdoby motor

Ventily Ctyti ventily 16 ventild (16v)

Rozvody DOHC, ¢tyti ventily na vélec

Palivo bezolovnaté, 100 oktant

Dodavani paliva vstiikovani

Sani atmosférické

Max. vykon ccad0 kW (54hp) | ccalo0kW (135hp) | cca 180 KW (245 hp)
Mazani olejova vana

Max. otacky 17500 az 18000 ot/min

Max. rychlost > 230 km/h | > 285 km/h | > 345 km/h
Chlazeni samostatnd vodni pumpa

Pneumatiky Dunlop ‘ Bridgestone
Pozn. 1:

Vyvoj tridy MotoGP:

2002-2006: ctyrdobé motory o objemu do 990 cm?

2007-2011: ctyrdobé motory o objemu do 800 cm?

2012-dnes: max. ¢tyivalcové ctyrdobé motory o objemu do 1000 cm?

Pozn. 2: trida Moto2 pouzivd jednotné motory, jejichz dodavatelem je Honda - motor vychdzi ze
silnicniho motocyklu CBR600RR, pneumatiky jsou jednotné

Zdroj: viastni zpracovani na zdakladé (Wikipedia, 2014a)

Odchylkou od standardu MotoGP, resp. kontinentalnim a historickym vyvojem vznikly
individudlni discipliny, které zaujaly SirSi masy lidi. Patfi mezi né: Supermoto, Dragster,
terénni zdvody motocykld, Sestidenni a plocha drdha, které jsou dale struéné

charakterizovany.

Supermoto

Zavody Supermota (Rsport, 2014) vznikly v 80. letech v . USA. Myslenka ptivést
dohromady specialisty z riznych disciplin (silni¢ni zavody, motokros, plocha draha)

s cilem urcit nejlepsiho jezdce se setkala s velkym tspéchem. Tato nova disciplina byla
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rychle importovéana do Evropy, specialné do Francie, kde se okamzité zaCaly organizovat
zavody. Zavody se naslednd rozsifily do dal§ich zemi jako Belgie, Némecko a Svycarsko.
V Ceské republice se zavody zalaly organizovat v roce 1999 a priikopnikem zde byla
draha v Pisku. Teprve v roce 1998 Cerstvé vznikla FEMA zorganizovala prvni mistrovstvi
Evropy. Prvni sezona mistrovstvi svéta Supermoto prob¢hla az v roce 2002, v roce 2003

se jelo poprvé toto mistrovstvi svéta i v Ceské republice na okruhu v Sosnové. %

Soucésti mistrovstvi svéta Supermoto je kromé nejvyssi tiidy S1 pro profesionaly
i mnoho kategorii pro amatérské jezdce jak jiz na supermotovych specialech (S2), tak i na
motokrosovych motorkach (S3 MX Cup). Pozdéji se stali soucasti i popularni pitbiky (S3
Pitbike) a zavod ctytkolek.

Stroje jsou odvozeny od b&zné produkce s urcitym stupném uprav dle fadia. Tim jsou
zavody bliz$i divakim, ktefi obdobné stroje mohou potkat v bézném provozu c¢i
Vv prodejnach. Pro divaka neni problém pofidit si stejny stroj, jako maji profesionalni

jezdci.

Dragster

Pivodné se jedna o sport provozovany v Severni Americe, ale je popularni i v mnoha

dalsich zemich v$ech kontinentii.3?

Dragster (Wikipedia, 2014b) je specialni motocykl (nebo automobil), uzpisobeny
k zavodiim na kratkou vzdalenost s pevnym startem. Zavody se obvykle pofadaji na
vzdalenost 1 320 stop (1/4 mile), to jest 402 m, mén¢ Casto i na 200 m. Vzhledem ke
kratké vzdalenosti, na niz zavod probih4, se jedna predeviim o zavod ve zrychleni.®
Existuje fada kategorii dragsteri. Zakladni déleni je na profesionalni a amatérské

kategorie, dale pak podle objemu motort, pouzitého paliva, okyslicovadla a konstrukce.

31 Serial Mistrovstvi CR Supermoto vstoupil v roce 2012 do své jiz osmé sezény pod vedenim spoleénosti
Supermoto.cz s.r.o. Seril je Sestidilny a odehrava se nejen na stalych okruzich (Ceska Lipa - Vysoké Myto
- Pisek - Cheb), ale i na letistich (Vyskov). Zavodni sezona pak zacind na pfelomu dubna a kvétna a do
svého finale se dostava v pribehu zafi.

%274vody dragstert se provozuji i v CR. V roce 2006 se dokonce stal ¢esky jezdec Roman Sixta mistrem
Evropy v kategorii SuperTwin TopGas.

33 Motocykly jsou konstruovany tak, aby byly schopny vyvinout béhem nékolika sekund co nejvyssi
rychlost. Vykony motorti se pohybuji ve stovkach kilowattli. Pro dragstery jsou typické velké pneumatiky
ze specialnich smési, které umoziuji pfenést na drahu vykon motord. Zrychleni v nejsilnéjsich tfidach
dosahuje az 5 G.
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Terénni zavody motocyklii

Zacatky terénnich zavodu motocyklt (Kulhavy, 2014) se datuji do obdobi let 1900 az
1950. V této dobé se zavody konaly spiSe pii raznych pftilezitostech, stale se
zdokonalovaly a hledaly svou tvaf. Na samém pocatku motocyklového sportu staly tehdy
silni¢ni zavody a teprve po nich se zacaly jezdit motocyklové soutéze. V podstaté na
zaklad¢ téchto disciplin vznikl terénni sport zvany motokros, ktery hlavné po druhé
sveétové valce zaznamenal ohromny vzestup. Kolébkou tohoto sportu se staly Belgie

a Velké Britanie, kde mé&l motokros hluboké koteny.>*

Hned po druhé svétové valce usoudila FIM, ze by bylo dobré usporadat néjaké
vykonnostni srovnani jednotlivych zemi v motokrosu, a tak vznikl Motokros narodd,
jehoz prvni roénik se jel 20. éervence 1947 nedaleko nizozemského Haagu.*® Piivodni
idea byla, Ze se bude jezdit kazdoroéné s motocykly kubatury do 500 ccm.® V roce 1961
ale vymyslela FIM Trophée des Nations (Trofej naroda)pro jezdce na
dvéstépadesatkach. Motokrosim narodti, a tedy klasickym pétistovkam, vSak nadale
kralovali Britové. V roce 1980 se FIM rozhodla zalozit i motokrosovou tymovou soutéz
pro jezdce tfidy 125 ccm s ndzvem Coupe des Nations. V roce 1985 navic pfichazi na
fadu novy format soutéZe Motocross des Nations, ve které se kombinuji jezdci vSech tfi

tehdejsich kubatur (125cc, 250cc a 500cc).®’ Za viechny ty roky se Motokros

34 Zde vyristali vyborni jezdci, jako byl naptiklad Belgi¢an Joel Robert, ktery se s péti tituly mistra svéta
zavody velky zdjem a navitévy 100 000 divaka v Praze - Sarce nebo v Pferové toho byly dikazem. K nagim
nejlepsim jezdctm patiili Jaromir Cizek a Vlastimil Valek. Po nich pfisla generace jezdctl, kterd dokazala
navazat na jejich vyborné vysledky. Byl to pfedev§im Jaroslav Falta, ktery mél v roce 1974 velice blizko
K titulu Mistra svéta. VSichni na ¢eskych strojich. (Kulhavy, 2014)

% Pozvany tehdy byly reprezentace tif zemi: Nizozemska, Belgie a Velké Britanie; titul si odvezla Britanie
ve slozeni Bill Nicholson (BSA), Fred Rist (BSA) a Bob Ray (Ariel) ped Belgii. (Sour, 2014)

% Druhy Motokros nérodii se uskute¢nil v srpnu 1948 v belgickém La Fraineuse a pfihlaSenych zemi uz
bylo mnohem vic. P¥ijeli navic Francouzi, Svédové a Lucembursko a vitézem se stala domaci Belgie, kterou
reprezentovali Nic Jansen, Marcel Cox a Andre Milhoux. Na konci srpna 1949 byla na fadé
s potadatelstvim Velka Britanie a jelo se v aredlu Brands Hatch, dnes hlavn¢ znamém svym skvélym
silnicarskym okruhem. Britové vyuzili domaciho prostiedi, triumfovali tak podruhé a nechali si dosavadni
pohar. Britskda motocyklova federace pak vénovala do dalSich ro¢nikd jinou trofej. Ta byla pozdéji
pojmenovand podle tehdejsiho viceprezidenta sportovni komise FIM Petera Chamberlaina, velkého
zastance motokrosu. Ze zacatku byla britska dominance v Motokrosu narodi obrovska. Jezdci z Velké
Britanie vyhrali do roku 1960 deset ro¢niki. Jejich $idru prerusili jen Belgi¢ané v roce 1948 a pak i v roce
1951 a Svédové v letech 1955 a 1958. (Sour, 2014)

37To uz ale soutéZi naprosto vladnou Ameri¢ané, kteti vyhrali bez ptestavky v letech 1981 az 1993. V jejich
tymech se za ta 1éta vystfidaly takové hvézdy, jako byli David Bailey, Rick Johnson, Johnny O'Mara, Jeff
Ward nebo pozd¢ji Jeff Emig, Jeremy McGrath a Ricky Carmichael. A jak znamo, Ameri¢ané vladnou
Motokrosu narodu dodnes, jen jména se zménila. Dnes jsou to James Stewart, Ryan Villopoto, Ryan
Dungey, Jake Weimer nebo Ivan Tedesco, ktefi tshnou Ameri¢any doptedu. (Sour, 2014)
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narodi jezdil pod riznymi ndzvy, anglicka verze Motocross of Nations se oficialné
pouzivé aZ od roku 2003. (Sour, 2014)

Motocyklové terénni zavody ptitahovaly stale vice zajemct. Do 70. let byly i motocykly
Cz, vyrabéné ve Strakonicich, na svétové arovni.38 Diilezitym momentem v tomto obdobi
byl néstup japonskych znacek motocykli do mistrovstvi svéta. Tyto znacky ze Zemé
vychazejiciho slunce (zacala Suzuki a rychle nasledovaly i Yamaha, Honda a Kawasaki)
vyrabély tak kvalitni motocykly, Zze néktefi evropSti vyrobci jim nemohli stacit.

Disledkem toho zadinali mit néktefi z nich velké problémy.*®

Soucasné tento sport zaznamenal ve svété takovy narast, ze FIM musela upravit systém
zavodt mistrovstvi svéta vSech objemovych tiid. A jezdci, ktefi se chtéli zGcastnit
svétového Sampionatu, museli nejdiive projit kvalifikaénimi jizdami. Mladych
motokrosail v mistrovstvi svéta stale pfibyvalo a bylo jasné, jakym smérem se bude
motokros v dalSich letech vyvijet. Do tohoto obdobi nastoupila naSe nova generace

jezdc, kterd méla za kol navézat na uspéchy ze sedmdesatych let.

Sestidenni

Nejstar§$im a nejdéle trvajicim motorkdiskym zavodem historie je Mezinarodni
motocyklova $estidenni. (Fanda Nova, 2014a) Pod hlavi¢kou FIM se Sestidenni jezdi jiz
také prezdiva ,,motocyklova olympiadda“ a navazuje na pivodné britské vytrvalostni
zédvody motocyklli konané v prvnim desetileti 20. stoleti. Britové ale chtéli zméfit sily
I s mezinarodni konkurenci, a tak se roku 1913 ptivodni Reliability Trial zménil na Six

Days Trial.*> Od pocatku je Sestidenni predev§im tymovou soutézi, ve které jde hlavné

%8V roce 1975 se podatilo ¢eskoslovenskym reprezentantim, ve slozeni Velky, Churavy, Baborovsky
a Novacek, zvitézit v Motokrosu narodii v SedlCanech. Byl to tehdy vynikajici Gspéch a do historie
svétového motokrosu se zapsal zlatym pismem. (Kulhavy, 2014)

% Bohuzel byla mezi nimi také strakonickd tovarna, kterd postupné ztracela své, do té doby ve sv&te
vybudované, pozice. Pifedevsim z toho diivodu nedosahovaly vysledky naSich zavodniku jiz takové
mezinarodni Urovné, ale pfesto museli nasi reprezentanti v zdvodech svétového Sampionatu stale jezdit na
motocyklech znagky CZ. Bylo jasné, Ze se motokros u nas dostava do vaznych problémi a situace se musi
néjakym zpiisobem fesit. Jednu chvili to dokonce vypadalo, Ze motokros u nés skonci, nebo bude povolena
zahrani¢ni technika. Nakonec zvitézila druhd varianta a Ceskoslovenskym zavodnikiim bylo umoznéno
startovat na kvalitni zahrani¢ni technice. (Kulhavy, 2014)

Sestidenni v Garmisch-Partenkirchen v roce 1956 zvitézili Cechoslovaci na Jawach® a ,¢ézetach®.
V historickych tabulkach figuruje Ceskoslovensko na druhém misté s 15 tituly, tedy jen o jeden méné nez
ma Britanie. Nasi reprezentanti poprvé zvitézili v roce 1947 anaposledy v roce 1982. A to vzdy na ,jawach*

53



ovydrz strojii i jezdcl jedoucich po otevienych tratich, nikoliv na klasickych

motokrosovych okruzich.

S otazkou puvodu a smyslu reprezentace jezdce/stroje si poradilo vedeni FIM v ramci
motocyklové Sestidenni velice dimysIng. V ostatnich sportech takovy smysl pro miru
eticnosti a reprezentativnosti statu, regionu, sportovniho klubu Ize dohledat jen velmi
tézko. Co vlastné ma reprezentovat sportovni tym nebo sportovec jako jedinec? Svou
zemi odkud pochazi? Sviij narod? Sviij sportovni klub? Je spravné, aby sportovec
reprezentoval tym jiné zemé¢, jiného klubu? Nevytraci se tim vypovidaci schopnost

vysledkt reprezentovanych jednotek?

Do roku 1969 platilo pravidlo, Ze se tymy museji zacastiiovat hlavni soutéze pouze na
strojich pochazejicich z jejich zemé, existovala ale také individualni kategorie, kde
pravidlo neplatilo ani pfed rokem 1969.

Mezinarodnim se zavod stal postupné,*!

az v roce 1981 se soutéz prejmenovala na
International Six Days Enduro. V hlavni soutézi jezdci usilovali o Mezinarodni trofe;j,
kterou v roce 1969 nahradila Svétova trofej. Drzitelé Svétové trofeje se automaticky

stavaji 1 mistry svéta ve ,,vytrvalostnim motokrosu®.

Sestidenni je jednou z poslednich motoristickych soutézi, kde vedle sebe mohou stat jak
profesionalové, tak amatéii.*> Dnes ji vladnou hlavné Italové, Svédové, Finové,

Francouzi a Spané&lé. Od roku 2007 se jezdi dokonce i Zenska kategorie.

Plocha draha

Plocha draha (Wikipedia, 2014d) je druh motocyklovych zavodt na tratich podobnych

ovalu na motocyklech, které¢ nemaji brzdy a pfevodovku.

Ve sportovnich kronikach je zdznam, Ze ve mésté Brisbane v Australii*® na draze uréené
pro konské dostihy se konaly motocyklové zdvody na Ctyti kola uz v roce 1920. Nékteti

historikové povazuji tento zavod za oficidlni pocatek ploché drahy v Australii. Nejvétsiho

a ,,¢ézetach“. Bohuzel od té doby uz Svétovou trofej Cesi nad hlavou nedrzeli a ani uZ nejezdi na éeskych
motorkach. (Fanda Nova, 2014a)

tituly na prvnim misté, posledni zlatou Britové ziskali v roce 1953. V dobé¢, kdy Britanie ziskala svij
posledni triumf, uz panovala éra ceskoslovenska. (Fanda Nova, 2014a)

42 Naptiklad v roce 1964 byl ¢lenem amerického tymu i slavny herec Steve McQueen. (Fanda Nova, 2014a)
43 Jako misto, kde zavody na ploché draze vznikly, se ale také uvadi Novy Jizni Wales v Australii.
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uspéchu v ,,pravéku ploché drahy dosahli pravé australsti jezdci. Prvni zvladli techniku
jizdy, zejména kontrolovany smyk motocyklu v zatackach a zanedlouho se stali vzorem
pro evropské jezdce. V Brisbane se jezdilo na Ctyfi kola a uz tehdy se jezdilo ,,bokem*,

tedy v kontrolovaném smyku. (Speedway Prague, 2014)

Z Austrélie se plocha draha dostala do Velké Britanie a odtud se rozsitila po celé Evropé
1 do Spojenych statd americkych. Prvni zdvody na ploché draze se v Anglii jely v roce
1928 a brzy se tato zemé stala Mekkou plochodrazniho sportu. Dodnes je tam plocha
dréha velmi popularni, oviem stejné tak i ve Svédsku a hlavné v Polsku, a jezdi se tam
nejlepsi plochodrazni ligy. Spickovi jezdci ale pochazeji i ze skandinavskych zemi, a téz
z pravlasti ploché drahy Australie nebo Nového Zélandu. (Fanda Nova, 2014b) V sérii
rozjizd€k se utkdva vzdy Ctvetice, nékdy i Sestice jezdci. Podle umisténi v cili ziskavaji
body, jezdec s nejvysSim poctem bodl po pfedem ur¢eném poctu rozjizdek se stdva
celkovym vitézem zavodu nebo se Ctyfi nejlepsi jezdcei utkaji o vitézstvi v pfimém

souboji.
Rozlisuji se tyto zakladni typy plochodraznich zédvodu:

Klasicka/travnata/dlouh4 plocha draha - je nejznaméjsi typ**. Zavodnici jezdi na ovalu
dlouhém 200-400 metrt s hlinitopise¢nym nebo Skvarovym povrchem. Nejprestiznéjsi
zavody jsou Speedway Grand Prix (SGP), coz je seridl mistrovstvi svéta jednotlivcl

a Speedway World Cup (SWC), coz je mistrovstvi svéta druzstev.*®

Ledova plocha draha (Fanda Nova, 2014b) ma stejna pravidla, jako ta klasicka, ovsem
zavodnici nejezdi na motorkach smykem, ale v naklonu ,,na kolené*. Udrzet se na led¢

jim pomadhaji 28milimetrové hieby v pneumatikdch. Drdha byva mensi s ostiejSimi

4 U nés je nejznamé&j$im zdvodem Zlata prilba. Tento zavod se jezdi od roku 1929 v Pardubicich a je to
vibec nejstar§i zavod na svété. Kromé néj, memoriali (nejznaméj$i Memorial Lubose Tomicka)
a mezinarodnich zdvodt potadanych v Ceské republice se soutdzi také mistrovstvi Ceské republiky
jednotlivel a druzstev, i v ramci extraligy. Extraligové tymy jsou AMK Zlata pfilba Pardubice, PDK Grepl
Mseno, PSK Olymp Praha AK Slany a PK Plzen. Mezi dalsi ¢eské plochodrazni tymy patii AK Slany, GRS
Liberec, SC Chabarovice, AK Bfezolupy, AK Divisov a AK Kopfivnice.

Dne 9. cervna 1928 uspotadal Motoklub Vysokoskolského sportu prvni amatérsky zavod na Letné. Dalsi
zavod na sebe nenechal dlouho cekat, jel se hned nasledujici mésic. I kdyz systém byl zcela jiny, nez jaky
vidame na ovalech dnes. Motocykly byly rozdéleny do objemovych tfid a zavodilo se na 20 kol. Uz pfisti
rok, tedy 1929, se jela prvni Zlata ptilba v Pardubicich. V Praze se plocha draha piestéhovala z Letné na
Strahov, kde v roce 1933 sledovalo zavody na 250 tisic divaku. Letos je tomu jiz 41 let, kdy se rozhodlo
0 pfestavbé lehkoatletického stadionu na Markété. Atletim nevyhovoval pro nepfiznivé povétrnostni
se kazdoro¢né odehrava fada domacich i mezinarodnich zavodu. (Speedway Prague, 2014)

45V této soutézi jsou pravé ted’ nejvétsi velmoci Polsko, Svédsko, Déansko, Velka Britanie, Australie
a Rusko, ale ani Ceské republika, Slovensko, Némecko, Slovinsko, Finsko nebo Italie nejsou daleko za
nimi. (Wikipedia, 2014c)
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zatdCkami nez u normalni ploché drahy. I motocykly jsou odlisné, maji spoustu krytu,
jsou celé odpruzené a posazeny vyse. Ledova plocha draha vznikla ve 30. letech 20.
stoleti. V zim¢ se klasicka plocha dréha jezdit nedala, tak n€kdo pfisel s napadem dat na
pneumatiky hieby. Prvni mistrovstvi svéta na ledové ploché draze se vSak konalo az
Vv roce 1966 v Uf€, v Sovétském svazu. Od roku 1979 se zacalo jezdit i mistrovstvi svéta
druzstev. Neni piekvapenim, Ze nejlepsi jezdci pochazeli a pochézeji z Ruska a Svédska,
nicméné i &esti jezdci dosahli nékolika uspéchi.*®

Novinkou spadajici do discipliny ploché drahy je v CR od roku 2011 flat track, resp.
americka plocha draha. Jeji vznik spada do dvacatych let 20. stoleti v USA. Jezdi se na
rizné dlouhych tratich, pficemz ty nejdelsi ovaly maji skoro 4 km, na nichz motocykly
dosahuji rychlosti ptes 200 km/h. Z Ameriky tento sport infiltroval v padesatych letech
do Australie a na Novy Zéland. Do Evropy se dostal ptfedev§im diky fandim motocykla
Harley-Davidson, a to aZ v poloviné devadesatych let. (AK Markéta, 2016b) V Ceské
republice se zacal flat track jezdit oficialné az v sezoné€ 2011. (AK Markéta, 2016a) Flat
smykem, jezdci maji na levé noze plechovou boticku. Ve flat tracku stoji na startu 8, 12
nebo i1 16 jezdct, ktefi jedou rozjizd’ku tfeba i na 15 kol. Velice Casto méni poradi
a v prvnich ¢tyfech kolech neni viibec nic rozhodnuto na rozdil od klasické ploché drahy.
Specialy pro flat track konstrukéné vychazeji bud® z motocykli téid supermoto

a motokros, nebo jsou postaveny na zaklad¢ silnicnich motocykli.

5.3 Rozvoj motocyklového sportu v Ceskoslovensku ve 20. stoleti

Pocatky motoristického (automobilového a motocyklového) sportu v eskych zemich
spadaji do ptfelomu 19. a 20. stoleti. To souvisi s rozvojem primyslu v Ceské Casti
Rakousko-Uherska, kdyZz zemé Koruny Ceské piedstavovaly technicky nejvyspélejsi cast
tehdejSiho mocnarstvi.

Ackoliv by se rozvoj motocyklového sportu a motocyklového primyslu mély vzajemné

prolinat, 1ze v ,,Ceské* historii spatfit nejvétsi rozvoj motocyklového sportu v obdobi

1983-1988, kdy jiz byla kvalita, konkurenceschopnost a technicky naskok naSich

6 \/ roce 1970 se mistrem svéta stal Antonin Svab, o &tyfi roky pozdéji pak Milan Spinka. Neni také bez
zajimavosti, Ze k nejlepSim plochodraznim strojim patfily a patfi, a to i na led¢, ¢eské motocykly JAWA
z diviSovskych dilen. (Fanda Nova, 2014b)
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domacich motocyklii na ustupu. I kdyz byl motocyklovy sport na tizemi dnesni CR velice
oblibeny, z rozhodnuti politickych sil doslo v sedmdesatych letech k cilenému tGtlumu
investic do rozvoje motocykli. Uspéchy v osmdesatych letech dokladaji pouze fakt, jaky
technicky naskok ceské sportovni vyrobky mély, kdyz se udrzely na zavodnich tratich az

do osmdesatych let.

Po eliminaci technického naskoku ceskych motocyklli zahrani¢nimi a s tim spojeného
snizeni GspéSnosti domacich zavodnikl, poklesl zdjem o ucast na zavodech predevsim
z divodu mensi nadéje zavodnika na uspéch. Dostupnost zahrani¢ni techniky do zacatku
90. let byla téméf nulova a po zméné rezimu nebyla kupni sila obyvatelstva oproti

zahranici tak velka, aby si mohli zavodnici kupovat individualné motocykly ze zahranici.

5.3.1 Amatérské zavodéni v Ceskoslovensku v minulosti

Historie ¢eského amatérského zavodéni je velice bohatd a pfisuzovat zasluhy v této
oblasti motocyklismu pouze zavodnikiim by bylo velice kratkozraké, jelikoz zavodéni
bez oficidlnich zavodu neni ni¢im zajimavym. Obliba v potadani zavodii nebyla v historii
¢eského motocyklismu o nic mensi neZ Sikovnost tzv. ,,Ceskych rucicek*, které si poradily
s kompletaci a upravami kdejakého ,,vraku* motocyklu v zavodni special. Toto zapéleni
ze vSech pohledt vrcholilo témét kazdo-vikendovymi akcemi, sdruzujicimi davy lidi
a lakajicimi nové a nové pokusitele o prekonani lidskych ¢i technickych hranic tehdejsi
doby.

Ptikladem zrozeni hvézdy z dobovych pomért je nd§ motocyklovy zavodnik svétového
formatu FrantiSek Stastny, ktery za¢inal se zavodénim na podomacku vyrobeném
motocyklu, kterému fikal Blesk a jenzZ byl sloZen z nejrozli¢néjSich komponentd, které se
tehdy daly sehnat ¢ svépomoci vyrobit. Frantisek Stastny je jediny jezdec zavodi
silni¢nich motocykli, diky kterému se mizeme chlubit titulem vicemistra svéta v tomto

sportu, a to na domacim motocyklu znacky JAWA .4

V dobé po druhé svétové valce, kdy nabyly zavody silni¢nich motocykli nejvetsiho
rozmachu, existovala nejen spousta soukromych zavodniki - jednotlivel, kteti své Stésti
zkouseli na nejrozlicnéjsich lokalnich zavodech, ale také povétSinou celé rodinné tymy.

Nizké naroky na sportovni vybaveni 1 na start samotny vedly k Sifeni vé&hlasu

47 vice viz kapitola 5.3.3

57



motocyklismu v Ceskoslovensku na pIné obratky. Zavodnici startovali vétSinou na
sériovych motocyklech, na kterych jezdili pfes tyden za vydélkem a 0 vikendu z téchto
motocykll - pouhym sundanim povinné vybavy pro silni¢ni provoz (svétla, blatniky atp.)
- vytvofili ,,zavodni specialy®. Mezi tyto lokalni zavody, kde se rodili talentovani jezdci,

pozdéji statni reprezentanti, patiily zavody dnes jiz zapomenuté. Jsou to napiiklad:
Hradecky okruh (Hradec Kralov¢);
Cena mésta Litomysle;
Zavod osvobozeni (Jindfichiv Hradec);
Mistrovstvi svéta Brno;
300 zatacek Hofice

a dale: Ji¢in; Pisek; Dobruska; Velky Osek; Térlicky okruh; Piestany; Banskéa Bystrica;
Nové Mesto nad Vahom; Zahoticky okruh; Kopc¢any. To, jak rozmanité okruhy byly,
doklada Ptiloha €. 1.

U naprosté¢ vétSiny ucastnikli se jednalo, z dneSniho pohledu, o zdvodéni v ramci
volnocasovych aktivit. Kazdy vikend zavodnici absolvovali néjaké lokéalni zavody —
anejen zavodnici. Uast divaki byla na téchto akcich samoziejmosti, a to v nemalém
poctu. Pritomnost desetitisice divakii na malych lokdlnich zavodech nebyla ni¢im
vyjimecnym.

Vitézem na té€chto lokalnich zavodech mohli byt jak nemajetni lidé, tak ti z bohatsich
vrstev. Zasadni bylo, zda jezdec dokdze zvladnout sviij stroj a taktéz jej pfipravit na
zavod. Bylo naprosto bézné¢, Ze zavod nebyl dokoncen pro technickou poruchu. Vzhledem
ke specifi¢nosti t¢ doby byly rozdily v pouzité technice velice malé ale, aby se co mozna
nejvice predeslo vitézstvi vlivem nékterého nadstandardniho prvku, napt. lepsiho paliva,
byly vS§echny motocykly pfed startem tankovany stejnym palivem z jedné cisterny, kterou

zajiStoval poradatel zavodu.

Upadkem lokalnich zavodt na pielomu 60. a 70. let minulého stoleti se i tuzemsky
motocyklismus posunul do neosobni sféry, kdy se o tuto volno€asovou aktivitu ve
srovnani s minulosti zajim4 jiZz pouze par nadsenc.*® Se zavratnym rozmachem techniky

je dnes jiz nemoZzné na lokalnich zavodech, jako byly vySe zminéné, oteviit vSechny

4 0 to spise se — bohuzel — zvy3uje v rAmci volno&asovych aktivit procento téch, kteii si své amatérské
zavodni choutky vybijeji pfimo za plného silni¢niho provozu.
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standardni kategorie, jelikoz tzv. pfirodni okruhy a amatérsti jezdci na motocyklech
S maximalni rychlosti okolo 300 km/h a vykonem okolo 200 koni jsou vice nez

nebezpecni.

Zminény Gpadek a nasledny hlad po tomto sportu nenastal evidentné pouze v CR, coz
doklada zaloZeni nové amatérské kategorie zdvodéni Red Bull Moto GP Rookies Cup.*
Uspéchy v dané kategorii ma i Ceské republika. Mezi nejispésnéjsi jezdce se fadi Jakub
Kornfeil, ktery se stal celkovym vitézem v roce 2009 a pro rok 2013 zvitézil dalsi Cesky

jezdec Karel Hanika.

Otazkou tedy porad ztistava, kde najit opravdu velkou zédkladnu mladych talentd? Diive
by byla odpovéd’ ,,na lokalnich zavodech®. Vyse uvedeny novodoby sport motocyklistt
— mototuristika, sport pro Sirokou zakladnu obyvatel, ale pfedev§im téch starSich, asi

nebude zdrojem talentq.

5.3.2 Vyvoj organizace ¢eského motocyklového sportu

Kromé sportovnich organizaci, které vznikaly jako reakce na z4jmy vetejnosti, se o sport
zajimaly 1 organizace, které V motocyklovém sportu v druhé poloviné 20. stoleti

reprezentoval predev§im Svazarm.>

Organizace ¢eského motocyklového sportu v letech 1900-1989

Roku 1904 byl zalozen Klub &eskych automobilisti a Cesky klub motocyklistt, které za
n&kolik let splynuly. V roce 1918 byl klub pifejmenovan na Ceskoslovensky klub
automobilistii a roku 1924 pfeménén na celostatni Autoklub Republiky Ceskoslovenské

(dale jen ,, AKRCS®). Spolu s AKRCS byly sdruzeny nékteré automobilové

4 Tato tiida byla zalozena vedle tradi¢nich MOTO GP v roce 2007. VSichni jezdci startuji na stejnych
motocyklech od firmy KTM o obsahu 125 ccm a tim se stava vitézem skutecné ten nejlepsi, nikoliv
nejmovitéjsi jedinec, ktery si zakoupil napf. motocykl po tovarnim jezdci. Z téchto zavodia poté mohou ti
nejlepsi zavodnici postoupit do serialu MOTO GP, nikoliv v§ak obracené. Tyto zavody pro mladé a nadéjné
jezdce se potadaji na umélych okruzich, predevsim:

AUSTIN (USA), JEREZ (Spanélsko), ESTORIL (Portugalsko), ASSEN (Nizozemi), SACHSENRING
(Némecko), MASARYKUV OKRUH BRNO (Ceska republika), SILVERSTONE (Velka Britanie),
MISANO (Itilie), ARAGON (Spanélsko). Zavody jsou na prvni pohled uréeny pro za¢inajici jezdce, ale
finan¢ni narocnost také neni mald, nemtize startovat kazdy. Narocnost i po technické strance je spiSe pro
specialni tymy, které v této oblasti maji zkusenosti i prostiedky.

%0 Svaz pro spolupraci s armadou
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a motocyklové kluby (napi. Ceskoslovensky automobilovy klub pro Moravu a Slezsko
vBrng) vtzv. Kartelu Autoklubu Republiky Ceskoslovenské aklubti sdruZenych.
(UAMK, 2014a)

Samotny Cesky klub motocyklistt (dale jen ,,CKM*) ustaveny v roce 1904 v Praze na
Zofiné své ustaveni oznamil nejen piislusnym ufadam, ale také motocyklovym klubtim
doma iV zahrani¢i. Zpocatku se staral o zfizovani benzinovych pump, jednani
s pojistovnami a vyuku jizdy. (CMF, 2014b) V ramci CKM byla ustavena rovnéz
Sportovni komise CKM, ktera se angaZovala jiz v zafi 1904 uspofadanim prvniho
mezinarodniho motocyklového zavodu Praha-Pisek. Na to navazal v roce 1906

usporadanim prvniho mistrovstvi svéta v ¢eském Pacove.

Struény ptehled o relevantnich organizacich podava tabulka 5.3-1, kterd zachycuje
| provazanost organizaci automobilového a motocyklového sportu se spole¢ensko-

politickou situaci.

Tabulka 5.3-1: Motoristické organizace na tizemi dne$ni CR v obdobi 1898-1989

rok historicky moment

1898 2. az 6. 8. zalozena Ligue Internationale des Associations Touristes (LIAT)

30. kvétna 1919 piejmenovan na Alliance Internationale de Tourisme (AIT)

Clenem se stava Klub ¢eskych turisti (KCT).

1904 21. tinor - ustavujici valna hromada, Zofin - Cesky klub motocyklistil pro Kralovstvi
Ceské

biezen - ustavujici valna hromada - Cesky klub automobilisti pro Kralovstvi Ceské

8. Cervenec - jednani o zalozeni mezinarodni motocyklové organizace na zamku

vV Pacovée
(listopad - jeji oficialni ustaveni na 1. kongresu FICM/FIM v Pafizi)
1910 10. duben — spojeni Ceského klubu motocyklistii a Ceského klubu automobilistd do

jednoho Ceského klubu automobilisti (CAK), s automobilovou a motocyklovou sekei,
prezident princ Erich Thurn-Taxis

1913 vychazi ¢asopis Auto — vydava CAK, §éfredaktor Dr. Krasa

1919 CAK piejmenovan na Ceskoslovensky klub automobilisti (CSKA)

1920 15. &ervna - CSKA piijat do Association Internationale des Automobile-Club Reconnus
(IACR), coz vytesilo otazku triptykt

1921 CSKA se stal stilym ¢lenem Association International Permanente des Congres de la
Route

1922 8. bfezna - CSKA na mimotadné valné hromadé piejmenovan na Autoklub Republiky

Ceskoslovenské (AKRCS) a stava se pod timto nazvem &lenem FICM/FIM
jednani o vytvareni kartelu klubti pod vedenim AKRCS

1924 Ministerstvo financi schvélilo AKRCS vystavovani carnetii
19. prosince - zakoupen objekt €. 29 v Liitzovové ulici
1925 AKRCS se zaéastnil ustavujiciho kongresu Conseil Central du Tourisme International

v Pafizi, jelikoz byl jiz diive ¢lenem KCT, byla mezi obéma organizacemi uzaviena
dohoda o sférach Cinnosti

1926 AKRCS doséhl poétu 1171 ¢lent

projednan navrh na uspotradani pomérd mezi ¢s. autokluby (kartel)
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1927

5. tmor — 25 klubii podepsalo dohodu o vytvoieni , Kartelu AKRCS a klubt
sdruzenych*

1928

Pocet ¢lenti dosahl 1376

Cervenec — AKRCS zaklada Motor Touring Club, stanovy schvaleny MV, v reakci na
vznik konkurenéni Ligy ¢eskoslovenskych motoristi, kterou zalozil Vitézslav
Kumpera jako organizaci lidovou, s niz§imi pfispévky, ktera brzy po zalozeni dosahla
témét 20.000 &lenti a Ceskoslovenského automobilového svazu, ktery sdruzoval
hlavné moravské venkovské kluby

AKRCS se stavéa ¢lenem AIT

1929

23. bfezen - oslavy 25. vyroci, otevieni nového klubového domu

1930-1938

Nastalo pretahovani o Cleny, které trvalo po celd Iéta tficata, slo hlavné o podil na
znaénych piijmech, které pfinaSelo vydavani mezinarodnich dokladi a pofaddani vystav.
Po Mnichovu nastalo slucovani (Liga — AKRCS)

1942

AKRCS preménén na Narodni Autoklub Cech a Moravy, ten je 13. listopadu Némci
zlikvidovan a majetek zabaven, budova za okupace patiila némeckému Presseklubu

1945

Obnovena &innost AKRCS, vychézi ¢asopis Auto A - zdarma pro ¢leny, Auto B - pro
vetejnost.

1946

15. ledna odevzdal priméator budovu v Opletalové ulici ¢. 29. AKRCS, nastaly potiZe s

vydavanim Casopisu (nedostatek papiru), konc¢i Auto B.

Po cely rok probihaly tahanice mezi AKRCS a Ceskoslovenskym autoklubem pro
Moravu a Slezsko (CAMS). Moravskoslezsky zemsky narodni vybor dokonce zakazal
na svém Gizemi ustavovéni odbodek AKRCS.

1947

14. listopad — dohoda o postupném splynuti AKRCS s CAMS (ten sdruzoval cca 25%
moravskych motoristll). Slouc¢eni se SAK nebylo po celou prvni republiku, az do této
doby mozné, jelikoZ SAK nebyl podle zakona spolek, ale vefejnopravni instituce.

1948

15. bfezen - vytvoren Akéni vybor AKRCS, nésleduje ,,vyakénéni® funkcionai, nastup
novych kadrd, kritika z vedeni KSC pro ,,malo u¢inny boj proti reakci, piiprava
pfemény na organizaci ,,lidovou®, diskuse o zmén¢€ nazvu na Svaz lidového motorismu
¢i Svaz motoristil Ceskoslovenska apod. - 70.000 ¢lent.

15. srpen - vyhlasen pro nedostatek pohonnych hmot zakaz motoristickych sportovnich
podniki a zruseny piidély pro soukromé automobily.

Organ AKRCS Auto konéi, pro nedostatek papiru ¢asopis dale vychazi ve zmendeném
rozsahu jako ,,Motorista, organ Autoklubu RCS — Svazu motoristi*; pro vefejnost pak
rovnéZ ve zmenSeném rozsahu vychazi Svét motort, $éfredaktor A. Tima.

2. listopad - navrhuje akéni vybor piejmenovani AKRCS na ,.Svaz motoristl
Ceskoslovenska®, coZ nebylo realizovano.

1949

Leden + unor - vytvafeni krajskych akénich vybord; pokracuji jednani o splynuti
AKRCS a SAK.

3. fijen — schvaleno splynuti Svazu zavodniki s AKRCS.

Pokracuji spory o nazev organizace, vadi nazev ,,autoklub®, navrhovany jsou nazvy
Ustiedi &s. motoristt & Automotoklub RCS.

Pocet ¢lenti klesl na 40.000.

1950

Jednani o reorganizaci na Dobrovolny svaz lidového motorismu (DSLM)

1951

Zakon 68/51 o dobrovolnych organizacich a zakon 92/51 o branné vychové - vznik
Svazarmu.

1952

1. leden - zanika casopis Motorista, dale bude vychazet jen Svét motor(, obsah je nadale
prevazné technicky a sportovni.

Leden + tinor — krajské sjezdy DSLM.

23. biezen — Celostatni sjezd DSLM — podle zdkona 68/51, ulozena orientace na zdvodni
zakladni organizace, vytvofeni okresnich a krajskych organizaci DSLM; Jesté v témz
roce pak je DSLM vclenén na zaklad¢ zakona 92/51 do Svazarmu.

1953

Likvidace pobo¢ek DSLM; provadéni kurzii v ramci Ustfedniho automotoklubu
(UAMK), schvaleni piepracovaného fadu UAMK.

1954

Usneseni PUV KSC ze dne 27.4 k bezpeénosti silni¢niho provozu ulozilo predsedovi
postupné vytvareni znackovych klubii, ovSem pouze v pulsobnosti zakladnich
organizaci, ¢lenové sméli byt pouze z mista nebo tovarny, kde méla zakladni organizace
sidlo.

1956

1. sjezd Svazarmu — hodnoceni motoristické ¢innosti
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19651966 | Odveden zistatek konta AKRCS u AIT cestou UAMK — UV Svazarmu — MNO - do
statniho rozpoctu.

1965 —-1968 | 1965 az 1968 v souvislosti s postupnym uvoliovanim pomért byly — k dosavadnim
sportovnim - postupné navazovany mezinarodni styky UAMK, a to jak s mezinarodnimi
organizacemi, tak s jednotlivymi kluby (ODAMTC, ARBO, ADAC, TCS, PZMOT,
MAK, AMS]J) i na useku mototuristiky a sluzeb (akreditivy, karnety AIT a FIA, cestovni
informace), jako odbor byla vytvofena ,,Cestovni sluzba UAMK* a v roce 1967 ustaven
Autoturist.

1955 -1989 | 1955 az 1989 dokumentace ¢innosti v ramci FIM, zachycovana pravidelné v cizojazycné
MOTOR-REVUE, vydavané podnikem zahrani¢niho obchodu Rapid pro Motokov.

Zdroj: zpracovano s vyuzitim (UAMK, 2014a)

Jak tabulka 5.3-1 naznaluje, v socialistickém Ceskoslovensku byl motorismus

organizovan jako zdjmova branné technicka ¢innost Svazarmu.

Svazarm — Svagz pro spoluprdci s armddou

Svaz pro spolupréci s armadou vznikl na zédklad¢ zékona o branné vychové schvaleného
Narodnich shromazdénim Ceskoslovenské republiky 2. listopadu 1951. Jiz 28. listopadu
téhoz roku vyslo pod vedenim mjr. Vaclava Tomka prvni ¢islo ¢asopisu ,,Za vlast*,
ve kterém byly vytyCeny cile Svazarmu. (Swierczekova, 2013) Tehdejsi dobé byl

poplatny i dobovy znak Svazarmu — viz obrazek 5.3-1.

Obrazek 5.3-1: Znak Svazarmu - 50. léta

"Zajistit obranyschopnost nasi zeme nemiize byt jenom veci armady samotné. Obrana
svobody narodii se ma stat zalezitosti vseho lidu celeho statu ..... proto vita pracujici lid
Ceskoslovenska s uprimnou radosti zi'izeni Svazu pro spoluprdci s armdadou, proto se
prihldsilo na slavnostnim zaseddni UV Svazu dne 4. 11. 1951 deset organizaci (Lidové
milice, CSM, COS, Svaz lidového letectvi, Autoklub RCS, Ceskoslovensky svaz hasicstva,

Cs. cerveny kiiz, Cs. amatéri vysilaci, Ustiedni svaz spolkii chovatelii postovnich holubii
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a Kynologicka jednota) dobrovolné jako kolektivni ¢lenové Svazu, aby pod jeho vedenim
zocelili politickou, télesnou i vojenskou pripravou viili a odvahu pracujiciho lidu, aby ho
vyevicily  k  bojové zdatnosti  technické, obeznamily s vSeobecnymi vojenskymi
predpisy, organisaci obrany zapoli, s primou obranou obci, mést a tovaren, aby zocelili
odolnost a kazen lidu tak, aby vydrzel nejtezsi udery a branil svou viast az do konecného
vitezstvi," prohlasil gen. Alois Hlozek, ptredseda Svazarmu, a jeho slova jsou beze zbytku

poplatna rétorice tehdejsi doby. (Zelena vina, 2014)

Svazarm tedy plnil pfedev§im ukoly v oblasti branné vychovy obyvatelstva
a prostfednictvim podpory branné¢ technickych sporti vycvik branci pro potieby
Ceskoslovenské lidové armady. Zejména pii vycviku spojaiti a fidi¢t byla tloha
Svazarmu nezastupitelna a ze strany armady vysoce cenénd. S tim také souviselo
mnozstvi prostfedkil, které na financovani téchto aktivit ze stdtniho rozpoctu plynuly.
Svazarm byl ceskoslovenskou brannou organizaci vytvoienou podle sovétského
DOSAAFu,*! ackoli inspiraci mohly byt i branné spolky, které fungovaly v predvaleéné
1 povéle¢né republice a které mohly rovnéz velmi dobife plnit roli pfedlohy pro
komunistickou stranou kontrolovanou organizaci. V fidicich funkcich az do trovné
okresnich funkcionatti byli vyslouzili ddstojnici z Ceskoslovenské lidové armady.
Svazarm nesmél byt podle usneseni predsednictva UV KSC fizen Narodni frontou.
O forméch jeho fizeni — oddélenim UV KSC, vladou, resp. Ministerstvem narodni obrany

— a napojeni na statni rozpocet ziejm¢ probihaly trvale ostré diskuse.

Oficidln€¢ Svazarm sdruzoval zdjemce o branné sportovni ¢innost, V ramci né¢ho mohli
pusobit kynologové, stielci, radioamatéfi, sportovni motoristé, automobilisté a letci. Od
roku 1951 zastieSoval Svazarm i fadu aktivit, které nemély mnoho spoleéného s brannou
¢innosti a proklamovanou vazbou na armadu. V Sedeséatych a sedmdesatych letech pod
ochrannymi kiidly Svazarmu nasly 0tocist¢ rizné kluby vojenské historie - Spolek
historickych Sermift plsobil pfi svazarmovské organizacCi Vojenského historického
muzea na Hrad¢anech; z klubu Jonas se stala 602. zakladni organizace Svazarmu, ktera
se zaobirala vypocetni technikou a publika¢ni ¢innosti, K jejimz Gspe€Snym vysledkim
patiil i Software602, textovy editor v 90. letech v CR pomémé hojné rozsiteny; ve

Valasském Mezifi¢i vznikla Modela, ktera vydavala vykresové sborniky pro modelate.>?

51 DOSAAF = Dobrovolna spole&nost pro spolupraci s arméadou, letectvem a ndmoinictvem (Jo6pogonsHoe
obugecmao cooeticmsus apmuu, asuayuu u gromy). Na rozdil od Svazarmu rusky DOSAAF stale existuje.
52 Svazarmu se ned4 upfit jeho vyznamna role v rozvoji volno&asovych aktivit ob&anti. Mezi az kuridzni
prvky patfi tzv. JOK difrologie, o némz lze nalézt tyto informace: ,,...jsme specializovanou odnozi
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V ramci Svazarmu vznikl Ustiedni automotoklub (UAMK), ktery v mezinarodnich
organizacich nahradil ¢lenstvi AKRCS. Cinnost UAMK byla zaméfena vyhradné na
statni reprezentaci - diky tlaku vyrobct tedy hlavné na soutéze a zavody motocyklové,
pod patronaci FIM. Smérem k AIT, &aste¢né i k FIA to bylo vystavovani karneti®
a triptyk® (ovSem pouze proti plné finanéni zaruce - sloZeni kauce), dile ovéfovani

zaptijéeni vozidla a vystavovani mezinarodnich fidi¢skych priikazi. (UAMK, 2014a)

Obrazek 5.3-2: Znak Svazarmu - 80. léta

Modernizoval i svtj vizualni styl, jak doklada i znak uzivany na konci 80. let — viz

obrazek 5.3-2. Nicméné¢ 24. biezen 1990 je dnem ukonceni ¢innosti, zaniku Svazarmu.

Organizace ¢eského motocyklového sportu po roce 1989

V roce 1990 byla jako pokratovatelka tradic motocyklismu zalozena Ceskoslovenska
motocyklova federace (CSMF), ktera byla povéiena fizenim motocyklového sportu.
V roce 1993 se po rozdéleni Ceskoslovenska stava jeji nastupnickou organizaci na tizemi

Ceské republiky Ceska motocyklova federace (CMF). (CMF, 2014b)

Nasledovnici Svazarmu

Zacatkem roku 1990 se vedouci funkcionaii Svazarmu rozhodli vystoupit z Narodni

fronty a prejmenovali Svazarm na Sdruzeni technickych sportll a Cinnosti (dale jen

Z raznorodého z&jmového spolecenstvi klubti civilni a vojenské technické historie. Prvopocatky zalozeni
klubu jsou spojeny s rokem 1981, kdy nejmenovany fadovy ¢len 943. zakladni organizace Svazarmu se
rozhodl vymanit z motoristického obkli¢eni. S piedsedou zminéné zakladni organizace uzaviel dohodu
0 tolerovani z recese zaloZzeného JOKu difrologie.“ Pojem difrologie je novotvarem vzniklym ze
starofeckych slov: difros - bojovy viiz a logia — nauka; spravné deSifrovana zkratka JOK pak znamena jisty
protimluv, a to "jednoosobovy klub". (Tintéra, 1992)

3K arnet = mezinarodni celni dokument, ktery umoziuje doCasné vyvezeni zboZi osvobozené od cla a dani.
% Triptyk = propustka pro vozidla pfi cesté do zahrani¢i a zpét slozena ze tti dild.
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,STSC*). Témét viechen majetek zaniklého Svazarmu byl sou¢asné preveden do STSC.
V roce 1994 po rozpadu Ceskoslovenska doslo opét k reorganizaci a k piejmenovani na
Sdruzeni sportovnich svazi Ceské republiky (dale jen ,,SSS CR%). V soucasnosti SSS CR
sdruzuje tyto organizace (SSS CR, 2016):

Aeroklub Ceské republiky

Ceska asociace akademicky technickych sporti
Cesky kynologicky svaz

Moravskoslezsky kynologicky svaz

Svaz zachrannych brigad kynologi Ceské republiky
Cesky radioklub

Cesky svaz biatlonu

Svaz branné-technickych sporti Ceské republiky
Svaz Ceskych potapéct

Svaz potapé&ci Ceské republiky

Svaz modelati Ceské republiky

Svaz vodaki Ceské republiky

Svaz vodakti Moravy a Slezska

Svaz vojakt v zaloze Ceské republiky

Ustedni automotoklub Ceské republiky

Zalesak - svaz pro pobyt v ptirodé

V roce 2006 byla nov¢ zaloZena organizace pro volny ¢as a sport s nazvem Svazarm 0. S.
(Svazarm, 2016) Toto obcanské sdruzeni zacalo vydavat Casopis zaméfeny na
motoristické sporty, jehoz cilem je vést mladou generaci k ¢innosti, kterd ji zabavi a stane
se ji zalibou. Klade ptedevsim diiraz na zajimavé traveni volného casu déti a mladeze
spojené s prevenci proti drogdm, kriminalit¢ anegativnim vlivim ovliviiujici

tuto vékovou skupinu.

Na svych webovych strankach deklaruji velmi Sirokou $kalu cil@i, z nichz nékteré jsou

spojeny i s motocyklovym sportem (Svazarm, 2014):

= podpora sportovnich akci (napt. motokros, enduro, minibike, enduro cyklistika),
» vychova mladeze v¢. hledani novych talent pro motoristické sporty,

= podpora védy a vyvoje pro oblast PC, motoristického sportu,
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* pomoc pii ziskdvani moznych dodaci a grantu,
» komunikace s ufady statni spravy a samospravy,

= pomoc pfi zajisténi sponzoringu.

Soucasné organizace piisobici v oblasti motocyklového sportu v CR

V soucasnosti piisobi na izemi CR &tyii organizace v oblasti motocyklového sportu, a to:
Autoklub Ceské republiky (ACR), Ustiedni automotoklub Ceské republiky (UAMK CR),
Ceskd motocyklova federace (CMF) a nejmladsi Ceskomoravskd asociace
motocyklového sportu (CAMS). Zakladni udaje a charakteristika jejich poslani je

obsazena v nasledujicim textu.

Nézev Autoklub Ceské republiky

ICO 00550264

Pravni forma sdruzeni

Adresa Opletalova 1337/29, Nové Mésto — Praha 1,
110 00 Praha 1

Datum vzniku 22.tnor 1990

Kategorie poctu zaméstnancii 25-49 zamé&stnanct

Zdroj: zpracovano s vyuzitim (CSU, 2014)

., Ucelem Autoklubu Ceské republiky je uspokojovdni a ochrana spolecnych zajmii clent
ACR v oblasti motorismu, motoristické a nemotorového sportu, zvysSovini bezpecnosti
silnicniho provozu a dalsi s tim souvisejict vikoly. Poslinim ACR je pFispivat viastni
cinnosti k dosahovani obecného blaha. Predmétem a cilem hlavni cinnosti ACR je

zejména rozvoj motorismu jako celku...” (ACR, 2014b)

Nazev Usti‘edni automotoklub Ceské republiky
ICO 00565555

Pravni forma sdruZeni

Adresa Na Strzi 1837/9, Kr¢, 140 00Praha 4
Datum vzniku 29. ¢erven 1990

Kategorie poctu zaméstnancii 6-9 zaméstnancl

Zdroj: zpracovano s vyuzitim (CSU, 2014)

Ustiedni automotoklub Ceské republiky (dale jen ,,UAMK*) sdruzuje zejména motoristy

a priznivce motorismu a pusobi na uzemi celé Ceské republiky. UAMK zejména:
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prosazuje zajmy motoristli a ptfiznived motorismu, usiluje o vytvareni podminek pro
rozvoj motorismu a soucasné pro feSeni a odstraniovani jeho negativnich vlivii zejména
Vv silni¢ni doprave a vlivi na zivotni prostiedi, podili se na zpracovani koncepce rozvoje
motorismu; v zajmu rozvoje motorismu se aktivné zapojuje do mezinarodni odborné
spoluprace, zejména ucasti v mezindrodnich odbornych organizacich a Vv ramci
dvoustranné spoluprace se zahrani¢nimi kluby, rozviji zdjmovou a sportovni ¢innost
Vv oblasti motorismu, nemotorovych disciplin, historickych vozidel, organizuje
motoristické a mototuristické akce, soutéze, zavody. Skladd se z mistnich

Automotoklubi, které jsou zakladnimi ¢lanky UAMK. (UAMK, 2014b)

Nazev Ceska motocyklova federace

ICO 61381284

Pravni forma sdruzeni

Adresa Helmova 1553/3, Nové Mésto — Praha 1, 110 00
Praha 1

Datum vzniku 28. srpen 1992

Kategorie poctu zaméstnanct 1-5 zaméstnanct
Zdroj: zpracovino s vyuzitim (CSU, 2014)

Poslanim Ceské motocyklové federace je vytvatet podminky pro ¢innost v motocyklismu
a biketrialu, h4jit a prosazovat zajmy souvisejici s rozvojem sportovni zijmové
a technické ¢innosti déti, mladeze a obcanti, rozvojem sportu pro vSechny, vykonnostniho
a vrcholového sportu a statni reprezentace, plnéni ukolti pro rozvoj demokratické

spole¢nosti v duchu Evropské charty sportu. (CMF, 2014a)

Nazev Ceskomoravska asociace motocyklového
sportu®®

ICO 22770984

Préavni forma sdruzeni

Adresa Ostrovacicka 936/65, Zebétin, 641 00 Brno-Zebétin

Datum vzniku 7. tijen 2011

Kategorie poctu zaméstnancii 1-5 zaméstnancil
Zdroj: zpracovano s vyuzitim (CSU, 2014)

% 1432013 byla na zakladé rozhodnuti odboru vieobecné spravy Ministerstva vnitra Ceské republiky
oznamena zména dosavadniho nazvu Cesky svaz motocyklového sportu (CSMS) na Ceskomoravska
asociace motocyklového sportu, o.s. (CAMS).
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Ceskomoravska asociace motocyklového sportu (dale jen ,,CAMS®) je sdruZzenim
zdjemcti 0 motocyklovy sport, ktef jej chtéji rozvijet a propagovat nejen na tizemi Ceské
republiky. K hlavnim cilim CAMS patfi: vychova mladeze a systematicka prace
s mladymi talenty, podpora jezdcl a reprezentantli, rozvoj podminek pro potadatele
sportovnich podnikdi, vychova a systematickd podpora cinovnikli, propagace
motocyklového sportu. Od samotného vzniku se CAMS snazi o to, aby bylo vytvoieno
spravedlivé, transparentni a vst¥icné zazemi pro rozvoj motocyklového sportu v Ceské

republice. (CAMS, 2014)

Ndrodni autorita v oblasti Fizeni motocyklového sportu

V oblasti fizeni motocyklového sportu je vyznamné ureni narodni a mezinirodni
autority piislusného statu v této oblasti. Narodni autorita je uréovana v CR ministrem
skolstvi mladeZe a télovychovy, o mezinrodni autorité rozhoduje FIM.%® ACR je piimy
a jediny zastupce motocyklového sportu za Ceskou republiku ve FIM a FIM Europe, tim
je zmocnén uplatiiovat v Ceské republice veskeré mezinarodni predpisy stanovené
Mezinarodnimi sportovnimi fady FIM a FIM Europe, vydavat a uplatiiovat narodni
sportovni fady. ACR je registrovan ve FIM a FIM Europe pod jménem ACCR (Autoclub
of the Czech Republic). ACR vykonava sportovni pravomoc piimo a na celém tizemi
Ceské republiky prostfednictvim Prezidia ACR a své sportovni komise vystupujici pod

nazvem Federace motocyklového sportu ACR (FMS ACR). (ACR, 2014a)

5.3.3 Sportovni soutéZe, zavody a akce v oblasti motocyklového sportu v CR

Stejné jako v minulosti, i v dnesni dobé¢ plati, Ze co se ve sportovnim odvétvi vymysli za
novinky ulehcujici nebo zlepsSujici danou sportovni ¢innost, to je posléze aplikovano do
bézné uzivatelské praxe. Sportovni nacini, které bylo schopno obstit na kolbistich
okresnich, narodnich nebo dokonce mezinarodnich, je stejné¢ vhodné pro beézného

spotiebitele.

5 V/ letech 2011 az 2012 probihal spor mezi ACR a CSMS o néarodni autorité. Tehdejsi ministr Dobes
odebral tuto funkci ACR a ustavil ji CSMS. FIM statut mezinarodni autority ACR ponechala. (MSMT,
2014)
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Sportovni motocyklové soutéze, zavody ¢i jiné akce v dobach pocatkli, mely predevs§im

funkci propagacni. Vysokou navstévnost téchto akci v minulosti doklada tabulka 5.3-2.

Tabulka 5.3-2: Navs§tévnost nékterych sportovnich motocyklovych akei v prvni poloviné 20. stoleti

akce rok konani pocet platicich divaka
Zlata ptilba (Pardubice) 1929 20 000
Zlata ptilba (Pardubice) 1930 40000
Zlata ptilba (Pardubice) 1932 54 000
Automobilovy zavod na AVUSU (Némecko) 1932 200 000
Ploché draha v Pardubicich*) 1932 10 000
Zlata piilba (Pardubice) 1933 75000
Zlaté piilba (Pardubice) 1934 50 000
O zlaty §tit mésta Pardubic 1937 8 000
Zlaté piilba (Pardubice) 1938 30 000
Memorial Frantiska Hladény (Pardubice) 1946 16 000
Karlovarsky okruh 1946 10 000
O &tit Ceského raje (Turnov) 1946 7 000

*) tiskem oznaceno jako ménécenny zavod

Zdroj: zpracovani s vyuzitim (Dolezalova, 2013)

Pravé motory a ramy motocykll, stejné tak jako brzdy a pérovani, byly pfedmétem
testovani pii zdvodech v minulosti, ale i soudasnosti. Konkrétné volba motoru SV°’
aposléze OHV®® vychazela z jejich tspéchtl pii zavodech. Usp&sné motory a dalsi
soucasti motocyklli byly posléze upravovany pro potieby béznych uzivateld. Jejich
pozadavky na motocykl obsahuji nejen vysoky vykon, ale i — na rozdil od zavodnich

strojii — dlouhou Zivotnost.

»lovadrni jezdci s nimi uspésné absolvovali narocné narodni i mezindrodni zavody véetné
mezindrodni Sestidenni soutéze. Spolehlivost a uspésnost specialii s motory SV vedla
K rozhodnuti vyuzit je pro sériovou vyrobu cestovnich motocykli. Jako optimdlni se
zvolila upravend soutézni verze s motorem SV o obsahu 350 ccm... ... Tristapadesatka SV
ziskala povest spolehliveho motocyklu s dobrymi jizdnimi vilastnostmi. Zvlasté se cenily
tuhé ramy odzkousené na zavodnich a soutéznich tratich...Po komercnim uspéchu Jawy
350 SV padlo rozhodnuti, Ze se pro novy model cestovni Jawy se sportovnimi ambicemi
vyuzije odzkouseny a v narocnych zavodech uspésny zavodni special JAWA 350 OHV ...
Diky zavodnimu piivodu tyto stroje totiz uspokojovaly sportovni ambice svych majiteli.

JAWA 350 OHV vzhledem ke svému vykonu a ovladatelnosti se na sportovnich soutéZich

57 Side Valves
%8 Over Head Valves
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a zavodech s ucasti amatérskych jezdcii vyrovnala vétsiné strojii s motorem o obsahu 500

ccm. (Povolny et al, 2011, s. 163-166)

Znacna c¢ast zékazniki byla a je cenové orientovana. Stroj s nizsi kubaturou je zpravidla
levnéjsi, nez ten s vyssi. (Vyhodu mize predstavovat i nizsi placené ,,povinné ruceni* za
stroj S niz§im objemem motoru.) Je proto velmi kladné hodnotitelné, kdyz napf. stroj
znacky JAWA s niz§i kubaturou tspésné konkuroval ostatnim strojim s kubaturou vyssi.
To ale neni pouze vazano na 30. léta minulého stoleti, podobna situace byla strojim
JAWA vlastni i v 50. a 60. letech 20. stoleti, kdy napf. mezinarodni zavod v Indii
absolvoval vitézné¢ motocykl JAWA 350 nejen ve ,své™“ kubatufe 350 ccm, ale
I V kubatufe 500 ccm, kde teoreticky nemél mit $anci uspét, piesto i tam s ni FrantiSek

Stastny vyhral. (Janek, 2007)

vvvvvv

z hlediska jejich délky ucasti v zavodech mistrovstvi Ceskoslovenska patii kubatura 250

ccm, bezprostifedné nasledovana 500 ccm a po t€ 125 ccm. Ostatni maji cca 50% odstup.

Tabulka 5.3-3: Realizované kubatury v zivodech mistrovstvi Ceskoslovenska podle obdobi

kubatura (v cm®) obdobi délka obdobi v letech
50 1969 - 1983 14
80 1984 - 1992 8
125 1959 - 1992 33
175 1955 - 1967 12
F1v 250 1987 - 1990 3
250 1954 - 1992 38
350 1954 - 1983 29
500 1954 - 1991 37
Top superbike 1991 - 1992

SID (sajdkary) 1955 - 1961

Zdroj: viastni zpracovani s vyuzitim (Franek, 1997)

Casteéné lze tuto popularitu objemovych kategorii zdéivodnit rozsifenosti dané kubatury
Vv bézné uzivanych sériovych motocyklech a také naslednym vyvojem vyznacujicim se
zdjmem o vetsi a luxusnéjsi stroje, ale dale i o mensi, leh¢i kubatury pro fyzicky méné
zdatné nebo mladsi motocyklisty. V dnesni dobé& jsou zdvodnické kategorie vicesektoroveé
oproti kategoriim oblibenym v prodeji sériovych stroji, avSak design motocykld pro

zavodni a uzivatelské ucely byva identicky.
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Nejen Ceské, ale i zahrani¢ni sinice byly a jsou ¢asto velmi vzdalené povrchiim trati
zavodnich okruhi. Nékteré dokonce pfipominaji prostor pro terénni zavody. Proto bylo
nutné, aby konstruktéii pfipravovali zdvodni stroje nejen na zavody silnic¢ni, ale
piedevsim na zavody terénni. Z takto vyvinutych a odzkousenych motocykli se komeréni
produkce modifikovala sndze nez z motocyklli ptipravovanych specidln€ pro zavodni

silni¢ni okruhy.

., Zdarilost konstrukce motokola Jawy Robota, jeho vykonnost a spolehlivost se osvédcily
V Fade motocyklovych soutézi, v nichz tovarni jezdci i amatersti zavodnici docilili mnoha
vybornych vysledkii. V této souvislosti je nezbytné pripomenout uspéch Robotii v jedné
ajela se vr. 1937. V této soutézi na trati vedouci z Ceskoslovenska pres Rumunsko do
Jugoslavie docilila JAWA absolutniho vitézstvi v kategorii motocykli. Z jedendcti jezdcii
na Jawdch jedoucich bez trestnych bodu ziskali Jan Bednar a Jaroslav Simandl zlaté
medaile za jizdu s Jawou Robotem. Svymi sportovnimi vysledky Robot potvrdil, ze se plné
vyrovad do té doby velmi tispésnych strojiim DKW a CZ 100.* (Povolny et al, 2011, s.
174)

Terénni zavody, k nimz maji sériové vyrabéné stroje nejblize, jsou nejmladsim druhem
motocyklového sportu. Jejich pocatky jsou — jak jiz bylo vySe uvedeno — datovany do
obdobi po druhé svétové valce, zatimco historie silni€nich zavodl zacina jiz na prelomu
19. a 20. stoleti. A pravé v obdobi po druhé svétové valce staly dvoudobé motocykly
JAWA a CZ u zrodu éry, ktera pfedznamenala tficetiletou hegemonii dvoudobych motort

V terénu.

Obrati-li se ale znovu pozornost K silni¢nim strojim, pak posledni tovarné vyrobeny
Cesky silni¢ni zavodni special byl motocykl od firmy JAWA pro kategorii 250 ccm v roce
1976. Diky zdaftilé koncepci byl vSak tento model k vidéni na zdvodnich drahéch jesté
vroce 1991. | v dalSich kubaturach motocykly JAWA zavodily, i kdyz byly starsi nez
konkurenéni stroje. Nadcasovost koncepce motocykli JAWA byla sice pozoruhodna,
avsak jejich vyrobené mnozstvi bylo relativné nizké, proto je nutno dodat, Ze Cesky
motocyklovy zavodnik musel shanét sportovni na€ini od zahrani¢nich vyrobct, coz jisté

nebylo snadné do zmény politického rezimu na pocatku 90. let minulého stoleti.

Ackoli se navstévnost motocyklovych zavodi v druhé poloving 20. stoleti nezvySovala,

neznamenalo to utlum poctu zavodd, jak to doklada graf 5.3-1. Pfitom pocty zavodnikt
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V jednotlivych kubaturach se pohybovaly kolem 25-30 v kazdém roce sledovaného
obdobi. Vroce 1990, kdy se CR oteviela vn&jsimu svétu, stoupl polet zavodnikd

ucastnicich se mistrovstvi Ceskoslovenska na téméi dvojnasobek.

14 y =0,1607x + 4,4008

pocet zavodi

OFRrNWM~MOOIO N

Graf 5.3-1: Vyvoj po¢tu motocyklovych zavodi mistrovstvi Ceskoslovenska v obdobi 1954 — 1992

Zdroj: viastni zpracovani s vyuzitim (Franek, 1997)

Na zaklad¢ statistického zpracovani dat uvedenych v grafu 5.3-1 lze vyhodnotit
variabilitu konanych zavodi ve sledovaném 38letém obdobi nasledovné: minimum
zavodi piedstavoval pocet 4 ro¢né (1954, 1956-1958, 1966, 1971), naopak maximum
bylo dosazeno v roce 1985, a to 13 zavodl. Varia¢ni rozpéti je tedy pomérné vysoké: 9,

pfi primérném ro¢nim poctu 7,62 zavodi; variacni koeficient ptesahuje hodnotu 35 %.

Z prezentovanych dat v grafu 5.3-1 1ze usuzovat, ze obliba motocyklovych zavodu s léty
rostla, coz doklada linedrni spojnice trendu, byt s nepfili§ vysokym koeficientem
determinace (R?=0,457). Jisté vykyvy se daji zdtivodnit vnéj$im vlivem ze strany statu,
nadnérodnich spolkt atp. Do efektu ristu zdjmu o motocyklovy sport je nutné zahrnout
I negativum v podobé profesionalizace tohoto sportu a tim isnizovani zajmu
potencidlnich zajemct o aktivni provozovani motocyklového sportu a inklinaci

Kk pasivnimu pozivani motocyklismu ,,z pohodli obyvacich pokoju‘.

Ceska motocyklova historie skyta spoustu celosvétové zvuénych jmen a neuvéfitelnych
uspéchtll, které mohly motivovat podstatné vice generaci, nez tomu bylo, a mohou

motivovat i soucasnou generaci. Bohuzel s profesionalizaci a rostouci urovni sportu roste
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i jeho finanéni zatéz. Na otazku, zda by i dnes mohli byt Cesi tak Gsp&$ni v motocyklovém
sportu jako v minulosti, kdyZ pomyslny ,,odrazovy mustek® pro mladé¢, potencialni
sportovce je tak problematicky, neni odpovéd’ jednoducha. Dalo by se fici, Ze chybi malé
lokalni zavody, na kterych by si mladi a snad i nadéjni jezdci mohli vyzkouset své
dovednosti a schopnosti. Chybi tak zadkladna pro vybér talentil, coz je umocnéno i financni
narocnosti technického sportu. Pfitom je otdzkou, zda vySe zminéné nastupnické
organizace Svazarmu délaji v této véci maximum pro rozvoj motocyklového sportu v CR.

Chybi i domaci sportovni motocykly, coz neni nepodstatné.

FrantiSek Stastny — legenda &eského motocyklismu

Inspiraci pro souc¢asnou argumentaci vedouci k rozvoji aktivniho motocyklového sportu
v CR by mohl byt naprosty fenomén mezi zavodnimi jezdci, Frantisek Stastny®®, ktery je
opravnéné spojovan se znackou JAWA a jemuz jsou pfisuzovany nezapomenutelné
zasluhy o Ceskoslovensky motocyklovy sport. Na motocyklu JAWA se stal Sestkrat
mistrem CSSR, resp. CSR, a to v letech 1956, 1958, 1959, 1960, 1965 a 1970, pfi¢emz
nejcastéji na motocyklu s kubaturou 350 ccm, ale také 250 ¢i 500 cem. (Janek, 2007) Jeho
ucast na zadvodech v tuzemsku a zahraniCi je zaznamenéana Uctyhodnych 19 let, a to
v letech 1952 az 1971. Jeho tispéchy jak na izemi CR, tak v zahraniéi prezentuji tabulky
5.3-4a5.3-5.

Tabulka 5.3-4: Pi-ehled wi¢asti na zavodech Franti§ka Stastného na izemi CR, CSR, CSSR

rok zavod umisténi a znacka
1952 Velké cena Ceskoslovenska (Brno) 7. Norton
1954 Velké cena Ceskoslovenska (Brno) 1.+3.+1. JAWA
1956 Velké cena Ceskoslovenska (Brno) 1. JAWA
Cena Prachovskych skal 1. JAWA
1957 Velké cena Ceskoslovenska (Brno) 5. JAWA
Cena Prachovskych skal 1.+ 1. JAWA
1958 Velké cena Ceskoslovenska (Brno) 1.+ 5. JAWA
Cena Prachovskych skal 1. JAWA
1959 Velké cena Ceskoslovenska (Brno) 1. JAWA
1960 Velké cena Ceskoslovenska (Brno) 1.+1.+7.JAWA
Cena Slovenska 1.+ 2. JAWA

59 *12.11.1927 - 8. 4. 2000
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1961 Velka cena Ceskoslovenska (Brno) 1. +2.+ 3. JAWA
1962 Velka cena Ceskoslovenska (Brno) 1. +4. JAWA
Cena Slovenska 1.+ 2. JAWA
1964 Cena Slovenska 1. JAWA
1965 Velka cena Ceskoslovenska (Brno) 6.CZ+6.+ 8. JAWA
1966 Velka cena Ceskoslovenska (Brno) 6.CZ+ 4. JAWA
Cena Prachovskych skal 2. JAWA
Cena Slovenska 1. JAWA
1967 Cena Prachovskych skal 1. JAWA
1968 Velka cena Ceskoslovenska (Brno) 3. JAWA
1971 Cena Prachovskych skal 7. JAWA

Zdroj: vilastni zpracovani s vyuzitim (Janek, 2007)

Pouze tfikrat startoval na strojich zahrani¢ni vyroby (1krat Yamaha, 2krat MZ), naprosto

pievazuje JAWA, ktera je obéas doplnéna CZ. V obdobi 1952 — 1971 lze najit pouze

jediny rok bez soutézniho startu, a to je rok 1953. Naopak mezi roky, v nichz se Frantisek

Stastny ucastnil (a to velmi Gsp&$né) vice nez deseti soutézi patii hned tfi: 1961, 1962

a 1966.

Tabulka 5.3-5; Pfehled uéasti Frantiska Stastného na zahrani¢nich zavodech

rok zavod umisténi a znacka

1954 Velka cena Finska 5. JAWA
Helsinky (Finsko) 6. JAWA

1955 Zandvoort (Holandsko) 1. JAWA
Tubergen (Holandsko) 1. JAWA

1956 Velka cena Jadranu 1.+1. JAWA
,»24 hodin Bol d"Or* 3. JAWA (s G. Havlem)
Velka cena Holandska 5. JAWA

1957 Velka cena Jadranu 3. JAWA
Tourist Trophy 12. JAWA
Velka cena Belgie 12. JAWA

1958 Velka cena Holandska 9. JAWA
Velka cena Jadranu 1.+1.+1. JAWA
Velka cena NDR 2. JAWA

1959 Velka cena SSSR 1. JAWA
Velka cena NSR 7. JAWA
Velka cena Francie 2. JAWA

1960 Velka cena narodu (Italie) 2.+ 8. JAWA
Velka cena Rakouska 1.+ 2. JAWA
Velka cena NDR 4. JAWA
Velka cena Svédska 1. JAWA + 5. MZ
Velka cena Ulsteru 3. JAWA

1961 Velka cena NSR 1. JAWA
Velka cena Holandska 3. JAWA
Velka cena narodu (Italie) 5. MZ
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Velka cena Indonésie 1.+1.+1 +1. JAWA
Maistr (Indie) 1.+1.+1. JAWA
Puna (Indie) 1.+1. +1. JAWA
Tourist Trophy 5. JAWA
Velka cena NDR 2. JAWA
Velka cena Finska 3. JAWA
Velka cena SSSR 2. JAWA
Velka cena Ulsteru 2. JAWA
Velka cena Holandska 4. JAWA
1962 Velka cena Jadranu 1.+1.+1. JAWA
Velka cena narodut (Italie) 4, JAWA
Helsinky (Finsko) 1. +2. JAWA
Tourist Trophy 3. JAWA
Velka cena Rakouska 1.+2. JAWA
Velka cena NDR 4. JAWA
1963 Velk'{i cena Holandska 3.+ 5. JAWA
Tourist Trophy 3. JAWA
1964 Imola (Italie) 8. JAWA
Modena (Italie) 8. JAWA
Velka cena Ulsteru 1. JAWA
Velka cena narod (Italie) 3.JAWA + 4. JAWA +5.CZ
Imola (Italie) 5. JAWA
1965 Milano (Italie) 6. JAWA
Tourist Trophy 5.Cz
Velka cena Rakouska 2.CZ
Velka cena NDR 4. CZ + 4. JAWA
Velké cena Finska 3.CZ+6.JAWA
Velka cena Ulsteru 3. JAWA
Velka cena NSR 5.CZ+7.JAWA
Velka cena narodt (Italie) 5.JAWA +8.CZ
1966 Imola (Italie) 4. JAWA
Milano (Itélie) 6.CZ
Modena (Italie) 6.CZ
Tourist Trophy 4.CZ+5. JAWA + 9. JAWA
Velka cena Rakouska 3.CZ+5.JAWA
Velka cena NDR 1.+2.JAWA +5.CZ
1968 Velka cena Ulsteru . 4. JAWA
Velka cena narodu (Italie) 6. JAWA
Velka cena NSR 3. JAWA
1969 Velka cena Jadranu 3. JAWA
Athény (Recko) 1. JAWA
Tourist Trophy 8. JAWA
1970 Velka cena narodu (Italie) 8. Yamaha

Vztah Frantigka Stastného k ¢eské znaéce JAWA hodnoti Dalibor Janek takto: "Ve svych
nejlepsich zavodnich letech byl nesporné svétovou Spickou a dostaval nabidky od vsech
konkurencnich firem. Mohl si vybirat, zda chce jezdit Hondu ¢i MV Agustu, ale nikdy
nezavahal. Cesta k jiné znacce vedla pry¢ z domova, tehdy nenavratne. Ikdyz by

vydélaval mnohonasobné vic a velmi pravdépodobné by se stal mistrem sveta, byl

Zdroj: vlastni zpracovani s vyuzitim (Janek, 2007)

Frantisek v srdci Zizkovak a Cechoslovak, jezdec Jawy." (Janek, 2007, s. 14)
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Na pocatku 90. let bylo velice moderni byt vlastnikem nejlépe sportovniho motocyklu
zahrani¢ni vyroby. Tuzemské produkty, at’ sebelepsi byly pro tuzemské spotiebitele
néco, ¢im byli do této doby piesyceni. Obdobné tomu bylo nejen u béznych spotiebiteld,
ale také u zavodnikli. V soucCasnosti se tento trend obraci a neni neobvyklé setkat se
umladych lidi s ndzorem, Ze co je &eské, to je teprve to pravé. Cesky patriotismus je
nastésti pevné zakotfenén a - i kdyz byl v 90. letech v motocyklistické oblasti potlacen -
vyplouva pomalu zpét na povrch z4jmi. To by mél byt impuls pro ¢eské vyrobce
motocykl, které by byly pro tento ucel pouzitelné. Nebot’, jak ukézala minulost, spojeni
talentu a tvrdé pripravy zévodnika s domaci znackou motocyklu pfinasi nejlepsi

vysledky, ato Vv souvislosti s pfipravou talentd na cenové dostupnych domacich strojich.

5.4 Management motocyklového sportu pro vS§echny

Jiz pred rokem 2000 sociologické vyzkumy v CR prokazovaly, Ze se prileZitostné do
rekrea¢niho sportu zapoji zhruba 70 % obéanti CR, aviak jen u 30 % jde o takovou &etnost
a intenzitu, ktera miize mit pozitivni vliv na udrzeni a zlepSeni zdravi i télesné zdatnosti.
(Vlada CR, 2000) Statni zdravotni stav provedl vyzkum, ktery prokazal, Ze Zivotni styl
pocatku 21. stoleti je charakterizovan poklesem realizovanych pohybovych aktivit o cca
30 %, diisledkem ¢ehoZ je nejen sniZeni télesné zdatnosti, ale 1 zhorSeni zdravotniho stavu
a narist nadvahy (v CR cca 60 % osob) a obezity (v CR vice nez 25 % osob). (MSMT,
2011) To ostatné potvrzuji isoucCasné pruzkumy, realizované vramci programu

Eurobarometru.
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Graf 5.4-1: Stupei intenzity fyzické aktivity obyvatelstva CR

Zdroj: zpracovano s vyuzitim (EC, 2016)
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Z vyse uvedeného grafu 5.4-1 je patrné, ze podstatna Cast obyvatelstva preferuje
sportovniho charakteru se piesouvaji z aktivit s ¢isté fyzickym zakladem (béh,
posilovani, tenis atp.) na aktivity vyuzivajici individualné preferované a dostupné

nastroje, jakym mutze byt i motocykl.

Tuto myslenku podporuje i zjisténi v dalsi oblasti sledovani v ramci Setfeni
Eurobarometru, a to, ze lidé jsou ochotni opustit své domovy a jit za aktivitou mimo
aktivitu, je snaha pobavit se. (EC, 2016) I pfi nepravidelnosti a relativné nizké intenzité
se jevi u neorganizované kondi¢n¢ rekreacni ¢innosti nejvétsi potencial dalsiho rozvoje
pohybovych aktivit. Zejména u dospélé populace ji Ize povazovat za urcitou protivahu

dnesniho pieorganizovaného Zivota. (Vlada CR, 2000)%°

Podle § 2 odst. 1 zakona 115/2001 Sb., o podpofte sportu v platném znéni (dale jen ,,zakon
0 podporie sportu‘) je sportem ,,...kazda forma télesné cinnosti, ktery ¢i prostiednictvim
organizované i neorganizované ucasti klade za cil harmonicky rozvoj télesné i psychické
kondice, rozvoj spolecenskych vztahii, upeviiovani zdravi a dosahovdni sportovnich
vykonii rekreacné nebo v soutezich vsech urovni, a to individualné nebo spolecné.” Podle
odst. 4 téhoz paragrafu zdkona o podpofe sportu se rozumi sportem pro vSechny
»-..0rganizovany a neorganizovany sport a pohybova rekreace urcena Sirokym vrstvam

obyvatelstva.*

Ptitom uvedend definice sportu jako takového koresponduje s definici sportu uzivanou
Bilou knihou o sportu tak, jak ji zavedla Rada Evropy. Podle ni jsou sportem ,,...veskeré
formy télesné aktivity, které, provozovany prileZitostné nebo organizované, usiluji
0 vyjdadreni nebo vylepseni fyzické kondice a dusevni pohody, utvoreni spolecenskych

vztahii ¢i dosazeni vysledkii v soutéZich na vsech urovnich.” (Komise ES, 2007, s. 2)

Tabulka 5.4-1 je zpracovana podle definic zakladnich pojmt uvedenych v Koncepci
statni podpory sportu v CR z roku 2011 (MSMT, 2011), které vychazeji z definice sportu

jako vSeobecné sportovni ¢innosti. Za sport jsou povazovany ,,veskeré formy télesné

8 Na tomto konstatovani a zejména na jeho realnych diisledcich pro populaci neméni nic skute¢nost, Ze
novela zakona o podpote sportu z roku 2016 vymezuje novym § la vladni priority v oblasti sportu, kterymi
je podpora sportu déti a mladeZe, jejich trenért a podpor sportovnich reprezentanti CR. Snad pravé akcent
na podporu sportu déti a mladeze ma vytvaret v dne$ni dob& mobilnich technologii poznamenané stigmatem
socialnich siti tlak na to, aby se sport stal nedilnou soucasti zivota vétSiny populace.
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aktivity, které jsou provozovany prilezitostné nebo organizované a usiluji o dosazeni nebo
vylepseni fyzické kondice a dusevni pohody, upevitovani zdravi, dosazeni vysledkii
V soutézich na viech iirovnich ¢ rozvoj spolecenskych vztahii. (MSMT, 2011, s. 4) A%
na poradi dvou poslednich ucelt lze povazovat definici ,,evropskou® i ,,Ceskou za

identické. Lze odvodit, Ze sport nemusi byt ryze soutézni aktivita.

Tabulka 5.4-1: Kriterialni charakteristika typu sportu

Typ sportu/kritéria
>
d]
S > < —
> =
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o Q > N = =]
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o) o= N =) O > o
= > o= < >N = o 7]
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> |8 |8 |5 |2 |3 |£ |3
S ) = o o O I =
8, = 1S} = % = N a
pro vSechny X X X X X X X
skolni* X X X X X
vykonnostni X X X X
vrcholovy X X X X
profesionalni? X X X X

Pozn. 1: Nejedna se o povinnou télesnou vychovu v ramci vzdélavaciho programu.

Pozn. 2: Profesionalni sport je organizovan zpravidla v obchodnich spolecnostech bez statni finan¢ni
podpory (napf. nejvyssi postupové soutéze ve fotbale, lednim hokeji), na rozdil od vrcholového sportu.

Zdroj: viastni zpracovani s vyuzitim (MSMT, 2011)

Ve vyse uvedenych péti typech sportu (viz tabulka 5.4-1) 1ze vymezit tfi skupiny liSici se

mirou ,.,hodnoty* sportu pro jednotlivce, v niz Ize spatfovat jejich ucel:

* prvni skupinu tvofi sport pro vSechny a Skolni sport, kde je vytvaren zakladni
vztah jednotlivce ke sportu a jimi vnimanou hodnotu sportu Ize oznacit za nizkou;

» druhou skupinu pfedstavuje vykonnostni sport, ve kterém jednotlivci projevuji
relativné vysoky zajem o sport, jenZ jim pfinasi mnohostranné uspokojeni a jimi
vnimana hodnota sportu jiz je stfedné vysoka;

= tfeti skupina — vrcholovy a profesionalni sport — je spjata s vysokou hodnotou
sportu pro jednotlivce, dokonce vytvareji vzory, ¢imz dochazi k ovliviiovani

predchozich skupin a utvareni motivace pro ptislusny sport.

Ugely jednotlivych typt sportii zachycuje tabulka 5.4-2:
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Tabulka 5.4-2: Teleologické vymezeni jednotlivych typt sportu

typ sportu ucel

pro vechny pohybové vyziti, zdbava, socidlni kontakt, udrzeni nebo zlepsSeni zdravotni
i psychické kondice

Skolni zvladnuti pohybovych cinnosti, vSestrannost a vytvareni vztahu ke sportu,
fyzicky rozvoj

vykonnostni vytvareji sportovnich hodnot, ale také prozitkli, socidlnich kontaktt,

seberealizace, zvySovani vykonnosti

vrcholovy vytvareji sportovnich hodnot ovliviiujicich vefejnost, propagace sportu,

vytvareni vzort, uhrada nakladd na provozovani sportu

profesionalni vytvareji sportovnich hodnot ovliviiujicich vefejnost, propagace sportu,

vytvareni vzorl, zaméstnani pfinasejici mzdu

Zdroj: viastni zpracovani s vyuzitim (MSMT, 2011)

Zakladni kamen, ktery se ve sportu pro vSechny ukryva a ktery zajistuje zdravy rozvoj
spole¢nosti, neni jeho provozovani aktivnimi Uc€astniky, a to i pfesto, ze tento vliv je
neopomenutelny. Tim zasadnim zdkladnim kamenem je vychova vlastnich déti aktivnich
ucastnikli sport pro vSechny a vstépovani sportovniho ducha témto jedinctim. Jelikoz
jeding z takto vychovavanych jedinct se miize stat dalsi zdrava generace, které aktivni
sportovani na nezavodni rovni nebude jiZ stacit a bude hledat vlastni cestu ke sportovani
na vy$si trovni. Statisticky je dokazano, Ze nejvice vrcholovych, resp. profesionalnich
sportovcu je z rodin, kde ma sportovani pevny zaklad a déti jsou k aktivnimu Zivotnimu
stylu, zahrnujicimu 1 sport pro vSechny, vedeni. A pravé to je dilezité i pro rozvoj

motocyklového sportu.

5.4.1 Formovani sportu pro vSechny

«61

Postupné formovani ,,sportu pro vSechny“** v evropském prostfedi vyustilo ve vydani

Evropské charty sportu pro viechny v roce 1975.%% Mezi jeji hlavni principy patti®®:

61 Ne&kdy pirejimané z anglictiny bez ptekladu: ,,sport for all*

62 European Sport for All Charter byla pfijata 24. 9. 1976 a na jejim zakladé byla pozd&ji zpracovana
European Sport Charter v roce 1992 (s revizi v roce 2001), aby se nastavené principy aplikovaly v rdmci
celé Evropy. (Council of Europe, 2016)

83 preklad autora
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0. Sport musi byt pfistupny vSem.
B. Sport musi byt k dispozici zejména détem a mladezi.

v. Sport musi byt zdravy a bezpecny, ¢estny a tolerantni, vybudovany na etickych

hodnotéch.

d. Sport musi byt schopny starat se o osobni naplnéni na v§ech trovnich.
€. Sport musi byt ohleduplny k zivotnimu prostiedi.

. Sport musi ochranovat lidskou dtistojnost.

Zakladni atributy sportu pro vSechny jsou: fyzickd a finan¢ni nenarocnost, lehka
dostupnost. Nejmasovejsim se v tomto sméru mezi dlouhodobé zaraditelné sporty tadi
bézecké zavody, 1 kdyz zde je fyzickd narocnost vyssi, nez je na prvni pohled ziejmé.
Mezi nové vznikajici se daji zafadit zavody dracich kanoi. V motoristickych disciplinach
tohoto typu lze nalézt naptiklad zavody motokar, které se rozsifuji jiz nejen na venkovni
plochy, ale i na kryté haly, napt. garaze nakupnich center. Sport pro vSechny nemusi mit
primarn¢ zavodni podstatu. I volnocasové sportovani, pii kterém je ,,cesta samotnym

cilem®, je hodné& oblibeny zptisob néplné volného casu.

vvvvvv

vytyceni jeho podstaty a stanoveni zakladni cild, které by mél naplnovat. Cile se ¢leni na
tf1 skupiny — sportovni, ekonomické a socialni — a jejich stanoveni ma hierarchickou
strukturu, na jejimz vrcholu stoji Gcel a nasleduje: identita — stanovy a zasady — cile

z hlediska fizeni nadfazené aZ po cile nejnizsi urovné. (Caslavova, 2009)

Pojem ,,sport pro vSechny* chapany jako pohybové aktivity ve smyslu Coubertinovy
olympijské kultury se zac¢ina pouzivat na konci Sedesatych let 20. stoleti. Jeho vznik byl
podminén v zdsadé¢ dvéma faktory: jednak rostouci urovni sportovnich vykoni
Vv soutézich, kterd byla spojovdna zejména s talentem a zdatnosti jedince, ale také jeho
ochotou a motivaci podstupovat naro¢ny trénink; jednak socidln¢ ekonomickym vyvojem
ve vyspélych zemich, ktery s sebou piinaSel nedostatek pohybu, nartst civiliza¢nich

onemocnéni, ale také zvySovani podilu volného Casu. (Dovalil, 2016)

Vedle tradi¢né délenych sportovnich aktivit na sport masovy, vykonnostni a vrcholovy

se zaina intenzivné rozvijet sport pro vSechny, pi1 némz se neusiluje o vysoky vykon
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aVvtomto sméru toto sportovni hnuti prestavd napliiovat definici sportu jako soutézni

aktivity.®*
Jak uvadi J. Dovalil (2016), rozlisuji se tii zakladni etapy rozvoje sportu pro vSechny:

= etapa s instrumentalnimi cili (pfiprava na praci, na branné tkoly),
= etapa s cili zamétenymi na zlepSovani zdravi, vzhledu, zvySovani zdatnosti,
* ectapa se siln€ individualizovanymi cili s vyraznym socidlnim a socializa¢nim

aspektem.

Pravé zminéna posledni etapa je v centru pozornosti sociologt, kteti prokazuji vyraznou
podminénost sportovani ve volném Case socidlni strukturou a zduraznuji, Ze socidlni
vyznam sportu je utvafen v ramci socialniho prostoru relaéné. Napt. O. Spaéek odlisuje
dva poly ,,délnickou tfidu“ orientovanou na instrumentalné zamétené pohybové aktivity
s okamzitym uspokojenim a fyzickym kontaktem a ,vySS$i stfedni tfidu“, ktera
uptednostiuje sporty, v nichz se télo pohybuje se samoziejmosti, lehkosti, eleganci
a rozvahou. (Spacek, 2011) T. C. Wilson dokonce hovoii o paradoxu v zapojovani do
sportovnich aktivit, snazi se jej vysvétlit pomoci urovné kulturniho a ekonomického
kapitalu jednotlivce a dochazi k zavéru, ze sportovani milZe socidlni nerovnosti

reprodukovat. (Wilson, 2002)

Sportem pro vSechny se zvyraznuje vedle soutézniho sportu sport oznacovany jako
zajmovy, vnémZ jsou soutézni prvky zpravidla potlateny a ktery mé povétSinou
rekreani charakter, stava se projevem zdravého zivotniho stylu v souladu
s Coubertinovym pojetim, podle n¢hoz ,,...sport neni projevem prepychu, ale nutnosti,
jez je vyvolana potrebou harmonie mezi praci mozku a fyzickym pohybem. Sport je

soucasné i pramenem vnitiniho zdokonalovani...* (Dovalil, 2016, s. 1)

Zajimavé poznatky prezentuje rovnéz G. S. Foldesi, ktery porovnava cestu od masového
sportu ke sportu pro vSechny v zemich Zapadni Evropy a v zemich tzv. vychodniho bloku.
Zapadni demokracie zdlUraziiuje moznost volby — jedinec muze, ale nemusi sportovat.
V zemich Vychodni Evropy existovaly specifické podminky pro rozvoj tohoto sportu

zalozené zejména na piisném piedurceni socidlniho chovani obyvatel, plynouci

84V ramci odborné komunity se vede polemika, zda jde o hierarchické uspotadani sportovnich aktivit, kdy
rekreacni sport predstavuje zédkladnu a na nejvyS$im stupni stoji vrcholovy sport. Kritikové tohoto pojeti
zdUraziwji, ze tyto ,,...odlisné formy sportovni participace maji zcela odlisné cile a prostiedky
napliovani... “ a ze je tedy treba povazovat za alternativy. Navic byva volnocasovy sport povazovan ,, ...za
16k na neduhy, které do pohybové kultury prindsi sport vrcholovy... . (Spagek, 2011, s. 55)
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I Z centralizace politické moci, ktera méla minimalni respekt k soukromi. To vSak mélo
pozitivni disledky pro rozvoj pohybovych aktivit ve srovnani se zemémi Zapadni
Evropy. (Foldesi, 1991) To se projevilo pozitivné i v rozvoji motocyklového sportu, a to

nejen v podobé tzv. svazarmovské piipravy na zakladni vojenskou sluzbu.

5.4.2 Charakteristika soucasnych akci motocyklového sportu

Potadané akce v motocyklistickém sportu lze hodnotit v souladu s EngliSovou

teleologickou teorii podle kvalitativniho urceni obsahu ucelu do dvou kategorii, a to:

1. sportovni (c¢elem je maximalizace vykonu, dosazeni nejlep$iho mozného
umisténi),
2. z4jmové (celem je naplnéni potieby realizace relaxacnich aktivit, metaforicky
vyjadieno: ,,ucelem je cesta, nikoli dosaZeni jejiho cile®).
Vyse uvedené Clenéni se nenapliuje v praxi v Cisté form¢, ale do jisté miry se obé
kategorie vzajemn¢ prolinaji. Nize popsané akce motocyklového sportu Ize naptiklad

klasifikovat takto:
sportovni: Enduro, motokros, silni¢ni zavody

z4jmove: okruhové zadvody, Fichtl Cup, mototuristika, motocyklové srazy

Enduro

Enduro jsou motocyklové soutézZe, kdy jezdci absolvuji na specidlnich motocyklech jizdu
v terénu. Okruh mize byt veden z €asti i po vetejnych komunikacich, a proto motocykly
musi splitovat podminky pro provoz na pozemnich komunikacich. Soucasti okruhu, ktery
se jede kazdy den na vice kol, jsou Casové kontroly, na které je dan Casovy limit.
Nesplnénim limitu je jezdec penalizovan trestnymi minutami. Kromé ¢asovych kontrol
se kolo sklada z métenych testil, kde musi jezdec dosahnout co nejrychlejsiho ¢asu. Ve
vetsing piipadi jsou jezdci hodnoceni, kromé absolutniho hodnoceni bez rozdilu kubatur,

ve vypsanych tfidach:
ENDURO 1 /od 100 ccm do 144 dvoudobé a od 175 ccm do 250 ccm Etyfdobé/

ENDURO 2/ 0d 175 ccm do 250 dvoudobé a od 290 ccm do 450 cem ctyfdobé/
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ENDURO 3/ 0d 290 ccm do 500 dvoudobé a od 475 ccm do 650 cecm ctyfdobé/
Toto plati pfedev§im pro mistrovstvi svéta, mistrovstvi Evropy a narodni Sampionaty.
Na zavér sezony se pravidelnd kona mistrovstvi svéta druzstev "SESTIDENNI".

Krom¢ klasického endura se vypisuji 1 Sprintendura, kde je kratké kolo v terénu,
ajezdcim se predevsim zapocitavaji dosazené Casy na métenych tusecich; dale pak
dalkové rallye soutéze typu "DAKAR a BAJA", CrossCountry, které se jezdi na
uzavieném okruhu na dany hodinovy limit (napf. Dvouhodinovka jednotlivcu, Tt a vice
hodinovka dvojic apod.) I v CrossCountry, stejné jako v Enduro soutézich jsou

vypisovana hodnoceni viceGlennych druzstev. (CMF, 2014c)

Motokros

Motokros jsou motocyklové zavody provozované na specialnich motocyklech - sélo,
sidecar - konané na specialnim terénnim okruhu, v némz se vyskytuji ptirodni i umélé
ptekazky. Délka okruhu je v priméru 1500 - 2000 m. Zavody se jezdi na Casovy limit
podle typu zavodu 20 - 30 minut plus dvé kola. Jezdec musi absolvovat stanovenou trat’
v co nejkratS$im Case. Za umisténi v jednotlivych jizdach dostane prvnich dvacet jezdcl

body.

Jednotlivé zavody jsou vypisovany v objemovych tfidach 85, 125, 250 - 500 ccm
a sidecar. Soucet umisténi jednotlivych jezdelh mize byt pouzit i pro vyhlaseni zadvodu
druZstev. Motokros ma seridlovy charakter a mistrovsky titul ziskava jezdec, ktery dosahl

nejvice bodi. (CMF, 2014d)

Silniéni zavody

Silni¢ni z&vody motocykll jsou jednim z nejstarSich odvétvi motocyklového sportu.
Jedna se 0 individudlni sport, provozovany na specidlnich motocyklech a konany na
uzavienych tratich, vétSinou automotodromech. Délka jednoho okruhu je cca 4-5 km,
pti¢emz celkova délka zavodu je 50-80 km podle vypsanych objemovych téid od 125 ccm
do 1000 ccm. Jezdec musi absolvovat piedepsany pocet kol v co nejkrat§im Case. Za
umisténi v jednotlivych jizdach obdrzi jezdci body. Toto sportovni odvétvi ma seridlovy
charakter. Mistrovsky titul ziskava jezdec, ktery dosahl na zavér seridlu nejvice bodu.

(CMF, 2014¢)
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Do téchto zavodu se zaclenuji také zavody prevzaté ze Severni Ameriky nazyvané jako
Dragster, u nas oznacované jako ,,zavody ve zrychleni“. Tyto zdvody jsou na amatérské

urovni technicky nenaro¢né, a tedy dostupné SirSimu okruhu zajemcu.

Je potésitelné, ze v téchto zdvodech se vénuje pozornost 1 zacinajicim zavodnikiim, pro
nézZ jsou vypisovany kategorie minibiki, které predstavuji zmensenou kopii skute¢nych
velkych motocyklt, ve vétsing pripadt poloviéni, které pohani motor o obsahu pouze 49
ccm. (Ultimate Racing, 2016)

Okruhové zdavody

Dalsi disciplinou oblibenou pfedevsim v Severni Americe, je tzv. flat track, u nas znamy
pod ndzvem ,,americkd plocha drdha“. Obdobn¢ jako u zavodi ve zrychleni plati 1 pro
americkou plochou drahu, Ze je na amatérské urovni technicky nendrocna, a tedy
dostupnd SirSimu okruhu zdjemcii. V soucasné dobé ma Czech flat track centrum
registrovano 35 jezdcd ve Ctyfech kategoriich. Prvni zavod FIM Flat Track - Czech Cup
2012 se jel pravé v Ceské republice 23. 6. 2012 v Praze na plochodraznim stadionu
Markéta. (Frybert, 2016; Czyz, 2016) Ve ¢tvrté sezoné€ roku 2016 se startovalo obdobné
jako v predchozich ro¢nicich ve tfech kategoriich, z toho ve dvou se bojovalo o tituly
mistra republiky - FT1 Competition a FT Classic - a ve tiidé FT Veteran se bojovalo
0 Pohar Autoklubu CR. (Hakl, 2016)

Fichtl Cup

Ceskou specialitou jsou beze sporu zavody ,,Fichtl Cup®, k nimZ neni 7adna licence
zapotiebi; pouze motocykl JAWA 50 (Pionyr), ktery miize byt upraveny i neupraveny,
motocyklova pfilba a pevné kotnikové boty. Pro silni¢ni zdvody je nékdy vyZzadovan
fidi¢sky prikaz, pro terénni nikoli. Pro jednotlivé zdvody nejsou Casto ani stanoveny

vékové limity, zavody nemaji standardizovana pravidla ani kategorie.

Zavody jsou dvou typt: jednak silnicni zadvody, jednak terénni zavody (jejich nejcastéji
uzivané kategorie jsou uvedeny ve schématu 5.4-1. Napft. v roce 2014 bylo pldnovéano 13

silni¢nich zavodii a 77 terénnich zdvodu tohoto typu. (Chrtek, 2014)
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Schéma 5.4-1: Kategorie zavodi Fichtl Cup

Silni¢ni zavody Terénni zavody
Klasik Special Original Klasic Special
(neupraveny nebo (upraveny motocykl) (pro zavodniky | (pro zavodniky
lehce upraveny od 15ti let) od 15ti let)
motocykl)

] Veteran
Veteran Klasic )
Special

Zdroj: viastni zpracovani s vyuzitim (Chrtek, 2014)

Konkrétni ptiklady kategorii silni¢niho a terénniho zavodu Fichtl Cup jsou uvedeny

v Priloze ¢. 2.

Mototuristika

Mototuristika je jednim z nejmladSich sportovnich odvétvi motocyklového sportu
v Ceské republice. Jedna se o individualni sport provozovany na cestovnich sériovych

motocyklech na vefejnych komunikacich s ur€enymi cilovymi kontrolami.

Rozhodujici pro umisténi je pocet kilometra ujety fidi¢em nebo spolujezdcem motocyklu
pfevedeny na body na trase sestavené z nejpiiméjSich cest z mista bydlisté nebo klubu
mototuristy do cile soutéze. K dosazenym bodiim je pfipoc¢tena bonifikace u kubatur do
150 ccm. Soucet bodl jednotlivych jezdct ze stejného klubu je pouzit pro hodnoceni
klubovych druzstev. (Ptiklad soutézniho systému sportovni mototuristiky pro rok 2015 je

obsazen v Piiloze ¢. 3.)
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Mistrovské tituly, které jsou vypsany v kategoriich: Absolutni pofadi, Femine, Junior,
Klubova druzstva a Klubova druzstva Juniori, ziskéava jezdec (klub), ktery dosahl na

zavér serialu nejvice bod.%

Pro zalinajici mototuristy jsou vypsany pieborové a poharové serialy, které maji

i kulturné poznavaci charakter. (CMF, 2014f)

Z hlediska vyvoje pojeti motocyklu se jednd o typicky ptiklad pfemény preferenci
vyuzivani motocyklu jako pfedmétu dopravniho prosttedku na jeho wziti jako
sportovniho nacini. Motocykl je sportovnim nacinim pro Siroké masy nadSenct.
| sportovni mototuristika je spiSe neznamou mezi motocyklovymi kategoriemi, ale da se

od ni ocekavat strmy rust oblibenosti.

Motocyklové srazy

Po roce 2000 je patrny narist motocyklistickych srazti diferencovanych podle
nejriznéjsich kritérii, nejcastéji to byva znacka motocyklu, typ motocyklu, objemova
ttida nebo 1 zaméteni motocyklistii (napf. zimni motocyklovy sraz). Tyto akce nebyvaji
nijak fizeny a vznikaji a zanikaji dle momentalnich nélad. Z hlediska marketingu se jedna

o samovolné¢ se tvofici prostor poptavky po tzce specifikovaném zbozi.

V ramci motocyklistickych srazli jsou pofadany také soutéze pro ucastniky téchto srazi,
které maji riiznorody charakter, a to kuptikladu: jizda pravidelnosti, okruhové zavody,
rychlostni zavody na ovalech, védomostni zavody se specifickym ¢lenénim, napt. podle

znacek.

5.5 Produkce pro motocyklovy sport

Vyroba se co do vécného obsahu, rozsahu a technické tirovné béhem existence lidstva

-----

smyslu lze pfipomenout tii Tofflerovy®® viny:

8 Podrobngéji viz Pfiloha &. 3.
& Alvin Toffler (*3. fijna 1928 - +27. dervna 2016) — americky futurolog, sociolog, prosazujici koncept
vyvoje ve vlnach.
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1. vlna = neolitick4 revoluce (z lovci a pastevct se stavaji zeméd€lci). Délka

trvani 10 000 let.

2. vlna = od pol. 19. stoleti je spjata s industrializaci®’ a kapitalem; probihaji v ni
pramyslové revoluce®®. Délka trvani 300 let, napt. Anglie 1783-1802, ¢eské zemé
1848-1873.

3. vlna = transformace industrialni spole¢nosti na postindustrialni, informacni,

znalostni. Délka trvani prozatim desetileti.®®"°

Nelze ani pominout sou¢asnou némeckou iniciativu Industrie 4.0, ktera pracuje s pojmem
¢tvrté primyslové revoluce, jejimz zdkladem je takovy rozsah digitalizace vyroby, ktery
predstavuje radikalni zménu nikoli pouze vyroby a trhu prace (MacDougall, 2014), ale

celé spolecnosti.

5.5.1 Produkéni zakladna motorismu v ¢eskych zemich — historie a souc¢asnost

Piiblizné¢ do konce druhé svétové valky existovalo v tehdejsim Ceskoslovensku na
padesat vyrobecti motocykli. Nékteti zanikli jesté diiv, neZ stacili zahajit sériovou vyrobu.
Jenom jediny z nich ptezil az do soucasnosti, a tim je firma JAWA. (Pavlisek A. &

Pavliusek O., 2016) Obdobné vytrvalym vyrobcem, co se do délky existence tycCe, byla

67 Industrializace = samo¢inny hospodatsky riist, zemé ji dosahuje tehdy, kdyz HDP na obyvatele za¢ina
soustavné rust a zdrojem toho riistu jsou zakladni zmény technologie a energetickych zdroji. Vedouci roli
v tom hraje primysl. Kvantitativni pfevaha primyslu na tvorbé narodniho diichodu ve Velké Britanii 1830,
v Némecku 1870, Francie cca 1910. (Rostow, 1960)

8 1. priimyslova revoluce (konec 18. stol. aZ 1873) — hlavni rysy: konec relativné pomalého vyvoje; od
manufaktury k tovarni velkovyrob¢; technicky rozvoj - 1785 J. Watt, parni stroj ,,19. stol. = stoleti pary®;
do zacatku prvni svétové valky para = zaklad primyslu; rostla potfeba Zeleza, vyroba stroji, vznik
strojirenstvi 1/3 19. stol.; zvySovala se potieba prepravy — parniky, zeleznice, telegraf;

2. prumyslova revoluce (3/3 19. stoleti — 20. stoleti) - rozvoj hutnictvi Zeleza - metalurgické procesy — ,,vék
oceli*; chemického primysl; energetiky ( spalovaci motory - zvySovani G¢innosti: Lenoir 1860 4,5 %, Otto
(¢tyrtakt) 12 %, Daimler, Benz (benzin) a Diesel (nafta) 27 %, 1867 Nobel — dynamit). V' 90. 1étech 19.
stoleti vznika automobilovy primysl (r. 1900 = v USA 8000 automobili); W. Siemens vynaléza dynamo
(1867) a zacina ,,veék elektiiny*; 1879 T.A. Edison — Zarovka; za¢ina elektrifikace dopravy (méstské,
zeleznicni — vice 20. stol), rozviji se spojovaci technika (telefon Bell 1876, telegraf, rozhlas).

®lustrativni je i svédectvi o tempu technického pokroku v oblasti informaci a komunikace, kde Ustni
komunikace zahrnuje cca 50 miliont let existence lidstva, rozsifeni o pisemnou tiSténou komunikaci
(nésledné po vzniku pisma) predstavuje 5 tisic let, tj. desetitisickrat mensi obdobi), pak se pokrok ubiral
smérem k zdznamu zvuku a obrazu a jeho pienosu — asi 500 let (tj. desetina pfedchoziho), prechod od
tradi¢nich audiovizualnich prostfedkil k soudobym informacnim technologiim je vdzan na 50 let. Rozvoj
sitové komunikace v poslednich letech je pak pocitdm v fadu nikoli desitek, ale pouze jednotek let. (Vecet,
1986)

7 Obdobné se vyjadiuje k dynamizaci zmén O. Steffl: ,, Elektiiné (1873) trvalo 46 let, nez pronikla do
¢tvrtiny domdacnosti v USA, televizi (1926) to trvalo 26 let, mobilni telefon (1983) to zviddi za 13 let, internet
(1991) za 7 let. Jak rychle pronikl do domdcnosti Google, digitalni fotoaparaty, tablety? Nevime to presne,
ale bylo to zase rychlejsi...  (Steffl, 2014, s. 334)
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firma CZ, ktera po 71 letech ukon¢ila svou &innost v oblasti vyroby motocyklil v roce

1993. (CZ, 2016)

V priibéhu historie’ ptisobilo na tizemi Ceské republiky, resp. Ceskoslovenska vice nez
sto vyrobct motocykli, z toho 47 v letech 1899 — 1953, které jsou uvedeny v grafu 5.5-
1. Podstatna ¢ast z uvedenych vyrobct méla sice ,,jepici” zivot, ale piesto se vyrazné
zapsali do historie rozvoje motocyklismu na naSem uzemi. K jejich piedcasnému

ukonceni vyroby piispé€la zcela jisté predevsim velka hospodaiska krize.
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Graf 5.5-1: Vyrobci motocyklii v CR, resp. Ceskoslovensku v obdobi 1890-1960

Pozn. Nejsou uvedeni dva vyrobci, u nichz chybély udaje o ukonceni cinnosti, a to: SATAN (vznik 1929)
a BRILANT-ALCYON (vznik 1932).
Zdroj: zpracovano s vyuzitim (Motozivot, 2016)

1 Na pocatku motocyklismu v eskych zemich stél prvni sériové vyrabény motocykl, ktery je i nejstarsim
motocyklem sbirky Narodniho technického muzea. Je to stroj Hildebrand & Wolfmiiller. (Narodni
technické muzeum, 2016) Tento motocykl se jako prvni na svété dockal sériové vyroby. Mezi 1éty 1894 —
1897 jich vzniklo udajné az 2000 kusd. (Muzeum Vysociny, 2016)
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Rozmach zakladani motocyklovych vyrobci a tedy i vyroby motocykll na naSem Gzemi
1ze na pocatku 20. stoleti rozdélit do dvou obdobi: okolo roku 1903 a okolo roku 1925,

jak je zfetelné i z grafu 5.5-1.

Druhé vyse uvedené obdobi bylo znacné siln€jsi. Bohuzel vétSina firem v téchto dvou
obdobich nebyla dost silna na to, aby pfekonala z4sadni historické mezniky, jako je jiz

zminéna velka ekonomicka krize nebo svétové valky.

Motocyklovy sport v Ceskych zemich byl v pfedvale¢ném obdobi zaloZen na sportovnim
nacini sériové produkce. V ¢asopise Motor-revue z roku 1931 (Red., 1931) Ize z ptihlasek
motocyklli na zavod ,,Zlaté prilba“ dohledat hned nékolik vyrobcti uvedenych v grafu 5.5-
1. Motocykly domaci konstrukce byly velice ¢asto osazeny osvéd¢enymi komponenty,
které 1ze dohledat i u zahrani¢nich vyrobctl. Velice oblibenym se staly naptiklad motory

od firem Fafnir, JAP nebo Villiers.

Pted zménou techniky pohonu motocyklt z ¢tyfdobych na dvoudobé a s tim tizce spjatym
snizenim vyrobnich nakladu a findln¢ také ceny, nebyl mezi uzivateli motorovych vozidel
patrny velky zajem o ndkup tézkopadnych a drahych motocykll, a tak se zdjemci
0 motorismus ubirali spi§ smérem ¢étyfkolovych vozidel. Tabulka 5.5-1 sice zachycuje
rist automobilll (index 1,53) 1 motocykli (index 1,07) mezi roky 1910 a 1911, jeho mira
je v8ak velmi rozdilna. Mezi roky 1911 a 1913 si automobily viceméné uchovavaji sviij
rast (index 1,52), u motocykl vSak dochazi k poklesu o cca 5 procentnich bodi (index

néco malo pres 0,95).

Tabulka 5.5-1: Pocet motorovych vozidel v ¢eskych zemich ve vybranych letech

| Cechy | Morava | Slezsko | Celkem

K1.3.1910

Automobily 1067 219 62 1348

Motocykly 2 802 501 255 3558
K 30. 6.1911

Automobily 1603 376 88 2 067

Motocykly 2 940 644 229 3813
K 30. 6. 1913

Automobily 2412 549 191 3152

Motocykly 2772 613 247 3632

Zdroj: zpracovano s vyuzitim (Jakubec et al, 2008)
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Zasadni rozmach vyroby motocykll ptiSel az po druhé svétové vélce, kdy se motocykly
transformovaly z tézkopadnych c¢tyitaktni technologii pohanénych strojii na hbitéjsi,
jednodussi a predevsim levnéjsi vozidla s dvoudobym motorem. To vyvolalo trend
strmé&jSiho zvySovani obliby motocykli, ktery je patrny az od konce druhé svétové valky,
a to do roku 1965. Svého dosavadniho vrcholu doséhl pocet registrovanych motocykla

v CR v roce 1973 (kdy podruhé presahl hranice 1 mil kust) — viz graf 5.5-2.

VWyvoj celkového poétu registrovanych vozidel (CR, 1950 - 30.9.2015)
Development of Vehicle Parc (CR, 1950 - 30.9.2015)
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Graf 5.5-2: Vyvoj celkového poctu registrovanych vozidel

Zdroj: prevzato ze (SAP 2016b)

Odklon od ¢tyttaktnich motocyklt k lehkym a podstatné levnéjsSim dvoutaktnim strojam
byl pfinosny pro fadu vyrobcti motocykli, kteti se timto technickym smérem ubirali, mezi
nimi také pro dominujiciho ¢eského vyrobce, firmu JAWA, kterd v té dobé (tj. v roce
1932) zavedla do vyroby maly, lehky a finan¢né dostupny model JAWA 175. To doklada
1 D. Povolny: .,V roce 1930 tvorilo ceskoslovensky motocyklovy trh 94 % zahranicnich
znacek, vroce 1937 se pomeér obratil a 94 % zdkaznikii viastnilo ceské stroje. Z toho

JAWA obsadila na trhu 65 %. “ (Povolny et al, 2011, s. 158)
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Oblibu dvoutaktnich strojii, a to nejen v motocyklech, doklada tabulka 5.5-2, z niz je
patrné, ze po uspésném zavedeni malého, dvoudobého motocyklu JAWA 175 v roce 1932
néasledovalo hned nékolik novych modeld v rozli¢nych objemovych kategoriich. Uspéch
motocyklu JAWA 175 potvrzuje 1 fakt, ze se jeho vyroba téméf vyrovnala souctu vsech

ostatnich kubatur vyrobenych za sledované obdobi touto firmou.

Tabulka 5.5-2: Poéty vyrobenych motocykla (automobili) firmou JAWA v letech 1929-1946 podle

kubatur

Rok Robot | 175ccm | 175 ccm | 250 ccm | 250 350 ccm | 500 ccm | Auto Auto
100 dvojité Duplex OHV Minor 700
ccm fizeni Blok kardan 600ccm | ccm

1929 258

1930 612

1931 146

1932 1520

1933 6114 500

1934 2000 1000 502

1935 1600 1000 1004

1936 1400 2000 500

1937 5000 4000 2000

1938 3000 3901 4000 500 1200

1939 1000 3000 3000 1000 700 500

1940 1000 500

1940- 3000 3000 50 3000 1000 500

46

Celkem 12000 29535 50 14000 1000 4704 1016 2700 1002

Zdroj: vilastni zpracovani s vyuzitim (Povolny et al, 2011)

Spojeni sportovni produkce s produkei pro bézny provoz bylo tak uzké, ze na vyvoji
novych vyrobkli pro komeréni ucely bylo zdsadné vyuzivano zkuSenosti zévodniki.
Stejné tak tomu bylo 1 u ¢eské motocyklové znacky JAWA, ktera za timto icelem vyuzila
zkuSenosti anglického motocyklového zavodnika G. W. Patchetta s bohatymi zavodnimi
zkuSenostmi. Podle D. Povolného ,, ...Patchett s ostatnimi spolupracovniky
Z motocyklového vyvoje dostali za ukol provést upravu zavodniho motocyklu pro sériovou
vyrobu s cilem zjednodusit a zlevnit vyroby nového cestovniho modelu. *“ (Povolny et al,

2011, s. 163-166)
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Zakladem pro zavodni motocykly JAWA po druhé svétové valce se stal jednovalec 250
»pérak®. Vyvoj terénnich stroju se tak odvijel od ndbéhu sériovych motocyklii jednotné
tady JAWA-CZ, tedy ne naopak, jak by se dalo oéekavat. Amatérsky upravené sériové
motocykly JAWA a CZ se staly pro véts§inu motocyklovych zavodniki ve své dobé
jedinym zdrojem sportovniho nacini pro jejich aktivity. (Gomola, 2001)

V historii fungoval vyvoj sportovniho nacini jako zkouSka technickych i designovych
feSeni pro dalsi uziti v bézné sériové produkci. Pokud se osvédcilo feSeni v tézkych
podminkach zédvodnich trati, bylo vyuzitelné i v bézném provozu. Toto pojeti zavodnich

strojii coby testovaciho zaiizeni je dnes jiz minulosti.”

DalSim zasadnim milnikem ve vyvoji motocykld byl rok 1964, ve kterém doslo
K nejvyssimu ristu registraci motocykli oproti automobiltiim. Od tohoto roku se jiz obliba
motocyklil oproti automobiliim snizovala, a to pfes jistd obdobi rlstu ¢i stagnace, jak
ukazuje graf 5.5-2. Duavod odklonu od motocyklu je mozné hledat nejen v postupné
zmeéné jeho ucelu, tj. z vnimani motocyklu jako dopravniho prostiedku na jeho chéapani
jako sportovniho nacini, ale také v rozhodnuti politickych piedstaviteld. ,,Rok 1964 je
zndm vyhldsenim tzv. Utlumového programu pro nase vyrobce motocykli, kdyz jako
nepojedeme na motocyklu!!!* (Malypetr, 2012, s. 66) Tento vyrok tehdejsiho prezidenta
republiky Antonina Novotného nebyl jen slovnim obratem, ale doslo i k zdsadnim ¢intim.
»V roce 1963 byla narizenim centralnich organii strojniho priumyslu a hospodarstvi
ukoncena vyroba motocyklu v materském zavode Jawy v Praze—Nuslich. Legendarni
zavod ,,Na Zelené lisce* prevzal podnik CKD Polovodice, soucasné byla ukoncena
vyroba sportovnich a zdavodnich motocyklit Jawa v Praze—Libni a v hlavnim mésté zistal

pouze vyvojovy zavod v Praze—Strasnicich.* (Malypetr, 2012, s. 66)

V roce 1974 bylo jiz ztejmé, ze motocykl podléha svému pomyslnému soupefi v souboji
oblibenosti s automobily, které ¢ekad jiz pouze strmy vzestup. Omezena nabidka na trhu
a vyroba domacich producentt stale stejného produktu nenahravala vy$Simu obecnému

rozvoji motocyklismu. Vyvoj motocykli v zahrani¢i se ubiral smérem modernich

72 Sportovni odvétvi v auto-moto sportu se vyvojove uchyluje do oblasti, které jiz nejsou v b&zné produkci
vyuzitelné. Dochazi k omezeni zavodnich strojii ve vSemoznych oblastech, coz konstruktériim a vyvojaiim
do znacné miry snizuje moznosti ,,volné kreativity”. Vyvoj sportu a jeho profesionalizace je také diivodem,
pro¢ se cesty vyvoje zavodnich specidlii a sériové produkce do znacné miry rozchazeji. Nejefektivnéjsi
spolupraci ve vyvoji sportovniho a sériového zbozi 1ze nalézt v oblasti, kde je pro sportovni ucely
vyuzivano v podstate sériového zbozi.
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vicevalcovych ctyfdobych motort s vysokym vykonem, ptedev§im jako prostiedek pro
naplnéni volného ¢asu a tvorby image majitelti. V tehdejsim Ceskoslovensku byly vsak
nadale vyrabény motocykly typové odpovidajici béZznym dennim potfebam prostredku
dopravy do zaméstnani. Moznost zmény vnimani motocyklu, a tudiz uspokojeni potieb
potencidlnich zakaznikd vznika az po otevieni Ceské, resp. ceskoslovenské ekonomiky

svétu po roce 1990.

Nezanedbatelnou, ba dokonce zasadni podminkou rozvoje motorismu je stav silni¢ni
infrastruktury. V Ceské republice je v soudasnosti kvantita a struktura silniéni sité takika

neménn4, jak doklada porovnani let 2013 a 20163 v grafu 5.5-3a,b.

silnice dalnice;; silnice

1. tiidy ; 1210; 1. tidy;
délnice ; 6 250; 2% 5811
776; 2% 11% 11%

o o silnice
silnice 5|Ivn’|ce silnice 2. titdy;

3. tridy ; 2. tridy ; 3. tidy; 14587;
34 169; 14 566; 34130; 26%

61% 26% 61%

Graf 5.5-3a; Rozsah silni¢ni sité v CR v roce Graf 5.5-3b: Rozsah silni¢ni sit€ v CR v roce
2013 (v km, v %) 2016 (v km, v %)

Zdroj: zpracovano s vyuzitim (CSU, 2013a) Zdroj: zpracovano s vyuzitim (CSU, 2016)

Od 1. ledna roku 2016 doslo ke zmén¢ zakona 13/1997 Sb., o pozemnich komunikacich.
V disledku tzv. nového pojeti dalnicni sit€ bylo pfiblizné 434 km rychlostnich silnic

pfeznaceno na dalnice II. tfidy. Po tomto administrativnim zésahu se délka dalni¢ni sité

73 Celkem bylo v CR v roce 2013 silnic a dalnic 55 761 km, v roce 2016 pak 55 738 km. (CSU 2013a; CSU
2016)
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Ceska zvysila 0 56 % na celkovou délku 1 210 km, pies to viak jeji podil na celkovém

poctu km silnic a délnic vyrazné nezvysil.

5.5.2 Charakteristika motocyklového parku v CR

Motocyklovy park v novodobé historii je tvofen jiz pouze v souvislosti se zdjmovou
¢innosti jejich vlastnikl. Rist v tomto uzavieném trznim koutu je zachytitelny, avSak ve
vztahu k ristu zajmu spotiebitelii v automobilovém primyslu je minimalni, jak ostatné

velmi presvédcive ilustruje graf 5.5-4.

Pi¢inou pouze mirného vzestupu motocyklového parku v CR je bezesporu razantni
vzestup zajmu o automobily. VysS$i anonymita a bezpe¢i poskytované automobilem
pfivadi na silnice stale vice fidi¢t. Kompetence fidi¢t ve smyslu autokorekce zévad ¢i
uprav automobild, ale predev§im motocykll byla pied padesati lety podstatné vyssi, nez
je v soucasnosti, a to diky stale se zvySujici uzivatelské nenaro¢nosti automobild, jejich
snizujicich se pozadavki na technické i fidi¢ské dovednosti a zvySujici se spolehlivosti

i mirou nabizeného bezpeci.

5000000
4500000
4000000
3500000
3000000 -
2500000
2000000
1500000
1000000 -+ s —
500000

O T T T
1995 2000 2005 2010

rok

ks

=== Automobily
Motocykly

2011 2012* 2013

Graf 5.5-4: Vyvoj po&tu osobnich automobilii a motocykli v CR ve vybranych letech

Pozn.: * udaje k 1. 7. 2013; z ditvodu prechodu na novy systém evidence vozidel v Centralnim registru
vozidel (CRV) v souladu s legislativou EU nejsou presné udaje k 31. 12. 2012 k dispozici.

Zdroj: zpracovan s vyuzitim (CSU, 2013b)
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Pokles riistu, resp. snizovani poctu motocykli od roku 1996 byl zptisoben i pfechodem
na povinné smluvni pojisténi, coz vyvolalo velké vyfazovani motocyklt z evidence,
a zavedenim dalni¢nich znamek pro motocykly (v roce 1997), od néhoz se ale zahy
upustilo. Navic je ale od poloviny 2001 povinna 1 registrace mopedt, ktera by mohla
vysvétlovat pozvolny riist poctu jednostopych vozidel po roce 2000, jak znazornuje graf

5.5-5.
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Graf 5.5-5: Vyvoj po¢tu registrovanych jednostopych vozidel v letech 1988-2014

Pozn.: Rok 2014 zahrnuje jen 1. pololeti; do roku 1996 jsou brdana data ze Svazu dovozcit automobilii, od
roku 1997 z Centralniho registru vozidel.
Zdroj: zpracovano s vyuzitim (SDA, 2014)

S 24

Obecné plati, Ze pro management a marketing je vyznamnym faktorem staii produktu.
Tato pravidla platna naptiklad v automobilovém primyslu anebo v jinych primyslovych
odvétvich jsou v motocyklové oblasti nepouzitelna. Specificnost tohoto odvétvi totiz
zpusobuje, Ze vysoky veék produktu neznamend jeho nutnou vyménu, ale naopak, takovy
produkt po piekroceni jisté, spolecensky uznané hranice, za¢ina nabyvat jak na renomé,
tak na cené. Logicky tedy dochazi k tomu, Ze produkty nejsou prubézné obménovany, ale
jsou nadale zakupovany dalsi, a to v€etné starSich. Projevuje se i tzv. veteransky fenomén.
Graf 5.5-6 ukazuje na relativné ustalené staii motocykli v CR v obdobi 1995-2014, a to
kolem relativné vysoké tirovné 30ti let, kdy Ize do roku 2005 zaznamenat spise vzrastajici

tendenci a naopak Vv nasledujicim desetileti mirny pokles.”

4 Pokud by se hledala analogie pro primérny v&k a zplsob vyuZzivani vozidel kategorie motocykl, Ize ji
nalézt v na prvni pohled diametralné rozdilnych vozidlech, a to kategorie traktor. Primérny vék obou téchto
kategorii je velice blizky viz Priloha ¢. 6, a to pfedevsim z diivodu charakteru vyuzivani produktu —
prilezitostna jizda, sezonnost. V soucasnosti je motocykl pfedmétem vyhledavanym jak pro vikendové
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B pramerné staii stroje (v letech)

Graf 5.5-6: Vyvoj priimérného sta¥i jednostopého vozidla v CR v letech 1995-2014

Pozn.: Rok 2014 zahrnuje jen 1. pololeti.
Zdroj: zpracovano s vyuzitim (SDA, 2014)

Podil prodeje ,,0jetin* a novych vozidel v kategorii L” neni nijak markantni (viz P¥iloha
¢. 5). Dokud je vyssi mnozstvi prodeje novych stroji oproti ojetym, jedna se o velky
potencidl trhu. Negativnim faktem, ktery tabulka v Priloze €. 5 indikuje je, ze v tzv. TOP
10 prodejcti na tuzemském trhu je pouze jeden evropsky vyrobce motocykll (KTM)
a pouze jeden evropsky vyrobce skutri (Piaggio). O kapitdlovém pivodu jednotlivych
znac¢ek nema smysl Siteji hovofit, jelikoz do jisté miry Ize spolutcast a vliv ¢inskych

motocyklovych nebo automobilovych znacek nalézt u vech firem.’®

Na slozeni parku motocykli v celkovém poétu 1058 081 strojii vroce 2015 v CR
ukazuje graf 5.5-7, z n&jz jasné vyplyva pievaha znacky JAWA (ptes 43 %), 5 znacek,
ato CZ, Honda, Yamaha, Simson, Suzuki obsazuji 8 az 4 % parku motocykli. Kolem
1 % se pohybuje 9 znacek. Ostatni, konkrétné¢ neuvadéné, tvoii néco malo pres 18 %

celkového poctu motocykll. Uvedené skutecnosti svéd¢i o jasné prevaze motocykll

volnocasové aktivity pro motoristy aktivniho razu, tak pro sbératele. Ceny veteranskych motocykli bez
problémt pied¢i ceny novych stroji, a to i téch luxusnéjsich.

5 Kategorie L predstavuje v databazi SDA a SAP motocykly.

6 Nékolik ¢inskych moto-spolecnosti spolupracuje se zahraniénimi vyrobci motocyklll véetng napiiklad:
Loncin (BMW), Zongshen (Piaggio), Qingqgi (Suzuki a Peugeot), Jianshe (Yamaha), Lifan (MV Agusta),
Qianjiang (vlastnici Benelli), Jialing (Honda). Tyto spolecné podniky se lis§i v mnoha smérech, a to na
vyzkumnych, vyvojovych a vyrobnich pracich az po distribuci, prodej a marketing spolecnych podniku.
Cinsti vyrobci také spolupracuji s evropskymi konstruktéry pii vyrobé unikatnich novych modelt.
CFMOTO spolupracoval s rakouskymi designéry Kiska na vyvoji nového 150NK motocyklu. Shineray si
nedavno pronajal tovarny Husqvarna v Italii a ziskal prava produkovat né€kolik svych modelti pod znackou
vzkiiseného SWM. Shineray bude také vyuzivat ndgjemni smlouvy k vyrob€é modelt pod jejich italskou
zna¢kou SRM.“ (McMullan 2016; CAAM, 2016)
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¢eského vyrobce firmy JAWA, ale soucasné¢ o znacné diverzifikaci parkii motocykla

v CR.

ostatni znacky

Peugeot
Manet
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Graf 5.5-7: Slozeni parku motocykli v CR v roce 2015
Pozn.: TOP 15 znacek, stav k 30. 9. 2015

Zdroj: zpracovano s vyuzitim (SAP, 2016b)

Je zde ale nutné pfipomenout jiz vySe uvadény fakt, Ze na pocet motocyklli maji velky
vliv i legislativni zmény, ke kterym patfi z novodobé historie’’ napf. povinnost platit
povinné ruc¢eni za motocykly (1999), povinna registrace skutrii a mopedua (2001), zruseni
vSech vozidel v poloptfevodu (2015). Jako potencialni se d4 oznacit nové vznikajici
motocyklova kategorie na zaklad zmény legislativy. Od 19. ledna 2013 se k dosazenému
fidi¢skému opravnéni skupiny B automaticky ptfidava upravena kategorie skupiny Al,
tedy motocykl do 125 ccm a max. 11 kW opatfeny automatickym fazenim rychlostnich

prevodu.

" Obdobné zmény — podporujici ¢ naopak tlumici zdjem o motocykly — se dély i v pocatcich rozvoje
motocyklismu. Vyrazné vyhody k uzivani stroji malé kubatury do 100 ccm s povinnou vybavou
bicyklovymi $lapkami umoznilo pfijeti novych pfedpist pro provoz motorovych vozidel, jez zaCaly platit
v roce 1937. Obecnou podminkou k provozu motocyklll a automobilli nadéle ztstalo fidi¢ské opravnéni
neboli vad¢i list, jak se tehdy nazyvalo, silni¢ni daf, povinné pojisténi, Gifedni registrace a pfidéleni statni
poznavaci znaCky. Pfi volbé vozidla pak u zdkaznikli dale rozhodovala vlastni cena motocyklu
a nezanedbatelnou polozkou se stala i zvySend cena paliva, ktera rostla kviili vice zdanéné benzin-lihové
smési. Na kategorii motokol se vSak vztahovala snizena vékova hranice pro fidice od 14 let, osvobozeni od
vadéiho opravnéni, pojisténi, od silni¢ni dané a nepodléhala ufednim zdznamidm, tzn., Ze nepotiebovala
poznavaci znacku. (Povolny et al, 2011, str. 170)
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Piehled vymezeni skupin fidi¢skych opravnéni zachycuje tabulka 5.5-3.

Tabulka 5.5-3: Vymezeni skupin Fidi¢skych opravnéni v CR v soucasnosti

Minimalni | Rovnocennost
Skupina Vozidla spadajici do dané skupiny 1?11;1};;? Skzé llrrl%mll 1
AM motorova vozidla s konstrukéni rychlosti nepievysujici 45 | 15 let mem
km/h:
1. dvoukolova se zdvihovym objemem spalovaciho
motoru nepfevysujicim 50 cm3 nebo s vykonem
elektrického motoru do 4 kKW,
2. tiikolova se zdvihovym objemem zazehového
motoru nepfevysujicim 50 cm® nebo u jinych
motort s vykonem nejvyse 4 KW,
3. c¢tyikolova o hmotnosti v nenalozeném stavu
nejvyse 350 kg se zdvihovym objemem
z4zehového motoru nepievysujicim 50 cm?® nebo
u jinych motorti s vykonem nejvyse 4 kW
Al 1. lehké motocykly s postrannim vozikem nebo bez | 16 let AM
néj o vykonu nejvyse 11 kW a s pomérem Bl do 125
vykonu/hmotnosti nejvyse 0,1 kW/kg a se cm?® a hmotnosti
zdvihovym objemem spalovaciho motoru V nenalozeném
nepievysujicim 125 cm?®, stavu do 400 kg
2. tiikolova motorova vozidla o vykonu nejvyse 15
kw
A2 motocykly s postrannim vozikem nebo bez néj s vykonem | 18 let AM,
motoru nejvyse 35 kW a s pomérem vykonu/hmotnosti Al
nejvyse 0,2 kW/kg, které nebyly upraveny z motocyklu s
vice nez dvojnasobnym vykonem
A 1. motocykly s postrannim vozikem nebo bez néj, 24 let, AM,
2. tifkolova motorova vozidla s vykonem 21 let (pro | Al,
prevysujicim 15 kW tiikolova), | A2
20 let (je- | B1 o hmotnosti
li min. 2 V nenaloZzeném
roky stavu do 400 kg
drzitelem
A2)
B1 Stytkolova motorova vozidla (s vyjimkou vozidel skupiny | 17 let AM,
AM), jejichz vykon nepfevySuje 15 kW a hmotnost v Al tiikolova
nenalozeném stavu nepfevySuje 400 kg nebo 550 kg u
vozidel uré¢enych k piepravé zbozi
B motorova vozidla (s vyjimkou vozidel skupin AM, Al, A2 | 18 let AM,
a A), jejichZ nejvétsi povolena hmotnost nepievysuje 3 500 Al
kg, s nejvyse 8 misty k sezeni kromé mista fidice, ke kterym s automatickou
smi byt pfipojeno pfipojné vozidlo o nejvétsi povolené prevodovkou,
hmotnosti nepfevysujici 750 kg, pokud nejvétsi povolena A tiikolova (od
hmotnost této jizdni soupravy nepievySuje 3 500 kg nebo v 21 let)
ptipadé rozsiteni rozsahu nepievysuje 4 250 kg Bl
Pozn.: V) 4. vozidla jinych skupin, kterd Ize s opravnénim této skupiny vidit

Zdroj: zpracovano s vyuzitim (CR, 2000)
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Vynatky tykajici se tii verzi zdkonnych uprav fidi¢skych opravnéni jsou uvedeny

v Ptiloze ¢. 4.

Vyse uvedeny novodoby vyvoj fidi¢skych prikazi koresponduje s rozmanitou nabidkou
a vykonnostnim vyvojem motocyklii na svétovych trzich, stejné tak jako s unifikaci

pravidel v ramci nadnarodniho uskupeni Evropské unie.

Na zékladé vySe uvedenych statistickych wdajii lze vozovy park motocykl v CR
vyhodnotit jako pomérné stary, i kdyZ je potieba poznamenat, ze vozovy park v kategorii
automobilll by v této urovni véku motocykli byl podstatné horsi, jelikoz ,,starnuti*
motocyklt je podstatné pozvolnéjsi, coz vyplyva ze zpusobu jejich uzivani i jejich urceni.
Tim, ze se motocykl posunul z dopravniho prostiedku k nastroji volnocasové aktivity, je
uzivan pouze prilezitostn¢.

Na zakladé& poétu registrovanych motocyklii v CR Ize konstatovat, Ze motocyklismus méa
v CR velice slusnou zakladnu a je tedy potencialem pro rozvoj sportu pro viechny co by
technického sportovniho odvétvi, které nejen pozitivné puasobi z hlediska rozvoje
sportovnich aktivit, ale soucasné pfitahuje aktéry k technickym zajmovym prvkim,
jejichz absenci naSe spole¢nost vniméd v soucasné dobé jako slabou stranku svého

rozvojového potencialu.
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6. Synteticka ¢ast — vlastni pFinos autora

Zamérem této Casti prace je Vv kontextu s predchozim obsahem prezentovat hlavni
modifikaci prvkll marketingového mixu pro ceského vyrobce motocykld, zachytit
vysledky marketingové studie Melechovsky okruh zahrnujici realizovany experiment ve
dvou jeho rocnicich snavazujicim dotaznikovym Setienim, jehoz vysledky byly
zohlednény v navrhu manazersko-marketingové strategie vybraného vyrobkového
segmentu. Jejim zdkladnim atributem je uvazovana synergie mezi podporou rozvoje
motocyklového sportu pro vSechny a ziskovosti producenta motocyklii, a to s vyuzitim

teleologickeé typologie sportli prezentované v predchdzejicim textu.

6.1 Marketingovy mix pro ¢eského vyrobce motocykli

Motocyklovy trh patii mezi tzv. diferencované trhy. A ackoliv se na prvni pohled jedna
o setkani nabidky a poptavky po produktu, ktery lze jednoznacné a obecné
charakterizovat, neni tomu tak. Poptavka je na tomto trhu tzce specifikovana a varianta
uspokojeni zadkaznika substitutem, ktery se od cilového produktu odliSuje, neni
pravdépodobna. Motocyklovy trh Ize rozdélit podle objemovych tiid do nejrizngjsich
kategorii (obecné se da specifikovat podle aktualnich kategorii fidi¢skych prikazi — viz
vyse) a také podle stylu motocyklu (cestovni, enduro, terénni...), ktery je poptavkou
iniciovany. V ramci pifisluSného stylu Ize dale motocykly klasifikovat podle provedenti,

vyrobce atd. U téchto specifickych segmentil ve vétSin€ piipadl nelze nabizet substitut.

U firem s bohatou historii je mozné se Casto setkat s obecnym nazorem, ze marketing je
jakasi uméle vytvorend napln prace, ktera nepfedstavuje vyznamny piinos pro firmu.
Opak je pravdou, bez marketingu, tedy uvédomovani si zptisobu pfistupu k trhu, nemiize

firma v motocyklovém odvétvi uspésné pusobit.

Vyvoj marketingu samotného v ¢ase se dotkl také motocyklového trhu. Kazda firma
operujici na tomto trhu se musi pfizplusobit standardim v marketingu platnych.
Zejména upeviiovani vztaht se zdkaznikem, vytvareni vérnych loajalnich zakaznika, péci
o vztahy se zdkaznikem oznacuje G. Tomek a V. Vavrova (2008) za vyznamny faktor
uspéchu. Titiz autofi soucasné upozoriuji na nova paradigmata marketingu, za néz

oznacuji: zesilenou orientaci na informace, na vztahy se zékazniky, na proces
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uspokojovani zakaznikd zahrnujici cely dodavatelsky fetézec, ztélesiujici se v tzv.

CRM."™

Kazdé¢ ¢asové obdobi nabizi jiné moznosti z hlediska osloveni potencialnich zdkaznikd.
Ptikladem vyuziti specifik trhu a ndlady trhu miize byt strategické chovani generalniho
feditele firmy JAWA JUDr. Jaroslava Freie’® v povéaleéné dobé&. Propagaéni kampan
nesla nazev ,,V novy zivot* a objevila se hned po druhé svétové valce. ,,Vzhiiru v novy
Zivot, v Zivot uZitecné prace a Zivotni radosti, kdy tisice motoru na nasich silnicich zazpiva

zase svou pisen volnosti. Vzhiru, motoristé, do jasného zitrka!* (Kralik, 2010, s. 60)

Vystizeni téchto specifik v ¢ase, stejné jako nabidnuti toho spravného produktu je ukolem
specialist vyrobct nebo ,,najatych™ externich spolecnosti. Naptiklad od 70. let, ale
pfedevsim v 90. letech minulého stoleti bylo v automobilovém primyslu naprosto béznou
praxi, Ze si tovarny nechdvaly navrhovat design svych novych produkti
u specializovanych spole¢nosti, a to véetné Eeskych (Skoda, Tatra). V p¥ipadé evropskych
automobilek se jednalo predevsSim o italské designové spolecnosti Italdesign nebo
naptiklad Pininfarina. Postupem doby si témét vSechny automobilové firmy vytvotily sva
vlastni designova odd¢leni a zaddvani zakézek externistim se stalo minulosti. Tento fakt
je uvadén piedevsim proto, Ze automobilovy primysl ma pifed motocyklovym urcity

naskok, neni tedy od véci se jeho vyvojem a zkuSenostmi inspirovat.

Na urcita uskali marketingu ,,zevnitt firmy* upozornuje ale také na pocatku devadesatych
let minulého stoleti R. Moss: ,, 4 nakonec jesté jedno upozornéni pro reditele marketingu,
kteri maji technicky puvod (zaklad). Nikdy se nesmi divat na inovaci z hlediska zachovani
technické urovné, ale spise dat prednost pokrocilejsimu vyrobku upokojujicimu potieby
zdkaznika. Existuji tisice technicky bdjecnych vyrobkii, které na trhu propadly z toho
ditvodu, Ze je nikdo nechtél. Nikdy se nesmi propadnout "zamilovanosti” do ideji nového
vyrobku, protoze - jak vsichni vime - takové emoce vedou k zaslepenosti

a k neuvédomovani si pravdy.” (Moss, 1990, s. 47)

8 CRM = Customer Relationship Management

7 JUDr. Jaroslav Frei (1904-1981) Sviij zivot spojil s motocykly v roce 1926, kdy nastoupil do firmy
reprezentujici zastoupeni importovanych motocykli Francis Barnet, Norton a AJS. Pfes kratkou dobu
svého angazma v automobilce Aero nastoupil 1. kvétna 1937 do firmy JAWA, kterou — v disledku jejiho
velmi rychlého ristu, provazenému kapitalovou nedostatecnosti — mél zachranit od upadku. Podaftilo se mu
to a s firmou spojil zbytek svého Zivota v Ceskoslovensku az do roku 1950, kdy byl nucen emigrovat.
(Kralik, 2010)
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Ponechévani marketingovych rozhodnuti na internich zdrojich firmy nemusi byt tedy
vzdy spravné ve vsech piipadech. Nékdy jisty odstup od vztahu k vyrobku umoznuje $irsi

rozhled.

Marketing, ktery je jiz delsi dobu povazovan spise za védu nez za uméni, rozdéluje Moss

(1990) na dva hlavni obory®:

spotfebni marketing, ktery se soustfed’'uje piedevSim na trh individudlniho

spottebitele nebo doméacnosti v rozmezi jeho vlastni spotteby;

a prumyslovy marketing, zaméfeny na zbozi nebo sluzby poskytované
,prumyslovym zakaznikiim®, kterymi mohou byt podniky, vlady, vefejné sluzby,

nemocnice apod.

K vnitini struktufe marketingu, a to v oblasti sportovniho marketingu, se vyjadiuje i E.
Caslavova, ktera odliduje v jeho vyvoji dvé hlavni linie ,,marketing sportovnich vyrobkii
a sluzeb vztazenych primo k zdkaznikiim sportu a marketing ostatnich zakaznikii
a primyslovych produktii a sluzeb s vyuzitim propagace sportu* (Caslavova, 2009, s. 99)
a rovnéz provadi piehledny vycet pozitiv (vymezeni, komu je nabidka urcena,
diferenciace sportovnich produktli podle finan¢niho efektu, promysleni propagace
sportu...) a negativ (diktat financi ,,co ma sport délat a nerespektovani sportovni
odbornosti, gigantomanie sportu, akcentace show vcetné sklouznuti k uzivani zakdzanych

podptlrnych prostiedkl), jeZ pfinaSi marketing samotnému sportu.

Z hlediska teoretické analyzy i praktického uZiti, ale zejména pii tvorbé marketingové
strategie zaujima stale svou nezastupitelnou pozici tzv. marketingovy mix, resp. podle E.
J. McCarthyho a W. D. Perreaulta (1990, s. 37) ,,0blasti strategického rozhodovani na
bazi ¢tyF P“. Toto plvodni pojeti marketingového mixu 4P8 se dale rozviji do
produktového sortimentu a sortimentni politiky (product), kontrakta¢ni politiky (price),
komunikacni politiky (promotion), resp. distribu¢ni politiky (placement). (Tomek &

Véavrova, 2008)

80V sou¢asné dobé pronikani zjednodusujicich symboli a angliétiny do b&zného i profesniho Zivota Ize
fici, Ze jde 0 B2C a B2B. (pozn. aut.)

8L E. J. McCarthy a W. D. Perreault (1990, s. 37-39) konstatuji, Ze &tyfi P tvoii marketingovy mix: produkt
— ten spravny pro cil (the rihgt one for the target); misto — pro dosaZeni cile (reaching the target); propagace
— sdélovani a prodavani zakaznikiim (teling and selling the customer); cena — tvofit ji spravné (making it
right)...Kazdé z téchto étyt P ptispiva celku. (pieklad autora)
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Uvedené marketingové nastroje propojuje P. Kotler® (2005) s uzitky zékaznika a vytvati
tak analogicky marketingovy mix z pohledu zékaznika, tzv. mix 4C%, ktery ma daleko
blize k CRM neZ mix 4P, jenZ je koncipovan z pohledu podniku. Vazbu mezi mixem 4P

a 4C prezentuje tabulka 6.1-1.

Tabulka 6.1-1: Nastroje marketingového mixu a uzitek zakaznika

nastroj marketingového mixu typ zakaznického uzitku
produkt potieby a piani zakaznika
cena naklady zékaznika

misto pohodli zdkaznika
propagace komunikace se zakaznikem

Zdroj: viastni zpracovani s vyuzitim (Caslavova, 2009, s. 109)

Co ptimo ovliviuje sport na motocyklovém trhu? Stejné jako v jinych sportech jsou to
medializované ikony - hvézdy, které motivuji své fanouSky k ndkupu produktu

propagované sportovni kategorie ¢i pfimo znacky.

Zaslepenost a fanouskovstvi je castou pfi¢inou neekonomického chovani a vybéru
produktu pti jeho ndkupu. Neziidka je moZzné se setkat s majiteli produktii, jimiz potizené
majetky by pomyslnym sitem marketingového mixu nemohly projit. AvSak racionalita,
spojena s vybérem produktu prostiednictvim marketingového mixu, jde u sportovniho

produktu nebo sluzby s nim spojené ¢asto stranou.

Prvni P marketingového mixu: PRODUCT

NejvyznamnéjSim atributem produktu je jeho schopnost uspokojovat pozadavky, potieby
a ptani zakaznikd, pfitom kazdé sportovni odvétvi se snazi oslovit své fanouSky nékterou
ze svych jedineénych vlastnosti nebo specifiénosti. Cim vétsi zakladnu fanouskd sport
ma, tim nariistd 1 moZna okolni nabidka zboZi ve své nejSirS$i mozné formé. Dalsi

diverzifikaci této nabidky v oblasti motocyklového sportu, jeji specializaci pro urcité

8 Philip Kotler, americky ekonom, celosvétové uzndvany piedni odbornik na oblast marketingu, narozen
vr. 1931.

8 Customer solution — Cost — Convenience-channel — Communicaton
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segmenty zakazniki 1ze odvodit podle typu zékaznika a uspokojeni jeho specifickych

potieb. V pfipadé motocyklového sportu jde zejména o tyto typy zakazniki:3
a. soutézni jezdci
b. zakaznici se specifickym potiebami (,,motocyklovi labuznici)
c. volnocasovi jezdci
d. zacateCnici, mladez
Tuzemsky produkt by mél byt specifikovan jako motocykl snejvySsi uzitnou

hodnotou a vysokou univerzalnosti pouziti, evokujici pocit hrdosti, samoziejmeé

s konkurenceschopnymi technickymi parametry.

Konkuren¢ni firmy v této oblasti bézi ,,milovymi kroky*“ a nema smysl se je snazit
predbéhnout né&jakou riskantni sazkou na vlastni ,,revolu¢ni produkt a jeho design.
Ptedni japonsti 1 evropsti producenti do vyvoje svych nové ptichozich modeli investu;ji
V oblasti vnimani a trendti oblibenych jednotlivych typti motocykli nemalé financni
prostiedky. Je proto vhodné a raciondlni se designem ve vybrané oblasti inspirovat

u finalnich a prodejné Gspésnych produktii konkurence.

»Product” jako nastroj marketingového mixu je uzce spjat s procesem vyvoje nového
produktu, ktery méd — motocyklové odvétvi nevyjimaje — fadu podstatnych etap. Moss

(1990, s. 37-38) jich urcuje sedm:
1. etapa = vyvoj strategie nového produktu.

Prvnim krokem pfi vyvoji vyrobku je mit strategii. Podnik musi definovat strategické
pozadavky, kterym by mél novy vyrobek odpovidat, jako napt. podil na trhu nebo
zachovani trznich pozic z divodu nejvyssi technické urovné. Jakmile jsou jednou tyto
pozadavky vytyceny, upravi se podle nich kritéria finanéniho rozpoctu. ,,Strategie neni

néco, v co doufame, ale néco, na cem se aktivné pracuje.” (Drucker, 1994, s. 60)
2. etapa = zrod napadu

Je diilezité mit dobfe organizovany systém pro shromazd’ovani novych napadt od vSech
zaméstnanct podniku. Zakaznici 1 distributofi jsou rovnéz velmi dobrym zdrojem népadi.
Je nutné vsak davat dobry pozor na ,naroky na dusevni vlastnictvi®, (tj. na to, kdo je

»majitelem* napadu, aby nedoslo ke zcizeni myslenky).

8 Jde o analogii ptikladu tenisové rakety E. Caslavové (2009, s. 130-131).
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3. etapa = tfidéni napadu

Pro vyhodnoceni kazdého ndpadu musi byt stanovena peclive volena kritéria. Napad musi
byt pro podnik proveditelny. Musi ladit nejen s podnikovymi marketingovymi cili, ale

musi byt i realizovatelny ze stavajicich podnikovych zdroji.
4. etapa = obchodni analyza

Obsahuje vyhodnoceni nového napadu v terminech jeho obchodniho vyuziti. Peclivy
rozbor by mél obsahovat: studii o tfidéni trhu; odhad mohutnosti trhu; odhad prodeje;
projekt nakladd na vyvoj; odhad pozadovanych investic firmy; vyrobni naklady; naklady
na marketing; pfibliznou cenovou hladinu; miru zisku a navratnost investic v prubéhu

zivotnosti vyrobku.

(Je velmi moudré zadat tkol na vypracovani tohoto rozboru nékomu jinému nez osobam,

které s napadem pfisly.)
5. etapa = vyvoj

To je etapa, V niz se vyrobek tvoii. Je nutné dostatecné siln¢ zdiraznit, ze tento vyvoj by
m¢l probéhnout pouze tehdy, kdyz probéhne uspokojivé provérka trznich podminek.
Prosperujici firma s vyrovnanym vyrobnim objemem bude vzdy pracovat na vyvoji

novych vyrobkl a na modifikaci vyrobki starych.
6. etapa = testovani

Jde o etapu shromazd’ovani procesnich udajli. Zacina testovanim technickych parametrt
vyrobku a potom se pfesune na testovani vyrobnich nakladid. Zavérem je vyrobek

otestovan marketingove a vysledky jsou vyhodnoceny.
7. etapa = komercializace

Za predpokladu, ze test dopadne uspésné, firma v této etapé vénuje plnou pozornost
marketingu vyrobku. To vyzaduje provést vytyCeni marketingovych cili - a to jak
kratkodobych, tak i dlouhodobych - a dale ptipravu prodejct a distributorti. Rovnéz je
tteba zahrnout podpirnou strategii. Vyrobek by mél byt rovnéz strategicky umistén na
trhu. To znamena vytvofit pro vyrobek misto na trhu tak, Ze se Cast piednosti
konkuren¢nich vyrobkli pfesune na vyrobek ,nas“. V primyslovém marketingu to
zpravidla znamend pfidat k vyrobku 1 servis, ackoliv i reklama a prodejni inzerce se

rovnéz pouzivaji.
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Druhé P marketingového mixu: PRICE

Stejné dalezitym kritériem, kterym u tzv. zbytnych produkta jeho kvalita nesporné je, je
taktéz cena. Doba, kdy na trhu operoval jeden, maximalné dva producenti, nabizejici
témér identicky produkt a za stejnou cenu - jak lokalné, tak znackové - je jiz davno pry¢.
Kromé vyse zminéné dilezité role vyvoje designové dokonalych produktd, je zde i silny
konkurent z Asie, presvédcujici ke koupi zakazniky predevsim stanovenim vyse ceny.

vvvvv

aktivit musi cenové utocit na asijské produkty pro danou kategorii.

MWW

Mezi nejbeznéjsi techniky stanoveni ceny produktu se fadi:

a) technika nékladové orientované ceny, kterd je nejjednodussi metodou cenotvorby.
Vychézi z kalkulace Uplnych nakladd na vyrobu produktu, k nimz se pficte poZadovana
ziskova pfirazka. Vyhodou této cenové strategie je jednoduchost a prehlednost. Pravidla
pro stanoveni vySe ceny jsou jasna, firma muze kalkulovat s konkrétnim ziskem
z kazdého prodaného kusu vyrobku. Problém cen pfili§ provazanych s naklady spociva
V tom, Ze jsou obrazem piedstav firmy o tom, kolik potfebuje z dan¢ho produktu ziskat.
A pftili§ uzZ se nezabyvaji tim, zda jsou zdkaznici ochotni tyto ceny za dany produkt také

zaplatit;

b) technika poptavkové orientované ceny, kde se bere za zaklad ceny zakaznikem
vnimana hodnota vyrobku — jeho uzitek. Zdkladem uspésného pouziti této metody je

ptesné zjisténi nazoru kupujiciho na hodnotu nabizeného vyrobku;

c¢) technika konkurencné orientované ceny, u které se cena odvozuje od urovné cen
uctovanych konkurenci. Firma zjisti primér konkurencnich cen, vyhodnoti piednosti

a slabiny vlastniho vyrobku a cenu stanovi bud’ nad, nebo pod konkurenénim primérem.

Pfi stanoveni ceny je nejvhodnéjsi uvedené piistupy kombinovat. Néklady jsou
samoziejmé dileZitou proménnou, avSak proti klasické kalkulaci ceny (cena = ndaklady
+ zisk), je nutno akceptovat novou koncepci, zaloZzenou na piistupu: cena — zisk =
ndklady, tj. tzv. retrogradni cenovou kalkulaci, a to zejména v prostiedi, kdy cenu urcuje
trh a producent pozaduje jistou ziskovou marzi. Jedinym regulovatelnym prvkem jsou
pak ndklady. Nicméné stale plati, ze pfiméa souvislost mezi ndklady a cenou v trzni

ekonomice neexistuje. Hlavnim vztahem je tu vztah nabidky a poptavky.
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Treti P marketingového mixu: PLACEMENT

Pojem placement se tradi¢né spojuje s distribu¢nimi kandly, jeho podstatou je umistovani

produktu na trh, d4 se hovofit o zptisobu, jakym se dostane vyrobek k zékaznikovi.

Z pozice vyrobce je podle Mosse (1990) nutné zaméfit se nejen na finalni prodej, tedy
protnuti cesty spotiebitele a prodejce (distribuce spotfebni), ale na celou cestu, kterou
produkt musi absolvovat, aby ke kone¢nému spotiebiteli "dosel" (distribuce primyslova).
Tyto cesty byvaji piimé a nepiimé. Z pozice vyrobce jsou hlavnimi prodejnimi faktory
pro prodej mezi vyrobcem a prodejcem dostupnost produktu a spolehlivost dodavek. Tyto
nemélo byt opomijeno, je také existence doplitkovych sluzeb, jako je napiiklad technicka

pomoc nebo zaskolovani finalnich prodejct.

Distribuce v primyslovém marketingu ma dv¢ zieteln€ odlisné podoby. Prvni znamena
pfimy pohyb zbozi mezi vyrobcem a koneénym uzivatelem; druhd zahrnuje
zprostiedkujici Clanek, vSeobecné nazyvany prostiednikem (zprosttedkovatelem,
pfekupnikem, dealerem), ktery ptedava vyrobek pii jeho pohybu distribuénim

(marketingovym) kanalem.

Priimyslova distribuce je svym charakterem jina neZ distribuce spotiebni. Hlavni rozdil
spoc¢iva v tom, ze prumyslova distribuce vyZaduje jistou troven technické odbornosti.
RovnéZ vztah mezi vyrobcem a prostfednikem je uzsi, ponévadZ oba jsou na sobé velmi
zavisli. Nezanedbatelny je 1 fakt, Ze primyslovych spotiebitelll je podstatné méné nez
konzumnich, takze i pocet distribu¢nich kanald je relativné maly vzhledem k poctu

maloobchodnikti spotiebniho trhu.

V ramci fizeni placementu lze odlisit 9 funkci, resp. ¢innosti distribu¢niho kanalu, jak

naznacuje tabulka 6.1-2:
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Tabulka 6.1-2: 9 funkei a ¢innosti distribuéniho kanalu

Funkce Cinnost
C. distribu¢niho kanalu distribu¢niho kanalu
, Nakup vyrobku za uéelem opétovného prodeje nebo ve funkci
nakup o . ,

agenta pro piijem a dodavku vyrobku.

2. prodej Pfesun vyrobku smérem k zakaznikowvi.

wyxor . Typicky prostfednik zpravidla provadi tfidéni. Nékdy je

3 tfidéni a jeho kvalita nezbytné zkontrolovat a roztiidit vyrobky podle kvality.

4. financovani Investovani do zasob a poskytovani ivéru zakazniktim.

5 uskladitovéni Vyrobky se skladuji v misté zajistujicim zakaznikiim snadnou
dostupnost.

Ao s s Nékdy nakoupi prostrednik velké mnozstvi zbozi, které pak

6. rozdélovani (s 1 “r 1o
rozprodava nékolika mensim subjektim.

7. doprava Zajisténi fyzického pohybu vyrobki.
Prostfednik ma zajist'ovat trzni informace, a to jak dodavateltim,

8. trzni informace tak i zakaznikdm, a to v takovych oblastech jako jsou
dostupnost, kvalita, konkurence a potieby zakazniku.

e Vlastnictvi zasob, které mohou starnout nebo které se mohou

9. piebirani rizika o ,

znehodnotit, je riskantni.

Zdroj: vilastni zpracovani s vyuzitim (Moss, 1990, s. 63)

Vsechny tyto funkce musi byt naplnény, ¢innosti provedeny. Jde-li o pfimy distribu¢ni
kanal, vétdinu téchto funkci zastane piimo vyrobce. Casto je vSak pro vyrobce
efektivng$i, kdyz ptenecha provadéni téchto funkci prostfednikovi. Podle miry
naplnovani funkci a ¢innosti prostfednikd primyslového marketingu je Moss (1990)

kategorizuje do péti typi:
1. agenti

Tento typ zahrnuje vyrobni a prodejni agenty zamétené v prvni fad€ na prodej. Nejsou

zaméfeni na fyzické drZzeni nebo vlastnictvi vyrobku a ziidka tyto transakce financuji.
2. jednatelé (brookers)

Ptedstavuji typ agenta bez vlastnického prava, ktery muze pracovat ve prospech jak
kupujiciho, tak i prodavajiciho, vytvatri trzni pfilezitosti a vede cenova jednani

V oblastech, jako jsou suroviny a jiné standardni vyrobky.
3. komisionafi (jobbers)

Jsou typem distributora majiciho sklon se specializovat ve vétSi mife, nez Cini

pramyslovy distributor, a ktery mtize slouzit jinym ¢lentim distribu¢niho kanélu blize
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k zdkaznikovi, napf. se mize specializovat na elektrozafizeni a prodavat je jak

kontraktortim, tak i jinym dal§im distributortim.
4. velkoobchodnici

Zahrnuji Cleny distribu¢niho kanalu se zdkonnym opravnénim, ktery ma ve fyzickém

drzeni vyrobek a zajist'uje vétSinu funkci distribucniho kanalu.
5. zasilatelé

Prezentuji velkoobchodniky zajistujici prodej, Gvér i dalsi funkce, ale ktefi fyzicky
nemanipuluji vyrobkem. Misto toho organizuji pfimou expedici k zakaznikovi. Na
pramyslovych trzich se nejbéznéji vyskytuji dva typy prostfednikili: zastupci vyrobce -

typ agenta® a priimyslovi distributofi - typ velkoobchodnika.®®

Na umisténi produktu na trhu se da pohlizet z hlediska umisténi mezi konkuren¢nimi
produkty nebo z hlediska umisténi — rozmisténi produktu do mikroregiont, které jsou

spravovany jednotlivymi obchodnimi zastupci.

V bézném prodeji produktl typu motocykl, se jedna o dealerskou sit’ znacky, importéry
do jednotlivych zahrani¢nich regiont atp. Jednotlivi dealefi jsou vyhradnimi nebo
nevyhradnimi zastupci pro vybrany region. Kazdy takto zvoleny a fungujici dealer musi

byt odbornikem na sviij region a jeho ukolem davat podnéty pro vyrobu a vyvoj produktu.

8 Ne&kdy se téz nazyvaji agenti vyrobce. Jsou to nezavisli obchodnici, kteii maji kontrahovanou dohodu na
prodej vyrobku v urcité oblasti. Jsou obvykle placeni na komisionalnim podkladé a zpravidla prodavaji
né€kolik pfibuznych, ale navzajem si nekonkurujicich vyrobkt od rtiznych vyrobci.

Funkce téchto zastupctl se povazuje za levnéjsi alternativu, nez zaméstnavat vlastni prodejni sily vyrobcem.
Néekteré vyhody plynouci z pouziti této varianty spocivaji v tom, Ze tito zastupci maji veliké trzni védomosti
a dlouhodobg vytvafené vztahy s potencidlnimi zakazniky, zatim co pracuji pouze ,,za komisi.“ To
znamena, ze prodejni naklady, které nese vyrobce, jsou zavislé pouze na objemu prodeje a trh tedy muze
Hlavni nevyhodou téchto zastupcti je naopak fakt, ze firma tak ma pouze omezenou moznost kontroly svych
aktivit. Tito zastupci rovnéz mohou mit mensi znalosti o vyrobku nez vlastni podnikovi referenti prodejniho
oddéleni. Dale né€kdy vzniknou situace, ze tito zastupci udrzuji nizky objem prodeje i pfi stoupajici
poptavce, takZe vyrobce neptijde na pfimy prodej, a tak se pfipravi znacnou Cast svého zisku.

8 Primyslovi distributofi tvoi{ jinou velikou skupinu primyslovych prosttedniki. Tyto osoby zajist'uji
riznorodé funkce marketingového kanalu, jako napf. styk se zakazniky, uvéry, dodavky,
skladovani...a poskytuji iplny sortiment vyrobka. Prodavaji prevazné dalsim vyrobctim.

Vyhoda plynouci z vyuzivani téchto distributord je ta, ze vyrobce je zbaven povinnosti (a naklada)
zajiStovat funkce distribu¢niho kanalu. Primyslovi distributofi ve skute¢nosti zajist'uji v mnoha piipadech
tyto funkce rozhodné efektivnéji a mohou proto piispét ke zlepSeni prodeje a ke zvyseni ziskovosti podniku
tim, Ze zakaznikovi nabidnou lepsi servis a dostupnost vyrobku. To naopak zase umoznuje podniku
soustiedit své sily pouze na vyrobu, jestlize to povaZuje za zadouci.

Nevyhodou téchto distributorti je okolnost, ze vétSinou nedisponuji dobie vySkolenymi manaZery
a finan¢nimi experty. Rovnéz mnoho distributort nemtze jednat s velkymi a zkuSenymi organizacemi,
protoze nemaji potiebnou technickou a komer¢ni zbéhlost. Jinym slabym momentem je skutecnost, zZe tito
distributofi jsou mnohdy vice orientovani na zakaznika nez na vyrobce, a proto rovnéz pocit'uji vétsi miru
odpovédnosti vuci svym zakazniktm.
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Ctvrté P marketingového mixu: PROMOTION

V kazdém obdobi jsou pozadavky na pristup marketingového pracovnika/oddéleni
k zakaznikovi rozdilné stejné jako zpusob, jakym potencialni zakaznik na dany produkt
nahlizi®’. Pro jednodussi piehled chovani miize slouZit niZze uvedené schéma 6.1-1, které
zachycuje vybrané momenty Zivotniho cyklu vyrobku z hlediska jeho prodeje, distribuce

a propagace.

Schéma 6.1-1: Marketing a Zivotni cyklus vyrobku

zavadéni rust zralost, nasyceni utlum
velké usili, zajisténi zajisténi vérnosti soustiedéni se na
prodej presvédéovani,dopo- pfednostni zé}(aznikﬁ, ziskani V}'{znamné
rucovani vyrobku pozice vyrobku | klient od klienty
konkurence
budovani distribu¢ni | posileni intenzivni prace vybérova distri-
sité distribu¢ni sité, | s odbytovymi buce, omezeni
mirné slevy prosttedniky nerentabilnich
distribuce odbytovych
kanala
propagace prosadit produkt do | posilovat udrzet povédomi o postupné produkt
- cile povédomi preferenci existenci produktu, vyfaz_ovat, _
konkrétni prosazovat nové omezit propagaci
znacky zpusoby uziti
propagace vysoky stiedni opét vysoky minimalni
- rozpocet
intenzivni propagace propagace silné omezeni
propagaéni kampan | posilujici prefe- | zdlraziujici rozdily propagacni
k novému vyrobku renci znacky, mezi znackami a ¢innosti
propagace sniZeni vyhody pro
intenzity zakaznika, silna
- rysy propagaéni intenzita propagacni
¢innosti ¢innosti
podpora rozdavani vzork, omezeni uziti podpora vérnosti snizeni podpory
prodeje pfedvadeéni, moznost | nastroju vlastnich zakaznik, prodeje na
vyzkouseni vyrobku | podpory ziskani zakaznikl minimum nebo
prodeje, vyuziti | konkurence, vysoka uplné vylouceni
vysoké intenzita nastrojt
poptavky podpory prodeje

Zdroj: upraveno s vyuzitim (Svoboda, 1998)

87 Rika se, Ze Ameri¢ané jsou narodem kupujicich, zpracovanych propagaci. Reklama neni jen pfi¢inou,
ale také naslednym jevem procesu masovosti, ktery je v USA pokrocilejsi nez v Evropé€. Kdo chce masoveé
vyrabét, musi ziskat hromadny odbyt, tj. zuniformovat spotebu, coz pak nachazi odraz v obsahu a forméach
reklamy. Jadrem propagace v USA neni tedy kryti potfeby, nybrz vyvolavani poptavky. Témer 14 mld USD
ro¢né, tj. 2.2 narodniho dichodu se vydavaji na propagaci. Odiivodnéni zni: ¢im silné€jsi a nutkavéjsi bude
kupni pfani, vyvolané propagaci, tim vice bude spotiebitel pracovat a tim vice se bude namahat, aby toto
pfani uspokojil, a bude proto tim vice nakupovat.“ (CTK, 1988, s. 13)
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»Kdybych mél v kapse posledni dolar, utratil by ho za reklamu.“ Oktidleny citat
pripisovany Henry Fordovi®, jenz ale v kazdé jeho modifikaci vyzdvihuje vyznam

»promotion®, tj. reklamy a propagace.

Toto nezpochybnitelné tvrzeni je vSak nutné podrobit individualnim podminkdm
amoznostem naseho prostiedi. Taktéz je nutné hledat mozZnosti propagace
Vv alternativnich podobach. Bézn¢ znamou formou propagace byva reklama v televizi,
radiu, na veletrzich, na billboardech atp. U vSech téchto forem reklamy lze stanovit
divody, pro¢ je jejich efektivita pro vyuziti v oblasti motocyklového sportu znacné
snizena. Ve vétSin€ z nich se jedna o neosobnost reklamy. V ptipadé nakupu praciho
prasku, ¢i jiné komodity, ktera je takika pravidelné nakupovana, se zakaznik rozhoduje

stereotypné, popt. pod tlakem akéni ceny nebo v podvédomi zakotenéné reklamy.

V piipadé nakupu finan¢né nakladné&jsiho produktu, jako je motocykl, jsou aspekty pro
a proti nékolikrat konfrontovany, nez dojde k samotnému aktu nédkupu zbozi. Proto je
zasadni, aby si potencialni zakaznik mél moznost motocykl osahat, jako je tomu v pfipadé
propagace na veletrzich, ale také je nutné, aby si jej mohl vyzkouset. Takto emotivni

zazitek ve vétsing ptipadl mize byt rozhodujicim faktorem pfti rozhodovani zakaznika.

Soucasti propagace tedy musi byt 1 prostor, kdy a kde si potencidlni zékaznici mohou
produkt vyzkouSet a jaké produkty v nabidce jsou. Samotnd propagace formou
zkuSebnich jizd neni finanén€ pfili§ nakladnd jako vySe zminéné formy klasické
propagace, a proto je posléze nutné ostatni formy propagace vybirat podle ceny
a vhodnosti doplnéni jejich specifickych forem. Zasadni je i obdobi vyuziti propagace,
jelikoz motocykl je velice sezonni zalezitosti. Nejvhodnéjsi obdobi pfipada na biezen az
kvéten, protoze nejvyssich prodejli motocykll byva dosazeno v mésicich duben, kvéten

a Cerven.

Popsana 4P ale ve svém dusledku piedstavuji nastroje k realizaci ekonomicky
racionalniho cile, ktery mize byt vniman v Druckerové pojeti jako matice ziskovosti

a konkurenceschopnosti, jak naznacuje schéma 6.1-2.

8 _..znamy rovnéZz v mutaci: Kdybych mél posledni 3 dolary, dva z nich utratim za reklamu — & — Kdybych

mél poslednich 5 dolard, tfi z nich utratim za reklamu...
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Schéma 6.1-2: Druckerovo portfolio rentability a konkurenceschopnosti

Vyrobky konkurence neschopné Vyrobky konkurence schopné

DNESNi ZIVITELE

“‘%’ %‘ ZITREJSI ZIVITELE

Eﬂ % VCEREJSI ZIVITELE VYNOSNE SPECIALITY

VYROBKY V REKONSTRUKCI

@ > VYVOJOVE VYROBKY

é % PRESPECIALIZOVANE VYROBKY

S POPELKY

Zdroj: prevzato ze (Svoboda, 1998, s. 26)

Vyse uvedené Clenéni vyrobkil a zplisobu dosazeni jejich komeréniho uspéchu neplati
vzdy absolutng. Ne¢které vyrobky mohou slouzit nejenom k uspokojeni potieb
(ziskovosti) jejich producentd, ale také jako podpora prodeje jinych produkti téhoz
producenta. Nemusi tedy nutné platit, ze prod€le¢ny nebo minimalné vydéleény produkt
je Spatny. Toto by bylo velice kratkozraké a je nutno tento fakt sledovat s jistym
nadhledem. Pro jednodus$si pochopeni lze toto prezentovat na prodeji motocykli.
Samotny motocykl je pro firmu minimélné vydélecny, ale jeho nahradni dily, které se za

zivotnost motocyklu obméni hned nékolikrat, jsou jiz velice ziskové.

Marketingovy mix je v tomto sméru velkym ptfinosem. Uréenim vSech ,,P*, resp. ,,C* pro
pfipad motocyklistickych preferenci pro jeho uZziti jako sportovniho nacini

volnocasovych aktivit.

6.2 Studie Melechovsky okruh

Studie ,,Melechovsky okruh* je praktickou demonstraci jednoho z moznych zptsobl
ziskavani informaci o preferencich cilové skupiny, a tedy o vytvoieni strategie pro firmu,

ktera vychazi z optimalizace marketingového mixu.

Na tomto motocyklovém srazu jezdi totiz Siroké spektrum jezdet z celé CR, coZ potvrzuji
grafy 6.2-1a a 6.2-1b tykajici se struktury respondentti podle krajt, v nichz jsou uvedeny
podily ucastnikd podle jejich mista bydlisté. Prakticky vsichni ucastnici Melechovského

okruhu pfijeli se svym motocyklem s cilem se pobavit.
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Startovné je placeno jiz pii ptijezdu dle predem stanoveného sazebniku (napft. v roce 2016
maximalné¢ 200 K¢). Z mista srazu je posléze odstartovano zhruba 20 skupin po cca
4 motocyklech. Tyto skupiny si tvofi U€astnici srazu sami podle vlastnich preferenci, po
startu ¢ekd na ucastniky tradicni trasa Melechovského okruhu, ktera obsahuje cca 10
zastavek, na nichz jsou plnény pfedem stanovené ukoly, a to jak fyzické povahy (napf.
slalom mezi kuzeli na motocyklu, pfezouvani pichnuté pneumatiky), tak védomostni
(historie vyroby motocykll, vysledky motocyklovych zavodi atp.). Po dojezdu vSech
ucastnikl jsou spocitany body dosazené skupinami ajsou vyhlaseny vysledky.
Odménovany jsou témeét vSechny startujici skupiny a smyslem akce pro vSechny

ucastniky je pfedevsim dobfie se bavit.

. neuveden .
neuveden jc LIB 17% JC LIB
11% 11% 5%
MSK
VYS 9%
18%

PA
UST 11%
4% N PHA
STC 4%
33%

Graf 6.2-1a: Struktura respondenti podle kraji  Graf 6.2-1b: Struktura respondenti podle kraja
v roce 2014 v roce 2016

Zdroj: vilastni zpracovani na zakladé vyhodnoceni dotaznikii

Legenda:

JC = Jihocesky kraj; LIB = Libei:eck)} kraj; MSK = Moravskoslezsky kraj; PA = Pardubicky kraj;
PHA = Hlavni mesto Praha; STC = Stredocesky kraj; UST ; Ustecky kraj; OL = Olomoucky kraj; PL
= Plzensky kraj; VYS = Kraj Vysocina

Konkrétni motocykl byl poskytnut firmou JAWA Moto spol. s r. 0. jako lehce ojety. Na
motocyklu bylo dod€lano nékolik iprav — odstranéni svételnych signaliza¢nich zatizent,
ktera pro experiment nebyla potfebna a jejich absence zlevnila finalni podobu motocyklu.

Na motocykl byly namontovany pneumatiky spliujici predpoklad jizdy v terénu. Piitom
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snahou bylo motocykl co nejméné ménit, aby jeho piipadné vyuziti bylo mozné ze sériové
vyrabéného stroje bez dalSich investic.

Jedinou odliSnosti mezi experimentem v roce 2016 oproti roku 2014 bylo zohlednéni
nazorl respondentll na pouZzity maly motocykl, tj. byly na ném provedeny pozadované
upravy, naptiklad vyztuzeni stupacek fidiCe, které nasledné vyftesilo i problém s funkci

fadici paky a zadni brzdy.

bk Ol <Y S
Obrazek 6.2-1: JAWA 50 Robby Cross na Melechovském okruhu 2016
Zdroj: foto Petr Soukup

Vyhodnoceni vysledkit dotaznikového Setieni

Regionalni pfislusnost respondentti podle mista bydlisté je pro oba roéniky zachycena

v grafech 6.2-1a a 6.2-1b. Nasledujici tabulka 6.2-1 charakterizuje vzorek respondenti

dalSimi zjiStovanymi parametry.

Tabulka 6.2-1: Charakteristika respondentt dotaznikového Setieni

Roc¢nik Melechovského okruhu 5. (2014) 7. (2016)
Pocet respondentt 45 47
z toho: Zeny 2 3
muzi 43 44
Primérny veék 37,4 39,7

Zdroj: vilastni zpracovani na zaklade vyhodnocent dotaznikii
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Vékovou strukturu respondentil 1ze oznacit za rozmanitou. Nejmladsi uc¢astnik mél v roce
2014 18 let, nestarsi 70; vroce 2016 to bylo pouhych 12,5 roku u nejmladsiho
respondenta a 67 let u nejstar§iho. VEékovy primér byl v obou piipadech pocitan s absenci
tf1 udaja, které nebyly respondenty poskytnuty. Nizky podil Zen neni v motocyklovém

sportu neocekavatelny, nicméné do budoucna neni u této skupiny vyloucen rust.

Pro predstavu vztahu k motocyklovému sportu byl u respondentli zjistovan i zptisob

vyuzivani motocyklu. Vysledky tohoto zji$téni jsou obsazeny v tabulce 6.2-2.

Tabulka 6.2-2: Zptsob vyuZzivani motocyklu respondenty

zpusob rekreacné, pro
zavodné do prace zabavu celkem

ro¢nik 5.2014 | 7.2016 | 5.2014 | 7.2016 | 5.2014 | 7.2016 | 5.2014 | 7.2016
pocet respondenti 2 3 9 5 40 42 51 50
% 4 6 18 10 78 84 100 100

soubéh zavodné a rekreacné 0
shrnuti ; , e

soubéh do prace a rekreacné

soubéeh vsech ti'i 1 0

* jedenkrat nezodpovézeno

Zdroj: vilastni zpracovani na zaklade vyhodnocent dotaznikii

Odpovédi respondentt, tykajici se zpusobu vyuzivani motocykl, potvrzuje v praci
zmifovanou proménu motocyklu ve sportovni nacini, a to zejména — z teleologického
hlediska — v ramci sportu pro vSechny. Motocykl je skute¢né pro soucasné motocyklisty
predevs§im predmét rekreace a zadbavy. Pfitom toto pojeti motocyklu je pro Sir§i rozvoj

motocyklového sportu naprosto zasadni.

Dale je prezentovano vyhodnoceni ovéfovani stanovenych hypotéz, vazanych na
dotaznikové Setfeni spojené s experimentem na Melechovském okruhu v jeho dvou

ro¢nicich.

Verifikace dil¢i hypotézy 1.
Zpestreni tradicniho zavodu plnénim ukolu je ucastniky pozitivné vnimano.

Pti 5. ro¢niku v roce 2014 véd€lo o moznosti plnit ukol 44 respondenti, coZ predstavuje

97,8 % z celkového poctu 45 respondentil, a v§ichni kol plnili. Jeden respondent nevédél
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0 moznosti jizdy na malém motocyklu JAWA 50 Robby Cross na tomto ro¢niku

Melechovského okruhu, tfebaze o této aktivité uz slysel.

Pti 7. ro¢niku v roce 2016 o disciplin€ slysSeli 2 respondenti, avSak nevédéli, ze je tato
moznost na daném ro¢niku Melechovského okruhu. 2 respondenti na otazku
neodpoveédeli. 43 respondentit 0 moznosti plnit ukol védélo a 30 z nich jizdu na malém
motocyklu JAWA 50 Robby Cross absolvovalo, tj. z celkového poctu 47 respondenti
63,8 %.

K potvrzeni dil¢i hypotézy byla stanovena hranice 50 %. V obou rocnicich byla tato
hranice poctem aktivnich ucastnikii plnicich ukol piekonana, dil¢i hypotézu lze

povazovat za potvrzenou.

Verifikace dil¢i hypotézy 2.

Plneéni ukolu se libilo, tj. maly motocykl miize byt vaiman jako vhodné sportovni nacini

podporujici motocyklovy sport.

Respondenti méli moznost volby ¢tyf odpovédi:

a) byl jsem disciplinou nadsen; b) disciplina se mi libila; c) discipliny jsem se nevsiml;
d) disciplina se mi nelibila.

Ptehled o odpovédich v obou ro¢nicich Melechovského okruhu podava graf 6.2-2a a 6.2-
2b.

nelibila____~ nelibila
9% 13% \

nevsiml

0% nevSiml ____
7%
nadSen

libila nadsen 43%
38% 53%

libila

37%
Graf 6.2-2a: Graf 6.2-2b:
Hodnoceni discipliny v roce 2014 Hodnoceni discipliny v roce 2016

Zdroj: vilastni zpracovani na zaklade vyhodnocent dotaznikii
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Pozitivni hodnoceni ucinilo v roce 2014 celkem 91 % respondentt plnicich tkol, v roce
2016 80 %. Pro potvrzeni druhé¢ dil¢i hypotézy byla stanovena hranice 70 % pozitivnich
vyroka respondentli, tj. v obou rocnicich byla tato hranice pfekonana a druhou dil¢i

hypotézu Ize tedy povazovat za potvrzenou.

Verifikace dil¢i hypotézy 3.

Pritazlivost pridané discipliny (projeti vytycené casti motokrosové traté na zapiijceném
malém motocyklu) Vv ramci tradicniho zavodu je natolik vysoka, Ze by si ucastnici byli

ochotni za moznost splnéni ukolu priplatit.

Vysledky dotaznikového Setfeni z hlediska akceptovatelnosti ptiplatku za plnéni tkolu

shrnuje za oba ro¢niky Melechovského okruhu tabulka 6.2-3.

Odpovédi se v této oblasti zkoumani liSily nejen podle v€ku respondentt, ale také podle
regionu bydlisté. Pro Géely vyzkumu jsou tato data hodnocena pouze celkové a nejsou
dale tfidéna. Nicméné v piipadé cilené¢ho poradani akce ve vybraném regionu je nutné
podrobit ochotu obyvatel regionu, kde by méla byt sportovni akce pofadéna, dalsi analyze

s ohledem na ochotu a moZnost obyvatel regionu platit za sportovni akce.

Tabulka 6.2-3: Akceptovatelnost piiplatku za plnéni tikolu

o o Oa
Priplatek v K

HplateR VAL 50-100 101-250 251-500 501-1000 bez odpovadi
Ro¢nik 5.2014 | 7.2016 | 5.2014 | 7. 2016 | 5.2014 | 7.2016 | 5.2014 | 7. 2016 | 5. 2014 | 7. 2016
Pocet

respondentl 21 16 1 0 1 0 0 2 22 29
% 47 34 2 0 2 0 0 4 49 62

Zdroj: vilastni zpracovani na zakladé vyhodnoceni dotaznikii

Vzhledem k tomu, ze k potvrzeni teti dil¢i hypotézy bylo zapotiebi prekonat 30% hranici
ochotnych respondentll pfiplatit si za nabizenou aktivitu a ze vroce 2014 takto
odpovédélo 23 respondentd, tj. 51 %, a v roce 2016 kladné odpovédelo 18, tj. 38 %

respondenttl, je povazovana za potvrzenou i tieti hypotéza.
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Ptijeti hypotézy ""Maly motocykl miize byt vyhleddvanym sportovnim ndacinim pro volny
¢as" bylo podminéno potvrzenim vsech tii dil¢ich hypotéz. Vzhledem k vySe uvedenym

vysledkiim, je mozno konstatovat, Ze rovnéz tato zastieSujici hypotéza byla potvrzena.

Velmi dulezité je analyzovat odmitavé pozice respondenti, z jejich vyjadieni 1ze shrnout,

ze odmitavy postoj je vyvolan dvéma hlavnimi faktory:
a) jezdec sam sebe hodnoti jako nezdatného pro motokros;
b) disciplina je pozitivné vnimana, ale samotny stav motocyklu odrazuje.

Pro experiment na Melechovském okruhu byl pouzit star§i motocykl, a tudiz je nutné

zohlednit, pro pripadné dalsi zavadéni/rozsiteni této discipliny, tyto kritizované body:
1. technicky stav motocyklu,
2. odolnost motocyklu,
3. disponibilnost rezervniho motocyklu,
4. absence druhého motocyklu na obdobné trati pro urychleni plnéni tkolu.

Ptipominky respondentti k organizaci a ke specifikiim trat¢ nejsou dale brany v potaz,
jelikoz se tykaji konkrétné Melechovského okruhu a v ptipadé konani v alternativnich

prostorach se budou taktéz lisit.

Pro zavedeni samostatné akce s danym cilem je nutné vyslySet nejcastéji se opakujici
pfipominky respondentli. Zvazit moznosti jest¢ vétsiho zatraktivnéni nez bylo na akci
Melechovsky okruh - vice drah s vétSim poctem variant obtiZnosti, vice motocykll
S nutnym servisnim zdzemim. Sou€asné je bezpodmine¢né nutné vyuziti propagacnich

v

kanalti v co nehojnéjsi mite.

6.3 ManaZersko-marketingova koncepce JAWA 50 Robby Cross
Manazersko-marketingova koncepce JAWA 50 Robby Cross je zaloZena v souladu
s vymezenim P. Kotlera a G. Armstronga (2004) na:

segmentaci (rozdélovani trhii na skupiny zédkazniki);

targetingu (vyber cilového trhu, cilovych segmentt);

positioningu (zaujeti zaddouci pozice produktu na trhu vic¢i konkurenci, odliSeni

od ostatnich produktt, tvorba nejucinnéjsi nabidky cilovému segmentu).
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N. Kumar (2008) zdaraziluje navic proces customizace, ktery charakterizuje jako
modifikaci produktu podle individualnich potfeb zékaznika. Zdlraziuje kreativni
segmentaci, ktera piiblizuje zakaznikim produkt diky vytvofeni pfislusné se odlisujiciho
marketingového mixu (jednoho ¢i vice prvkl) pro kazdy zékaznicky segment. V tomto

sméru popisuje mix — nebo 1épe posloupnost 3V:

1) valued customer = hodnotny zakaznik (odpovéd’ na otdzku: ,koho

obsluhovat®);

2) value propozition = hodnotové propozice orientujici se na hodnotného

zékaznika (odpovéd’ na otazku ,,co nabizet®);

3) value network = hodnotové sité urcujici jak poskytovat hodnotové propozice

hodnotnému zékaznikovi (odpovéd’ na otdzku ,,jak postupovat®).

Pfitom neni moZné vnimat marketingovou strategii jako statickou entitu. P. Kotler (2005,
S. 42) se odvolava na myslenku P. Druckera: ,, Podnikani ma dve — a pouze dvé — zakladni
funkce: marketing a inovaci. Marketing a inovace plodi vysledky, vse ostatni jsou
naklady.“ A hovofi o trajektorii marketingové strategie v tomto tvaru: segmentace —
zacileni — umisténi — diferenciace — inovace. Své ptivodni pojeti tvorby marketingové
strategie tedy dynamizuje a rozsifuje o proces diferenciace, ale zejména o potiebu inovace

jako zmény k lepSimu.

Dlouhodobym cilem manaZersko-marketingové koncepce JAWA 50 Robby Cross je
rozvoj motocyklového sportu. Jakkoli je to spiSe otazka politicko-spolecenska, jedna se
také o vyzvu pro vyrobce sportovniho néacini, tedy otazka ekonomicka. Cil je sméfovan
do rozvoje sportu pro v§echny v motocyklové oblasti, tedy do sportovni oblasti s bohatou
a UspéSnou historii. Predpoklada se, ze sportovni naini v podobé maloobjemového
motocyklu JAWA 50 Robby Cross bude generovat dalsi zékazniky, a to jak z hlediska
tvorby nového produktu, tak z hlediska vychovy nové zakaznické zakladny pro ostatni

produkci motocyklil obecné, zvlasté pak znacky JAWA.
Tato koncepce sleduje tedy dvé linie:
1. rozvoj sportu,

2. ziskovost producenta motocyklu.
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Ustfednim momentem je prosazeni projektu, které je slozené ze tii dimenzi:

= vyrobni (tvorba produktu a jeho zaclenéni do vyrobni strategie firmy),

» finan¢ni (pokryti ndklada a obvykly zisk v jednotkovém produktu),

= komunikacni (nejenom komunikace na interni bazi v ramci spole¢nosti vyrobce
produktu, ale také komunikace se zadkazniky, dealery, komunikace s vefejnosti na

propagacnich akcich ¢i komunikace na socialnich sitich).

Motocykl JAWA 50 Robby Cross je v nabidce tuzemského vyrobce motocykla znacky
JAWA, avsak sam o sob¢ neni strategickym produktem. Jeho funkce v nabidkovém
portfoliu spole¢nosti je podptrnda, jeho hlavni funkei je vychova novych potencidlnich
zakazniki pro vétsi objemové kategorie motocykli, na které se firma soustiedi. (Bodlak,
2013) Uelem manaZersko-marketingové koncepce JAWA 50 Robby Cross tedy neni
zvySeni vyznamnosti tohoto modelu motocyklu ve vyrobkovém portfoliu firmy, nybrz

zefektivnéni jeho funkce/ticelu v oblasti podpory prodeje dalSich produkti.

Dvé vyse naznacené linie manazersko-marketingové koncepce JAWA 50 Robby Cross

zjednoduSen¢ zachycuje schéma 6.3-1.
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JAWA Moto spol s o

MEMT Nore s
VYROBCE
ROZVO] SBORTY TVOREA PRODUETU
SDORT PRO VEECHNY VYVOLANI ZATMU
0 PRODUKT
\‘ MOTOCYEL JAWA /
UPRAVA
MOTOCYELY
TAWANA
BRODUKT
VHODNY ERO
SPORT PRO
VEECHNY
4
OVERENI ZATMU
0 PRODUKT
STRATEGIE
PROSAZENI
FINALNT
VYTVOREN
PRODUETU FRO
SBORT ERO
VEECHNY
TVORBA ZISKU
APLTKACE SFORTU ANOVYCH
FRO VEECHNY POTENCIALNICH
VMOTOSPORTU ZAKAINIKU FRO
OSTATNI PRODUKCT

Schéma 6.3-1: Vychodiska manazZersko-marketingové koncepce motocyklu JAWA 50 Robby Cross

Zdroj: viastni zpracovani

Oba subjekty uvedené v nejvyssi linii schématu 6.3-1, tj. Ministerstvo Skolstvi, mladeze
a t&lovychovy Ceské republiky a producent motocyklii (konkrétng JAWA Moto spol. s T.
0.), maji rozdilné cile, které jsou uvedeny ve spodni casti schématu 6.3-1, avsak cesta,
kterou se ke svym cilim dostavaji, je spojuje.

Z levé strany vstupuje do schématu 6.3-1 statni organ (Ministerstvo skolstvi, mladeze

sportu pro vSechny.

Na pravé strané je do schématu 6.3-1 zachycen podnikatelsky subjekt (JAWA Moto spol.
S 1. 0.), jehoz predmétem c¢innosti je vyvoj, vyroba a prodej motocyklti. Vzhledem k rizné

charakteristice jednotlivych produktii (motocykll) se u nékterych nemusi marketingové

-----
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specificky segment trhu, u kterého piedchozi prizkum trhu jasné definuje, ze v tomto tzv.

trznim vyklenku neni dostate¢na nabidka, avSak poptavka ano.

Spolecnou cestu k naplnéni téchto dvou rozdilnych, ale vzajemné propojenych cilit mize
zprostiedkovat produkt, ktery je pro toto vhodny, 1 kdyZ je zapotiebi jeho modifikace.
Pochopitelné je pfitom nutné sledovat relevantni okoli, resp., jak uvadéji Pitts a Stotlar
(1996), musi vychédzet sredlnych podminek svého okoli — spolupracujiciho,

konkuren¢niho, ekonomického, politického, socidlniho a pravniho.

V ramci navrhované manazersko-marketingové koncepce vystupuji do popiedi jeji tii

dimenze: vyrobni, finan¢ni a komunikacni.

Vyrobni dimenze

V rémci strategického planu kazdého vyrobniho podniku je bezpodminecné zapotiebi
stanovovat plan vyroby, tj. vytizeni technického a technologického zatizeni. Tyto otazky
jsou hodnoceny jak zhlediska kratkodobého, stfednédobého, tak i dlouhodobého.
Zasadni, nebo také oznacitelné jako ,,zivotné dilezité”, plany musi byt jiz stanoveny,
avSak vyrobu tzv. dopliikového typu, napt. malého motocyklu, neni problém dodate¢né
zaclenit.

Jelikoz je firma JAWA vyrobcem sériovych motocyklt, je jejim cilem vyrabét motocykly
vyrobni davky jsou uplatnitelné na trhu pouze v piipad¢, Ze maji podporu prodeje
v ostatnich kubaturach, které nemusi vzdy tuto absolutni ekonomicnost vyroby

dodrZovat, ale zvySuji prodejni uspechy velkosériové vyroby.

Na konkrétnim ptikladu motocyklt znacky JAWA se jedna o motocykly o objemu motoru
660 ccm, respektive 1000 ccm, na které se hodla firma v budoucnosti orientovat. K tomu,
aby byl udrzen kontakt se zdkaznikem, je nutné V soucasnosti vyrabét motocykly
v objemu 350 ccm, které predstavuji tradicni objemovou tfidu pro tohoto vyrobce
a v mnohych Castech svéta byla tato kategorie 1 nazyvana jako objemova tfida JAWA.
K ziskani novych zdkaznikl je tfeba potlacit snahu o dislednou ziskovost a vyrabét
I vmalych sériich motocykly nizkych kubatur, které budou pouzivat zacinajici
motocyklisté. Lze odiivodnéné piedpokladat, ze po dobrych zkuSenostech s produktem
firmy JAWA o objemu 50 ccm nakoupi uzivatel v budoucnosti 1 motocykly velkych

kubatur, na kter¢ je firma zamétena.
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Kazda vyroba je omezena co do maximdlniho mnozstvi produkce. Je tedy ukolem
komunikace mezi vyrobni a obchodni ¢asti podniku, aby ramcov¢ optimalizoval slozeni

vytizeni vyroby jednotlivymi produkty.

Finanéni dimenze

Soucasti kazdého rozhodovani o realizovatelnosti planovaného projektu musi byt
nakladova cenova kalkulace, propojena s prizkumem trhu konkurentt a jejich cen, véetné
substitutt. Pfi tvorbé ceny za vyrobek ¢i sluzbu je nutné si uvédomit, ze jde o zdroj zisku.
Vsechno ostatni, co s danym produktem souvisi, jsou pouze naklady. Ty jsou zakladem
cenotvorby — pfinejmensim v tom, Ze urcuji spodni hranici ceny, pii které je vyroba
daného produktu jesté rentabilni. Zaroven vsak nelze vazbu ceny na vysi nakladu, které
byly na vyrobu urcitého produktu vynalozeny, pfecenovat. Mnohdy s nimi cena vyrobku
souvisi jen velmi voln€. Pfima souvislost mezi naklady a cenou v trzni ekonomice

nefunguje, jak jiz bylo uvedeno vySe. Hlavnim vztahem je tu vztah nabidky a poptavky.

Pro cenovou kalkulaci JAWA 50 Robby Cross byly pouZity redlné tidaje, rozbory a vyse
nakladi poskytnuté firmou JAWA.

Poskytnuta kalkulace se sklada z:
= materidlovych nakladt

Jedna se o soucet nakladli na pofizeni materidlu, tedy dil¢ich polozek, ze kterych je
motocykl sloZen, téchto poloZek je okolo 3000. Kalkulace je v tuzemské méné, v ptipadé
nakupu materidlu ze zahrani¢i, dochazi k pfepoctu ménovym kurzem platnym v dobé

zaplaceni materialu, pficemz cena se nerekalkuluje se zménou kurzu.
* mzdovych néklada

Priméarné jsou tyto naklady kalkulovany v jednotkach normohodin, které se nasledné
pfevadéji na financni hodnotu tuzemského trhu. Kazdy vyrobni postup je ohodnocen
normovanym c¢asem na provedeni operace, ktery se v pribéhu vyroby nacitd az do
dokonceni vyrobku, kdy jej lze nazvat jako pfipraveny k expedici. Aby bylo mozné
normohodiny promitnout do ceny motocyklu, je nutné ptevést normohodiny na K¢, a to
znasobenim nactenych normohodin cenou za jednu normohodinu, ktera se stanovuje jako

optimalni (tj. zahrnuje minimalni pozadovany zisk zohlediiujici miru investic a zptisob
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financovani) a byva rekalkulovana v pravidelnych ¢asovych intervalech (Ctvrtleti nebo

pololeti).

Optimalizace vysSe ceny normohodiny se provadi predevs§im podle téchto kritérii:
a) oCekavané prodejni mnozstvi za rok;

b) ocekavané doba setrvani v nabidce;

¢) mnozstvi a vyse neptimych investic;

d) vyse nakladli na mzdy a provoz (t€z rezijni néklady);

e) podil nutnosti na proinvestovani projektu vztazeno k urokové mifte.

Pro tuto kalkulaci je normohodina ohodnocena vysi 1000 K¢, jeji vysledek je obsahem

tabulky 6.3-1.

Tabulka 6.3-1: Polozky realné kalkulace JAWA 50 Robby Cross

polozka jednotka hodnota ukazatele
Materialové naklady K¢ 13 892,68
Pracovni naro¢nost normohodina (Nh) 10,151
Mzdové naklady K¢ 10 151,00
Naéklady celkem K¢ 24 043,68

Zdroj: vilastni zpracovani s vyuzitim redalnych dat firmy JAWA Moto spol. s 1. 0.

Pro ziskani finalni ceny produktu na tuzemském trhu, je nutné k vykalkulované cené
ptipoCist 21% dan z ptidané hodnoty a dealerskou marzi. Tato marZe se musi stanovit
s ohledem na potifebu motivovat dealera k prodeji produktu. Pokud dealer nebude citit
s ohledem na svij podil na prodeji produktu dostateény profit, nelze ocekavat jeho zajem
o nékup tohoto produktu za ucelem dal§iho prodeje nebo jeho propagace s cilem dosazeni

vyssiho prodeje.

Z pohledu marketingového specialisty vyrobce je horni hranici dealerské marze zcela
jist¢ cenova konkurenceschopnost produktu na trhu. VySe dealerské marze
v motocyklovém prumyslu se obvykle pohybuje v intervalu 10 — 20 % z ceny produktu
(bez dan¢ z ptidané hodnoty). Takto vytvofena cena je finalni za pfedpokladu, Ze cena
podobnych konkurenc¢nich produktl stejné ¢i vice renomovanych vyrobcll neni niZsi.

Jinak by se z takové ceny konkurence mélo vyjit a nasledné revidovat vlastni naklady, tj.
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aplikovat tzv. retrogradni kalkulaci (viz vyse). Nebyla-li by takova cesta schiidna, bylo

by tfeba znovu zvazit, zda produkt viibec realizovat.

Komunikacni dimenze

Podnikovou komunikaci lze rozdélit do dvou kategorii, a to na interni (uvniti podniku)

a externi (s okolim podniku).

Interni ¢ast komunikace se stava obrovskym fenoménem 21. stoleti. Nejedna spolecnost
si najiméa odborné sociologické odborniky pro analyzy a doporuceni k jejimu zlepSeni.
Neékteré spolecnosti si tyto odborniky dokonce samostatné zaméstnavaji na urovnich
podnikovych sociologt. Jejich prednim ukolem je odhalit, kde ve vnitropodnikové
komunikaci mze dochazet k problémiim, konfliktim nebo k hrozbam, které mohou
negativné ovlivnit fungovani podniku nebo jeho podnikovou kulturu. V ramci interni
komunikace firmy JAWA probihaji na jednotlivych podnikovych oddélenich pravidelné
porady s tydenni periodicitou, pfi¢emz vedouci pracovnici absolvuji kazdy tyden poradu
vedeni firmy, kterou fidi generalni feditel. Témata porad na Urovni oddé€leni jsou
orientovana pifimo smérem urceni ukoli oddéleni. Technické oddéleni teSi otazky
konstrukce motocykll a pouZzitych technologii; vyrobni oddéleni fesi otazky tykajici se
toho jak, kdy a z ¢eho se bude vyrabét; obchodni oddé€leni fesi otazky realizace vyrobku
na jednotlivych trzich a konstrukénimu oddéleni sdé€luje, které vyrobky budou zékaznici

jednotlivych trhii ocekavat.

Externi ¢ast komunikace je chapana jako komunikace mezi podnikem a vnéj$im svétem,
jeho okolim. Z né&j jsou pro podnik nejvyznamnéjsi z hlediska komunikace dvé oblasti,

Vv posledni dobé ¢asto oznacované jednoduchymi zkratkami: B2B a B2C.

= B2B - ,business to business* - oznacuje komunikaci v ramci dodavatelsko-
zpracovatelského fetézce od pfipravy vyroby az po dokonceni vyrobku. Fakticky
jde 0 komunikaci mezi jednotlivymi podniky tykajici se zejména toho co, v jaké
specifikaci a kdy dodavat. Ve firmé¢ JAWA se tato komunikace vztahuje k tzv.
doplitkové vyrobé, ktera predstavuje v nejvyssi Cetnosti produkty pro firmy Hatz
(vyroba nadrzi pro stacionarni motory), Rotax (vyroba vyfukového potrubi),
Benteler (vyroba ¢asti motocyklovych rami pro firmu BMW).

= B2C - ,business to customer® - oznacuje komunikaci s finalnimi zdkazniky.

Nemusi se jednat vzdy o komunikaci z hlediska ptimého transferu produktu, resp.
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o komunikaci pifimo se zdkaznikem. Externi komunikace B2C miize byt
I stupnovita, zahrnovat nékolik urovni, napf. jestlize vyrobce komunikuje
a dodava produkt prostiednictvim své dealerské sit€ nebo pokud vyrobce dodava

produkt importérovi, jenz disponuje svou vlastni dealerskou siti.
Komunikace v ramci B2C podporujici prodej, nabyva ve firm¢ riznych forem, jako jsou:
propagacni akce

JAWA se v pritbéhu roku ucastni az 25 motocyklovych akei regionalni irovné, na kterych
vystavuje nové motocykly a nékdy 1 nabizi testovaci jizdy a bezprostfedné informuje
zakazniky. Zvlast¢ vyznamnou akci tohoto druhu se ukazal Melechovsky okruh, na
kterém v konkrétnich podminkach zavodu prokazala nova JAWA 50 Robby Cross svoji
konkurenceschopnost a vzbudila znacny zajem potencidlnich zakazniki. Kromé
regionalnich akci jsou realizovany i akce narodni, resp. mezinarodni urovné, jako napf.
vystavy MOTOCYKL - Praha, MOTOSALON - Praha nebo Brno a nové¢ také
MOTOCYKEL - Bratislava.

komunikace pres klasicka média

Pravidelné poskytovani informaci odbornym médiim o koncepci rozvoje a nové produkcei
firmy. Jednou z oblibenych forem komunikace je poskytovani motocykld k novinarskym
testfim, napi. Ceskym motocyklovym novinam byl poskytnut motocykl JAWA 50 Robby
Cross na testovaci jizdy. Prakticky vSem ,,oborovym‘ novindm a ¢asopisim jsou
poskytnuty k testovani motocykly sériové produkce firmy JAWA Moto spol. sr. o.
Ptilezitostné jsou realizovany 1 propagacni akce prostfednictvim televiznich spoti.
Zamérné byly firmou JAWA vyuzity vhodné tematicky ladéné potady, do kterych byly
spoty zafazeny. Jednalo se o pofad s motocyklovou tématikou - MOTO GP a potad se

sportovni tématikou — BULY.
komunikace na internetu, specialné na socialnich sitich

Pro internetovou prezentaci vyuziva firma JAWA svych webovych stranek www.jawa.eu,
kde je mozné vyuzit pro komunikaci s ni kontaktniho formulafe. Vzhledem k tomu, ze
jeji produkty jsou uréeny pro findlniho spotiebitele, jsou velmi vyznamnym
komunikacnim médiem socialni sité. Firma JAWA za timto G¢elem vyuziva komunikaci

prostiednictvim Facebooku www.facebook.com/jawa.eu.
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telemarketing ¢i email marketing

Firma JAWA nevyuziva proaktivniho telemarketingu a email marketingu jako
propagacniho nastroje, avSak bohat¢ je vyuziva jako nastroje komunikace s potencialnimi

zékazniky a uzivateli svych produkti.
spoluprice se statnimi organizacemi a institucemi

Nejen na narodni, ale také na mezindrodni urovni, vyuziva firma JAWA komunikaci
prostiednictvim statnich organizaci. Piikladem spoluprace na narodni irovni miize byt
akce JAWA tour, na mezinarodni prezentace produkti firmy JAWA v ramci slideshow
MPO CR na Letnich olympijskych hrach 2016 v Riu de Janeiro. Slideshow Czech
Industry obsahovala 60 snimkt, z nichz dva byly vénovany motocyklim JAWA, viz

obrazek 6.3-1.
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Obrazek 6.3-1: Prezentované motocykly JAWA na Letnich olympijskych hrach 2016

128

Zdroj: MPO CR (2016)



7. Diskuze

V souvislosti s prezentovanou manazersko-marketingovou koncepci JAWA 50 Robby
Cross je nutné zdiraznit, ze smérovani produkce firmy JAWA na velkoobjemové
motocykly je strategické rozhodnuti, jehoz uspésné naplnéni je podminéno zajmem lidi
o motocykly a motocyklovy sport. Neni tedy v rozporu s potiebou vyrabét

nizkoobjemové motocykly.

Rozvoj sportu, zvla§té sportu pro viechny, je zajmem &eského statu; MSMT hodla takovy
druh aktivit rozvijet a pasobit na zdravi populace. Rozvoj motocyklového sportu pro
vSechny vyzaduje zéroven vhodné nacini (motocykl, napt. znacky JAWA), které bude
vyrabéno za dostupné ceny nejlépe domacim vyrobcem. Ten musi na trhu vzbuzovat
zdjem mladé generace, kterd na velkoobjemovych motocyklech jezdit nemtize, a to
maloobjemovym motocyklem (JAWA 50 Robby Cross). Na ném je mozné rozvijet
jezdecké dovednosti i1 v terénu na lokalnich motocyklovych zavodech. Pfidruzenym
efektem toho muze byt zvySovani dovednosti mladdeze v technické oblasti (opravy
motocykld a jejich vylep$ovani) a tim i rist zajmu o technické obory, coZ je prioritou CR,

ale vlastné vSech ekonomik vyspélych stati.

Aby byla k motocyklovému sportu vedena nova generace sportovcd, je zasadni, aby
0 tento sport, byt’ pouze ve volnocasové formé, méli zajem a nasli v ném zalibeni 1 jejich
rodi¢e. Rozvoj sportu na volnofasové urovni mize nepfimo vést i Kkrozvoji

profesionalniho sportu.

Hrozbou pro naplnéni navrhované manazersko-marketingové koncepce je nejen

flexibilita ¢inskych vyrobct, ale i pozadavky trhu.

Neni ale mozné nevidét, ze zahrani¢ni, zvlasté asijska - konkrétné ¢inska - konkurence
muze Ceské, ale i evropské firmy vibec, z domaciho (Eeského) trhu vytlacovat.. V tomto
sméru je nutné zminit zkusenost ceského vyrobce minibikli (minimotocykli) firmy Blata,
kterd se po ekonomické strance Uspesné rozvijela az do chvile, nez se na trhu objevil
plagiat jejich vyrobku, ptivodem z Ciny. Pravni ochrany nebylo a cena &inskych vyrobki

byla bezkonkuren¢ni.

Pocitat je tfeba rovnéZ s tim, ze lidé jsou v soucasnosti velice vytiZzeni, nebo pohodlni,
tudiz maji v oblibé predevsim aktivity, pro jejichZ realizaci nemusi piekondvat mnoho

prekazek a u nichz mohou sdilet svou radost a prozitky s ostatnimi. Uvazované motocykly
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budou samoziejmé prodavany finalnim odbératelim, ale nejen jim. Potencidlnim
zakaznikem nejsou pouze jednotlivcei, ale také organizace, které budou svym zakaznikiim
nabizet sluzby komplexniho charakteru. Tedy i sluzby zajistujici ptipravu motocyklu,
jeho samotné zapujceni ke sportovnimu vyziti a naslednou tdrzbu tohoto sportovniho
nacini.

Zda se, ze o sluzbu daného typu v oblasti motocyklového sportu bude zajem zejména ve
velkych méstech; stejné tak se jevi jako potiebné pojmout toto sportovani jako tymovou

zabavu.

Motocyklovy sport obecné je do jisté miry nebezpeénym zptisobem naplnéni volného
¢asu, souvisi s nim spousta predsudkl, avSak i opravnénych obav ze zranéni. Strach

Z tohoto zplisobu naplnéni volného ¢asu miize byt potencidlem netspéchu celé myslenky.

Cenova strategie je zasadni moment pii zavadéni produktu ¢i sluzby na trh. Riziko pfili§
vysokych cen ve snaze obohatit se pfi zahajeni, mize uspésSnost projektu zhatit v samém
pocatku. Naopak nizké ceny mohou byt problémem pti pokryti ndkladti vyrobce. Nutna
je tedy dynamicka optimalizace cen pii zajistovani (minimaln€) standardni kvality
produkce. Vytvofeni konsenzu mezi vyrobcem a zakazniky je podminkou uspéchu
realizace navrZzené¢ manazersko-marketingové koncepce produkce tohoto sportovniho

nacini.
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8. Zavér

Posuzuje-li se motocykl, ktery vznikl na pocatku 20. stoleti a byl nékolik desetileti
povazovan za levny nastroj dopravy pro movitéjsi socialni vrstvy, pak je evidentni, Ze se
jeho role s postupem ¢asu radikalné¢ zmeénila. V dnesni dobé je motocykl hlavné nacini
z4jmového motocyklového sportu. Uzivani motocyklu jako nastroje kazdodenni potieby
- kterd vSak bezpochyby pfispéla k rozvoji technickych védomosti a dovednosti bézné
populace — je dnes minulosti. Motocykl se postupem ¢asu zacal prosazovat jako sportovni

nacini nejen amatérskych sportovci, ale 1 profesionala.

Ceskoslovensko, a tedy i nastupnicky Eesky stat, ma bohatou isp&nou historii v oblasti
vyroby motocyklid i motocyklového sportu. Soucasné realita vSak na tuto historickou
uspésnost navazuje spise sporadicky, a proto bylo tfeba polozit si otdzku: Jak je mozné

navratit se na opusténé pozice?

Predlozend prace si proto kladla za cil posoudit moznost propojeni koncepce sportu pro
vSechny s vybranym segmentem produkce sportovniho nac¢ini a navrhnout manazersko-
marketingovou koncepci tuzemského vyrobce motocykli pro tento vybrany segment, aby

se jim ovliviiovany sport uspésné rozvijel.

Naplnéni hlavniho cile prace bylo podminéno a podpotfeno dil¢imi cili. Popsana je
mezinarodni dimenze rozvoje motocyklového sportu jak z hlediska instituciondlniho
zastfeSeni, tak z hlediska motocyklovych disciplin, zachycen je rozvoj motocyklového
sportu v Ceskoslovensku, resp. v Ceské republice ve 20. stoleti jednak z hlediska
organizace, jednak z hlediska sportovnich soutézi, zavodu a akci, a to s akcentem na

sportovni uspéchy Ceskych zavodnikil 1 ¢eskych stroj.

V praci konstatované tspéchy vrcholici kariérou Frantiska Stastného evidentné souvisely
se systematickou piipravou a vychovou talentli ve spojeni s uspéSnymi motocyklovymi
vyrobci. Na systematické vyhleddvani talentti nebylo po roce 1990 navézéno, a to
V zadném z jednotlivych typli motocyklovych disciplin. Ty jsou popsany ve Ctvrté
kapitole. Pies absenci organizovani oficialnich sportovnich akci rozvijejicich talentovou
zékladnu se projevil spontanni zajem o terénni zavody motocykli. Jednalo se o kategorii
nejméné naroc¢nou jak z technické, tak financni stranky. Na zaklad¢ tohoto jsou v kapitole
Sesté rozvinuty Uvahy o managementu motocyklového sportu pro vSechny s cilem
vytvofeni relevantni talentové zakladny pro rozvoj tohoto sportu jak pro formu ,,sport pro

vSechny®, tak pro vychovu novych sportovnich talentti. Dllezitym néstrojem naplnéni
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tohoto cile je zajistit nalezité sportovni nacini, které by byl schopen vyrobit cesky

vyrobce.

V kapitole sedmé je na zaklad¢é popisu vybranych momentl z oblasti manazerskych
koncepci, podnikatelskych strategii, obecné platnych i1 specifickych marketingovych
strategii vcéetn¢ relevantnich prvkd deskripce spotiebitelského nakupniho chovani

prezentovan zpracovany marketingovy mix ¢eského vyrobce motocykla.

Za ucelem vytvoreni navrhu manazersko-marketingové koncepce tuzemského vyrobce
motocykli pro produkci vyrobniho segmentu, ktery by podporoval rozvoj
motocyklového sportu pro vSechny, byla realizovana studie v ramci jedné z tradicné
potadanych motocyklovych sportovnich akci — Melechovského okruhu. Pro tuto studii
byl vyuzit cilené upraveny sériovy motocykl tuzemské vyroby JAWA 50 Robby Cross.
Studie byla pro vypovidaci schopnost realizovana opakované, a to Vv ro¢nicich 2014
a2016. Ze zavera proveden¢ho dotaznikového Setfeni jednoznacné vyplyva potvrzeni
zajmu o aktivity tohoto typu, zejména ve vztahu k faktu, ze vétSina respondentli pouziva
motocykl rekreané pro zdbavu, coz potvrzuje zménu teleologického vnimani produktu
motocykl, na druhou stranu ale jen minoritni ¢ast respondentl je zdvodné aktivni

vV motocyklovém sportu.

V néavaznosti na vysledky studie ,,Melechovsky okruh®, ale i na pfedchazejici vysledky
vyzkumu byla navrzena manazersko-marketingova koncepce JAWA 50 Robby Cross,
ktera sleduje dvé linie, a to jednak rozvoj sportu, ale také ziskovost vyrobce motocyklu.
Tato manaZersko-marketingovd koncepce ma tfi dimenze: vyrobni — finanéni —
komunikac¢ni, které jsou zakladem pro zaclenéni tohoto prvku do celkové strategie
¢eského vyrobce motocykll, ale souc¢asné nezbytnym provazanim se strategii rozvoje

sportu pro vSechny, pravé v oblasti motocyklového sportu.

Ukazuje se, ze v ¢eskych podminkéch existuje potencial pro propojeni strategického
rozvoje motocyklového sportu vramci sportu pro vSechny s ¢eskym vyrobcem
motocykll. Nevyznamny pfi tom neni ani rozvoj technickych védomosti a dovednosti
déti a mladeze, jez jsou potencidlem jak pro rozvoj motocyklového sportu - a to jak na
amatérské, tak na profesiondlni Grovni -, tak pro dalsi rozvoj vyroby motocyklil jako

sportovniho nacini.
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Priloha 1
Traté silniénich motocyklovych zavodii

Zdroj: Moto-svet.cz, 2014
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Prievidza /

Technické udaje

Legenda:

K - trafovy kontrolor
T - telefon
H - hliadka CSCK
S - rozhlasova ustredna
A - reproduktory
: start - ciel

okruhu

1. Okruh: Bana Cigel -
vicie Kuty - Sebedra- A
Zle

2. Dizka trate: 5.147 m.

3. Povrch trale: asfalt,
kocka, beton.

4. 16 zakrut.

5. Nadmorska vyska cie

. Vyskovy rozdiel 67 m.
. Pretekari  absolvuju

fa 315 m.

16 okruhov.
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Ptiloha 2

Konkrétni priklad kategorii silni¢niho a terénniho zavodu Fichtl Cup

Silni¢ni Fichtl Cup

Zdroj: Chrtek, 2014

Kategorie ¢. 1: JAWA special - VSechny typy JAWA 50 do roku vyroby 1985! Zdvih 44040.

Povolené upravy — chlazeni vzduchem, sani libovolné, pfevodovka 4rychlostni dle Waltera (Kreibich nebo
vlastni konstrukce), a to bud’ vevarfenim z dild JAWA 175, nebo pouzitim replik karterti (konstrukce
Walter/Kreibich). Libovolny pilovy diagram povolen. Valec — original nebo replika (Walter). Uprava
kanalt - jejich pocet neomezen, Sife Steftl neomezena, klikova hiidel libovolna (zdvih 44). Karburator —
zapalovani — vyfuk — hlava - spojka = libovolné. Podvozek: je zakazano pierusit ¢i jakkoliv upravit hlavni
¢ast ramu, je povoleno pouze jeho vyztuzeni. Brzdy, pérovani libovolné (soucasti pérovani zadni
kyvka). S11 — pouze 3 pfevodové stupné — nebo ptidavné fazeni pouze na primaru dle jiz provedené verze.

Kategorie ¢. 2: JAWA do 50cm® JAWA RS 550 — S11, S22, A23 do roku vyroby 85 (vyjimkou jsou
Babetty) O 40-44 povolena vystuha ramu od krku k sedadlu

Réam ptivodni nesmi byt pfebrusovan, nastavovan.

Brzdy + pérovani original, povolena kapotaz

Motor: Valec original, kde je povolena Giprava kanali (jejich poéet musi byt zachovan!) Rozte¢ mezi tefty
original 44x38m. Pist se mulze pouzit jednokrouzkovy, jeho délka se mize libovolné
upravovat. Klika original, jeji prostor muze byt upravovan (podkova). Hlava original, je povolena Gprava
spalovaciho prostoru. Karburator - libovolny jsou zakazany povrchové upravy, navatovani ¢i
nalepovani. Zapalovani elektronické, bez stiidavych proménlivych map. Pfevody, pievodovka pouze
3stuptiova s libovolnym pilovym diagramem. Filtr a vyfuk libovolny.

Kategorie & 3: JAWA ORIGINAL — vie musi byt original

Je ptisn¢ zakazano na veskerych dilech ubirat ¢i pfidavat material. Je zakazano ménit pocet zubl na
veskerych prevodech. Sekundarni pocet pro vSechny typy JAWA 50 13:55. Pist original 2 krouzky, 39mm
@, 44mm zdvih. Vyska vyfukového kanalu 29,5 tolerance -0,2. Pneumatiky min. Sife 2,5 - max.
2,75. Neznalost stavu neomlouva!!!

Kategorie ¢. 4: JAWA Zeny — v§echny typy JAWA 50 do roku vyroby 1985 - vyjimkou jsou Babetty
@ 40mm, zdvih 44mm, bez viditelnych uprav (pocet kanali zachovan), orig. Filtr, povoleny pfevod max.
14:55, povolen vyfuk, povoleno bezdotykové zapalovani bez fiditelnych map.

Kategorie ¢. 5: JAWA do 50cm?® s ucastniky nad 60 let - v§echny typy JAWA do roku vyr. 85
- vyjimkou jsou Babetty

0 40mm, zdvih 44mm, pocet kanali zachovan, jejich uprava povolena — tvar zachovan. Original filtr (mtze
byt upraven tak, aby nedoslo k poskozeni motoru), povoleny pfevod max. 14:55, Povolen vyfuk, kryt
motoru, vyztuhy ramu, zapalovani bez fiditelnych map. Povoleno zadni pérovani (tlumice), povolen
karburator +saci kolinko. Maximalni pfevod 14:55.

Kategorie ¢. 6: Babetta

zdvih 41mm, pramér @ 42mm.Povolené Upravy - neomezené.

Zapalovani - karburator - pérovani - vyfuk - brzdy = libovolné

Ram (jeho hlavni ¢ast) nesmi byt jakkoliv upravovan, povoleno pouze jeho vyztuzeni.
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Terénni Fichtl Cup

Zdroj: JAWA Titénice Klub o.s., 2014

Kategorie ¢. 1: Original

Motocykl Ceskoslovenské vyroby do obsahu 50 ccm a do roku vyroby 1985. Motocykl musi byt
v pivodnim provedeni tak, jak byl origindlné vyrabén a dodavan. Je vyslovené zakazano
pfidavat motocyklu dalsi konstrukéni a jiné prvky, pokud nebyly soucasti konstrukce ¢i piislusenstvi
puvodné dodavaného vyrobcem. To, co neni v této kategorii dale v odstavci povoleno, je zakazano.

Rém a podvozek:

Réam je zcela ptivodni, bez jakychkoli zmén. Piedni a zadni vidlice jsou zcela ptivodni, véetné jejich ulozeni.
Kapoty, nadrz a osvétleni jsou ptivodni. Osvétleni nemusi byt funkéni. Mohou byt odstranéna zrcatka a
Riditka, ovladaci packy brzd, spojky a fadiciho mechanismu mohou byt libovolné, pfi¢emz ale musi byt
zachovan pivodni systém téchto prvki, tzn. zejména uloZeni fadiCky, fiditek, tahlovy event. lankovy
zpusob ovladani. Kola, brzdy, pruzici a tlumici jednotky musi byt prokazatelné piivodni konstrukce a typu.
Pneumatiky mohou byt libovolné, nesmi vSak byt opatieny hieby nebo jinak dale nebezpeéné upravovany.
Na modelech Pioneer 20 a 21 je povolen piedni blatnik z modelu JAWA Mustang (nékteré modely J20 a
J21 byly takto vyrabény i tovarné). Neni vSak povoleno jakkoli originalni pfedni blatnik nebo tento
povoleny blatnik z modelu JAWA Mustang upravovat vystiihovanim jejich ¢asti a podobné.

Motor:

Povoleny tpravy valce, pistu a spalovaciho prostoru hlavy. Max. vrtani 40 mm, zdvih 44 mm. Povoleno
bezkontaktni zapalovani. Je vyslovené zakazano zvétSovani chladicich ploch, navafovani a jiné tpravy
zeber hlavy, valce a vik motoru.

Pfevodové ustroji:

Pievodovka musi byt zcela ptivodni konstrukce véetné jejiho ovladani. Spojka musi byt zcela ptuvodni
konstrukce, zejména pocet lamel a pruzin. Je povoleno pouzit jiné pievodové poméry primarniho
a sekundarniho prevodu (jiny pocet zubtr), kryt sekundarniho fetézu nemusi byt namontovan.

Karburator:
Karburator musi byt ptivodni znacky a typu. Rovnéz originalni musi byt jeho pfipojeni na valec motoru a
systém sani. Miize byt osazen jinymi tryskami. Je mozno pouzit libovolny vzduchovy filtr.

Vyfuk:
Musi byt pouzit ptivodni vyfuk a uchyceni musi byt shodné s originalni verzi véetné zachovani délek kolene
i tlumice.

Kategorie ¢. 2: Klasic (pro zavodniky od 15ti let)
Motocykl Ceskoslovenské vyroby do obsahu 50 ccm a do roku vyroby 1985. To, co neni v této kategorii
dale v odstavci povoleno, je zakazano.

Réam a podvozek:

Ram je piivodni muze byt zesilen pouzitim vyztuh, zejména sttedni ramovou trubkou. Pivodni nosna trubka
od hlavy fizeni k motoru v¢etné pfedniho a zadniho drzéku motoru musi byt zachovana. Rovnéz mohou
byt upraveny & premistény drzaky pérovani. Upravy mohou byt provedeny svafovanim, & $roubovymi
spoji. Bezpodminecné musi byt zachovan ptivodni systém ulozeni zadni kyvné vidlice v ramu, kde vSak
pruzové silentbloky mohou byt nahrazeny kluznymi pouzdry nebo lozisky. Zadni vidlice a jeji pruzici
elementy mohou byt libovolné, je zakdzan centralni tlumic¢. Pfedni vidlice a jeji pruzici elementy mohou
byt libovolné.

Je povoleno ménit pozici sloupku (krku) fizeni v zakladni ramové trubce (thel fizeni). Krk fizeni zlstava
plivodni. Je povoleno ménit segment Uchytt trubek vidlice (horni a dolni bryle). Zadni kolo musi byt
zachovano plvodni, pfedni kolo muze byt libovolné. U brzd musi byt zachovan bubnovy systém.
Pneumatiky mohou byt libovolné, nesmi vSak byt opatfeny hieby nebo jinak dale nebezpecné upravovany.
Kapoty, sedadlo, fiditka, ovladaci packy brzd, spojky a fadiciho mechanismu mohou byt libovolné.
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Palivova nadz je libovolna, ale musi byt schvaleného typu a musi byt opatfena patfiénym standardnim
uzavérem.

Motor:

Motor musi prokazatelné pochazet z ptivodnich motocyklii dané znacky a typu. Véalec musi byt ptvodni
bez jakychkoli vn&jsich uprav (navarovanim, frézovanim, atd.). Je vyslovené zakazano zvétSovani,
navarovani a jiné upravy chladicich zeber valce. Je povolena iprava valce vybrusem na maximalni moznou
miru udavanou origindln¢ vyrobcem (tj. 8 wvybrus: vrtini 40mm). Jsou povoleny tpravy a pocet
prepoustécich kandlti ve valci a pistu. Je zakdzdno zménit systém sani (rozvod pistem). Hlava valce
libovolnd. Zapalovani mize byt libovolné.

Ptevodové ustroji:

Pfevodovka musi byt zachovana 3rychlostni. Spojka mtize byt libovolné upravena, ale jen tak, aby se vesla
do ptivodniho prostoru. Je povoleno upravovat spojkové viko motoru, ale jen do té miry, aby dotykova
plocha ke karterim zustava zachovana. Je povoleno pouzit jiné pievodové poméry primarnich i
sekundarnich fetézovych pievodu (jiny pocéet zubit), kryt sekundarniho fetézu nemusi byt namontovan.

Karburator:

Karburator musi byt pouze znacky JIKOV (typ 2915 nebo 2917) s libovolnym osazenim trysek. Libovolné
mize byt i jeho pfipojeni k valci za podminky, Ze zlistane zachovan systém sani (zakaz klapkového sani).
Je mozno pouzit libovolny vzduchovy filtr.

Vyfuk:
Muize byt pouzito libovolného vyfuku.

Kategorie ¢. 3: Special (pro zavodniky od 15ti let)
Stejné jako kategorie KLASIC, navic je povoleno:

Réam a podvozek:
Obe kola libovolna, jiny krk fizeni, jiny ran za podminky pouziti ptivodniho nosného ramu od hlavy fizeni
k motoru, vcetné¢ vSech drzakti motoru na piivodnim misté. Libovolné brzdy, centralni tlumi¢ pérovani.

Motor:
Libovolna hlava, povoleny navary na valci (navary na karterech zakdzany), povolena zména systému sani
(klapky), neni povolen systém sani pfimo do prostoru klikové skiing.

Pfevodové ustroji:
Pievodovka mize byt libovolné upravena, ale jen tak, aby se vesla do ptivodniho prostoru karteru. Povolena
zména ovladani pfevodovky.

Karburator:
Povolen libovolny karburator.

Vyfuk:
Muize byt pouzito libovolného vyfuku.

Kategorie €. 4: Veteran Special
Stejné jako u kategorie Special.
Pro zavodniky od 45 let veéku.

Kategorie €. 5: Veteran Klasic
Stejné jako u kategorie Klasic.
Pro zavodniky od 45let veku.
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Piiloha 3

SoutéZni systém sportovni mototuristiky pro rok 2015
Zdroj: CMF, 2015

1. VsSeobecné

Soutézni systém Sportovni mototuristiky (dale SMT) je soubor pravidel, hodnoticich vysledky mototuristy
- drzitele licence.

Vlozka licence (dil A, B, C) slouzi jako jizdni vykaz pro hodnoceni mototuristy.

2. Vystavovani licenci

Zadosti o licence jsou k dispozici na sekretaridtu SMT a v klubech potadajici podniky sportovni
mototuristiky v roce 2015. Na zakladé vyplnéné Zadosti a uhrazeni ptislusného poplatku zajisti sekretariat
SMT nebo Sportovni centrum (SC) vydani licence.

Poplatek za vystaveni licence:

Mezinarodni licence 700,- K¢

Narodni licence 500,- K¢

Seniofi ve veku 65 let a starsi uhradi 50% poplatkt za licence.

2.1. Platnost licenci

Mezinarodni licence

a) maplatnost od 1. 1. 2015 do 26. 10. 2015

b) opraviuje drzitele k ucasti v serialu M CR nebo P CR dle platného kalendaie SMT
) opraviiuje drzitele k u¢asti v POHARU

Narodni licence

a) ma platnost na podniky, které obdrzi Zadatel s touto licenci

b) opraviuje drzitele k ucasti v serialu P CR dle platného kalendafe vydaného SMT
¢) opraviuje drzitele k u¢asti v POHARU.

3. Hodnoceni

V prubézném roce k 15. 6., 15. 8. a 15. 10. 2015 provede sekretariat SMT vyhodnoceni dosazenych
vysledkt mototuristy. Do téchto terminti (rozhodujici je postovni razitko) je povinen kazdy soutézici zaslat
dil licence, ktery ma orazitkovany za toto obdobi. V ptipadé nedodrzeni termind odeslani se body za toto
obdobi nezapocitavaji. Akce uskute¢néné v poslednim vikendu pied uvedenymi terminy se mohou
zapocitat v nasledujicim obdobi.

Do hodnoceni se zapocitava jeden podnik v tydnu a zaroven i G€ast na zavéreéném vyhodnoceni SMT.
Mototurista musi oznamit, v které kategorii bude bodovat.

Vyhodnoceni bude provadéno na zakladé:
a) doslych licenci, dild A, B, C. Tyto musi byt fadné¢ vyplnény ve vSech kolonkach, potvrzeny
poradatelem podniku a odeslany v uvedenych terminech na sekretariat
b) kontrolniho pfepoctu kilometrli, pifevedenych na body: lkm = 1bod, ujetych fidicem nebo
spolujezdcem motocyklu na trase, sestavené z nejpiiméjsich narodnich cest

(i v zahrani¢i), mezi trvalym bydlistém, mistem cilové kontroly a trvalym bydlistém.

Kontrola je provadéna dle nejkratsi trasy na mapach www.mapy.cz
€) souctu dosazenych bodu a ptinaleZejici bonifikace viz ¢1.3.1 Bonifikace
d) osobni ucasti na mototuristickém podniku uvedeném v kalendaii SMT pro pfislusny rok, ktery kazdy
mototurista na vyzadani obdrzi zaroven s licenci. Kalendaf SMT bude také zvefejnén na internetovych
strankach www.cmf.cz.
e) do hodnoceni se automaticky zapocitava Gcast na FIM Rally, FIM Motocamp a FIM Meritum bez
ohledu na potvrzeni v dilu licence.
f) Jestlize se mototurista z(castni dvou a vice zahraninich podniki kde neni mezi koncem prvniho
a zacatkem nasledujiciho alesponi 7 volnych dni, pocita se vzdalenost z mista bydlist¢ do mista konani
prvniho podniku a déle piejezd mezi mistem konani prvniho a dalSich podnikti a vzdalenost zpét do mista
trvalého bydliste.
Toto neplati pro podniky na Gizemi CR a SR a dale na podniky ve vzdalenosti do 500 km od mista trvalého
bydlisté jezdce.
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3.1. Bonifikace

a) podle objemu motocyklu: do 50ccm +20% bodi
od 51ccm do 350ccm +10% bodi
b) podle ugasti na akcich: FIM Rally +50% bodi
FIM Motocamp +30% bodt

Tato bonifikace bude pfictena pouze jezdci nebo spolujezdci, ktefi splni podminky potadatele a ptihlasi se
a provede thradu v terminu stanoveném potadatelem.

3.2. Hodnoceni jednotlivei
SMT vypisuje: a) Mistrovstvi CR v kategorii:
1) Mistr CR — absolutni potadi
2) Mistr CR — Junior (do 21 let v&etng)
3) Mistr CR — Femine
4) Mistr CR — Veteran 60+ (ro¢nik 1955 a stari)
b) Pebor CR v Kategorii:
1) Prebor CR - absolutni potadi (CS pohar)
2) Piebor CR - spolujezdec
Mistrem CR a vitézem Preboru CR se stava jezdec nebo spolujezdec, ktery dosahl nejvyssiho souétu bodi
V soutéznim roce.
Prvni tfi vyhodnoceni mototuristé v kazdé kategorii obdrzi diplom a medaili nebo pohar.
Prvnich pét vyhodnocenych mototuristi v Pfeboru CR ma v nasledujicim roce préavo uéasti v mistrovstvi
CR.
Minimalni po&et pro vyhlaseni Mistra CR je pét soutézicich v dané kategorii. Pokud bude pocet soutéZicich
mensi neZ pét, bude vyhlagen pouze vitézem Pieboru CR.

3.3. Hodnoceni klubovych druzstev
SMT vypisuje: a) Mistrovstvi CR klubovych druzstev (SC)
b) Mistrovstvi CR klubovych druzstev Juniort (SC)
Mistrem CR se stava druzstvo, které dosdhne nejvyssiho souétu bodi v soutéznim roce.
Klubové druzstvo bude hodnoceno, sklada-li se minimalné ze tii fidict motocykli, pficemz budou vzaty

3.4. Ceny

Klubova druzstva v obou kategoriich obdrzi:
1. Putovni pohar + replika+ diplom

2. Replika + diplom

3. Replika + diplom

Na replikach bude vyznaceno umisténi.

4. Poharové serialy (dale jen POHAR)

4.1. Definice

SK SMT (Sportovni komise) vypisuje Pohar — jizdy po soutéznich objektech na izemi Ceské republiky pro
kategorie jezdec a klubové druZzstvo.

Pro rok 2015 plati:

a) nazev: POHAR SMT CR

b) soutézni objekt: Lazné Cech, Moravy, Slezska a Lé¢ebné 1azné Slovenska viz seznam na www.cmf.cz
nebo na www.lecebne-lazne.cz

Po schvaleni vysledki budou fotografie ulozeny v archivu. SK SMT si vyhrazuje pravo pouzit tyto
fotografie pro jeji dalsi propagaci.

4.2. Hodnoceni

SMT provede vyhodnoceni na zakladé doslych fotografii k 15. 10. 2015. Jezdec k tomuto datu zasle
spole¢né vSechny fotografie min. rozmérti 9 x 13 cm za celou sezénu na sekretariat SMT. Za fotografii se
berou i obrazky pofizené z cernobilé nebo barevné tiskarny, disketa nebo CD-ROM.

Vyhodnoceni bude provadéno ptfevodem jeden soutézni objekt = 1 bod. Do hodnoceni se zapocitava
soutézni objekt pouze 1x za sezonu. V piipade, ze fotografie nebude kompletni nelze ji zapocitat.
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Za kazdy sout&zni objekt bude soutdZicimu piipoéteno 10 bodi do celkového hodnoceni MCR nebo Pohéaru
dle zakoupené licence.

4.2.1. Podklady
Fotografie musi obsahovat:
1. - na pfedni strané: a) motocykl
b) soutézni objekt
2. - na zadni stran¢ musi byt ¢iteln¢ uvedeno: a) jméno a piijmeni jezdce (jezdcti)
b) nazev soutézniho objektu
¢) nazev klubu (v pfipad€ bodovani druzstva)
4.2.2. Rovnost bodi
V piipad¢ rovnosti bodi na 1- 5 misté, vyhrava ten, kdo bude mit vétsi pocet bodi v M CR nebo
P CR.

4.3. Hodnoceni klubovych druZstev

Klubové druzstvo bude hodnoceno, jestlize na fotografii viz bod 4.2.1. budou minimalné tfi drzitelé licence
SMT.

V piipad¢, Ze nebudou soutézit minimalné 3 klubova druZstva, tato kategorie nebude vyhodnocena.

5. Rallye FIM a Motocamp FIM
Ucast na Rallye FIM a Motocampu FIM je mozna po splnéni podminek stanovenych SK SMT.

6. Meritum FIM

Navrh na udéleni odznaki CML — FIM podava SMT po splnéni specifickych podminek , uvedenych
V Mezinarodnich fadech mototuristiky FIM, ¢l. 10. a schvaleni SK SMT.

Drzitel odznaku ma pravo ucasti na podniku Meritum FIM.
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Ptiloha 4

Zikonna uprava skupin a podskupin Fidi¢skych opravnéni podle novel zékona o

silni¢nim provozu z roku 2006, 2011 a 2014

Zdroj: Zakon ¢. 361/2000 Sb., o provozu na pozemnich komunikacich a o zméndach néekterych zakonii
(zakon o silnicnim provozu)
Novela v roce 2006 — text ddle je z uiplného znéni po této novele.

§ 81

Skupiny a podskupiny fidi¢skych opravnéni

(1) Ridi¢ské opravnéni k ¥izeni motorovych vozidel se déli podle skupin a podskupin.

(2) Ridi¢ské opravnéni skupiny A opraviiuje k fizeni motocyklii s postrannim vozikem nebo bez né;j.

(3) Ridi¢ské opravnéni podskupiny Al opraviiuje k Fizeni lehkych motocykl o objemu valci
nepfesahujicim 125 cm3 a o vykonu nejvyse 11 kW.

(4) Ridigské opravnéni skupiny B opraviiuje k fizeni

a) motorovych vozidel, s vyjimkou vozidel uvedenych v odstavcich 2, 3 a 15 a motocyklu o vykonu nad 25
kW nebo s pomérem vykon/hmotnost ptesahujicim 0,16 kW/kg nebo motocyklu s postrannim vozikem a s
pomérem vykonu/hmotnost piesahujicim 0,16 kW/kg, jejichz maximalni ptfipustna hmotnost nepfevysuje
3 500 kg a s nejvyse 8 misty k sezeni, krom¢ mista fidice; k tomuto motorovému vozidlu smi byt pfipojeno
ptipojné vozidlo o maximalni pfipustné hmotnosti nepfevysujici 750 kg,

b) traktorti a pracovnich stroji samojizdnych, jejichz maximalni pfipustna hmotnost nepfevysuje 3 500 kg,
¢) jizdnich souprav slozenych z motorového vozidla podle pismene a) nebo b) a pfipojného vozidla, pokud
maximalni pfipustnad hmotnost soupravy nepievysuje 3 500 kg a maximalni pfipustna hmotnost ptipojného
vozidla nepfevySuje pohotovostni hmotnost2) motorového vozidla.

(5) Ridi¢ské opravnéni podskupiny B1 opraviiuje k fizeni motorovych ttikolovych a &tyikolovych vozidel
uvedenych v odstavci 4, jejich maximalni konstrukéni rychlost pfevySuje 45 km.h-1 nebo jsou pohanéna
spalovacim motorem o objemu valct pfevysujicim 50 cm3 nebo jsou pohanéna jakymkoli jinym zafizenim
srovnatelného vykonu. Pohotovostni hmotnost téchto vozidel nesmi byt vy$si nez 550 kg; do pohotovostni
hmotnosti vozidla elektricky pohanéného se nezapoc¢itava hmotnost akumulatora.

(6) Ridi¢ské opravnéni skupiny C opraviiuje k fizeni motorovych vozidel, s vyjimkou vozidel uvedenych
v odstavcich 8 a 9, jejichz maximalni pfipustna hmotnost prevysuje 3 500 kg; k tomuto motorovému vozidlu
smi byt pfipojeno ptipojné vozidlo, jehoz maximalni pfipustnad hmotnost neptevysuje 750 kg.

(7) Ridi¢ské opravnéni podskupiny C1 opraviiuje k fizeni motorovych vozidel, s vyjimkou vozidel
uvedenych v odstavcich 8 a 9, jejichz maximalni pfipustna hmotnost prevysuje 3 500 kg, avSak nepievySuje
7 500 Kkg; k tomuto motorovému vozidlu smi byt pfipojeno ptipojné vozidlo, jehoz maximalni ptipustna
hmotnost nepievysuje 750 kg.

(8) Ridigské opravnéni skupiny D opraviiuje k fizeni motorovych vozidel uréenych pro prepravu osob s vice
nez 8 misty k sezeni, kromé mista fidi¢e; k tomuto motorovému vozidlu smi byt pfipojeno piipojné vozidlo,
jehoz maximalni pfipustna hmotnost neptevysuje 750 kg.

(9) Ridi¢ské opravnéni podskupiny D1 opraviiuje k ¥izeni motorovych vozidel uréenych pro piepravu osob
s vice nez 8 misty k sezeni, krom¢ mista fidiCe, avSak ne s vice nez 16 misty k sezeni, krom¢ mista fidice;
k tomuto motorovému vozidlu smi byt pfipojeno pfipojné vozidlo, jehoz maximalni pfipustna hmotnost
nepfevysuje 750 kg.

(10) Ridi¢ské opravnéni skupiny B+E opraviiuje k ¥izeni jizdnich souprav slozenych z motorového vozidla
uvedeného v odstavci 4 a ptipojného vozidla, pokud nejde o jizdni soupravu podle odstavce 4 pism. c).
(11) Ridi¢ské opravnéni skupiny C+E opraviiuje k fizeni jizdnich souprav sloZzenych z motorového vozidla
uvedeného v odstavci 6 a pfipojného vozidla, jehoz maximalni pfipustna hmotnost prevysuje 750 kg.

(12) Ridi¢ské opravnéni podskupiny C1+E opraviiuje k fizeni jizdnich souprav slozenych z motorového
vozidla uvedeného v odstavci 7 a ptipojného vozidla, jehoz maximalni pfipustnd hmotnost prevysuje 750
kg. Maximalni pfipustnd hmotnost soupravy vSak nesmi pfevySovat 12 000 kg a maximalni pfipustna
hmotnost pfipojného vozidla nesmi pfevySovat pohotovostni hmotnost motorového vozidla.

(13) Ridi¢ské opravnéni skupiny D+E opraviiuje k fizeni jizdnich souprav slozenych z motorového vozidla
uvedeného v odstavci 8 a pfipojného vozidla, jehoz maximalni ptipustna hmotnost pfevysuje 750 kg.

(14) Ridi¢ské opravnéni podskupiny DI+E opraviuje k fizeni jizdnich souprav slozenych z motorového
vozidla uvedeného v odstavci 9 a pripojného vozidla, jehoz maximalni pfipustna hmotnost prevysuje 750
kg a nejsou v ném piepravovany osoby. Maximalni pfipustna hmotnost soupravy vsak nesmi prevySovat
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12 000 kg a maximalni piipustnd hmotnost pfipojného vozidla nesmi pfevySovat pohotovostni hmotnost
motorového vozidla.

(15) Ridi¢ské opravnéni skupiny AM opraviiuje k Fizeni mopedii a malych motocyklli s maximalni
konstrukéni rychlosti 45 km.h-1.

(16) Ridi¢ské opravnéni skupiny T opraviiuje k fizeni traktorli a pracovnich strojii samojizdnych;
k motorovému vozidlu smi byt pfipojeno piipojné vozidlo.

Zdroj: Zdakon ¢. 361/2000 Sb., o provozu na pozemnich komunikacich a o zméndch nékterych zdkoni
(zdkon o silnicnim provozu)
Novela v roce 2011 — text ddle je z uplného znéni po této novele.

§ 81

Skupiny a podskupiny tidi¢skych opravnéni

(1) Ridi¢ské opravnéni k ¥izeni motorovych vozidel se déli podle skupin a podskupin.

(2) Ridi¢ské opravnéni skupiny A opraviiuje k fizeni motocyklu s postrannim vozikem nebo bez ngj.

(3) Ridi¢ské opravnéni podskupiny Al opraviiuje k Fizeni lehkych motocyklu o objemu valci
nepiesahujicim 125 cm3 a o vykonu nejvyse 11 kW.

(4) Ridi¢ské opravnéni skupiny B opraviiuje k izeni

a) motorovych vozidel, s vyjimkou vozidel uvedenych v odstavcich 2, 3 a a motocyklu o vykonu nad 25
kW nebo s pomérem vykon/hmotnost presahujicim 0,16 kW/kg nebo motocyklu s postrannim vozikem a s
pomérem vykonu/hmotnost piesahujicim 0,16 kW/kg, jejichz maximalni pfipustna hmotnost nepievysuje
3500 kg a s nejvyse 8 misty k sezeni, krom¢ mista fidice; k tomuto motorovému vozidlu smi byt ptipojeno
piipojné vozidlo o maximalni pfipustné hmotnosti nepfevysujici 750 kg,

b) traktoru a pracovnich stroji samojizdnych, jejichz maximalni pfipustnd hmotnost neptevysuje 3 500 kg,
¢) jizdnich souprav slozenych z motorového vozidla podle pismene a) nebo b) a ptipojného

vozidla, pokud maximalni pfipustna hmotnost soupravy neptevysuje 3 500 kg a maximalni

piipustna hmotnost piipojného vozidla nepievysuje pohotovostni hmotnost? motorového vozidla.

(5) Ridi¢ské opravnéni podskupiny B1 opraviiuje k fizeni motorovych ttikolovych a &tyikolovych vozidel
uvedenych v odstavci 4, jejichz maximalni konstrukéni rychlost pfevySuje 45 km.h-1 nebo jsou pohanéna
spalovacim motorem o objemu valct prevysujicim 50 cm3 nebo jsou pohanéna jakymkoli jinym zatizenim
srovnatelného vykonu. Pohotovostni hmotnost téchto vozidel nesmi byt vyssi nez 550 kg; do pohotovostni
hmotnosti vozidla elektricky pohanéného se nezapocitava hmotnost akumulatoru.

(6) Ridi¢ské opravnéni skupiny C opraviuje k fizeni motorovych vozidel, s vyjimkou vozidel uvedenych
v odstavcich 8 a 9, jejichz maximalni pfipustna hmotnost prevySuje 3 500 kg; k tomuto motorovému
vozidlu smi byt pfipojeno piipojné vozidlo, jehoz maximalni propustna hmotnost nepfevysuje 750 kg.

(7) Ridi¢ské opravnéni podskupiny C1 opraviiuje k Fizeni motorovych vozidel, s vyjimkou vozidel
uvedenych v odstavcich 8 a 9, jejichz maximalni pfipustna hmotnost pfevySuje 3 500 kg, avSak nepfevysSuje
7 500 kg; k tomuto motorovému vozidlu smi byt pfipojeno piipojné vozidlo, jehoZ maximalni pfipustna
hmotnost nepievysuje 750 kg.

(8) Ridigské opravnéni skupiny D opraviiuje k #izeni motorovych vozidel uréenych pro pfepravu osob s vice
nez 8 misty k sezeni, krome mista fidi¢e; k tomuto motorovému vozidlu smi byt pfipojeno pfipojné vozidlo,
jehoz maximalni pfipustna hmotnost nepfevysuje 750 kg.

(9) Ridi¢ské opravnéni podskupiny D1 opraviiuje k fizeni motorovych vozidel

uréenych pro piepravu osob s vice nez 8 misty k sezeni, kromé mista fidice, av§ak ne s vice nez 16 misty k
sezeni, krom¢ mista fidice; k tomuto motorovému vozidlu smi byt pfipojeno piipojné vozidlo, jehoz
maximalni pfipustnd hmotnost neptevysuje 750 kg.

(10) Ridigské opravnéni skupiny B + E opraviiuje k fizeni jizdnich souprav slozenych z motorového vozidla
uvedeného v odstavci 4 a pripojného vozidla, pokud nejde o jizdni soupravu podle odstavce 4 pism. c).
(11) Ridi¢ské opravnéni skupiny C + E opraviiuje k fizeni jizdnich souprav slozenych z motorového vozidla
uvedeného v odstavci 6 a ptipojného vozidla, jehoz maximalni pfipustna hmotnost pfevysuje 750 kg.

(12) Ridi¢ské opravnéni podskupiny C1 + E opraviiuje k fizeni jizdnich souprav slozenych z motorového
vozidla uvedeného v odstavci 7 a pfipojného vozidla, jehoz maximalni pfipustna hmotnost prevysuje 750
kg. Maximalni pfipustnd hmotnost soupravy vsak nesmi prevySovat 12 000 kg a maximalni pfipustna
hmotnost pripojného vozidla nesmi pfevySovat pohotovostni hmotnost motorového vozidla.

(13) ridicské opravnéni skupiny D + E opravinuje k fizeni jizdnich souprav slozenych z motorového vozidla
uvedeného v odstavci 8 a ptipojného vozidla, jehoz maximalni pfipustna hmotnost prevysuje 750 kg.

(14) tidi¢ské opravnéni podskupiny D1 + E opraviiuje k fizeni jizdnich souprav slozenych z motorového
vozidla uvedeného v odstavci 9 a ptipojného vozidla, jehoz maximalni piipustnd hmotnost pievysuje 750
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kg a nejsou v ném piepravovany osoby. Maximalni pfipustna hmotnost soupravy vSak nesmi pfevySovat
12 000 kg a maximalni pfipustna hmotnost pfipojného vozidla nesmi pfevysovat pohotovostni hmotnost
motorového vozidla.

(15) Ridi¢ské opravnéni skupiny AM opraviiuje k Fizeni mopedu a malych motocyklu s maximalni
konstrukéni rychlosti 45 km.h-1.

(16) Ridi¢ské opravnéni skupiny T opraviuje k fizeni traktoru a pracovnich strojii samojizdnych;
k motorovému vozidlu smi byt pfipojeno piipojné vozidlo.

Zdroj: Zdkon ¢. 361/2000 Sb., o provozu na pozemnich komunikacich a o zméndch nékterych zdkonii
(zdkon o silnicnim provozu)
Novela v roce 2014 — text ddle je z uplného znéni po této novele.

§ 80a
Skupiny vozidel

(1) Do skupiny

a) AM jsou zafazena motorova vozidla s konstrukéni rychlosti nepfevysujici 45 km.h?

1. dvoukolova se zdvihovym objemem spalovaciho motoru nepfevysujicim 50 cm® nebo s vykonem
elektrického motoru do 4 kW,

2. tiikolovéa se zdvihovym objemem ziZehového motoru nepievysujicim 50 cm® nebo u jinych motort
S vykonem nejvyse 4 kW,

3. ¢tytkolova o hmotnosti v nenalozeném stavu nejvyse 350 kg se zdvihovym objemem zazehového motoru
nepievysujicim 50 cm® nebo u jinych motort s vykonem nejvyse 4 kW,

b) Al jsou zatazeny

1. lehké motocykly s postrannim vozikem nebo bez n& o vykonu nejvySe 11 kW a s pomérem
vykonu/hmotnosti nejvyse 0,1 kW/kg a se zdvihovym objemem spalovaciho motoru nepievysujicim 125
cmd,

2. tiikolova motorova vozidla o vykonu nejvyse 15 kW,

€) A2 jsou zatazeny motocykly s postrannim vozikem nebo bez néj s vykonem motoru nejvyse 35 kW a s
pomérem vykonu/hmotnosti nejvyse 0,2 kW/kg, které nebyly upraveny z motocyklu s vice nez
dvojnasobnym vykonem,

d) A jsou zatazeny

1. motocykly s postrannim vozikem nebo bez néj,

2. tiikolova motorova vozidla s vykonem prevysujicim 15 kW,

e) B1 jsou zatazena ¢tyfkolova motorova vozidla s vyjimkou vozidel uvedenych v pismeni a), jejichz vykon
nepievysuje 15 kW a hmotnost v nenalozeném stavu nepievysuje 400 kg nebo 550 kg u vozidel uréenych
k ptepraveé zbozi,

f) B jsou zafazena motorova vozidla s vyjimkou vozidel uvedenych v pismenech a) az e), jejichz nejvétsi
povolena hmotnost neptevysSuje 3500 kg, s nejvyse 8 misty k sezeni kromé mista fidice, ke kterym smi byt
piipojeno piipojné vozidlo o nejvétsi povolené hmotnosti nepievysujici 750 kg, pokud nejvétsi povolena
hmotnost této jizdni soupravy neprevysuje 3500 kg nebo v pfipad¢ rozsifeni rozsahu nepievysuje 4250 kg,
g) C1 jsou zatazena motorova vozidla s vyjimkou traktord, jejichz nejvétsi povolena hmotnost pievySuje
3500 kg, ale neprevysuje 7500 kg, s nejvySe 8 misty k sezeni kromé mista fidice, ke kterym smi byt
pfipojeno piipojné vozidlo o nejveétsi povolené hmotnosti nepievysujici 750 kg,

h) C jsou zafazena motorova vozidla s vyjimkou traktorii a vozidel uvedenych v pismeni g), jejichz nejvetsi
povolena hmotnost prevysuje 3500 kg s nejvyse 8 misty k sezeni kromé mista fidice, ke kterym smi byt
pripojeno piipojné vozidlo o nejvetsi povolené hmotnosti nepievysujici 750 kg,

i) D1 jsou zafazena motorova vozidla, jejichz délka nepiesahuje 8 metrti, s vice nez 8, ale nejvyse 16 misty
k sezeni kromé mista fidiCe, ke kterym smi byt pfipojeno piipojné vozidlo o nejveétsi povolené hmotnosti
neptevysujici 750 kg,

j) D jsou zatazena motorova vozidla s vyjimkou vozidel uvedenych v pismeni i) s vice nez 8 misty k sezeni
krom¢ mista fidiCe, ke kterym smi byt pfipojeno piipojné vozidlo o nejvetsi povolené hmotnosti
neprevysujici 750 kg,

k) B+E jsou zafazeny jizdni soupravy slozené z vozidla uvedeného v pismeni f) a ptipojného vozidla
0 nejvetsi povolené hmotnosti nepfevysujici 3500 kg,

I) C1+E jsou zatazeny jizdni soupravy, jejichZ nejvétsi povolena hmotnost nepfevysuje 12000 kg, slozené
1. z vozidla uvedeného v pismeni g) a ptipojného vozidla o nejvétsi povolené hmotnosti vyssi nez 750 kg,
nebo

2. z vozidla uvedeného v pismeni f) a ptipojného vozidla o nejvétsi povolené hmotnosti vyssi nez 3500 kg,
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m) C+E jsou zafazeny jizdni soupravy sloZené z vozidla uvedeného v pismeni h) a piipojného vozidla o
nejveétsi povolené hmotnosti vyssi nez 750 kg,

n) D1+E jsou zafazeny jizdni soupravy slozené z vozidla uvedeného v pismeni i) a pfipojného vozidla o
nejveétsi povolené hmotnosti vyssi nez 750 kg,

0) D+E jsou zafazeny jizdni soupravy slozené z vozidla uvedeného v pismeni j) a pfipojného vozidla
0 nejvetsi povolené hmotnosti vyssi nez 750 kg.

(2) Do skupiny T jsou zatazeny traktory a pracovni stroje samojizdné, ke kterym smi byt pfipojeno piipojné
vozidlo.

§ 81
Rovnocennost fidi¢skych opravnéni

(1) Ridi¢ské opravnéni udélené pro skupinu

a) A2 opraviiyje také k fizeni vozidel zatazenych do skupiny Al,

b) A opraviuje také k fizeni vozidel zatazenych do skupin Al a A2,

¢) B1 opraviiuje také k Fizeni tfikolovych vozidel zatazenych do skupiny Al,

d) B opraviuje také k fizeni vozidel zafazenych do skupiny Al s automatickou prevodovkou a vozidel
zatazenych do skupiny B1,

e) C opraviiuje také k fizeni vozidel zafazenych do skupiny Cl1,

f) D opraviiuje také k fizeni vozidel zafazenych do skupiny D1,

g) C+E opraviiuje také k fizeni vozidel zatazenych do skupin B+E a C1+E,

h) D+E opraviiyje také k tizeni vozidel zatazenych do skupin B+E a D1+E,

i) C1+E nebo DI1+E opravniuje také k fizeni vozidel zafazenych do skupiny B+E,

j) C+E opraviiuje také k fizeni vozidel zafazenych do skupiny D+E, pokud ma drzitel fidi¢ské opravnéni
pro skupinu D.

(2) Ridi¢ské opravnéni udélené pro kteroukoli skupinu s vyjimkou skupiny T opraviiuje také k fizeni
vozidel zatazenych do skupiny AM.

(3) Ridi¢ské opravnéni udélené pro skupinu B opraviuje drzitele, ktery dosahl véku 21 let, také k Fizeni
tiikolovych vozidel zatazenych do skupiny A.

(4) Ridi¢ské opravnéni udélené pro skupinu A opraviuje také k Fizeni &tyikolovych vozidel o vykonu
motoru do 15 kW a hmotnosti v nenalozeném stavu do 400 kg. Ridi¢ské opravnéni udélené pro skupinu Al
opraviuje také k fizeni ¢tyfkolovych vozidel o vykonu motoru do 15 kW, s hmotnosti v nenalozeném stavu
do 400 kg a se zdvihovym objemem spalovaciho motoru do 125 cm?.
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Piiloha 5

Nové motocykly — kategorie S za rok 2013

Zdroj: SAP, 2015c

—

NOVE MOTOCYKLY (kat.L) Zaobdobi 1.12. mésic 2013
(vEetné mopedd, Etyfkolek a snéZ nych skiir()

vCR podil na | podil na | registrace za + narid, - pokles?

vyrobni znacka regigrovano| celkovém |whu novych| stejné obdobi| poctu |podilunathu|  podiu na

(k) | thuvCR min.roku | regisraci | nowjch | celkovém trhu
1|Honda 2698 9.67% 16,59% 1656 62,92% 5,70% 3,40%
2|Maxon 1083 3.88% 6,66% 793 36,23% 1,43% 0,87%
3|Piaggio 53R 2 98% 512% 24 33,3%% 1,01%|  0,62%
4|Yamaha 829 2.97% 510% 835 0,72% -0,39% -0, 19%
5|Kymco 665 2,38% 4,09% 683 -2,64% -0,40% -0,20%
6|Znen 607 2,18% 31 3% 422 43,84% 0,96% 0,58%
7|Jonway 537 192% 3,30% 304 76,64% 130%  0.77%
8|Longjia 515 1,85% 317% 614 16,12% -0,87% -0, 48%
QKM 427 1,23% 263% 450 511% -0,3%% -0, 17%
0|CF Moto 411 1,47% 2,53% 478 -13,66% -0,60% -0,33%
Celkem 10 prvnkh 3604 30,33% 5291% £59 25,44% 782%|  489%
Ostatnich 190 znacek 7658 27 44% 47,09% 8353 B,32% -1.82% -4,15%
TRH NOVA: 6,90% 0,73%
nové| 16262 58, 2T% rok 2013 16 262|ks
ojeté| 11646 4,73% rok 2012 15 H2|ks

CELKEM| 27908 | 100,00% Narist (+), pokles () 1050k, o je 100%
z toho domaci vymbei -2 -305%

dovoz 1082]  103,05%
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Piiloha 6

Motorova vozidla podle kategorii — celkové pocty a pocty registraci k 30. 6. 2016

Zdroj: SAP. 2016b

. . celkovy potet k rozdil | primémy rok wroby & wék [primSmy vk
druh vozidla kategorie 3112203 | 30.6.2014 | registraci k 30.6.2014 k 31.122013 rozd
motocykly celkem L 984 270 1005156 20 886) 198260 31,90 31,97 -0,08
autobusy celkem g - 19716 19910 194] 199967 14,83 14,76] 007
7 toho - W2 2847 2872 15| 198754 26.96 2674 023
M3 156 507 16749 242\ 200322 11,28 11191 009
ostatni (nezarazena) 1 352 1289 -63| 198330 31.20 3040] 080
osobni celkem o4« 4787 849 4859545 71696 200021 14,29 14,20] 0,09
ztoho 1 4782992\ 48R4674) 71682 200021 14.29 14201 009
nezarazeno 4 847 4 871 14) 199917 15.33 15,01 031
ufitkové automobily celkem  nisnzsnz 685821) 695889 10068 200201 12,49 12,191 031
7 toho - N1 504 388| 507913 3525 200372 10.78 1047) 031
N2 85 317 85553 236 199335 2115 2087 028
N3 96 116] 102423 6 307] 200072 13.78 13491 0.30
ztoho:  ndkladni  celkem na-: 601752 616363 14611 200294 11,56 11,28] 0,28
ztoho : N1 480 203| 484752 4549 200383 10,67 1037] 029
N2 50 347 51714 1368 199431 19.69 1965 003
M3 67 015 73893 6878 200272 11.78 11.48] 030
nezafazeno 4 167 6003 1816 200369 10.61 1094) -0.13
tahate celkem TR+THsT: 7 208 6 955 -253) 199683 17,67 16,93] 0,74
ztoho: tahade pfivésl TP 08 6o 0 198272 .78 31,34 044
tahate navésa (TH) B 751 6520 2231 199694 17,56 16,63 073
jiné (1) 369 367 -22| 199754 16.95 16.13] 082
specialni celkem sx - 32109 329 5200 198652 27,98 27.79] 0.19
7 toho N1 4995 5093 98| 199390 2060 20601 0.00
N2 15 052 14 943 109 198424 30.26 2989 037
] 11394 11824 4301 198523 2927 2909 017
nezarazeno 1 268 1369 101 199514 19,36 19.35] 001
ostatni  (nezafazeno) 44 152 39342 4810 200136 13,14 12,25] 0,89
traktory celkem TETROTKTRaTR:| 161 553 163255 1702 198374 30,76 J0,58) 0,19
MOTOROVA VOZIDLA CELKEM: 6639 209| 6742 755 104 546 1997,37 17,13 17,03| 0,10

Motocykly (kat. L)

Za leden az Cerven 2014 ptibylo v registru 20 886 motocykll (véetné registraci mopedlr) a jejich celkovy

pocet dosahl ¢isla 1 005 156 ks.

Poprvé bylo pfitom v CR zaregistrovano 16 931 ks motocykld, z toho 9 699 novych a 7 232 ojetych z

dovozu.

Z provozu bylo za pololeti 2014 vyfazeno celkem 2 176 ks motocyklt (1 197 ks zruSeno a 979 ks

exportovano).

TOP 15 znacek tvoii 83,04 % vozového parku motocykla v CR, nejvice registrovanou znackou je stale

JAWA.

164



http://www.autosap.cz/zakladni-prehledy-a-udaje/slozeni-vozoveho-parku-v-cr/#1115
http://www.autosap.cz/zakladni-prehledy-a-udaje/slozeni-vozoveho-parku-v-cr/#strukturaMTC-znacky

Ptiloha 7
Dotaznik pro Melechovsky okruh 2014 a 2016

Zdroj: viastni zpracovani

Prizkum zajmu o rekreacni sportovani na motocyklu pro rozvoj sportu

Dobry den,

vénujte prosim nékolik minut svého €asu vyplnéni nasledujiciho dotazniku.

Prosime o vyplnéni par osobnich daji pro leps$i analyzu: 1. Vase pohlavi

- O

muz zena

Prosime o vyplnéni par osobnich daji pro lepsi analyzu: II. Vas vék

i
nechci uvadeét zde dopliite Vas vek:

—

Zbyva 100 znakii

Prosime o vyplnéni par osobnich tidaji pro lepsi analyzu: III. Vase bydlisté

{"
nechci uvadét zde dopliite kraj, poptipadé obec:

—

Zbyva 100 znakii

Prosime o vyplnéni par osobnich udaji pro lepsi analyzu: IV. na motocyklu jezdim

i i - .
zavodné do prace rekreaéné, pro zabavu pokud vyuzivate jinak, doplite zde:

—

Zbyva 100 znakii
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Zucastnil jste se akce "Melechovsky okruh 2014"?*

© ANO © NE

Vite o tom, ze na letoSnim ro¢niku byla jedna z disciplin jizda na motocyklu JAWA 50 Robby?

. i
ANO, tento tikol jsem osobné plnil ANO, ale tento kol jsem neplnil NE, ale slysel jsem

-
0 tom NE (v pfipad¢ této odpovédi jiz dale nemusite vypliovat)

Libila se Vam tato disciplina?

- - i
ANO, byl jsem nadsen ANO Nevsiml jsem si této discipliny NE (v ptipadé této

odpovédi Vas prosime o dtivod)

—

Zbyva 100 znakii

Zménili byste na této discipliné néco?

. .
NE ANO (dopliite prosim, co a jak byste zménil/a)

—

Zbyva 100 znakii

Byl/a byste pro pfisté za tuto disciplinu ochoten pfiplatit?

ANO 50-100K¢ C ANO 101-250K¢ C ANO 251-500K¢ C ANO 501-1000K¢ C NE

* Tato otazka nebyla zarazena do dotazniku v roce 2014.
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Text rozesilaciho mailu:

Dobry den,

pro zlepseni Vaseho oblibeného Melechovského okruhu v dalsich letech, bychom Vas radi pozadali o

vyplnéni kratkého dotazniku, ktery si otevrete kliknutim na nize uvedeny odkaz:

http://www.survio.com/survey/d/Y3B9A913P3V902A8E

Za Vas cas straveny pri vyplitovani dotazniku predem dékujeme a tésime se na Vasi ucast na dalsich

rocnicich akce Melechovsky okruh!

Pokud byste meli kontakt na dalsi zavodniky z letosniho rocniku, budeme vdeécni za jeho zaslani nebo

preposlani této zpravy vsem, kteri by nam mohli pomoci.

S diky

Jiri Kraft
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