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Manazersko-marketingova koncepce produkce pro rozvoj motocyklového

sportu

Cilem préace je posoudit moznost propojeni koncepce motocyklového sportu pro
vSechny svybranym segmentem produkce sportovniho nacini (motocykli)
a navrhnout manazersko-marketingovou koncepci tuzemského vyrobce motocykla
pro tento vybrany segment, aby se jim ovlivilovany sport UspésSné rozvijel. Tento
kombinovany funkéné objektovy cil v sobé zahrnuje jak funkcni stranku: posouzeni
moznosti propojeni koncepce sportu pro vSechny s vybranym segmentem produkce
sportovniho nacini, tak stranku objektovou: navrhnout manazersko-marketingovou

koncepci tuzemského vyrobce motocyklii pro vybrany segment.

V praci jsou vyuzity jak obecné védni metody, tak specifické metody pouZivané
v ekonomickych védach. Z empirickych metod je pouZit v ramci provadéné studie
experiment a dotaznikovy prizkum s uZitim abdukce, jako z&stupce skupiny
teoretickych, resp. logickych metod. Z explana¢nich metod jsou v préci aplikovany
analyza, syntéza a abstrakce; kvantitativni data byla vyuzita pro dedukci moznych
kauzalnich vztahd, indukce napomohla formulaci zavéru relevantnich pro cil préace.
Vyznamnou metodou préace je rovnéZ komparace, zejména komparace v ¢ase, ale
také analogie a specifikace smétujici k vymezeni mista motocyklového sportu
v ramci sportu jako celku i vyroby motocyklu jako sportovniho nacini v produkci

a marketingu obecné.

Na zakladé zachyceni vyvoje motocyklového sportu v mezinarodnim i narodnim
méfitku je motocyklovy sport detekovan jako vhodna soucast sportu pro vSechny v

tom smyslu, jak je v praci viéi ostatnim typtim sportu kategorizovan.

V préaci je navrZena manazersko-marketingova koncepce motocyklu JAWA 50
Robby Cross, ktera sleduje dv¢ linie, a to jak rozvoj motocyklového sportu, tak také

ziskovost vyrobce motocyklu. Navrzena manazersko-marketingova koncepce ma tii



dimenze: vyrobni — finanéni — komunikac¢ni, které jsou zakladem pro zaclenéni
tohoto prvku do celkové strategie Ceského vyrobce motocykli. Soubézné je
provéazéna se strategii rozvoje sportu pro vSechny, pravé v oblasti motocyklového

sportu.

Z realizovanéeho  marketingového vyzkumu (studie Melechovsky okruh)
jednoznacné vyplyva potvrzeni zajmu cilové skupiny o aktivity tohoto typu,
zejména s ohledem na fakt, Ze vétsina respondentti pouziva motocykl rekreané, pro
zabavu. To potvrzuje zménu teleologického vnimani produktu motocykl. Na druhou

stranu ale jen minoritni ¢ast respondentt je zavodn¢ aktivni v motocyklovém sportu.

Prace potvrzuje, Ze v Ceskych podminkach existuje potencial pro propojeni
strategického rozvoje motocyklového sportu v rdmci sportu pro viechny s ¢eskym

vyrobcem motocyklt.
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