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Anotace (abstrakt)

Bakalatska prace Svét kosmetickych a modnich blogh jakoZto novy fenomén online
publicistiky pojednava o vzniku, vyvoji a nasledné obrovském vzestupu internetovych
blogli zaméfenych na oblast kosmetiky a mody. Prace definuje samotny pojem blog,
uvadi rozdil mezi pojmy kosmeticky a modni blog a vykresluje jejich hlavni
predstavitele, kategorizuje jednotlivé blogy podle oblasti jejich zajmu, pfedstavuje
soucasn¢ trendy v této oblasti, pokousi se pochopit a osvétlit problematiku sponzoringu,
tzn. napt. jeho vliv na vysledky recenzi jednotlivych vyrobki, a poukazat na stinnou
stranku blogovani jako napt. ¢im dal tim rozséhlejsi naruSovani soukromi blogerd.
Prakticka cast prace obsahuje dva rozhovory, jeden s predni blogerkou a autorkou blogu
[LoveMakeup, ktera byla nominovana v kategorii beauty v soutéZi Blogerka roku a
druhy s autorkami blogu A Cup of Style, které vyhraly toto ocenéni ve vSech
potadanych ro¢nicich. Dalsi ¢ast prace je vénovana kvalitativnimu vyzkumu pomoci
vetejného dotazniku uréeného pro ¢tenare blogl s cilem demonstrovat rozdilny postoj
samotnych blogert a jejich Ctenafi k problematice internetového blogovani. V zavéru
prace jsou diky kvantitativnimu a kvalitativnimu vyzkumu potvrzeny ¢i vyvraceny

predem stanovené vyzkumné otazky.



Abstract

The bachelor thesis ,,The world of cosmetic and fashion blogs as a new pheno-

menon of online journalism” deals with the emergence, development, and consequently
huge rise of Internet blogs focused on cosmetics and fashion. The work defines the very
concept of blog, shows the difference between the concepts of cosmetic and fashion
blog and introduces their main representatives, categorizes individual blogs according to
their area of interest, presents current trends in this field, tries to understand and explain
the issue of sponsorship, that is, for example its impact on the results of individual pro-
duct reviews, and point to the dark side of blogging, such as the ever-increasing disrup-
tion of bloggers' privacy.

The practical part of the thesis contains two interviews, one with a blogger and a blog
author IloveMakeup, who was nominated in the category of beauty in Blogger of the
Year competition, the other with the authors of the A Cup of Style blog, who won this
award in all the years.

The next part is dedicated to qualitative research using a public questionnaire designed
for blog-readers to demonstrate the different attitude of bloggers themselves and their
readers to the issue of internet blogging. At the end of the thesis, pre-defined research

questions are confirmed or refuted by using quantitative and qualitative research.
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Uvod

Témer pred dvaceti lety se objevilo néco, co zacalo vifit vody internetové
publicistiky, a to blogovani. Od té doby vznikaji dalsi a dalsi blogy, které si ziskavaji
¢im dal tim vétsi oblibu. ,,Co jsou vlastné blogy?” ,,Kdo jsou jejich autofi?” ,,Kdo je
¢te?” Tato bakalaiska prace se pokusi o zodpovézeni co nejvice otazek, které v oblasti
blogovani vyvstavaji. 1 ja, autorka prace, jsem pravidelnou c¢tendikou modnich a
kosmetickych blogti a tento trend mé velice ovlivnil hlavné tim, Ze nabizi v této oblasti
spoustu novych moznosti.

V prvni ¢asti prace bude definovan samotny pojem blog s kratkym néhledem do
jeho historie. Néasledné se prace bude vénovat rozdéleni blogl podle n€kolika riznych
kritérii a u vybranych oblasti blogli (beauty a fashion) budou uvedeny konkrétni blogy a
provedena kratkd obsahova analyza kazdého z nich. Oblast blogosféry s sebou nese
nékolik problematik, a to napf. problematika sponzoringu, coz je ¢astou otazkou ¢tenart
smefujici smeérem k autortim, ¢i to, zda psani blogu miize ovlivnit autorovo soukromi.
Dalsi problematikou tykajici se pfevazn€é moddnich blogh je otdzka, zda cCtenafi
upiednostiiyji ¢teni tradicnich modnich magazinti, nebo navstévovani modnich blogi.
Odpovéd’ na tyto otdzky se prace pokusi najit pomoci vyzkumu ¢tenadit a rozhovoru s
blogerkami, ktery bude k nalezeni v druhé ¢asti prace.

V praktické ¢asti prace byl proveden vyzkum ¢tendi pomoci dotazniku, ktery
zodpovédélo 75 respondentil. Ti odpovidali na otazky, které se vztahovaly k tomu, z
jakého diivodu blogy sleduji, co od autorti blogli pozaduji atd. Pied provedenim
vyzkumu bylo stanoveno nékolik vyzkumnych otazek, které uvedu jesté jednou na
zacatku vyzkumné ¢asti prace.

1. Sleduji modni a kosmetické blogy zeny?

Jsou autorkami kosmetickych blogti zeny?

Uptednostiiuji ¢tenafi blogy pred tiSténymi magaziny?

> »Dpn

Mysli si Ctenafi, ze blog nemiize nijak ovlivnit autorovo soukromi?

Bakalafska prace se bude od plivodnich tezi mirn¢ liSit. Praktickd ¢ast bude
zabirat vétSi prostor v celkovém rozsahu prace, protoze na vyzkumné otazky budou

ziskany odpovédi nejen pomoci teorie, ale také pomoci praxe, tedy diky kvalitativnimu



vyzkumu a rozhovoru s blogerkami. Ctenafi a autorky tedy napomohou k ziskani

relevantnich vysledki.



1. Blogy

1.1 Co je blog

Blog je webova stranka jednoho nebo nékolika malo autort, tzv. bloggert (v
cesting bloger), obsahujici vlastni zkuSenosti, ndzory a ptib&hy, jedna se tedy o jakysi
internetovy denik.! Blogy byvaji ¢asto specificky zaméfené na uréita témata (vice v ka-
pitole Déleni blogti), obsahuji obrazky, odkazy na dalsi stejn¢ zaméiené blogy atd. V
soucasn¢ dob¢ existuji navic také webové stranky, které se zalozenim a vedenim blogu
napomahaji.? Struénou definici pouzil Terry Flew. Podle né&j jsou blogy ,,uZivatelem ge-
nerované webové stranky, jejichz obsah vytvaieji jednotlivi uzivatelé nebo skupiny uzi-
vatelt, které jsou napsany v neformalnim denikovém stylu a ¢lanky jsou zobrazovany v
opa¢ném chronologickém poiadi.“3 Cesky novinaf a spisovatel Milo§ Cermak uvadi, Ze
lid¢é zacali blogovat, aby komunikovali, sd€lili své nazory a dozveédéli se o ndzorech
ostatnich.* Rebecca Blood uvedla, Ze se jedna o ,,webovou stranku, ktera je ¢asto aktua-
lizovana, s novymi ptispévky umistovanymi na zacatek stranky*.> Podle Pavla Kasika

je blogovani jakymsi mixem technologii:®

1 BLOOD, Rebecca. Weblogs: a history and perspective. Rebecca’s Pocket [online].

[cit. 2017-07-19]. Dostupné z: http://www.rebeccablood.net/essays/
weblog_history.html>

2 Na téchto strankach jsou k dispozici Sablony blogu, takze autor pouze piSe ¢lanky, o
format stranek, nadpisy, fazeni pfispévku atd., se postara pfedpfipravena Sablona.

3 Terry Flew: ,....are user-generated websites where entries are made either by
individuals or by groups, in an informal journal style, and are displayed in reverse
chronological order.” In: Terry Flew, New Media, str. 96.

4 CERMAK, Milo$. Nova média. Uvod a struéna historie. In: OSVALDOVA, Barbora a
Alice TEJKALOVA. Zurnalistika v informacéni spolecnosti: digitalizace a internetizace
Zurnalistiky: promény a perspektivy Zurnalistiky v epose digitalnich médii aneb nova

média teoreticky i prakticky. Praha: Karolinum, 2009, str. 36

5 BLOOD, Rebecca. Weblogs: A History And Perspective. Rebecca’s Pocket. [online].
[cit. 2017-07-19]. Dostupné z: http://www.rebeccablood.net/essays/
weblog history.html.

6 KASIK, Pavel. Blogy, Web 2.0 a zurnalisté. In: OSVALDOVA, B. a kol. Zurnalistika v
informacni spolecnosti - digitalizace a internetizace Zurnalistiky: promény a perspektivy
Zurnalistiky v epose digitalnich médii aneb nova média teoreticky i prakticky. Vyd. 1.
Praha: Karolinum, 2009, s. 151.



1) Publikace textl a obrazkd;
2) WYSIWYG editor pro upravu piispevk;
3) snadné odkazovéani;
4) moznost sledovat nové ¢lanky pomoci RSS kanalu;
5) do zna¢né miry jednotny vzhled a struktura;
6) zpétna vazba Ctendit ve forme komentait
Diilezitymi aspekty, které utvaii blog, jsou pravideln¢ pridavané strucné
ptispévky, velkou roli hraje také osobni pfistup ke ctenailim, kteti mohou na konci
¢lanku vyjadiit sviij nazor pomoci komentari, coz je jednou z typickych vlastnosti blo-

gu.’

1.2 Jak vznikl pojem blog a co nasledovalo

Pojem blog vznikl ze slova ,,weblog” (v pfekladu webovy zapisnik). Tento ter-
min vytvofil Jorn Barger v roce 1997.8 Peter Merholz v roce 1999 ,,weblog” rozdélil
na ,,we blog”, coz v piekladu znamena my blogujeme. Peter Merholz o tomto
rozdéleni ,,weblogu” napsal na sviij tehdejsi blog PeterMe® a uvedl, Ze je moZzno
pouzivat jak ,,we blog”, tak pouze ,,blog”. Spole¢nost si vice oblibila nazev ,,blog” a
zacala ho hojn¢ vyuzivat.!0

Denik New York Times prohlasil za viibec prvniho prikopnika blogovéani Justina

Halla, ktery si zalozil blog v roce 1994. Studoval v té¢ dob¢ zurnalistiku na univerzité v

7 RETTBERG, Jill Walker. Blogging. Malden, MA: Polity, 2008. str. 21.

8 ZIZALA, Martin. Weblog jako novodoby elektronicky informaéni zdroj. Praha, 2006.
Bakalarska prace. Dostupné z: https://ikaros.cz/weblog-jako-novodoby-elektronicky-

informacni-zdroj

9 peterme.com - Thoughts and essays from the guy who coined the word
"blog." [online]. [cit. 2017-07-17]. Dostupné z: http://www.peterme.com

10 RETTBERG, Jill Walker. Blogging. Malden, MA: Polity, 2008. str. 26.



Pensylvanii.!! Jeho blog je stale dostupny pod ndzvem Justin's Links.!? Dal$imi prikop-
niky blogovani jsou oznacovani Jerry Pournelle a Dave Winer.!?

Pro rozvoj blogovani byl pielomovy rok 1999, kdy doslo k rozvoji webovych
platforem, s jejichz pomoci si mohl zalozit blog kdokoliv, kdo mél ptistup k internetu.

Tyto platformy existuji doted’, jednd se napt. o webovou stranku www.blogger.com.

Tento krok podle Rebeccy Blood odstartoval obrovsky boom.!# Blood uvadi, ze v roce
1999 zvetejnil Cameron Barrett na svém blogu!’ seznam obdobnych stranek a uzivatelé
zakladajici nové stranky ho zéadali, aby je do svého seznamu ptidal. Diky tomuto sez-

namu se blogy dostavaly do podvédomi uzivatelt internetu.'®

1.3 Déleni blogu

D¢lit blogy je mozné podle spousty atributl, napt. podle témat, kterym se vénuyji;
podle poctu autord, kteti se na blogu podileji; podle ¢asu, ktery psani blogu autor vénu-
je; ¢i podle toho, zda blog slouZi jako osobni denik, ¢i firemni nastroj, atd.!” Pro ptiklad

bude uvedeno par zptsobu rozd¢€leni.

" LAEMMERMANN, Karl. Crowd funding raising capital online. [S.I: [CreateSpace],
2012, str. 153.

2 Justin's Links [online]. Dostupné z : http://links.net

13 LAEMMERMANN, Karl. Crowd funding raising capital online. [S.l: [CreateSpace],
2012, str. 153.

14 BLOOD, Rebecca. Weblogs: A History And Perspective. Rebecca’s Pocket. [online].
[cit. 2017-07-19]. Dostupné z: http://www.rebeccablood.net/essays/
weblog history.html.

5 Jedna se o blog s nazvem Camworld, je archivovan na webu http://camworld.org.

16 BLOOD, Rebecca. Weblogs: A History And Perspective. Rebecca’s Pocket. [online].
[cit. 2017-07-19]. Dostupné z: http://www.rebeccablood.net/essays/
weblog history.html.

17 SEMBEROVA, Kristina. Neni blog jako blog. In: OSVALDOVA, Barbora a Alice
TEJKALOVA.

Zurnalistika v informacni spolecnosti: digitalizace a internetizace Zurnalistiky: promény
a perspektivy Zurnalistiky v epose digitalnich médii aneb nova média teoreticky i
prakticky. Praha: Karolinum, 2009. str. 165.
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Semberova déli blogy:
1) dle obsahu:

1. Warblogy - blogy zabyvajici se informovanim o probihajici valce.

2. Firemni (corporate) blogy - blogy vytvorené spole¢nostmi pro zlepSeni vztahu se

zakazniky.

3. Tematické blogy - blogy zaloZené za ucelem vénovani se jednomu konkrétnimu

tématu (Casto jde praveé i o modu a kosmetiku)

4. Fotoblogy - na téchto blozich jsou autorem umist'ovany fotografie pouze s kratkymi
popisky.
5. Videoblogy - blogy fungujici na stejném principu jako fotoblogy, s tim rozdilem, Ze

obsahuji videa.

6. Medialni (watch) blogy - blog sledujici a komentujici ¢innost tradi¢nich i

internetovych médii.

7. Mikroblogy - na nich lze najit pouze pfispévky s maximalnim rozsahem 140

znaka. 18

2) dle ucelu:
1. Privatni (soukromé) blogy - nesou informace o Zivot¢ autora, jejich funkce je
spiSe zdbavni.

2. Verejné (knowledge) blogy - autori jsou pirevazné akademici, ktefi se vénuji
uritému tématu, déle existuji tzv. edublogy, které napf. napomadhaji icastnikiim

jednoho kurzu s plnénim domécich praci atd.!®

18 SEMBEROVA, Kristina. Neni blog jako blog. In: OSVALDOVA, Barbora a Alice
TEJKALOVA.

Zurnalistika v informaéni spoleénosti: digitalizace a internetizace Zurnalistiky: promény
a perspektivy zurnalistiky v epose digitalnich médii aneb nova média teoreticky i
prakticky. Praha: Karolinum, 2009. str. 165.

19 Tamtéz.
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Blood vymezila tfi typy blogt:

1.

Filtry — autor na svém blogu zvefejiiuje externi obsah, tzn. vybird obsah, jehoZ sdm

neni autorem, ¢asto vybrany ¢ldnek okomenuje.

Osobni deniky - zde se jednd o interni obsah, tedy obsah vytvofeny samotnym au-

torem blogu, pfevazné jde tedy o piispévky tykajici se jeho Zivota, aktivit.

Zapisniky - tyto blogy obsahuji jak externi, tak interni obsah, ¢lanky jsou ob-

sahlejsi a témata rtiznorod¢&;jsi.20

Dalsi zpisob rozdéleni popsali DL Byron a Steve Broback?!. Autofi blogy déli podle

jejich zaméfteni na:

Osobni blogy - ,,Zpocatku si lidé vytvareli takové blogy, které odrazely jejich
vlastni z4jmy a zvyky. ... Rada z nich fungovala jako online deniky plné intimnich
informaci.”?? Jako ptiklad uvadi jeden z prvnich osobnich blogli Rebecca’s
Pocket??, na kterém nalezneme vSechny aspekty pro zafazeni do katgorie osobnich

blogd.

Firemni blogy - blogy zabyvajici se vybranou firmou. Jsou vyuzivany k publi-
kovani informaci o firmé, materialt k vyrobklim, firemnim aktualitdm atd. Pt. blog

firmy Boeing?*.

20 BLOOD, Rebecca. The weblog handbook: practical advice on creating and
maintaining your blog. Cambridge, MA: Perseus Pub., c2002.

21 BYRON, DL a Steve BROBACK. Blogy: publikuj a prosperuj: blogovani pro vas
business. Preklad Jifi Hynek. 1. vydani. Praha: Grada, 2008.

22 Tamtéz, str. 5

23 Rebecca’s Pocket [online]. Dostupné z : http://www.rebeccablood.net

24 Boeing [online]. Dostupné z : http://www.boeingblogs.com/
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3. Produktové blogy - slouzi k propagaci vyrobku, je vyuzivan jako nastroj pro lepsi
prodej. Zde autofi uvadi jako piiklad blog s nazvem Clip-n-Seal?’, ktery propaguje

svilj vyrobek na uzavirani sacka.

4. Znackové blogy - slouzi k publikovani marketingovych zprav a napomahaji
roz$ifovani znacky na nové trhy a novému publiku. Jako ptiklad je uveden blog Ro-
berta Scobla?®, zaméstnance spole¢nosti Microsoft, ktery velice Gispé$né napomaha

rozmachu firmy.

5. Blogy jako podnikani - blogy, které s rostouci oblibou, a tedy vysokou navstév-
nosti, vydélavaji diky umisténym reklamam a nabidce vyrobki k prodeji. Takovym

blogem je napt. znamy blog SimpleBits.?’

Posledni rozdé€leni, které bude v této praci uvedeno, je podle ceské webové stranky Ka-
talog blogii.?® Toto déleni je v této praci uvedeno spiSe pro ndzornost, jakym zpisobem
blogy d¢€li samotni autoii blogt a jejich ¢tenaii. Autofi stranky do katalogu pravidelné
pridavaji nove vzniklé blogy, aktualizuji jeich vycet, a poté je fadi do ptehlednych kate-
gorii, kde si je ¢tenafi nasledné mohou vyhledat a ptecist si recenze a poznatky ostat-
nich ¢tenait a autort. Jedna se o rozdéleni pouze soukromych blogt, firemni a produk-

tové blogy ve vyc¢tu nenalezneme. Autofi blogy déli na:

1. Blogy pro blogery - podstatu této kategorie trefn¢ vystihuje prohlaseni ,,Blogefi
sobé!”, jsou to tedy blogy obsahujici rady, navody, spole¢né diskuze ¢i dokonce

kluby urc¢ené pro blogery. Je to tedy takové shromazdisté autord.

25 Clip-n-seal [online]. Dostupné z : http://clip-n-seal.com

26 Scobleizer [online]. Dostupné z : http://scobleizer.com
27 SimpleBits [online]. Dostupné z : http://simplebits.com

28 Katalog blogti [online]. Dostupné z: http://odkazy.blog.cz/
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2. FanousSkovské blogy - zde uz se jedna o blogy, které jsou ur¢ené Ctenarim. Fa-
nouskovské blogy se specializuji na urc¢ité osobnosti; filmy, seridly a knihy; hudebni

skupiny; sportovni kluby atd.

3. Odborné blogy - vzdélavaci blogy, které maji za ukol informovat a zvySovat zna-
losti ¢ténait, vétSinou se tedy jedna o odborna témata, jako je naptiklad historie;

medicina; ¢i technologie.

4. Osobni blogy - kategorie blogt, které jsou vyuzivany jako osobni deniky. Nemaji
z4ddné vyhranéné téma, autofi Casto piispivaji piib&hy, které se jim staly. V téchto

blozich autofi také Casto nalézaji misto, kam ptfenést své myslenky a uvahy.

5. Tviréi blogy - slouzi jako jakasi ,,vystava” autorovy tvorby. Muze se jednat o foto-

grafie; grafickou tvorbu; literarni tvorbu; ru¢ni prace atd.

6. Zajmové blogy - blogy zamétfené na urcity konicek. Stejné tak jako u fanouskov-
skych blogti se zde pak shromazd'uji lidé se stejnym z4jmem, ptedavaji si rady a
zajimavosti o jejich zalibé. Jde naptiklad o vafeni; kosmetiku; modu nebo zdravy

zivotni styl.

1.3.1 Kosmetické neboli beauty blogy

Kosmetické blogy spadaji podle Semberové do kategorie tematickych blogi.
Podle dalsich rozdé€leni do kategorie osobnich a zdjmovych blogii. V soucasné dobé jde
o jedno z nejvice rozsifenych témat, kterymi se autofi blogh zabyvaji, o tomto vice v
kapitole Statistiky blogovani. Prevazné jde tedy spiSe o mladé Zeny. Pispévky se tykaji
zejména kosmetickych produkti, tzn. pfedstavovani novinek, nasledné jejich recenze a
tzv. tutorialy, v nichZ autorka pfedvede liCeni s danym produktem ve formé ¢lanku, ve
kterém uvede postup a vysledek pomoci fotografii. Tutorialy lze vytvéiet i pomoci
videi, v tomto piipad€ se tedy blogerka stava i tzv. vlogerkou, nevyjadiuje se tedy
pisemné, ale ustné. Slovo vlogerka je odvozené od slova vlog, coz je zkratka spojeni

slov video blog. Vlog patii v soucasné dobé k velmi ocefiovanému internetovému
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obsahu. 2 Ve videotutorialu je nejprve piedstaven jeden nebo vice produkti stejné, nebo
riznych znacek, blogerka posoudi vzhled baleni, cenu, tfeba i konzistenci kosmetického
vyrobku, a poté autorka pfesné demonstruje, jak produkt pouziva. Mlze jit i o celkové
liceni celého obliceje. Tato forma se stala velice oblibenou, coz miize byt dolozeno na
ptikladu blogerky PetryLovelyHair?°, jejiz blog navstivilo k datu 1.5. 2017 dosud 18
milioni navstévnikd. Videa, ktera natocCila vid€lo vice nez 34 miliont lidi. Stale vice
beauty blogerek vyuziva k tvorbé kromé svého blogu také platformu YouTube. Na
kosmetickych blozich lze nalézt 1 soutéze o vyrobky, které blogerkam poskytuji samotné
firmy v rdmci propagace svych produkti. Ryze kosmetickym blogem je blog ceské
autorky ILoveMakeup,3! ktera pro tuto bakalaiskou praci poskytla rozhovor a pomohla

tedy fenomén blogovani poodkryt i z druhé strany, tedy o€ima samotné autorky.

1.3.2 Médni neboli fashion blogy

Moddni blogy, stejné jako kosmetické, patii do kategorie osobnich blogt a z4j-
movych blogi. I tato kategorie patii k nejvyhledavanéjSim kategoriim blogt. Je dilezité
sdelit, ze blogy jak v kategorii beauty, tak fashion, jsou ¢asto tvofeny nékolika zajmy,
velka vétsina kosmetickych blogi obsahuje ¢lanky tykajici se i mody a zivotniho stylu,
nalézt tedy ¢ist¢ modni blog je obtizné a tyto “jednosmérné” blogy jsou dnes jiz unika-
tem.?? Blogy tykajici se mody obsahuji také vice fotek, nez blogy o kosmetice, protoze
pro prezentaci mody jsou fotografie nezbytné. Ghazaleh Khodadad uvadi: ,....blog (in-
ternetovy denik) vedeny osobou zajimajici se 0 moédu a nakupovani, kterd si vybrala

psat o vysnéném obleceni, trendech a novinkach v mddnim svété.«33

29 IT slovnik [online]. [cit. 2017-07-31]. Dostupné z: https://it-slovnik.cz

30 Petralovelyhair [online]. [cit. 2017-07-17].Dostupné z : http:/
www.petralovelyhair.com

31 [LoveMakeup [online]. [cit. 2017-07-17]. Dostupné z : http://www.ilovemakeup.cz
32 RETTBERG, Jill Walker. Blogging. Malden, MA: Polity, 2008.

33 KHODADAD, Ghazaleh. Fashionfever. [online]. [cit. 2017-07-14]. Dostupné z : http://
bada.hb.se/bitstream/2320/6769/4/2010.13.12.pdf
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Oproti kosmetickym blogtim na moédnim blogu vétSinou ¢tenaf nenalezne recen-
ze. Na téchto blozich tedy pievazuji ¢lanky, ve kterych autor ukdze nové obleceni, které
si koupil, uvede jeho cenu a znacku pro piipad, Ze by si ho ¢tenaii radi zakoupili také.
Dalsim typem clanki jsou ¢lanky, ve kterych autor hodnoti outfity celebrit, které ob-
1ékly pii ucasti na riznych spoleéenskych udalostech. Ctenafi se také dozvi o konani
dilezitych médnich piehlidek atd. Nejcastéjsim zplisobem vedeni mddniho blogu je tzv.
blog osobniho stylu**, coz znamena, ze autor prezentuje médu pomoci sebe samého,
prezentuje tedy vlastni modni styl. Blog, ktery se vénuje mod¢ je napi. blog Kayture?>,
jehoz autorka Kristina Bazan pochazi ze Svycarska. Diky svym blogerskym tisp&chiim

byla vyfocena na obalce mdédniho Casopisu Elle.

3* HANSSEN Kirstin, NITZSCHE Felicia. Fashion Blogs. Zwolle, Nizozemsko: d’jonge
Hond, 2010. S. 5. In: KISIC, Sandra. Blog jako marketingovy nastroj. Praha, 2015.

35 Kayture [online]. [cit. 2017-07-14]. Dostupné z : http://www.kayture.com
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1.4 Statistiky blogovani

Pied jedenacti lety, tedy v roce 2006 existovalo 35 milionii zaregistrovanych
blogl. V roce 2011 byl jejich pocet vice nez pétindsobny. Kazdy den vydaji po celém
svete autofi blogli vice jak ti1 miliony prispévk, to je necelych 35 ptispévkil za
sekundu.3® Podle serveru Wordpress, ktery je platformou, jez poskytuje bezplatné
zaloZeni blogu a na pomoc pii jeho vedeni nabizi n¢kolik Sablon, které zajist'uji pfesny
vzhled blog a diky kterym autor nemusi ovladat formatovani webovych stranek,
dosahuje pocet nové zalozenych blogt kazdy den minimalné 100 000.37

Do roku 2014 se ¢eské spole¢nost mohla pouze domnivat, zda kosmetické a
modni blogy pisi pouze Zeny, neexistoval totiz zadny priazkum zabyvajici se genderovou
tématikou, konkrétn¢ prizkum, ktery by zkoumal zastoupeni autortt muzského pohlavi.
V oblasti kosmetiky a médy se domnénka, Ze autorkami blogli jsou pouze Zeny, velice
nabizi. V roce 2014 avsak PR agentura DBM provedla prvni online priizkum s nazvem
Blogbarometr. V roce 2015 pruzkum zopakovala, a tehdy se do zkoumani zapojilo na
500 Ceskych blogert a blogerek. Prizkum probihal ve dnech 17. az 30. ¢ervna 2015 a
jeho kompletni vysledky jsou k nahlédnuti na webovych strankach agentury DBM.38
Statistiky, které jsou klicové pro tuto bakalarskou préci jsou zde:

Ze sledovaného vzorku autorti vSech blogt tvofily zeny 81,6 %, pficemz
nejaktivnéjsi skupinou jsou zeny ve véku 25-34 let. Muzi tvofi skupinu ¢itajici 18,4 % a

jejich nejaktivngjsi vékova skupina je 45-54 let.

36 Worldmeters. Blogging statistics [online]. [cit. 2017-07-13]. Dostupné z: http://
www.worldometers.info/blogs

37 Kdo Cte a kdo pise blogy na WordPress.com? [statistika]. Wordpress [online]. [cit.
2017-07-13]. Dostupné z: wordpress.com

3% DBM. Kdo jsou Cesti blogeri?: Blogbarometr 2015
[online]. 2015. [cit. 2017-04-30]. Dostupné z: http://www.dbm.cz/pruzkumy/154-firmy-
lovi-blogery-blogbarometr-2015




® Muzi © Zeny

Graf ¢. 1 Zastoupeni muzského pohlavi mezi autory vSech blogti

Ze vSech zkoumanych blogt tvoii 38,4 % blogy o krase o kosmetice a 32,3 %

moda a styl.

® Kosmetika a moda @ Ostatni

Graf ¢. 2 Zastoupeni kosmetickych a mddnich bloga
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Posledni graf je vénovan genderovému rozméru ve skupin€ pouze kosmetickych
a modnich blogli. Kosmetické blogy jsou psany ve 100 % ptipadii Zenami, kdezto mod-

ni blogy pise 97,7 % zen a 2,3 % muzi.

B Muzi Zeny

Kosmetika

Moda

o

25 50 75 100

Graf ¢. 3 Zastoupeni muzského pohlavi mezi autory kosmetickych a modnich blogt

1.5 Blogerka roku a jeji vitézky

Diky naristu obliby blogovani byla v Cesku v roce 2013 zaloZena spole&nosti
Inmedium s.r.0. soutéz Blogerka roku a v roce 2015 také soutéz Bloger roku.’® V
uréeném casovém obdobi mohou samotni ¢tenafi nominovat své oblibené blogy do Sesti
kategorii, a to beauty, fashion, life, food, objev roku a video. Kategorie video vznikla az
v roce 2015 s vzestupujicim poctem blogerek, které kromé psani ¢lankii nataci také vi-
dea. Po skonceni obdobi, které je ur€eno pro nominace, mohou lidé hlasovat pro své
favority. V kazdé kategorii miize jeden ¢tenaf hlasovat pro jeden blog, pficemz jeden
blog miiZe byt nominovan i ve vice kategoriich, jak jsem jiz zmifiovala, blogl
zaméienych pouze na jednu oblast je mnohem méné nez téch, které se vénuji vice téma-
tim najednou. Po skon¢eni hlasovani jsou hlasy seéteny a na galaveceru vyhlaseny

vitézky. Tato prace je vénovana kosmetickym a médnim blogiim, takze kategoriemi,

3% Blogerka roku [online]. [cit. 2017-04-30]. Dostupné z: http://www.blogerkaroku.cz/
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jejichz vitézky zde budou uvedeny, a se kterymi budeme pracovat v praktické ¢asti, jsou

kategorie beauty a fashion.

Kategorie beauty:

Vitézka 2013 Petra Lovelyhair
Vitézka 2014 Petra Lovelyhair
Vitézka 2015 Petra Lovelyhair
Vitézka 2016 GetTheLouk

Kategorie fashion:

Vitézka 2013 A Cup of Style
Vitézka 2014 A Cup of Style
Vitézka 2015 A Cup of Style
Vitézka 2016 A Cup of Style

Spole¢nost Inmedium s.r.o. zastit'uje také webové stranky blogerky.cz*’, které pravidel-
n¢ informuji o vysledcich soutéZe a provadi monitoring ctenadft napt. pomoci anket.
Diky tomuto monitorovani nékolikrat rocné zvetejni seznam nejoblibenéjSich blogi.
Vitézky soutéze Blogerka roku a nejoblibenéjsi blogy podle serveru blogerky.cz se sho-

duji.

Blog Petra Lovelyhair

Petra Lovelyhair, svym jménem Petra Vancurova, zalozila sviij blog jiz v roce
2011. Od té doby zvetejnila na svém blogu pies 1500 ¢lank, na svém Youtube kanale
necelych 600 videi a ziskala ptes 170 tisic pravidelnych divaki. Petifin blog ¢ita od roku
2011 ptes 18 milionii navstév. Stala se tvaii znamych kosmetickych firem, jednu zalozi-
la. Pro své ¢tenarky provadi recenze kosmetickych vyrobku, nata¢i videotutorialy, jako

prvni blogerka zacala natacet videa o novinkach piimo v obchodech s kosmetikou.#!

40 Blogerky [online]. [cit. 2017-04-30]. Dostupné z : http://www.blogerky.cz

41 Petra Lovelyhair [online]. [cit. 2017-04-30]. Dostupné z: http://
www.petralovelyhair.com




20

Blog A Cup of Style

Blog A Cup of Style ma dv¢ autorky, sestry Nicole a Lucii. Jejich blog zalozily v
roce 2009, zvefejnily vice nez 1800 ¢lankt, na svlij Youtube kanal natocily ptes 630 vi-
dei, které pravideln¢ sleduje 160 tisic divakt. Nicole a Lucka napsaly vlastni knihu,
navrhly a zacaly proddvat motivaéni diaf. Svym ¢tenarkam pomahaji vytvotit vlastni
osobity styl oblékani, nataci videa z nakupovani obleCeni, ktera se stala velmi uspésny-

mi.42

1.6 Kosmetické a modni blogy nahrazuji tisténé modni
magaziny?

Casto kladenou otazkou je, zda blogy nahradi tradi¢ni ti§téna média, nebo dokazi
spole¢n¢ fungovat v jakési symbidze.

Magazin je periodicky vychézejici publikace, kterd se vénuje tematicky
zaméfenému obsahu. Samotné slovo pochazi z anglictiny. TiSténé magaziny vychazeji
napt. jako tydeniky, mési¢niky, étvrtletniky. 43 Pro tuto praci jsou dulezité tzv. modni
magaziny, které se ale zaméfuji na mnohem vice témat, neZ je pouze moda. Mezi
nejétendj$imi moédnimi magaziny v Ceské republice jsou Elle a Marie Claire, které
vychazeji i v jinych zemich svéta.#* Ctenost magazinu Elle dosahuje 136 000, Marie
Clair pak 58 000, a primérné prodejni naklady 30 782 a 19 372.4

Zatimco vydavani modniho magazinu je finanéné nakladnou zalezitosti, zalozeni

a vedeni blogu nevyzaduje témét Zadné financni naklady. Pro realizaci jednoho vydani

42 A Cup of Style [online]. [cit. 2017-04-30]. Dostupné z : http://www.acupofstyle.com

4 OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Prakticka encyklopedie Zurnalistiky a
marketingové komunikace. 3., r0zs. vyd. Praha: Libri, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7.

44 SWANSON Kristen K. Judith C. EVERETT. Writing for the fashion business, str. 110-
111.

45 45 Unie vydavatell. Media projekt. [online]. [cit. 2017-05-17]. Dostupné z : http://
www.unievydavatelu.cz/gallery/files/TZ%204 %20Q %202016%20a%201 %20Q

%202017.pdf
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modniho magazinu je zapotiebi prace Séfredaktorky, nékolika redaktorek ¢i redaktort,
fotografa, grafika, editora, produk¢niho tymu, ktery organizuje fotografovani a rozhovo-
ry, korektora, ktery opravuje preklepy a gramatické chyby a nékolika asistentt.*6 Ve-
chny tyto pozice autor blogu zastane saim. DalSim aspektem tykajicim se financni
stranky véci je, ze moédni magaziny museji financovat distribuci, tedy kvalitni papir,
nasledny tisk a rozvoz, coz bloger nemusi, vydavani ¢lanki na internetu je zdarma.
Vzhledem k tomu, Ze mdédni magaziny piipravuji vydani jiz o dva mésice diive, dalo by
se konstatovat, Ze nejde o nejaktudlnéjsi déni, coz také hraje ve prospéch blogil, kam
jejich autofi mohou pfispivat i denné a aktudlnimu déni se vénovat téméf okamzite.
Podle vyzkumu, ktery provedla Ghazaleh Kodadad je prave pravidelné aktualizace blo-
gl to, ¢eho si jejich Ctenaii nejvice ceni.Dal§Sim aspektem, ktery ¢ténaiky vitaji, je osob-
n¢jsi kontakt v pripadé blogli. Mohou kontaktovat samotnou autorku, ¢i s ostatnimi
Ctenaikami diskutovat.*” A pravé vztah se svymi étenarkami je pro kosmetické a modni
blogerky zasadni. Pfi budovani vztahu si blogerky napoméhaji socialnimi sit€émi, podle
Blogbarometru 20154 vyuziva jako propagaci svého blogu Facebook 71,8 %, Instagram
49,7 %, Twitter 21,8 % a Pinterest 16,8 % blogerek. ,,Ctenéfky tak mohou vidét, co
prave ten den délame, kde se pohybujeme a co mame na sobé.* uvadéji autorky ceského
blogu CzechChicks.4® Simona Svarcova, autorka blogu StyleCookBook, tvrdi: ,,Osob-
né to citim tak, ze diky socidlnim sitim se mohu ¢tenatkam vice pfibliZit, jednoduseji a
hlavné rychleji s nimi komunikovat a zaroven tfeba 1 nahlédnout do jejich soukromi, tak

jako ony nahlizeji do mého.*

46 SOURALOVA, Ivona. Fenomén a vyzkum médnich blogti
Praha, 2011. Diplomova prace. Dostupné z www: https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/
94009/

47 KHODADAD, Ghazaleh. Fashionfever. [online] Dostupné z : http://bada.hb.se/
bitstream/2320/6769/4/2010.13.12.pdf

4 DBM. Kdo jsou cesti blogeri?: Blogbarometr 2015
[online]. 2015. [cit. 2017-04-30]. Dostupné z: http://www.dbm.cz/pruzkumy/154-firmy-
lovi-blogery-blogbarometr-2015

49 CzechChicks [online]. Dostupné z : http://www.theczechchicks.com

30 StyleCookBook [online]. Dostupné z : http://www.stylecookbook.cz
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Mohou tedy blogy fungovat spole¢né s modnimi casopisy? Magazin Elle na tuto
situaci reagoval zahédjenim spoluprace. Spole¢né s blogerkami z jiz zminovaného blogu
A Cup of Style zrealizoval rozhovor se Spanélskou blogerkou Galou Gonzélezovou,
podle séfredaktorky Andrey Béhounkové ma magazin v planu dlouhodoby projekt s vy-
branou blogerkou.’! Magazin Cosmopolitan nyni obsahuje rubriku, kde ¢tenarky
nachazi rady, jak zalozit blog, jak zajistit blogu navstévnost a uspét v blogerském svéte.
Séfredaktorka Cosmopolitanu Sabrina Karasova tvrdi: ,,Modni blogerky prezentujeme
uplné stejné jako predstavitele jinych povolani. Nepiebirame vSak obsah mddnich blo-
gu, ten v tiSténém médiu vzbuzuje alergii ¢tenatek,”.”> Na otazku pro¢ tomu tak je uz
ale neodpovédéla. Na ¢eském trhu ale najdeme 1 modni magaziny, které spolupraci s
blogy odmitaji, jedna se napf. o Gasopis Haarper’s Bazaar.> I pfesto, Ze magaziny s blo-
gerkami zahdjily spolupréci, se $éfredaktorky shoduji v tom, Ze Ceské blogerky pro né
nejsou piiliSnym zdrojem inspirace, toto potvrzuje Andrea Béhounkova: ,.Je zde mno-
ho bloggerek a bloggert, kteti jsou nadprimeérni, které sledujeme a radi s nimi spo-
lupracujeme. Oceiiuji, kolik energie, prace a ¢asu do blogu investuji, a stojim o komu-
nikaci s nimi. Néktefi z nich urcité do Elle patii. Ale na druhou stranu musim fict, Ze mé
valna vétSina z nich pfiliS neinspiruje, nemam z nich takovy ten ,wow efekt jako z n¢k-
terych zahrani¢nich blogu.“>*

Podle Unie vydavateldl, ktera provedla vyzkum vlivu médnich a kosmetickych
blogii na ¢tenost modnich magazint, prave tyto diivody ptispivaji k tomu, Ze se blogy
stavaji stale vice oblibenymi. Podle prizkumu si znamy modni ¢asopis Elle v roce 2009

zakoupilo 46 268 ctenarek, kdezto v roce 2015 43 734 ¢tenarek a v roce 2017 jen 30

51 CHOBOTOVA, Katefina. Fashion blogy ¢eské médni magaziny neohroZuji.
Mediaguru.cz [online], [cit. 2017-05-02]. Dostupné z : https://www.mediaguru.cz/

2014/08/fashion-blogy-ceske-modni-magaziny-neohrozuiji/
52 Tamtéz.

53 Haarper’s Bazaar [online]. [cit. 2017-07-20]. Dostupné z: http://
www.harpersbazaar.com

5454 CHOBOTOVA, Katefina. Fashion blogy éeské médni magaziny neohrozuji.
Mediaguru.cz [onling], [cit. 2017-05-02]. Dostupné z : https://www.mediaguru.cz/
2014/08/fashion-blogy-ceske-modni-magaziny-neohrozuiji/
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782. Ctenost klesala z piivodnich 194 000 v roce 2009, pies 157 000 v roce 2015 aZ na
138 000 v roce 2017. 33

1.7 Spoluprace firem s blogerkami

Velké mnozstvi Ctenaii napomaha blogiim vytvofit kvalitni prosttedi pro
umisténi reklam. Podle Blogbarometru 2015 blog pfinasi témét poloving autorti financni
a jiné vyhody. Oproti roku 2014, kdy firmy oslovily celkem 33,9 % ze vSech aktivnich
autort blogti tedy firmy oslovily dalSich téméf 20 % blogert. Nejvétsi ¢ast spoluprace
(77,9 %) mezi firmou a blogem tvoii obchod tzv. barterového typu. Barterovy obchod,
neboli sménny obchod, je vymeéna zbozi a sluzeb za jiné zbozi nebo sluzby bez pouziti
penéz. Pred vynélezem penéz nebylo mozné uskutecnit obchod jinak, nez barterovou
formou.’® V piipadé blogt tedy spoluprace funguje tak, Ze firma poskytne autorce blogu
vyrobek vyménou za zminku v ¢lanku, zafazenim do soutéZe, ¢i recenzi.’’ Dal§im zpu-
sobem, jak blogerky a blogefi s firmami mohou spolupracovat, je kompenzace za zmin-
ku v ¢lanku pomoci pozvanky na akci (63,4 %), napt. predstaveni novinek urcité firmy.
Finan¢ni kompenzace se umistila az na tietim misté s 19,8 %.%® Na zakladé této spo-
lupréce se ale v posledni dobé¢ blogerky setkaly s nevoli ¢tenaiek, které neveti odpovi-
dajicimu vysledku recenzi. Ctenatky obvifuji blogerky z toho, Ze z pocitu zavazanosti
firmé, ktera jim produkt vénovala, je vysledek recenze lepsi, nez by byl, kdyby si ho

blogerka koupila sama. K této problematice se dostaneme v praktické ¢asti prace, kde

35 Unie vydavatell. Media projekt. [online]. [cit. 2017-07-19]. Dostupné z : http:/
www.unievydavatelu.cz/gallery/files/TZ%204 %20Q_%202016%20a%201 %20
%202017.pdf

6 HILD, Adam. Ekonomické a pravni aspekty mezinarodniho barteru. Brno, 2006.
Bakalarska prace.

57 CHOBOTOVA, Katefina. Fashion blogy ¢eské médni magaziny neohrozuji.
Mediaguru.cz [online], [cit. 2017-05-02]. Dostupné z : https://www.mediaguru.cz/
2014/08/fashion-blogy-ceske-modni-magaziny-neohrozuiji/

8 DBM. Kdo jsou Cesti blogeri?: Blogbarometr 2015
[online]. 2015. [cit. 2017-04-30]. Dostupné z: http://www.dbm.cz/pruzkumy/154-firmy-
lovi-blogery-blogbarometr-2015
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nam o ni vice informaci prozradi dotaznik ¢tenarek blogli a rozhovor s blogerkami. V

rozhovoru se samotné blogerky vyjadii ke svému postoji ve spolupraci s firmami.

1.8 Soukromi blogeru

Blogovani s sebou kromé kladl pfinasi také zapory. Ackoliv tento problém byva
prozatim piehlizen a zlstdva nezminén v zadné publikaci, a nebo internetovém ¢lanku,
pokladam za dualezité se o ném v této praci zminit. Otazka tedy zni: MZeme se setkat s
vaznym narusovani soukromi blogert?

V ptipadé blogu Petra Lovelyhair se tak stalo, cituji jeji slova z vlogu, ktery
nazvala Konec: ,,Dnes$ni video urcité nebude pozitivni, protoze se tak v posledni dobé
necitim. Je to véc, kterou chci ted’ udélat, protoze toho vS§eho mam uz dost a myslim, ze
to co se v posledni dobé¢ d¢je, ten hon, co se na m¢ potada, ta Stvanice, to neni normalni.
Fakt uZ nejsem schopna to snaset.”>® V tomto vlogu se vyjadtila k udalostem, které ji na
podzim roku 2016 potkaly. Byla obdarovana produktem, na n¢jz zvetejnila na svém
blogu recenzi s velice kladnym vysledkem. Tento vyrobek se vSak diky pozornym
&tenaikam ukazal jako padélek. Ctendiky se k tomuto postavily negativné a zacaly au-
torku obvinovat z imysIného podporovani pad€lki a celd nastald situace vygradovala az
do stadia, kdy blogerka za oknem svého domu nasla vyhruzny dopis a rozhodla se sviij
blog pozastavit a ddle na néj nepfispivat. Po nékolikamésicni prestavce se k blogovani
nakonec vrétila. V rozhovoru se k situaci vyjadrila takto:,,"ProtoZe toho tspéchu bylo
asi na nekteré lidi moc. J& jsem jedna z mala blogerek, které to vybudovaly Gplné z
nuly, a ja myslim, Ze to nékterym lidem lezi v zaludku. A je to diivod, proc se tolik tto-
kt d&je pravé mng.«0

Blogerka Shopaholic Nicol v rozhovoru pro Ona DNES na otazku, zda pfisla o

soukromi odpovédéla:,,Ztratila jsem ho, nebudu zastirat, Ze ne. Ale bavi mé, co délam, a

39 Petra Lovelyhair. Konec [online]. [cit. 2017-04-30]. Dostupné z: https://
www.youtube.com/user/petralovelyhair

%0 Nejlepsi ceska blogerka Petra Lovelyhair konci! Vime proc! [online]. [cit.
2017-05-03]. Dostupné z: http://prozeny.blesk.cz/clanek/pro-zeny-vip-ze-zivota-hvezd/
420003/nejlepsi-ceska-blogerka-petra-lovelyhair-konci-vime-proc.html
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nevyménila bych to,“.%! Sestry Ehrenbergerovy z blogu A Cup of Style v rozhovoru pro
internetovy ¢asopis Generace20 studenti VOSP uvadi: ,,Snazime se hodné& komunikovat
se Ctenafi, Casto se ale stava, Ze chtéji védet o nasem Zivoté Gplné€ vSechno. Pohybujeme
se na internetu, takze nikdy nevime, kdo si nasSe pfispévky ¢te. Proto moc nechceme
psat o osobnich vécech.”®? To, zda si étenafi viibec uvédomuji tento problém, se pokusi

zjistit dotaznikové Setteni v praktické ¢asti prace.

61 Blogerka Shopaholic Nicol déla, co ji bavi, ale ztratila soukromi [online]. [cit.

2017-05-03]. Dostupné z: http://ona.idnes.cz/shopaholic-nicol-bloggerka-ddz-/modni-
trendy.aspx?c=A170419 110524 modni-trendy kace

62 Modni blogerka Lucie Ehrenbergerova: Udrzet si od ¢tenaft odstup je ob¢as narocné
[online]. [cit. 2017-05-03]. Dostupné z: https://www.generace20.cz/lifestyle/modni-
blogerka-lucie-ehrenbergerova-udrzet-si-od-ctenaru-odstup-je-obcas-narocne
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2. Metodologie vyzkumu

K vyzkumu médii jsou vyuzivany dvé vyzkumé metody, a to kvalitativni
vyzkum a kvantitativni vyzkum. V kvalitativnim vyzkumu uplatitujeme rozhovory, po-
zorovani a pouzivame otazku Jak?. V kvantitativnim vyzkumu je zkoumano mnozstvi,
tedy Kolik?. Pro tento vyzkum jsou vyuzivany dotazniky.53

V této praci bude piedné vyuzivan vyzkum kvantitativni. Nejprve byly stanove-
ny vyzkumné otazky. Odpovédi jsem ziskavala nejdiive pomoci pfedem vytvoreného
zkuSebniho dotazniku, ktery jsem ptedlozila pouze malému vzorku respondentii k
otestovani toho, zda jsou otazky srozumiteln¢ a jednoznaéné polozeny. U kvantitativni-
ho Setfeni se s timto “pfeddotaznikem” setkavame téméf vzdy, u kvalititavniho ziidka.%

Pro ptesné vysledky jsem se rozhodla vyuzit i vyzkumu kvalitativniho, ktery
bude proveden pomoci rozhovoru s blogerkami. Diky tomuto vyzkumu ziskame detail-
néjsi informace, kombinaci kvantitativniho a kvalitativniho vyzkumu souc¢asné bude
umoznéno ziskat co nejkvalitnéjsi odpovédi.®> Rozhovor byl proveden se dvéma blo-
gerkami s cilem ziskani odpovédi na stanovené vyzkumné otazky. Rozhovor slouzi take
k ziskani osobnich nazorti blogerek vztahujicim se k tématim v teoretické ¢asti prace.

Pted zacatkem zkoumdni jsem si stanovila nékolik vyzkumnych otézek, na které
budu pomoci dotazniku a rozhovoru hledat odpovéd'.

Cilem vyzkumu bylo zjistit, jak se ¢tenafi stavi k fenoménu blogovani, podle
jakych aspektt si vybiraji blogerky, které pravidelné sleduji, zda si kupuji tiSténé ma-
gaziny, jaky obsah na blogu preferuji a jak hodnoti kvalitu ¢lanki jednotlivych bloge-
rek.

63 TRAMPOTA, Tomas$ a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Vlyd. 1.
Praha: Portal, 2010, 293 s. ISBN 978-80-7367-683-4., str. 17

¢+ SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuzivanéjsi metody a techniky. Viyd. 1.
Praha: Grada, 2014, 539 s., ISBN 978-80-247-3568-9., str. 63

6 HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum: Zakladni teorie, metody a aplikace. Praha: Portal,
2008. ISBN 978-80-7367-485-4, str. 50.
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2.1 Vyzkumny vzorek dotaznikového Setreni

Dotaznik byl uréen pouze pro respondenty, ktefi se jiz s kosmetickymi ¢i mod-
nimi blogy setkali, ¢i se s nimi pravidelné setkavaji. Pro zajisténi Gc€asti pouze téch,
ktefi maji s blogy néjakou zkuSenost, byla v dotazniku umisténa otazka, jez znéla: ,,Sle-
doval/a jste nebo sledujete n¢jaky kosmeticky nebo mddni blog?”. Na otazku bylo
mozné odpovédét ANO, NE, NEVIM. V piipadé odpovédi NE, nebo NEVIM, byl vypl-
nény dotaznik povazovén za neplatny a byl vyfazen z vyzkumu.

Ptipraveny dotaznik byl odeslan na e-mailové adresy dvou blogerek, které nas-
ledné pozadaly své ¢tenarky o vyplnéni. Byl pfistupny on-line po dobu jednoho tydne,
ve dnech 3. - 10.7. 2017, a zucastnilo se ho 79 respondentt. 4 respondenti uvedli, ze
nesleduji ani nesledovali Zadny kosmeticky ¢i mddni blog a jejich odpovédi byly proto

vyfazeny. Platny vzorek respondentt se tedy rovna 75.

2.2 Otazky v dotazniku

Otazky, které byly zatazeny do predvyzkumu byly pfedloZeny 5 respondentiim a
ukazaly se jako srozumitelné a jednoznac¢né. Finalni verze dotazniku byla sestavena
pomoci otevienych a uzavienych otazek. Oteviené otazky jsou urCeny k tomu, aby re-
spondent formuloval svou odpovéd’ samostatné, v té€chto otdzkach nejsou piedvolené
odpovédi, z nichz si respondent vybira. Oteviené otazky byly pouZity jako doplitujici.t®
Aby bylo zamezeno zbytecné dlouhym odpovédim, respondenti méli k dispozici 200
znakl pro svou odpovéd’. Uzaviené otazky maji pevné stanoveny format, obsahuji pre-
dem urcené odpoveédi, ze kterych si respondent musi vybrat. Pokud neni pro zadnou
odpovéd’ s jistotou rozhodnuty, vybere tu, ktera se nejvice blizi jeho ndzoru, a nebo si

mysli, Ze je spravna.

66 SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuzivanéjsi metody a techniky. Vyd. 1.
Praha: Grada, 2014, 539 s. ISBN 978-80-247-3568-9., str. 158



28

2.3 Vysledky dotaznikového Setreni

V nésledujici kapitole bude proveden vycet vSech otazek z dotaznikového
Setfeni. U otazek se dvéma odpovéd'mi jsou vysledky uvedeny v zavorce za kazdou
moznou odpovédi, kterou mohli respondenti vybrat. Prvni ¢islo v zavorce uvadi pocet
respondentl, kteti otazku vybrali a druhé ¢islo vyjadiuje jejich pocet v procentech. U

otazek se tfemi a vice odpovéd’'mi bude zastoupeni riznych odpovédi zndzornéno grafy.

1. Jste muz nebo zena?
. MUZ (12, 16 %)
. ZENA (63, 84 %)

Tato uzaviena otazka byla klicova pro zjisténi pohlavi respondent, kteti sledo-

vali nebo sleduji kosmetické a modni blogy.

2. Kolik je Vam let?
« 15-18
« 19-26

« 27 avice

® 13-18 © 19-26 ® 27 avice

Graf ¢. 4 Veék respondentek
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Tato uzaviena otazka méla za kol zjistit, jaké vékova kategorie mezi ¢tenaii
blogt prevlada, zda se jedna o kategorii ve véku 15-18 let, do které spadaji studenti
stfednich skol, ¢i kategorii véku 19-26 let, do které spadaji studenti vysokych skol, ¢i

kategorii ve v€éku 27 let a vice.

3. Kolik médnich a kosmetickych blogt sledujete?
* Jeden (10, 13,3 %)
* 2avice (65, 86,7 %)

V této uzaviené otazce bylo cilem zjistit, zda Ctenati blogi sleduji pouze jeden
blog, nebo vice. 10 respondentt uvedly, ze pouze jeden a 65 uvedlo odpovéd’ 2 a vice.
Vysledek by tedy mohl naznacovat, Ze ¢tenafi nevéti pouze informacim z jednoho blo-

gu. Toto se pokusime dokézat v nasledujici otazce.

4. Pokud jste uvedl/a, Ze sledujete 2 a vice blogii, vyberte odpovéd’, ktera nejvice
odpovida skutecnosti.
» Ov¢étuji si informace o vyrobceich na vice blozich (46, 61,3 %)

*  Mnozstvi ¢lankl od jedné autorky je pro me nedostate¢né (29, 38,7 %)

46 (61,3 %) respondenttii uvedlo jako diivod sledovani nékolika blogerek
ovétovani informaci o vyrobcich. Pro respondenty neni nazor jedné blogerky smérodat-
ny, pokud se jich ale shodne vice, je pro né¢ napt. vysledek recenze vyrobka divéryhod-
néjsi. Zbylych 29 (38,7 %) respondentl uvedlo, Ze vice blogl sleduji z toho diivodu, Ze
mnozstvi ¢lanki, kterym pfispéje jedna blogerka jim nestaci a radi by si piecetli vice
ptispévkil, nebo to povazuji za zabavu, ¢i se jim urcité druhy ¢lanki 1ibi u jedné blo-

gerky vice, neZ u druhé a naopak.
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5. Které Ceské kosmetické a modni blogerky sledujete?

Petra Lovelyhair 62
GetTheLouk 49
Nicol Shopaholic 47
Tynus Tresnickova 43
A Cup of Style 36
I Love Makeup 21
Veronika Biasiol 14
Markéta Venena 11
Pavlina Jagrova 6
Markéta Bartova 3
Teri Blitzen 3

Tabulka €. 1 Pocet sledujicich respondentti jednotlivych blogi

V této oteviené otazce byla 62 krat zaznamenana odpovéd’ Petra Lovelyhair,
jedna se tedy o nejcetnéjsi odpoveéd’ respondentli. Druhym a tfetim nejétenéjSim blogem
se ukéazaly blogy GetTheLouk s 49 ¢tenafi a Nicol Shopaholic s 43 ¢tenafi. Blog A Cup
of Style vyherkyn ocenéni Blogerka roku za roky 2013, 2014, 2015 a 2016 Lucie a Ni-

cole pravideln¢ sleduje 36 ze 75 Ctenari.

6. Ohodnot’te hvézdickami kvalitu (zpracovani blogu, prispévky) blogi Petry Lo-
velyhair, GetTheLouk a A Cup of Style. Pokud blog neznate, prosim, nevypliiujte.

(1 hvézdic¢ka nejméné kvalitni, 5 hvézdicek nejvice kvalitni)

Petra Lovelyhair 2,8 z 5 (vyplnilo 70 ze 75)
GetTheLouk 3 z 5 (vyplnilo 59 ze 75)
Nicol Shopaholic 2,6 z 5 (vyplnilo 51 ze 75)

V této otdzce méli respondenti hodnotit kvalitu uvedenych blogii z hlediska toho,

jak je zpracovan samotny vzhled stranky a ptispévky, tedy recenze, soutéze, videa, na-



31

vody atd. Byly vybrany blogy, které ziskaly ocenéni Blogerka roku v kategoriich beauty
a fashion ve vSech prob&hlych ro¢nicich. I pies to, Ze se jedna o vitézné blogy, ziskaly

hodnoceni od 2,6 do 3 hvézd z 5.

7. Co je pro Vas dilezité pii vybéru blogu, ktery budete pravidelné sledovat?

vvvvvv

* To, jak moc je blogerka ochotna se délit o své soukromi (2,8)
* Vzhled a vék blogerky (2,3)

* Obsah ¢lankt (2,2)

* Fakt, zda krom¢ psani ¢lankl nataci také videa (1,9)

» Zpracovani stranek blogu (1)

V této otazce méli respondenti za ukol setadit 5 kritérii podle dtlezitosti. Du-
lezitost je vyjadiena &islem v rozmezi 0-3 (v zavorkach). Cim je &islo blize &islu 3, tim
které budou Ctenafi sledovat 1 nadéle, je to, zda a jak moc se blogerka déli o své
soukromi, ¢emuz odpovidaji informace z kapitoly s nazvem Kosmetické a modni blogy
nahrazuji tiSténé modni magaziny?, kde je k nahlédnuti nékolik vypovédi blogerek, ve
kterych sdéluji, Ze komunikovat se ¢tenafi 1 pomoci socidlnich siti a zvetejiovat na nich
fotografie, informace o tom, co maji na sob¢ a co dé€laji, je dulezité. Druhym nejdtlezi-
t&jSim aspektem je vzhled a vk blogerky, naopak nejméné dulezitym kritériem je

zpracovani stranek blogu.
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8. Kupujete si nékdy casopisy s beauty a fashion tématikou?
* ANO (11, 14,7 %)
* NE (64, 85,3 %)

Tato otazka ukazala, Ze si pouze necelych 15 % ¢tenaiti blog kupuje tisténé

magaziny. Diivod se pokusim zjistit v dalsi otazce.
9. Pokud jste v predchozi otazce odpovédél/a NE, vysvétele pro¢.
Jednalo se o otevienou otazku, ve vSech 64 piipadech se respondenti shodli, ze

je to z finan¢nich divodd, tzn. Ze za magazin musi zaplatit, kdezto za blog ne. Dal§im

¢asto uvadénym divodem byla aktualnost ¢lank, respondentky shledavaji blogy ak-

tualngj$imi, nez magaziny.

10. Myslite si, Ze blogovani miiZe negativné ovlivnit autorovo soukromi?

« ANO
« NE
« NEVIM

® ANO @ NE ® NEVIM

Graf ¢. 5 Ovlivnéni autorova soukromi
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Tato otazka ukazala, ze si 72 % ctenaitt mysli, ze blogovani dokaze negativné ovliviio-
vat autorovo soukromi. 20 % respondentli mysli, Ze ne a zbyla ¢ast uvedla odpovéd’ ne-

vim.

11. Z jakého duvodu blogy o kosmetice a médé sledujete? Muzete zaSkrtnout vice
odpovédi. Miuzete dopsat vlastni odpovéd’.
« Mam svij vlastni blog, ¢i bych si ho rad/a zalozil/a, od blogerek se u¢im,
jak nato (1)
» Pro inspiraci, zajimaji mé recenze vyrobkd, novinky atd. (2)
* Réad/a nahlédnu do autorova soukromi, napt. co déla ve volném case, jak ma
zatizené bydleni (3)

* Jen tim vypliuji volny ¢as (4)

22

17

11

Graf ¢. 6 Duvody sledovani blogt
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Tato otazka méla zjistit, z jakého ditvodu ¢tenaii blogy navstévuji. Respondenti méli na
vybér ze 4 ptredvybranych odpovédi a méli moznost jich zaSkrtnout vice. Pokud jim
odpovédi nevyhovovaly, mohli napsat svou vlastni, coz se vSak nestalo ani v jednom
ptipad€. Odpoveéd’ ¢islo 1 byla zaskrtnuta dvanacti respondenty (zastoupeni 16 %),
odpovéd ¢islo 2 zvolilo 30 respondentt (zastoupeni 40 %), odpovéd’ ¢islo 3 vybralo 34
Ctenafl (zastoupeni 45,3 %) a odpoved’ Cislo 4 dokonce 68 respondentl (zastoupeni
90,7 %).
12. Diivétujete vysledku recenze, ktera je sponzorovana (tzn. Ze blogerka prislibem
za zminku v ¢lanku, ¢i recenzi, dostala vyrobek darem)?

* ANO (25, 33,3 %)

* NE (50, 66,7 %)

Tato otazka poukézala na fakt, Ze sponzorovanym recenzim ctenaii ptiliS nevefi.

13. Mite pozitivni, nebo negativni pohled na blogovani obecné? V pripadné zajmu
miiZete formulovat sviij nazor pomoci oteviené odpovédi.

«  POZITIVNI (42, 56 %)

« NEGATIVNI (33, 44 %)

Posledni otazka dotazniku méla demonstrovat nahled respondentti na blogovani. K dis-
pozici byly dvé odpovédi, ze kterych méli respondenti za kol vybrat, zda vidi blo-
govani jako takové pozitivné, €i negativné. V této otazce méli respondenti moznost

vyjadfit svil] nazor 1 pomoci samostatn¢ formulované odpovédi (viz ptiloha €. 3).
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2.4.1 Analyza vysledki dotaznikového Setreni

Z dotaznikového Setteni 1ze vypozorovat jaké je genderové a vékové slozeni
¢tenaii kosmetickych a modnich blogh. Jak jsem o¢ekavala, ukazalo se, Ze tyto blogy
sleduji pfevazné zeny ve véku 19-26 let. Tyto vysledky odpovidaji vysledkiim
prazkumu agentury DBM, jejiz vysledky jsou uvedeny v teoretické ¢asti prace. Taktéz v
teoretické Casti prace jsem zminovala vyvstavajici otdzku, zda Ctenati vEéfi recenzim
autorek na jejich blozich kvili faktu, ze vyrobky blogerky dostavaji zdarma s zadosti o
recenzi. V otazce pro¢ Ctenafi sleduji vice blogli se ukazalo, Ze vice jak 60 %
respondenttl tak ¢ini z diivodu oveéfovani si informaci z recenzi. Otazka €. 5, ktera méla
zjistit, jaké blogy Ctenafi sleduji ptinesla ptekvapujici vysledky. Vitézky vSech ro¢nikti
soutéze Blogerka roku sestry Ehrenbergerovy z A Cup of Style byly s poctem 36 ¢tenait

az na Ctvrté pozici. Na tomto faktu lze dokéazat, Ze pro ziskani ocenéni neni

vvvvvv

vvvvvv

blogu, ktery ¢tenarky budou i nadéle sledovat. Tato skutecnost se odrazi v kapitole
Soukromi blogerti v teoretické ¢asti prace a jen tim dokazuje, co zde jiz bylo zminéno.
Naproti tomu si 20 % ctenait mysli, Ze blogerkdm nehrozi Zzadné nebezpeci, co se tyka
soukromi. 8 % respondentii odpovédelo, ze nevi. Pro dalsi rozvoj blogovani je dilezité,
aby si ¢tenafi uvédomovali, jakym rizikiim musi autofi ¢elit a slevili ze svych
pozadavkl tykajicich se odhalovani soukromi. Diky statistikdm Unie vydavatelll jsme
se dozv&déli, ze Gtenost tisténych modnich a beauty magazinti klesa. Séfredaktorky
nékolika magazinii uvedly, jak v tomto pfipadé€ postupuji a zda blogovani podporuji, ¢i
nikoliv. V dotaznikovém Setfeni uvedlo 85 % respondent, Ze si tyto magaziny
nekupuji, vSichni uvedli, Ze je to z toho diivodu, Ze za tisténé médium musi zaplatit,
kdeZto za internetové ne. Nikdo z respondentti ale neptikladal Zadny vyznam tomu, Ze
tiSténé magaziny pochazeji z rukou zkusenych redaktorti a blog si dnes mtize zalozit
kazdy ¢lovek, ktery ma k dispozici pocitac s ptipojenim k internetu. Témét 91 %
¢tenafd sleduje blogy jen pro vyplnéni volného ¢asu. Ma tedy blogovani potencial se

stale rozvijet?
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2.4.2 Analyza rozhovort

Diky rozhovorim se dvéma ¢eskymi blogerkami jsme ziskali jejich osobni nazor

na témata zminovana v teoretické ¢asti prace. Jednalo se o tyto blogerky:

1. A Cup of Style

web: http://www.acupofstyle.com/

autorky: sestry Nicol a Lucie Ehrenbergerovy

rok zalozeni blogu: 2009

2. ILoveMakeup

web: http://www.ilovemakeup.cz/
rok zalozeni blogu: 2011

V rozhovoru blogerky nejprve mluvily o zacatcich svych blogt, uvedly, kdy si svijj
prvni blog zalozily, pro¢ tomu tak bylo, a jak probihalo psani prvnich ¢lanki. V dalsi
otazce mely autorky vycislit mozstvi ¢asu, ktery jim psani blogu zabere. Tak, jak jsem
predpokladala, blogerka z blogu ILoveMakeup uvedla, Ze tim travi veskery sviij volny
Cas, blog nebere jako vydélek, ale konicek. Naproti tomu pro sestry z A Cup of Style je
blog hlavnim vydélkem, a proto jeho tvorbou stravi denné minimaln¢ 5 hodin, ob¢ jsou
studentky vysokych Skol. Autorek jsem se dotazovala také na problematiku tykajici se
soukromi. K tomuto zaujimaly autorky rozdilné postaveni. ILoveMakeup potvrdila to,
co lze vypozorovat jiz z jejiho blogu, na kterém nema uvedeno ani své pravé jméno.
Rekla: ,,Blog jsem si zaloZila proto, Ze jsem se chtéla podélit o to, co umim a co mé
bavi, coz je li¢eni a vafeni, aktualné pridavam i n&jaké ¢lanky o psech, jelikoz i zvitata
mé bavi a mam doma hned 4 kluky. Nemam potfebu na n&j davat soukromé véci. Mijj
zivot se absolutné nijak diky blogu nezménil, stejn€ jako jsem méla tento konicek 1 bez
blogu, tak ho mam ted’ s blogem, akorat jak jsem psala, dnes ho sdilim s docela velkym
mnnoZzstvim lidi, coz je fajn.” Z této odpovédi se da usoudit, Ze neni zastankyni
zvefejnovani soukromych zalezitosti na svém blogu. Sestry Lucie a Nicol tvrdi, ze
¢lanky, které obsahuji informace z jejich soukromi jsou pro ¢tenairky mnohem vice

atraktivni, nez ¢lanky, které se o tomto nezmifiuji. Déle jsme se v rozhovoru vénovaly
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tématu blogy vs. tisténé magaziny, dotazovala jsem se autorek, zda citi odklon od
magazinil smérem k blogtim a vSechny mi na tuto otazku odpovédély kladné. Blogerka
[LoveMakeup tvrdi, ze se tak déje z toho diivodu, Ze v magazinu ¢tenaiky najdou
naaranzované¢ fotografie produktt, kdezto na blogu jsou fotografie autentické a autorka
s produkty ve vétsin¢ pripada dale pracuje a ¢tenatky mohou vidét jejich vlastnosti
napf. v tutorialu vénovaném piimo konkrétnimu produktu. Divky z A Cup of Style
uvedly: ,,Casopisy jsou hodné neosobni, &tenaf nevi, kdo konkrétni doporuéeni napsal a
navic jsou ¢lanky Casto piekladané ze zahranici, nebo zalozené na inzerci. My uz
casopisy nekupujeme skoro viibec a téméf vSechny informace vyhledavame online.
Rozdil mezi blogem a magazinem je prave autenti¢nost. Ta je opravdu dillezitym
aspektem kazdého ¢lanku. Clanky by mély byt osobité a obsahovat informace, které
Ctenafim néco pfinesou — at’ uz je to zdbava, nebo inspirace.” Poslednim tématem,
kterému jsme se v rozhovoru vénovaly, byl sponzoring. Autorky obou blogti uvedly, ze
se v zadném ptipad¢ nenechavaji ovliviiovat tim, zda je vyrobek sponzorovany, nebo si
ho koupily samy. [LoveMakeup tika: ... ,,Ja vzdy produkty fotim v akci, rt€nky ukazuji
na rtech, ukazuji komplet liceni, detailni fotky, takze kdybych méla na rtech Supiny a
psala, jak je rténka krasn¢ hydratacni, pochybuji, Ze by mi to u ctenarek proslo. Nikdy
m¢ to ale ani nenapadlo, se nechat ovliviiovat, blog pro m¢ neni pupek svéta, nemam
diivod si kvlli nému délat ostudu.” Otazkou zlstava, pro¢ maji ¢tenarky pocit, ze

vysledky recenzi nejsou divéryhodné, pokud produkt dostane blogerka zdarma.

2.5 Porovnani vysledku Setfeni s vyzkumnymi otazkami

Tato kapitola slouzZi k porovnani vysledkli dotaznikového Setfeni a rozhovoru s
beauty blogerkami s pfedem stanovenymi vyzkumnymi otdzkami, na které jsem hledala
odpovedi.

Stanoven¢ vyzkumné otazky:

1. Sleduji modni a kosmetické blogy zeny?

2. Jsou autorkami kosmetickych blogt Zeny?

3. Upftednostiuji ¢tenafi blogy pied tiSt€énymi magaziny?

4

Mysli si €tenafi, ze blog nemuze nijak ovlivnit autorovo soukromi?
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2.5.1 Prvni vyzkumna otazka

Prvni vyzkumna otdzka se tyké zastoupeni Zenského pohlavi mezi sledovateli
modnich a kosmetickych blogii. Pro ziskani odpovédi na tuto vyzkumnou otazku bylo
provedeno kvantitativni Setfeni, tedy dotaznik. Po secteni vSech odpovédi vyslo najevo,
ze dotaznik vyplnilo 63 Zen a 12 muzi. Ziskané udaje vypovidaji o skutecnosti, ze
modni a kosmetické blogy jsou zaleZitosti predevsim Zen, vice nez 60 % respondentt
jsou zeny. Tato skutecnost odpovida mému predpokladu, Ze tato medidlni rovina je muzi
opomijena a neni pfedmétem jejich primarniho zajmu. Zde ale dochdzi k mylnym
zaveéram, Ze blogy o kosmetice a mode¢ sleduji pouze zeny a jsou pouze pro né tedy
urceny. Na téchto blozich se ale nenachazeji pouze ¢lanky, ve kterych autorky recenzuji
produkt ureny pouze pro Zeny. Autorky piSe recenze i o kosmetice, ktera je ur¢ena
napft. pro lécbu atopickych ekzémii, pro 1é€bu aknozni pleti. Ty ale nejsou urceny jen
zenam. Na blozich tykajicich se mody je k nalezeni taktéz ur¢ité mnozstvi clank, které

jsou urceny 1 muzam.

2.5.2 Druha vyzkumna otazka

Kosmetika se fadi mezi zenské témata, a proto méla druhd stanovena vyzkumna
otazka za ukol zjistit, zda kosmetické blogy pisi pouze Zeny. K zodpovézeni této otazky
nam napomohl vyzkum agentury DBM v teoretické Casti prace, jehoz vysledky proka-
zaly, ze z ptiblizné 500 dotazovanych blogerii ani jeden blog, tykajici se kosmetiky,
nepiSe muz. Tato skutecnost se odviji ziejmé od toho, co jiZ bylo zminéno v prvni
vyzkumné otazce. Kosmetika a moda stale nepatii mezi zjmy, které by muzi upied-

nostiovali.

2.5.3 Treti vyzkumna otazka

Se zodpovézenim tieti vyzkumné otazky ndm muize napomoci jak dotaznikove
Setfeni, tak rozhovor s blogerkami. Dotaznik prokézal, ze 64 ze 75 respondentti (85,3
%) si nekupuje tisténé modni magaziny.

Autorka blogu I[LoveMakeup v rozhovoru uvedla, Ze pokles ctenosti mddnich
zentaci. Rika: ,,Diivod je jednoduchy, v &asopise najdou pouze fotky produkti, vétsinou

naaranzované¢ fotky. Na blozich naopak najdou fotky realné a pokud jde o kvalitni blog,
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najdou tam rovnou i liceni s pouzitymi produkty, mohou si tak udé€lat oproti fotkdm v

casopise mnohem lepsi pfedstavu o tom, zda jim bude produkt vyhovovat nebo ne.”
DalSim aspektem, ktery napomohl k zodpovézeni této otazky byl vyzkum prove-

deny Unii vydavatelt, ktery jsem jiz zminovala, a jehoZ vysledky budou zndzornény

pomoci prodejnosti a ¢tenosti moédniho magazinu Elle.

Rok Prodej Ctenost

2009 46 268 194 000
2015 43 734 157 000
2016 38 151 149 000

Tabulka ¢&. 2 Ctenost a prodeje modniho magazinu Elle

2.5.4 Ctvrta vyzkumna otazka

Ctvrta vyzkumna otazka méla za tkol zjistit, zda si étenafi uvédomuji mozna
rizika, kterd s sebou pfinasi psani blogu, na kterém jeho autor zvetejituje fotografie své
osoby, a diky némuz se dostava do podvédomi vetejnosti a pokud se tcastni napf.
soutéze Blogerka roku, predstavovani kosmetickych novinek, modnich prehlidek, mize
toto s sebou pfinaset rizika, jako je narusovani soukromi atd. Do takové situace se
dostala zminovana blogerka Petra Vancurova alias Petra Lovelyhair, ktera se stala obé&ti
vyhruznych dopisi, které nachazela za okny svého domu. 72 % respondentek do-
taznikového Setfeni uvedlo, Ze si mysli, Ze blogovani s sebou tato rizika mize ptinaset,

20 % uvedlo, Ze ne. 8 % odpovidajicich zvolilo moznost nevim.

2.5.5 Pata vyzkumna otazka

Posledni vyzkumna otazka pomuze odhalit, jaky maji ctenéii ndhled na blo-
govani obecné. V dotaznikovém Setfeni bylo na tuto otdzku mozné vybirat ze dvou
odpovédi (pozitivng, negativné). Odpoved’ pozitivni zvolilo 42 respondentti, coz je 56
%, odpovéd’ negativni zvolilo 33 Ctenait, coz je 44 %. Je tedy patrné, ze Ctendii maji na
blogovani spise pozitivni nahled. U této otazky v dotazniku bylo moZné pfipsat i vlastni

nazor, vybrané odpovédi jsou uvedeny v ptilohéch.
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Zaver

Cilem bakalatské prace bylo osvétlit fenomén modnich a kosmetickych blogt.
Blogosféra a vSechny jeji aspekty byly podrobné charakterizovany a bylo definovano
samotné slovo blog a vlog, popséana jejich historie. Nasledné bylo uvedeno n¢kolik
zpusobil rozd€lovani blogtli, popsany nejprve kosmetické a nasledné modni blogy, byl
prozkouman jejich vliv na prodeje a ¢tenost klasickych tisténych moédnich magazint,
popséna problematika sponzoringu a ztraty soukromi blogert, coz je zdsadnim piinosem
prace. V kapitole, ktera pojednava o vlivu vzniku blogii na tisténé mdodni magaziny, se
ukazalo, ze rizné magaziny maji na tento fakt rizné pohledy, nékolik z nich s
blogerkami zahajilo spolupréci. Pro realizaci praktické ¢asti byl vytvofen a zvefejnén
dotaznik, tedy kvantitativni analyza, ve které ¢tenaiky blogli odpovidaly na otazky,
které se tykaji zminénych témat. V praci je pouzita také kvalitativni analyza, tedy
rozhovory s ¢eskou blogerkou a autorkou blogu ILoveMakeup a sestrami
Ehrenbergerovymi z blogu A Cup of Style. Pomoci téchto dvou Setfeni byly
zodpovézeny vyzkumné otazky stanovené na zacatku prace. Dotaznikové Setfeni je
jednim z dalSich pfinost této prace. Pomoci vyzkumu se podatilo poukézat na to, Ze si
ctenarky vétSinou uvédomuji riziko narusovani soukromi blogert a blogerek, dale Ze
maji spiSe pozitivni pohled na blogovéani, a Ze kosmetické a modni blogy pisi a ¢tou z
vétSiny zeny. DalSim diilezitym zjisténim bylo, Ze vétSina respondentek, které
odpovidaly na dotaznikové Setfeni, si moédni magaziny nekupuje z finan¢nich divodi,
dale z dtivodu toho, ze pro magaziny je obtizné si udrzet aktualnost informaci, protoze
praci rozhovor uvedla, ze to mize byt i z diivodu reklamnich, pro ¢tenatky zkreslenych,
fotografii kosmetickych produkti ¢i obleceni. I po dokonceni bakalatské prace vsak
zUstava prostor pro dalsi vyzkum, ktery by pomohl otazky zodpovédet podrobnéji a
zkoumat dalsi pticiny takovychto vysledki. Zkoumanou otdzkou by napiiklad mohlo
byt i to, pro¢ ctenarky blogli vnimaji blogovani spise pozitivné a pro€ je pro n¢ tolik

dulezité sdélovani soukromi autorek a autora.
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Summary

The aim of this work is to illustrate the phenomenon of fashion and cosmetic
blogs. The blogosphere and all its aspects have been characterized in detail, the very
word blog and vlog was defined, their history was described. Then, several ways of
blogs-dividing were mentioned — firstly, cosmetics and then fashion blogs were
described, their impact on the sales and readings of classic printed fashion magazines
was explored, the issue of sponsorship and the loss of bloggers” privacy was described,
which is a major asset of work. In the chapter dealing with the impact of blogging on
printed fashion magazines, it has been shown that different magazines have different
views on this fact, some of them have started collaborating with bloggers. For the
implementation of the practical part, a questionnaire was created and published; a
quantitative analysis in which the blog readers responded to the questions related to the
mentioned topics. The work also uses qualitative analysis, ie interviews with Czech
blogger and blog author ILoveMakeup and Ehrenberger sisters from the A Cup of Style
blog. Using these two surveys, the questions set at the beginning of the work were
answered. The questionnaire survey is one of the other benefits of this work. The
research has shown that readers are mostly aware of the risk of bloggers” privacy
disruption, that they have a rather positive view of blogging and that cosmetic and
fashion blogs are written and read mostly by women. Another important finding was
that most respondents who responded to the questionnaire survey do not buy fashion
magazines for financial reasons, and because magazines have difficulty keeping up-to-
date information because they work on the print several months in advance. The
blogger, who provided the interview for this work, said it might also be because of (for
the readers) distorted promotional photos of cosmetic products or clothes. Even after
completing the bachelor thesis, however, there remains room for further research to help
answer the questions in more detail and examine other causes of such results. The
explored question, for example, might be why blog readers perceive blogging rather

positively, and why it is so important for them to share the authors” privacy.
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Priloha €. 1: Prepis rozhovoru s blogerkou z blogu
ILoveMakeup

1. Jste jednou z velmi uspéSnych blogerek, jak jste zacala blogovat? Jaké byly Vase
zacatky?

Zacala jsem ne¢kdy v roce 2011, li¢eni a vafeni mé bavilo uz spoustu let pfed tim, m¢la
jsem v pocitaci hodné fotek a tak mé jednoho dne na popud kamarada napadlo, zalozit
si n¢jaky web, kde bych ty fotky vystavovala i pro ostatni. Zacatky byly super a bavilo
mé psat blog stejné, jako mé to bavi ted’. Jediny rozdil byl v tom, Ze muj blog prvni rok
nikdo necetl a nenavstévoval, krom¢ kamarada, teprve az po roce se mi jednou za tyden
objevil n¢jaky ten komentar, z ¢ehoz jsem samoziejmé méla velkou radost. Dnes mj
blog navstévuje desitky tisic lidi a komunikuji s ¢tenarkami kazdy den, coz je opravdu

velka zabava, a nejen proto me blog bavi i po téch mnoha letech.
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2. Kolik ¢asu Vam blogovani zabere? Studujete ¢i pracujete, nebo je blog Vasim
plnohodnotnym zaméstnanim?

Zabere mi to hodné Casu, téméf veSkery volny ¢as. Blog je od zacatku mij velky
konicek, a tak tomu bude vzdycky, k tomu mam klasickou praci.

3. Na kolik jste ochotna se se ¢ténari délit o své soukromi? Myslite, Ze blogerkam
hrozi néjaké nebezpeci, co se napi. hrubého narusovani soukromi tyce? Jak moc se
Vas zivot v tomto ohledu zménil po zahajeni blogovani?

Blog jsem si zalozila proto, Ze jsem se chtéla podélit o to, co umim a co mé bavi, coz je
liceni a vafeni, aktualné ptfidavam i n¢jaké ¢lanky o psech, jelikoZz i zvifata m¢ bavi a
mam doma hned 4 kluky. Nemdm potiebu na n¢j davat soukromé véci. Miyj Zivot se ab-
solutné nijak diky blogu nezménil, stejné jako jsem méla tento konicek i bez blogu, tak
ho mam ted’ s blogem, akorat jak jsem psala, dnes ho sdilim s docela velkym mn-
nozstvim lidi, coz je fajn.

4. Jak se stavite k problematice sponzoringu? Setkavate se s nazory ¢tenai, Ze
pokud je recenze sponzorovana, ovliviiuje to jeji vysledek? Jaky nazor na to mate
Vy?

Ne, v Zivote€ jsem se s timto nesetkala, vétSina ¢tenafek mého blogu je v mém véku a
starsi, jsou to inteligentni Zeny a je jim jasné, ze by bylo jen k mé skodé doporucovat
néco, co by nebylo kvalitni. JelikozZ mému ndzoru a zkuSenostem divéetuji, nikdy
nefesily néjakou moji spolupréaci ¢i zda jsem ovlivnéna.

Ja na to mam nazor, Ze je to vSechno o lidech. Pokud né¢kdo nafoti rténku ze dvou stran,
asi si ohledné ni mize vymyslet. Ja vzdy produkty fotim v akci, rténky ukazuji na rtech,
ukazuji komplet liceni, detailni fotky, takze kdybych méla na rtech Supiny a psala, jak je
rténka krasn¢ hydratacni, pochybuji, ze by mi to u ¢tenaiek proslo. Nikdy mé to ale ani
nenapadlo, se nechat ovliviiovat, blog pro me¢ neni pupek svéta, nemam duvod si kvuli
nému délat ostudu.

5. Pokud se nepletu, nenatacite videa. Pro¢ tomu tak je? Co si o tom myslite?

No jelikoz mé den jen 24 h a j& opravdu vétSinu volného ¢asu vénuji blogu, nemam kdy
toCit videa a ani mé to neldka. Bavi mé fotit fotky, takze si uzivam psani ¢lankd.

6. Myslite, Ze si Zeny vice kupuji tiSténé magaziny tykajici se mody a kosmetiky,

nebo se obraceji spiSe na blogy? Proc?
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Myslim si, ze v dnes$ni dobé, jakmile Zenska zjisti, ze existuji n¢jaké blogy, tak se urcité
obraci spise na né. Divod je jednoduchy, v ¢asopise najdou pouze fotky produkti,
vétSinou naaranzované fotky. Na blozich naopak najdou fotky reélné a pokud jde o kva-
litni blog, najdou tam rovnou 1 li¢eni s pouzitymi produkty, mohou si tak udélat oproti
fotkam v ¢asopise mnohem lepsi predstavu o tom, zda jim bude produkt vyhovovat

nebo ne.

Priloha €. 2: Prepis rozhovoru s blogerkami z blogu A Cup of
Style

1. Jste vitézky vSech ro¢nika soutéZe Blogerka roku v kategorii Beauty. Jaké byly
Vase zacatky? Kdy jste si zalozily blog?

Prvni blog jsme si zalozily pfiblizné pied dvanaci lety, kdyZ jsme zjistily, Ze je to
mozné. A postupem casu se proméenoval az do dnes$ni podoby — blog 0 mdde a zivotnim
stylu.

2. Kolik ¢asu Vam blogovani zabere? Vim, Ze obé studujete vysokou $kolu, je pro
Vis tedy blog vyplni zbyvajiciho ¢asu?

My se blogovani vénujeme uz dlouho a momentaln¢ to vnimame jako praci na plny
uvazek. Kazda s tim stravime ptiblizné 5 hodin prace denné a o vikendech je to ¢asto i
vic.

3. Je pro ¢tenare dilezité, aby byly placené ¢lanky oznacené jako sponzorované?
Jak ¢tenari vnimaji spolupraci s firmami?

Zatim nevnimame, Ze by to pro Ctenafe bylo dilezité, ale je to dulezité pro nas. Chceme
ke svému blogu a k jeho ¢tendiim piistupovat zodpovédné a oteviené. Chceme, aby veé-
déli, ze jsme se rozhodly s konkrétni znackou spolupracovat, protoze ji mame rady a
produkty ndm opravdu vyhovuji. Ne aby museli na blogu pfemyslet, jestli je ¢lanek v
ramci spoluprace, nebo neni.

Nejcastéjsi problém, ktery ¢tenati se spolupracemi maji je, Ze maji pocit, ze bloger vyt-
vaii komer¢ni obsah pouze pro penize.

4. Jak byste zhodnotily rozdil mezi blogy a tiSténymi magaziny? Citite odklon
¢tenarek od magazini k blogim?

Casopisy jsou hodné neosobni, &tenaf nevi, kdo konkrétni doporu¢eni napsal a navic

jsou ¢lanky casto piekladané ze zahranici, nebo zaloZené na inzerci. My uz Casopisy
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nekupujeme skoro viibec a téméi vSechny informace vyhleddvame online. Rozdil mezi
blogem a magazinem je pravé autenti¢nost. Ta je opravdu dilezitym aspektem kazdého
¢lanku. Clanky by mély byt osobité a obsahovat informace, které &tenattim néco pfine-
sou — at’ uz je to zabava, nebo inspirace. Konkrétni kritéria ale urCité zalezi na zaméteni
daného blogu.

5. Jsou pro ¢tenarky ¢lanky tykajici se Vaseho soukromi atraktivnéjsi?

Urcité. Vzdycky kdyz napiSeme néjaky tematicky ¢lanek, at’ uz motivacni, nebo ze zi-
vota, je videt, Ze pritdhne vice Ctenail a Castéji se 1 zapojuji do diskuze.

6. Myslite, Ze komunikace se ¢tenari pomoci socialnich siti je uzite€na?

Se ¢tenaii kromé blogu a youtube komunikujeme také na facebooku a nejvice na in-
stagramu. Socialni sit€ jsou skvely zptisob, jak doplnit na§ obsah online a udrzet si spo-

jeni s lidmi, i kdyz tfeba zrovna nemame novy ptispévek nebo video.

Priloha é. 3: Ukazkovy vzorek odpovédi - otazka ¢. 13
1. ,,Najednu stranu je blogovani super moznost jak najit inspiraci v modé nebo objevit

noveé kosmetické vyrobky. Na druhou stranu je to jedna z moZnosti firem, jak si
udé¢lat dobrou reklamu. Tim, Ze recenze piSou blogerky, které jsou pro hodné holek
inspiraci, si myslim, Ze se zvedne Sance na to, Ze si recenzovany produkt koupi vice
lidi.”

2. ,,Sdéleni svych zkuSenosti nékomu je podle me uzitecné. Ale ne v ptipade, kdy je
do toho zakomponovano hodn¢ sponzoringu.”

3. ,,Blogovani beru jako skvély prostiedek, co se tyce inspirace.”

Priloha é. 4: Dotaznikoveé Setreni
Médni a kosmetické blogy
Vazeni,
obracim se na Vas s Zadosti o vyplnéni mého dotazniku, ktery slouzZi k vypracovani
analyzy v mé bakalaiské praci s ndzvem “Svét kosmetickych a médnich blogi jakoZto

novy fenomén online publicistiky”.
*povinnd odpoveéd
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1. Jste muz nebo Zena?*
. MUZ
. ZENA

2. Kolik je Vam let?*
« 15-18
+ 19-26

o« 27 avice

3. Kolik médnich a kosmetickych blogii sledujete?*
* Jeden

e 2 avice

4. Pokud jste uvedl/a, Ze sledujete 2 a vice blogii, vyberte odpovéd’, ktera nejvice
odpovida skute¢nosti.*
» Ov¢tuji si informace o vyrobcich na vice blozich

*  Mnozstvi ¢lanktl od jedné autorky je pro mé nedostatecné
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5. Které Ceské kosmetické a modni blogerky sledujete?*

6. Ohodnot’te hvézdickami kvalitu (zpracovani blogu, pfispévky) blogii Petry Lo-
velyhair, GetTheLouk a A Cup of Style. Pokud blog neznate, prosim, nevypliiujte.

(1 hvézdicka nejméné kvalitni, 5 hvézdic¢ek nejvice kvalitni)

Petra Lovelyhair PAGAGAGADA
GetTheLouk PAQAGAGAGAS
Nicol Shopaholic PAGAGAGADAS

7. Co je pro Vas diilezité pii vybéru blogu, ktery budete pravidelné sledovat?

vvvvvv

» To, jak moc je blogerka ochotna se d¢lit o své soukromi
* Vzhled a vék blogerky

*  Obsah ¢lanki

» Fakt, zda kromé¢ psani ¢lankl natdci také videa

* Zpracovani stranek blogu
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8. Kupujete si nékdy casopisy s beauty a fashion tématikou?*
« ANO
« NE

9. Pokud jste v pfedchozi otazce odpovédél/a NE, vysvétele pro¢.

10. Myslite si, Ze blogovani muZe negativné ovlivnit autorovo soukromi?*

« ANO
« NE
« NEVIM

11. Z jakého diivodu blogy o kosmetice a modé sledujete? MiiZete zaSkrtnout vice
odpovédi. Miizete dopsat vlastni odpovéd’.*
« Mam svijj vlastni blog, ¢i bych si ho rad/a zalozil/a, od blogerek se ucim,
jak na to
* Pro inspiraci, zajimaji me¢ recenze vyrobkt, novinky atd.
» Rad/a nahlédnu do autorova soukromi, napft. co déla ve volném cCase, jak ma
zafizené bydleni
» Jen tim vypliuji volny Cas

12. Diivérujete vysledku recenze, ktera je sponzorovana (tzn. Ze blogerka prislibem
za zminku v ¢lanku, ¢i recenzi, dostala vyrobek darem)?*

« ANO

* NE
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13. Mate pozitivni, nebo negativni pohled na blogovani obecné? V pripadné zajmu
miiZete formulovat sviij nazor pomoci oteviené odpovédi.*

«  POZITIVNI

«  NEGATIVNI



