ABSTRAKT

Tato diplomovd prace se zabyva marketingovou komunikaci vybranych
politickych stran a hnuti, které se uchazely o ptizen volic¢t ve volbach do Poslanecké
snémovny Parlamentu Ceské republiky v roce 2017.

Prace piindsi uceleny pohled na vyuziti nastroji marketingové komunikace
politickymi stranami a hnutimi v obdobi volebnich kampani. Pro zatazeni
marketingové komunikace v ramci oboru a pochopeni souvislosti prace obsahuje
vymezeni marketingu v obecné roviné. Nasledné se zabyva komunika¢nimi nastroji,
se kterymi méla vefejnost Sanci se setkat a pomoci nichZ se strany snazily ziskat
voli¢e na svou stranu. Dulezity aspekt pii sestavovani komunikacnich ndstroji
volebni kampané predstavuje také finan¢ni stranka véci, nebot’ politické strany musi
respektovat zdkonnd omezeni financovani politickych stran a jejich kampani, ktera se
poprvé uplatnila pravé pro volby do Poslanecké snémovny Parlamentu CR v roce
2017. Prace definuje zékladni omezeni, vcetné¢ spravniho ufadu vykonavajiciho
dohled v této oblasti. Nasledn¢ tato prace nabizi souhrn vSech nastrojii marketingové
komunikace spolu s naslednym hodnocenim silnych a slabych stranek kazdé politické
strany a hnuti. V ndvaznosti na hodnoceni marketingové komunikace jednotlivych
politickych subjektti dochdzi ke srovnani a hodnoceni vSech politickych kampani
mezi sebou, vcetné sestaveného zebticku. Pro tiplnost obsahuje prace také konfrontaci
s kone¢nymi vysledky voleb, které pfinasi zpétnou vazbu zavérim vyplyvajicim ze
srovnani. V zavéru prace poskytuje pohled do budoucnosti mozného smeétrovani
politickych stran a hnuti v nasledujicim volebnim obdobi.

Tato préce si klade za cil zmapovani marketingové komunikace politickych stran
a hnuti pfed volbami do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky v roce
2017, tj. vSech vyuzitych nastroji, nasledného srovnani a zhodnoceni jejich

uspésnosti v souvislosti s kone¢nymi vysledky voleb.



