POSUDEK VEDOUCIHO DIPLOMOVE PRACE

Jméno diplomantky: VILIMOVSKA BARBORA

Nazev prace: EFEKTIVNOST REKLAMY NA STADIONECH Extraligy ledniho hokeje
v CR pro firmy sponzorujici sport

Cil prace: cilem prace je vyjadreni a vyhodnoceni efektivnosti reklamy na hokejovych
stadionech extraligy v Ceské republice

Celkova narocnost prace:
Podpriimérna Primérna Nadprdmérna

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici

Stupen spinéni cile prace Velmi dobfe (viz hodnoceni)
Samostatnost pfi zpracovani tématu Vyborné

Logicka stavba prace Velmi dobre (viz hodnoceni a pfipominky)
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Velmi dobfe (viz hodnoceni)
Adekvatnost pouzitych metod Velmi dobfe (viz hodnoceni)
Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos Velmi dobfe (viz hodnoceni)
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky Velmi dobre (viz hodnoceni a pfipominky)
Stylisticka Uroven, jazyk Vyborné

Prakticka Ci teoreticka vyuZzitelnost zpracovani:
Podpriimérna primérna nadprdmérna

Hodnoceni:

Autorka predloZzila diplomovou praci v rozsahu 84 stran textu, 4 obrazky, 14 tabulek,
5 grafl a 6 priloh. Pozitivné hodnotim pomérné originalni neotrely vybér tématu. Prace je
spiSe teoretického charakteru. Celkova stavba prace je logicka, nelogi¢nosti jsou v dilCich
kapitolach.

Kapitola 2 - Cile a ukoly prace prezentuje v dil¢im cili zpracovani statistickymi
metodami, coz je obsahové neutralni hodici se na jakoukoliv praci. Cely dil¢i kol je pojednan
obecné a nezohlednuje specifické zameéreni prace. V ukolech postradam studium teoretickych
podkladd a resersi literatury k posuzovani efektivnosti reklamni Cinnosti, také uvedena
koncepce vyzkumu neni nijak popsana ev. neni uveden odkaz na kapitolu, ktera se tim
zabyva.

Kapitola 3 teoretickych vychodisek je rozsahla a zahrnuje 28 stran textu. Autorka se
zde zabyva se problematikou reklamy, sportovni reklamy, sponzoringu a sponzoringu ve
sportu. Za pozitivni povazuiji praci s citacemi zahranicnich ¢asopist s aplikaci na sport.
Nicméné v publikacich se autorka vénuje ve vétsi mife ¢eskym autordm a nékteré myslenky
pravé v aplikaci na sport by bylo vhodnéjsi citovat z publikaci zamérenych ne na obecny
marketing a komunikaci, ale pfimo na sportovni. Pfikladem je na s. 27 kategorizace forem
sponzorovani sportu, kde dnes se jiz za jednu z velice Uspésnych forem povazuji ligové
soutéze sami o sobé. Ty maji takova specifika, ktera nelze pokryt v kategorii jednorazovych
sportovnich akci a o to vice, ze predmétem zkoumani jsou pravée stadiony extraligovych



klubli ledniho hokeje. Teoreticka Cast obsahuje strucné vlastni komentare obvykle v zavérech
jednotlivych dilcich kapitol.

V zavérecné Casti této kapitoly rozebira problematiku efektivity a efektivnosti reklamy,
ktera je zasadni pro téma prace. Nicméné tato kapitola plsobi dosti neusporadang,
kombinuje obecné zplsoby hodnoceni efektivnosti reklamy s priklady ze sportu. Definici
efektivnosti uvadi az na str. 31 (4 strany po zacatku), k efektivité se nevyjadfuje viibec.
Kapitola by si zadala udélat prehled uzivanych metod ve sportu z hlediska dostupnych studii
ne se omezit na 2 priklady ze sportu.

Kapitola metodologie zahrnuje koncepci vyzkumu a rozebira podle ni jeji jednotlivé
Casti. Logika stavby této kapitoly je narusena s tim, ze autorka nejprve uvadi cile vyzkumu a
pak celkovou koncepci vyzkumu, v niz prvnim bodem jsou opét cile. Pfehledné je rozebiran
vzorek vyzkumu ve vSech jeho Urovnich i operacionalizace dotazovani. Sbér dat byl narocny
na ziskani dat od pracovnik{ stadiont a hokejovych klubd.

Analyticka ¢ast — kapitola 5 zahrnuje 15 stran diplomové prace. Analyza ztraci
postupné svoji hloubku, kdy v zavéru, se opira jen o ojedinélé priklady z hokejovych klubd,
ziejmé o ty, které byly ochotny spolupracovat.

Vysledky jsou interpretovany v kapitole 6 v rozsahu 12 stran textu. Vysledky
prezentuji vypocty jednotlivych ukazatelQ- rating, share of spend, index efektivnosti reklamy
a index efektivnosti reklamy po zahrnuti televizni sledovanosti. Bohuzel pracuji pouze s udaji
Sesti klubd, takze je nelze povaZzovat za reprezentativni pro celou extraligu a tim se stira
jejich vyznam, protoZe pfi zahrnuti vSech 14 klubl by byly hodnoty posunuté. Autorka je si
téchto problémd védoma a spolu s dalsimi limity vyzkumu vénuje se jim v kapitole 7.

Vysledky jsou zpracovany graficky, kvalita grafli a tabulek je dobra, ale problémy jsou
pouze se zkratkami arén a zimnich stadiond u grafil, kdy se Ctenar musi vracet k prezentaci
zkratek na predchozich stranach.

Diplomova prace obsahuje 49 titulll literatury, z toho je 26 tituld bibliografickych citaci
tiSténych zdrojd, 22 online zdrojt. Citace jsou rozebirany v textu, nicméné by mohly byt
autorkou vice komentovany. 9 titull je zahranicnich v anglickém jazyce. Zdroje jsou podle
mého nazoru vhodné kombinovany k reSeni vymezeného problému s tim, Ze v teorii mohly
byt vice prezentovany nazory autorl zahranicnich publikaci sportovniho marketingu.

Celkové lze fici, Zze diplomova prace nejen spliiuje Uroven na ni kladenou, prezentuje
schopnost autorky samostatného pristupu k predmétu reseni.

Pripominky:
1) titulni strana — zkratky se nemaji uvadét v nadpisu

2) s. 18, odst. 3 — autorka rozebira presvédcovaci funkci reklamy a nelogicky k tomu
uvadi cil upominaci funkce

3) s. 18, posledni odst. — autorka by méla uvadét stejné pojmy ke stejnym
predmétlim, reklamni funkci vymezuje jako upominaci a pak mluvi o pfipominaci

4) s. 20, odst. 3 — Skoda, Ze autorka neuvadi odkazy na konkrétni vyzkumy
efektivnosti reklamy

5) s. 28, odst. 1 — autorka uZiva oba pojmy sponzoring i sponzorstvi, bylo by dobré
zvolit jeden a ten uzivat

6) s. 58, odst. 2 — tabulky je tfeba uvadeét s Cislem pfi odkazu v textu

Otazky k obhajobé:

1) Vysvétlete, jaky je rozdil mezi pojmy efektivnost a efektivity reklamy?

2) Jaké ukazatele pro hodnoceni efektivnosti sponzorovani véetné reklamy vyuzivaji
sportovni organizace v zahranici?



3) Jak vidite smysluplnost vypoctli indexu efektivnosti reklamy pro marketingovou
c¢innost hokejovych klub{?

Prohlasuji, ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu k diplomantovi/diplomantce.

Navrzeny klasifikacni stupen: velmi dobre

V Praze dne 8. 1. 2018

Doc. Ing. Eva Caslavova, CSc.



