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Efektivnost reklamy na stadionech hokejové extraligy v CR pro firmy

sponzorujici sport.

Vyjadfeni a vyhodnoceni efektivnosti reklamy na stadionech hokejové extraligy
v CR.

Kvantitativni vyzkum spocivajici v ziskani specifickych dat z ¢eskych
extraligovych stadiont a jejich nasledné porovnani v ramci urc¢enych oblastnich
celkii. Pouzity jsou zejména metody popisné analyzy, kvantitativniho dotazovani,

obsahové analyzy, vypoctu vybranych medialnich ukazateli a komparace.

Vypoctem indexti efektivnosti ze ziskanych dat, byla Cciseln¢ vyjadiena
efektivnost reklamy na stadionech ELH. Data byla nasledné statisticky a graficky
zpracovana. Byly vyhodnoceny a porovnany efektivnosti inzerce v ramci stadionti
1 jednotlivych typt reklamnich ploch. Diky nizkému poctu respondentii byly
urceny pouze demonstrativné nejefektivnéjsi a nejméné efektivni zptisoby inzerce

na urcitych stadionech.
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