
Abstrakt 

Předmětem diplomové práce jsou média, jejich historie a funkce a některé konkrétní 

pojmy s nimi spojené (především pojem objektivity a teorie nastolování agendy), dále se 

v práci budu zabývat vztahem médií a politiky. Cílem praktické části práce je zanalyzovat 

práci tří českých deníků (Hospodářské noviny, Mladá fronta DNES, Právo) a dvou 

televizních zpravodajských relací (Televizní noviny na TV Nova, Události České 

televize) se zaměřením na téma amerických prezidentských voleb ve vymezeném 

časovém období (7. 11. 2016 – 13. 11. 2016), přičemž jádro analýzy spočívá ve sledování 

celkového prostoru, který byl tématu věnován, a dále se v této analýze budu zaměřovat 

na dodržování objektivity, případně na výskyt bulvárních rysů. 
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