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Abstract

This diploma thesis explores Media Education in Teaching Geography. The
theoretical part of my thesis contains an explanation of key words and
introduces the main concepts of media education. The next part sketches the
development and the main problems of media education in foreign countries with
a long holding tradition in this field, and discusses the conditions for introducing
media education in this country. This thesis concentrates on connections between
media education and geography: One part is formed by the results of a survey
among teachers of geography. The survey is focused on the teachers' attitudes
towards media education in general and also with geography. The main focus is in
certain activities in which media education can be used in the teaching of

geography. The CD-rom with the necessary materials for these activities is included.

Key words

media education, media literacy, teaching geography, media education in teaching
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1. Uvod

PredloZena price se zabyvd medidlni vychovou ve vyuce geografie. Medialni
vychova vsoucasnosti pfedstavuje velmi aktualni problematiku, nicméné se ji
vénuje v ¢eském prostiedi relativné maly poéet odbornikd. Od roku 2000 se stala
soucasti vznikajiciho Ramcového vzdélavaciho programu (RVP), kde je vyclenéna
jako tzv. prifezové téma!. Piesto podle RVP souvisi zejména s vychovou
k obéanstvi, jazykovou a literarni pripravou, historii a biologii ¢lovéka. Zamérem
této diplomové prace je ukazat, ze medidlni vychova ma své nezastupitelné misto
ive vyuce zemépisu?, protoze se metody a cile mediélni vychovy a zemépisu jako

vyucéovaciho pfedmétu prolinaji a vhodné dopliiuji.

Diplomova prace je koncipovana vkontextu hlavnich cild projektu JPD 3 —
Pfirodovédna gramotnost. Tento projekt je spolufinancovan ze statniho rozpoétu
CR, rozpoctu hlavniho mésta Prahy a Evropského socialniho fondu a je zaméfen na
podporu realizace kurikularni reformy v Cesku véetné vyuky priifezovych témat
RVP.

Pro¢ zavadét do skol dalsi ,,vychovu“?

Proé¢ je mediélni vychova diilezita? Neil Postman ve své knize ,Ubavit se k smrti“
(1999) hovofti o tieti velké krizi zapadniho vzdélavani. Prvni se podle né€j odehrala
v 5. stoleti pf. Kr., kdy v Athénach doslo k proméné oralni kultury v kulturu

zaloZenou na pismu. Dalsi krize vyvolana nastupem knihtisku se dostavila v 16.

! Tematické okruhy prifezovych témat prochazeji napfi¢ vzdélavacimi oblastmi a umoziluji propojeni
vzdélavacich obsahi obort.

*Vyraz ,,zemé&pis“ je v této praci pouzivan pro oznadeni vyukového pfedmétu na Ceskych zakladnich

a stfednich 8kolach (zejména 5 a 6.kap.); vyraz ,geografie je pouzivan ve spojeni s védn{ disciplinou.

V zahrani¢i se nerozliSuje pojem ,,Geography* pro 8kolni a védecké pojeti, proto se budeme drZet vyrazu
»geografie*. Vyraz ,geografie” je tedy povaZovan za §ir§i a s timto ohledem byl zvolen i pro nazev celé
diplomové préce.



stoleti a soucasna, tieti krize, je vysledkem elektronické revoluce (vynalezu televize,

internetu apod.).

Koncept ,,gramotnosti“ dfive znamenal schopnost interpretovat ,klikyhaky“ na kusu
papiru jako pismena, ktera po spojeni ve slova davala smysl. Cilem vyucovani bylo
spojovat dale tato slova a davat jim hlub$i smysl a vyznam. Alfabeticka gramotnost
byla a je naprostou samoziejmosti. V souc¢asnosti k nam informace o okolnim svété
nepfichazeji pouze prostiednictvim kusu papiru, ale stale vice prostiednictvim
obrazkid azvuki multimedialni kultury. Od brzkého rana, kdy mnohé probouzi
radio az po pozdni hodiny, kdy usiname sledujice no¢ni talk show, jsme vystaveni
stovkam, mozna tisicim obrazli a mySlenkdm nejen z televize, ale také z webovych
stranek, film, radia, obalek ¢asopisli, e-mailu, videoher, hudby, textovych zprav
(sms), billboardd, atd. ,Média uz nedavaji podobu nasi kultufe...(média) jsou nasi

kulturou“ (Thoman, Jolls 2004, s. 1).

Vzhledem k tomu, Ze je dnes stale vice informaci predavano pravé elektronickymi
médii (porovnejme Cas, ktery béZny Skolak stravi u televize s ¢asem, ktery vénuje
Cetbé), interpretace téchto sdéleni bude mit zahy stejny vyznam, jaky ma dnes
vosnovach ¢teni (Masterman, cit. vJirdk, Kuchai 1997). Gramotnost uz dnes
nemiZe byt jen gramotnosti literarni. ,‘Predist’ fotografii pfifazenou k novinové
zpravé neni casto o nic méné dilezité, nezZ si precist zpravu samotnou, a hlavné

k obojimu je zapotiebi jisté pripravy“, dodava Jirak (1997, s.18).

Média jsou velmi vyznamni ¢initelé, ktefi at si to pfipoustime nebo ne, ovliviiuji nas
zivot. Pomoci reklam pilisobi na nase rozhodovani, ,timingem“ televiznich zprav
nebo oblibeného serialu organizuji nas ¢éas, Gtoéi na nas vkus, plisobi na postoje
amysleni divakd, rodie nékdy vyuzivaji médii k ,odloZzeni“ svych potomkd. Na
druhou stranu jsou to pravé média, ktera nas informuji o veSkerém déni u nas
i v zahraniéi, podavaji zpravy o pocasi, dopravé, mimotfadnych situacich. Zejména
elektronickd média Setfi na$ das vyhledavanim informaci, je mozno vyuzivat

elektronické slovniky, encyklopedie, on-line deniky, apod.



Pifed rokem 1989 medilni vychova nebyla v nasem prostfedi z pochopitelnych
dtivodl Zadouci. V poslednich letech se tento termin sice hojné skloniuje, nicméné
podle nékterych autord (Jirdk, Kuchaf 1997) stale panuje v ¢eském ovzdusi jakasi
nedivéra ve ,vychovu“ (a jesté k tomu medialni). Divodem mohou byt mimo jiné
nespravné interpretace pojmu ,medialni vychova“. Ozyvaji se nazory typu: ,oni
chtéji déti udit, co si maji myslet o médiich, jak tomu maji rozumét, nepfeji jim

Zadnou svobodu!“ (Jirak, cit. v Vladyka 2004, s. 16).

Casto se setkavame s nazorem, Ze se vlastné neni co uéit, vidyt mediované zpravy
jsou jasné! Ve skute¢nosti pouZivaji sviij audio-vizuélni ,jazyk®, ktery ma sva vlastni
pravidla (gramatiku) a ktery mizZe vyjadfit mnohovrstevnaté koncepty a myslenky.
Ne vSechno je zfejmé na prvni pohled; a uvédomme si, jak rychle se napf. obrazky
v televizi stiidaji! Pokud déti maji Fidit sviij Zivot podle multimedialni kultury, musi
se naudit jasné Cist tento ,jazyk“ obrazkid a zvuki, stejné jako se udi ¢ist jazyk

tisténych informaci (Thoman, Jolls 2004).

V soucasnosti si kdekdo povzdychne nad tim, Ze média predkladaji pouze brak, ze
neni z ¢eho vybirat, nabidka jednotlivich médii se v podstaté nelisi, k vidéni je
velmi c¢asto nésili a sex. Na tomto misté bych rada vzpomnéla byvalého feditele TV
Nova Vladimira Zelezného, ktery ve svém poradu ,Volejte Fediteli“ zd@raziioval
stale dokola velmi vymluvny fakt, Ze jeho televize uvadi takové pofady, které si
divaci Zadaji. Z toho vyplyva, Ze kvalita médii se odviji od kvality poptavky. Je tedy
na nas, na publiku, abychom zvysili svou medialni gramotnost, atim ovlivnili
programovou nabidku médii. J. Potter (2004) spravné zdiiraziiuje, ze nikdo se
nerodi medialné gramotny. Clovék se medialné gramotnym teprve stava, a k tomu
mu ma dopomoct vychova k Zivotu s médii - medialni vychova. Ta ho v§ak nepovede
za ruku a nebude mu fikat co je dobré a co $patné, ale poskytne mu lepsi néstroj

k chapani medialniho sdéleni (Jirdk, Kuchat 1997).

Némecka ¢tvefice autort Six, Frey, Gimmler a Thibaut (2004, In: Skulavikova, A.
2004) ve své knize diskutuje nad argumenty pro potiebu medialni vychovy dokonce
uz pro predskolni déti. Pfi své studii vychazeji z vysledki medialniho vyzkumu

azpraxe. Na zakladé zkuSenosti udliteli zdkladnich $kol uvadéji, Ze domaci



medialni konzum je ¢asto piekazkou jejich pedagogického pisobeni a rozvoje déti
(jedna se o motoricky nepokoj, Spatnou koncentraci, agresivni hry ve kterych
napodobuji televizni hrdiny3). Dalsi argument pro medialni vychovu vyplyva z toho,
ze déti jsou médiim vystavovany prakticky od narozeni asvé prvni zkuSenosti
ziskavaji mimo jiné z médii, ktera jsou znaéné komercionalizovani. Mnohdy se
dokonce zaméfuji pravé na déti, jako cilovou skupinu (reklamy). Neméné alarmujici
jsou motivy uzivani médii détmi. Podle medialniho vyzkumu ZDF4 z roku 1997 je
nejcastéji uvadénym divodem zibava a zbaveni se nudy. Autofi se domnivaji, Ze
média jsou détmi vyuZivana také kiizeni jejich nalad a mohou pfispét
prostfednictvim ,dokonalého svéta“ ke zvladnuti kaZdodennich situaci, ke

kompenzaci emocionalnich deficit nebo téz k atéku od kazdodenniho Zivota.
Shriime tedy nejdileZitéj$i argumenty PRO medialni vychovu:

e Kvantitativné bohaté roz$ifena a kvalitativhé zménéna medialni nabidka

implikuje rozsifené pozadavky na uzivatele médii.

e Velky kvantitativni vyznam uZivdni médii a skuteénost, Ze jsou
samoziejmou soucasti kazdodenniho Zivota, spoleénosti a kultury, je
divodem pro to, aby byly déti co nejdfive vychovavany ke
kompetentnimu zachéazeni s médii. Détem musi byt védomosti o médiich
a ptislusné kompetence zprostredkovany (stejné jako tomu bylo v pfipadé

zavedeni dopravni vychovy).

o Velky kvalitativni vyznam médii, ktery mtize pro déti predstavovat
zadsadni funkce, podminuje fakt, Ze cilem medialni vychovy neni co
nejmensi mozny medialni konzum, ale schopnost orientace, zhodnoceni

nabidky a vyuZivani je se zvaZenim vSech alternativ.

3 PFima souvislost mezi mediovanym nésilim a zhor§enym chovéanim déti je§ts nebyla na zaklade
seridzniho vyzkumu potvrzena, nicméné medialni nasili pfedstavuje uréity rizikovy potencial, ktery
musime zohledfiovat zejména u problémovych déti.

* N&mecka televize Zweites Deutsches Fernsehen
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e Je tifeba pfedchazet rizikim, kterdA mohou byt spojend s medialni

nabidkou (Six et al. 2001, In: Skulavikova 2004).

Mé piesvédceni o tom, Ze medialni vychova by méla byt samoziejmou soucasti
geografie, potvrdila i nedavna premiéra filmu Sifra Mistra Leonarda (The Da Vinci
Code). Po uvedeni tohoto dila se nebyvale zvedla vlna zajmu o mista, kde se dégj
filmu odehraval. To zajimavym zpisobem ovlivnilo nejen zminéné historické
pamatky, ale zaznamenalo také ekonomicky dopad na jeho okoli. Obdobné zvyseni
turistického ruchu nastalo napf. i na Novém Zélandé po premiéie filmu Pdn
prstentl (The Lord of the Rings). Déle se napiiklad béZné denni zpravodajstvi podili
na vytvafeni medialnich stereotypl rliznych zemi, narodi ¢i narodnosti. A Gkolem
medialni vychovy by pravé mélo byt tyto mylné piedstavy medialniho obrazu

(prekoncepty) odstranovat.

Rada bych argumenty pro medialni vychovu uzaviela myslenkou I. Ramoneta
(2003), ktery diskutuje o pravdé vnasem intelektuidlnim prostfedi, na které
opravdu zaleZi. Nazyva ji medialni pravdou. Jaka je tato pravda? Predstavme si, Ze
o né¢jaké udalosti média (at uz tisk, televize, rozhlas ¢i internet) feknou, Ze je to
pravda. Bude se mit za to, Ze to pravda je, i kdyZ to pravda neni. ,Nebot nyni je
pravda to, co uznaji za pravdivé média jako celek” (Ramonet 2003, s.64). Je tomu
tak proto, Ze jedinym prosttedkem, kterym Cc¢lovék disponuje, aby si ovéril
pravdivost informace jsou opét média. A pokud vSechna tvrdi totéz, je nutno tuto

pravdu pripustit.
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Cile prace

Hlavnim cilem této prace je odpovédét na otazku: Jak koncipovat medidlni

vychovu ve vyjuce zemépisu? Tato otizka vyvolava fadu otazek dil¢iho charakteru:
» Jak definovat medialni vyjchovu?

» Jak je obecné medialni vijchova koncipovana v zahraniéi a co je jejim

cilem?

» Jaké jsou mistni podminky pro rozvoj medialni vychovy? Existuji néjaké
limity jejtho vyvoje?
» Je vhodné procvicovat medidlni vychovu v ramei vyuky zemépisu?

» Jaky je vztah uditelti zemépisu k medidlni vychové?

Tyto pouZité vyzkumné otazky provazeji, podmiriuji a ovliviiuji zvolenou metodiku

i obsahovou strukturu prace.

Struktura prace

T A

Prace je ¢lenéna do sedmi kapitol. Teoreticka ¢ast prace nejdiive vymezuje kli¢ové
pojmy — médium, vychova, mediélni vychova, medialni gramotnost a predstavuje
nejcastéjsi koncepce medialni vychovy. ProtoZe je téma medialni vychovy v ¢eském
prostiedi relativné nové, cilem dalsich kapitol je shrnout vyvoj, postaveni a hlavni
problémy medialni vychovy ve svété. Ctvrta kapitola diskutuje pfedpoklady a limity
rozvoje medialni vychovy v Cesku. Zamérem 5. kapitoly je vyty¢it konkrétni cile
medialni vychovy a najit spojujici prvky s geografii. TéZisté prace predstavuji 6. a 7.
kapitola. V 6. kapitole je formou kvalitativniho vyzkumu zjistovano, jaky je nazor
uciteli zemépisu na koncepci a realizaci medialni vychovy. Obsahem 7. kapitoly
jsou navrhy medialné-vychovnych aktivit, které lze aplikovat v hodinach zemépisu.

Soucéasti priloh je CD-rom s podptirnymi materialy pro tyto aktivity (viz pfiloha).

12



2. Vymezeni klicovych pojmu

Vtéto kapitole se zaméfime na nékteré béziné, ale soucasné mnohoznaéné
pouzivané pojmy. Nastinime, véem tkvi problém jejich definice. Dikladné
porozuméni pojmiim a jejich jednotna definice je totiz klicem k pochopeni dalsich

¢asti prace.

2.1 Médium

Néjakou predstavu o tom, co je médium, ma ziejmé kazdy z nas. Vyznam tohoto
pojmu je velmi Siroky. SlySeli jsme ho v souvislosti s komunikaci, informacnimi
technologiemi, psychologii, pfirodnimi védami a dokonce i s gastronomii. Jedna se
oslovo latinského ptivodu, které znamena stfedni, prostiednik, prostiedek ¢i

zprostiedkujici ¢initel.

Slovnik medialni komunikace (2004, s. 139) uvadi pojem médium v nékolika

riznych vyznamech. Médium mize predstavovat:

A, fyzikalni podminky ¢i obecné prostredi umoziiujici komunikaci (napt. internet

pro pfenos elementi sité www)
B, typ technologie, resp. vyroby materialniho nosice, na ktery je sdéleni vazano

C, kéd, v némz je sdéleni zaznamenano a nasledné technologicky zpracovano (napft.

dvojkova soustava)

D, typ medidlni komunikace jako komplexu tvofeného charakterem prostiedi,

technologie a komunikatora (napf¥. rozhlas)

E, typ socidlni instituce (souhrn praktik, norem a hodnot, jeZ medialni instituce
sdileji)

13



F, konkrétni medialni organizaci (nap¥f. CT) nebo dokonce jeji produktys (napf.

televizni zpravodajstvi).

Naprosto specificky vymezil pojem médium Marshall McLuhan®, podle néhoz jsou
média extenzemi naSich smysld, rozsifujici pole nasi smyslové zkuSenosti: napft.
obleceni a bydleni jsou extenzemi nasi kiZze. McLuhan chape média sama o sobé

jako poselstvi; svoji existenci a funkei jsou sama o sobé pro uzivatele sdélenim.
Podle Reifové (2004, s. 140) lze chipat vyznam pojmu médium ve tfech pojetich:

* Siroké pojeti: médium je vSe, co je schopno na sebe poutat vyznam, ktery je
médii prendsen, ana zakladé sdileného kédu mu obé strany
zprostiedkovaného styku rozumi. Média nejsou primarné komunikaéni
povahy, maji spiSe socilni vliv (penize, ¢as, doprava, elektfina,..)

» uZsi pojeti: média jiz slouzi primarné a zamérné ke komunikaci, ne vsak ke
komunikaci masové” (fe¢, neverbalni komunikace, tanec, uméni, zpisob
oblékani, architektura,..)

* nejuZsi pojeti: média jsou prostfedky masové ¢i medialni komunikace (tisk,

televize, rozhlas, internet,...)

Jiny obsah m4 vyraz médium v oborech zabyvajicich se riiznymi projevy mezilidské
asociadlni komunikace. Ty chapou médium jako to, ,co zprostiedkovava

nékomu néjaké sdéleni, ¢ili médium komunikaéni“ (Jirdk 2003, s. 16).

OvSem ikdyz bereme vuvahu vyznam slova médium jen vroviné mezilidské

asocidlni komunikace, lze jej opét podle Jirdka (tamtéz) chapat v rdznych

> Naproti tomu Potter (2004, s. 44) nepovazuje produkty medialnich organizaci za média, ale vy¢letiuje je
zvlast: ,, The media create vehicles as the means of delivering messages. For example newspaper is a
medium; The New York Times and The Wall Street Journal are vehicles®.

® Marshall McLuhan (1911-1980), autor knihy ,,Understanding media: the extension of man* (1964,
Cesky 1991).

7, Masovéa komunikace je proces prenosu sd&leni od komunikatora k adresatovi, pticemz komunikatorem
je komplexni organizace zaméstnavajici profesionalni komunikatory a uZivajici specializované
technologie k vyrobé& vysoce standardizovanych sdé&leni uréenych pro rozséhlé, nesourodé a disperzni
publikum® (Reifova 2004, s.100).
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souvislostech. Jednd se jak otechnologie, které zprostiedkovavaji (zajiStuji
produkei, pienos a piijem) sdéleni, tak se pod vyrazem médium skryvaji lidé, ktefi

medialni obsahy tvofi.

To potvrzuje iSchellmann (2004, s.10), ktery oddéluje uzivatelskou a védeckou
definici pojmu médium. V denni praxi je podle né pojem médium uZivan jako
»souhrnny vyraz pro technické prostfedky ¢i nastroje, které slouzi k Sifeni sdéleni*.
Ivéda zdirazriuje zprostfedkovatelskou funkci médii8, zaroven vSak vidi média
iv 8ir$i souvislosti — v podobé vyznamnych socidlnich zafizeni.9 Podle nékterych

autort (Petiikova, 1998) Ize médium chapat jako hmotnou formu informace.

Pro ucely této prace budeme s pojmem médium pracovat v jeho nejuz$im pojeti -

jako prostfedkem masové ¢i medialni komunikace.

S nejednoznacénou definici pojmu médium souvisi také mnoho kritérii déleni (viz

ramecek 1).

Ramedek 1: Rozdéleni médii

Rozdé&leni médii podle miry vyuZivani technickych prostfedkl vysilaéem a pfijemcem. Z tohoto
pohiedu je mozné média délit na:

o primarni: nazyvaji se také jako ,lidska média“ a vyznacduji se tim, Ze nepouzivaji Zadné
technické prostfedky. Zafazujeme sem napi. smich a pla¢, mluvenou Pe¢, viné
a zapachy, nekodifikované zvuky ¢i pohyby téla. Média jsou v tomto pfipadé
zprostiredkovateli sdéleni mezi Gc¢astniky komunikace.

o sekundarni: technické prostfedky pouZiva pouze vysila¢, pfijima¢ se bez nich obejde.
Do této kategorie spadaji nejriznéjsi tiskoviny: knihy, noviny, &asopisy, fotografie
apod. Jirdk (2003) poznamenava, Ze se jedna o média, ktera pomahaji lidem prekonat
¢asovou a prostorovou omezenost vysilanych médii.

o tercidrni: vysila¢ i pfijemce pouzivaji pfi komunikaci technickych prostfedkd, a také
pfenos sdéleni vyZaduje techniku. Typickym ptikladem jsou elektronickd masmédia
rozhlas, televize ¢&i internet. Patfi sem ale také telefon, telegraf, zvukovy film,
videokazety, CD apod.

® Médium zahrnuje , vechny technické nastroje a aparatury, jejichz pomoci se publicistické vypovédi
dostavaji na vefejnost“ (PURER, 1990, cit.v Schellmann, 2004, s.11).

® Média jsou nejen komunika&ni kanély schopné transportovat systémy znakii. Jsou to také organizace,
tedy ,,0¢elné socidlni systémy*, a sice komplexni systémy. Tyto systémy maji velky vliv ,,na viechny
myslitelné vrstvy spolecenského byti“. Jsou to institucializovand zatizeni, ktera hraji svou tlohu

v ,,systému uspofadani spole¢nosti* (SAXER, 1997, cit.v Schellmann, 2004, s.11).

Média jsou mj. ,technologické artefakty (napt. kabel, satelity, online systémy), publicistické organizace
(redakce, zpravodajské agentury, rozhlasové stanice, tiskova stfediska, distribu¢ni systémy), stejné jako
samo zpravodajstvi, tedy vysledky selektivniho rozhodovani redakci, které jsou 3ifené riznymi
technickymi prosttedky (RUHL, M., 1993 cit.v Schellmann, 2004, s. 11).
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Dalsi kritérium déleni se Fidi poltem osob, které maji byt osloveny. Jde o to, zda se
komunikace odehrava mezi jednotlivci ¢i v ramci skupiny osob.

Na tomto zakladé zjednodusené vymezime dvé skupiny médii:

o interpersondlni média: =zajistuji komunikaci ¢lovéka s €lovékem v soukromém
i pracovnim styku. UzZivatelé jsou vnimani jako jednotlivé osobnosti; vysilani
a pfijimani informaci probihd obéma sméry (posta, telefon, telegraf, e-mail, chat
apod.). Tato skupina médii podporuje existenci ¢ utvafeni socidlnich vztahl mezi
jednotlivci.

o masova média (masmédia): hraji svou ulohu v masové komunikaci'®. Tato komunikace
sméruje od jednoho zdroje k publiku (velké skupiné lidi), které neni soustfedéno na
jednom misté, ale je rozptylené (disperzni). Jedna se o komunikaci verejnou. Cilem
masmédii je tedy zvefejfiovani sdéleni. Vyznaduiji se tim, Ze pfijimani sdéleni probiha
pouze jednim smérem (od zdroje k publiku, tzn. komunikace je jednostranna). Nazev
.,masova média" je odvozen od pocetného publika s velmi slabymi pfip. Zadnymi
socialnimi vazbami - tzv. ,masy". Sem mdZeme zafadit napf. noviny, ¢asopisy, knihy,
rozhlas, televizi, internetové deniky, CD, apod.).

Déle mdzeme média délit dle zplsobu $ifeni na:
o tisténa (knihy, ¢asopisy, noviny)
o elektronicka (televize, rozhlas, video,..)

Média se pochopitelné daji rozliovat podle zplsobu financovéni (komeréni a vefejné sluzby),
podle hlavniho cile komunikace (k informovani, k pfesvéd¢ovani, pro zabavu), atd. Kritérii je
mnoho a neni cilem této prace je vSechny postihnout.

Zdroj: Schellmann (2004)

V soucasnosti se hojné pouzivi termin novd média (neboli digitalni média), ktera
jsou zaloZena na digitalnim, tedy numerickém zpracovani dat. Casto se miizeme
setkat isterminem multimédium, které vznikd spojenim vice médii ve smyslu
prenosovych kanali informace. Jako multimédium chapeme takovy nosic¢
textovych, zvukovych, obrazovych ajinych informaci, ktery umoZiiuje uZivateli
interaktivné zasahovat do jednotlivych informaénich bloki rozliénym, individuéalné

volitelnym piistupem (Svejda, 1999) 1.

' Forma komunikace, pti niz jsou sdéleni zprosttedkovavana disperznimu publiku vetejng, technickymi
prostfedky, neptimo (tzn. za prostorové a ¢asové distance) a jednostrann&“ (Schellmann, 2004, s.14).

"'V soutasnosti jde vé&tdinou o realizaci interaktivniho prostfedi pomoci po&itade tak, Ze k pogitai se
ptidavaji riizna dal$i zatizeni, pficemz se vyuzivaji programy schopné spojit zvuky, texty, grafiku, video-
obrazy, animaci aj.
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2.2 Vvchova

Definovat pojem vyjchova je nesnadné z nékolika diivodd. Vymezeni tohoto pojmu
je mnohostranné, slozité a mnohdy rozporné. Vychova je pfedmétem studia
pedagogiky. Kromé ni ovSem pracuje stimto pojmem imnoho dal$ich védnich
obori (didaktika, filozofie, psychologie, sociologie,..), které definuji vychovu pro své
Ucely. Pojem vychova ale Gplné zdoméacnél i mimo akademickou plidu. Dnes je

mnohoznaéné pouZivan i v béZném jazyce, kde lze vysledovat dvé zakladni pojeti:

¢ vychova jako soubor socializa¢nich procesi ditéte v rodiné

e institucionalizovana ¢innost uditelt (Kota, 1994, s. 19).

Pricha (1995, s. 263) definuje vychovu jako ,proces zamérného pisobeni na
osobnost ¢lovéka s cilem dosahnout pozitivnich zmén v jejim vyvoji“. Do definovani
pojmu také vstupuji nejriznéjsi zajmy (socialni, ideologické..). Kota (1994, s. 19)
poznamenava, ze definice vychovy vytvareji zaklad pro jeji teoretické uchopeni,
z ¢ehoz podle néj vyplyva fakt, Ze pii jisté mife obezietnosti si kazdy mizZe vytvorit

svou definici vychovy. Napft:

e vychova jako proces adaptace
e vychova jako priprava k plnému Ziti
¢ vychova jako tvorivy vztah ke skuteénosti

e vychova jako ptiprava na specifické aktivity a pro praci

Podle nékterych autord (Kota, 1994) je nezbytné oddélovat pojem wichova od
pojmu socializace*?, ktery ma velmi $iroky vyznam. Vychovu je mozné chapat jako
specificky druh socializace, ktery je vymezen védomym a Fizenym ovliviiovanim
lidské osobnosti. Vychovu lze definovat ijako ,zdmérnou socializaci“ (Alan, cit.

v Petrusek 1996, s. 1403).

"2V definici C. A. Helvétia (1715-1771): , loveka vychovavaji viechny predmeéty, které ho obklopuji,
viechny situace, do nichz ho stavi udalosti, viechno to, co se s nim d&je* (cit. v Kasikova, 1994, s. 19).
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Je zfejmé, Ze vychovu lze vymezit v nejriznéj$ich vyznamech, ramecek 2 shrnuje

zakladni vymezeni tohoto pojmu.

Ramedek 2: Zikladni vymezeni pojmu vychova

1. ,Intuitivni pojeti - vychova jako soucast individudini zkuSenosti (vychovatele
i vychovavaného), tj. empirické zobecnéni individualnich a skupinovych zkuSenosti -
ma anticipadni charakter (ovlivnéna tradici, sméfuje k budoucim aktivitam).

2. Vychova jako predmét védy (pedagogiky, pfipadné i jinych véd) - v této souvislosti
snaha o co nejpfesnéjsi vymezeni s pouzitim predevsim analyzy vztahu vychovy
a Sirsich spolecenskych souvislosti.

3. Konkrétni spoleéenska ¢&innost, realizovana za (celem vyvolani urditych zmén
v psychice lidi nebo v jejich chovéni a jednani (mnohozna¢né pojeti) a v disledku pak
i dosazeni zmén ve spolecnosti jako celku.

4. Specificky druh socializace (védomé a fizené formovani lidské osobnosti,
cilevédomost, cilesmérnost) na rozdil od ostatnich nezamérné plsobicich faktorl
socializace Clovéka.

5. Adaptace na stdvajici podminky a anticipace, predjimani podminek jesté
nenastalych."

Zdroj: Hordk, Kolar (2004, s. 18)

Vychovu lze povaZovat za jeden z prostfedkil rozvoje ¢lovéka, dalsimi prostfedky
jsou genové vybaveni, vnéjsi prostfedi a vlastni proces sebevychovy. Vychova je
z tohoto ohledu zakladnim vnéj$im vlivem na utvareni osobnosti. Je pro ni typické
zejména to, Ze jedna zameérné (ma néjakou piedstavu, ¢eho chce dosahnout) a je
cilevédoma ¢i cilesmérna (sméfuje tedy k néjakému cili), ¢imzZ se odliSuje od
ostatnich vnéjsich vlivi. V této souvislosti je dilezité zdtraznit, Ze vjchova musi
respektovat i dalsi faktory, které na ¢lovéka pilisobi (nezimérné), nemiZe je ménit,
ale méla by je posilovat (v pripadé, Ze jsou pfinosem) nebo se je snazit oslabovat (v

piipadé, Ze jsou negativni) (Horak, Kolaf 2004).

Kromé toho plni vychova diilezZitou normativni funkei, kdy prostiednictvim zmeény
védomi a jednéni novych generaci seznamuje dalsi generace s normami Zadoucimi

pro spoleénost, ¢ili méni spoleenskou realitu. M4 tedy i obrovsky politicky viznam.

Uz samotné obtizné vymezitelné pojeti vychovy ztéZuje fakt, Ze (nejen) v éeském
prostfedi existuje pojmovy (terminologicky) dualismus. Pojem vychova je Easto

zaménovan s pojmem vzdélani'3 a naopak. Oba pojmy vychazeji z latinské tradice

" Priicha (1995) dale rozlisuje pojem vzd&lani a vzd&lavani. Vzdélavani je z jednoho thlu pohledu (tzv.
osobnostniho pojeti) soutast socializace jedince — tedy proces. Vzdélani pak chape jako vysledek tohoto
procesu, jako sloZku kognitivni vybavenosti osobnosti (osvojené védomosti, dovednosti, postoje,
hodnoty, normy).
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(»educatio“ — vychova, ,eruditio” — vzdélani). Situace je o to téisi, Ze v anglické
literatuie existuje jen jeden vyraz ,education“, coz zplsobuje problémy
v pfekladech. Vysledkem je, Ze ani mnozi éesti pedagogové tyto pojmy neodlisuji.
Na druhou stranu je pozitivni, Ze lze s pouzitim obou pojmi jasné odlisit racionalni

a mravni aspekty formovani ¢lovéka.

Otazkou je, jaky je vztah vychovy a vzdélani. Jsou to pojmy rovnocenné, nebo je
jeden z nich nadfazen druhému? Jsou viibec oddélitelné? Podle Weissovy koncepce
(cit. v Petrusek 1996, s. 1402) je vychova, jako obecna kategorie, sloZena ze tfi
okruhd. Mimo péée a socializace je jednim okruhem pravé vzdélani, které podle néj
»predstavuje vSe, co rozviji autonomni osobnost“. Naopak L. N. Tolstoj (tamtéz)
vidi hierarchii obou pojmi opaéné. Vzdélani predstavuje spojitost vSech vlivi, které

rozvijeji ¢lovéka, a vychova je pak nutné jen specifickou slozkou vzdélani.

Kota (in Kasikova 1994) pfedlozil myslenku vychovy v $irsim pojeti, ktera zahrnuje
dvé slozky: vjchovu v uzsim pojeti jako: ,formovani vlastnosti jedince projevujicich
se vjednani nebo chovani“ awvzdélani, které tvoii nejen osvojené znalosti, ale

i ovladnuti metod jejich dalsiho ziskavani.

Vychova i vzdélani formuji osobnost, spojuje je tedy objekt zajmu. Dilezity je fakt,
zZe ve vychovné vzdélavaci praxi jsou oba terminy tizce spjaty a zaroven v kazdém

z nich je cosi specifického, co nedokaze postihnout proces druhy.

Pro ucely této prace budeme pouzivat posledni nastinéné pojeti terminu vychova,

nebot v dal§im textu je vychazeno zejména z anglické literatury.

Na zavér bych rada zdiraznila, Ze vzhledem ktomu, Ze vychova je vidy
determinovana spole¢enskymi podminkami a reaguje na aktualni potfeby jedinci
i celé spoleénosti, existuje na celém svété nespocet koncepci a modeld vychovy jako

takové (jesté komplikovanéjsi to bude v piipadé konkrétni medialni vychovy).
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2.3 Medialni vychova

Pojem medidlni vyjchova se v éeském prostfedi zadal objevovat v 9o. letech
minulého stoleti, jako ekvivalent anglického vyrazu media studies (resp. media

study) ¢i media education. V jeji definici panuje jista nejednoznacnost.

Jedna z definic, kterou vyslovil D. Buckingham (2003, s.4) tika, Ze medialni
vychova je ,proces vyucovani a uceni se o médiich“. Naopak Tyner (cit. v Thoman,
Jolls 2004) tvrdi, Ze medialni vychova je vice o vjchové nez o médiich. Podle ni
roz§ifuje gramotnost tim, Ze zahrnuje ¢teni apsani pouzivanim novych
komunikaénich nastrojt. Je to uéeni, které vyzaduje cilevédomé, tvotivé pouzivani
informace. Néktefi autofi (Thoman, Jolls 2004) dospéli k pfesvédéeni, ze medialni
vychova nenabizi ani tak novy predmét, ale spiSe zpiisob jak vyucCovat a jesté 1épe

zpusob, jakym se ucit.

Pricha (2001, s.119) vyslovil definici, kterd je postavena na aktivnim pfistupu
uzivatell. Tvrdi, Ze medialni vychova je ,vychova k orientaci v masovych médiich,
jejich vyuzivani a zaroven kjejich kritickému hodnoceni“. Sebesta (1995) vychazi
z definice media studies, jimiZ se rozumi ,soubor vychovnych a vzdélavacich aktivit

zaméfenych na masovou komunikaci, resp. na média jako jeji prostfedky*.

Medialni vychova predstavuje systematickou snahu zvySovat spole¢enské povédomi
o médiich a medialnim obrazu svéta. Zarover reflektuje potfebu vybavit jednotlivce

dovednostmi potfebnymi k samostatné tvorbé mediovanych sdéleni.

Zahrani¢ni odbornici na média a ucitelé, ktefi se médii zabyvaji, témér zaménuji
terminy media education, media study adokonce media literacy (viz dale).
Worsnop (1994) upfednostiiuje pouzivani terminu media education jako Sirsiho
terminu pro vsechno, co se odehrava v medialné zaméfené vyucovaci hodiné, at se
jedna o angliétinu, déjepis, zemépis nebo biologii. (Existuje spousta medialnich

aktivit, které se daji zapojit do vSech téchto predméti a do mnoha dalSich). Za
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media study pak povaZuje takovou aktivitu, kdy Skola nebo uditelé pripravi

specifické kurzy nebo lekce, ve kterych se studuji média

Len Masterman (in Kubey 1997, s. 47) postuluje étyti kurikularni modely medialni
vychovy (media education) na zakladé evropskych vzdélavacich systémi. Zaprvé
vymezuje media studies jako samostatnou specidlni disciplinu (média vyucéovana
samostatné) a dale uZ pouZivd termin media education pro jakékoli zaclenéni
medialni vychovy do stavajici vyuky (jako prifezového tématu, projektu nebo
automatickou soucast matefského jazyka). Z tohoto pojeti budeme vychazet pro

ucely této prace.

Obsahové vymezeni pojmu medialni vychova zaleZi na cilech, resp. na celkové
koncepci, kterou se snazime naplnit. Vzhledem k vétsimu poctu koncepci medialni
vychovy existuje vodborné literatufe ivice definic medialni gramotnosti, tj.
vysledkid medialni vychovy. Kdybychom omezili cile medialni vychovy pouze na
jeden jediny, pak by definice znéla: Cilem medialni vychovy je nauéit zaky ,,zit

s médii“ (Micdienka, Jirak 2006, s.11).
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2.4 Medialni gramotnost

V americké literatufe se vice nez pojem media education ¢i media studies, pouziva
vyraz media literacy, ktery preklaidame do éestiny jako medidlni gramotnost.
Buckingham (2003, s.4) uvadi, Ze vysledkem medidlni vychovy je medialni
gramotnost — ,znalosti a dovednosti, které studenti ziskaji“. Medialni gramotnost

tedy predstavuje obecny cil medialni vychovy.

Hlavnim cilem medialni vychovy by podle Jirdka (2004, s. 1) mélo byt ,rozvinuti
medialni gramotnosti do takové rovné, aby vyuZivani médii byla ¢innost, kterou
ma jedinec co nejvic pod vlastni kontrolou ajiz si dokaze fidit tak, aby mohl

medialni nabidky co nejvice vyuZzit®.

Patricia Aufderheide (1997, s. 79) uvadi velmi éasto citovanou definici, kter4 rika, ze
medidlné gramotny ¢lovék (a kazdy ma moznost se jim stat) je schopen ,,ziskavat,
hodnotit, analyzovat akomunikovat (vytvaret) medialni sdéleni
rozliénych typt a forem.“4 Jednoduse feceno by mél ¢lovék dokazal zaujmout

vi¢i médiim kriticky a autonomni postoj.

Podle Worsnopa (1994) je media literacy oéekavany vysledek prace jak medialni
vychovy, tak medialnich studii. Clovék je tim vice medialné gramotny, ém vice se
prostfednictvim médii a o médiich uéi. Media literacy je schopnost prozitku,

interpretace, analyzy a tvorby medialnich produkti.

Pokud vySe uvedené shrneme, miZeme fici, Ze medialni gramotnost je soubor
znalosti a dovednosti, které by mél samotny vzdélavaci proces ustavit (Numerato
2004). M. Feursten (tamtéz) definuje nizkou avysokou dimenzi medialni
gramotnosti. Jako nizkou chape dovednosti porozuméni a interpretace, do vysoké
podle ni spada schopnost kritického posuzovani a hodnoceni. Thoman (1995) jde

dal, kdyz definuje tfi stupné medialni gramotnosti (viz raimedek 3).

" Definice je vysledkem tfidennich konferenci z roku 1992. Byla navrzena 25 pedagogy a medialnimi
odborniky.
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Rémedek 3: Tti stupné medidlni gramotnosti

1. stupen: byt si védom nezbytnosti ,medialni diety® - coZ znamena vybirat si z medialni
nabidky

2. stupeii: schopnost kritického postoje, naucit se analyzovat a ptat se, ,co je podstatou?", jak
byla zprava konstruovdna a co mohlo byt vynechano. Této schopnosti je moZzno se naudit jak
konstrukci (vytvaienim medialnich produktl), tak dekonstrukci (kritickym rozborem jiz existujicich
meédii - ve skupinach).

3. stupeni: zde jdeme jeSté dal a tdzeme se: Kdo zpravu vytvofil a za jakym Gcelem? Kdo na
tom vydélava? Kdo na tom prodélava? a kdo o tom rozhoduje?

Zdroj: Thoman (1995)

Jako zakladni aspekty mediilni gramotnosti miZeme chapat néasledujici sadu

znalosti;

e ,média jsou konstruovana a konstruuji realitu,

e média maji komeréni, politické a ideologické implikace,

e v kazdém médiu dochézi k propojeni formy a obsahu,

e kazdé médium ma jedineéné kody, presvédceni a estetiku,

e medialni sdéleni jsou pfijemci déile zpracovana“ (Christ, Potter cit. v

Numerato 2004, s. 3).

Velmi piehledné o této problematice pisi Burton a Jirak ve své knize Uvod do studia

médii (2001).

Jak tedy vypada medialné gramotny ¢lovék? Kde zaéina medilni gramotnost? Jirak
(cit. vVladyka 2004, s. 14) trefné poznameniva, Ze tam, kde koné¢i ,medialni
nevinnost“. VSichni se pohybujeme v medidlnim prostfedi. Ztoho vyplyva, ze
vSichni jsme néjak medialné gramotni. ,Vice funkéné gramotny clovék se pozna
podle toho, nakolik reflektuje roli médii ve vlastnim Zivoté a nakolik ji dokaze
podridit svym potiebam (...) Jinymi slovy, ma od médii odstup, ale zaroven je umi

vyuZzit i ve sviij prospéch.”
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Obecné se hovoii o dvou sloZzkach medialni gramotnosti:

znalostni’s (analytickd) slozka zahrnuje osvojeni si zakladnich poznatki

o historii a principech fungovani médii, jejich spoleéenské roli, apod.

dovednostni (prakticka) slozka souvisi se ziskdvanim a rozvijenim

praktickych dovednosti pfi praci s médii

Pro Gplnost jesté uvedme pojem ,Medienpadagogik®, ¢ili medialni pedagogika, na
ktery muiZeme narazit zejména v némecké literatufe. Némci jej chapou jako
zastfeSujici pojem pro vSechny pedagogicky orientované c¢innosti, které néjakym
zplsobem souvisi s médii. Medialni pedagogika je tedy samostatny obor, jejimiz
soucastmi jsou jak teoretické, tak praktické discipliny. Rozviji metody medialni
vychovy, ale vyuzivd imedidlni vyzkum, zaméfeny zejména na vliv médii na

psychiku a chovani déti a mladeZe (Brecka 1999; Micienka, Jirak 2006).

' Termin ,,znalostni* nebyl dle mého nazoru zvolen nejlépe, protoze miiZe navozovat predstavu, Ze jde
pouze o osvojovani urditych znalosti. Ve skute¢nosti tato koncepce podporuje kritické my3leni pfi
vyuzivani médii, tzn. i vy$8i my$lenkové operace.
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2.5 Koncepce medialni vyvchovy

V priibéhu poslednich desetileti se zvysil pocet zemi, které etabluji medialni
vychovu na poli vzdélavani. Paradoxné se za tu dobu nesjednotila obsahovi
a formélni podoba medidlni vychovy v narodnich vzdélavacich programech
(kurikulech). Naopak lze tvrdit, Ze pohled na véc je stéle diverzifikovanéjsi. Z toho
plyne znaéné multidisciplinarni charakter medialni vychovy, nebot cile, koncepce
a zplsoby jejich napliiovani se rdzni (Plasek 2004). Vyskytuji se jeji rozlicné
interpretace. Lidé zajimajici se o technologii redukuji obvykle cile medialni vychovy
na pocitatovou gramotnost. Ti, kterym jde zejména o estetiku vidi podstatu
medialni vychovy ve vjuce o medidlnim jazyku. Etnologové, sociologové
a psychologové zdiraznuji, Ze média jsou prostfedky prenosu hodnot namisto

informaci.

R. Hobbs (1998, cit. v Plasek 2004, s. 9) predlozila klicovou otazku, zda tato
,rozsahla diverzita perspektiv poskytuje pedagogiim podporu pti vznikajicim asili
o medialni gramotnost, nebo svéd¢i o problematickém charakteru soucasnych
pokusid definovat a realizovat takovy rozsahly a nestabilni koncept jako medialni
gramotnost“. Vnitfni rznorodost pfedstav o medialni vychové vychazi nejen
z riznych sociokulturnich podminek, ale také z historického vyvoje (viz kap. 3)
a zavislosti na rtizném geografickém prostfedi. Celkové lze vysledovat v historii
medialni vychovy dvé zakladni tendence. Jednou byla snaha o posileni kultury

a druhou obrana pied negativnimi vlivy médii.

Co se tykd prevazujicich trendd v jednotlivich geografickych oblastech,
souvisejicich s riznymi sociokulturnimi podminkami, existuje nékolik vymezeni.
Napiiklad J. Brown (cit. v Numerato 2004, s. 3) hodnoti koncepci medialni vychovy
v USA jako protekcionistickou, v Zapadni Australii se podle néj klade diiraz na
estetiku a zastava se liberalni pozice k popularnimu umeéni a Velka Britanie stejné

jako Latinskid Amerika kladou diraz na rozkryvani dominantnich ideologii a na jeji
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vazbu s moci. V. mnohém se s nim shoduje C. Rivoltella (tamtéz), ktery vymezuje

celkem

¢tyfi modely medialni vychovy:

e kanadsky — soustfedi se na rozvoj kritického mysleni (viz ramecek 11)

e model spojenych statd ~ je zaméfen na obranu pred sexem a nésilim

e latinskoamericky — vyzdvihuje rezistenci vii¢i ideologii a posileni etickych

a nabozenskych hodnot

o australsky — jehoz cilem je ochrana minorit

Heterogenita koncepci medialni vychovy souvisi s rozliénymi cili, které se rizné

objevuji a objevovaly v souvislosti s medialni vychovou (viz rAmecek 4).

Rémedek 4: Cile mediilni vychovy

Vychova k obcanstvi

Rozvoj demokracie a ob¢anské spole¢nosti

Zbaveni nezdravé zavislosti na televizi

Otupeni manipulaéniho potencialu médii a odkryti jejich vazby na mocenské instituce
Zachovani vyznamu vysoké kultury, obrana kulturniho dédictvi a narodniho jazyka
Dekonstrukce falesného védomi medialniho publika

Ochrana pfed vlivem politickych ideologii

Pfedchazeni stereotypizaci rodovych &i etnickych identit

Obrana pied sviidnym vlivem reklamy, konzumerismem ¢ materialismem
Ochrana déti a dospivajicich pred vlivem prezentace sexu a nasili v televizi
Stimulace vétsSiho pozitku ze sledovani médii

Zdroj: Numerato (2004, s.2)

Na zakladé cild se vytvafeji nejriznéjsi koncepce. Ramedek 5 shrnuje dvanact

koncepci medialni vychovy z riznych zemi svéta, které se vice ¢i méné piekryvaji,

jsou vymezeny na zakladé riznych kritérii a byly ¢i jsou odrazem doby.

Rémeéek 5: Koncepce medidlni vychovy

1.

2.
3.

Medialni vychova jako nastroj ochrany mladeze (cilem je schopnost ubranit se
$kodlivym vlivim médii - reklamy, nasili, sexu apod.)

Osvéta a kritika medialniho primyslu (vysvétluje moc a vliv médii)

Medialni vychova jako navod na praktickou praci s médii (v podstaté koncepce
dovednostni - viz nize)

Socialné-ekologicka analyza kazdodenniho kontaktu s médii (stfedem zadjmu jsou
uZivatelé médii, sebepozorovani a sebereflexe ma vést k novym formam zachazeni
s médii)

Kvalifikace v oblasti informadnich a komunikaénich technologii (poskytnout dovednosti
spojené s uzivanim informacnich a komunikacnich technologii - toto je spiSe jeji nezbytna
soucdst, ne vsak jediny cil medidlni vychovy, tak jak ji pojimame v této praci)

Rozvoj kritického mysleni a kritického vztahu k medialnim obsahim (tohoto cile Ize
dosadhnout jak prakticky - tvorbou medidlnich obsahd, tak analyticky, ato souvisi
automaticky s kritickym pFistupem k médiim)

Medialni vychova jako nastroj ochrany narodni identity a kultury (v souasné globalni

26




10.

11.

12.

kultufe se dominantné prosazuje americka kultura, které se ostatni zemé brani)

Medialni vychova jako esteticka vychova (studium jazyka, gramatiky, grafiky médii)
Medidlni vychova jako vychova k obé&anstvi (vychazi z presvédceni, Ze aby se obcan
mohl zodpovédné rozhodovat, musi umét mimo jiné analyzovat ulohu médii napf.
v politickém procesu)

Medidlni vychova jako ndstroj hodnotové orientace (,masova média jsou idealnim
zdrojem podnétd na diskuse o moralnich dilematech, v kterych je mozné rozvijet moralni
mySleni a takové techniky, jako je objasfovani hodnot")

Intermedialni a interdisciplinarni strategie (apeluje na kombinaci poznatk{ z historie,
literatury, sociologie, psychologie atd., odmitd pouze porovnavani médii v ramci diskuse
o urcitém problému - napf. nasili)

Poznavani medidlniho prostiedi (kazdé médium je specifické a ma vlastni ideologii,...)

Zdroj: upraveno podle Brecka (1999)

Ctenaf byl jiz seznamen (kap. 2) se dvéma slozkami medialni gramotnosti (n&kdy

také medialni vychovy) — dovednostni (praktickou) a znalostni (analytickou). V této

souvislosti miZeme vymezit dvé zakladni koncepce (obé dvé jsou v riizné formé

pritomné ve vySe zminénych koncepcich). Dovednostni koncepce, v anglosaskych

zemich nazyvana ,learning by doing“ (uceni se praxi) je zalozena na tom, Ze

studenti sami tvofi medialni obsahy, atim se u¢i poznavat zevnitf, jak média

funguji (napf. tvorba $kolniho ¢asopisu, vysilani §kolniho rozhlasu, détska televize

apod.). Tento pfistup je popularni zejména na Americkém kontinenté. Evropské

modely vychazeji spiSe z analyzy jiz hotovych medialnich obsahi, kracejicich ruku

vruce s nezbytnosti kritického mysleni (analytickd koncepce). Studenti pak

napriklad kriticky analyzuji zpravy z tisku, televizniho zpravodajstvi apod.
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3. Medialni vychova v zahranic€i

ProtoZe téma medialni vychovy v Cesku nema dlouhou tradici, neexistuje zatim
dostatek relevantnich deskych zdroji pro jeji studium. Abychom lépe pochopili
dtivody riznorodosti koncepci mediilni vychovy a védéli, kde hledat pfipadnou
inspiraci, vénuje se tato kapitola medialni vjchové v zahrani¢i. Neni cilem této
prace postihnout komplexné situaci medialni vychovy ve svété. Snazi se jen nastinit,
jaké byly ajsou divody jejiho zavadéni, jakjym smérem se tato vychova ve

vybranych zemich ubir4 a s jakymi problémy se potyka.

Jiz vime, Ze medialni vychova ma fadu riznych koncepci. Je zfejmé, Ze rizné budou
i divody jejiho zavadéni, rozsah a obsah pfedmétu medialni vychovy v jednotlivych

zemich.

3.1 Vvvoj a postaveni medialni vvchovy

Medialni vychova, jak ji chipeme dnes, se zacala rozvijet po druhé svétové valce.
Némecko bylo jednou z prvnich evropskych zemi, kde se prosadila. Cilem byla
snaha vyrovnat se sneblahou zkuSenosti s médii atspéchem goebbelsovské
propagandy v mezivaleCném a valeéném obdobi. Medialni vychova byla ve své
elementarni podobé (kritické ¢teni novin) soucasti programu denacifikace. Stala se
samoziejmou soucasti mateiského jazyka. Medialni pedagogika (viz vyse) zde ma
dlouhou tradici arozviji se jako samostatny obor (Micienka, Jirdk 2006).
V Némecku existuji stfediska na ochranu mladeze, ktera se vénuji zejména tématice
nasili, zavislosti a vlivu médii. Mimo jiné je to také cirkev, kterd se o mediélni

vychovu zajim4, protoZe je sama aktivni v oblasti mediélni produkce.

Dal$im vyznamnym impulsem pro zavedeni mediidlni vychovy byla
komercionalizace médii (zejména televize) v 50. a 60. letech v USA a jeji postupné
pronikani do ostatnich zemi (viz déle). V Evropé nebyla az do sklonku 70. let

komercionaliazce televizniho vysilani zdaleka tak silnd. Divodem byl témérf vyluény
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monopol statnich a vefejnopravnich médii, a proto se zde (s vyjimkou Némecka)
medialni vychova rozvijela pomaleji - aZ od 80. let (zejména Velka Britanie6

a Skandinavské zemé) (Micienka, Jirdk 2006).

Piikladem zemé, kde se mediélni vychova zavadéla jako ochrana narodni kultury
proti ,kulturnimu imperialismu® USA, ktery zaplavil zdej$i média, je Australie. Tato
zemé se rozhodla podporovat doméaci umélce formou statnich grantd. Kromé jiného
zde vznikla celostatni organizace uditeli medialni vychovy (Australian Teachers of
Media - ATOM), kterd se podili na tvorbé osnov, dal§im vzdélavani uciteld
a zajistuje také technologickou a finan¢éni podporu. Od zacatku 9o. let je medialni

vychova povinnou souéasti vyuky matefského jazyka.

I vKanadé byla jednim z dtivodi pro zavedeni medidlni vychovy obdobné jako
v Australii obava ze vSudypfitomné popularni americké kultury. Medialni vychova
ma oficialni postaveni ve vSech kanadskych provinciich, kde je zaélenéna nejen do
vyuky mateiského jazyka, ale i Socialnich studii (Social Studies), Zdravi (Health),
Vychovy k obéanstvi (Citizenship) a Vychovy k budoucimu povolani (Careers and
Parsonal Planning). Medialni vychova se zaéinala zavadét v 9o. letech, kdy byla ve
Skolstvi finanéni krize, z ¢ehoZ patrné vyplynula mala pozornost vénovana tomuto
tématu. Problémem byla podle Brecky (1999) téZ apatie ¢asti uditeli a nechut
vzdélavat se. S oficialni podporou z nejvyssich vladnich mist dochazi k velkému
rozvoji medialni vychovy. Opét zde existuji velké mimoskolni organizace, které

podporuji jeji rozvoj.

Ve Velké Britanii stala na prvopocatku zichrana kultury, respektive snaha naucit
studenty rozliSovat ,dobrou“ a ,$patnou” kulturu. V 70. letech probéhl boom tzv.
~screen theory“, jejimz cilem byla systematicka analyza odhalujici ,skrytou

ideologii“ medialnich obsahti. V 80. letech se zadalo upoustét od predstavy

16 Podle D. Buckinghama (cit. v Numerato 2004, s.2), ktery se zabyva historii medialni vychovy ve Velké
Britanii, se vyskytuji prvni zminky o mediélni vychov& uz vr. 1933 v souvislosti s ochranou literdrniho
dédictvi a vysoké kultury.
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pasivniho publika a rozvinula se diskuse o uéitelich, ktefi maji kli¢ k demystifikaci.
Pripustilo se, Ze mnohdy maji studenti vice informaci, neZ samotni uditelé.
V soucasnosti je medialni vychova dilezitou soucasti kurikula a vyucuje se jako
volitelny pfedmét i na univerzitach. Nejvétsi podpory se ji dostava od mimoskolnich

organizaci — zejména British Film Institut ¢i britské televizni spole¢nosti BBC.

A¢ jsou Spojené staty americké hlavnim svétovym exportérem medialnich
produktli, paradoxné pravé tato zemé v podpoie medidlni vychovy podle Brecky
(1999) zaostava za Velkou Britanii, Kanadou i Australii. Pfi¢inou je nejen
decentralizace systému vzdélavani, ale také fakt, Ze vzhledem ktomu, Ze
pfedkladand medialni tvorba je téméf vyhradné doméaci (USA jsou geograficky
i kulturné izolované), nezdd se byt na tomto misté akutni ochrana kultury.
Impulsem pro zavedeni medialni vychovy byla jiz zminéna komercionalizace médii
Vv 50. a 60. letech. S ni spojené americké vyzkumy prokazaly, Ze mladé generaci ¢ini
problém rozeznat zpravodajstvi od reklamy. Hybnou silou byli vtomto piipadé
rodice, ktefi apelovali na zavedeni medialni vychovy do $kol (Micienka, Jirak
2006). Medialni vychova ma v USA podporu zejména v mimovladnich organizacich,

kterych bylo na pocatku tietiho tisicileti vice nez 250.

Po roce 1989 se zanikem bipolarniho svéta as technologickymi zménami
umozZnénymi digitalizaci médii posilil trend ke komercionalizaci mediélni produkce.
Vzrostla také intenzita obav spojena s disledky masivni medialni produkee (nasilné
obsahy, popreni sexualnich tabu, ...) asni také pozadavek medialni vychovy ve

vétSiné zemi svéta (Micienka, Jirak 2006).

Medialni vychova ma za hranicemi bohatou tradici a v mnoha pfipadech prosla jeji
koncepce v souvislosti s historickym, kulturnim iekonomickym vyvojem zemi
vyraznymi zmeénami. Situaci na poli medialni vychovy v nékterych evropskych

zemich ¢aste¢né postihuje ramecek 6.

Ramecek 6: Medialni vychova v Evropé

Pro priblizeni evropské situace na poli medidlni vychovy vychazime ze zavérecné zpravy
mezinarodniho projektu Euromedia nazvanou Media Education in 12 European Countries. Vysledky
zpracoval Swiss Federal Institut of Technology ve Svycarském Curychu v roce 2002. Koordinatofi
Berhard a Suss na zdkladé desitek rozhovoru s uditeli medialni vychovy v celkem 12 evropskych
zemich mimo jiné shrnuli zékladni rozdily i podobnosti v postaveni medidini vychovy v jednotlivych
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zemich.

Nejdllezitéj$i rozdily v koncepcich medidini vychovy vychazeji z rozdilnych $kolskych systémd
a také z rozdilnych moZnosti utitell ve &kolstvi.

Vylleime tfi skupiny zemi, kde ma medialni vychova podobné postaveni. Prvni skupinu tvofi
zemé, kde se z rﬁzn{/ch divodd medialni vychova bud’ viibec nezavedla nebo se vyskytly néjaké
prekazky na cesté k jejimu zaclenéni do kurikula.

Dlvodem absence mediélni vychovy v Recku je kromé nedostate¢ného materiainiho vybaveni,
gpatné pozice uéitell a nedostateéné svobody pro zavadéni inovaci také absence podpory
poskytujicich organizaci. Naopak Rusko ma sice excelentni specialisty z narodnich instituci, kteri
poskytuji pomoc a konzultace, ale je jich malo a kromé& toho svou roli hraje také Spatné
financovani Skolstvi a nedoresené zadlenéni medialni vychovy do kurikula. Svycarsky prob|em
spociva v rozdrobenosti kurikula. Narodni kurikulum neeXIstUJe a kurikula jednotlivych kantonl
obsahuji jen vagni definice bez jasné stanovenych cild medialni vychovy. Da se Fici, Ze
v poslednich letech zéjem o medialni vychovu klesl z diivodu technologické orientace na ICT.

Druhou skupinu tvofi zemé, kde sice nema medialni vychova pevné postaveni v ndrodnim
kurikulu, ale situaci pomahaji zlepSovat mimoSkolni organizace.

Napiiklad Belgie se potykd s podobnym problémem jako Svycarsko. V disledku odlisnych
jazykovych skupin existuji i odliné zplsoby pojeti kurikula. Ve Vlamské &asti Belgie medidini
vychova sice zaznamenava Upadek, avSak situaci zachrafiuje nékolik aktivnich organizaci, které
organizuji dalsi vzdélavani pro ulitele ¢i poskytuji materidlni podporu. Za zaclenéni medialni
vychovy do matefského jazyka, uméni (art lessons) a ob¢anské vychovy (civic education) prispél
v Irsku velkou mérou Irish Film Institut, Irish Radio a Teacher Community of Media Education.

Do tfeti skupiny patii zemé, kde je medidlni vychova ddleZitou souéasti narodniho kurikula.

Ponékud prekvapivym, ale soufasné pro nas povzbudivym pfikladem je Madarsko. Dale
Slovinsko, kde je medialni vychova soucasti matefského jazyka a jejim hlavnim cilem je podpora
mladého narodniho uvédoméni. V severskych zemich Norsku a Finsku je medidlni vychova
naprosto nepostradatelnou soulasti kurikula. Vyuluje se zejména v ramci hodin matefského
jazyka. Tyto zemé zdGraziuji kli¢ovou roli medidlni vychovy pro soufasné i budouci generace.
Nejvétsiho rozvoje medialni vychova pravdépodobné dosahla ve Velké Britanii, kde se vyucuje
jako soucast matefského jazyka (od roku 1995 také jako samostatny predmét) a zavadi se i na
univerzitach. Zavérecné zkousky z medialni vychovy na stfedni Skole jsou obdobného rozsahu jako
zkousky z matefského jazyka (podrobnéji viz dale).

Zdroj: upraveno podle Berhard,Siiss(2002)

Pro vétSinu éeskych uditeld bude patrné ze vSech cizojazyénych zdroji nejsnazsi
pracovat s anglickym podkladem, rameéek 11 proto poskytuje odkazy na ziskani

anglickych medialné-vychovnych ndmétid pro vyuéovaci hodiny zemépisu.

3.2 Hlavni problémy medialni vvchovy ve svété

Nékteré problémy souvisejici se zavadénim medialni vychovy do skol uz byly
nastinény vyse. Také bylo feceno, Ze mnohdy jsou to nevladni domaci i zahrani¢ni
organizace, které pomahaji udrZovat arozvijet mediilni vychovu ve Skolnim
i mimoskolnim prostiedi. Jednou z nejvyznamnéjsich mezinarodnich organizaci,
ktera uz dlouho podporuje medialni vychovu vramci své plisobnosti v oblasti

informatiky a komunikace, je svétova organizace UNESCO (the United Nations
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Educational, Scientific and Cultural Organization)!”. Jednou z mnoha jejich iniciativ
bylo provedeni mezinirodniho vyzkumu s cilem zhodnotit $ifi a dosah medialni
vychovy na celém svété. Dvojice autordi David Buckingham a Kate Domaille
z Institut of Education na Londynské univerzité poskytli v roce 2003 vysledky svého
dvouletého vyzkumu. Tyto obsahuji detailni informace o situaci v jednotlivych
zemich (zapojilo se jich 38). Vyzkum byl provadén pomoci dotazniki, ktery
vyplnovali predni odbornici na medidlni vychovu v jednotlivych zemich, dale
vyzkum vychazi znékolika mezinarodnich sbirek a zrelevantnich webovych
stranek. My se v této kapitole soustfedime na hlavni rysy a problémy, které poji
nejvice zemi. Vyzkum byl sméfovan na tii klicové oblasti: medialni vychova ve
Skolach, partnerstvi a rozvoj mediélni vychovy. Vzhledem k tomu, Ze jsou vysledky
tohoto vyzkumu na mezinarodni Grovni ojedinélé, budeme shovivavi k faktu, Ze byly
zpracovany pouze informace z oficidlnich (vladnich) mist. Vysledky z nevladnich
organizaci, komunitnich projektd atd., které se medialni vychovou zabyvaji, jsou
v soucasné dobé piedmétem dal$iho vyzkumu, a tudiz jesté nejsou v dobé tisku této

prace k dispozici.

Vyzkum ztézoval fakt, Ze vzdélavaci systém je vmnoha zemich znaéné
fragmentovany a rozdilny, je tudiz nesmirné té7ké, zdali viibec mozZné, sestavit
kompletni pfehled. Nepfesnosti mohou pramenit z nespolehlivosti nékterych zdroji
(oficialnich dokumentd, politickych zprav apod.). NemiiZe byt zaruceno, Ze se teorie
shoduje vZdy s praxi. Uz v této fazi miizeme dojit k zakladnimu zji$téni, Ze v oblasti
medialni vychovy je nedostatek spolehlivého vyzkumu na narodni drovni.
V neposledni fadé je nutno zdiraznit, Ze mediilni vychova m4 vifadé zemi stéle
jakysi pionyrsky status, atim padem neni vylouceno, Ze se jeji stoupenci snazi
zveli€it vycet aktivit na poli medialni vychovy v dobré vife, Zze podporuji spravnou
véc. Toto bychom méli mit neustile na paméti, nebot se jedna o kvalitativni

vyzkum.

Alarmujici je podle vyzkumu fakt, Ze mnozi odbornici zvlddnich mist nejsou

informovani o nevladnich aktivitach v oblasti medialni vychovy (a to zejména v USA

' Dal3i je napt. mezinarodni organizace Orbicom, kter4 pracuje na rozvoji medialni gramotnosti
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a Latinské Americe, kde se nejproduktivnéj$i a nejzajimavéjsi prace déje mimo
Skolské systémy). Tato skuteénost svéd¢i otom, Ze propojeni mezi forméalni

a neformalni medialni vichovou neni dostate¢né.

Argumenty pro medidlni vychovu se mnohdy setkavaji se zamitavym nebo
lhostejnym postojem zidkonodarci, z ¢ehoZz plyne nedostatek finanénich prostredki
a nedostateéna pozornost tviircti $kolniho kurikula. Lze Fici, Ze zejména v chudsich
zemich (ale nejen tam) je Gsili aktivnich uditeld marfeno pravé nedostatkem
zakladniho vybaveni a financi. Obecné feceno lze tvrdit, Ze se medialni vychova
netési (samoziejmé na vyjimky) dostate¢nému zajmu jak predstavitelii medialniho
primyslu, tak autorit achybi zakladni vyzkum o efektivité programi medialni
vychovy (vyjimkami jsou Rusko, Anglie, Svédsko). Jako nejéastéjsi davody
nedostateéného vyzkumu jsou uvadény konzervatismus vzdélavacich systémd,
trvaly odpor ke studiu popularni kultury a také princip ,kritického mysleni®, ktery
je od medialni vychovy neodmyslitelny.

» Postaveni medialni vychovy

Medialni vychova prodélava navzdory obecnym zménam ve Skolstvi na celém svété
velmi nerovnomérny vyvoj. V mnohych piipadech lze pozorovat vybuchy
inovaénich aktivit, které ale néasledné nebyly podpofeny z vladnich mist, anebo
naopak relativni zlepSeni na trovni nérodni politiky nevedlo k posunu v praxi.
Nékteré zemé (jiz zminované Madarsko nebo Novy Zéland) jsou v soucasnosti na
vrcholu viny mediélni vychovy, zatimco u jinych (Japonsko, JAR) je zietelna patrna
frustrace z neschopnosti politikii navést medialni vychovu na smysluplnou cestu.
V mnoha zemich se stile vaha, zda na medidlni vychovu pohliZzet jako na
samostatny predmeét, nebo ji zaélenit do stavajiciho kurikula. Nejcastéji se medialni
vychova objevuje jako vSudypfitomny element osnov matefského jazyka nebo Social
studies. Medialni vychova je nékdy také zaménovana svyuZivanim medilnich
technologii za Géelem vzdélavani. Dalo by se fici, Ze medialni vychova je ,vSude
a nikde“. Casto se na medialni vychovu pohliZi jako na prostfedek, nez jako na cil

samotny.
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» Cile a koncepce medialni vichovy

V oblasti cili medialni vychovy se respondenti vyzkumu shodli na tom, Ze se
prakticky vSude, kde je popularni protekcionisticky pristup medialni vychovy (USA,
Hong Kong), piechazi k pfistupu zaloZzeném na pojmech jako ,kritické mysleni®,
»~demokraticka participace“ ¢i dokonce ,pozitek“ z medialni produkce. Samozfejmé
je nezbytny vhled do historického pozadi jednotlivych zemi, ke kterému se vaze
rozdilny pivod a podminky pro medidlni vjchovu. Z tohoto diivodu by nebylo
vhodné hledat jediny jednotny model.

Obecné vzato zemé se slab$i tradici medidlni vychovy maji tendenci prebirat
»ochranaiské” koncepce medialni vychovy (napt. v Africe je cilem chranit malé déti
pfed ,nevhodnou” resp. importovanou kulturou, ale ive vyspélych USA je stile
tendence protekcionismu proti mediadlnimu nésili, drogdm a sexu). Nadale je mozné
vysledovat tendenci prebirat ,zapadni“ modely medialni vychovy, coZ je

v soucasnosti zastupci neanglosaskych zemi kritizovano.

Rozdilné vytyéeni medidlni vychovy souvisi stim, jak jsou definovany jeji cile.
Nedostateéné stanovend forma aktivit a kompetenci, kterych maji studenti
dosahnout je divodem marginalizace cili medialni vychovy. Je pak jednoduché
medialni vychovu ,zneuzit“ jako zadminku pro préci s jazykem ¢i socidlnimi tématy.
V decentralizovanych vzdélavacich systémech (Indie, USA, Cina) je patrny rozpor
mezi cili centralni vlady a lokalnimi vzdélavacimi systémy. Definovat konceptualni
ramcové programy pro medidlni vychovu je nezbytné ze dvou diivodi. Prvnim
dtivodem je, aby ucditelé i studenti védéli, jakych cilG maji v rAmei mediélni vychovy
dosahnout. Za druhé proto, aby se ustanovil zdklad pro hodnoceni vysledki.
Ramcové programy pro medialni vychovu vytvofené Asociaci pro medialni vyjchovu
v Kanadé (the Association for Media Literacy in Canada) a Britskym filmovym
institutem v Anglii (the British Film Institute in England), které spolu tzce souvisi,
se velmi dobfe uchytily na mezindrodnim poli, dokonce ve zcela odli$nych

kulturnich pomérech.
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> Hodnoceni

V mnoha pfipadech je medidlni vychova sice zahrnuta do kurikula, ale neni
samostatné hodnocena. Jak bylo zminéno vyse, s medialni vychovou se dasto
naklada jako s prostfedkem kdosaZeni jinych cild (napf. rozvoj mluveného ¢i
psaného projevu), a je tudiZ hodnocena v ramei toho, ¢ehoz je soucasti. Napriklad
v Chile kurikularni dokumenty uvadéji, ze by mélo byt u studenti rozvijeno kritické
mySleni, a Ze by se méli aktivné zapojovat do tvorby medialnich produktd, ale uz

nedefinuje kritéria, podle kterych by méli byt studenti hodnoceni.

Neni pochyb otom, Ze absence jasné definovaného hodnoceni pfispéla

k nedostate¢nému postaveni medialni vychovy.
» Teorie a praxe

Mnozi uditelé vidi jako nezbytné propojeni ,teorie“ a ,praxe®. V soufasnosti roste na
vyznamu (tam, kde je dostatek financi) dovednostni slozka medialni vychovy,
¢asteéné jako dtsledek rozsifeni ICT (Information and communication
technologies). V této souvislosti vyvstava riziko zdliraznéni ¢isté technické podstaty
tvorby, ktera postrada jakékoli kritické mysleni. Naopak pro predstavitele
nékterych zemi (USA, Kanada, Hong Kong) nepiedstavuje rozdéleni teorie a praxe
negativum, podporuji tvofivou medialni produkeci samu o sobé, a nepovazuji ji
nutné nesluéitelnou s praktickymi a tvofivymi ukoly, které jsou praktikovany
v ramci medialni vychovy. Nakonec je mozné, Ze nastup ICT zméni vztah mezi teorii
a praxi vmedialni vychové azapfidini $irS$i re-definici vramci pfedmétu jejiho
studia. Na druhou stranu mtize mit medidlni vychova znaény podil na rozvoji
kritického mysleni ve vztahu kICT. Jeden respondent vystizné poznamenal:
»studenti maji technické know-how, ale nemaji kritické mysleni, u uéiteld je tomu

pravé naopak®.
» Partnerstvi

ZkuSenosti jednotlivych zemich spartnerstvim (mame na mysli podporu

nevladnich organizaci, medialnich spoleénosti apod.) jsou velmi rozdilné, nicméné
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nazory na nutnost partnerstvi pro dalsi vyvoj medialni vychovy jsou v podstaté
jednotné. Zejména v chudsich zemich (Indie) s krat$i historii medialni vychovy
nebo s mensim zijmem politikGi zavisi vyvoj medialni vychovy explicitné na
partnerstvi. Tak je tomu napiiklad ivCiné nebo Hong Kongu. V mnohych
spole¢nostech jsou medidlni organizace vi¢i medidlni vychové p¥imo zaujaté.
ProtoZe uz pozvolna vétSina zemi piehodnotila protekcionisticky pfistup k medialni
vychové, je na Case zadit spolupracovat. Pfikladem zemé, kde vyborné funguje
spoluprace mezi uditeli medialni vychovy a medialnimi tviirci je Australie. Autofi
vyzkumu také diskutuji nebezpeéi zastieni spoleénych a vychovnych cili. Nékteti
respondenti zdtraznili, Ze by partnerstvi nemélo mit pouze formu public relations
pro mediilni organizace, ale Ze by mély byt vice zdiraznény vychovné cile.
V neposledni fadé ¢ini problémy v nékterych zemich otazka autorského prava.
Podminky pro medialni vychovu jsou znaéné omezeny neochotou medialnich
spoleénosti avladami, které nehodlaji upustit od autorskych prav pro ucely

vzdélavani.
» Vzdélani a vzdélavani udéitelt

V podstaté univerzalnim a nejvétsim problémem tykajicim se vSech statd je
nedostateéné vzdélani v oblasti medialni vychovy pro uditele, ato jak na drovni
zacatecnickych, tak doskolovacich kurzli. Absence vzdélavani je dobfe patrni

i v zemich, kde ma medialni vjchova pevné postaveni.

MiiZeme Fici, Ze situace v jednotlivych zemich je velmi diferencovana v zavislosti na
vyvoji zemé, podminkach a cilech, které si Skolstvi klade. Velmi bohatou tradici
a zatim nejlep$ich vysledkd dosahuji anglosaské zemé, kde byla mediélni vychova
zavedena predevsim jako reakce na mohutny import americkych medialnich
produktii. Obecné priznivéjsi situace je vzemich, kde je podporovana narodni
identita a kde piisobi silné vefejnopravni medialni instituce. Medialni vychova je
dilezitou soucasti celoZivotniho vzdélavani. Proto existuje mimo ramec $koly

spousta instituci, které se medialni vychovou zabyvaji. Mnohde se hlavni prace na
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poli medialni vychovy déje pravé mimo skoly. V fadé zemi funguji éetné neziskové
organizace, které na svych webovych strinkach nabizeji informace, napady
a zkuSenosti s medialni vychovou. (Nékteré odkazy na webové stranky poskytuje
ramecek 12, lze vyuzit také ptehled internetovych zdroji této prace). Pro zijemce
o bliz8i informace o situaci medialni vychovy v jednotlivych evropskych zemich
odkazujeme na studii Harta a Silisse Media Education in 12 European Countries

(2002).

Hlavnim spole¢nym problémem, ktery medialni vychovu provazi v celosvétovém
méfitku je zejména nepropojenost formalni aneformélni medialni vychovy
a nedostate¢na podpora medialni vychovy (finanéni iformalni) z vladnich mist.
S tim souvisi dalsi ¢etné problémy (absence vyzkumu efektivity projektd medialni
vychovy, nedostatek mozZnosti dal$iho vzdélavani pro uditele, nedostateéné
stanovena kritéria hodnoceni vystupii medidlni vychovy, omezeni autorskym

pravem, nejasné stanoveny obsah medialni vychovy v kurikulu, apod.).
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4. Medialni vychova v Cesku

V éeském tisku se o medialni vychové zadalo vice psat teprve ve druhé poloviné
90. let (napf. Jirak, Kuchat 1997; Jirdk, Sebesta 1995; Sebesta 1995; Jirak 1998).
Fragmentarizované ¢lanky pojednavaly o zahraniéni zkusenosti s medialni
vychovou, diskutovaly o moZnostech medialni vychovy v céeském S$kolstvi
a apelovaly na jeji zavedeni. AZ se vstupem do tietiho tisicileti zacala byt predstava

(34

o za€lenéni medialni vychovy do ¢eského skolstvi jasnéjsi.

Od roku 2000 je medidlni vychova zafazena do vznikajictho Ramcového
vzdélavaciho programu (RVP) pro zdkladni (RVP ZV) igymnazialni vzdélavani
(RVP GV). Spole¢né s dalsimi péti ,vychovami“ se stala tzv. priifezovym tématem:.
Prifezovost spoéivd vtom, Ze se mediilni vychova ,dotyka“ vSech stavajicich
pfedmétl, akazidy vyuéujici tak mi moZnost takové téma do svého predmétu
zallenit. Jde tedy osouéast vzdélavacich obsahi piedméti ama také jistou
integrativni funkci mezipfedmétovou. RVP se snaZi vysvétlit diivody pro zavadéni
medialni vychovy, vymezuje jeji souvislost se vzdélavacimi oblastmi a vyclenuje jeji
tematické okruhy (podrobnéji viz rdmeéek 7). Kaidé prilifezové téma by mélo
napoméhat plnit hlavni obecné cile RVP ZV a GV, které jsou specifikovany jako tzv.
klicové kompetence, kterych maji studenti dosahnout. Existuje ovSem nebezpeci, Ze
prili§ obecny a vSe zahrnujici ramec medialni vychovy stanoveny v RVP ZV i GV
umozni, aby se pod toto priifezové téma v pozménéné podobé ,schovalo“ cokoli, coz

jisté neni cilem.

Je jisté, Ze zavadéni medialni vychovy do $kol s sebou nese jista tskali. Podle Plaska
(2004) souvisi jeden z problémi s jasnou definici vstupnich a vystupnich kritérii
medialni vychovy, s ¢imz je Gzce spojeno nejen stanoveni cilt, ale i napf. materialni

podminky. Druhym problematickym aspektem jsou samotni pedagogové a jejich

'® Dalsi priifezové témata jsou: Osobnostni a socialni vychova, Vychova demokratického ob&ana,
Vychova k my3leni v evropskych a globalnich souvislostech, Multikulturni vychova a Environmentalni
vychova
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schopnost a pfipravenost zafadit medidlni vychovu do svych pfedmétd. Skutec¢nost,
Ze je medialni vychova vramci novych RVP zadlenéna do koncepce stavajiciho
kurikula, miZe byt také problematické. Pfedev$im je to nebezpedi trivializace
pfistupu k medidlné-vychovnym prvkim, ato zejména v pfipadé nedostate¢ného
»medialniho“ vzdélani pedagogl — kdo a jak bude zajistovat jejich vzdélavani. Hrozi
»=rozmélnéni moznych poznatki a dovednosti, které se projevuji napiiklad v redukei
kritické reflexe na pouhy popis jednotlivych prvkd vztahujicich se k danému
hlavnimu pfedmétu“ (Plasek, 2004, s.10). Situaci nezleh¢éuje ani skutec¢nost, Ze
Ceské Skolstvi tradiéné stale inklinuje k jakési separatnosti jednotlivych predméti
a kriticka reflexe podpofend mezioborovou provazanosti v nasem prostfedi zatim
nemi tradici. Podle Plaska (2004, s.11) je neopomenutelnou strankou vjuky
medialni vychovy také konkrétni ,kazdodenni védéni“ samotnych pedagogi. V celé
fadé znalosti spojenych s medidlnim svétem mohou studenti projevovat mnohem
vétsi zbéhlost neZ jejich vyuéujici (nové technologie aschopnost jich aktivné
vyuzivat, schopnost orientovat se v reklamé, popularni kultute apod.). Kromé toho
miZe nékterym $koldm zplisobit potiZze nedostateéné materialni vybaveni, pfipadné
finanéni mozZnosti, které jsou predpokladem pro dovednostni koncepci medialni
vychovy, tedy vytvafeni medidlnich produktd. Je otazkou, jestli je ve vétsiné
pripad prekdZzkou absence materidlniho vybaveni, nebo dovednost pedagogt
snovymi médii pracovat. Dal§im uskalim se jevi postoj medialnich organizaci
k medialni vychové. Podle Jirdka (cit. v Vladyka 2004) lze zjednodusené tvrdit, ze
na rozdil od situace vzapadni Evropé, kde medialni organizace samy aktivné

prispivaji k medialni gramotnosti, ¢eska média v zasadé medialni vychové nepfteji.

Ceska koncepce medialni vychovy, tak jak je pfedloZena v RVP, v sobé spojuje obé

nejcastéjsi koncepce - analytickou a dovednostni.

Rimelek 7; Medidlni vychova v ¢eském RVP

Tematické okruhy medidlni vychovy pro zakladni vzdélavani se ¢leni na:
A, Tematické okruhy receptivnich ¢innosti, kam spada:

e Kritické ¢teni a vnimani medialnich sdéleni

e Interpretace vztahu medialnich sdéleni a reality

e Fungovani a vliv médii ve spole¢nosti
B, Tematické okruhy produktivnich ¢innosti:

e Tvorba medialniho sdéleni

Podle RVP pro GV souvisi medialni vychova zejména s vychovou k oblanstvi, jazykovou
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a literarni prUpravou, historii a biologii ¢lovéka. Medialni vychova ma zakovi pomoci mimo jiné
zvySovat citlivost vi¢i kulturnim rozdildm & pochopit podstatu a projevy souéasnych trendd ve
vyvoji svéta, zvlasté integraéni a globalizaéni procesy, a vnimat, jak se tyto trendy projevuji
v kazdodennim zZivoté.

Tematické okruhy medidini vychovy jsou v RVP pro GV usporaddny do tfi rovin:
e rozvoj uZivatelské kompetence 74kl - schopnost orientace v medidlni nabidce, tedy
schopnost pfijimat a zpracovavat medialni produkty s védomim toho, jak byly
konstruovany a s jakym zdmérem se objevuji v nabidce na trhu

e posileni pfedstavy o profesich, které se v této oblasti uplatiiuji, a zvySeni moznosti
pouceného rozhodovani pfi volbé povolani ¢i dalsiho studia

» podpora schopnosti 7k zapojit se do tymové spoluprace, objevovat vlastni tvGréi
potencial a hledat mozZnosti, jak ho zapojit do prace na spoleéném vytvoru. (upraveno
podle RVP pro GV)

V centru zdjmu medidlni vychovy tedy jsou:
1. samotna média - cilem je poznani, ze
* mediovand sdéleni neodrazeji realitu a vyznamnym faktorem fungovani mediaini
organizace jsou ekonomizace vyrobniho ¢asu a minimalizace nakladd.
« jak jsou organizovany a jak funguji medidlni organizace - financovani, vlastnické
vztahy, vyrobni zakonitosti,..
« vnéjsi vlivy na chovani médii a jejich regulace
= vyvoj mediadlni komunikace
2. medialni produkty
s schopnost rozli§ovat jednotlivé kategorie médii a jejich produktl, hlavni formy
medidlnich sdéleni (zpravodajstvi, dokument,..)
» schopnost kriticky vyhodnocovat stereotypy, které se projevuji v mediovanych
reprezentacich (napf. identifikace predsudku ve zpravodajstvi)
3. vyznamy
*  pochopit nabidku hodnot, ktera je v mediovaném sdéleni obsazena
* naudit se kriticky ¢ist mediaini sdéleni, a tim odhalovat hodnoty v nich obsazené
4. uzivatele
»  jakou dilezitost jedinec médiim pfiklada, jakou hraji roli v jeho Zivoté?

3

5. Ué&inky

Dalsi novinkou v RVP jsou kromé pritezovych témat i tzv. vzdélavaci oblasti. Medialni vychova
souvisi podle RVP ZV zejména se vzdélavaci oblasti Clovék a spolec¢nost, a to zejména tim, ,Ze
média, jako socialni instituce, se podileji na utvareni podob a hodnot moderni doby, umozZiuji
hledat paralely mezi minulymi a sou¢asnymi udalostmi a porovnavat jevy a procesy v evropském
i celosvétovém méritku.” (RVP ZV, s.101) Dale ma Gzkou vazbu na vzdélavaci oblast Jazyk
a jazykova komunikace, Informaéni a komunikaéni technologie, ale také Uméni a kultura.

Zdroj: upraveno podie RVP ZV(2005) a RVP GV (2004)"

Jirdk (2004) predklada vycet principt, které by zaci méli pochopit (viz rimecek 8).
Uvedené principy v podobé ,desatera“ velmi dobie koresponduji skoncepci
prezentovanou v RVP asouvisi také s metodami mediilni vychovy uvedenymi

v kapitole 7.

19 Uplné znéni charakteristiky medialni vychovy v RVP ZV i GV je k dispozici na www.rvp.cz.
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Stanovenim cild a principi je$té neni jasné dano (a neni to cilem RVP), jak
konkrétné se ma medialni vychova vyucovat. RVP sice vymezuje tematické oblasti
tohoto prifezového tématu a piredklada divody, proc jej vyuéovat, nejvétsi problém
se vSak jevi v samotné aplikaci medialni vychovy do vyuky. Vzhledem k tomu, Ze se
jedna o nové téma a ve vzdélavaci sféfe prakticky neznamé, je predevsim nutné, aby
ti, kdo maji medialni vychovu realizovat byli dostate¢né pfipraveni. DileZité
opatfeni je podle mého nazoru okamfzité zavedeni vSech prifezovych témat do
vysokoskolské vyuky, respektive pedagogickych a ostatnich fakult, které pripravuji
budouci uditele k jejich povolani.2e Postupné se sice objevuji nabidky riiznych kurzt

(viz ramecek 9), avSak stmelujici institucionalni ramec zatim chybi.

Ramedek 8: Principy medidlni vychovy

1. ,socialni prostiedi, v ném se pohybujeme, je neustdle zapliiovano medialnimi
produkty, které se podileji na formovani nasich pfedstav o svété (napfiklad tim, Ze
zamlZuji hranici mezi realitou a fantazii) - jsou tedy aktivnim faktorem konstruovani
spolelensky akceptované reality, v niz se pohybujeme;

2. zpravy nejsou vérnym odrazem skuteénych udalosti, nybrz konstrukci, kterou
vytvareji média a novinafi, ktefi jsou sami predmétem fady vlivii a omezeni;

3. na trhu existuje obrovska nabidka vyrobkd, jeZ se mezi sebou li&i jen velmi malo, a tak je
ulohou reklamy vytvaret iluzi, zZe rozdily mezi vyrobky jsou velké a Ze vyrobky mohou
fesit nase problémy - pomahat nam v napliovani Zivota v duchu hodnot, které
povazujeme za vyznamné;

4. medialni organizace jsou ekonomické podniky, které obchoduji s pfedpokladanou
pozornosti svych pfijemcl a maji rostouci vliv ve spole¢nosti a vzajemné se ovliviiuji;

5. podstatnym trendem ve vyvoji medialnich instituci je sméfovani ke koncentraci
vlastnictvi a kulturni i ekonomické globalizaci;

6. kazdy z nas patFi do nékolika publik, ktera jsou uréena sociodemografickymi
charakteristikami i zdjmy a psychologickymi vlastnostmi jednotlivych &lend, nékterd
publika maji spoletenské kofeny, jind jsou "iniciovana" médii;

7. ve skupinach pFijemcl se formuji sdilené piredstavy o tom, jak maji jednotlivé medialni
produkty vypadat, a tyto pfedstavy pomahaji medialni produkty interpretovat
a dodavat jim smysl;

8. vyznamy, které medialni produkty nabizeji, si pfijemci "sménuji" za hodnoty, jeZ maji
podle jejich pFedstav spoleCenskou platnost;

9. maédia ovliviiuji spoleénost, jiZ jsou soucasti, i jedince nejriznéjsim zplisobem (od
kratkodobych Géinkd po dlouhodobé, od pozitivnich po negativni apod.), ale nikdy ne
izolované;

10. média predstavuji vyznamné sekundarni, zprostiedkované poznani (formuji pfedstavy
o svété, ofekavani spojend s projevy jednotlivcd i instituci), které stale vice konkuruje
poznani primdrnimu a které vyznamnym zplsobem pracuje se stereotypy."

Zdroj: Jirdk (2004, s. 1)

20 Nekteré fakulty jiz tento krok u¢inily - napf. Pedagogicka fakulta Ostravské univerzity. Pfedmét zde
vyuluji externisté.
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Rédmedek 9: Kde mohou uditelé hledat inspiraci?

V soucasnosti se velmi aktivné na poli mediaini vychovy angazuje spolenost Partners Czech
se svym projektem Rozumét médiim. Ve spolupraci s Fakultou socidlnich véd Univerzity Karlovy
(FSV UK) vydala multimedialni CD-rom a pfiru¢ku pro ucitele, kde jsou k dispozici kompletni
scénafe vyulovacich hodin a materidly pro uditele, v&etné literatury a fady cennych zdrojd. M.
Micienka, koordindtor projektu, organizuje v kazdém kraji dvoudenni skoleni pro ucitele, jehoz
soucasti je mimo jiné i beseda se zasvécenym medialnim pracovnikem. Vice informaci je na
www.rozumetmediim.cz.

FSV UK pfipravila pro zdjemce semestraini kurz medidlni vychovy. Cilem kurzu je poskytnout
pedagogickym pracovnikim zakladni informace tykajici se problematiky medidlni vychovy
a vybavit je nékterymi elementarnimi dovednostmi potfebnymi pro aplikaci medidlni vychovy, jak
je vymezena RVP, do vyuky. Podrobné;jsi informace je k dispozici na
http://medialnivychova.fsv.cuni.cz/MVP-23.html.

Centrum medialnich studii CEMES pfi FSV UK se dlouhodobé zabyva zpracovavanim
koncepce medidlni vychovy v CR a pofadanim kurzd pro ucitele.

Majitelé kabelové televize maji moZnost pravidelné sledovat vysilani Détské televize Bedny.
Tento projekt funguje pod patronatem spvoIeEnosti JuniorMedia Society, ktera podporuje
medidlni tvorbu déti a mladeze do 26 let. Cinnost spole¢nosti se ubira dvéma sméry: projekt
JuniorMedia podporuje détskou medidlni tvorbu, projekt Déti a média je zaméfen na medidlni
vychovu a gramotnost, se zamérem oslovit odborniky a verejnost. Centrum Junior Media
zastreSuje dalsi tfi projekty: Junior TV (Détska televize), JuniorPress.cz (internetovy server)
a JuniorRadio (rozhlasové vysilani). Cilem téchto projektd je, aby si déti samy vyzkouely praci
v redakcich, a lépe tak chapaly, co viechno ovliviiuje vyslednou podobu medidlnich pFispévkd.
Détska televize zacala fungovat v roce 1996 pii DDM v Praze 8, v souCasné dobé je 15 redakci po
celé republice. V rdmci projektu Déti a média realizuje JuniorMedia Society kurz nazvany UZiti
multimedidini techniky a zdkladG medidini vychovy ve vyuce, urfeny zejména pro ulitele
zakladnich a stfednich $kol. Cilem kurzu je, aby se ulitelé naucili pracovat s multimedialni
technikou. Jde tedy o zvy$eni ,uZivatelské gramotnosti® ucitell, neboli nauéit pedagogy vytvaret
mimo jiné powerpointovou prezentaci a osvojit si praci s médii. Z vy$e uvedeného vyplyva, Ze se
kurz explicitné netyka medialni vychovy v tom smyslu, jak ji chape tato prace, nicmeéné je jeji
vhodnou soucasti. .

Neziskova organizace Clovék v tisni realizuje projekty tykajici se mediaini, ale i multikulturni
vychovy. Jeden z jejich nejvétsich informacnich projektl je internetovy magazin Infoservis, kde
jsou k dispozici velmi zajimavé, jinak tézko dostupné informace.

Specialni programy medialni vychovy taborovou formou pro studenty druhého stupné zakladnich
skol a stfednich Skol poskytuje TFebi¢ska organizace STAN (Special Team for Adventure in Nature)
http://www.icm-trebic.cz/stan/text.php?id=s 42a3623f3f79a.

Zdroj: viastni

Vyse nastinéné mozné prekazky branici plnohodnotnému rozvoji medialni vychovy
v ¢eském prostiedi se do jisté miry podobaji problémiim, se kterymi se medialni
vychova potykd na celosvétové drovni. Vramecku 10 jsou shrnuty zakladni

pfedpoklady realizace medialni vychovy a mozna askali tohoto procesu.
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Rametek 10: Pfedpoklady rozvoje medidlni vychovy v Cesku

Piredpoklady

Limity

Jasna definice kritérii - co je a co
neni mediaini vychova

Jak medidlni vychovu ucdit - nabidka
konkrétnich piikladd

Stanoveni evaluace vystupl
Materialni vybaveni

Organizace zajistujici dalsi vzdélani
pro uditele

Zavedeni medialni vychovy pro
budouci pedagogy jiZ na vysokych
Skolach

Podpora z vladdnich mist

Neochota stavajicich pedagogt
ménit zabéhlx’ styl vyuky, ucit se
novym trendum

Nedostate¢na orientace ve vSech
inovacich pfichazejicich do skol -
Spatna informovanost
Trivializace ptistupu k mediaini
vychové pramenici z nedostatecné
~medialni vzdélanosti* pedagogtl
Medidlni organizace medialni
vychovu v zasadé nepodporuji

Zdroj: vlastni
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5. Zemeépis a medialni vychova

Encyklopedické pojeti zemépisu pievlada nejen v povédomi Siroké vefejnosti, ale
bohuZel stale jesté v mnohych $kolach. Dokladem tohoto tvrzeni jsou vysledky
polostrukturovanych rozhovort, které jsou uvedeny v kap. 6. Toto pojeti vychazi

z pfevladajici deskriptivni funkce geografie jako védniho oboru 19. stoleti.

V soucdasnosti se na zemépis nahliZi jako na pfedmeét, ktery se ma zabyvat zejména
FeSenim probléml, jez jsou podminény stavem, vyvojem a prostorovym
rozmisténim jevl v krajiné, jejich vzaijemnymi vztahy a vazbami. Apeluje se na tzv.
geografické mysleni. Podle Reznitkové (1999) se jedna o ,schopnost chapat
souvislosti a vzijemné vztahy mezi aktivitami lidi, polohou a prostfedim na Zemi.
Tyto, zejména prostorové vztahy a vazby se pfitom vyvijeji v ¢ase, a proto bychom
méli byt schopni vnimat v ¢ase a na riznych tzemnich fadech jejich zmény i dopad

na konkrétni tizemi.“

Kromé poznani svéta jsou proto podle Marady (2005) aktualnimi tkoly skolského
zemépisu takova témata jako regionalni rozvoj, izemni planovani, problematika
Siroce pojimaného Zivotniho prostfedi, multikulturni vychova, proces globalizace,
ale i napf. vyuziti geografickych informacénich systémt (GIS). ,Zemépis je prosté
idedlnim pfedmétem pro rozvoj rozmanitych dovednosti a zptsobii mysleni v
souvislostech, zvlasté ve specifickych vztazich prostorovych. Tedy mysleni
kritického, vletné kritického posuzovani vypovidaci schopnosti dat, map, textd
apod.“ (Marada, 2005, s. 1). Kritické mysleni (viz rAmeéek 11) a aktualnost jazyka
geografie (prace s riznymi informacemi a obrazy z médii) jsou vyzvou pro medialni

vychovu v rameci tohoto pfedmétu2:.

21podle mnohych autord (Rogow cit. v Thoman, Jolls 2004, Plasek 2004, J. A. Brown cit. v Sed'ova
2004) je medialni vychova idealni zptisob, jak si princip kritického mysleni osvojit. Williamson (cit. v
Numerato 2004, s.3) navic zdGraziiuje propojeni analytické koncepce s individualni zkuenosti jedince:
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Rémedek 11: Kritické mySleni a mediilni vychova

Kritické myS$leni jako nedilnd kompetence medialni gramotnosti je zédkladem metodiky
medidlni vychovy. V dob& informalni exploze je ¢lovék stile ddrazn&ji nucen
interpretovat a tfidit informace, vyhodnotit jejich komunikacni zamér, posoudit jejich
vérohodnost, pochybovat o nich ateprve na zakladé dikladného zvaZovani si tvofit
vlastni ndzor a stanovisko. Hlavni cil medidlni vychovy je proto zaméfen na uvédomovani
si sebe sama ve vztahu k okolnimu svétu, konkrétné v tomto pfipadé na systematické
vytvaieni kritického odstupu od médii a na schopnost analyzovat a interpretovat medidlni
obsahy. Jedinec, ktery dokdze kriticky myslet, je pravdépodobné o néco méné
oviivnitelny reklamou, bé&Zznymi postupy manipulace, presvédcovacimi tlaky a taktikami
médii.

Podle prevladajicich soucasnych modell vyuky, vychdazejicich z principu kritického
my$leni, rozliSujeme tfi zakladni faze procesu mysleni a uceni a uceni: fazi evokace, fazi
uvédoméni si vyznamu a fazi reflexe. Ve fazi evokace si studenti samostatné, aktivné
vybavuji, co jiZ védi o tématu (Grecmanova 2000). Cilem je zjistit, co studenti o dané
problematice védi, do jaké miry se v ni orientuji a nasledné tomu prizplsobit pribéh
hodiny.

Zdroj: Micienka, Jirak (2006)

Jak jiz bylo fedeno vyse, v Cesku se stale silné projevuje tendence separovat
jednotlivé pfedméty (teprve pomalu se zaéind prosazovat integrace predmétd
a projektové vyucovéani). Geografie ma integrujici charakter jiz svoji podstatou.
Spojuje totiz poznatky pfirodniho prostiedi (fyzickogeografické) s poznatky
socioekonomickymi (obyvatelstvo, jeho ekonomické aktivity v prostoru atd.). Tomu
sice neodpovida jeji jednozna¢né zafazeni v RVP v tematické oblasti Clovék
a priroda, ale v kone¢né realizaci vyuky by toto podle Dokoupila (2005) nemuselo
byt az tak velkou pfekazkou za predpokladu, Ze dobfe pfipraveni uéitelé nebudou
opomijet humanni ¢ast geografie. Zemépis pritom tizi mylna pfedstava mnohych
ulitel, Ze nékterd témata sociilné ekonomického charakteru (napf. politicka
geografie, globalni problémy, ochrana Zivotniho prostiedi, apod.) do vyuky
zemépisu nepatii. Obdobny nazor zastavi ijeden respondent z vyzkumu (kap. 6).

Podle mého nazoru se tato témata zdaji byt pro medialni vychovu velmi vhodna.

Soucasna doba si zada, aby si studenti vytvafeli komplexni pohled na svét. Na
vytvafeni klicovych kompetenci se podili cela fada pfedmétd a domnivam se, Ze
zafazeni uciva pod urcity ramec (napi. pfedmétovy) neni tak dileZité. Daleko

dilezitéjsi je, zda a jakym zpisobem si Zaci potiebné uéivo osvojili. Z pohledu Zaka

»analyza a rekonstrukce médii nemusi byt pro posileni reflexivity ve vztahu k médiim dostate¢nd, nejsou-
li napojeny na subjektivitu studentl a tim i na jejich individudlni zku3enosti21.“ Ze studii R. Hobbs (cit. v
Numerato 2004, s.3) napf. vyplyva, Ze ,,dovednosti studentd jsou slab$i ve chvili, kdy jsou dotdzani na
analyzu zpravodajstvi ve srovnani s jejich schopnostmi pfi analyze reklam, s nimiz maji vé&t3i zkugenost.“
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neni totiz podstatné, zda se se zemépisnym ucivem seznami v predmétu zemépis
nebo zda se politické a ekonomické souvislosti (napf. vyvoje a soucasného stavu
nékterych statli, oblasti, integracnich seskupeni) dozvi v pfedmétech obcéanska
vychova nebo dé&jepis. Zda pochopi problematiku anutnost ochrany a tvorby
zivotnitho prostiedi v piirodopise, zemépise nebo v ramci zarazeni
kroskurikularniho tématu v jiném pfedmétu ¢&i tieba pfi feSeni projektu, ktery
viibec nerespektuje (a nepotiebuje) rozdéleni uciva do jednotlivych predméti a do

pevné stanovenych hodin v rozvrhu (Dokoupil 2005).
Cile medialni vychovy ve vyuce zemépisu

Predtim, nez se pokusime alesporn ramcové vymezit cile medialni vychovy, ujasnime

si, co za né pro nase Gc¢ely nebudeme povazovat:

e samotné hledani chyb v médich,
e pouhé pouZivani techniky (videa, dataprojektoru,..) nebo schopnost
vytvofit napf. powerpointovou prezentaci,

e osvojovani faktografickych informaci o médiich.

Vyse uvedené body miiZeme povaZovat za jeji soucast, ale ne za cile samy o sobé.
Cilem je spiSe prozkoumat otazky, které vyvstavaji, kdykoli se kriticky zabyvame
mediovanou zpravou. Medialni vychova by méla podle Jiraka a Sebesty (1995) vést
k tomu, aby Zaci nezaujimali trividlni, zjednodu$ené postoje k médiim jako celku,

ale aby byli schopni uréité hodnoty Zadat a vyhledavat je v nich.

Jak rozmanité mohou byt obecné cile medialni vychovy, ukazuje ramedek 4.
Heterogenita je dana tim, Ze jednotlivi autofi definuji cile na rdznych trovnich
obecnosti a na zakladé odlisnych koncepci. Jak bylo zminéno vyse, tyto cile lze

v z4sadé naplnit dvéma zplisoby, které koresponduji i s postupy navrzenymi v RVP:

o kritickou interpretaci (znalostni slozka medialni vychovy),

e vlastni medialni produkei (dovednostni slozka medialni vychovy).
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Z RVP vyplyva, Ze se oba postupy mohou vzajemné dopliiovat, prolinat a smérovat
tak k dosazeni tychz dil¢ich vychovnych a vzdélavacich cild (Micienka, Jirak 2006).
Tzn., Ze oba postupy vedou k naplnéni cili medialni vychovy, ale kazdy jinym
zptisobem. Tato forma je podle mého nézoru nejvhodnéjsi i pro vyuku medialni

vychovy v zemépise.
Medialni vychova v zemépise ma studentim pomoci:

¢ vyhledavat a tridit informace rizného typu v riiznych médiich

e pfijimat mediovand sdéleni sporozuménim co nejvétsimu mnoZstvi
prenasenych vyznami

¢ analyzovat pfijimana sdéleni, uvadét je ve vztah se znalostmi zji§ténymi z
jinych zdroji ajinym zplsobem avlastnimi zkuSenostmi - kriticky
analyzovat medialni obsah

e pouzivat média s védomymi motivy

e spolupracovat vtymu, akceptovat vztahy kooperace - nadiizenost
a podfizenost pii tvorbé spoleéného dila, zapojovat vlastni tviirci
potencial

e analyzovat roli médii v zivoté ¢lovéka a celé spolec¢nosti (na kulturu, na

politicky Zivot,..)

Jaké konkrétni cile vyuky medidlni vychovy vzemépise uditel zvoli? Lze
predpokladat, Ze bude vychazet z cili stanovenych v RVP ZV a GV. Pouze nékteré
znich lze povaZovat za ,vlastni“ vyuce zemépisu. Za pfinos prifezového tématu

k rozvoji osobnosti studenta v zemépise miiZzeme povazovat:

¢ pochopeni podstaty a projevi soucasnych trend ve vyvoji svéta - zvlasteé
integraéni a globalizaéni procesy, avnimani projevii téchto trendd
v kazdodennim Zivoté (véetné medidlni nabidky) idlouhodobém
smérovani spoleé¢nosti

e rozvijeni kritického odstupu od podnéti prichazejicich z okolniho svéta,

v tomto pfipadé od nabidky medialnich produkti (tedy rozvijet schopnost
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pfijimat a zpracovavat medialni produkty svédomim toho, jak jsou
konstruovany a s jakym komunika¢nim zimérem jsou nabizeny na trhu)

e rozvijeni citlivosti viéi predsudkim a zjednodusSujicim soudim
o spole¢nosti (zejména o mensinach) i jednotliveich

e rozvijeni citlivosti viiéi stereotyplim v obsahu médii i zptisobu zpracovani
medialnich sdéleni

e zvySovani citlivosti vii¢i kulturnim rozdilim, chapani je jako obohaceni
Zivota

¢ chépani medialniho primyslu v jeho ekonomickém, politickém a etickém
kontextu (pro pochopeni vlivu zajmt aZ manipulace)2? (upraveno podle
RVP ZV a GV).

Uvedené cile chapejme jako obecné cile, tzn. cile, které jsou zaméfeny na dosazeni
obecnych vlastnosti. V pfipadé, Ze jsou procvi¢ovany na geografické problematice
(na geografickém obsahu), miizeme hovofit o cilech mediilni vychovy ve vjuce
zemépisu. Jiz vavodu bylo diskutovano vhodné propojeni zemépisu s medialni
vychovou pro odstranéni mylnych mediilnich prekonceptd (stereotypil) zemi,
narodl ¢i narodnosti ziskanych napf. prostfednictvim vizudlniho znazornovani.
Medialni vyobrazeni nékterych dobfe znamych lokalit na svété je tak silné
a zafixované, Ze mizZe aZ branit tomu, co chce uditel studentim sdélit o realnych
poznatcich dané zemé. Aplikujeme-li na cile RVP konkrétni geograficky obsah,

nabizi se napft.:

¢ Srovnani medialnich stereotypli méstskych a venkovskych krajin s jejich
skute¢nymi geografickymi/kulturnimi/ekonomickymi charakteristikami.

¢ Analyza geografickych (cestopisnych) filmi z hlediska jejich interpretace.
Ci zajmy jsou touto interpretaci sledovany? Které hodnoty jsou v nich

shrnuty?

*? Ignacio Ramonet ve své knize Tyranie médii uvadi ptiklad manipulace se zpravou: Televizni
spole¢nost ABC ,,v programu Day One obvinila firmu Philip Morris, Ze manipuluje s mnoZstvim
nikotinu, naceZz ji tabakova firma pohrozila procesem a pozadavkem na vyrovnani $kod a ztraceného
zisku ve vysi 15 miliard dolari. Aviak ABC stala pted odkoupenim firmou Disney a proces by hrozil
znatelnym sniZenim hodnoty jejich akcii na burze. Kanal tedy zvolil vetejné uvedeni na pravou miru,
které poplivalo pravdu a zbavilo vyrobce veskerého podezieni.”
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e Zhodnoceni popularni medialni reprezentace kultury, zemé nebo naroda.
Televize je pravdépodobné pro déti nejdilezitéjsim zdrojem informaci
o zemich. Toto otevira vyjimeéné moZnosti studia popularnich pfedstav
(Casto prekonceptil), které si okamzité vybavime v souvislosti s uréitym
regionem, zemi nebo kontinentem.

e Analyza dopadu medialniho primyslu na konkrétni region.

Realizace cilti medialni vychovy v zemépise zavisi pochopitelné také na podminkach
jednotlivych $kol. Svou roli hraje hodinovd dotace predmétu, ataké zpisob
zallenéni medialni vychovy. Jina bude pravdépodobné situace pii vymezeni
samostatného predmétu (projektu) s participaci zemépisu ajind pti zaclenéni

medialni vychovy pfimo do vyuky zemépisu.

Pro inspiraci lze opét vyuzit zahrani¢ni webové stranky. Medialné-vychovnych
aktivit je nabizeno pomérné hodné (viz napf. ramecek 12), ale ty, které jsou
vyslovné urfeny pro vyuku geografie, se objevuji velmi sporadicky. Nesmime
opomenout, Ze geografie se v zahrani¢i vyucéuje ¢asto v ramci bloku (Science nebo
Social Studies) a ve srovnani s nasimi podminkami zaujima daleko vétsi prostor

mezipfedmétova integrace a projektové vyucovani.

Rémedek 12: Medidlni vychova v geografii na zahrani¢nich webovych strankéch

e \Vefejna neziskova medialni organizace PBS se sidlem ve Virginii (USA) na
svych stankach www.pbs.org v sekci PBS TeacherSource nabizi ucitelim
napady do vyu€ovacich hodin. Jednim z nabizenych okruh( je i medialni
vychova, v jejimZ ramci jsou nabizena témata Health, Language Arts, Math,
Science a Social Studies. Vzhledem k povaze zemépisu Ize pouzit oba
posledné zminé&né okruhy.

*» Webova stranka www.mediachannel.org poskytuje ugitelim moznost vybrat si
v sekci Media Literacy Teacher ‘s Toolkit aktivitu podle véku 2&ki anebo podle
temat (obsahu) €i zvoleného média.

o Vyucovaci aktivity nabizi také kanadsky server www.media-awareness.ca,
nicméné zde neni moznost vybirat si aktivity podle konkrétniho pfedmétu nebo
skupiny pfedméti (jako Science). Aktivity se vyhledavaji se na zakladé
medialnich témat (nasili, reklama, sport apod.).

¢ Australian Children’s Television Foundation na svych strankach
http://www.actf.com.au/index.htm zajemcim nabizi vice nez 200 vyukovych
aktivit, které se vztahuji k medialni vychoveé a Ize zde hledat podle vékové
skupiny, tématu i vyukového pfedmétu (geografie ma své zastoupeni v ramci
Science).

Zdroj: internet
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6. Nazory uciteli zemépisu na medialni vychovu

6.1 Priprava vvzkumu

» Cile vyzkumu

Jednim z cild diplomové prace a hlavnim cilem tohoto vyzkumu bylo zjisténi nazoru

uciteld zemépisu na koncepci a realizaci medialni vychovy. Zajimalo nas konkrétné:

e Odkud éerpaji uditelé informace, se kterymi ve $kole pracuji (nakolik jsou
média vyznamnym zdrojem seri6znich informaci pro praci uditele).

e Co si respondenti pod pojmem medialni vijchova predstavuji a zda tento
koncept ve vyuce zemépisu praktikuji. V pripadé kladné odpovédi se déle
zjistoval zpisob realizace medialni vychovy, v pfipadé zaporné odpovédi
divody zamitavého postoje.

e Zda existuje ,pfima iméra“ mezi vlastnim uZivanim médii a postojem
k medialni vychové.

e Zda je podle respondentii medialni vychova vhodnou soudasti vyuky
zemépisu.

e V ¢em vidi uéitelé ptinos nebo tskali zavadéni medialni vychovy.

e Jaky je postoj uéiteld k zavadéni RVP, jehoZ je medialni vychova soucasti.

> Sestaveni dotazniku, pribéh rozhovoru azpilisob zpracovani

vysledku

Nazory uditeld zemépisu na medialni vychovu byly zjistovany na zakladé
kvalitativniho vyzkumu, a to metodou polostrukturovanych rozhovori. Volba této
metody predstavuje kompromis mezi zcela strukturovanymi rozhovory
a neformalnim nestrukturovanym interview (Bell 1999). V priipadé zcela
strukturovanych rozhovorid je nevyhodou restrikce na predem dané téma, a tedy

nizka flexibilita rozhovoru aslaby diraz na individualitu respondenta (Hendl
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1999). Vzhledem k tomu, Ze se jedna o mij prvni vyzkumny projekt tohoto druhu,
nezvolila jsem ani zcela neformélni nestrukturované interview, jehoZ analyza je
naro¢néjsi a vyzaduje zna¢nou zkusenost tazatele. BEhem piipravy této prace jsem
tedy pfihlizela k tomu, Ze p¥fi rozhovoru je mozné ziskat od respondentli znac¢né
mnozstvi riznych informaci pravé diky moznosti okamzité reagovat na odpovédi
respondenta a nasledné pfizplsobit potfadi kladenych otazek ¢i poloZeni otazek
dopliiyjicich. Tim, Ze tazatel miZe pfi rozhovoru pfimo reagovat na vypovéd

respondenta, zvy$uje zaroven validitu ziskanych informaci.

Po celou dobu rozhovoru jsem se snazila dodrzovat zasady pro jeho spravné vedeni

(viz ramecek).

Réamedek 13: Zisady pro vedeni rozhovoru

1. V prub&hu viech fazi interwiev, od planovéni a sbéru dat az po jejich analyzu, se
soustiedujeme na ucel zkoumani. Ucel urCuje cely proces interview.

2. Zakladnim principem kvalitativniho interview je poskytnout ramec, ve kterém se bude
dotazovany vyjadfovat pomoci vlastnich termind a svym vlastnim stylem.

3. Klademe opravdu oteviené otazky.

4, Otazky maji byt jasné formulovany zplisobem, kterému dotazovany rozumi.

5. Klademe vzdy jen jednu otazku.

6. Otazky dopliujeme sondaznimi otazkami.

7. Dotazovanému davame jasné na védomi, jaké informace pozadujeme, pro¢ jsou
informace dilezité a jak postupuje celé interview.

8. Naslouchame pozorné a odpovidame tak, aby dotazovany poznal, Ze mame o néj

zajem,

9. Vyhybdme se otdzkam, které naznacuji, co je spravna odpovéd.

10. Vytvétime vztah vzajemné divéry, vstficnosti a zajmu.

11. Udrzujeme si neutralni postoj k obsahu sdélovanych dat. Sbirame data, ale
neposuzujeme osobu.

12. Jsme pozorni. Jsme citlivi k tomu, jak je dotazovany rozhovorem ovlivnén a jak
odpovidé na rlizné otdzky.

Zdroj: upraveno podle Patton (cit. v Hendl, 1999)

Dotaznik jsem vypracovala ve spoluprici se sociology z Fakulty socidlnich véd
Univerzity Karlovy. Sestiva z patnacti otazek a dilé¢ich podotizek (dotaznik viz
priloha). Pfi vymysleni vhodnych typti ot4zek jsem brala ohled pfedev$im na to, aby
tyto otazky pokryvaly vSechny dilezZité aspekty mého vyzkumu, nebyly uzaviené

a nenabizely pouze odpovédi typu ano/ne.

Rozhovory jsem se svolenim dotazovanych nahravala na diktafon apoté
prepisovala, coZz mi nasledné umoznilo snadnéjsi analyzu. Na zac¢atku jsem udélala

dva pilotni rozhovory, na zakladé kterych jsem upravila definitivni podobu
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dotazniku. Do koneéné analyzy jsem z téchto pilotnich rozhovort zahrnula pouze
odpovédi na nékteré otazky z dotazniku. V ramci jednotlivych otazek jsou uvedeny

citace rozhovort, které zde slouZi pouze jako ilustrace.

Vsichni uéitelé komunikovali bez problémi, na vétsiné z nich byla sice na pocatku
rozhovoru patrné nervozita z diktafonu, ale té se b€hem rozhovoru rychle zbavili
amluvili bez zabran i ovelmi internich informacich. Zddraziuji, ze jednou ze
zikladnich zisad pofizovani rozhovori je brat ohled pfedev$im na respondenta,
aproto jsem vzhledem ke zvolené metodice, byla nucena délku provadéného
rozhovoru pfizpisobit predev§im ¢asovému harmonogramu dotazovaného.
Vsechny rozhovory probihaly ve velmi pfatelské atmosféfe, v priiméru trval kazdy
rozhovor kolem 45 minut, pfiéemz nejdelsi trval 65 minut a nejkrat$i 30 minut.
Potadi otazek uvedené v této praci jsem nezachovavala, pribézné jsem ho ménila
v zavislosti na vyvoji rozhovoru tak, aby dals$i otazka co nejplynuleji navazala na
predchozi. Ve dvou pfipadech se mi nepodafilo ziskat odpovédi na vSechny otazky,

musela jsem respektovat ¢asové mozZnosti respondentd.

Z genderového hlediska je v této kapitole nespravné uzivano oznaceni respondent,
dotazovany, uditel, pedagog i u Zen, namisto jejich Zenskych ekvivalentli. Zamérna
absence Zenského rodu adeklinace je zavedena z divodi zachovini anonymity

dotazovanych, a v této souvislosti irelevanci znalosti pohlavi.
» Vybér respondenti

Uskutegnila jsem celkem devét rozhovort. Sest rozhovort s uditeli a t¥i rozhovory
s uéitelkami zemépisu. Pivodnim zamérem byl vyrovnany pocet respondenti
muiZského a Zenského pohlavi, ale s ohledem na ¢asovou naroénost rozhovort jsem
se spokojila svyslednym zastoupenim muzi aZen. Respondenty jsem vybirala
a oslovovala na zékladé socialnich vazeb. Délka uditelské praxe dotazovanych se
lisila — sluzebné nejmladsi respondent udéil 1 rok, nejstarsi 41 let. Dotazovani ucitelé
pracuji v Praze a ve Zlinském kraji na zakladnich Skolach a gymnaziich — statnich

i soukromych. AZ na jednoho respondenta, ktery nemé aprobaci na zemépis, ale
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tento pfedmét jiz nékolik let uéi, byli vSichni dotazovani aprobovani uditelé

zemépisu. V jednom piipadé byl respondent feditelem $koly.

» Dotazovani respondenti
(1) Rozhovor ¢. 1: udi 2 roky, aprobace biologie-zemépis, soukr. gymnazium, Praha
(2) Rozhovor €. 2: uéi 1 rok, aprobace biologie-zemépis, soukr. gymnazium, Praha

(3) Rozhovor €. 3: uéi 1 rok, aprobace biologie-zemépis, statni ZS a gymnézium,
Praha

(4) Rozhovor ¢. 4: uéi 9 let, aprobace matematika-zemépis, uéi iinformatiku,

predseda predmétové komise, statni gymnazium, Zlinsky kraj
(5) Rozhovor ¢€. 5: uéi 7 let, aprobace déjepis-zemépis, statni gygmnazium, Praha

(6) Rozhovor ¢. 6: uci 7 let, aprobace matematika-zemépis, uci i informatiku, statni
ZS, Praha

(7) Rozhovor €. 7: uéi 37 let, predseda pfedmétové komise, aprobace biologie-

zemepis, statni gymnazium, Zlinsky kraj

(8) Rozhovor &. 8: uéi 40 let, statni ZS, aprobace p¥irodopis-zemépis, nyni uéi jen

zemepis, reditelska funkce (20 let), Praha

(9) Rozhovor €. 9: u¢i 41 let, aprobace chemie - brannéa vychova, letos uéi i télesnou
vychovu, zemépis (15 let), némecky jazyk, v minulosti uéil i jiné predméty, statni ZS,
Zlinsky kraj
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6.2 Vysledky vyzkumu

PFedstaveni respondenta a postaveni zemépisu na skole.

Na tGplném za¢atku rozhovoru byli respondenti vyzvani, aby se predstavili. Ridila
jsem se pravidlem, Ze jednoducha otazka tohoto typu se obvykle klade na zacatek

interview pro odleh¢eni atmosféry a zbaveni ptipadného ostychu.

Podstatné byly pro nas vyzkum informace o tom, jak dlouho dotazovany uéi, jakou
ma aprobaci, na jakém typu Skoly uéi, jestli ma ve Skole néjakou funkci (predseda
predmétové komise apod.). Tyto informace jsou shrnuty v medailoncich (viz vyse).
Dal$i podotdzka se zaméfila na postaveni zemépisu na Skole. Pfi hodnoceni
postaveni zemépisu v ramci $koly zohlednila vét$ina respondenti sviij subjektivni
dojem, ale ihodinové dotace, zijem vedeni $koly odany piedmét, ucast
na olympiadach, vybavenost zemépisnymi pomtickami azemépisnou ucebnou,
apod. (Spatnym postavenim zemépisu tedy rozumime nedostate¢nou prezentaci

tohoto pfedmétu v ramci $koly v porovnani s ostatnimi pfedmeéty).

»...Ntkdo neutoci proti zemépisu (...) neslysel jsem Zadna verejna obvinovani, ale
mam nékdy pocit, Ze se na ten zemépis nékdy nahliZi jako na predmét prece jenom

snadnéji naucditelny.” (7)

Témér vSichni se vyjadrili v tom smyslu, Ze zemépis svou podstatou (praci s mapou,
obrazky, cestovanim,...) Zaky prirozené bavi. Na druhé strané ale citi, Ze je
povazovan za leh¢i predmét. Mnohdy je to proto, Ze vném neni vyzadovano

piremysleni, ale pouhopouhy dril (orientace na mapé, ¢iselné hodnoty apod.).

Z odpovédi vyplyva, ze konkrétni udlitel, vedeni Skoly (pFistup, nikoli aprobace)
a zaméreni Skoly hraji velkou roli v tom, jak se na zemépis ve Skole nahlizi. Vétsina

respondentt uvedla postaveni zemépisu do souvislosti s GspéSnosti v olympiadach,

54




s ptichodem ¢&i odchodem konkrétniho vyudujiciho nebo vymeénou vedeni Skoly.
Jeden respondent uvedl, Ze se zemépis tési na Skole dobrému postaveni proto, Ze
jeho vyuéujici pouZivaji pravidelné pro vyuku dataprojektor, coz dodava tomuto
pfedmétu na seridznosti (4). Velmi dobré postaveni méi zemépis na Skole, ktera je
pfirodovédné zaméfend adale tam, kde jsou studenti spé$ni vzemépisnych
olympiadéach. T¥i respondenti naopak vyslovné uvedli, Ze zemépis nema v jejich
Skole dobré postaveni, ackoli jeden z nich vyucuje na Skole, ktera ptifkla zemépisu

nejvétsi hodinovou dotaci (dvé hodiny tydné ve vSech ro¢nicich).

»No, ocasek, dokonaly ocasek. I kdyZ ted se délaly prijimacky azaradili tam
docela dost otdzek ze zemépisu, které jsem vymyslel a které se mi zdaly docela
dobré. Tak oni je tam opravdu zaradili. Byly tam ve v$ech typech testil snad Ctyii
otazky zemépisné, zatimco z chemie tam byla jenom jedna. Tak u p¥ijimacek se
naopak projevil zemépis, Ze je v Cele, ale jinak je na chvostu. KdyzZ je tieba
pedagogicka rada, zkoumd se chovani Zdakil ve tFidé, tak se pta pani reditelka

podle predmétil, jak se kde chovd, a na zemépis vidycky zapomene.“ (5)

Hodinové dotace jsou nejéastéji dvé hodiny tydné, v jednom roéniku pouze jedna
hodina tydné av poslednim roéniku stfednich $kol pouze volitelné seminare
(orientované ve v8ech pripadech sociilné-geograficky: aktualni globalni problémy,
politicka geografie). Na dvou $kolach se budou hodinové dotace dale sniZovat (tam,
kde je hor$i postaveni zemépisu). V nékolika pfipadech si dotazovani stéZovali na
nerovnomérné rozloZzeni udiva do jednotlivich roéniki a Spatnou vybavenost

zemépisnymi pomiickami.

V ¢em podle vas spociva vyznam zemépisu?

Na zakladé této otdzky je moino zjistit nejen jaky vyznam (funkce) dotazovany
zemépisu pripisuje, ale nepfimo ijeho osobni pojeti vyuky zemépisu. Kromé
vyznamu zemépisu nas zajimal pfipadny rozdil téZisté vyuky zemépisu na
zékladnich a stfednich $kolach. Odpovéd na tuto otdzku opét naznacuje koncepci
vyuky respondenta a jeho pfedstavu o tom, co povaZuje ve vyucovani za zasadni.

Podle mého predpokladu by se pfistup k vyuce zemépisu mél odrazit vochoté
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pfijimat inovinky vpodobé prifezovych témat apod. Porovnejme tfi odli$né

odpovédi na otazku: V ¢em podle vas spo€iva vyznam zemépisu?

~Aby védéli, kdyz reknu tireba Filipiny, kde to je, jaké je hlavni mésto a kdo je tam

predsedou, takové to nejzakladné;jsi.“ (8)

»Ro0z$iFi obzor kazdého ¢lovéka (...) V devaté tridé jsou Spatné osnovy, nent co ucit

(...) Tfeba krajina — to bych vyhodil, to patii do prirodopisu nebo nékam.“(9)

»...mné se libi, Ze zemépis md byt povazovan za jakysi zastresujici predmeét,
pokrjuajici jako destnik iostatni informace, protoZe zasahuje do biologické,
biochemické sféry, samoziejmé politika je nezbytnou souédsti zemépisu, ndhled na

svét, na ty globalni problémy, atd.“(7)

Jako hlavni vyznam zemépisu uvadéla vétsina respondentti schopnost orientace —
na mapé, v nasi vlasti, ve svété. VSichni jej povaZzuji za velmi prakticky pro dalsi
Zivot. AZ na dvé vyjimky pojimaji dotazovani pedagogové zemépis jako bezbiehy
pfedmét, ktery ma svymi disciplinami velmi Siroky zabér. Néktefi respondenti
vyjadtili obavy z toho, Ze se stale vyucuje ,po staru“ ve formé ,seznami®, které se

Zaci maji nauéit nazpamét.

» To je velky problém zemépisu — ¢im vice nasadim techniky, tim méné proberu
samotného uciva, ¢im vice budu s déckama diskutovat, a to je chvalihodné, tim
méné proberu pojmil. Tady se nékdy dopoustim hriski- vice diskutujeme, a pak
omezim pojmoslovi. Décka nemusi védét vsechno: co je altostratus, za cenu, Ze si
sami dokdaZi odvodit, jaké bude pocasi. Nékteri kolegové se mnou nesouhlasi —
musi se dodrzet plan. Ja jsem spise pragmatik a chci, aby décka znaly to, co
skutec¢né v Zivoté vyuZiji. Ast uZ ustupuji od mnozstvi a snazim se spise o kvalitu.
Ale bohuzel prijedu na olympiddu a otdzka: kolik tun cukrové titiny se sklizi tam
a tam....sta¢i mi, Ze décko otom vi, Ze se tam péstuje a maji tireba problémy

s odbytem,...“ (7)

Pedagogové zejména ze zakladnich $kol se shodli na tom, Ze nejdilezitéjsi je

nadchnout zaky pro sviij pfedmét. Na stiedni $kole byla potom kromé dovednosti
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orientace zminovana socialni geografie — zejména politickd situace, konflikty
a globalni problémy lidstva, ato formou diskuse a problémové vyuky, prace

s moderni technikou — zejména s vyuZitim internetu.

Odkud cerpate informace?

Otazka byla polozena obecné. Pod dojmem piedchozi otazky vSichni uvadéli zdroj
informaci pro vyuku zemépisu. Poté byla otdzka doplnéna podotazkou, ktera
zkoumala zdroj informaci pro vlastni potiebu. Zjistovali jsme, do jaké miry se
média uplatniuji jako zdroj informaci, zejména pro vyuku, ajaky je vztah mezi

zdrojem informaci pro vlastni potiebu a pro vyuku.

AzZ na jednu vyjimku uvedli v8ichni respondenti jako zdroj informaci pro vlastni
potiebu ipro vyuku na jednom z prvnich mist internet, k némuz maji vsichni
piistup na pracovisti. 1kdyZ jsou dotazovani na rizném stupni internetové
gramotnosti, vék nehraje vmém vzorku respondenti zasadni roli. Internet je
popularni zejména kvili snadnému vyhledavini, velké databazi obrazki
a proménlivych ekonomickych a demografickjch ukazateld, které vyuZivaji ve
vyuce. Dale dominovala televize, zejména vecerni zpravy. Pouze jeden respondent
zdtiraznil, Ze sleduje vyhradné nekomeréni a zahraniéni stanice. Sest respondentti
uvedlo jako zdroj informaci nejriznéjsi tiskoviny, predevS§im denni tisk. Dva

dotazovani ¢tou vice druhi tiskovin kazdy den.

~Snazim se vyziskat takovy objektivnéjsi nazor — takZe Mladou frontu, Lidové
noviny. Protoze déckam nemiizu predkladat vizi pravicovou nebo levicovou, to si

must udélat samy.“ (7)

Z dal$ich tiskovin pak prevladaly céasopisy, ato jak neodborné (napt. Kvéty) &
popularné naudné (National Geographic, Koktejl), tak odborné (Geografické
rozhledy, Vesmir). Je samoziejmé otiazkou, do jaké miry, ajak éasto dotazovani
zminéné tituly ¢tou nebo jen prolistuji, protoZze je odebird $kola. Musime brat
v Gvahu jisté zkresleni, protoze respondenti védéli, Ze se rozhovor tyka vyucovani

a zemépisu. Vjiném pripadé by pravdépodobné odborné tituly neziskaly tolik

57




»,bodl“. Vétsina dotazovanych zddraznila, Ze je pro né z povahy pfedmétu geografie
nezbytné sledovat neustale aktualni déni — prostfednictvim vySe zminovanych
médii. Kromé toho pro vlastni vyuku pouzivaji jako zdroj informaci prednasky
z vlastniho studia na vysoké skole, encyklopedie, uéebnice, atlasy, pracovni listy.
Ctyti respondenti uvedli jako dal$i moZny zdroj informaci vlastni cestovéni,
veletrhy cestovniho ruchu nebo prednasky pozvanych cestovateld ¢i vyukové
programy a porady. Rozhlas, konkrétné rozhlasovy archiv Leonardo, posloucha

pouze jeden dotazovany.

Lze shrnout, Ze elektronickd média hraji vyznamnou roli v ziskadvani informaci jak
pro osobni potfebu tak pro vyuku. Pro osobni potiebu pfevlada televize, pouze
jeden respondent zdtraznil potiebu informace filtrovat a sledovat vice médii ¢i
vyhradné nekomeréni stanice nebo podle jeho nazoru seriézni zdroje. Internet jako
zdroj informaci pro vyuku pouzivaji respondenti hlavné pro ziskavani aktualnich
informaci, ¢iselnych tdaji ¢i ilustrativnich obrazki. Praci s informacemi z médii ve
formé studentskych aktualit jsem zaznamenala u péti dotazovanych. Pouze dva
respondenti upozornuji studenty na seri6znost informaci a ptaji se na zdroj, ze

kterého studenti ¢erpali.

Ktera média pouzivate ve vyuce?

Zatimco v predchozi otazce byli témér vSichni jednotni, v otazce vyuzivani médii ve
Skole se odpovédi respondentli znaéné lisily. Vybavenost kol je vtomto ohledu
velmi individuélni a co je pro jednu $kolu standard, je pro druhou cil, kterého se
pokou$i dosahnout. Zatimco jeden respondent éekd na bezdratové piipojeni
notebooku v jinak perfektné vybavené zemépisné ucebné, druhy uz nékolik let dava

vedeni $koly poZadavky na opravu videorekordéru.

Ve vybaveni vSech $kol se viceméné shodné objevuji televize, videa (v rtizném
technickém stavu) a pocita¢ové uéebny ¢i alespori nékolik pocitaédi v kabinetech
uciteld. Jeden pedagog si zve studenty do kabinetu ana poditaéi predvadi
synoptické mapy a momentalni povétrnostni situaci. Jinak pocitace v kabinetech

slouzi zejména pro vlastni ptipravy uditeld, ktefi pracuji zejména s internetem.
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VétSina uditeld vyuziva video a televizi pouze na odreagovani po pisemné praci, ¢i
na konci roku. Nejéastéji promitaji pofad CT - Cestomanii. Jeden respondent (7)
pousti video bez zvuku a komentuje ho vlastnimi slovy. ,Video jen v nékterych
hodinach, tak deset patndct minut, ale je to hodné poruchové... Kantor, ktery pusti
video na celou hodinu, to neni kantor — nema pripravy! To je zasvindlovand

hodina. Jesté mu tam nékdo usne. Tak kdyz video, tak ano, ale ¢astecné.“ (7)

Mezi média zatadili dotazovani pedagogové pouze ve tfech piipadech také atlasy,
mapy, ucebnice, odborny tisk, rozhlasovy archiv. Jen jeden dotazovany pracuje
s GPS, kterou zakoupila Skola. AZ na jednu vyjimku maji vSichni mozZnost jit se zaky
do pocita¢ové ucebny, kde je pripojeni k internetu. VyuZivaji toho ale sporadicky.
Nejéastéji pouzivaji vyukové pocitadové programy uréené pro zemépis nebo

vyhled4avaji informace na internetu.

Pokud neni médium, které by pedagog rad pouZil, pfimo ve vybaveni uebny, ale je
prenosné, zalezi viceméné na ochoté a libovili uditele, zda obétuje svou pfestavku
pfenosu a instalaci zafizeni. To se tykd zejména dataprojektorii a notebookd.
S timto problémem se potykaji dva z dotazovanych (2, 3)— oba jsou zaé¢inajici, mladi
ucitelé. Jeden z nich prenasi dataprojektor a notebook témét kazdou hodinu, druhy
pouze na shrnuti a opakovani probrané latky. Oba uvedli, Ze jsou na $kole v tomto
ohledu spise vyjimkou, ostatni pedagogové na jejich $kole pienosny dataprojektor
nepouzivaji. Dataprojektory jsou ve vybaveni Skol péti dotazovanjch, shodou
okolnosti vSichni u¢i méné neZ deset let. Pouze v jednom pfipadé (4) je soucdasti
zemépisné ucebny, a pokud vyuéujici nemé k dispozici zemépisnou ucebnu, mize
vyuzit dalSich Sest pfenosnych dataprojektord. Ve zbylych ¢tyfech pripadech jsou
dataprojektory ve Skole pfenosné, z toho dva dotazovani (1, 5) je nevyuZivaji viibec
a domnivaji se, ze by je nepouZivali, ani kdyby byly pevnou soudasti ucebny.
Z analyzy rozhovort vyplyva, Ze vé€k ve vyuzivani moderni techniky nehraje pfilis
velkou roli. Je to spiSe zazemi $koly, finanéni mozZnosti a podpora vedeni, které
vyznamné ovliviiuji praci uitel& s moderni technikou. Reditel zakladni $koly uved],
ze jsou vSichni pedagogové sSkoleni v pocitatovém kurzu avékovy primér

pedagogického sboru je padesat let. Dataprojektor je nejéastéji pouzivan jak pro
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vlastni prezentace obrazkd, aktuédlnich éiselnych udajd, grafd itextdi, tak pro

prezentace studentské power pointové prezentace s tistnim komentafem.

Pouze tfi respondenti zafadili mezi média také tiSténid média (zejména clanky
z odbornych ¢asopisi). Denni tisk se neobjevil ani vjednom pfipadé.
Nejpravidelnéji jsou pouZivany dataprojektory a notebooky (ve $kolach, které na to
jsou vybavené). Televize a videa jsou pouZivana pouze sporadicky, vétSinou jako
zpestfeni vyuky na konci tematického celku. A¢koli internet pouZivaji uéitelé hodné,
vramci vyuky minimélné. Dfive hodné pouzivané zpétné projektory (meotary)

v soucasnosti nevyuziva zadny respondent.

Ktera média pouzivate pro vlastni potrebu?

Vramci této otazky jsem chtéla ovéfit pfimou vazbu mezi vlastnim pouzivanim
médii a dilezitosti, kterou dotazovany pfisuzuje praci s médii ve Skole. Mij
predpoklad o vzajemné souvislosti se ale nenaplnil. Z vysledkd rozhovorl nelze
ucinit jednoznaény zavér, ktery by potvrdil, Ze respondenti, ktefi jsou zdatnymi
uzivateli médii, je vyuZzivaji ve vétsi mife i ve vyuce nebo prisuzuji vétsi dilezitost
medialni vychové. Je pochopitelné, Ze pocitatové gramotni ucitelé pracuji
s poc¢ita¢em hodné ive Skole — pakliZze tu moZnost maji — ale v podstaté jsou ve

velké mife smérodatné podminky, které vytvari skola (materialni vybaveni).

»Televizi — zprdvy. A pak veler podle ¢asu. (...) No, pravidelné Metro a 24 hodin
a jinak tak ndhodneé- tireba Kvéty, co mi prijde do ruky?“(6)

Co je podle vas médium?

Vétsina dotazovanych byla touto otazkou zaskocena acitila se byt ,zkousena“.
Doplnila jsem proto dalsi otazku: ,,Co vas prvni napadne, kdyz se fekne médium?“
Vétsina respondentd pak automaticky uvedla na prvnim misté televizi, dale pak
radio, internet. TiSténa média byla zminéna spontanné pouze ve dvou piipadech.

Na cileny dotaz, zda by zafadili tisk mezi média, odpovédéli vsichni respondenti
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kladné. Za médium povazovali vSichni dotazovani prostiedek ¢i zdroj, ktery predava

informace.

»-..NECO s masovou pusobnosti na obyvatelstvo. Masové sdélovaci prostiedek,

{3

ktery informuje spole¢nost o nejzdvaznéjsich udalostech u nas doma, ve svéts,...*

(7)

Ovliviuji podle vas média Zivot ¢lovéka? Pokud ano, jak?

A7 na jednu vyjimku — pedagoga, ktery se domnivi, Ze na néj osobné média
neplisobi (9), se vSichni respondenti shodli na tom, Ze média vdne$ni dobé
ovliviiuji Zivot ¢lovéka ve velké mife. Na tom, Ze nejvice ovliviiuji mladez a déti, se
shodli vSichni. Pozitivni aspekt tohoto vlivu médii spatiuji ve vyssi informovanosti
asnadném arychlém pfistupu kvyhledavani informaci zejména pies internet.
Negativni plisobeni médii se podle nich odrazi zejména v manipulaénich technikach
reklam a nevhodnych pofadech — zejména poradech plnych nésili a nevhodnych
sexualnich scén a také reality show, které mohou piedkladat negativni vzory. Patrné
vzhledem k faktu, ze jsem nékolik rozhovori uskutecénila v dobé tésné pied volbami
do Poslanecké snémovny, ozyvaly se i nazory na ovliviiovani voli¢d prostfednictvim
medialni kampané. Dale se vyskytlo nékolik podobnych nazori na neobjektivitu

konkrétnich deniki ¢i televiznich pofadi a na $ifeni mylnych informaci.

~ITreba Casopis 21.stoleti je toho prikladem. Tam byl u ptadi chripky vyfoceny
napriklad nezmar (...) Myslim si, Ze média maji vliv plné na vsechno, a éim dal
vétsi. Ovliviiuyji treba to, jak se divaji lidi na néjaké problémy. Naptiklad kdyZ
Bush zatitoc¢il na Irak, tak si vétsina lidi vytvofila ndzor na zdkladé toho, jak to

podala média.“ (3)

»T1, co vladnou médiim, tak to jsou mocipani. My si ani snad neuvédomujeme
dosah toho, jak na nds ptisobi. Ja se neustdle rozdiluji, jaké jsou na komerénich
televizich porady. Protoze mladeZ, zejména ti mali, jsou nesmirné prizpiisobivi.
Dosah je tedy obrouvsky, jsme ovlivitovani ze vSech stran, v kladném, ale velmi

dasto 1v zdporném slova smyslu. Ted’ ty volby: bude velice zdleZet na tom, jak
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ktery moderdator promluvi, koho si pozve - to ovlivni spoustu lidi a tiskoviny
taktéz. TakZe ziskat objektivni nahled na svét je podstatné. Ucitel by mél precist

nékolik druhit novin. (7)

Ackoli vSichni respondenti povaZuji otazku medialni manipulace a dezinformace
v soucasném svété za zasadni, jak dokumentuji odpovédi na néasledujici otazku,
nedomnivaji se nebo netusi, zda nebo jak by méla na tomto problému participovat

kromé rodiny i skola.

Slysel/ a jste nékdy o medialni vychové?

Mij predpoklad, Ze se najde mezi dotazovanymi respondent, ktery je s medialni
vychovou obezndmen, se nenaplnil. Jednoznaéné kladné odpovédi na tuto otazku
jsem se nedockala. Péti z dotazovanych je termin medialni vychova povédoma4,
nékde ho uz zaslechli — bud je$té na vysoké Skole (mladsi respondenti), nebo
v souvislosti s novymi RVP, ale nikdo pfesné nevédél, co si pod timto pojmem

predstavit. Dokonce ani ti, ktefi sami tvo¥i SVP.

»,0 medialni vjchové? Popravdé re¢eno moc ne. Ten termin mi néco ¥ikd, Ze jsem
to zaslechl, ale ze bych dokazal o tom... Hm, ja nevim. Ja bych si pod tim mozna
predstavil to, Ze by lidé méli umét s médii pracovat. To je vSecko, nevim jinak co
bych k tomu rekl.“(4)

Co je podle vas medialni vychova? (co by mélo byt jejim cilem,
k ¢emu by méla slouzit?)

Presto, Ze odpovédi na pfedchozi otazku byly povétSinou zaporné nebo
nejednoznacné, respondenti byli vyzvani, aby se pokusili vysvétlit svou predstavu
tohoto pojmu. Jednoznacéné presnéjsi piedstavu otom, co by mediilni vychova

mohla byt, méli zejména mladsi pedagogové.

~Myslel bych si, Ze to bude pravé vychova k néjakému zptisobu ¢erpant informace

z médii, tzn., Ze by se vlastné dozvidali, kde ty informace miiZou brat, jakd média
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ajak je poskytuji. A pak by to bylo néco, jak by to uméli filtrovat nebo pretvorit

pro své potFeby, dat tomu néjakou diivéryhodnost.“ (1)

»,No ja si myslim, Ze to bude spi§ moZna otom, aby se studenti pravé uméli
v médiich orientovat, aby uméli vybrat to, co je kvalitni. Aby uméli poznat, jestli
tomu ¢lanku miZou vérit. Spis§ moZnd o tyj orientaci v médiich, o tom vybirani téch
informaci, e ne vSechno, co najdou na internetu, je pravda. Ze musi hledat
v seriéznich zdrojich. Nebo Ze teba data z CSU jsou uréité kvalitnéjst, nez néjaky z
jinejch zdrojit apod. Spi$ si myslim, Ze je to o tom, jak umét ty média vyuzivat ke

svymu prospéchu a pracovat s nima.“(3)

Dale uditelé ¢asto medilni vychovu definovali jako vyhledavani informaci, praci
s internetem, podéitadovou gramotnost uditeld nebo studentd a pouzivani médii
(videa, televize, dataprojektoru,..) ve vyuce. V nékolika pfipadech zaménili medialni

vychovu s probéhlou akei ,Internet do $kol“ nebo s poéitacovymi kurzy Z a P pro
pedagogy.

Jeden respondent shrnul svou pfedstavu o medialni vychoveé : ,Méla by se vyucovat
nestranné. Aby ten, kdo bude medidlni vijchovu prezentovat, tam neddval svijj
nazor — no vlastné to musi, ale aby to byla informace o informaci, ale ne o médiu.
Aby oni (studenti) uméli posoudit tu informact, aby to nevedlo k tomu, Ze si z té
medialni vychovy vezmou to, Ze néjakd média jsou seriézni, dobra, a néjaka Ze
Jjsou nepoufZitelna. A to by asi nemél bt zdvér, jsou jisté média, ktera je s vysokou
pravdépodobnosti informace ovérend, ale aby posoudili informaci z média, a pak

udélali si svtlj obrazek, ale abychom jim nepodavali balicky médii...“(1)

Vyélenil/a byste medialni vychovu jako samostatny predmét nebo ji
zaclenila do stavajicich predméta?

Otazka zda se zbytefna, zejména proto, Ze uZz je medialni vychova v RVP jasné
vy€lenéna jako priifezové téma. Nicméné odpovédi na tuto otazku predkladaji
uéitelé nejen nizory na mozné vyhody ¢i nevyhody toho kterého zpisobu realizace,

ale také preferenci pfedmétd, které by podle jejich ndzoru mély medialni vychovu
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zajistovat predevsim. Zejména pak odpovéd na otazku, zdali patii medialni vychova

do vyuky zemépisu, je pro nas zajimava.

A7 na jednu vyjimku Zadny z respondenti netusil, Ze je medialni vychova zaclenéna
v RVP jako prifezové téma. VSichni respondenti jsou pro zavadéni medialni
vychovy uz na zakladni $kole. Pouze jeden z dotazovanych (9) by jednoznaéné
vy€lenil medialni vychovu jako samostatny pfedmét. Uvedl ptiklad branné vychovy,
kterou kdysi vyudoval, a ktera byla zrusena s tim, Ze se méla zaclenit do ostatnich
pfedméti. Podle jeho nazoru zbranné vychovy nezbylo nic, aproto by byl
jednoznaéné pro samostatny predmét. Zaroven zdtraznil, Ze je nezbytné, aby se
aprobace tohoto piedmétu zavedla urychlené na vysokych Skolach. Ostatni
respondenti se pfiklonili k zac¢lenéni medialni vychovy do stavajicich predmétd.
Nejcastéji byly jmenovany predméty spolecenskovédni — zaklady spolecenskych
véd, zemépis, d&jepis a jazyky. Cesky jazyk byl n&kolikrat zddiraznén pro trénovani
rétoriky a kultury projevu. V ramci zemépisu se néktefi ucitelé shodli na potiebé
neustalé aktualizace a vhodnosti zaclenéni medialni vychovy zejména do socialni

geografie, ale také do fyzické geografie.

»ProtoZe pravé v zemépisu musi ziskdvat ty informace, musi je hodnotit, musi
néjakym zpisobem je zpracovat, je tam spousta mylnejch informaci. TakZe to by
méli taky umét néjak vyselektovat, to jako si myslim, Ze zemépis je na to celkem

uplné idedlni...“(3)

»Ja st myslim, Ze by (medialni vychova) mohla byt samostatnym predmétem, ale
to neznamena, Ze by méla. Klidné by mohla, ta napln by vystadila na jeden
predmeét. Kdyby méla byt vramci néjakého predmétu, tak nejspis zdkladu
spolecenskich véd (dale ZSV). Tam se mi to stdva éasto, Ze mné studenti, kteri jsou
zvykli na ,vic geografické” téma napriklad Asie (...) tak kdyZ jsme méli sestavit
dokument OSN, kde oni maji od roku 2000 do roku 2015 rozvojouvé cile tisicileti- to
ma osm bodi, a oni se méli snazit, kdyby oni byli v radé, sestavit rozvojové cile
tisicileti — co by mohli zlepsit... A na to byla taky reakce: ,ale my nemame ZSV, my

mame geografii!‘ Toto treba nevidi jako geografické téma. I kdyz oni v tomto
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ramci Fesi chudobu, pristup k pitné vodé, umrtnost - mohlo by se to pouZit tam

i tam.“(1)

»No, prosté jo, jako myslim si, Ze zemépis je jeden z idedlnich predméti, k tomu,
aby ta prace smédii se tam néjak... Budu konkrétni, tak kdyZ mam ten
dvouhodinovy seminar ve éturtaku, kde se bavime o politologii, tak tam opravdu
chci po téch cturtdkach, Ze se tam hodinu bavime o aktualnich uddlostech,
o aktualitach, kdy oni prosté opravdu hodinu si to pripravuji. Aty aktuality
vidycky ten jeden dotyény prednese abavime se otom, aon mné potom
samozrejmé Fika, zkama Cerpal, Ze Cerpal z téch a téch novin, Ze Cerpal z televize,

Ze Cerpal z internetu.“ (4)

r

V ¢em vidite pFinos a naopak nevyhody nebo uskali zavadéni
medialni vychovy do skol?

Jako nejcastéj§i problém se objevovala absence znalosti o mediilni vychové
a personalni zajisténi. ,,....ja bych si nedokazal predstavit, co mam uéit...“(6). Pokud
se chceme vyhnout trivializaci pfistupu k medialni vychové, je podle respondenti
naprosto nezbytné skoleni pro ucitele a urychlené zavedeni nového predmétu na
vysokych Skolach. To souvisi s mnoistvim odbornikl, ktefi by méli uditele
pripravovat. Dale s vyukovymi materialy, pomtickami a potfebnou technikou, a to
vée samoziejmé sfinanénimi prostifedky. Dalsi problém nastava podle
dotazovanych v casové dotaci medialni vychovy. Jiz ted ma vétSina uciteld
problémy s plnénim ¢asového planu. Jednim z Gskali je také nadseni uditeld pro
nové véci, coz souvisi s ¢asovou naroc¢nosti na pripravu ucitele. A v neposledni fadé
hraje roli vék. Podle nazord oslovenych respondentd plati, Zze ¢im starsi

pedagogicky sbor, tim mensi je pfedpoklad zasadnich zmén ve stylu vyuéovani.

V odpovédi na podotazku, v ¢em by byla medialni vychova pfinosem, se viceméné
opakovaly odpovédi: kvytvofeni vlastntho nazoru, ke kritickému mysleni,
dovednosti tfidit a pracovat sridznymi nazory, orientovat se v $irokém spektru

medialnich informaci, usnadnéni dal§iho studia na vysoké S$kole. Jeden
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z respondentl se domniv4, Ze za bytek socialniho citéni u dnesni mladeze mohou

z velké ¢asti také média, proto je podle néj medialni vychova velmi dilezita.

vwvs

Je vam blizsi analyticka nebo dovednostni koncepce medialni

vychovy?

Této otazce predchézelo bliz§i uvedeni do problému, vysvétleni obou hlavnich
koncepci. MoZnost kombinace obou koncepci nebyla pfi uvadéni do problému

zminéna zamérné.

Presto se pét dotazovanych priklonilo ke kombinaci obou koncepci, vétsi sympatie,
aZ na jednu vyjimku, obecné ziskala dovednostni koncepce. Domnivam se ovSem, Ze
velkou roli sehral fakt, Ze vétSina z nich si v souéasné dobé nedokézala sama sebe
pfedstavit v roli uéitele, ktery by byl schopen zasvécené analyzovat medialni obsah.

Nicméné pripoustéli, ze dovednostni koncepce je finanéné mnohem naroénéjsi.

,Ja bych byl pro takovou spis jako kombinaci. Ze bych jako tplné to, prosté jako
kazdej ten pFistup je o néfem jingm, trosku néco jiného se tam naucej, tak si

myslim, Ze je to dobry to kombinovat.“ (3)

»No a ten druhy zpiisob, to mé v Zivoté nenapadlo, abych v zemépise, v geografii
aplikoval néjaky zpiisob (...) toho kritického nahlizeni na ty zprdvy. Docela
zajimavé, mozZna s tim zacnu. Mozna kdyz najdu nékde nékolik zajimavych ¢lank,
které budou (...) tak néjak se to da spis do néjakého toho seminare pridat, ale zase
kdo mi koupi tolik novin riiznych? S nasim platem, no, ja nevim, ja si nekoupim
patery noviny a nedam za to padesat korun, abych se podival, jestli tam néco

neni. No, zajimavé, zajimavé. Zatim pro mé spis teda inspirativni.“ (4)

Jakym zplisobem byste zaclenil/a medialni vychovu ve vasem

predmétu?

Soucasti této otazky jsou nasledujici podotazky:

* Napadaji Vas konkrétni aktivity?
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Vétsina uditell se priklanéla pro zacatek k praci s mapou a atlasem. Dale by pouzili
novinové ¢lanky, televizni zpravodajstvi, ze kterych by cerpali informace, a ty dale
podrobovali zkoumani a porovnavani sjinymi zdroji nebo by se zaméfili na

konkrétni zemépisnou udalost, kterou by zmapovali ve vicero médiich.

Konkrétni napady respondenti neméli, spiSe mluvili o tématech, se kterymi by se
dalo takto pracovat. Nejéastéji to bylo politické zpravodajstvi, demografické adaje

a Zivelné katastrofy, globalni problémy, chudoba, hlad, nemoci, ale také cestovani.
* Budete medialni vychovu zavadét?

Pro vét§inu dotazovanych je medialni vychova inspirativni, dva respondenti uvedli,
Ze vlastné ur¢ité prvky medialni vychovy praktikuji, aniz by ji medialni vychovou
nazyvali. Viceméné se vSichni shodli na tom, Ze jazyk geografie je velmi aktualni, je
potieba pracovat s informacemi z médii, a k tomu schopnost kriticky je zpracovavat

rozhodné patfi.

Pozitivni bylo zjisténi, Ze po bliz§im predstaveni obou koncepci a vysvétleni
podstaty medialni vychovy, se mnozi zacali Zivé zajimat o blizsi informace

a uvaZovat o zavedeni prvki medialni vychovy do svych hodin.

Dokumentuje to napf. tato odpovéd: ,Je to hodné dilezZité téma. ProtoZe dnes je
neuvéritelné mnozstvi zdroji informaci, akdyz se maji (studenti) vyjadrit
k néjakému tématu nebo maji néjaky referat, tak jdou vzdycky na internet, vic nez
do knthovny. Tam maji pristup k nejriiznéjsim zdrojum, vseho je hodné, informact
Jje hodné. Veérim, Ze medidlni vichova je k tomu, aby se tim uméli prokousat, nebo
umeéli metodu, jak je pouZivat. A protoZe mné se libi ta metoda ¢tenim a psanim ke
kritickému mysleni a ten princip prace s informaci je podobny, nebo Ze to miize
byt zdklad té medidlni vichovy, nebo paralela, je mi to sympatické a myslim, Ze

bych to rad pouzival...” (1)

Zadny rozhovor neodhali veSkeré postoje a nazory dotazovanych. Nicméné kladna

reakce ke konci rozhovoru a Zivy zajem o seminafe medialni vychovy ¢i konkrétni
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napady do hodin, jeZ jsou vystupem této prace, mohou byt dikazem, ze se

o pfedmétu naseho rozhovoru nevyjadtovali pozitivné pouze ze slusnosti.

Slysel/a jste o prilirezovych tématech?

Odpovéd na tuto otazku zodpovida idal$i, neméné dilezZitou, ato - jaké ma
medialni vychova postaveni vramci priifezovych témat RVP, piipadné jestli se
dotazovani vénuji jinému prifezovému tématu - byt jej dosud takto nenazyvali.

Jedna podotazka se pt4, v éem spociva podle respondentti priifezovost.

Zcela nepfekvapivé vétSina respondenti uvedla jako dal$i prifezové téma
environmentalni vychovu ¢i jednoduse ochranu zivotniho prostiedi. Je to vcelku
logické, nebot se jedna otéma, které se probird uz dels$i dobu, souvisi s trvale
udrZitelnym rozvojem a propagacnich materiald ¢i nabidek $koleni prosla uéditelim
pod rukama celd fada. Déile jeden respondent vzpomnél multikulturni vychovu,
ktera podle jeho nazoru spadi zejména do zakladi spoledenskych véd, zemépisu
a déjepisu. Objevila se i zdrava vychova, ktera neni vy¢lenéna jako priifezové téma,
ale pod nazvem Clovék azdravi je zafazena do RVP jako jedna ze vzdélavacich
oblasti. Medilni vychovu jako priifezové téma vzpomnéli pouze dva respondenti,
na ostatni témata si nevzpomnél nikdo z dotazovanych. Pouze jeden respondent
o prifezovych tématech neslySel vibec. Vysvétlit véem spoéiva priifezovost,

dokazali étyfi respondenti.

»~Toho jednoho priiezového tématu se dotyjka vic skolnich predméti (...) TakzZe
téma, které by se pravé dalo vkrast do riznych téch predméti, ale dalo by se délat

z riiznych pohledil.“(1)

Podilite se na tvorbé Skolniho vzdélavaciho programu (SVP)?

Tvorba SVP zvy$uje pravdépodobnost povédomi o medialni vychové. Kromé toho se
odpovéd respondentii dotykala i pocitt spojenych s tvorbou SVP a vy¥éenych obav,

potieb a ivah o smysluplnosti celého nové zavadéného systému. Plivodni verze
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dotazniku tuto otazku neobsahovala, za¢lenila jsem ji hned po prvnim rozhovoru,

k éemuz mé piimél spontanni nazor respondenta.

Sedm respondentdl pracuje na kolach, kde se uz del$i dobu SVP pfipravuje. Sest
znich pifimo tvoii konkrétni ¢ast SVP. Je zajimavé, Ze zejména nejmladsi
respondenti tvofi SVP pro kompletné cely jeden predmét (v nasem piipadé
zemépis), zatimco jejich kolegové z jinych Skol pracuji na stejném tkolu se svymi
aproba¢nimi kolegy a zpracovavaji napfiklad pouze jeden roénik. Jednotlivé skoly
se dost lidi vnapomoci uditelim stvorbou SVP. Zatimco na nékteré Skole
(soukromé) se kona nékolikadenni intenzivni sportovné-pracovni soustfedéni za
ti¢elem sestaveni SVP, jinde uéitelé musi shanét informace sami a ¢asto berou tento

ukol jako nutné zlo.

~Mam obavu, Ze to nékdo aZ tak ¢&ist nebude. Ja st nemyslim, Ze najednou zaénu
ucit jinak od pristiho roku, protoZe uc¢im tak, jak si myslim, Ze je to nejlepsi

a néjaké tabulky to nezméni.” (6)

Vsichni tviirci SVP povaZuji na né naloZeny tikol za naroény. V jednodussi situaci je
respondent ze $koly, kde se uZz nékolik let délaji projektové tydny, kde se klade

diiraz na mezipfedmétové vazby a v podstaté néktera soucasna prifezova témata.

V odpovédi na dotaz o smysluplnosti se rozdélili respondenti do dvou pomyslnych
skupin. Na jedné strané stoji ti, ktefi se domnivaji, Ze cela zaleZitost zilistane pouze
v teoretické roviné, je to pro né viceméné dal$i starost a,papirovani“. Druhou
skupinu tvori ti, ktefi se té$i zvétsi autonomie Skoly az moZnosti prosadit
smysluplné zmény. Respondenti z prvni skupiny patii zarovenn mezi zaméstnance
téch Skol, kde zatim neprobéhl vétsi informaéni tok o této zalezitosti a je na tomto

problému slabsi spoluprace s vedenim skoly.

Shrneme-li vysledky vyzkumu lze konstatovat, Ze média jsou vyznamnym zdrojem
informaci, ktery ucitelé pouzivaji. Média, ktera jednoznaéné dominuji, jsou internet
a televize (spiSe doma). Internet uéitelé vyuzivaji nejéastéji pro svou vlastni potiebu
apro ziskdvani aktudlnich informaci azajimavosti pro vyuku. Pouze dva

respondenti zdtraznili nutnost rozliSovani seridznosti medialnich obsahi.
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V samotném vyudovacim procesu je internet s dataprojektorem vyuzivan v nasem
vzorku respondentl zejména mlads$imi pedagogy. Jednotlivé $koly se vyrazné lisi
v technickém vybaveni. OvSéem na vSech Skolach je kdispozici alesponl jedna
pocita¢ova ucebna, avsak ta je vyuZivana pro zemépis jen sporadicky. V internetové
gramotnosti nehraje vék zsadni roli. Spise je to technické vybaveni, zaméreni skoly
aindividudlni zijmy respondenti, které se vtéto otazce projevuji. Na
prokazatelném negativnim vlivu medialnich obsahi - zejména na déti - se shodli
vSichni uditelé. OvSem participaci Skoly v této oblasti si povétS§inou nedokazou
predstavit. Pojem mediélni vychova je povédoma vice nez poloviné dotazovanych,
ale nikdo se sni osobné nesetkal, nevi oZ7adném kurzu ani moZnosti, jak se
medialné-vychovné vzdélavat. Piesnéjsi predstavu o cili medialni vychovy méli
zejména mladsi pedagogové. Vyznamny vztah mezi vlastnim uZivanim médii
a medialni vychovou nebyl zaznamenan. VétSina respondenti se domniva, Ze
medialni vychova rozhodné patii do spolefenskovédnich predmétd, vdetné
zemépisu. Vsichni uditelé byli pro zavedeni medialni vychovy jiz na zakladni Skole.
AZ na jednu vyjimku byli pro zaclenéni medialni vychovy do stavajicich predméta.
Za ptinos povazovali respondenti orientaci v Sirokém spektru medialnich informaci,
kritické mysleni, dovednost tfidit a pracovat s riznymi nazory, apod. Kromé toho
diskutovali dotazovani tuskali, které spociva zejména v personalnim a materialnim
zabezpeceni nového tématu a také v ochoté ménit zabéhnuty systém vyuéovani. Pfi
vybéru mezi analytickou a dovednostni koncepci se priklanéli nejéastéji ke zlaté
stiedni cesté, cili ke kombinaci obou. Pfestoze Sest respondentli pfimo na tvorbé
SVP pracuje, jejich povédomi o priifezovych tématech je mizivé. Paradoxné se
postoj k zavadéni medialni vychovy u konkrétnich dotazovanych nerovna postoji
k zavadéni RVP. Nejpozitivnéji se o medialni vychové vyjadrili ti, ktefi se domnivaji,

ze RVP se stanou pouze teoretickymi osnovami.

Na zakladé rozhovori je mozné dotazované udlitele zemépisu rozdélit na dvé
skupiny. Prvni skupinu tvofili pedagogové s delsi praxi a mensi flexibilitou, ochotou
néco ve svém zabéhnutém systému ménit. Druhou skupinu piedstavovali, az na
jednu vyjimku, mladsi respondenti, otevienéj$i a ochotné&jsi novym vécem. Zejména

druhéd skupina vice chape nutnost medialni vychovy. VSichni ji povazovali za
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vhodnou, nicméné sami nebyli pfili§ ochotni nové prvky do svych hodin zavadét
a spiSe se odvolavali na odborniky, ktefi by medialni vychovu méli vyucovat. Tento
zavér asi neni nijak prekvapivy, uvazime-li, Ze jsou uéitelé od tzv. sametové revoluce
,bombardovani“ novinkami, zménami, pficemZ ovSem jejich socialni postaveni,
materialni moznosti Skoly afinanéni ohodnoceni neodpovidd narokim na né

kladenym.

Tento vyzkum se snaZil zjistit, jaky je vztah uéiteld k medialni vychové. Potvrdil, zZe
ucitelé zatim nejsou dostateéné s timto pojmem obeznameni. Nicméné mnozi z nich
jsou novym trendiim naklonéni a otevieni (zejména mladsi). Vyzkum odpovédél na
jednu zcilovych otazek celé prace - potvrdil, Ze za predpokladu, ze si uditelé
zemépisu vytvoii pfedstavu o tom, co je podstatou medialni vychovy, ptfipousti, ze
by mohla/meéla byt i souéasti vyuky zemépisu. Uréitou piekazkou realizace medialni
vychovy se kromé nizké informovanosti uéiteld jevi i rozdilné materialné technické
podminky na jednotlivych Skolach. Proto posledni kapitola piinasi ukazky
medialné-vychovnych aktivit ve vyuce zemépisu, které jsou vice ¢i méné technicky

narocné.
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7. Medialné-vychovné aktivity ve vyuce zemépisu

Tato kapitola pfedklada inspirativni aktivity, kterymi lze podle mého nazoru

procvi¢ovat medialni vychovu ve vyuce zemépisu. Nasim zamérem bylo vytvorit

takové ukoly, které umozni détem zkoumat, jak védi, co védi. Zastavame stejny

nazor jako Bazalgette (1989, cit v. Midienka, Jirdk 2006, s.12), Ze ,v medidlni

vychové se Zaci musi pidit po tom, odkud informace a myslenky prichazeji, a ne

pfijimat fakt, Ze tu prosté jsou.“ K dosaZeni tohoto cile vyuzivd metodiku, kter4 je

zaloZena na nejriznéjsich pedagogickych ptistupech. Mezi zakladni pfistupy patfi:

>
>

Kritické mysleni - viz vyse

Spontanni uéeni - uéeni je chipino jako zkouméani nebo feSeni
problémi, které nas zajimaji a dotykaji se naseho kazdodenniho Zivota. Pti
vyuce se proto klade diiraz na procesy objevovani a predkladani
problémovych a polemickych zadani. Zdtrazrniuje se pouZitelnost
a uzite¢nost daného poznatku pro Zivot.

Prirezovost — spocivd vnaznaeni spolenych mist (okruhl, naméty,
¢innosti) ve vychové a vzdélavani zak.

Kooperace — odkazuje na potiebu zmény zazitych roli ucitele a studenti
a k aktivizaci vSech ucastniki vyuky. Interaktivni vyuka vyZaduje aktivni

spolutéast studentt pfi plnéni vzdélavaciho cile (Miéienka, Jirdk 2006).

Pii vymysleni aktivit jsem se snaZila pouZit rizné metody vychazejici mimo jiné

z vySe uvedenych pedagogickych pristupi.

Zde je struéna charakteristika pouzitych metod:

>

Prace vmalych skupinkach: umoziuje rozvijet dovednosti spoluprace
adalsi dulezité socialni dovednosti. Pomaha dovednosti konfrontovat
rozdilné nazory a hledat cesty k feSeni problémti (7.1, 7.2, 7.3).

Brainstorming: podporuje piedstavivost a kreativitu. Pomé&ha nalézt

feSeni velkého mnoZstvi nejriiznéjsich problémi. Metoda spociva ve volném
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prezentovani napadi, postiehi a asociaci. Tyto se nehodnoti, jen se zapisuji.
Na zavér se napady diskutuji, tfidi a shrnuji (7.1, 7.2).

> Hrani roli: studenti se ztotoziuji s roli, kterou predstavuji. Tato metoda
vyrazné napomaha rozvijeni empatie a podporuje vyjadfovani nazord.
Studenti se uéi premysleni ,v kiizi druhého* (7.4).

» Volné psani: metoda je zaloZeni na uvolnéni myslenek. Rozviji vyjadfovaci
schopnosti a umozriuje lepsi pochopeni souvislosti. Studenti po vymezenou
dobu zapisuji samostatné myslenky, které se jim v souvislosti se zadanym
tématem vybavuji. Pravidlem je souvislé psani bez pieruseni iv pfipadeé, Ze
studenty nenapadaji originalni myslenky (7.2).

> Diskuse: studenti se uéi pfijimat kompromisy, obhajovat vlastni nazory,
zaujimat stanoviska a rozhodovat se (7.1, 7.2, 7.3).

> Analyza textu: vede studenty k samostatnému piemysleni a pfedevsim
k diskusi o riznych pohledech na stejny material ( 7.2 a 7.4, 7.5) (Miéienka,
Jirdk 2006).

V pfedchozim textu byla zminéna kritickd analyza medialniho sdéleni. Na tomto
misté pfedkladame jednu z mozZnosti pro praci s libovolnym medialnim sdélenim.
Vychazime z nékolikaletych zkusenosti vedoucich pracovniki kalifornského Centra
pro medialni gramotnost (the Center for Media Literacy). Toto centrum poskytuje
ramec pro vyucovani medialni vychovy, jehoZ jadrem je myslenka ,Pét klicovych
otazek, které mohou zménit svét“. Zaméiuje se na pét fundamentalnich aspekti
jakékoli zpravy zjakéhokoli média: autor, format, publikum, obsah azimér.
Zdtlraznuje, Ze udit se pouzivat téchto ,Pét klicovych otazek” je stejné tézké, jako

ucit se plavat nebo jezdit na kole, praxe je nezbytna.
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Jak tedy zni onéch pét klicovych otazek?

1. Kdo vytvofil tuto zpravu?

Tato otazka koreluje s presvédcenim, Ze ,vS§echny zpravy jsou konstruovany*“.
At mijime na ulici billboard, sledujeme vecerni zpravy ¢i se nim dostal do rukou
letak politické strany, zprava (informace), kterdA k nAm promlouva, byla nékym
vytvofena, fotografie prosly vybérem a Gpravou. Publikum (pfijemci sdéleni) nevidi
celou udalost, dostavd se knému pouze zprava, ktera je néjakym zplisobem
upravena, nema k dispozici informace, které byly vynechany. Podstatné je proto pro
nase kritické mysleni poznani, Ze cokoli je ,konstruovano® (i jen malou skupinou

lidi), mtiZe byt pro zbytek populace fakt, ktery je automaticky pfijiméan.

Dilezité je tedy uvédomit si, Ze obdobné jako je auto vyrdbéno vtovarné, je
i medialni sdéleni konstruovano. Navzdory popularni pfedstavé média jednoduse

nejsou vylohami svéta, ani zrcadly, ktera by odrazZela skutec¢ny svét.

2. Jaké techniky na ptildkani mé pozornosti byly pouzity?

Tato otazka vychazi z pfesvéddeni, Ze ,medialni sdéleni pouziva tvorivy jazyk,
ktery se Fidi vlastnimi pravidly“. VétSina forem komunikace zavisi na zptisobu
pouziti ,jazyka“ (désivdA hudba nahéani hrlizu, detailni zabér kamery vyjadfuje
intimitu, velké titulky signalizuji dileZitost, ...). Porozuméni gramatice, syntaxu
a metaforam tohoto (zejména vizualniho) jazyka nam poméaha k tomu, abychom

byli odolnéjsi vii¢i manipulaci.

3. Jak mohou jini lidé chapat smysl tohoto sdéleni?

Zakladem této otazky je fakt, Ze ,rtzni lidé vnimaji jedno atyZ medialni
sdéleni rozdilné“. Podstata vlastniho ja ovliviiuje to, jak chidpeme medialni
sdéleni. Kazdy z nas je jiny a ma jiné zkusenosti (roli hraje vék, pohlavi, vzdélani,
vychova, atd.). To vede také krizné interpretaci sdéleni (zvaime rozdil mezi
valeénym veteranem a mladym teenagerem, ktefi sleduji film ,Zachrarite vojina

Ryana“). KaZdy z nas, dokonce i batole se neustéle snazi davat smysl tomu, co vidi
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nebo sly$i. Cim vice se budeme ptat, tim budeme vstficn&j$i nazorim druhych

a ostrazitéjsi ve vytvareni vlastniho postoje.

4. Jaké hodnoty, postoje a ndzory zprava obsahuje ?

,Média maji sama o sobé vtisknuty uréité hodnoty a postoje“. To, co se
v medialnich sdélenich objevuje, je nevyhnutelné odrazem hodnotové a nazorové
orientace jejich tvlirci. Rozhodnuti ovéku, pohlavi, barvé pleti spolecné se
zobrazenym Zivotnim stylem, postoji a hodnotami a vybérem prostfedi jsou jenom
jednim z pfikladd, kterymi jsou hodnoty vtisknuty do televizni show, filmu nebo
reklamy. Dokonce i televizni zpravodajstvi je takto ovliviiovano zplisobem Fazeni
zprav, jejich délkou, vybranymi obrazy apod. Co bychom se méli naudit, je kriticka

schopnost identifikovat jak oteviené, tak skryté hodnoty v medialni prezentaci.

5. Proc tato zprava vysla?

Posledni klicova otazka se ptd na divod, cil, motivaci medialniho sdéleni.
-Medialni zpravy jsou konstruovany za tucelem zisku nebo moci®
Abychom byli schopni zodpovédné odpovédét na otazku, zda ajak by mohlo byt
medialni sdéleni ovlivnéno penézi, moci, ideologii, musime zjistit, pro¢ viibec vyslo?
Faktem je, Ze vétSina svétovych medialnich spoleénosti byla zaloZena proto, aby
vydélavala penize. Dramaticky se téma motivace zménilo s rozmachem internetu na
mezinarodni Grovni. Internet umoziiuje bez omezeni nejen skupinam, organizacim,
ale dokonce jednotliveim vyuZivat mocné nastroje pro piesvéd¢éovani ostatnich. Je
to internet, ktery nasobi ddvody pro to, aby byli uzivatelé rizného véku schopni
interpretovat rétorické manipulace, chybné avahy, ovéfit si zdroje arozpoznat

kvalitu legitimniho vyzkumu (Thoman, Jolls 2004).
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Predkladané aktivity se zaméfuji na pét riznych témat:

e Téma ,Cesko v médiich“ se vénuje praci se stereotypy.

e Téma ,Reklama“ je slozeno ze C¢tyfech éasti, pfiCemZz spoleénym
jmenovatelem je identifikace piesvédcovacich technik reklam.

e Vtématu ,Pfedpovéd pocasi“ se studenti seznidmi s novym prvkem ve
zpravodajstvi — infotainmentem.

e Téma ,Zpravodajstvi“ se zaméfuje na kritickou analyzu élanku.

e ,Fotografie” je poslednim tématem, jehoz cilem je ukazat, Ze ani obrazové
zpravy nejsou vérnym odrazem skute¢nych udalosti, nybrz jeji pouhou

konstrukei.

Kazdé téma je rozdéleno do nékolika aktivit. Aktivity nejsou explicitné uréeny pro
konkrétni vékovou skupinu, lze je pFizplisobit pro mladsi i starsi studenty. Je na
uciteli, jestli zvoli pro svou tfidu vSechny aktivity nebo jen ¢ast z nich. Kazdy ucitel
si miiZe upravit pfedloZené navrhy podle vlastnich potieb a cild, které si stanovil

a zohlednit troven studenti i hodinové dotace, které ma k dispozici.

Soucasti priloh je i CD-rom obsahujici vSechny aktivity ve wordovych souborech
a dale nékteré podklady (zejména televizni reklamy) pro jednotliva témata. V textu
je na doporucena videa odkaz také na jejich internetovy zdroj, v pfipadé, Ze jsou na

CD-romu, je uvedena zkratka (CD).
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7.1 Cesko v médiich

Své nazory a pohledy na ur€ity problém, pfislu$niky ur€ité skupiny nebo naroda ¢asto
pfejimame z médii. Média také formuji naSe pfedstavy o mistech, kterd jsou nam
vzdalena. Diky médiim zname fadu zemi, pfestoze jsme v nich nikdy nebyli. Ale zname
je doopravdy? Kolik z nas bylo nékdy v Kanadé? A kolik z nas vi, Ze kanadsky narodni
strom je javor? To, Ze se kupfikladu Holandsko prezentuje tulipany, se nam takfikajic
vryje pod kUizi, a je pro nas vcelku samoziejmé nazyvat Holandsko zemi tulipant.

Toto téma si klade za cil ukazat, jakou roli hraji média pfi vytvafeni stereotypl
a predstav na pfikladu prezentace evropskych zemi.

Co si studenti ikolem procvicuji:
= Vyjadrit a obhgjit svilj nazor
*  Uvédomit si, jak média ovliviiuji nase pfedstavy o statech a narodech svéta

Co by studenti méli na konci vyukového bloku umét:
= Uvést piiklady zkreslenych ptedstav lidi o urcitych zemich svéta
= Vysvétlit vyhody a nevyhody grafickych symboli
= Navrhnout zpisoby jak Ize odstraiiovat mylné pfedstavy o jednotlivych zemich

Pomiicky: nakopirované ¢lanky, obrazek 1, tabulka 1, vytvarné potfeby nebo
pocitatovy program pro kresleni

Aktivita 1: Co vds napadne jako prvni, kdyZ se Fekne,..?

Oby¢ejné mame s kazdou zemi spojeno néco, co je pro ni typické, nebo co momentalné
vnimame jako néco, co ji prezentuje. Miize to byt historickd pamatka, typické jidlo,
osobnost, pfiroda, primysl apod. (Italie — pizza, Anglie — David Beckham, Francie —
Eiffelovka, Svédsko — kvalitni ocel,..).

1.krok: Rozdejte studentim tabulku 1. Vyzvéte je, aby béhem péti minut tabulku
vyplnili. Zdraznéte, aby psali prvni, co je napadne. Mizete tuto zahtivaci aktivitu
udélat jako brainstorming a napady k jednotlivym statiim zapsat na tabuli.

Zadani: Vyplnte pFiloZenou tabulku. Piste prvni, co vds napadne.

Az tabulku vyplnite, ke kaZzdé poloZce udélejte do zavorky znacku vysveétlujici jeji

, piivod* (Z — viastni zkuSenost, M - zndte z médit, S — zndte ze §koly, V — vSeobecné
znamé, Fikd se to, J - jiny piivod).

Tabulka 1

Nizozemsko Norsko Slovensko Spanélsko Recko Polsko
(Holandsko)
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2.krok: Zeptejte se studenti:
e Co by podle vas mohlo byt symbolem jednotlivych statii uvedenych v tabulce?
o Tusite, jaké maji tyto staty logo?

3.krok: Rozdejte nebo promitnéte obrazek 1. Zeptejte se studentil, zda se jim loga libi,
jestli odpovidaji jejich predstavé. Vyzvéte je, aby své odpovédi zdivodnili.
Obrizek 1

| AN
Yitolnd G52 )
5;&ufu! -ﬁow,ka
Qo

¥
@
Slovakia et

Norway

Zdroj:www.idnes.cz

Aktivita 2: Co vds napadne jako prvni, kdyi se Fekne Cesko?

1.krok: Zopakujte se studenty pravidla metody volného psani. Vyzvéte je, aby tuto
metodu pouzili pfi odpovédi na vyse uvedenou otazku (cca 2 minuty). Nejcastéji se
opakujici ndpady zapiste na tabuli.

2.krok: Diskutujte spole¢né (nechejte studenty pisemné zpracovat) nasledujici otazky:
= Jak podle vas vidi cizinci nas stat, co je podle nich pro nasi zem typické?
= Jak (¢im) by se méla podle vas nase republika prezentovat v zahrani¢i?
= Domnivate se, Ze reklamni kampari a prezentace v médiich mlze vyrazné;jsi
mérou pfispét k tomu, jak nas vidi za hranicemi nasi vlasti?

3.krok: Rozdejte studentim okopirované ¢lanky. Poloviné tfidy jeden, poloviné druhy
¢lanek.

Zadani: Prectéte si nasledujici ¢lanky. Souhlasite s nazory, které jsou zde uvedené?
S kterym ndzorem se ztotozZnujete? Ktery naopak nesdilite vitbec?
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¢ldanek 1

Cesi jsou prosti vesniéané a délaji hlavné olej
Milan Vodi¢ka : Mlada fronta DNES, 4. ¢ervence 2005

V ptedstavach cizincti jsou Cesi prosti, razoviti venkované. Priizkum ukazal zarazejici véc: image Ceska
v zahrani¢i je straglivy. Radgji ani nechtgjte védét, co si o Cedich mysli cizinci.

Tak tedy: nejsme narod skveélych hokejistd a krasnych divek, nybrz civilizaci nepfili zasaZena zemé
obyvana razovitymi a udfenymi vesni¢any s vras¢itymi tvafemi. Jsme levna pracovni sila a to hlavni, na
co se zmlzeme, je vyroba slunednicového oleje a v&Znich hodin. Jsme chudi a pevn€ spjati s pidou

a krajinou. Jsme neveseli a mame sklon k melancholii. Jsme neiniciativni, zaostali a nekosmopolitni.

Rikéte, Ze to viibec neni pravda? ,Kdyz jsme to &etli poprvé, také jsme tomu nechtéli vétit,” tika Jana
Adamcova, feditelka odboru komunika¢ni strategie ministerstva zahranici, na jehoZ zakazku priizkum
vznikl. ,Spousta lidi si myslela, Ze to je n&jaky omyl. Neni. Takhle nas prosté venku vidi.“

,»Je to horsi, nez by se zdalo," konstatuje Miloslav Knepr z agentury Mark BBDO, ktera vysledky
priizkumu zpracovava, a sue podotyka: ,,Je to tristni obraz.”

Vyzkum se provadél v Japonsku, USA, Velké Britanii, Francii, Némecku, Rakousku a Svédsku. Co je
horsi: zG¢astnili se ho vzdélani lidé, spide sttedni vrstvy a elity.

Vzpominate na ¢eskou komedii Tajemny hrad v Karpatech? S nadsazkou lze tici, Ze podobné jako hlavni
hrdina Michal Do¢olomansky vidél transylvanské vesni¢any coby zaostalé, jednoduché, ale v jadru hodné
lidi¢ky, vidi cizinci i nas.

»Cesko je skvélé, protoze to je, jako kdyZ se vratite do svéta svych rodict,” uvedl jeden z G&astniki
prizkumu. Dal3i se vyjadfil podobné: ,,Je vzrudujici jet do Ceské republiky, protoZe je to jako vyprava
padesat let zpatky.*

,Nékteré véci jsou tiplné pitoreskni,* komentuje to Knepr. ,,Ti lidé Cesko neberou jako moderni zemi.“
Zda se, ze za rozdil mezi tim, jak se vidime my a jak nas vidi svét, si miizeme sami. ,,Nejsme stale jedt¢
standardni evropskou zemi. To pozndme okamzité, kdyZ porovname ¢istotu a Upravu mést a vesnic tady
a tam," fika Martin Poti¢ek, vedouci Centra pro sociélni a ekonomické strategie UK. ,,Hodné& se zménilo,
ale pofad se nemiizeme rovnat m&stim v Bavorsku a Rakousku.*

Kde se viak vzal obraz Cechti jako chudych a tvrdé pracujicich vesni¢anii bez ambici a ctizddosti, ale o to
vic svazanych s rodnou hroudou? ,,Tento obraz je pozoruhodné podobny ve viech zkoumanych statech,*
stoji ve shrnuti vyzkumu.

Deédictvi z minulosti?

Jednou z pfi¢in mizZe byt i vzorec, ktery se vytvotil v priib&hu historie. ,,Do Vidné jezdili za praci vzdy
spide lidé z niZ3ich vrstev. Dnes se to svym zpilisobem opakuje, vezméte si poprask kolem ,polského
instalatéra‘ ve Francii,* tik4 Poti¢ek. Mozna tak opravdu cizincim ptipadame.

»opole¢nost od sttedoveéku nese plebejsky, venkovansky punc, §lechta nebyla a narodni obrozeni se
dotklo jen urcité vrstvy,” fik4 psycholog Slavomil Hubalek. a moZna si obraz venkovanstvi vyrabime
sami a v dobré vife, aniZ to viibec tu§ime. Jde o to, jak se svétu prezentujeme. Hrady, krajinky, kroje,
folklor, selské staveni. Na plakatu to vypada dobte, ale vysledek je $patny.

,Pofad jsme nemohli objevit, jak cizinci pfisli na ten olej a v&Zni hodiny,“ vzpomind Knepr. ,,Pak jsme si
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uvédomili, Ze za tim musi byt hezké snimky &eskych krajinek: modré nebe, zelené kopce a Zluté pole se
slune¢nicemi nebo fepkou. Vé&zni hodiny, to bude orloj. KdyZ ho cizinci vidaji na fotkach, feknou si, Ze to
bude asi néco typického.* Vyzkumy sdéluji i jiné véci. Jen tyticet procent Francouzl dokazalo nasi
republiku ukéazat spravné na slepé mapé. Lepsi to nebylo dokonce ani s Raku3any.

Ukézalo se, Ze nejhori minéni o nds maji sousedé, &im vzdalengjsi narod, tim lépe o nas smysli. Pokud
méame v Evropé pfiznivce, jsou to Svédové, jimz ptipaddme velmi sympaticti.

Jinak nic moc. Nejznamé;jsi Cesi? Mnohdy Karel Gott, Dolly Buster, Ivana Trumpova, Eva Herzigova,
Pan Tau. Povést ekonomiky se zlep3uje, ale nas znaji pfes staré vyvozni artikly, jako je sklo a pivo.

»Jako stat nedélame dost pro to, abychom o sob¢ dali spravnym zptisobem v&dét v cizing. Je to dluh
ministerstva zahrani¢i," fikd Martin Potli¢ek. ,Je tfeba vymyslet nové zplsoby, jak o sob& informovat, je
nutné vypichnout kazdému to, co ho zaujme,* fika Hubalek.

Co s tim délat?

Jana Adamcova uz to vi dlouho. ,Je tfeba ptestat vysilat hlavng obrazky kroju a tanct,* zdlrazituje. ,Je
nutné ukazovat to, co evokuje vyspélost, kultivovanost. Musime ukazat vé&ci, jimiZ jsme ve svété vynikli,
ale své&t nevi, Ze jsou to &eské véci. Cheete ptiklad? Tteba kontaktni Eo¢ky. Nebo atomovy dém v
Hiro8img, ktery jako jediny ptestal jaderny vybuch. Vyprojektoval ho Cech,* fika.

Zemé, kam se jezdi levné zapafit

S tim souhlasi i Hubalek: ,,.Sokovalo m&, Ze n&ktefi Ameritané, kteki povazuji Dvoréaka za svého
nejoblibengjsiho skladatele, nevédéli, ze je Cech. Ted” mi teknéte, &i chyba je v&t3i - jejich, nebo nase?«

Miloslav Knepr ukazuje jako typicky ptiklad nulového poselstvi Britanii. ,,Praha je dnes pro Brity misto,
kam si jezdi levné zapafit. My se jim divime, ale nic jiného jim nenabizime. KdyZ se prezentujeme jen
hrady a pamatniky, mladi lidé si feknou - a co tam budeme dé&lat? JenZe ted’ mame image zemé& levné
zébavy, kam se jezdi na levné pivo a za levnymi divkami.“ Nov4 strategie ma po&itat s tim, ze kazda
zemé dostane ,,Cesko na miru“. Co to znamen4?

»Zjistili jsme, Ze kazdy reaguje jinak. KdyZz ukdZeme obréazek ¢eské krajiny Holand’anovi, fekne, Ze by se
tam dobfe jezdilo na kole. KdyZ ho ukdZeme Britovi, fekne, Ze by se tam tfeba krasng lovilo,* vysvétluje
Knepr.

Adamcova fika: ,,Chceme propagovat véci, které o sob& ani nevime, protoZe se musime dostat na vinu
téch, jimz je to uréeno.” ,,Ale to bude prace na deset let.
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¢lanek 2

évejk, pivo nebo lev? Hleda se logo Ceska
Milan Vodi¢ka: Mlada fronta DNES, 18. ¢ervna 2005

Hleda se: logo Ceské republiky. Popis: mé to byt jednoduchy symbol, ktery se ma dostat cizinciim rychle
pod kidzi. ZvIa$tni znameni: nikdo zatim nema nejmensi pfedstavu, co by to mé&lo byt. Australané maji
klokana, Holand’ané tulipan s napisem Holland, Svédové vlajku.

Co mame mit my? Symboly, které nadince okamzit¢ napadnou, nejsou nic moc.

Lev? Tim, o sob¢& viibec nic netekneme. Hrad¢any? P¥ili§ statické, nezazivné. Pivo? Lidé nas pullitr
budou ptititat Irim, Holand’antim &i Dantim. Svejk? Ale jd&te, copak se chceme svétu opravdu
prezentovat jako 3vejci?

Ted uz vas asi tolik nepiekvapi, Ze logo republiky se marn& hleda uz dva roky. Vylamala si na ném zuby
i komise, kde jsou zastupci ministerstev, parlamentu, Hradu i regiond.

"Nic nas nenapadd," fika feditelka odboru komunika¢ni strategie ministerstva zahrani¢i Jana Adamcova.
"Vzdycky skonéime na mrtvém bodg," dodava.

Zadani zdanlivé jednoduchého tikolu je totiz imysIn& velmi obtizné. Nové logo Ceské republiky ma byt
takové, Ze se cizinctim pfi jeho spatfeni téméf rozbusi srdce a kone&né pochopi, ze Cesko je moderni,
zajimava zemé&. Tedy né&co upiné jiného, nez si ¢asto mysli.

"Méme jednoduché poselstvi. UZ nejsme ta postkomunisticka zemé s levnou pracovni silou," tika
Adamcova. "Jsme standardni evropska zemg, ¢len Unie, kde je normdaln{ doprava a plati kreditky. Jsme uz
prosté jina liga."

My to vime, ale cizinci ne. Priizkumy ukazuji, ze v Cesku stale vidi vychodni zemi, v niZ je Praha a pak
uZ jen bodti venkované. Takze pfece jen do loga to pivo? Ne, ivahy jdou Gplng jinym smérem. Ted’ je
$ance néco zmé&nit. Pro¢ délat symbol zemé z toho, ¢im jsme znami, kdyZ ho miZeme udélat z toho, ¢im
chceme, abychom byii zndmi?

Pti pfemysleni nad logem lze narazit na zajimavé problémy. Logo by mélo vyjadfovat dusi zemg. Jenze
jakou dudi mé vlastn& Cesko? "My snad nemame zadnou identitu. MoZna si ji budeme muset vytvofit,"
tikd Adamcova.

Naptiklad Span&lé si zvolili slunitko s hvézdi¢kou od malite Miréa. Je to vyjadteni slunce, barev, uméni
a uvolnéni. VéEtsina zemi je viak zoufale nenapadita: pouzivaji symboly svych vlajek nebo znaki. Ty
nikoho netédhnou.

Ptitom na logu kupodivu zélezi. Je to smé&rovka, ktera tahne a odlisuje. Je to dileZity prvek ve rvalce
o turisty a podnikatele vedené s Polaky, Mad’ary, Raku&any. Jde prosté o penize.

Jaké bude budouci ¢eské logo, je ve hvézdach. Ministerstvo zahrani¢i zakratko vypi3e soutéZ a oslovi
pfedni grafiky a designéry.

Tady je n&kolik rad, které dostanou. Zprava Komise pro prezentaci CR doporuduje, aby logo ukazovalo
vitalitu a energii zem&, pti¢emz soustfedéni na vlajku by ukazalo, ze Cesko je provincialni
a neinspirativni zemé&. "Logo by o nas mélo Fikat vZdy jen jednu &i dvé véci. Vtip spogiva v tom, aby to
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byly préve ty dvé, které chceme my," uvadi zprava.

Loni se objevoval v logu zemé $nek. Mél ukazat turistim, Ze v Cesku je klid a ¢as se tam zastavil.
Odborniky z toho dodnes mrazi, protoze §nek vyslal jen signal, Ze zemé spi a nic se tady nedé&je.

"Ted méame $anci. Musime byt ale originalni, abychom se odlisili," fika Adamcova. "Bud’ budeme
zap$kli, nebo se odvazime mit néco, co si kazdy zapamatuje.”

Aktivita 3: Jak by mélo vypadat reprezentativni logo Ceska?
1.krok: Piectéte studentiim &lanek 3, a poté jim ukazte pavodni logo Ceska:

¢lanek 3

Lidové noviny, 16.8.2005

Ministerstvo vyhlasilo soutéz o logo ¢eska

Ministerstvo zahrani¢nich véci v&era vyhlasilo soutéz na vytvoreni loga Ceské republiky. Mélo by slouzit
jako jednotny symbol zemé& pouzivany pii prezentacich a informa¢nich akcich statni spravy v zahraniéi,
jakymi jsou naptiklad vystavy, veletrhy, kulturni akce ¢i konference.

Vytvofenim koncepce jednotné prezentace povéfila ministerstvo zahrani¢i v lednu 2005 viada, logo je
soudasti koncepce. Podle rozhodnuti kabinetu musi Cesko zménit svou image nepfilis vyspélé
postkomunistické zemé& s levnou pracovni silou a plisobit ve svété jako moderni stat EU, ktery ma
svétovou urovei sluzeb, bohatou historii a zajimavou sou¢asnost.Marketingova znac¢ka zemé by podle
dostupnych informaci neméla byt totozna s vlajkou a jejimi barvami. Va$im ukolem je vytvofit takové
logo, které by o na$i republice vypovidalo a obsahovalo néco typicky Eeského, co by pfitdhlo zahrani¢ni
turisty.

Ptivodni logo Ceska:

P

Czech Republic

Zdroj: http://www.czechtourism.com/index.php?lang=3&show=003007

2.krok: Rozdélte t¥idu do n€kolika skupin. Kazda skupina tvofi tym reklamni kancelare.
Jejim ukolem je:

e vytvofit seznam typickych charakteristik Ceska

e navrhnout a graficky zpracovat nové logo

e prezentovat a obh4jit své logo pted ostatnimi tymy

3.krok: Na zavér diskutujte:
e Pro¢ je dilezité vhodné prezentovat Cesko v médiich?
¢ Co miZe dobra propagace ovlivnit? Jak se to mize projevit?
¢ O ¢em vypovida (ne)jednostnost vasich nazori?
e Bylo jednoduché domluvit se na konkrétni podobé loga ve vasi skupiné?
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e Porovnejte svlij navrh s vitéznym navrhem, ktery byl ministerstvem zahranici
ptijat. Jak se vam libi? Muzete si také precist objasnéni podoby nového loga od
jeho tvlrel (viz niZe tabulka 2).
Vitézné nové logo Ceska:

» w00
Czech Republic

Zdroj: http://www.czech.cz/

Tabulka 2: Explikace loga

CESTA: Pti praci na logotypu CR jsme hledali ptedeviim odpovéd na to, ¢im je naSe zemé
vyjime&na nebo typicka a co mlze nabidnout. Nalezli jsme mnozstvi odpovédi, ale ani jeden z moznych
atributl jsme neumeéli nadfadit nad ostatni.

TVAR: Cht&li jsme vytvofit logo, které by obrazng fe¢eno, mluvilo a bylo schopno jiz ve své
zékladni podobé& vypovidat vice nez o jedné skute¢nosti, o barevné nabidce a rozmanitosti naseho statu.
Tvarova stylizace ,,mluvy* ¢&i ,,rozhovoru®, vytvorena z péti autonomnich grafickych prvku je obecné
srozumitelna a poskytuje vhodny prostor k zamy$lenému ,,vypravéni®. k vypovédi, ktera by
predstavovala Ceskou republiku s jeji kulturou a pamatkami, bohatou historii, tradicemi a sou¢asnosti,

s jeji ptirodou i s lidmi, kteti v ni Ziji a pracuji.

BAREVNOST: Barevna $kéla, zvolena pro zakladni logotyp vychazi ptiblizn& ze spektralniho
rozkladu bilého svétla a je symbolem mnohobarevného pohledu na svét, ktery nas obklopuje. Pokud nag
logotyp ,,vypravi ptib&éhy*, ptinaeji si utrzky d&ji svoji vlastni autonomni barevnost. Nami vytvotené
logo a jeho aplikace mluvi o vyznamnych osobach, pohadkovych hrdinech, velkych pocinech stejné jako
o skute¢nostech zdanlive ¢i doopravdy marginalnich. Jednoduse fe¢eno mizeme hovofit o vyjime¢nych
napadech i tradi¢nich ptedstavach o nas, o v&cech diilezitych i okrajovych, ale pravé jejich mnozstvim a
pestrosti pfedat mnohozna¢nou zpravu o na$i zemi.

PiSMO: Diilezitym prvkem vizualniho stylu je pismo. Pro nase feseni jsme vybrali dvojici abeced
od &eského typografa Frantiska Storma. Prvni z nich, zvolena pro doplitkovou sazbu je ptekresem
antikvy anglického pismare Johna Baskervilla ddstojného fezu. Dobie koresponduje s podstatou
fedeného ukolu a je v evropskych i svétovych souvislostech dostate¢né znama. Titulkovou abecedou je
potom jeji bezpatkova verze John Sans, zachovavajici stejné proporce se svym inspiraénim zdrojem.
Diky tomu Ize obé& abecedy velmi dobte podle potteby kombinovat, aniz by takova skute¢nost pisobila
nasilné.

PRINCIP: Diky zvolenému principu se nam dafi postavit vedle sebe velikany nasich dg&jin, remosku
nebo vano¢niho kapra, aniz by takové nasilnosti pisobily nasilné nebo dokonce nepatti¢né. Tato forma
vypravéni pfib&hii nAm dokonce umozni hovotit o ikondch nebo symbolech, které byvaji obvykle
zmifiovany v souvislosti s jinymi narody nebo zemé&mi a piesto u nich Ize ¢asto najit ,,¢eskou stopu*
(Némecko/Porsche, Rakousko/Mozart, Nizozemi/tulipany, Japonsko/robot). Vechny tyto jednotlivosti
nam pomahaji vytvofit hlubsi, zabavnéjsi a neschematickou vypoveéd..

APLIKACE: Na zmifovanych zakladech pracujeme pfi fedeni tiskovin, prostorovych aplikaci,
darkovych pfedmétl nebo informaéniho serveru Czech.cz. Navrzeny vizudlni styl Ize dale rozvijet a
obohacovat pro konkrétni zadani a potfeby, a podle jejich povahy a charakteru Ize nachazet neju¢inng;si
formu sdéleni.

CiL: Protoze jsme nase logo ,,nau¢ili mluvit*, mize také za jistych okolnosti fict: Hello, jsme
oteviend a pratelska zemé, stoji za to nas navstivit a dozvédét se o nas vic. Té§ime se na Vas.

Zdroj: http://www.mzv.cz/servis/soubor.asp?id=16315
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7.2 Reklama

Reklamou se rozumi takova sdéleni ¢i €innosti, ktera maji pfijemce ovlivnit tak, aby se
néjak choval, poptipadé aby zaujal uréity postoj: néco si koupil, rozhodl se pro néjakou
znaCku, zlstal znafce vérny, zménil operatora, volil né€jakou stranu, tiidil odpadky,
daval ptednost na pfechodu, povazoval ur€ity zptsob traveni dovolené ¢i oblékani za
vhodny a zadouci. Podle toho, ze které oblasti je chovani, k némuz se reklama snazi
¢loveéka ovlivnit, lze rozlisit reklamu komercni (reklama na Coca-Colu), politickou
(pfedvolebni kamparnl) a socidlni (reklama hnuti Greenpeace, Besipu). Jednim z principt
medialni vychovy, které by si studenti méli osvojit je fakt, ze ulohou reklamy je
vytvafet iluzi. Zatimco cile reklam jsou vSeobecné znamy, postupy, které reklama
vyuziva, zdaleka tak jasné nejsou.

K dosazeni svého hlavniho a obecného cile - tedy usmérnéni chovani €i postoje -
reklama vytvofila celou fadu postupt, které je uZite¢né rozeznavat. Nékteré reklamy
maji posilit povédomi o znaéce, jiné nabizeji konkrétni produkt. JelikoZ cilem reklamy
je podporovat spottebu, ur¢ité vzorce chovani ¢i postoje, pracuje reklamni sdéleni casto
s idealistickymi zobrazenimi a kli§é, se schématy, stereotypy a zjednodusenimi, s nimiz
je snadné se identifikovat nebo které je snadné si zapamatovat.

Reklamy jsou vSude kolem nés. Pisobi na rizné cilové skupiny a bohuzel reklam
zaméfenych na détské publikum neustile pfibyva. Pokud se nau€ime identifikovat
presvédcovaci techniky reklamy, je snazsi se ji branit.

Autor: Jaroslav Dostal

3 upraveno podle Midienka, Jirak (2006)
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I. Reklama na zajezd24

Cilovou destinaci je v tomto ukolu Slune¢ni soustava, ukol vSak Ize stejn€ dobte
aplikovat i na jiné lokality.

Co si studenti ikolem procvicuji:
= [dentifikovat pfesvédCovaci techniky, které se v reklamach objevu;ji
= Hledat a zpracovévat informace, spolupracovat v tymu
» Dosahnout zadouci rovnovahy mezi vyhledanymi informacemi a vlastnimi
originalnimi mys§lenkami

Co by studenti méli na konci vyukového bloku umét:
= Uvést charakteristiky jednotlivych planet nasi Slune¢ni soustavy
= Uvést priklady principt a presvéd€ovacich technik, které ovliviiuji GspéSnost
reklamy

Pomiicky: televize, video, videokamera, po€ita¢ s pfipojenim k internetu,
(dataprojektor), pracovni list

Videonahravky: televizni reklamy, video o Slune¢ni soustavé (CD), ukazky reklam na
CD-romu

Webové stranky:
*  http://www.astrohk.cz/ss2003/ - video o Slune¢ni soustave
= http://www.reklamavtv.cz - rizné ¢eské reklamy
=  http://www.nineplanets.org/ - obsahuji informace o planetach Sluneéni soustavy
= http://space.jpl.nasa.gov/ - uzite¢né pro stazeni obrazk
= http://travel.discovery.com/ - zahrani¢ni reklamy o cestovani
=  http://www.visit4info.com - zahrani¢ni reklamy o cestovani

Aktivita 1: Objevujeme Sluneéni soustavu

Na tivod hodiny promitnéte studentim video o dané problematice. Pokud neni
videokazeta s obdobnou tematikou ve $kolni knihovné, 1ze pro nas ptiklad (Sluneé¢ni
soustava) vyuzit video na ptiloZeném CD-romu nebo na webovych strankach (viz
pomtcky).

Vytvoite pro studenty otazky, na néz maji v prub&hu videa odpovédét. Tyto odpovedi
by méli vyuzit v nasledujicich aktivitach.
Priklady otazek:

e Které planety se nazyvaji planetami zemského typu a pro¢?

e Cojsoutzv. ledovi obfi?

24 Upraveno podle: http://www.pbs.org/teachersource/24
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Které planety maji prstence? Z ¢eho jsou prstence tvoieny?

Ktera planeta ma charakteristickou éervenou barvu? Cim je zabarveni tvofeno?
Cim se odli$uje Zemé od ostatnich planet?

K ¢emu slouZi planetdm mésice?

Ktera planeta ma nejvic mésicti?

Co zpusobuje ohromnou povrchovou teplotu Venuse?

Vysvétlete ptic¢inu stalého obihani planet kolem Slunce.

Aktivita 2: Co je princip ,trapeni-uspokojeni“?
1.krok: Téma o reklamé za¢néte otdzkami:
e Co pro vas znamena reklama?
Mate néjaké oblibené reklamy?
Které reklamy si nejlépe pamatujete?
Kolik jste vidéli televiznich reklam na cestovni agentury, stat nebo mésto?
K ¢emu reklamy slouzily?

2.krok: Pust'te studentim reklamy s tematikou cestovani (viz CD-rom a webové
stranky). Zeptejte se jich, jak na né reklama plisobi a jakou podle jejich nazoru pouziva
piesvédcovaci techniku.

3.krok: Vysvétlete princip ,,frdpeni-uspokojeni*, ktery se v reklamach pouziva.
Tento princip fikd, Ze produkt nebo sluzba, kterou ndm reklama piedklada je ta jedind,
ktera ndm zajisti maximalni uspokojeni. Tim nas naprosto zbavi veskerého trapeni.
Diskutujte o technikach, které reklama pouZziva (viz ramecek 1).

4.krok: Znovu pustte vybrané reklamy a vyzvéte studenty, aby zapsali, jaké
presvédcovaci techniky reklama pouziva.
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Tabulka 3: Pfesvéd&ovaci techniky reklam

Presvédcovaci techniky reklam

Tvurci reklam pouzivaji fadu identifikovatelnych technik, pomoci kterych ptesvéd€uji zakazniky. Znalost
téchto technik miZzeme pouzit pro dekédovani jejich obsaht. Jsou to zejména:

PFehdnént, pFednosti produktu: Casté je pouzivani expresivniho slovniku. Tato technika se snaZi
piesvédiit svou cilovou skupinu o tom, Ze dany vyrobek nema konkurenci a je naprosto nejlepsi (,,Lepsi
auto nenajdete!).

Strach, trest. Média se v nas &asto snazi vzbudit strach nebo obavu. Pokud si produkt nekoupime, néco
zlého se nam muze stat (porouchana pracka — Calgon).

Humor: Ptedpoklada se, Ze pokud dokazete lidi rozesmat, dokaZete je také presvédlit. Lépe si zapamatuji
produkt a spoji si s nim ptijemné pocity (Bobika — www.centrum.cz).

Doporudéeni, osvédCent: Pouziva ke zvy$eni prodeje vyrobku nebo my$lenky znamé lidi nebo
respektované odborniky &i instituce (,,Vyzkum Univerzity Karlovy prokazal, Ze voda Magnesia,...*; Lucie
Bila voli ODS).

Opakovdn{: Dokonce i neptijemné reklamy plsobi, pokud je ptijemci vidi nebo sly$i opakované.
Dostanou se ndm tzv. pod kuzi.

Uplatkd¥stvi, odmény: Zda se, ze nam nabizi n&co vyhodného - slevy, odmény: , Kup si dva, tfeti mag
zdarma!* Tato technika pocita s lidskou hrabivosti a nenasytnosti. BohuZel nikde nedostaneme nic
zadarmo.

Médni tendence: Tato technika trva na tom, ,,ze to dél4 nebo ma kazdy* (bud’ in!!). Hraje na city
osameélosti a izolace.

Sentiment: Pouzivani dojemnych obrazkii (hlavné rodin, déti a zvitat).
Krdsni lidé: Pokud si koupime tento vyrobek, budeme vypadat stejn¢ dobfe, jako modelky v reklamé!

Sdileni hodnot: Reklamy jsou spojeny s prezentaci vieobecn& uzndvanych hodnot (bezpe&i, uspéch,
zdravi,...). Prezentovany produkt méa pomoci dosadhnout i této hodnoty (suenky DISCO - ty nikdy neji§
sam — hodnota spole&nosti, zdbavy).

Védecky dikaz: Pouziva védecké nastroje (grafy, schémata, tabulky, zabé&ry laboratofe) k dokazani
,»pravosti* né¢eho, co je nabizeno.

Srovndvdni: Jednozna¢né€ srovnava sviij produkt s konkurenénim produktem nebo s ,,b&Znym
produktem*.

Upraveno podle: http.//www.nmmlp.org/media_literacy/language persuasion.html a Micienka, Jirdk
(2006)
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Aktivita 3: Vyhleddvdni informaci

Rozdélte tfidu do osmi skupin. Kazda skupina si vylosuje nebo vybere jednu planetu.
Ukolem kazdé z nich je vyhledat informace o své planet&. Skupiny mohou pouzit
nejriznéjsi zdroje informaci. Pro hledani na internetu nabidnéte tfid¢ rizné vyhledavace
a pted zahajenim aktivity sepiste brainstorming vyrazi, pod kterymi lze najit ve
vyhledavaci dany odkaz.

Rozdejte tfidé pracovni list (viz nize) a zdlraznéte pozadavky.

Aktivita 4: Tvorba skriptu

Pfed nataenim reklamy je vhodné vytvofit skript. Skript je detailni plan, ktery slouzi
jako podklad pro zkouseni a pozd¢jsi toeni reklamy.

Existuje spousta zpisobu, jak psat skript. Nejjednodussi je zpasob: co vidim, co slySim.
Rozdejte tfid€ nasledujici ukézku a prectéte ji nahlas:

[Na Zidli sedi muz. Vypada unavené.]

Hlas: Jste unaveny a nudite se?

Muz: Presné tak, neni co délat.

Hlas: Ale ano JE! Polette na Saturn a uZijte si jeho krdsnych prstencii z okna vaseho
hotelového pokoje. Budete pySny na to, Ze stojite na druhé nejvétsi planeté Slunecni
soustavy. A predstavte si tu nadheru. Saturn ma ne jeden, ale hned 18 mésicii!

Muz: Uz se citim lépe. Jak miiZu objednat svou cestu?

Hlas: Volejte 800-123456 nebo navstivte nase webové stranky www.letsaturn.cz!

Studenti by méli procvi€it psani skriptd nékolikrat pfedtim, nez se pusti do nataceni
videa.

Aktivita 5: Rozdéleni roli

Predstavte studentm vSechny role, které souviseji s produkénim tymem.
» Producent

Ridi tym

Poméha s brainstormingem néapadu pro ptibéh reklamy

Ma4 na starosti dodrzeni termin dokonceni prace

Poméha psat skript

Piednasi pokroky a problémy uciteli

Ustanovi grafika zadvére¢ného skriptu a plakatu

Poméha s rekvizitami

Zkousi s ¢leny tymu

Rezisér

Veli, pfipravuje a poméaha ¢leniim skupiny plnit jejich povinnosti
Vybira kamerové zabéry

Pomaha s rekvizitami

Rik4 kameramanovi a herci (herctim) kdy zagat a kdy ukongit zabér

e o o o Y

Y

Kameraman
e Nataci, manipuluje s kamerou
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o Ridi se rezisérovymi pokyny

» Herec
e Mluvi pted kamerou
e Pomaha s ostatnimi pracemi

aktivita 6: Tvorba reklamy

Nechejte ¢leny skupiny rozhodnout o pfidé€leni jednotlivych roli. Vyzvéte studenty, aby
reklamu vyzkouseli nékolikrat ,,nanecisto®. Pro kameru pouzijte pokud moZzno stojan.
Vyberte pozadi pro nataceni - 1ze pouzit umélecké pozadi nebo tocit venku. VSechna
videa nasledné promitnéte ve tfidé a vytvoite kopii pro Skolni knihovnu.

Vhodnou doplitkovou akci by mohla byt navstéva planetaria.
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Pracovni list 1

Planetdrni cestovni agentura

Jméno Datum
Vase planeta
Clenové tymu

Slunecni soustavu tvori kromé Zemé dalSich osm planet. Jsou to Merkur, Venuse, Mars,
Jupiter, Saturn, Uran, Neptun a Pluto.

Predstavte si, Ze je rok 2200 a cestovani do vesmiru je béZnou zdleZitosti. Planety
mohou byt uz také kolonizovany pozemstany, kteri hledaji dobrodruZstvi a zménu
prostredi.

Pro nas projekt budete predstavovat lidi, ktefi Ziji na téchto planetach a byli povéreni
zajisténim narustu turismu na své planeté. To znamend, Ze jste soucdsti marketingového
tymu, ktery pracuje na tom, aby presvédcil pozems$tany, Ze to spravné misto, kde stravit
dovolenou, je pravé vase planeta.

PoZadavky:

1) Vytvorte pro svou planetu kreslenou reklamu nebo letdk, ktery se objevi v casopisu
nebo na billboardech. Plakdt by mél mit velikost A2. Mél by byt barevny, prehledny,

poutavy a efektni. Pro inspiraci nahlédnéte na reklamy do casopisu.

Pro vyhledani informaci miiZete pouZit internet. PouZijte nejriiznéjsi vyhleddvace:
www.seznam.cz, www.google.com, www.yahoo.com, www.dogpile.com.

2) S uréenym tymem natocte televizni reklamu ne delsi nez dvé minuty. MiiZete vyuZit
jakékoli rekvizity a zarizeni.

3) V ramci reklamy musi zaznit ndsledujici informace:
-Ndzev planety

-Barva povrchu

-Stavba planety — plynné ci pevné sloZeni

-Délka roku v porovndni se Zemi

-Délka jednoho dne v porovnadni s pozemskym dnem
-Pramérna teplota

-Gravitace v porovnani se Zemi

-Vzdalenost od Slunce

-Velikost v porovnadni se Zemi

-Pocet mésicu (pokud néjaké ma)
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I1. Zachranme planetu Zemi!

V uvodu jsme nastinili, Ze existuji tfi druhy reklamy: komer¢ni, politicka a socidlni.
Tato lekce seznami studenty s formou socialni reklamy.

Co si studenti ukolem procvicuji:
= Vyhledat informace o zadaném problému, vybrat nejpodstatnéjsi a referovat
ostatnim tak, aby je byli schopni zuzitkovat (udélat si poznamky, déale s nimi
pracovat)
* Argumentovat, obhgjit své napady a spolupracovat ve skuping

Co by studenti méli na konci vyukového bloku umét:
» Popsat vybrané ekologické problémy, vysvétlit pficiny jejich vzniku a nabidnout
feSeni problému na nejniz$im stupni hierarchie
= Uvést, co rozhoduje o uspésnosti reklamy, jaké jsou zasadni kroky jeji pfipravy

Pomicky:
* 3,5 minutovy film ,Invaze vettfelci“ (k dispozici na www.greenpeace.cz a CD)
* Videokamera
= Dataprojektor

Aktivita 1: Proé zachrdnit Zemi?

1.krok: Pust'te studentim film ,,Invaze vetfelci*. Na uvod muzete uvést:

Ve vesmiru — na obézné draze planety Thyrius se sesli zastupci celého vesmiru
(,,vesmirné zastupitelstvo®), aby rozhodli o jeho dal§im osudu. Na programu je i dalsi
osud jedné z planet Sluneéni soustavy — Zemé. Podivejte se na zdznam z ,,jednani*.

2.krok: Zadejte studentiim nasledujici pokyny:

Vasim ukolem je vytvoFit skupiny po étyfech nebo péti. Vyberte jednoho zapisovatele.
Metodou brainstormingu shromdzdéte co nejvic argumentii PRO zdchranu Zemé (tak,
abyste presvédcili vesmirné zastupitelstvo, Ze Zemi nemaji znicit).

vvvvv

studenti hlasovanim shodnou.

Aktivita 2: Vypracujte plan zdachrany

Uved'te: Predstavte si, Ze vesmirné zastupitelstvo vase divody uznalo a vyzvalo vds,
abyste vypracovali plan zdchrany vasi planety.

PFipomenite si, co bylo v zdznamu nejvic kritizovano. Zamérte se zejména na druhy
duvod pro zniceni Zemé. (,, Jejich ekosystém md hodnotu 33 trilionii Silinki, a pfesto se
ho pokousSeji znicit... *).

1. krok: Studenti musi nejdfive nastudovat ty faktory, které zemsky ekosystém nici.
Kazda skupina si vylosuje listek s jednim z nésledujicich témat:
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e Znecisténi ovzdusi — (sklenikovy efekt, ozonova dira) — Které latky se na
zneCisténi nejvice podileji? Které produkty je obsahuji? Jak se znecisténi
ovzdusi projevuje na globalni urovni? Jaké je feSeni omezeni uniku té€chto latek?

e Zména klimatu — globdlni oteplovani, kaceni deStnych pralesti, zelefl ve méstg,...

e Degradace pid — desertifikace, zneci§téni ptd, ekol. zahradnic¢eni, kompost,...

e Znecisténi vody — sladké i slané, odpadni latky vypousténé do vody, ekologické
Cistici prostiedky. Jak Setfit vodou?

e Obnovitelné zdroje — alternativni zdroje energie. Jak Setfit energii?

2. krok: Za domaci ukol nechejte skupinu vypracovat referat na dané téma tak, aby
odpovédéli na otazky:

e Co zpisobuje dany problém?

e Jak se problém projevuje na globalni urovni?

e Co mizZze udélat kazdy jedinec pro zlepSeni situace?

3.krok: Kazda skupina zpracuje svij ptispévek tak, aby mohli v§ichni jeji ¢lenové
referovat ve dvou minutach zakladni informace o své problematice ostatnim. Vyuzijte
metodu sklddankového uceni. Vytvoite nové skupiny tak, aby v nich byl vzdy jeden
zastupce z puvodnich skupin. (Tzn., Ze nova péti¢lenné skupina je tvotfena zéstupci ze
skupin A,B,C,D,E). Kazdy zastupce ma za ukol pfedat informace o ,,své* nastudované
problematice ostatnim.

vvvvvv

ekologickych zasad své zkoumané oblasti.

Vypracujte ,,desatero® spravného chovani, které mize pomoci lidstvu zachranit planetu
Zemi. Desatero se tyka takovych zasad, které mize dodrzovat a ovlivnit kazdy (nap.
Setfici kohoutky na vodu).

Aktivita 3: VytvoFte vyzvu pro obyvatele Zemé!

Nyni je na fad¢ zareagovat na vyzvu zastupitelstva a vytvorit reklamu.

Skupiny pracuji ve stejném slozeni, ale vytvareji reklamu na téma ,,Jak zachranit
planetu Zemi“ — vychazeji ze vSech ekologickych problému, o kterych se naucili.

Zopakujte se studenty zasady tvorby reklamy:

e Mpyslete vzdy na ucel reklamy - pro¢ reklamu vytvafite, ¢eho chcete dosahnout?

e Uvédomte si, pro koho je reklama ur¢ena - koho chcete reklamou oslovit, jaka je
cilové skupina.

e Pouzijte takové prostiedky (vybér herci, rekvizit, slovniku, techniky,
néapadu,...), které vasi cilovou skupinu zaujmou.

e Nezapomeiite na to, Ze reklama musi byt pfitazliva, dejte si zalezet na kvalitnim
zpracovani.

Dale postupujte jako v lekci . (aktivita 4 az 6).
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II1. Poznejme svou vlast

Piedpoklada se seznameni s technikami reklamy viz aktivita 2 v 1. akolu.

Co si studenti ukolem procvicuji:
» Udélat vybér nejpodstatnéjsich informaci
= Dosahnout zadouci rovnovahy mezi vyhledanymi informacemi a vlastnimi
originalnimi mys$lenkami
® Prezentovat své ndpady, mluvit na vefejnosti

Co by studenti méli na konci vyukového bloku umét:
= Uvést faktory, které mohou ovliviiovat turisticky potencial konkrétni lokality
= Uvést faktory, které rozhoduji o ispésnosti reklamy

Pomiicky:
=  Pocita¢ s programem Powerpoint
= Internet

®  Vlastni rekvizity
®* Pracovni lisE
= Reklamy o Cesku : http://www.horydoly.cz/vypsat.php?id=1856 (CD)

Aktivita 1: O reklamé

Jako motivaéni ivod pouzijte ukazku reklamy o Cesku. Ptejte se studentii:
Jak na vas reklama plsobi?
Pro koho byla nejspi$ ur¢ena? (pro turisty nebo zahrani¢ni investory)
Co vas nejvic upoutalo? (obraz, hudba, komentat,...)

Aktivita 2: Prildkejte turisty!

Studenti budou predstavovat tymy (po cca 6 studentech), které se snazi vytvofit
upoutavku regionu pro potencionalni turisty (varianta 1) nebo potencionalni zahrani¢ni
investory (varianta 2). Zadejte konkrétni region: kraj CR, evropska zemé&, nage mésto,
narodni park, pfimoiské letovisko,..

Ukolem studentd je vyhledat informace o dané lokalits, roztfidit je a vybrat ty, kterd
pouziji pro svou prezentaci (toto 1ze zadat jako domaci ukol). Nasledné vytvofit
reklamni prezentaci dané lokality a ilustrujici letak, ktery béhem prezentace rozdaji
spoluzakiim. Délka jedné prezentace nesmi presahnout téi minuty. Po prezentaci dejte
prostor ostatnim studentim na zapsani poznamek (co se mi libilo, co je tieba vylepsit,
apod.). Pfedejte je jako zpétnou vazbu prezentujici skuping.
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Pracovni list 2

Vytvorte ve vasem tymu upoutavku (Powerpointovou prezentaci = ppt)
propagujici vybrany region.

Prezentace musi obsahovat jasné divody, PROC by mél potenciondlni
turista tento region navstivit.

Muzete ji doplnit zvukovymi ¢i obrazovymi efekty.

Prezentace by neméla mit vice nezZ deset slidii véetné fotografii.

Pro zavérecné predstaveni vasi prezentace pred spoluZaky Ize pouZit i dalsi
rekvizity ilustrujici vas region (ochutndvka typického pokrmu,
charakteristicky priumyslovy vyrobek, obleceni, atd.). PFipravte komentdr
k prezentaci. Délka vasi prezentace nesmi pFesdhnout t¥i minuty.

Pro inspiraci je k dispozici: http://cestovani.centrum.cz.

Vytvorte letdk, ktery na konci prezentace rozdate spoluZakum. Mél by
obsahovat nejdileZitéjsi informace o predstaveném regionu, mél by mit
dobrou grafiku, specidlni nabidky a pFileZitosti, vhodné zvoleny slovnik —
pritazlivé titulky, lakavé fotografie. Tento preloZte i do anglictiny.
Vystupem vasi prace tedy budou: letdk a jeho verze v anglictiné, ppt
prezentace s ustnim komentdrem a ilustrujicimi rekvizitami.

Na vytvareni prezentace se podili cely tym. Zvolte si jednoho zdstupce, ktery
bude cely projekt Fidit a rozdéli ukoly (vyhledavani informaci - o pFirodé
a pocasi, kulture, zvycich a historii, pamadtkdch, stravovani, ekonomické
vyspélosti a politickém usporadani, mozZnosti ubytovani a dopravy,... -
vyhledavani obrazové dokumentace, tvorba grafiky, pFiprava mluveného
komentdre, pFiprava rekvizit,...).
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IV. Zakladni potreby lidi

Reklama ¢asto uto¢i na naSe smysly nevédomky. Tvurci reklamy pouzivaji osvédéené
techniky, jak upoutat naSi pozornost a nendpadné nami manipulovat. To, co vidime
v reklamdch Casto povazujeme za standard.

Na uvod hodiny chceme détem pfipomenout, Ze to, v jakém prostfedi a materidlnim

vt

Jednim ze zavaZnych problému sou¢asného svéta je nerovnomérna distribuce bohatstvi
na Zemi. Zjednodusené¢ mluvime o bohatém ,,Severu® (kam patii S. Amerika, Evropa,
Japonsko a Australie) a chudém ,Jihu“, kde Zije mnohem vice lidi, ale soucasn¢
produkuje velmi nizky hruby domaci produkt. Kromé jinych problémi je zde velmi
aktualni problém hladu a podvyzivy.

Casto si neuvédomujeme, Ze naSe Zivotni uroveil je proti zbytku svéta znaéné
nadstandardni. Pro tuto aktivitu mé inspiroval jeden respondent z vyzkumu, ktery fekl:
., Déti si myslej, Ze to jak Zijou ony, je standard. Ze vsechny déti maji doma
videohry a réno jedi Nutelu. Zacali jsme chodit do Planetaria i na chudsi zemé (...)
a déti byly prekvapené, jaka je tam chudoba." (6)

Co si studenti ikolem procvicuji:
s Rozlisit pro jejich Zivot nezbytné a nadstandardni produkty
= Tridit informace

Co by studenti méli na konci vyukového bloku umét:
» Uvést piiklady zemi, jejichz obyvatelé si nemohou dovolit koupit stejné
produkty jako Cesi
= Kriticky posoudit podil marketingu na uspéchu vyrobku na trhu

Cilem hodiny je upozornit na to, Ze ptedkladané reklamni obsahy ¢asto nabizeji
produkty, které jsou pro Zivot ¢lovéka nadstandardni a ne ,,nezbytné®, jak se nés snazi
reklamy presvédcit.

Pomiicky:
* Papirové karticky
= Tabulka 4

» Skolni atlas dne$niho svéta
» Reklamy vysttizené z ¢asopisu

Aktivita 1 - Varianta 1:

1.krok: Zeptejte se studentd, jaké znaji reklamy (ti§téné nebo elektronické®).

* Televizni, rozhlasové; ptipadn& internetové v podobé& banneri.
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Nazvy produktu ¢i sluZeb piste na tabuli. Ve druhé fazi projdéte sepsany seznam a ptejte
se studentd, pro¢ (jak) si pamatuji tyto konkrétni znacky (melodie, ¢asté opakovani,
dobry vtip, apod.).

2.krok: Na pfedem ptipravené karti¢ky ve dvojicich studenti zapisuji nékteré vybrané
produkty z brainstormingu.

3.krok: Dal$im ukolem je karti¢ky roztfidit na dvé skupiny. V jedné skuping jsou
produkty, bez kterych by se dokazali dlouhodobé obejit (mame na mysli v kazdodennim

N 1

Zivoté — ne za pifechodnych podminek), ve druhé jsou produkty bézné pouzivané.

4.krok: Rozdglte t¥idu do skupin (Cesko, Bolivie, Somalsko, Albanie, Japonsko). Nyni
je ukolem vybrat takove karti¢ky s takovymi produkty, které si mize dovolit koupit
vét§ina obyvatel dané zemé. Na pomoc pouzijte Skolni atlas dne$niho svéta.

Varianta 2:

Studenti maji za ukol pfinést do hodiny reklamy vystfizené z casopist.. Reklamy
produktii ve dvojici rozdéli na bézné pouzivané a nadstandardni.

Ptejte se: Kterych produktl nabizeji reklamy vice?

Zadani: doplite nasledujici produkty do tabulky 4:
pitnd voda, nutela, parfém Nina Ricci, nabytek, zubni pasta, zahradni gril, jogurt,
mobilni telefon s videokonverzaci, lék na chiipku, zahradni bazén

Tabulka 4

BéZné pouzivané produkty Nadstandardni produkty

Je pravdépodobné, Ze se vSichni neshodnete na tom, co jsou nadstandardni produkty
(napr. kava pro nékoho, kdo ji pije tFikrdt denné je pravdépodobné nezbytny produkt
pro jiného je to nadstandard; mobilni telefon pro podnikatele, ktery neustale cestuje
bude asi nezbytny — bude ovsem to samé platit v pripadé mobilniho telefonu

s videokonverzaci?).

Aktivita 2:

Znéte produkty, které jsou distribuovany témét po celém svét€? Jakou roli hraji v tomto
jevu (globalizaci) média? Dokazali byste uvést piiklady takového produktu?

Pouzijte Skolni atlas dne$niho svéta, s. 148.
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7.3 Predpovéd’ pocasi

Predpovéd’ pocasi je soucasti televizniho zpravodajstvi, novinového zpravodajstvi,
pravidelné ji muzeme slySet na rozhlasovych stanicich, k dispozici je na velkém
mnozstvi internetovych stranek. Pro¢ je pfedpovédi pocasi prikladana takové dilezitost?
Ovliviiuje ve velké mife na§ Zivot (bio zaté€Z pro nemocné, mnozstvi srazek a teploty
hraji velkou roli v zemédélstvi i stavebnictvi a primyslu, ovliviiuje dopravu, cestovni
ruch a tim padem ekonomiku, informuje o povodiiovych nebezpecich, atd.)

V mnoha sdélovacich prostfedcich (zejména komer¢nich) se objevuje novy prvek ve
zpravodajstvi — tzv. infotainment. Termin je sloZeninou ze dvou anglickych slov:
information (informace) a entertainment (zabava). Cilem je pfijemce sdéleni nejen
poucit, informovat, ale i pobavit. Infotainment se stava také soucasti pfedpovédi pocasi
na komer¢nich stanicich.

Co si studenti ikolem procvi¢uji:
= Porovnat zpisob a miru zjednoduseni pfedpovédi pocasi na riznych televiznich
stanicich

Co by méli na konci vyukového bloku umét:
* Rozpoznat a uvést piiklady infotainmentu
*  Vytvofit vlastni novinovou zpravu nebo televizni ,,prezentaci* ptedpovédi
pocasi
* Definovat vybrané pojmy

Pomucky:
» Nahravky relaci pfedpovédi pocasi — pro ucely tohoto tkolu 1ze nahrat relace na
videokazetu, nebo pouzit odkaz na webové stranky (viz nize).
= Vytvarné potieby
= Pocita¢ s programem Powerpoint
* Pracovni list s ikoly a otdzkami

Webové stranky:
» Meteosat - http://www.volny.cz/pv.cech/meteo/fore cz.html
= Archiv ptedpovédi pocasi Ceské televize (CT)* -
http://www.ceskatelevize.cz/vysilani/porad1178166999.html

*® Komeréni televize zatim relace predpovédi po&asi v archivech nemaji.
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aktivita 1: Pro¢ je dobré sledovat pFedpovéd’ pocasi?
Na uvod diskutujte se studenty téma piedpovéd’ pocasi a jeji vyznam pro ¢lovéka.

aktivita 2: Porovndvdme ruzné formy a zpisoby predpovédi pocasi

1.krok: Pust'te tfid& dvé ukazky predpovédi podasi. Pouzijte ukazku z vefejnopravni CT
a druhou z komer¢ni televize Nova (Prima nebo slovenska Markiza).

(Nabizi se také moznost porovnat zplsob prezentace predpovédi pocasi v riznych
novinach a na internetu - napt. Cesky hydrometeorologicky tstav).

Ukolem studenti je pouze obé relace sledovat.

2.krok: Rozdélte tfidu do ¢tyt skupin a rozdejte pracovni list s otazkami a ukoly. Kazda
skupina bude zaznamenavat odpovédi na dvojici otazek pro kazdou relaci zvIast’.
Kazdou ukazku pust'te jesté jednou, aby studenti méli moZnost své odpovédi co nejlépe
zaznamenat.

Pracovni list 3

Skupina A
Vypiste odborné (meteorologické) terminy, které v pFedpovédi zaznély.

Zopakujte si jejich vyznam.

Skupina B
Jaky je projev moderatora/ky? Zhodnot’te stranku odbornou a moderatorskou

(rétorika, gestikulace, pohyb po studiu, oble¢eni, ne/formalnost projevu,...)

Je mira pozornosti, kterou pouta moderator/ka pfimérena? Lze se bez problému
soustiedit na zobrazované informace?

Skupina C
Popiste, jak vypada virtualni studio pfedpovédi pocasi — je statické nebo se méni
(ihel zabéru, apod.), jak ¢asto?
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Jaké je grafické zpracovani studia? Libi se vam? Jsou zde néjaké neobvyklé
a doprovodné prvky (zvuk,...)? Je veSkera pouzita grafika ucelna?

Skupina D
Kolik riznych map, schémat ainformacnich tabuli se v pFedpovédi celkem

objevilo?

3.krok: Vyzvéte postupné zastupce vSech skupin, aby shrnuli odpovédi z pracovniho
listu. Ostatni si dopliiuji informace do svych pracovnich lista.

4.krok: Diskutujte: V ¢em se relace lisi, v ¢em jsou podobné? Lisi se mirou
zjednoduseni (generalizaci) podavanych informaci?
Vysledky zapiste do dvou sloupcii na tabuli.

5.krok: Vysvétlete Zakiim vyznam terminu ,,infotainment (viz rdmecek 4).
Zeptejte se: Objevily se v nékteré predpovédi prvky infotainmentu? Vyjmenujte je.

Ktera pfedpovéd’ se vam libila vic a pro¢?

Tabulka 5: Infotainment

Infotainment vznikl v 70. letech v americké Zurnalistice. Vyraz je sloZen ze slov information (informace)
a entertainment (zébava). Pouziva se pfedeviim v profesiondlnim novinafském slangu, pfechazi viak jiz
do bé&zného uzivani.

Ozna¢uje se jim novy trend ve zpravodajstvi, ktery je zaloZen na podavani zprdv zébavnou cestou.
Zabava zpfijemiuje trdveni volného Casu astejné tak zdbavné podani (infotainment) zpfistupiluje
zpravodajstvi, vé&t§inou suché a nudné, 3ir§imu publiku.

Duvodem odlehCovani (,,zezabaviiovani) zprav, které je typické pro komeréni televize, je finan¢ni zisk,
protoZe infotainment a zdbavné pofady vibec na sebe ,,nabaluji“ vice a vice divaki, a tim padem i vice
inzerent (Migienka, Jirdk 2006).

Ptiklady a projevy infotainmentu:
e  Vystup redaktora na zavér zprav — reportdZ o povodni to¢i moderator stojici po kolena v fece
Konverza¢ni ton moderatori
AngaZovani celebrit
Vypréavéni o hlubokych lidskych osudech
Diraz na zivé vstupy — televize je pfi tom

V ptipad¢ relaci o potasi: netradi¢ni obledeni (beranice), vyb&r moderatorek mezi modelkami, stupnice
sexualniho hara$eni, netradi¢ni grafika,...
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Aktivita 3: Vytvarime zprdvy o predpovédi polasi
Predpoklada se absolvovani tématu ,,atmosféra®.

1.krok: Zopakujte se studenty pojmy studena, tepla a okluzni fronta, cyklona
a anticyklona, tvofeni frontalnich systémi nad nasim uzemim. Ujistéte se, Ze studenti
dokazou objasnit jednotlivé prvky synoptické mapy (obrazek 2).

Orézek 2: synoptickd mapa

1029 hi*a

Zdroj. http://www.ct24.cz/pocasi/index.php?pl=2&p2=7

2.krok: Rozdglte t¥idu na skupiny po &tyfech studentech. Ukolem kazdého tymu je
vytvofit vlastni zpravu o piredpovédi pocasi do Blesku, Hospodaiskych novin ¢i podklad
textu pro televizniho moderatora ve vetejnopravni a komer¢ni televizi (s prvky
infotainmentu) a zvolit moderatora, ktery ji pfednese pted tfidou. Tym spolupracuje na
vytvoieni kulis nebo powerpointové prezentace. Ostatni studenti urcuji, pro jakou
televizi tym pracuje, a hodnoti vystoupeni na zakladé otazek a ukold pracovniho listu.
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7.4 Zpravodajstvi

Zpravodajstvi je dilezitym zdrojem informaci o udalostech, se kterymi obvykle
nemame bezprostiedni zkuSenost. Z tohoto divodu by mély byt zpravy objektivni,
vyvazené a nestranné’’. To ale neni jednoduché. Zpravy jsou totiz vysledkem mnoha
vybéra. Redaktofi vybiraji zpravy na zékladé svych zkuSenosti a tzv. zpravodajskych
hodnot (blizkost, negativita, ptibéh konkrétni nebo znamé osobnosti, apod.).

Média (zejména komeréni) ¢asto nevybiraji zpravy, které jsou dilezité, ale ty zpravy,
které jsou zajimavé a udrzi pozornost publika. Diivodem je zavislost na zisku z reklamy.
Tzn. ¢im vice lidi zaujmou, tim 1épe. Do zprav se tak dostavaji (védomé i nevédome)
subjektivni prvky, jejichZ prostiednictvim ndm je podsouvan nazor autora (volba titulku,
fotografie a jejiho popisku, umisténi zpravy, prostor k vyjadieni,...). Je proto dilezité
naucit se rozpoznat tyto prvky. Nauceni se kritickému pohledu na obsah zprav mize byt
jednim z krokd omezujicich moc médii a jejich pfipadné negativni vlivy.

Co si studenti ikolem procvicuji:
= Kiriticky analyzovat obsah ¢lanku
=  Obh4jit svlij ndzor a argumentovat
» Dokazat se vzit do role jiného ¢lovéka (empatie)

Co by studenti méli na konci vyukového bloku umét:
= Posoudit miru objektivity tisténé zpravy

Pomiicky:
= Kopie ¢lanku
= [nternet

Webové stranky:

*  www.rsd.cz —Reditelstvi silnic a dalnic

*  www.detizeme.cz — Neziskova ekologicka organizace Déti Zemé - ¢lanek Jak to
vidi ekoteroristé (Z. Fiala, 10.3.2005, ¢asopis Ekonom)

*  www.mdecr.cz — Ministerstvo dopravy CR

» www.ihned.cz — Internetovy portdl Hospodaiskych novin - ¢lanek Krajina
veseld, dalnici ,, vylepSend* (J.Zemanek, 8.3.2005, Hospodaiské noviny

* www.dnes.seznam.cz — Internetovy portél deniku MF Dnes - ¢lanek Starostium
obci na E55 dosla trpélivost s kamiony (R. Prchal, 8.2.2005, denik Pravo)

?7 Prostor pro subjektivni nazory poskytuje publicistika.
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Aktivita 1: Je zprdva objektivni?

V soucasnosti se v médiich ¢asto objevuji nejriznéjsi zpravy o stfetu ekologt
(,,ekoteroristi*) a stavitelli pozemnich komunikaci (zejména délnic). Jednim z problémi
se stal spor o vystavbu useku dalnice DS.

1.krok: Napiste na tabuli termin ,,ekoterorista®. Pozadejte studenty, aby napsali, jakou
ptredstavu v nich toto slovo vyvolava. Zeptejte se, zda a v jaké souvislosti se s terminem

setkall.

2.krok: Rozdejte studentim do dvojice ¢lanek 4 a zadani ukolu.

¢lanek 4

Starostové mést a obci na trase mezinarodni silnice ESS jsou ptesvédéeni, Ze priitahy kolem stavby
dalnice D8 ptes Ceské sttedohoti denn& ohrozuji zdravi a Zivoty obyvatel. Sepsali proto uz ostrou petici.
Stalo se tak po jejich pondé&lnim jednani u hejtmana Usteckého kraje Jitiho Sulce (ODS).

CESKA REPUBLIKA - Vedouci muzi radnic mé&st a obci leZicich v blizkosti kamiény pieplnéné
komunikace ES5 tvrdi, Ze lidé trpi stale vic nejen hlukem a exhalacemi, ale také ¢astymi dopravnimi
nehodami.

Jen obci Velemin kazdy den projedou tisice aut a kamionti, v lednu 2004 projelo obci Dubi na E 55 29
tisic kamiond, letos za stejny mé&sic to uz bylo 49 tisic kamiond. "Proto jsme dnes pfipravili petici,
vyzyvajici zastupitele Usteckého kraje, aby jiz déle neustupovali ekologiim v jejich pozadavcich," ekl
v pondéli Pravu mluvei revoltujicich starosti, senator a primator Teplic Jaroslav Kubera (ODS).

"Od prvniho okamziku jsem ekologlim nevéfil, Ze stahnou své Zaloby blokujici vystavbu. KdyzZ to nebude
tunel Kubacka, ptijdou zase s jinymi pozadavky," dodal rozhoi¢eny Kubera.

Nechtéji Kubatku

"Zadame krajské zastupitele, aby odmitli prodluzovani vystavby dalnice a podpotili stavajici variantu D8
bez tunelu Kubacka. Jakkoli mohou byt motivy ekologti z Prahy, Brna &i Ostravy pochopitelné, doufdme,
Ze i signatéfi petice ekologickych organizaci uznaji, Ze také my mame zajem na zachovani kvality
zivotniho prostfedi v Ceském stfedohot," stoji dale v petici starostii.

Podle Miroslava Patrika z ekologického hnuti Déti Zemé, ochranci ptirody stahnou viechny Zaloby, kdyz
investor pfistoupi na jejich poZadavek na vystavbu tunelu Kubac&ka v chranéné krajinné oblasti. Zatimco
povrchova varianta by pfisla na 8,2 miliardy korun, tunel stavbu prodrazi o dal3i dv€ miliardy.

Reditelstvi silnic a dalnic chce vést Ceskym sttedohotim povrchovou dalnici se dv&ma kratimi 800
metrt dlouhymi tunely dopInénymi dvojici visutych mostii, ekologové chtéji v lokalit¢ lomu Dobkovi¢ky
pouze jeden, 3,35 kilometru dlouhy tunel. Pokud zastupitelé Usteckého kraje rozhodnou o zméng
tizemniho planu a daji zelenou tunelové, ochranci ptirody poZadované variant& s Kubatkou, za¢ne znovu
celé martyrium kolem stavebniho tizeni, které potrva roky.

Verdikt v bfeznu?

"Zastupitelé rozhodnou o izemnim planu 9. btezna," prozradil v pond&li hejtman Sulc. "Osobné jsem pro
variantu vystavby, ktera bude nejrychlej$i," dodal.
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Stavba tunelu Kubacka by po pfipadném vit¥zstvi Déti zemé tak zaala nejdtive v roce 2008, trvala by az
&tyti roky a prodrazit by se mohla az o 10 miliard korun.

"Nami navrhovana trasa se vyhne mistim s chranénymi rostlinami, lilii zlatohlavou, jefabem ¢eskym
a zivo¢ichiim, mlokim, zmijim, uzovkam ¢&i slepy§tim," fekl Pravu Patrik. Pokud svou variantu
s Kubatkou ekologové neprosadi, budou pry vystavbu dalnice D 8 nadale blokovat.

Rudolf Prchal, Pravo, 8.2. 2005

Zadani: Po precteni clanku odpovézte pisemné na otdzky:
1. Kolik prostoru zabiraji v ¢lanku vypovédi obou stran (procentudlné)?
2. Vymyslete titulek, ktery by podle vaseho ndzoru nejlépe odpovidal obsahu
clanku.
3. Pokuste se vymyslet nékolik titulki tak, aby zprava dostala jiny vyznam.
4. Pouzivad podle vaseho nazoru autor clanku néjaké vyrazy, které v sobé zahrnuji
urcité hodnoceni této uddlosti?

Aktivita 2: Hrani roli

1.krok: Rozd¢lte tfidu na dvé skupiny - 1. skupinu ptedstavuji ekologové a 2. skupinu
zéstupci stavebni spole¢nosti. Ukolem kazdého studenta je vyhledat na internetu
dostupné informace o celé problematice a pokusit se sepsat co nejvic argumentt, které
podporuji postoj jeho skupiny k problému vystavby dalnice D8.

Doporucte webové stranky (viz pomiticky).

2.krok: Pro prezentaci nazorti pouZzijte metodu hrani roli. Vyberte dva zastupce
(kazdého z jedné skupiny). Ukolem vybranych studentd je obhajovat ne sviij nézor, ale
nazor ptidélené role (té, pro kterou si vyhledali podklady)! U¢itel ptedstavuje
moderatora, zbytek t¥idy porotu (publikum). Ukolem poroty je naslouchat argumentaci,
a na zaveér se priklonit k jednomu nézoru.

Pokud jsou studenti na metodu hrani roli zvykli, 1ze ve tfid€ vytvofit trojice a jako
moderatory zvolit studenty.

3.krok: Nezapomeiite na reflexi! Po skonceni diskuse se ptejte studentt:
e Jak jste se v rolich citili?
e Bylo pro vas naro¢né zastavat nazor se kterym se neztotoZiiujete?
¢ Bylo jednoduché pro porotu zachovat nestrannost?
e Jaky je vas skute¢ny nazor na cely problém?
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7.5 Fotografie

Fotografie ndm umoziiuje byt ofitym svédkem udélosti. U Etendfe vyvolava pocit, ze
,vidél udalost na vlastni o¢i, Ze u toho byl“. Z tohoto tvrzeni vyplyva, Ze zpravodajska
fotografie poskytuje presnéjsi a divéryhodnéjsi informace nez psané slovo, protoze je
z podstaty svého vzniku spojena s autenti¢nosti. ‘Pfece to vidim na vlastni o¢i, tak to
muselo skute¢ng byt!’. , Clov&k je nejen pfesvéden o existenci uréitého jevu
v okamziku zhotoveni snimku, ale také otom, Ze tyto jevy mély takovy smysl Ci
vlastnosti, které ze snimku vyplyvaji«.2®

Ovsem sérou digitdlni fotografie se zboural fotograficky mytus o autenti¢nosti
a davéryhodnosti fotografického obrazu. To, co ma byt zaznamenano nemusi realné
vibec existovat. Kromé toho existuje moznost fotomontaZe a nejriznéjSich uprav
fotografie.?’ Fotografie pfiloZzena k textové zpravé muze velmi snadno ovlivnit &tenfe
pii ¢teni dalSiho textu. Ne vzZdy odpovida titulek pfiloZzené fotografii ¢i naslednému
textu. Novinaf také mize svym vybérem nevhodné dopliiujici ilustrace ¢tenafe zamerné
nebo nevédomky néjakym zplisobem naladit aZ manipulovat.

Co si studenti ikolem procvicuji:
s  Pfemyslet o funkeci titulkii, uvédomit si, jak mohou étenafe ovlivnit

Co by studenti méli na konci vyukového bloku umét:
= Vysvétlit pfi¢iny rizné interpretace jedné obrazové zpravy
s Zhodnotit vyhody a nevyhody obrazového zpravodajstvi v porovnani s textovou
zpravou

Pomiicky:
s Kopie obrazk a tabulek

Aktivita 1: Vytvoite viastni pribéh
V kazdém z nés jeden a tyz obraz vyvolava rizné asociace a piedstavy. Souvisi to

s mnoha faktory (zku$enostmi, vlastnostmi, momentalnim naladénim apod.).
Nasledujici cvi€eni ukazuje, jak rizné lze interpretovat jednu ,,obrazovou zpravu®.

1.krok: Rozdejte (promitnéte) studentiim fotografie A - C. Poté je vyzvéte, aby ke
kazdé fotografii vytvofili titulek uvadéjici zpravu a komentar pod fotografii.
(V jednodussi verzi lze ponechat komentaf u fotografii a studenti tvofi pouze titulky).

2’;Drausinger (2005 cit. v Labova, s.88)
¥Labova (2005)
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2.krok: Nechejte studenty vybrat pouze jednu fotografii a pozadejte je, aby vymysleli
nékolik riznych titulki tak, aby zménili kontext, v jakém by mohla byt fotografie

uvedena.

3.krok: Dejte studentiim k dispozici tabulku 6. Studenti porovnévaji své vytvofené
titulky s plivodnimi titulky a komentafi.

Diskutujte:

¢ (Odpovidaji podle vaseho nazoru pavodni titulky pfilozenym fotografiim? Své
odpovédi zdivodnéte.

o Lisi se zdsadné puvodni a vase autorské titulky?

o Porovnejte své titulky s titulky svych spoluzaki. Lisi se vase navrhy? Pro¢ tomu
tak je?

Tabulka 6: Fotografie®

Foto Piavodni titulek Komentaf
A Hispanci v USA se zlobi, knihovny | Pro Ameri¢any je imigrace problém.
jim berou ¢teni Dobrovolnici na hranici s Mexikem
stavi plot z ostnatého dratu
(Autor: profimedia.cz).
B Zména klimatu chysta Zemi koktejl | Teplotni extrémy a vétsi teplotni
smrti a srazkové kolisani mize rychle
pretvofit krajinu, znekvalitnit zdroje
potravin a vody a také zptsobit
energetické nedostatky
(Zdroj: Reuters).
C Filipiny slibuji Sifte kfizovou Vétsina Filipinct se fadi ke hluboce

vypravu

véficim katolikim (Autor: Martin
Novak).

4.krok: Na zavér rozdejte studentiim (nechejte je vytvofit) tabulku 7.

Zadani: Zvazte vyhody a nevyhody psané a obrazové zpravy. Doplrte tabulku 7.

Tabulka 7

Vyhody

nevyhody

Text

Fotografie

3% Fotografie v kontextu &lanki na strankach internetovych deniki jsou k dispozici na CD.
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foto B
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8. Zaver

Cilem diplomové prace bylo odpovédét na otazku, jak koncipovat medialni vychovu
ve vyuce geografie. Nejprve jsme vymezili zdkladni pojmy. Mnohoznaény klicovy
pojem ,medialni vychova“ jsme nejobecnéji definovali jako vychovu pro Zivot
s médii, jejimz hlavnim cilem je dosaZeni ,,medialni gramotnosti“ — ¢ili schopnosti

vyuzivat dostupna média pro své vzdélani, osobni rozvoj a uspokojeni potieb.

Dospéli jsme k zavéru, Ze i pfes zvySujici se pocet zemi, které etabluji medialni
vychovu na poli vzdélavani, se paradoxné nesjednotila obsahova ani formalni
podoba medialni vychovy. Koncepce medidlni vychovy v zahrani¢i jsou velmi
riznorodé. Divodem této heterogenity jsou piedevSim rozliéné cile, které se
jednotlivé zemé snazi v ramci medialni vychovy naplnit. Celkové l1ze vysledovat dvé
pievaZujici tendence (diivody zavadéni) medialni vychovy: prvni je snaha o posileni
vlastni kultury, druhou je obrana ptred negativnimi vlivy médii. Znaény pocet cilt
a koncepci souvisi predev§im se socioekonomickymi podminkami a historickym
vyvojem konkrétnich zemi. Presto lze obecné vysledovat zejména dva hlavni
postupy, které vedou k osvojeni hlavnich principd mediélni vychovy. Analytickou
slozku medialni vychovy predstavuje kritickd interpretace medialniho obsahu,

dovednostni slozka medialni vychovy je zaloZena na vlastni medialni produkei.

Ceska koncepce medialni vychovy prezentovana v RVP ZV a GV zahrnuje oba vyse
zminéné postupy a stava se zakladnim vychodiskem pro koncepci medialni vychovy
ve vyuce zemépisu. Pouze nékteré z navrZenych cili v téchto dokumentech mize

zemépis vzhledem k svému charakteru naplnit.

Jednou z otazek, na kterou jsme hledali odpovéd, byly podminky pro zavedeni
medialni vychovy v Cesku. Mezi zékladni pfedpoklady pat¥i jasna definice kritérii
medialni vychovy, vCetné stanoveni evaluace, a zajisténi vzdélavani pro budouci
istavajici pedagogy vSech stupnl Skol. Jako hlavni tuskali zavadéni medialni

vychovy v éeském prostiedi se jevi zejména mald pruznost pedagogi meénit zabéhly
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styl vyuky a nedostateéna informovanost. Tyto predpoklady a uskali do jisté miry
koresponduji s hlavnimi problémy medialni vychovy v celosvétovém métitku. Témi
jsou zejména nepropojenost formalni aneformalni medialni vychovy
a nedostateéna podpora medialni vychovy (finan¢ni i formalni) z vladnich mist.
Stim souvisi dal$i detné problémy jako napf. nedostatek moznosti dalsiho
vzdélavani pro uditele, omezeni autorskym pravem nebo nejasné stanoveny obsah
medialni vychovy v kurikulu. Obecné pt¥iznivéjsi situace na poli medialni vychovy je
v zemich, kde pisobi silné vefejnopravni medialni instituce a existuji neziskové

organizace zabyvajici se medialni vychovou.

Otazka, jaky je vztah uditeld k mediidlni vychové, je naznafena vysledky
kvalitativniho vyzkumu. Vyzkum potvrdil, ze média jsou vyznamné informacni
zdroje pro praci uciteli. S pojmem medialni vychova vsak jesté nejsou dostateéné
obeznidmeni. Nicméné nutno pfipustit, Ze mnozi z nich jsou novym trendim
naklonéni a otevieni (zejména mladsi). Vyzkum také odpovédél na jednu z cilovych
otazek celé prace — potvrdil, ze za predpokladu, Ze uditelé zemépisu si vytvori
predstavu o tom, co je podstatou medialni vychovy, pfipousti, Ze by mohla/méla byt
i soucasti vyuky zemépisu. Urcitou piekazkou realizace medialni vychovy se kromé
nizké informovanosti uditeld jevi i rozdilné materialné technické podminky na

jednotlivych skolach.

Prace se téZ zameérila na otazku spojeni medialni vychovy a geografie. Dospéli jsme
kzavéru, zZe konkrétni cile medialni vychovy jsou velmi dobfe sluditelné
a naplnitelné i ve vyuce geografie. Jak 1ze mediélni vychovu aplikovat v ramci vyuky
geografie, nastinuji vypracované inspirativni aktivity. V piipadé vétsich casovych
moznosti by bylo zajimavé ovéfit navrZené aktivity v hodinach dotazovanych
uciteld, a nasledné jim znovu polozit nékteré otazky z dotazniku. S respondenty
jsem nadale v kontaktu a véfim, Ze ukazka medialné-vychovnych aktivit ve vyuce
zemépisu muize byt pro mnohé vhodnou inspiraci. Navriené aktivity spolu

s podplirnymi materialy jsou k dispozici také na pt¥iloZeném CD-romu.

Téma medialni vychovy je velmi Siroké a nabizi se moZnost pojmout je i z jiného

hlediska. Vzhledem ke zkuSenostem mediilni vychovy v zahrani¢i by mohlo byt
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zajimavé zamérit se na jeji postaveni, podminky a vyvoj v jedné konkrétni zemi,
prip. udélat komparativni studii dvou zemi. ProtoZe je tematika medialni vychovy
v nasi zemi relativné nova a v souvislosti s geografii zatim nezpracovana, domnivim

se, Ze jeji viznam spociva také v tom, Ze je prvni praci tohoto charakteru.

Vysledky diplomové prace budou vyuZity v kurzech dalsiho vzdélavani uéiteld, které
jsou realizovany vramci projektu JPD3 - Pfirodovédna gramotnost adale
v projektu Rozumét médiim spole¢nosti Partners Czech. Zaroven se piredpoklada

publikovani ¢asti diplomové prace v odborném tisku.
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10. Pfilohy

Dotaznik

» Predstaveni respondenta

» Kde uéite (soukroma x statni $kola; zakladni x stfedni $kola)?
= Jaka je vase aprobace?

= Jak dlouho ucite zemépis?

» Jak staré déti ucite?

= Jaké je podle vaseho nazoru postaveni zemépisu na Skole?

* Jaké ma zemépis hodinové dotace?

= Jakou aprobaci mé vedeni §koly?

= V ¢em podle vas spo¢ivad vyznam zemepisu ?

Y vy

* Vnimate rozdil mezi t€zi§tém zemépisu na zakladni a na stfedni Skole?

» Odkud ¢erpate informace?
* (Odkud Eerpéte informace pro osobni potiebu?
* Odkud ¢erpate informace pro vyuku?

» Ktera média pouzivate ve vyuce ?

* Jak Casto je pouzivate?

» Zajakym ucelem (jakym zpisobem)?

s Pro€ pravé tato, osvédcilo se to?

= Ktera dalsi by se dala v zemépise vyuzit (kdybyste mél neomezené finan¢ni
prosttedky)?

» Ktera média pouzivate pro vlastni potfebu?
s Jak pravidelné je pouzivate?

> Co je vlastné podle vas médium?
= (o vas prvni napadne, kdyz se fekne médium?

» Co muzou podle vas média ovliviiovat, a jak?

= Jaky mlzZe byt podle vas negativni vliv médii?

s Jaky mohou mit podle vas média pozitivni vliv?

* Mpyslite si, Ze mohou mit média vétsi vliv na déti neZ na dospélé?

> SlySel jste 0 medialni vychové?
Pokud ano - kde a kdy se o ni dozvédél?
» Zavadi se u vas na $kole?
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Y

Znéte n€koho jiného, kdo se o ni zajima?

Praktikujete ji vy osobné?

Budete ji zavadét?

Absolvoval/a jste n€jaky kurz o medialni vychové?
Pokud jen ¢aste¢né - co jste o medidlni vychove slysel?
Znate n€koho, kdo se o ni zajima?

Existuje hodné definic medialni vychovy. Co je podle vas
medialni vychova?

Tak jak jste medialni vychovu definoval/a - co by mélo byt jejim
cilem?

Vydlenil/a byste medialni vychovu jako samostatny predmét
nebo byste ji zaélenila do stavajicich pFedmétu?

Do kterych pfedméthi by méla patfit?

Patti podle vas medidlni vychova do vyuky zemépisu?

Je vam blizsi analyticka nebo dovednostni koncepce?
(Otazce ptedchazelo blizsi uvedeni do problému).

b4 r

V ¢em vidite pFinos a naopak uskali nebo nevyhody zavadéni
medialni vychovy?

Jakym zpusobem byste zaclenil/a MV ve VaSem piedmétu (do
vyuky zemépisu)?

Napadaji vas konkrétni aktivity?

Vite, kde ziskat informace o medialni vychové?

Existuje néco, co byste potieboval/a do zacatku?

SlySel jste o priiFezovych tématech RVP?

V ¢em spociva pruiezovost?

Vénujete se jinému prufezovému tématu?

Myslite si, ze zavadéni RVP neziistane pouze v teoretické roving?

Podilite se na pFipravé SVP?
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video Reklama_ceska Telc (mpg) — http://www.horydoly.cz

video Reklama ceska Hrad (mpg) — http://www.horydoly.cz

video Greenpeace Invazevetrelcu (wmv) — http://www.greenpeace.cz
fotografie_S.tema (doc)

text 7.kapitola. MV _v_ zemepise (doc)
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