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Abstrakt (¢esky):

V diplomové praci ,,Prazskd reklama v mezivalecném obdobi* se jeji autor Ondfej
Stépanek vénoval dosud spise opomijenému tématu - reklamnimu odvétvi Praze mezi lety
1918-1939. Po nastinéni vyvoje reklamy v téchto dvou dekadach v celém nove
konstituovaném stat¢ se zaméfil na regionalni specifika v hlavnim mésté, kterd byla dana
mistnimi vyhlaskami a nafizenimi. Zaobiral se tak predevSim legalitou jednotlivych
reklamnich prostiedkli, zejména téch ve vefejném prostoru. Svou pozornost vénoval také
tvircim samotné reklamy v Praze. Dochézi tak k zdvérim, Ze reklamni obor prosel ve
sledovaném obdobi zna¢nym posunem vpied. Pfedevs§im béhem druhé poloviny dvacétych let
a prvni poloviny tficatych let se zacal reklamni primysl v Praze rozvijet daleko rychleji.
Legislativni rovina pfinesla mnohd omezeni a zakazy, se kterymi se musely propagujici firmy
vyrovnavat. Zavérecna kvalifikaéni prace piindsi nové podnéty do vyzkumu déjin reklamy,

zejména v oblasti vyvoje reklamnich kancelafi.

Abstract (in English):

In this diploma thesis Prague Advertisement in the Interwar Period its author Ondfej Stépanek
deals with a so far almost neglected topic - advertisement in Prague in years 1918 —1939.
After outlining the development of advertisement in these two decades in the whole newly
constituted state, the author focuses on regional specifics in the capital city that were set by
local regulations. He mainly addressed the legality of individual advertising means, especially
those in public spaces, and he also described producers of advertisement in Prague. The
author concludes that advertisement made a large progress in the respective period,
particularly during the late 1920s and the first half of the 1930s. Advertising companies had to
deal with many restrictions and prohibitions brought by the new legislation. This diploma
thesis provides new insight in the research of the advertisement history, especially in the area

of the development of advertising agencies.

Kli¢ova slova (Cesky):
Reklama, propagace, reklamni kancelafe, Praha, mezivale¢né obdobi
Klicova slova (anglicky):

Advertisement, advertising, advertising agencies, Prague, Interwar Period
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Predmluva

Reklama mé fascinovala jiz od détstvi. Pozdé&ji zejména to, jakou ma silu, moc a jak
dalece nas dokaze ovlivnit, aniz bychom si to mnohdy uvédomovali. Také proto jsem si ji
zvolil jako téma své diplomové prace. Nasledujici okiidleny citat z knihy Zdenko Sindlera,
kterd byla vydéana roku 1906, se stal jiz pevnou soucasti uvoda témét vSech praci vénujicich
se Ceskoslovenské reklamé, proto ho neopomenu ani ja ve své diplomové préci: ,, Reklama
byla, jest a bude, ona jest nejmocnéjsi pakou obchodu, nebot’ neni umenim zbozi vyrobiti, ale
umenim je prodati, doporuciti jej. Reklama je alfou i omegou obchodu. Ona byla po vsechny
casy a bude dokud lidstvo nezahyne. !

Béhem vypracovani jsem se rozhodl toto téma uchopit trochu odlisn€¢, nez jsem
puvodné zamyslel a zaméfil jsem se na reklamni pramysl (odvétvi) jako celek. Zabyvam se
tak institucionalizaci pfetvofeného oboru, tviirci obchodni propagace nebo legislativnimi
ramci, které regulovaly reklamu v hlavnim meésté.

Dlouho jsem premyslel nad strukturou prace a nékolikrat ji béhem vypracovani i
ptepracoval. Pominu-li uvod a zavér, tak se predkladana prace ve vysledku skladéd ze tii
zékladnich ¢asti. Prvni z nich je jakymsi teoretickym uvedenim reklamy, dostdvam se v ni k
samotnému pojmu, fe§im jeji rysy nebo prostiedky v Ceskoslovensku v mezivaleéném obdobi
a dale se pak zaméfuji na nejvyznamnéjs$i dobovou reklamni instituci a odborniky, které
sdruZovala. V druhé ¢asti se zaobiram praZzskou oblasti a jejim specifikdm. Popisuji v ni
predevsim zdkonné regule a reklamni prostfedky pouzivané v Praze. V dalsi kapitole nazvané
»Instituce* fe§im vznik samotné reklamy, jeji lokalni tvlirce a osoby, jejichz zivot byl spojen s
reklamou.

Pro zptehlednéni textu jsem pouzil u uréitych vyéti tuéné pismo. Snazil jsem se hojné
za prvni republiky. VétSinu z ilustrativnich obrazkid jsem se rozhodl vlozit pifimo do textu,

dalSich né€kolik se pak nachézi v ptiloze prace.

"' SINDLER, Zdenko. Moderni reklama. 1. Praha: F. Simacek, 1906, s. 9.



1 Uvod

Na pocatku badani jsem se setkal, za ucelem udéleni souhlasu o prostudovani
pozlstalosti jejiho otce, spani Svobodovou, dcerou jedné zhlavnich osobnosti
ceskoslovenského reklamniho priimyslu dvacatého stoleti - Jifiho Solara. Dozvédél jsem se od
ni, Ze pravé jeho napadem byl pfed mnoha desitkami let znamy reklamni slogan: ,,Nenajdete
ve svéte, syry jako v Madeté.“ O né€kolik mésicli pozdé&ji jsem vidél v televizni produkci
reklamu zavrSenou opétovnym pouZzitim tohoto kratkého verSe. Pozdé&ji jsem v pramenech
zjistil, ze reklamni poradna Jifiho Solara vymyslela také nazev této firmy, ktery mlékarenska

spole¢nost pouziva i v soucasnosti.

Obr. 1 — Obalka propagacni broZury firmy Madeta, ktera byla vytvorena firmou Jifiho Solara
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Zdroj: Husitské muzeum v Tabote, pisemna pozustalost Jifitho Solara, karton ¢.7, inv. ¢. 571, reklamni brozura.

Malokdo si dnes jiz uvédomuje podobné kontinuity, kterych by se jisté nasla celé tada.
Otazka ,,JJak moc se dnes inspiruji nebo vychazeji z mezivale¢né reklamy jeji soucasné
tvurci? je urCit€ zajimava, avSak presahuje zadani této prace. Reklama mezi lety

1918-1938 méla sva specifika, ale uz i ona se potykala s problémy, které mnozi pficitaji



dnes$ni dobé¢. Stiznosti na porusovani vzhledu mésta ¢i klamavou reklamu byly i v tomto
obdobi ptfitomné. Ackoliv patii tato etapa k velice poutavym z hlediska zkoumani obchodni
propagace i reklamniho oboru jako celku, ceSti historici ji vénovali dosud jen maélo
pozornosti. Na svou prukopnickou praci Zlaté casy ceské reklamy (1999) o propagaci za
Rakouska-Uherska navazala Pavla Vosahlikova studii Dvacdata léta v ceské reklame (2001),
ktera byla zvefejnéna ve sborniku k zivotnimu jubileu profesora Vlastislava Laciny.

Reklamou v historickém kontextu se zabyva také nékolik zavérecnych klasifika¢nich
praci. Tématicky nejpodobnéjsi piedkladané praci je ziejmé Tiskova reklama v Chrudimi
v mezivalecném obdobi zpracovana studentem kulturnich déjin Petrem Horackem. Dale tézim
z disertaéni prace Vizualizace metafory pokroku v reklamé mezivilecného Ceskoslovenska
Heleny Manasové Hradské. Pro feSeni prace se ukdzaly byt pfinosné také studie dékana
Vysoké Skoly financéni a spravni DuSana Pavli, ptedevSim Vznik reklamniho primyslu
v Ceskych zemich. Pocatky institucionalizace reklamniho primyslu v ceskych zemich od
poloviny 19. stoleti do 20. let 20. stoleti. Mezi relativni novinky pak patii publikace Katefiny
Hlouchové Promeény ceskoslovenské reklamy 1918 — 1989, ve které vyuzila informace ze
svych zavére¢nych absolventskych praci. Pravé tato publikace z roku 2015 piedstavuje ziejmé
prvni ucelenou publikaci o vyvoji ¢eskoslovenské reklamy.

Ve své diplomové praci se budu opirat zejména o dobové zdroje, v prvni fadé o celou
fadu publikaci, které vysly mezi lety 1927 a 1940, dale o nepublikované archivni dokumenty
a dobové Casopisy. Jiz v roce 1906 byla vydana prace Moderni reklama majitele stejnojmenné
reklamni agentury Zdenko Sindlera a o tfi roky pozdé&ji sumarizoval své reklamni zkusenosti
Vojta Holman, aranzér tiskové reklamy prazské knihtiskarny Politika, v publikaci Reklama a
Zivot. ZvySené mnozstvi knih zaméfenych na reklamu zacalo vznikat az ve dvacatych letech a
zejména pak po roce 1927. Kromé celé fady reklamnich piirucek od prvorepublikovych
odbornikli hodné vyuZzivam i knihu Reklama v prostoru s ohledem na predpisy platné v Praze
zroku 1934 od prazského vrchniho magistratniho rady a clena prazské reklamni komise
doktora Jaroslava Patery. Dale Cerpam z né€kolika fonda ulozenych v Archivu hlavniho mésta
Prahy a materidld v pozustalosti jiz zminéného Jiftho Solara (celkem 1898 ks), které se
nachazeji v Husitském muzeu v Tébotfe. Prostudoval jsem také nejvyznamnéj$i dobova
periodika zabyvajici se reklamou, konkrétn¢ 7yp a Casopis Organizace — reklama — obchod.
Vitanou inspiraci se ukazal byt také Vestnik hl. m. Prahy.

Mezivale¢nou obchodni propagaci ovlivnily dva vzajemné souvisejici faktory, zdkon
proti nekalé soutézi a vznik nejvyznamnéjsi instituce prvni poloviny dvacatého stoleti v tomto

oboru Reklamniho klubu Ceskoslovenského (v praci dale zkracuji také oficialni zkratkou



Reklub). Ob¢ udalosti se odehraly ve zlomovém roce 1927, v némz vznikla 1 prvni vyznamna
mezivaleCna puvodni kniha o reklamé s ndzvem Zdsady vynosné obchodni reklamy: na
zaklade americkych zkuSenosti a studii napsana doktorem Janem Brabcem, ktery pisobil i
jako vedouci redaktor mési¢niku 7Typ. Tento autor pozdé¢ji napsal dodatek ,,I u nds mizeme
mit dobrou reklamu® k pielozené publikaci E. Millerové s ndzvem Piisobiva reklama a jak ji
psati (1929) a mnohé dal§i knihy. Také Jifi Solar sestavil n€kolik navodi o U¢inném
vyuzivani propagace, konkrétné Kurz obchodni reklamy s cetnymi ilustracemi (1930), Kurz
prodeje (1936) a Reklamni prirucka (1938). Dalsi dilezitou publikaci orientovanou na
marketing je Pisemny kurz reklamy a propagandy od V. A. Jarolimka z roku 1931. Velky
vliv m¢la také sbérateli cenéna kniha Zdeitka Rossmanna Pismo a fotografie v reklame z
konce sledovaného obdobi.

Knihy vydaval 1 Reklub. Zjeho produkce vzeSly v mezivdleéném obdobi tyto
publikace: O dobrou reklamu — cyklus prednasek (1930), Tri roky Reklubu (1930), Smérnice
pro spoluprdaci samostatnych reklamnich poradcu s podniky (1933), Reklama + Reklub.
Vytahy z prednasek (1934), Lidé z Reklubu (1936), Vy patrite také k nam! Naborova prirucka
pro Reklub (1938) a dalsi. Nejucelenéjsi dobové dilo prvni poloviny dvacatého stoleti pak
ptedstavuje Kniha o reklameé, kterd vysla uz béhem druhé svétové valky v bieznu roku 1940
taktéz pod hlavickou Reklubu, redakce se ujal reklamni poradce Vaclav Postolka a na jejich
jednotlivych ¢astech se podilelo vice nez padesat odbornikli napiic¢ celym spektrem tehdejsiho
reklamniho odvétvi.

Dobové publikace se zabyvaji zejména radami, jak by méla reklama vypadat, jakym
zpusobem ji tvofit, jak k ni pfistupovat nebo popisuji jednotlivé reklamni prostiedky a jejich
vhodné vyuZzivani. Napsat prehledovou diplomovou préci o podobé prvorepublikové reklamy
cerpajici z t€chto zdrojii by tak podle mého nazoru neptedstavovalo tak naro¢ny ukol, jako
zabyvat se dosud neprobadanym prazskym reklamnim primyslem v daném obdobi mezi lety
1918 a 1939, které je ohraniceno obéma svétovymi valkami. Obchodni propagace patii zajisté
mezi zajimaveé, komplikované a rozvétvené fenomény. Praci o déjinach reklamy lze pojmout
rozliénymi zplsoby, ten zvoleny jisté neni vyCerpavajicim piehledem reklamni tvorby
na ur¢itém tzemi v daném obdobi. N¢které jeji oblasti zdmérn€ opomiji nebo marginalizuje,
protoze presahuji ramec diplomové prace €i jsem pro jejich zpracovani neobjevil dostatecné
zdroje a relevantni data. Nezabiham proto pfili§ do hloubky v otdzce obchodnich propagaci
jednotlivych firem nebo konkrétniho vzhledu reklamy. Primarné se chci zaméfit spiSe na
zmapovani reklamniho oboru v hlavnim mést¢ nové konstituovaného statu. Jednim

z prvotnich stimuldi pro vybér tohoto tématu pro mé byla véta ve studii DuSana Pavll, ktery



uvadi, ze ,, zpracovani pocatkii vzniku ceskych a slovenskych reklamnich agentur teprve cekd
na svého autora“? Prameny, které vyuzivam pro vypracovani této diplomové prace,
neposkytuji prostor pro komplexni vyzkum této otdzky, mohou vSak byt cennym tvodnim
pifispévkem a uvedenim k ni. Mezi jinymi si proto pokladam také otazky, jaké spolecnosti a
osobnosti se v Praze aktivné podilely na tvorbé reklamy? Jaké propagacni prostiedky

pouzivaly? Jaka byla v Praze legislativni omezeni?

Obr. 2 — Vyznamné publikace prvni poloviny dvacatého stoleti

Kniha o reklamé (ed. Vaclav Postolka), Zasady vynosné obchodni reklamy (Jan Brabec).

Zdroj: vlastni fotografie

2 PAVLU, Dusan. Vznik reklamniho priimyslu v &eskych zemich: Pocatky institucionalizace reklamniho primyslu v

Ceskych zemich od poloviny 19. stoleti do 20. let 20. stoleti. Communication Today. 2013, (1), s.53.
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2 Ceskoslovenska reklama mezi svétovymi valkami

Za nepiekonanou knihu o reklamé¢ za Rakouska-Uherska lze povazovat Zlaté casy
Ceské reklamy Pavly VoSahlikové. Autorka v ni piesvéd¢ivym zplsobem ukazuje také za
pomoci dobovych nauc¢nych slovnikli, jakym zplsobem se meénilo béhem casu vnimani
reklamy. Ta si mezi lidmi v pribéhu devatenactého stoleti postupné klestila cestu skrze
prvotni nepochopeni, nediivéru, odpor a skepsi k nutnosti obchodni propagace vyrobkd,* az
k jeji Casté adoraci, kterd byla pfitomna i v letech mezi svétovymi valkami. Tedy v dobé, kdy
reklama v mnoha ohledech navazovala na ptredvalecnou zkuSenost a tézila z ni, zaroven se
v§ak dokézala svym obsahem i formu pfizpGsobit novym pomériim.*

Jan Brabec, jeden znejvyznamnéjSich ceskoslovenskych reklamnich odborniki
dvacatého stoleti, v pojednani o reklamé uvadél: ,,Je mnoho definic reklamy, dlouhych i
kratkych, prostych i u¢ené nesrozumitelnych. Nejde o definice. Jde o pochopeni*.’ Sam ji pak
chépal takto: ,, Reklama v nejsirsim svém pojeti jest naukou o Sireni znalosti mnoha lidem s
urcitou tendenci a ucelem, a to prostredky spise mechanické povahy. (..) Obchodni reklama
jest tedy naukou o tom, jak prodavati neb pomahati prodavati zbozi a sluzby vice osobam
prostiedky prevaziné mechanické povahy.S V Masarykové naucném slovniku, jakozto
nejobsahlejs$im slovniku prvni republiky, se pak mimo jiné dozvime pod heslem reklama toto:
. Reklama - (z frc.), obecné kazdé usili prodavati nebo pomahati prodavati zbozi nebo sluzby
vice osobam prostiedky predevsim mechanické povahy; tedy jaksi prodavani ,,strojem“, na
rozdil od prodavani osobniho, jaksi ,,rucniho“. Proto téz nabyva reklama pravého vyznamu
teprve v novejsi dobe, kdy se trh jednotlivych podnikii prestal omezovati na jejich nejblizsi

vvvvvv

reklama ridila spise zkusenosti, je pro reklamu novodobou vyznacné, ze se snazi vylucovati

3 VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté casy Ceské reklamy. 1. Praha: Karolinum, 1999, ISBN 80-718-4715-1.

4 VOSAHLIKOVA, Pavla, Dvacata 1éta v Seské reklamé. HARNA, Josef a Petr PROKS, ed. Studie k modernim
déjinam: sbornik praci k 70. narozenindm Vlastislava Laciny. 1. Praha: Historicky ustav AV CR, 2001, s. 303,
ISBN 80-728-6030-5

5 BRABEC. Jan. Co je reklama a pro¢ ji délat. POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o reklamé: ¢ili jak délat
reklamu, aby se vyplacela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 401.

¢ BRABEC, Jan. Zdsady vynosné obchodi reklamy: na zdkladé americkych studii a zkuSenosti. 1. Praha: Sfinx,
1927, s. 39-40.
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mozné ztrdaty védeckym zpiisobem jiz napied a uciniti tak reklamu vykonnéjsi.*’ Pravé
roz§ifené nahlizeni na reklamu védeckymi pfistupy a vyuzivani poznatkd z dalSich obort,
jako naptiklad ze sociologie (zkoumdni trhu prostiednictvim dotaznikll) ¢i psychologie,
vyznamn¢ zvySovalo v tomto obdobi jeji kvalitu a u€innost. V Technickém slovniku nauceném
zroku 1935 je reklama definovana jako ,,souhrn prostredkii, jimiz se snaZi vyrobce,
obchodnik, nebo podnikatel ziskati pro sebe pro sebe v soutézi s jinymi (..) vyhody, naskok .
Béhem devatenactého stoleti dochdzelo k astému nahrazovani slova reklama slovem

osvéta.’

V pribéhu jeho druhé poloviny pojem reklama v Ceské spolecnosti postupné
zdomacnél. Obdobny vyznam jako reklama mélo také slovo propagace, které pochazi
k latinského propagare. Propagace znamend vetejné Sifeni informaci, jez svou €innosti uvadi

ve znamost.'?

Pro tuto praci je klicova tzv. obchodni propagace, sdéleni komer¢ni povahy.
Pozdéji, za némecké okupace, dochédzelo k zavddéni slova ndbor, které se meclo stat
synonymem reklamy. Tento proces v§ak dlouhodobé piili§ isp&ny nebyl.!!

V reklamnim odvétvi se zasadné odrazelo politické smétovani statu i jeho ekonomicka
situace a dal$i hospodaiské zmény. V tomto kontextu lze zminit napiiklad proces nostrifikace,
coz v praxi znamenalo zdomacnéni primyslovych podnikil, bank a pojistoven nebo ménovou
reformu Aloise Rasina.'> Hospodafska konjunktura ve dvacétych letech i deprese béhem let
tiicatych se promitaly také do propagacnich moznosti jednotlivych spole¢nosti. Nabadani k

pouzivani reklamy i za hospodarské krize doklada nasledujici obrazek.

7 heslo: Reklama. Masarykitv slovnik naucny VI: lidova encyklopedie vseobecnych védomosti. Praha:
Ceskoslovensky Kompas, 1932, s. 105.

$ HLOUCHOVA, Katefina. Promény ceskoslovenské reklamy 1918-1989. Brmo: Vaclav Klemm - Vydavatelstvi
a nakladatelstvi, 2015, s. 15, ISBN 978-80-87713-12-9.

? VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté ¢asy ceské reklamy. 1. Praha: Karolinum, 1999, s. 18, ISBN 80-718-4715-1.

1" HLOUCHOVA, Katetina. Promény ceskoslovenské reklamy 1918-1989. Brno: Véaclav Klemm - Vydavatelstvi
a nakladatelstvi, 2015, s. 15, ISBN 978-80-87713-12-9.

' Tamtéz, s. 16.

12 Tamtéz, s. 19-21.
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Obr. 3 — Reklamni sloupova konstrukce ,,Reklamou proti krisi*
Jednalo se o ¢trnact metrti vysokou konstrukcei, ktera se objevila v reklamni expozici Primyslového palace v roce

1934. Projekt vypracoval architekt Josef Hesoun.

Zdroj: POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o reklamé: éili jak délat reklamu, aby se vypldcela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 184.

Ceskoslovensky stat, vedle stanovovani legislativnich ramci, také participoval na
reklamé&. Na pocatku dvacéatych let dochazelo k zaklddani statnich propagacnich podniki.
Mezi né patiil Cedok, Orbis nebo Exportni Gstav. ,, Stdtem ovlivnéné instituce mély za iikol
propagovat Ceskoslovenskou republiku, jeji kulturu, historii, pFirodni krdsy, politicky systém,
primyslové vyrobky i zemédelské podniky navenek a zdroven pusobit na zlepsSeni Zivotnich
podminek a navykii doma. "3

Statni podniky pomahaly i s propagaci hlavniho mésta, jako ptiklad poslouzi ¢tyfjazycna
(Cestina, angliCtina, francouzstina, némcina) propagacni publikaci Praha svym hostiim, kterou
vydalo Ceskoslovenské Ttstfedi cizineckého ruchu. Stit podporoval také propagaci
jednotlivych primyslovych oborti nebo jejich vyrobkl prostrednictvim kolektivni reklamy.
Tu kromé néj a jeho spolecnosti vyuzivaly také regiondlni organizace, rizné produkéni i
obchodni korporace ve prospéch nékterého regionu, vyrobkti nebo vyrobniho odvétvi.'*

Dulezitym aspektem vetejného Zivota byla také narodni a narodnostni otazka.

V Ceskoslovensku panoval nedostatek reklamnich odbornikii a vytvarnikil, proto se obracely

13 VOSAHLIKOVA, Pavla, Dvacata 1éta v Seské reklamé. HARNA, Josef a Petr PROKS, ed. Studie k modernim
déjinam: sbornik praci k 70. narozenindm Vlastislava Laciny. 1. Praha: Historicky ustav AV CR, 2001, s. 295,
ISBN 80-728-6030-5.

14 Tamtéz, s. 296.
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ceské 1 cizi firmy, které u néas pusobily, na némecké reklamni agentury. Také v soutézich na
plakaty byvali mnohdy uspé$néjsi ,,némecti grafikové. Helena Manasova Hradska to
vysvétluje predevsim ,, dlouhou a uz tradicni teoretickou i praktickou pripravou odbornikii,
ktera méla v Nemecku silnéjsi institucni zazemi a v nemeckém diskursu bohatstvi literatury.
Tento uspech Nemcu (na poli reklamy) byl jednak ditvodem k inspiraci a obdivu tamniho
vyvoje reklamy, ale samozrejmé i trnem v oku ceskym reklamistum a grafikim, kteri pak
Zehrali na ,, nediivéru* ceskych obchodnikii v ¢eskou reklamu. “."> Napii¢ spoleénosti pak také
zaznivalo znepokojeni a stiznosti na cizojazy¢éné reklamni napisy viz. Jaroslav Patera: ,, Uték
od cestiny ve verejnych projevech casti naseho obchodnictva, tedy v reklamach a oznacovani
firem, jest smutnou kapitolou naseho obchodniho Zivota a vzhledu ulic nasich mest. Taylor,
Coifeur, Parfumerie, Café, Modes, Robes, Chapeaux a j. ndazvy, jichz uziva mnohy zivnostnik
s oblibou pro sviij obchod a remeslo. Zarad'me tyto obchodniky do oné vrstvy obyvatelstva, jiz
schazi bud’ narodni hrdost nebo icta k ceskému jazyku; Cecha nepritahuji, cizinec pak se jisté
utrpné usméje. A tak jest tomu i jinde, nejen v Praze. “1®

Stat 1 prazska obec se cizojazy¢né napisy snazily omezovat. Jako ukazku dobové praxe
zde uvedu jednu z podminek, za kterych mohl Autoklub republiky Ceskoslovenské ziizovat
reklamu na statnich silnicich: ,, Reklamni napisy budou vidy v jazyku statnim a jen v okresech
s 30 % obyvatelstva mensinového jazyka mohou byti vedle napisu v jazyku statnim téz napisy
v jazyku mensinovém. (..) “."

Reenym tématem se stalo i pouZivani spravné &estiny v ramci obchodni propagace.
Doktor Jifi Haller pojednaval v jedné z kapitol Knihy o reklamé o problémech reklamnich
textl v obou zdkladnich jazykovych kategoriich, mluvnické i slohové. Upozoriioval na
nutnost pouzivani spravné gramatiky: ,, Najdeme dnes stale jesté dokonce i v reklamé
provadené odborné a umelecky dost pravopisnych nedopatieni, kterda by v ni byt neméla,
nebot’ rusi jeji ucinnost“. Problémy vnimal v tvaroslovi (sklofiovani, ¢asovani) i ve vybéru a

skladani slov. Také spravné vyuzivani reklamniho slohu s sebou piinaselo rizna tuskali, Jifi

'S MANASOVA HRADSKA, Helena. Vizualizace metafory pokroku v reklamé mezivilecného Ceskoslovenska. Bro,
2010. Diserta¢ni prace. Masarykova univerzita. Vedouci prace Jaroslav Skiitecky, s. 55.

16 PATERA, Jaroslav. Reklama v prostoru: s ohledem na predpisy platné v Praze. 1. Praha: Obganska
knihtiskarna, 1934, s. 40.

17 Tamtéz, s. 108.
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Haller se v uvedené knize zabyval versi, eufemismy, zdrobn€linami i nutnosti zestru¢novani
v reklamé.'®

Obchodni propagace si prosla v mezivaleném obdobi svébytnym vyvojem, v tomto
ohledu je zajimavym nahledem schématicka periodizace z hlediska promény diskursu o
vizualni komunikaci a reklamé v disertacni prace Heleny Manasové Hradské, které je
vytvofena predevsim na zaklad¢ dobovych plakati. Autorka v ni déli mezivale¢nou reklamu
do nékolika fazi. Obdobi mezi lety 1918-1923 je reprezentovano predevSim uméleckou
tvorbou, roky 1924-1926 charakterizuje jako nesmélé osvojovani ,,nové formy* a cas
konfrontace Ceské kultury s ,,kulturou moderni“. V nasledujicim obdobi, které¢ probihalo do
roku 1933, lze vysledovat etablovani reklamy jako védy a specializaci reklamnich odborniki.
V obdobi 1934-1938 se zacal diskurs o reklamé vyrazné politizovat.!” ,, Pojmy propagace a
propaganda, dosud jen nejasné odlisované, zacaly byt chapany jako odlisné oblasti, jejichz
metody se ovsem v leccems shoduji a jedna se nechava poucit od druhé. “*’

Sami cCeskoslovensti reklamni odbornici sdruzeni okolo Reklamniho klubu
ceskoslovenského zacali ve tficatych letech fesit daleko vice politickou propagandu. V roce
1933 poradali spole¢né s klubem Piitomnost debatu o statni propagandé.?! Nasledujiciho roku
vySla kniha Jiftho Solara a Viléma Pragera s nazvem Potiebuje demokracie soustavné
propagandy?. Clanky obou autorti se shoduji na potiebd propagandy (propagace) ve staté.
Nékolik mésici pfed Mnichovskou dohodou v zafi roku 1938 vydal Reklub obséhlou
ilustrovanou brozuru Truth about Czechoslovakia — Pravda o Ceskoslovensku. Ta byla
vydéana v nakladu 20 000 kusti a byla zasilana pfedev§im novinafim do Velké Britanie. Po

Mnichovské dohodé pak vznikl na leteckém papife v anglickém, francouzském a némeckém

jazyce sesit Obét Ceskoslovenska, naklad dosahl vyse 200 000 kust.??

'8 HALLER, Jan. Cestina v reklamé. POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o reklamé: ¢ili jak délat reklamu, aby se
vyplacela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 37-41.

Y MANASOVA HRADSKA, Helena. Vizualizace metafory pokroku v reklamé mezivilecného Ceskoslovenska. Brno,
2010. Diserta¢ni prace. Masarykova univerzita. Vedouci prace Jaroslav Skiitecky, s. 49-64.

20 Tamtéz, s. 62.

2l SOLAR, Jifi. Letem dvaceti lety Reklubu. RADOMERSKY, Ladislav (ed.) Rocenka Reklubu. Praha:
Ceskoslovensky Reklamni klub, 1947, s. 37.

22 Tamtéz, s. 39.
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Ve slozité situaci po prvni svétové valce, kdy zde panoval nedostatek, upadek mény a
drahota, pochybovalo mnoho obchodnikli o uZitenosti reklamy.?® Také v dalsim prib&hu
mezivaleného obdobi podceniovali nektefi podnikatelé nutnost dostate¢né obchodni
propagace, coz se stavalo terCem kritiky reklamnich expert. Podle vyzkumu Reklubu, ktery
se uskutecnil ziejm¢ vroce 1927, vénovaly firmy pouzivajici propagaci pramérné
v piedeslém tifletém obdobi 7,8 % svého prodejniho nikladu na reklamu.?* Zistavéa otazkou,
nakolik tato data odpovidaji vSeobecné skutecnosti, protoze metodika vyzkumu ¢&i zplisob
vybéru vzorku neni zndm. Podle Jifiho Solara bylo u nas v roce 1929 normalni davat na
reklamu 2 — 3 % z obratu, zaleZelo v§ak na mnoha faktorech?: ,, Toto procento byva ruzné
podle druhu zbozi, podle toho, jde-li o zbozi zavedené, ¢i zbozi, které se ma zavesti, ma-li nase
zbozi velkou konkurenci, déld-li tato konkurence intensivni reklamu, ¢i ne a pod.“?® Dalsi
pfedni odbornik Miroslav Sutnar odhadoval, Ze se v Ceskoslovensku vydala na reklamu a
propagaci na po¢atku téicatych let roéné asi miliarda korun.?” Pro srovnani uvadim, Ze podle
odhadt, které vSak soucasnici povazovali za nelplné, se vydalo ro¢né¢ na inzerci uz na
prelomu devatenactého a dvacatého stoleti ve Francii 100 miliont frankti, v Némecku 412
milionti marek a ve Spojenych statech 600 milionti az miliarda dolari.”® Jan Brabec ve své
knize uvadi, Ze americké noviny ziskaly v roce 1923 inzerci, coz byl jen jeden z tehdejSich
reklamnich prostiedki, za tém&f 581 milionti dolart.?’

Ceskoslovenska reklama piebirala nové reklamni postupy zejména z Ameriky,
castecné 1 z némeckého prostfedi a zemi zdpadni Evropy. Novinafi i1 reklamni odbornici si
zaostavani tuzemské reklamy, nutnost inspirace a piebirani novych podnéti i technologii ze
zahrani¢i velice dobfe uvédomovali. Ing. Louda uvad€l ve své reportaZi o kongresu

reklamnich odbornikti v Narodnich listech, ze ,,(...) reklama u nas je jisté jeste vice nez 25 let

23 VOSAHLIKOVA, Pavla, Dvacata 1éta v ¢eské reklams. HARNA, Josef a Petr PROKS, ed. Studie k modernim
déjindm: sbornik praci k 70. narozenindm Vlastislava Laciny. 1. Praha: Historicky ustav AV CR, 2001, s. 292,
ISBN 80-728-6030-5.

2 HORAK, Viclav. Reklub — Spolek, v némz se nespolkaii. POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o reklamé: cili
jak delat reklamu, aby se vypldcela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 401.

25 SLABY, Jifi. Kurz obchodni reklamy. 1. Praha: Orbis, 1930, s. 128.

26 Tamtéz.

27 SUTNAR, Miroslav. Propagaéni plan a pét miliard roéné. RADOMERSKY, Ladislav, ed. Rocenka reklubu
1948. 1. Praha: Reklamni klub ¢eskoslovenky, 1948.

2 VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté ¢asy ceské reklamy. 1. Praha: Karolinum, 1999, s. 88, ISBN 80-718-4715-1.

2 BRABEC, Jan. Zdsady vynosné obchodi reklamy: na zdkladé americkych studii a zkuSenosti. 1. Praha: Sfinx,
1927, s. 31.
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za Amerikou“.>* Neméné kriticky hodnotil pozici ¢eskoslovenské reklamy jednatel a jeden ze
zakladatelti Reklubu FrantiSek Munk, ktery pracoval pro Prazské vzorkové veletrhy: ,, 7o, co u
nas nazyvame reklamou, je jen deétskym zvatlanim ve srovnani s virtuozni reklamou na
zapade 3!

Vhodnych ptikladi, které ukazuji na inspiraci reklamou za Atlantskym oceanem, by se
jisté nasla cela fada. Uvedu jen nékolik z nich ukazujicich na urcité tendence. V prvni fadé lze
zminit podnikatele Tomase Batu, ktery hojné té€zil ze zkuSenosti s propagaci, které ziskal na
svych legendarnich cestach po Spojenych statech americkych uskute¢nénych v letech 1905 a
1919. Také reklamni odbornik Jan Brabec podnikl cestu do USA, coz se odrdzi v jeho
prialomové knize zabyvajici se obchodni reklamou, kterd nesla podtitul ,,na zakladé
americkych zkuSenosti a studii“. Svlij vliv méla také zahrani¢ni literatura a jeji piekladani do
ceského jazyka, napiiklad jiz vroce byla 1919 ptelozena kniha Uméni prodavati od
Atkinsona. Miroslav Sutnar vénoval pfedmluvu své knihy Co dokdze reklama jednomu
z prvnich americkych tvircti Claudiu Hopkinsovi, jehoz kniha ho ,,chytla hodné u srdce* a
,vzal si ji za vzor své Cinnosti a svému snazeni‘.>* Nové podnéty a inspirace ze Severni
Ameriky pfinaSel také kanadsky spisovatel Herbert Newton Casson, autor nékolika knih
z oblasti reklamy a ekonomie naptiklad Jak na vidci misto (1931), Uméni jednat s lidmi
(1938) a dalsich. Zasedal v redakéni rad¢ dualezitého ¢eskoslovenského reklamniho periodika
Typ a prispival do své samostatné rubriky v ném. Krom¢ toho se vénoval pfednaskam a
poradenské ¢innosti.>

Americkd reklama se nesetkdvala vzdy s takto pozitivnim ohlasem, pojmy
amerikansk4 reklama si stejné jako barnumska®* reklama s sebou nesly negativni konotace,
vyznamoveé byly spojovany s neestnou, nelegitimni a nemoralni reklamou. Hezkym
piikladem je veselohra Josefa Kajetdna Batulky zroku 1930 ,KaSparkova amerikanska

reklama®, kterd pojednava o ziskuchtivém zvelicovani, které se nakonec nevyplati.

30 LOUDA, V. Ndrodni listy: Reklama. 1925, 65(205).

31 MUNK, FrantiSek. 77 roky Reklubu: 1928, 1929, 1930: Jak se Reklub narodil a rostl. 1. Praha: Reklamni
klub ceskoslovensky, 1931, s. 5.

32 SUTNAR, Miroslav. Co dokaze reklama. 1. Praha: Reklamni klub ¢eskoslovensky, 1941, s. 6-7.

3 HLOUCHOVA, Katefina. Promény ceskoslovenské reklamy 1918-1989. Bro: Vaclav Klemm - Vydavatelstvi
a nakladatelstvi, 2015, s. 27-28, ISBN 978-80-87713-12-9.

3% Oznaleni odvozeno od osoby amerického obchodnika Phinease Taylora Barnuma. Ten byl znidm realizaci
masivnich reklamnich kampani, které byly zpocatku interpretovany jako podvod, pozdé€ji se stal symbolem

uspésné reklamni praxe a doslo k rehabilitaci jeho jména. (Tamtéz, s. 26)
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Lid¢ aktivné ¢inni v reklamnim odvétvi si velice dobie uvédomovali moznosti a limity
ceskoslovenského trhu dané mnoha objektivnimi faktory, predev§im mensim poctem obyvatel
i niz§i zivotni urovni. Také zde uvedu jeden nazorny piiklad vnimani tohoto tématu
prednostou propagaéniho oddéleni CKD Ing. Hochmannem: ,, Reklamni poméry u nds a jinde
Jjsou velmi rozdilné, trebaze velmi casto a rady se srovnavaji. (..) Zejména velmi rozdilné jsou
pomeéry u nas a v Americe, kterd je nam neustdle kladena za vzor. Je proto nutno posuzovati
reklamu jen z hlediska ryze naseho — ceskoslovenského (...). > Podle Jana Brabce znamenal
mensi reklamni trh sice skromnéjsi reklamu, ale zaroven zavazoval k délani opravdu dobré
reklamy.3®

Znany vyznam pro rozvoj odvétvi méla periodika, ve kterych se objevovala témata
spojena s reklamou. Prvni pokusy o jejich vydavani, necham-li stranou inzertni noviny, Ize na
naSem Uzemi vysledovat v posledni ¢tvrtin€ devatenédctého stoleti. Za zminku stoji ¢asopis
Svétem Viléma Statika z roku 1888°” nebo &asopis Reklama, jehoz vydavani v roce 1895 bylo
jen kratkou epizodou netrvajici déle nez jeden rok.*8

Za prvni republiky jiz vychazela fada Casopisi, zpravidla mési¢nikt, které publikovaly
odborné uvahy o reklamé, propagacni grafice, také ve vztahu k recipientovi. Za
nejvyznamnéjsi lze oznacit mési¢nik Typ: Ilustrovany mésicnik pro iispésné podnikani®
vydavany Reklamnim klubem mezi lety 1927-1943 a 1945-1949. Podle udaju Jifiho Solara

mél vroce 1929 tento mésiénik 3000 odbérateld.*”

Katefina Hlouchova uvadi, Ze ho
pravidelné odebiralo dokonce 7000 tovarnikii, zivnostniki a obchodnikd.*!

Dulezitym casopisem byl i1 casopis Organizace — reklama — obchod: obrazovy
mésicnik pro organizaci obchodu® vydivany Masarykovou jednotou prace v letech

1926 - 1932. Ziemci o reklamu mohli najit zajimavé clanky v Casopisech Reklama,

3 HOCHMANN, V. Reklama u nas. SOLAR, Jifi, ed. Reklama na soudu praktikii: rocenka Noviny 1933. Praha:
Propagacni oddéleni NPO, 1933. Dobry radce.

36 BRABEC, Jan. I u nas miZzeme mit dobrou reklamu. MILLER, E. Piisobivd reklama a jak ji psati. Praha:
Sfinx, 1929. Nové cile (Sfinx), s. 335-336.

37 VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlazé casy Ceské reklamy. 1. Praha: Karolinum, 1999, s. 92, ISBN 80-718-4715-1.

38 Tamtéz, s. 134.

3 0d roku 1931 zménil podnazev na llustrovany magazin pro moderni podnikdni.

40 Husitské muzeum v Tabofe, pisemna pozistalost Jitiho Solara, karton €. 6, inv. &. 399, Soubor korespondence.

4 HLOUCHOVA KATERINA. Reklama v obdobi 1. Ceskoslovenské republiky: Zapomenutd inspirace.
https://www.mediaguru.cz/2012/05/reklama-v-obdobi-1-ceskoslovenske-republiky-zapomenuta-
inspirace/#.VK2NsSuG-So (dostupné online: 5.8.2017)

42 0d roku 1931 zména podnéazvu na Svét revue obchodniho tispéchu.
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Priikopnik, Kanceldr, Uspéch a mnoha dalsich. N&které publikace a Gasopisy o typografii
napt. Typografia, Typo se také intenzivngji zabyvaly reklamou. I v lokéalnich novinéach (Zlatd
Praha, Prazsky zpravodaj, Nova Praha) se béhem dvacatych let zacinaly objevovat ¢lanky

pojedndvajici o reklamé v ulicich.*?

Obr. 4 - Uvodni strana prvniho &isla magazinu TYP

OBCHOD PRODEJ l
PRUMYSL PROPAGACE |
ZIVNOST! VYKONNOST
PENEZNICTVI

ORGANISACE
ILUSTROVANY MAGAZIN PRO MODERNI PODNIKANI|

;Ti@mmm

" “ f o ') il
1
z oBsAHU: = <7 il
€asson: Uméni vésti podnik - Ford: Zamésinbal mé
vt vyznam netli zaméstnavatel @ Iamestnamec |
INTERVIEW 3 FORDOVYM EVROPSKYM EXPERTEM |
ing. J. Barto: Miadé generaci - Dr. Jifl Guth-Jarkov- 1t
3 ve styku s - ideaini
kancelaf - Typ pro_radioobchod: c |
dvce dilen - Prot firmy prest: rasti - Ne-
dhiehie s teikou hisvu T monkurence - Jak dostat i

ence |
kupce do obchodu atd. . Cassomova poradna ‘
wnllumﬂ PORADNA - -unu"g'uuisnmﬂ
E If
J

NAKLADATELSTVI SFINX (B. JANDA) PRAHA Il

odnéty pro

Zdroj: HLOUCHOVA, Katefina. Promény ceskoslovenské reklamy 1918-1989. Bmo: Vaclav Klemm - Vydavatelstvi a nakladatelstvi, 2015,
s. 59, ISBN 978-80-87713-12-9.

Obr. 5 — Reklama spolecnosti Ultraphon

Zvukova reklama byla v roce 1940 oznacovana jako ,,reklama budoucnosti!*
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Zdroj: POSTOLKA, Véclav (ed.). Kniha o reklamé: ¢ili jak délat reklamu, aby se vypldcela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 320.

 MANASOVA HRADSKA, Helena. Vizualizace metafory pokroku v reklamé mezivilecného Ceskoslovenska. Brmo,

2010. Diserta¢ni prace. Masarykova univerzita. Vedouci prace Jaroslav Skfitecky, s. 23.
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Velky vyznam na celé odvétvi mélo rovnéz pronikani novych technologii do
Ceskoslovenska. Ve dvacatych a tiicatych letech se diky tomu zacaly i v tuzemsku daleko
vice prosazovat nové reklamni prostfedky, zejména reklama svételnd. Pokrok doby
symbolizuje prvni svételnd pohybliva reklama v Praze, ktera se nachazela na Vaclavském
namesti (na Lyndtové pasazi). Spole¢nost Kanold vysla s adaptaci a konstrukce piiblizn¢ na
250 000 K¢&. Takto ji popisoval Jifi Solar: ,,Je 10 metrii Siroka a 3 metry Siroka. Ma napis
Kanold, stiidajici se s ndpisem SAROTTI s jeho zndmkou mouienina, ktery krouti ocima ‘. **
Dalsi nové pouzivanou formou propagace byly reklamni filmy vysilané v biografech, pocet
spolecnosti, které se na né specializovaly, se zvySoval rychlym tempem.

Profese reklamnich poradct byla celosvétové ve dvacatych a tricatych letech muzskou
doménou, Zeny pronikaly do tohoto odvétvi jen pozvolna. Objevovaly se jako subjekty
v reklaméch, na jejim vzniku se ale pfili§ nepodilely. Ostatné své€tového kongresu reklamy,
ktery se konal v roce 1929 v Berlin¢, se UCastnila jedina Zena jako f4dné delegatka. Za zasadni
posun Ize v tomto ohledu povazovat zejména zalozeni ,,Federation of womens advertising of
the world“. Tato federace se zahy diky mistni organizaci rozsifila také do Némecka. Timto
zpusobem reflektovala na pocatku tricatych let Bozena Cikhartova postaveni Zen v tuzemské
reklamé: ,, U nas divame se na toto povolani Zeny, pokud v ném viibec pracuje, dosud s patra,
ac v Americe je povazovino za jedno pro Zenu nejvhodnéjsi“.* V mezivaleéném obdobi
v Ceskoslovensku puisobilo v reklamnim odvétvi jen nékolik Zen, podilely se pfedeviim na
vyhotovovani samotné reklamy. V rocence Reklubu z roku 1948 byl zvefejnén seznam c¢lent
sekce tviir¢ich propagaénich pracovniki, ve kterém figuruji jména Zen mezi téméf dvéma sty
muzi stale jen na patnacti mistech, konkrétné v sekcich ,,graficka tvorba* a ,textatské
prace“.*® Rozdil v ndkupni mentalité Zenskych a muzskych zakaznikdl a jejich zna¢ny vliv
jakozto spotiebitelek si velice dobie uvédomovali uz i lidé v devatenactém stoleti.*’ V tomto
ohledu se ani za prvni republiky moc nezménilo, o ¢emz svéd¢i pasaz Miroslavy Hordkoveé z
Knihy o reklame: ,, At si pani reklamni poradci uvédomi, ze délaji reklamu vétsim dilem pro
Zenu. Zena rozhoduje o viastnim oSaceni, o potiebdch déti, o potravindch, o letnim byté, o
nabytku, o bytovém zarizeni. A protoZe jsou to vetSinou veci denni spotreby, znamena to

prakticky, Ze to jde do ohromnych obratu. (..) Stoji tedy jisté za to, aby si ten, kdo reklamu

4 Husitské muzeum v Tabofe, pisemna pozistalost Jitiho Solara, karton €. 6, inv. ¢. 399, Soubor korespondence.
45 CIKHARTOVA, Bozena. Ndrodni listy: Zeny ve sluzbdch inserce. 1931, 71(306).

4 RADOMERSKY, Ladislav, ed. Rocenka Reklubu 1948. 1. Praha: Reklamni klub &eskoslovenky, 1948.
47 VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté casy Ceské reklamy. 1. Praha: Karolinum, 1999, s. 94, ISBN 80-718-4715-1.
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déld, dal trosku prdce s tim, aby jeho reklamni apely Zendm lahodily“.*® Clanek o Zenach
v reklamé za prvni republiky napsala Andrea Bartadkova, také ona dochazi k zadvérim, Ze si
reklamni odbornici byli dobfe védomi vyznamného vlivu Zen na chod hospodarstvi. Podle
tohoto Clanku se Zeny objevovaly nej¢astéji v roli hospodyni (,,0bét* domacnosti) nebo jako

femme nouvelle (Sasta ,,obét* vlastni marnivosti a touhy libit se).*

Obr. 6 — Ukazka dobové reklamy, ktera cilila na Zeny
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Zdroj: Husitské muzeum v Tabote, pisemna poztstalost Jifiho Solara, karton €. 7, Reklamni letak.

Usili reklamnich pracovniki by se od poloviny dvacatych let dalo sumarizovat do hesla
,pravda v reklamé®, které se v této dob¢ Casto pouzivalo. Také za ucelem boje proti necestné
a nemoralni propagaci vznikl Reklamni klub ceskoslovensky, kterému vénuji déle

podkapitolu. Postihovani klamavé reklamy dostalo béhem dvacatych let i legislativni ramec

diky zédkonu o ochrané proti nekalé soutéZi.

4 HORAKOVA, Miroslava. Co chee od reklamy konsument. POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o reklamé: cili

Jjak délat reklamu, aby se vypldcela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 25.
4 BARTLOVA, Andrea. Zena, obchod a reklama. http://zenyvumeni.cz/index.php?id=110 (dostupné online

5.8.2017)
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2.1 Zakon proti nekalé soutézi

NezasadnéjSim ustanovenim mezivalecného obdobi tykajicim se reklamy byl zdkon
proti nekalé soutézi ptijaty 15. ¢ervence 1927, ten vymezil zavazna pravidla a jasné zasady pii
soutézeni na trhu. ,,Na pripravé podobného zdakona pracovali poslanci predlitavske risske
rady a prislusné organy uz od konce 19. stoleti a v roce 1907 vyvrcholilo, po mnoha diskuzich
a zvazovani némeckého a britskeho vzoru, jejich usili v predloze, kterou poslaneckda snemovna
Risské rady prijala v roce 1907. “*° Pansk4 snémovna viak piisluiny zakon nikdy nepotvrdila.
K ustanoveni zédkonu tak doslo az o dvé desitky let pozdéji. Ve vyzkumu Reklubu, ktery byl
Setfen mezi firmami provadéjicimi reklamu, uvadélo 47,7 % znich, Ze trpi nepoctivou
reklamou konkurence. Pro zakonné stihani nepravdivé reklamy se vyjadtilo 96 % z nich.>!
Vymezeni toho, co je nekald soutéz, se ukazovalo byt pomérné obtizné. Nakonec byla
v zdkon¢ vnimana jako: ,,jednani, predsevzaté v hospodarském styku, které jest v rozporu
s dobrymi mravy soutéze a které jest zpiisobilé poskoditi soutéZitele .’ Nekala soutéz podle
zédkona nebyla jen reklama zjevné lziva, ale i takovd propagace, kterda mohla oklamat
zékaznika.® Tento zdkon odpovidal provedenim zahrani¢nim normim tohoto druhu. Ve

tficatych letech doslo k jeho novelizaci a doplnéni o zvIastni zakon o zdkazu piidavki.>*

50 VOSAHLIKOVA, Pavla, Dvacata 1éta v Geské reklame. HARNA, Josef a Petr PROKS, ed. Studie k modernim
déjinam: sbornik praci k 70. narozenindm Vlastislava Laciny. 1. Praha: Historicky ustav AV CR, 2001, s. 296,
ISBN 80-728-6030-5.

S HORAK, Viclav. Reklub — spolek, v némz se nespolkaii. POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o reklamé: cili
jak delat reklamu, aby se vypldcela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 401.

52 RICHTER, Jaroslav. Reklama a zakon. POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o reklamé: ¢ili jak délat reklamu,
aby se vyplacela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 39.

53 VOSAHLIKOVA, Pavla, Dvacata léta v &eské reklams. HARNA, Josef a Petr PROKS, ed. Studie k modernim
déjinam: sbornik praci k 70. narozenindm Vlastislava Laciny. 1. Praha: Historicky ustav AV CR, 2001, s. 297,
ISBN 80-728-6030-5.

3* Tamtéz, s. 298.
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2.2 Reklamni klub ¢eskoslovensky

Prvnim sdruZzenim reklamnich odbornikli mezivale¢ného obdobi byla skupina pro
reklamu pii Jednoté pratel Masarykovy akademie prace. B&hem roku 1927 pak doslo
k zalozeni Reklamniho klubu ceskoslovenského (dale zkracuji také jeho oficidlni zkratkou
Reklub), 15. listopadu 1927 byl Ministerstvem vnitra ustanoven jeho vybor.”® Clenové
Reklubu se zpocatku schazeli predevsim v mistnostech Prazskych vzorkovych veletrhii a tato
spole¢nost hradila v po¢atcich Reklubu vétSinu jeho administrativnich nakladt. To bylo dano
osobou prvniho jednatele spolku FrantiSka Munka, ktery zéroven pracoval pravé ve

veletrzich.>®

Obr. 7 — Pivodni logo Reklamniho klubu ¢eskoslovenského

e

Zdroj: HLOUCHOVA, Katefina. Promény ceskoslovenské reklamy 1918-1989. Brno: Véclav Klemm - Vydavatelstvi a nakladatelstvi, 2015,
s. 77, ISBN 978-80-87713-12-9.

Kromé Reklamniho klubu puisobila v Ceskoslovenské republice jeité organizace
Propaganda-Verband.’” Tento némecky teplicko-$anovsky spolek vsak nemél zdaleka tak
velky vyznam jako Reklub, ktery byl celostatni organizaci, hlavni t€Zisté jeji innosti se vSak
soustfedilo v Praze, kde organizace po celé mezivalecné obdobi sidlila. V roce vzniku mél
tento spolek 80 ¢lentl, z ¢ehoz bylo 72 prazskych. V roce 1930 sdruzoval jiz 205 a o deset let
pozdéji 324 cClent, z ¢ehoz 231 puasobilo v prazské, 58 v brnénské a 35 v olomoucké pobocce

Reklubu. Béhem cCtyticatych let se pocet ¢lenti i pobocek Reklubu vyraznym zptisobem

55 HORAK, Vaclav. Reklub — spolek, v némz se nespolkati. POSTOLKA, Véclav (ed.). Kniha o reklamé: cili
jak delat reklamu, aby se vypldcela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 400.

6 SOLAR, Jifi. Letem dvaceti lety Reklubu. RADOMERSKY, Ladislav (ed.) Rocenka Reklubu. Praha:
Ceskoslovensky Reklamni klub, 1947, s. 35.

57 heslo: Reklama. Masarykitv slovnik naucény VI: lidova encyklopedie vieobecnych védomosti. Praha:

Ceskoslovensky Kompas, 1932, s. 105.

23



zvysSoval. V roce 1948 stéle ptisobily vice nez dvé¢ tietiny ¢lent v jeho prazské pobocce (2607
lidi), ostatnich patnact pobocek napii¢ ¢eskou &asti republiky sdruzovalo 1083 ¢lend.>®

V knize o pocatcich Reklubu jsou uvedeny také stanovy, které urcuji jeho hlavni
soustiedéni a ukoly takto: 1) poradani prednések, kurzi a schiizi, navstévy primyslovych a
zivnostenskych zavodu, 2) spolupréce s tstavy a korporacemi jejichz ucel souvisi s intencemi
klubu, 3) informovani verejnosti a tisku, 4) podanimi zdkonodarnym sboriim, vladé a uradim,
5) vydéavani casopist a publikaci nebo podpora ¢asopisti a publikaci jinde vydavanych, 6)
potadani soutézi, veletrhi a vystav, resp. spoluprdce na nich, 7) sbirdni a zpracovani
statistickych dat tykajicich se reklamy, 8) spolkovy archiv se sbirkami a spolkovou
knihovnou, 9) bezplatné zprostfedkovani mist 10) ucast na podnicich a snahéch, jejichz cilem
je podpora a rozvoj reklamy, 11) zastupovani ceskoslovenské reklamy ve vefejnosti, u vlady a
u mezinarodni reklamni asociace International Advertising Association.>

Stanovené ukoly se Reklamnimu klubu dafilo velice dobfe napliiovat. ZaloZzil
knihovnu a opatfoval ji také zahrani¢énimi odbornymi casopisy. Jeho clenové piipravili
odborné posudky k pfipravnym fizenim riznych zdkonl z oboru reklamy. Reklub ptipravoval
ruzné vystavy reklamy, delegoval ¢leny do porot na soutézich reklamnich navrhi ¢i potradal
kurzy o reklamé, ptilezitosté i pfednasky a exkurze. Kurzy proslo mezi lety 1927-1939 napftic

t.90 Vétsina z kurzi se

republikou kolem 2000 posluchact. Exkurzi bylo potadano pies dvace
uskute¢nila v Praze.®! Nésledujici tabulku jsem vytvofil na zékladé vzpominek Jifiho Solara v
roCence Reklamniho klubu. Vyplyva z ni zejména pozvolné se zvySujici zajem o reklamu v
priibéhu ¢asu, ten se vyrazné stuptioval i za druhé svétové valky.®?> Nejedna se vsak o

kompletni soupis, kurzl o reklamé se uskute¢nilo mnohem vice.

58 PAVLU, Dusan. Vznik reklamniho pramyslu v &eskych zemich: Pocatky institucionalizace reklamniho primyslu v
Ceskych zemich od poloviny 19. stoleti do 20. let 20. stoleti. Communication Today. 2013, (1), s. 54.

5 T#i roky Reklubu: 1928, 1929, 1930: Jak se Reklub narodil a rostl. 1. Praha: Reklamni klub &eskoslovensky,
1931, s. 65.

% HORAK, Vaclav. Reklub — spolek, v némz se nespolkati. POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o reklamé: cili
Jjak délat reklamu, aby se vypldcela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 399.

81 O kurzy reklamy byl zna¢ny zijem také v Brng, kde probihal od fijna 1930 prvni mimoprazsky kurz o
reklamé. Toho se ucastnilo 90 posluchact a pro velky uspéch se ihned opakoval.

%2 Dva reklamni kurzy v Brné naplnily v roce 1943 velky sél Stadionu s kapacitou 1400 lidi.
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Tab. 1 - Reklamni kurzy poradané v Praze (nekompletni seznam)

Piednasejici/poradajici Konani (zacatek) Misto Pocet
ucastnika
Jan Brabec (10 vecera) Rijen 1928 Skola Kobyliského (Vaclavské 30
namesti)
Jifi Solar (15 vecert) Rijen 1928 YMCA (na Pofici) 30
Reklub Leden 1930 Obchodni a zivnostenska komora 60
Reklub Podzim 1931 SIA 80
Reklub Listopad 1933 Obchodni a zivnostensk4 komora 110
Reklub Leden 1938 ? 120
Reklub Leden 1939 Obchodni a Zivnostenska komora 80
Reklub Duben 1939 ? 80
Reklub Rijen 1941 Ustav pro zvelebovani Zivnosti 120
Reklub 1942 Banka Slavie (Platyz) 150

Zdroj: SOLAR, Jifi. Letem dvaceti lety Reklubu. RADOMERSKY, Ladislav (ed.) Rocenka Reklubu. Praha: Ceskoslovensky Reklamni klub,
1947, s. 34-42.

Reklamni klub také vydaval mésicnik 7yp a vyznamné se zapojoval i do
mezinarodnich organizaci. Stal se ¢lenem International Advertising Asociation v New Yorku
a Union Continentale de la Publicité v Pafizi. Jiz v 1ét¢ 1928 obesilal pracemi svych clenil
vystavu v Birminghamu.®* Nékolik desitek reklamnich pracovnik@i pisobicich v Reklubu se
ucastnilo mezinarodnich reklamnich konferenci. Reklamniho kongresu pofadan¢ho Svazem
reklamnich odbornikt, ktery se konal v roce 1929 v Berling, se ziCastnilo vice nez tfi tisice
osob piimo 1 nepfimo pracujicich v oboru reklamy a zastupujicich vSechny slozky
hospodaiského podnikani. Nejvétsi zastoupeni méla americkd, némecka a britskd vyprava.
Francii a Svédsko zastupovala piiblizné stovka delegatil, dal§i stity pak jen desitky lidi.
Z Ceskoslovenska odjela vyprava 25 reklamnich pracovnikil, ktefi méli podle Miroslava
Sutnara ,, reprezentovati nejen ceskoslovenskou reklamu jako technickou pomiicku prodeje,
ale také jako prostiedek vyjadiujici nejlépe podnikavost naseho nového statu.“** Reklamni
kongres, ktery se konal vroce 1933, vyvolaval mnohé kontroverze. ,, Reklamni kiub
Ceskoslovensky (Reklub) obdrzel pozvani na mezinarodni kongres reklamy, ktery se bude

konati v zari v Rime. Kongres se kona v dobé vystavy fasistické revoluce a budou na nem

6 SOLAR, Jifi. Letem dvaceti lety Reklubu. RADOMERSKY, Ladislav (ed.) Ro¢enka Reklubu. Praha:
Ceskoslovensky Reklamni klub, 1947, s. 36.
% SUTNAR, Miroslav. Kongres reklamy v Berling. Ndarodni listy: 1929, 69(219), s. 6.
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reseny nejdulezitéjsi casove otazky, tykajici se reklamy a inzerce. Vzhledem k nynéjsi situaci
neni jisto, budeli Reklub moci vyslati zdstupce Ceskoslovenska. (..) Nepiisobi piiznivé, Ze
poradatelstvo kongresu posila Ceskoslovensku pozvanky v obdlkdch, které maji jen némecky
text, jako by byla némcina jen jedinou mezindrodni reci. “®> Informaci o tom, jestli se zastupci
Ceskoslovenska Fimského kongresu nakonec zudastnili, se mi v pramenech nepodafilo
dohledat.

Ttetiho svétového reklamniho kongresu konaného v Patizi v roce 1937 se ztcastnilo
pies 1400 delegatii, ktefi prijeli ze 43 stati z celého svéta. Poprvé se ho ucastnili zastupci
z Ciny, Japonska, Australie ¢ africkych a jihoamerickych zemi. Ceskoslovensko bylo
zastoupeno tficeticlennou delegaci nejen na reklamnim kongresu, ale i na vlozeném kongresu
aranzéri vykladnich skfini a reklamnich poradct. O vyznamu reklamnich kongrest svéd¢i
i setkani ceskoslovenskych delegatu s francouzskym presidentem, starostou Patize Cci

piedsednictvem obchodni komory.®¢

2.3 Osobnosti reklamy

Nejvyznamnéjs$i dobové odborniky sdruzoval Reklamni klub. V jeho prvotnim vyboru
se objevilo téchto jedendct osob. Predsedou Reklubu se stal feditel prazské tiskarny
Melantrich Slavoboj Tusar, bratr ministerského predsedy Vladimira Tusara. Jako prvni
mistopfedseda zpocatku plsobil JUDr. Jan Brabec ,, cahoun s mocnym nosem, shliZejici na

“67 reklamni odbornik narozeny v roce 1897 v Ceskych Bud&jovicich,

ostatni z vysky 182 cm
ktery vystudoval Pravnickou fakultu na Univerzité¢ Karlove, pozdéji se stal profesorem
obchodni akademie a jednim zredaktori magazinu Typ.°® Druhym mistoptedsedou byl
jmenovan Ing. Mireslav Sutnar, ktery ptsobil v dob€ zaloZeni Reklubu jako tajemnik Svazu
tovarnikti kdvovych nahrazek. Poté pracoval ve firmé¢ BSA ¢i délal redaktora v ¢asopise ORO.
Uloha prvniho jednatele spolku ptipadla Ing. Franti§ku MunKovi, ktery pasobil v dobé jeho

zalozeni v Prazskych vzorkovych veletrzich, pozdéji se stal vedoucim zahrani¢ni sekce Svazu

65 Svétovy kongres reklamy v Rimé. Ndrodni politika: 1933, (208), s. 3.

% SUTNAR, Miroslav. Svétovy reklamni kongres v Pafizi. Ndrodni politika: 1937, (173), s. 6.

67 SOLAR, Jifi. Letem dvaceti lety Reklubu. RADOMERSKY, Ladislav (ed.) Rocenka Reklubu. Praha:
Ceskoslovensky Reklamni klub, 1947, s.34.

68 PAVLU, Dusan. Globalni vlivy v ¢eské reklam& prvni poloviny 20. stoleti. BACUVCIK, Radim. Globdlni a
lokalni v marketingové komunikaci. 1. Zlin: VeRBuM, 2013. Protipély marketingové komunikace. ISBN 978-
80-87500-36-1.
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vysokoskolského studentstva nebo vedoucim prodeje firmy Gibian. Jako jednu
z nejvyznamng&jsich individualit po¢atka Reklubu hodnotil Jiti Solar Ing. Rudolfa Zizku,
feditele technické sluzby hl. mésta Prahy a clena ustfedniho zastupitelstvi hl. m. Prahy.
V prvotnim vyboru zasedly také dalSi osobnosti, jmenovité Ing. K. J. Soucek, architekt J.

Hesoun, J. Bartos, V. lvliha, K. Herain a V. Ficek.

Obr. 8 — Nékolik vyznamnych osobnosti mezivaleéné reklamy

Zleva - Jifi Solar, Miroslav Sutnar, Vaclav Postolka

Zdroje: Husitské muzeum v Tabofte, pisemna pozistalost Jifiho Solara, fotografie J. Solar (fotografie Sudek), karton €. 6, inv. ¢. 367.

POSTOLKA, Viclav (ed.). Kniha o reklamé: ¢ili jak délat reklamu, aby se vypldcela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940,s. 53 a 111.

Prvni f4dna valnd hromada 15. prosince 1927 doplnila vybor dalS§imi ctyimi
vyznamnymi osobami: reklamnim $éfem firmy Julius Meinl - J. Gassauerem, F. Horkym,
MiloSem Blochem, ktery v tomto obdobi ptlisobil jako reklamni §éf firmy Calofrig a pozdé;ji
se stal predsedou Reklamniho klubu a JiFim Solarem®, ktery patii mezi nejvyznamngjsi
osobnosti ¢eskoslovenské reklamy dvacatého stoleti. Také on vedl urcity ¢as Reklamni klub
jakozto jeho predseda (dokonce tiikrat) a pasobil i jako staly pfisezny soudni znalec z oboru
reklamy. Velmi rozsahlad byla téZ jeho prednaSkova ¢innost, na poc¢atku dubna 1940 mél za
sebou 95 kurzi a 140 prednaSek o reklamé a uméni proddvat. Narodil se vroce 1898
v Milevsku. Po odmaturovani na klasickém gymnaziu v Tabote nastoupil na Vysokou skolu
zemédelského a lesniho inzenyrstvi v Praze, kde ziskal v roce 1921 titul inzenyra. Poté se
postupné etabloval v reklamnim primyslu. V letech 1923-1925 pusobil jako propagacni
poradce firmy Bratii Sigmundové, tovarna na Cerpadla v Olomouci-Luting. V letech 1925-

1927 pracoval jako vedouci propagacniho oddé€leni firmy Bat’a ve Zling€. V letech 1927-1928

% Narozen jako Josef Slaby. Své jméno si tifedné zménil v roce 1931 primarné z propagacnich diivoda.
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vedl propagaéni oddéleni firmy Mafik, generalni zastoupeni motocykli Indian pro CSR.”
V roce 1928 si zalozil vlastni reklamni poradnu, ke které¢ se dale jesté vratim.

Mezi dal$i vyrazné individuality stojici u pocatkli Reklubu pattil také vedouci
obchodni oddéleni firmy Praga FrantiSek Richter, majitel Propagafilmu Josef Vilimek nebo
reklamni $éf nakladatelstvi Melatrich Ladislav Radométsky, ktery pozdéji propagoval také
brnénské automobily ,.Z“, coz je zjevné i znasledujiciho obrazku. V roce 1936 vydal
Reklamni klub satirickou knihu Lidé z Reklubu, kterd obsahuje verSované basni¢ky o
devatenacti vyznamnych osobnostech, jejichz Zivoty byly spojeny s tehdejsi reklamou. Do
toho vybéru se dostali: Milo§ Bloch, Emil Bothe, Dr. Jan Brabec, Robert Eisner, Jaroslav
Hencl, Vaclav Horék, Jaroslav Krsek, Jindra Kiiz, Jifi Pacovsky, Karel Mat¢jicek, Karel Pop,
Jaroslav Posik, Vaclav Postolka, Josef Prat, Karel Purkyt, Ladislav Radoméisky, Jaroslav
Richter, Jifi Solar, Miroslav Sutnar.”!

Nerad bych opomenul také pro reklamu vyznamné grafiky a typografy. Mezi

nejvyznamngjsi patfily mezinarodné prosluli umélci Zden€k Rossmann a Ladislav Sutnar.

Obr. 9 — Karikatury vyznamnych osobnosti mezivale¢né reklamy

Zleva — Jan Brabec, Miroslav Bloch, Ladislav Radomérsky

Zdroj: SAFR, Viaclav. Lidé z Reklubu: satirické versovdni s karikaturami Karla Matéjicka. Praha: Reklamni klub Geskoslovensky, 1936.

70 Husitské muzeum v Tabofe, pisemna pozistalost Jitiho Solara, karton &. 9, inv. &. 578, Zivotopisné data Ing. J.
Solara.
"' SAFR, Vaclav. Lidé z Reklubu: satirické verSovani s karikaturami Karla Matéjicka. Praha: Reklamni klub

Ceskoslovensky, 1936.
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3 Prazska reklama 1918-1939

Vroce 1918 se stala Praha hlavnim méstem nové vzniklého statu, coz kromé
nepochybnych vyhod piinaselo i urcité ocekavani a ukoly z toho plynouci. Stejné jako statni
politici 1 ufednici si lidé Cinni v méstské samospravé uvédomovali potifebu reglementace,
nutnost participace v reklamnich spole¢nostech i nezbytnost propagace Prahy. Reklamniho
odvétvi v Praze se rozliSnymi zpasoby dotykalo také rozsiteni Prahy a vznik tzv. Velké Prahy,
k ¢emuz doslo na pocatku roku 1922. Ptipojeni 37 obci a osad piineslo vyznamné rozsifeni
prazské rozlohy, ktera nové Cinila 171,64 km? a zarovei doslo k trojnasobnému zvySeni poctu
obyvatel mésta, ve kterém zilo po zalozeni Velké Prahy pfiblizné 676 000 obyvatel. Pocet
obyvatel se i nadale pomérné rychle zvySoval a podle dobovych vypocti v ném zilo na
pocatku roku 1928 uz 785 109 obyvatel. V tomto obdobi byla Praha patym nejvétSim a
jedenactym nejlidnatéjsim evropskym hlavnim méstem.”?

Reklamni odbornici nabadali k cileni reklamy v Praze na méstské obyvatelstvo, coz se
firmam vzdy idealné nedafilo. V tomto ohledu obc¢as chybovala i ta nejvétsi tuzemska firma:
., Vsichni [pozn. - nékolik odbornikl z Reklubu] se shodujeme v tom, zZe je firma Bata v této
veci skutecné pozadu. Snad jsou ty plakaty vhodné pro venkov, pro prostsi lid, ale pro ¢lovéka
s vybranéjsim vkusem jsou trapné. Nemaji myslenky, nemaji krasy, nemaji stylu. ™

Po skoncéeni prvni svétové valky se prosazovala zejména dynamicka reklama v
komparaci s dobou pied ni daleko dravéji, naptiklad na Vaclavském namésti se ve tficatych
letech nachazelo jiZ ptes 1200 neonovych reklam.”* Takto hodnotil reklamu v tomto prazském
prostoru Jaroslav Patera: , . Jdéme na Viclavské namésti, ovsem vecer, mame-li mluviti o
reklamach. Jest nesporno, Ze jsme povolenim nesciselného mnozstvi svetelnych reklam
reprezentujicich statisice vloZeného kapitalu vyvolali na Vaclavském namésti dojem poutavé
iluminace, kterd u vétsiny z nds zpiisobuje pocit spokojenosti a radosti “.”

Piedstavitelé magistratu se pokouseli omezit pouzivani cizich jazykl, zejména

némciny, ve vefejném prostoru. Tento fakt se vyznamné dotykal i reklamy, ackoliv 1ze fici, Ze

2 QISKA, Josef. Populaéni a bytové poméry. VOITISEK, Véclav, ed. Praha v obnoveném stité
Ceskoslovenském. Praha: Rada hlavniho mésta Prahy, 1936, s. 72.

73 Husitské muzeum v Tabote, pisemna pozlstalost Jitiho Solara, karton €. 6, inv. & 399, Soubor korespondence.
7 VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté ¢asy ceské reklamy. 1. Praha: Karolinum, 1999, s. 168, ISBN 80-718-4715-1.

5 PATERA, Jaroslav. Reklama v prostoru: s ohledem na predpisy platné v Praze. 1. Praha: Ob&anska
knihtiskarna, 1934, s. 20.

29



velkeé usili o vytlaceni cizojazyEnych tabuli, firemnich §titt, plakati a reklamnich letakti mélo
jen maly uspéch.”® Na komunalni Grovni v Praze dochizelo formou vyhldgek k ¢astym
regulacim reklamy ve vetejném prostoru a to jiz od sedmdesatych let devatenactého stoleti, z
pocatku pouze zdiivodu bezpednosti’’, poté primarné z estetickych divodd. Prilisné
rozSifovani reklamy a praktickd nemoznost jeji regulace vyvolavala fadu povzdechi jiz na
pocatku dvacatého stoleti. Zde uvedu citaci Zdenko Sindlera z roku 1906: ,, Srdce se svird,
kdyz clovek vidi, kterak pod spoustou plakatii mizi nejkrasnéjsi barokové ozdubky, kterak
kriklave papirové cary znesvaruji i lahodné perspektivy a prithledy, kterak ani temena a utesy
panenskych velehor neziistaly uSetreny dotérnou reklamou — ale kdoz miize bojovati proti
duchu c¢asu?“’® Uvedené, dnes jiz nepouzivané, slovo ,,znesvafovani“ se v daném obdobi
vyuzivalo hojné, znamenalo naruSovani ¢i ni¢eni vzhledu mésta.

,»B0j* proti nému, ktery se do urcité¢ miry déje i v dneSni dobé¢, se odehraval po celém
svété, zejména ve Spojenych statech nebo Némecku. Zaznamenat lze 1 v dalSich
ceskoslovenskych méstech, v Brn¢ se jednalo o vyhlasky ,,Vykladani zbozi do vefejného
statku“ (1922) a ,,Vyv&Sovani §it, svételné reklamy, slunecnich plachet atd. (1924).” Na
pocatku dvacatého stoleti zacaly tento souboj o podobu svého mésta vést i Gifednici z prazské
méstské samospravy. V roce 1907 byla vydana vyhlaska zamétujici se na ,,znesvarovani domu
a ulic nevkusnymi reklamami a tabulemi“®® Od tohoto roku pfibyla také nutnost zadat o
povoleni reklam a tabuli na domech. Také po prvni svétové valce vstupovalo mésto aktivné
do boje o svou podobu. Vyhlaskou z 31. kvétna 1924 se obracel magistrat na stavebni policii

a ukladal ji, aby provedla tiplnou revizi vSech reklamnich tabuli, navésti a reklam v Praze.®!

76 KOELTZSCH, Ines. Ich quatsche herum und niemand versteht mich*. Jazykova politika prazského magistratu
a kazdodenni jazykova praxe v Praze za prvni republiky. Slovo a smysl. 2013, 10(19) s. 13-28, ISSN 1214-7915.

77 Jednalo se o vyhlasky z let 1875, 1877, 1879, 1884, 1890.

8 VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté ¢asy ceské reklamy. 1. Praha: Karolinum, 1999, s. 22, ISBN 80-718-4715-1.

7 MANASOVA HRADSKA, Helena. Vizualizace metafory pokroku v reklamé mezivilecného Ceskoslovenska. Bro,
2010. Diserta¢ni prace. Masarykova univerzita. Vedouci prace Jaroslav Skiitecky, s.39.

8 PATERA, Jaroslav. Reklama v prostoru: s ohledem na predpisy platné v Praze. 1. Praha: Ob&anska
knihtiskarna, 1934, s.9.

81 Tamtéz.
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Obr. 10 — Ukazka starého prazského domu preplnéného ve dvacatych letech tabulemi a reklamami.

Zdroj: PATERA, Jaroslav. Reklama v prostoru: s ohledem na predpisy platné v Praze. 1. Praha: Ob¢anska knihtiskarna, 1934, s. 55.

Situace v prvni polovin¢ dvacatych let se i nadale zhorSovala a vyustila v celou fadu
oficidlnich stiznosti od nejriznéjSich organizaci. Ptikladem je pfipis sméfovany na magistrat:
,Svaz kanoistu sdruzujici 22 klubii s priblizné 3000 cleny dovoluje si timto vznésti jménem
svého clenstva zdvorilou prosbu, aby pri povolovani reklam na brezich Vitavy bylo zamezeno
veskeré zne§varovani prirody reklamnimi ndpisy %> PoruSovani vzhledu mésta piilisnym
mnozstvim reklam v prostoru se doc¢kalo odezvy predev§sim od pamatkovych instituci. Statni
pamatkovy trad, Pamatkovy sbor hl. mésta Prahy ¢i Klub za starou Prahu posilaly ptipisy
méstské rade, magistratnimu senatu nebo Mistnim raddm [-VII. Kritice za i¢ast na reklamé
Celily také obecni podniky pfedevs§im elektrarny a plynarny: ,, Klub Za Starou Prahu chape, ze
jde o cinnost obchodni a vydélecnou, ale nemiize si vysveétliti, ze pravé obecni podniky
prispivaji pri rozmnoZovani svételné ulicni reklamy ke znesvarovani razu mésta v jednotlivych

ulicich. “%3

82 PATERA, Jaroslav. Reklama v prostoru: s ohledem na piedpisy platné v Praze. 1. Praha: Ob&anské
knihtiskarna, 1934, s. 105.
8 Archiv hlavniho mésta Prahy, referat I.A hospodaisky, karton ¢. 195, sig. B 40/3, inv. &. 500, &.j 899.
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Vysledkem této stiznosti (viz. ptiloha ¢.4) Klubu za starou Prahu bylo v roce 1926 svoléani
ankety o reklamach presidiem hl. mésta Prahy, po niz byla zahajena akce na odstranéni
reklam z uli¢nich téles a stozarii, byla provedena komisionelni revize téchto reklam, byl
vypracovan navrh pravidel pro povolovani reklam.3*

Nafizeni, vyhlasky, navrhy a podnéty nemély pftilisSny efekt, a proto byla svoldna
koncem roku 1928 porada o reklam¢ v méstském prostoru, na kterou byly pozvéani vedle
pfislusnych ufadd i lidé z mimoufednich odbornych instituci kupiikladu ze Sdruzeni
architektii SIA nebo Spolku architektl. Z porady vzesel navrh pravidel, obsahujici hlavni
zéasady pro povolovani reklam v Praze. Zaroven bylo rozhodnuto o zfizeni zvlastni komise pro
posuzovani reklam, ktera byla zfizena pfi stavebnim referatu magistratu hl. mésta Prahy
z usneseni rady hl. mésta Prahy ze 4. ledna 1929. Koncem roku 1932 ji bylo svéteno do oboru
pusobnosti také posuzovani ndvrhl na vykladce. Komise se skladdala ptfedev§im z odbornych
znalct. Zasedali v ni architekti, inZzenyfi stavebniho a elektrotechnického odboru, zastupce
pamatkovych z4jmu, pravnik a ¢len tustfedniho zastupitelstva, ktery mél zaroven za ukol

zastupovat zajmy obchodniki.®

Dostupné udaje o cinnosti reklamni komise od jejiho
zalozeni do roku 1933 dokladaji kazdoro¢ni zvySovani poc¢tu posuzovanych ndvrht i poctu

schiizi viz. nasledujici tabulka.

Tab. 2 — Cinnost reklamni komise 1929-1933

Rok Pocet posouzenych reklam Pocet schiizi
1929 185 projekta 29
1930 477 projekti (pocet za oba roky dohromady)
1931 730 projektt 17
1932 937 projektt 21
1933 1023 projektt 29
284 navrht na vykladce

Zdroj: PATERA, Jaroslav. Reklama v prostoru: s ohledem na predpisy platmé v Praze. 1. Praha: Ob¢anska knihtiskarna, 1934, s. 171-174.

8 PATERA, Jaroslav. Reklama v prostoru: s ohledem na piedpisy platné v Praze. 1. Praha: Obcanska
knihtiskarna, 1934, s. 9.
8 Tamtéz, s. 10-11, 171.
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3.1 Reklama v prostoru i tisku

Existuje mnoho druhi reklamnich prostfedkt, které rozliSovali mezivale¢ni tvirci knih
o reklamé¢ do riznych kategorii. V Pisemném kurzu reklamy a propagandy délil
J.V. Jarolimek dobovou typologii z hlediska pouziti konkrétniho propagacniho prostiedku do
kategorii: reklama — inzerci (deniky, Casopisy, roCenky, kalendaie), plakatova (plochy,
sloupy, Stity domt, vykladnich skfini) tiskopisy (letdky, prospekty, katalogy, brozury,
skladacky, ilustrované dopisy), vystavni (veletrhy, pfednasSky, demonstrovani), darkova
(vzorky, vzorky na zkousku, reklamni darky), ostatni (svételna, promitand, diapozitivy,
rozhlasova, letadly). Jifi Solar rozliSoval reklamni prostiedky z hlediska jejich ptisobeni, jako
nepiimé, ptimé a rtizné jiné.’¢ | Reklama nepiima je ta, kde si nevybirdme piimo osoby, jimz
nase reklama je adresovana, urcena. Reklamu primou posilame vybranym, volenym
osobdam .5’

Vyzkum Reklamniho klubu z roku 1927 pfinesl data o tom, na jaké reklamni prostiedky
se zaméfily firmy vyuzivajici reklamu: 78 % novinova inzerce, 24 % letaky, 21 % plakaty,
12 % ucast na vystavach a veletrzich, 11 % kinematografie, 9 % kalendariky a jiné reklamni
drobnosti, 4 % svételna reklama, 3 % prednasky, 2 % vlastni ¢asopis.®® Zajimavym dobovym
ptispévkem je tabulka plisobnosti reklamnich prostfedki, kterd méla byt prvnim pokusem o
ptehledné znazornéni vyznami jednotlivych druhli propagace. V roce 1933 ji zvetejnil ve své
knize Nové metody zvyseni prodeje a organizace podniku Miroslav Sutnar. Udavana procenta
znazoriuji ptiblizny pomér slozek pusobnosti jednotlivych prostfedkl. Poradi nékladnosti
v poslednim sloupci tabulky mélo byt voditkem k pouZivani rGznych forem propagace
vzhledem k velikosti reklamniho fondu. Pfi organizaci reklamnich planu se mély jednotlivé
prostiedky vzajemné dopliovat. Pro prodej bylo inzerat vhodné doplnit prospektem nebo

cenikem.?®’

86 PAVLU, Dusan. Vznik reklamniho pramyslu v &eskych zemich: Pogatky institucionalizace reklamniho primyslu v
Ceskych zemich od poloviny 19. stoleti do 20. let 20. stoleti. Communication Today. 2013, (1), s. 55.

87 SLABY, Jifi. Kurz obchodni reklamy. 1. Praha: Orbis, 1930, s. 28.

88 HORAK, Viéclav. Reklub — Spolek, v némz se nespolkati. POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o reklamé: ¢ili
Jjak délat reklamu, aby se vyplacela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 401.

89 Tabulka piisobnosti reklamnich prostiedkii. Roc¢enka Reklubu. Praha: Ceskoslovensky Reklamni klub, 1946, s.
15.
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Tab. 3 - Pisobnost jednotlivych reklamnich prostiedki

Reklamni Vyvolani Rychlé Vzbuzen Vyvolani Vyvelani  Urychleni Ovlivnéni Relativni
pros tredek pozornosti  popularizova i zajmu divéry chuti a nakupu spokojenosti  nakladnost
ni znacky i 0 zboZi pro potieby se zboZim
jména zboZzi zboZzi
Plakat 50 % 40 % 10 % - - - - 3.
Inzerat 20 % 30 % 20% 10% 10% 5% 5% 2.
Letak 70 % 20 % 10 % - - - - 10.
Prospekt - - 30% 35% 15% 10% 10 % S.
Cenik 5% - 30% 10% 5% 50 % - 8.
Reklama 5% - 25% 25% 20% 10% 20 % 9.
postou
Vykladni 5% 5% 30% 25% 25% 10% - 4
skiin
Reklamni 2% 3% 20% 30% 30% 10% - 6.
film
Diapositiv 60 % 40 % - - - - - 11.
Qe - - 25% 25% 25% 10 % 15 % I.
propagace ptima
Reklama ditky 504 2% 3% - 10% 25%  55% 7.
a predméty

Zdroj: SUTNAR, Miroslav. Nové metody zvySeni prodeje a organisace odbytu. Praha: Orbis, 1933.

Dale se budu vénovat prazskym reklamnim prostfedkiim, které v této diplomové praci
rozd€luji do dvou zdkladnich kategorii, v prazském vetejném prostoru a v tisténych médiich.
O dalsich specifickych reklamnich forméch pak pojednéva také dalsi kapitola, kde se to jevilo
jako vhodnéjsi (naptiklad filmova reklama).

Nejprve se zam&fim na prvni skupinu — reklamu v prostoru. Jak jsem jiZ naznacil vyse,
béhem druhé poloviny dvacatych let a pocatku tficatych let doSlo k mnohym legislativnim
zménam, které omezovaly moznosti reklamy ve vetejném prostoru a nasleduji vycet Jaroslava
Patery tak znazoriiuje situaci v roce 1934. Promitaji se do ni pfedev§im zmény provedené
v roce 1929, kdy byly regulovany mnohé dfive hojn¢ pouzivané formy obchodni propagace.
Autor rozdéluje reklamu v prazském prostoru do kategorii: 1) Reklamy na télesech uli¢nich,
2) reklamy na plochach domovnich priceli, 3) reklamy na stfechach, 4) reklamy na

domovnich §titech, 5) reklamy z domovnich priiceli do vefejného statku zasahujici, 6) plakaty,
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7) reklama zvukova, 8) letaky a plakaty na ulici 9) reklama v ptirod¢, 10) reklama dopravni,
11) reklama stavebni.”®

Pod reklamou na uli¢nich télesech Jaroslav Patera chdpe pouzivéani: chodnikl
k vykladani prodejniho zbozi, oploceni stromii reklamnimi tabulemi, reklamy na stozarech
elektrického a plynového osvétleni, lavicek opatfenych reklamami, ploch na telefonnich
automatech a trafikach ¢i vyuzivani pohyblivé reklamy. Tyto formy propagace byly béhem
dvacatych let zakazany nebo povoleny pouze se svolenim policejniho feditelstvi. Vyjimku
povolenou Prazskym plakdtovacim podnikiim ptedstavovaly koSe na odpadky opatifené
reklamnimi napisy na stozarech elektrickych drah a na stanicnich sloupech.

Reklamu v plochach domovnich priéceli bylo mozno povolit ,,vSude tam, kde jest
moznd, tak, aby vzhled ulice nebyl znesvarovan a s ohledem na sousedni domy*.
Zdiraziiovani domovnich priceli neonovymi trubicemi bylo povoleno jen tehdy, bylo-li ve
shod¢ s architekturou domu a se zietelem na sousedstvi. Osvétlovani domovnich priceli
reflektory bylo mozné jen v ptipadech, kdy slo o cennou uméleckou fasadu.

Provadéni reklama na stiechach byla pfipustné po stavebnim fizeni a s ohledem na
dalkové pohledy ve dne. Proto se doporucovalo reklamu osazovat radéji ve stfeSe nad okapni
fimsou, nez na hiebenu stiechy. Pfi jejich povolovani muselo dojit k ptedlozeni podrobnych
plant konstrukei a statickych vypocti a prokdzani snadného a bezpecného pristupu k nim za
ucelem pottebné udrzby.

Co se tyce reklamy na domovnich Stitech, tak od roku 1929 nebyly povolovany
reklamy lakované nebo jinak malované, s vyjimkou reklamy pouze pro jednu firmu na
domovnim S§titu, kterd byla vsazena do architektonické upravy Stitové plochy. V Praze
pouzival tento reklamni prostfedek zejména primysl mydlarsky a jinych pozivatin. Dobova
praxe ve dvacatych letech byla takova, ze si reklamni spolecnosti zabyvajici se malovanim
domovnich §tith pronajimaly holy domovni §tit od majitele domu a zdjemclim o reklamu ho
dale davaly na né¢kolik let do podndjymu. Jifi Solar uvadél jako vyborny piiklad reklamni Stit
firmy Schicht na divadle Variété, kolem n¢hoz projizdélo denné spousta vlaku a §tit firmy
Otta pobliz holeSovickych jatek, ktery byl vidét ze vzdalenosti dvou kilometrt, tfi mosta i

petiinské rozhledny.”!

% PATERA, Jaroslav. Reklama v prostoru: s ohledem na piedpisy platné v Praze. 1. Praha: Ob&anska
knihtiskarna, 1934.
9 SLABY, Jifi. Kurz obchodni reklamy. 1. Praha: Orbis, 1930, s. 81.
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Obr. 11 — Ukazka reklam na domovnich $titech
Zatimco malovana reklama na Stitu domu na Nérodni tfidé (vlevo) byla Jaroslavem Paterou hodnocena jako

vzornd, pomalovani domu na Namésti republiky (vpravo) bylo tyz autorem hodnoceno jako nevkusné.

Zdroj: PATERA, Jaroslav. Reklama v prostoru: s ohledem na predpisy platmé v Praze. 1. Praha: ObCanska knihtiskarna, 1934, s. 62.

Nazev reklamy z domovnich pridceli, které zasahovaly do vefejného statku
reprezentuje praporce a transparenty (v€etné hodin), ptistieSky €ili markyzy nad vchody a
svislé svételné napisy. Tyto formy mély byt omezeny na co nejmensi miru a pii jejich
povolovani hrala roli také Sitka ulice a chodniku. Tim mélo byt branéno pteplinovani domi a
ulic.

Plochy na plakatovani méla na starosti spolecnost Prazské plakatovaci podniky, ke
které se dostanu pozdéji. Specifickou a nepfili§ vyznamnou formou byly svétlem promitané
plakaty, v Praze se nachazely kolem poloviny tficatych let pouze dvé povolené plochy.
Emailové tabulky a vignety, opatfené néapisem ochranné znamky byly pfipustné jen
v nékterych prostorech a za ur¢itych podminek, jako piiklad uvaddim jednu z nich: ,, Znacky
zbozi véseti do pruceli domu jest pripustno pouze v postrannich ulicich a na trzich, avsak
pouze na domech, jichz pruceli nevyznacuji se zvlastni architektonickou hodnotou “.

Provozovani zvukové reklamy ve vetejném prostoru i rozdavani letaka a plakati na
ulici bylo zakdzano, vyjimky mohlo povolit na zakladé¢ pisemnych Zzadosti policejni
feditelstvi.

Utelem reklama provozované ve volné piirodé, bylo upoutat lidi prochazejici nebo

projizdgjici krajinou, nékdy byla nazyvana také jako reklama tratova. V Ceskoslovensku
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nebyla v mezivalecném obdobi rozSifena tak jako naptiklad v Némecku, ptestoze zde
panovala minimalni regulace. Vhodné plochy pronajimali pfedev§im sami majitelé pozemki.
Vyhradni pravo na silni¢ni reklamu ve formé tabuli na sloupech na statnich silnicich svétilo

v roce 1928 na deset let Ministerstvo vefejnych praci Autoklubu Republiky Ceskoslovenské.

Obr. 12 — Ukazka reklamy na mostni konstrukei
Pozdé&ji doslo k odstranéni reklam: ,, Hyzdéni prazskych Zeleznicnich mostit a viaduktii reklamnimi tabulemi bylo
k zadosti magistratu hl. mésta Prahy reditelstvim statnich drah zastaveno. Mostni konstrukce budiz pychou

inZenyrit a proto nebudiz zakryvana tabulemi, jest v ni také kus svérdzného krdasna. “?

Zdroj: PATERA, Jaroslav. Reklama v prostoru: s ohledem na predpisy platmé v Praze. 1. Praha: Ob¢anska knihtiskarna, 1934, s. 55.

Za reklamu dopravni povazoval Jaroslav Patera vyuzivani plochy na ptredmétech
dopravé slouzicich. Reklama na vozech elektrickych drah byla zaddna Prazskych
plakatovacim podnikim. Dalsi druhy, jako na kandeldbrech nebo zvlastnich sloupech, byly
zakazany. Vyuzivani karoserii nakladnich aut v tomto obdobi jesté nebylo pfili§ Casté, i pies
snahu ¢eskoslovenského autoklubu, ktery se snazil tuto formu propagace podporovat. Nékteré
z vétSich firem upravovaly vzhled svych automobilli za ucelem reklamy, naptiklad firmu
Elektrolux reprezentovala auta s karoserii ve formé vysavace nebo olejarskou spole¢nost

Naftaspol ve formé plechovky na olej v typické firemni modré barvé.”?

92 PATERA, Jaroslav. Reklama v prostoru: s ohledem na piedpisy platné v Praze. 1. Praha: Ob&anska
knihtiskarna, 1934, s. 55..
9 SLABY, Jifi. Kurz obchodni reklamy. 1. Praha: Orbis, 1930, s. 90.
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Obr. 13 — Priklad reklamy dopravni a vyuZiti vlastniho vozu firmou ,,Bratfi Zikmundové*

— ——— IR, . — — e —

Zdroj: PATERA, Jaroslav. Reklama v prostoru: s ohledem na predpisy platné v Praze. 1. Praha: Obcanska knihtiskarna, 1934, s. 55.

Pojem reklamy stavebni zahrnuje stavby obchodnich palact véetné vnitiniho zatizeni,
stavby nékterych tovarnich podnikii, zatizeni krdmi a jinych prodejnich mistnosti, stavby
veletrznich a vystavnich pavilonl, vystavnich koji a stankd. Prave paldce, u kterych hrala
reklama roli jiz pfi jejich architektonickych navrzich, se staly novym fenoménem. V Praze
jich byla postavena celd fada. Na Vaclavském namésti se nachdzely Bativ a JuliSiv palac
nebo palac Politiky, v Lazarské ulici funkcionalisticky palac Banské a hutni spolecnosti,
na Jungmannové tiidé palac obchodniho domu Te-ta a mnohé dalsi.”

Jiz béhem devatenactého stoleti dochazelo k mnohym regulacim vykladci, coz byly
veétsi & mensi vitriny pfipevnéné na fasadé domu nebo dvefich obchodu.” Tato tendence
pokracovala i v obdobi prvni republiky. Na zdklad¢ usneseni mistnich rad v roce 1924 byla
vydana vyhlaska magistratu hl. mésta Prahy, podle které nemély byt nadale povolovany
vykladce zabirajici vefejny statek. Toto platilo u novostaveb, u domd, které bylo nutno
zachovat kvili jejich umélecky cennému ¢i slohové vyraznému pruceli a v uzkych ¢i urcitych
silné frekventovanych ulicich. Od roku 1932 doSlo k ustanoveni, podle kterého byl vetejny
statek ke stavbé vykladii propijcovan majitelim domi, nikoliv jejich ndjemniktim.

Dale se budu vénovat druhé kategorii - reklamé v tisténych médiich. NejbéZznéjsi a
nejuzivanéjsi reklamni prostiedek v mezivalecném obdobi ptfedstavoval inzert (dfive insert),

reklamni zprava umisténd v novindch nebo tiskovindch, uréenych jinému nez reklamnimu

% PATERA, Jaroslav. Reklama v prostoru: s ohledem na piedpisy platné v Praze. 1. Praha: Obganska
knihtiskarna, 1934, s. 20.
95 VOSAHLIKOVA, Pavla. Ziaté casy Ceské reklamy. 1. Praha: Karolinum, 1999, s. 60, ISBN 80-718-4715-1.
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tcelu. Casto se objevovaly ve vétsich inzertnich sériich, ve kterych vychazelo vétsi mnozstvi
rozli¢nych insertd propagujici jeden vyrobek, které mély mit stejnou velikost a idealn¢ i stale
stejné umisténi v listu. Jifi Solar povazoval za idedlni minimalni pocet 4-6 a maximalni 15-20
insert(.”

Periodicky vydavané publikace skytaly obrovsky prostor pro inzerovani. Podle
Bibliografického katalogu casopisectva Republiky ceskoslovenské vychazelo v roce 1920 v
Ceskoslovensku 2 259 listd, z toho 1 521 bylo ,,&eskoslovenskych® a 738 ,.cizojazyénych®.
Na pocatku roku 1925 existovalo ve stejném prostoru uz okolo 2 800 periodickych publikaci
vSeho druhu. Ve Véstniku ¢eskoslovenskych novinait z roku 1930 bylo uvedeno, Ze na uzemi
Ceskoslovenska v této dob& vychazelo dokonce jiz 3 933 periodik, z tohoto poétu bylo 115
denikti, 88 obdenikl a 432 tydenikii. V nejvétsi mife se tisk v ¢eskych zemich piirozené
koncentroval v hlavnim mésté Praze, kde naptiklad v roce 1900 existovalo ptes 1 400 a v roce
1926 uz pies 1 800 novin a casopisi.”” Nejvétsi znich byly produkovany v nikladech
v fadech desetitisict i statisici. Jak doklada také ptiloha €. 1, novinové spolecnosti mnohdy
v ramci své propagace uvadeély pocet ¢tenarti svého listu, Casto se ale jednalo o nadhodnocené
udaje ve snaze o pfildkani vét§iho mnozstvi inzerentd v jejich listech ¢i zvySeni ceny inzerce.
To se dockalo reakce od Reklamniho klubu. Z popudu Jana Brabce byla zahdjena moderni
akce pro zavedeni kontroly vyse nakladd c¢eskoslovenskych &asopist.”® Reklamni klub tak
zvetejnil v roce 1931 Zpravu o nakladu rozsireni casopisii v ¢s. v roce 1930, kterou se snazil
pozvednout moralku na inzertnim poli. Castky inzerce se v jednotlivych periodikach zna¢né
lisily v zavislosti na mnoha faktorech. Velkou roli hralo také umisténi inzertu. Sazba za
pouziti reklamy pfimo v textu se mohla pohybovat az ve dvojndsobné vysi oproti inzertni
&asti, obdobnd pravidla platila u nedélnich vydani.”

Naptiklad v Casopisu Postovni obzor, ktery vychdzel v ndkladu 10 000 — 14 000 kust,
stdla celd inzertni strana 1440 K¢. Jeho administraci méla na starosti spolecnost Tisk-
Propaganda, tiskova sluzba pro krajské listy.'% Mnohé vydavatelské a tiskaiské zavody

dosahovaly zna¢nych rozméri, ukazkou budiz prazsky podnik Novina. Ten v roce 1933

9 SLABY, Jifi. Kurz obchodni reklamy. 1. Praha: Orbis, s. 28-74.

9 STEFANOVA, Alena. Prager Presse, Arne Laurin a mezivdlecnd Praha. Ceské Budgjovice, 2009. Bakalaiska
prace. Jiho&eska univerzita v Ceskych Bud&jovicich. Vedouci prace Jitka Rauchova, s. 13-15.

% SOLAR, Jifi. Letem dvaceti lety Reklubu. RADOMERSKY, Ladislav (ed.) Rocenka Reklubu. Praha:
Ceskoslovensk}'/ Reklamni klub, 1947, s. 36.

99 SLABY, Jifi. Kurz obchodni reklamy. 1. Praha: Orbis, 1930, s. 52.

100 Hysitské muzeum v Tabofe, pisemna pozistalost Jitiho Solara, karton &. 6, inv. & 399, Soubor korespondence.
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zaméstnaval 84 redaktort, 20 externistl, 1114 stalych spolupracovniki, 282 tGfedniki a 998
osob technického personalu. Podniky vlastnily 12 tiskdren o 551 strojich. Spole¢nost méla své
nakladatelstvi, knihkupectvi, inzertni a novinaisky zavod ,,Praga“ a obchod s kancelaitskymi
potifebami. Penézni obrat spolecnosti za rok 1931-1932 dosahl ohromujici vySe 884 418 593
ey
Mezi dalsi formy propagace, které byly kvili vysoké cené vysadou vétSich spolecnosti,
patfilo vydavani vlastniho ¢asopisu, které vychédzely ve dvou zékladnich podobach. Priklad
casopisu vydadvaného pro zameéstnance firmy, tovarny na chladici stroje Bratfi Horak,
predstavuje ,,Eskymak.* Casopis pro zakazniky firmy reprezentoval mési¢nik ,,Stary-Znamy*,
ktery vydavala nejen po celé mezivalecné obdobi pro své odbératele firma Oldfich Vitacek
(tovarna na zitnou kavu Oveku), ktera sidlila v prazskych Vysocanech.!”? Casopis Jawa
znamé motoristické znaCky FrantiSka JaneCka vychazel od roku 1933, v prvnich letech ho
redigoval Miroslav Sutnar, na coZ vzpominal v biografické knize Co dokdze reklama takto:
, Nebyly mi dany zadné zavazné smérnice, Zadnd omezeni, neustanovena Zadna kontrola.
Prosté mi bylo Feceno ,, Udélejte tak hezky casopis, aby nam délal cest mezi motoristy . 1%
Dalsi dulezity tistény prostfedek piedstavovaly tiskopisy. Mezi né patiily napiiklad
letaky, prospekty, katalogy, brozury, skladacky a dalsi rozlicné formy. Jejich vyuZivani

v Praze i mimo ni bylo totozné.

101 SOLAR, Jiii, ed. Reklama na soudu praktik(i: rodenka Noviny 1933. V Praze: Propaga¢ni oddéleni NPO,
1933. Dobry radce, s. 24.

102 LAKOSIL, Adolf. Reklamni ¢asopis a domaci rozhlas. POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o reklamé: cili jak
delat reklamu, aby se vyplacela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 326-327.

103 SUTNAR, Miroslav. Co dokdze reklama. 1. Praha: Reklamni klub &eskoslovensky, 1941, s. 59.
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4 Instituce

Dusan Pavli ve své studii rozliSuje dvé zékladni formy reklamnich agentur: vSeobecné
reklamni agentury, které byly rizné velikosti, urovné a typu, a dale specializované agentury
na vyrobu ¢i rozsev urcitych reklamnich prostiedkt. Do této kategorie fadi naptiklad Prazské
plakatovaci podniky. Uvadi také, Ze se na také na trhu etablovali samostatni odbornici
nabizejici své sluzby jako reklamni poradci.'®

Ve své praci jsem se rozhodl rozd€lit kapitolu o institucich zabyvajicich se reklamou
na tfi dil¢i Casti. V prvni z nich se zabyvam spolecnostmi i zivnostniky, ktefi tvofili reklamu
nebo pusobili jakozto zprosttedkovatelé reklamnich sluzeb a zadévali inzerci. V dalsi
podkapitole se zamétuji na spolecnosti, které mély monopolni postaveni na zajistovani
ur¢itych reklamnich ploch v prazském prostoru ¢i reklamnich prostfedkid. V posledni ¢asti
jsem se zabyval poradnimi institucemi, které mély za kol pomdhat firmam s reklamou.
Zamérné vynechavam dvé velmi dilezité instituce — Reklamni klub ceskoslovensky a

prazskou reklamni komisi, jejichz ¢innost jsem popsal v piedchozich kapitolach.

4.1 Tvorba reklamy

Vytvéafeni reklamy bylo v mezivaleéném obdobi komplexnim interdisciplinarnim
fenoménem. DuSan Pavll rozdélil v ¢lanku pro tydenik E75 zékladni profesni skupiny
Reklubu po roce 1945 na aktivni vykonné tvilrce (textafi, grafici), majitele agentur a
zadavatele reklamy.'% Podle Jana Brabce na vzniku reklamy pracovaly hlavné dva druhy lidi.
Prvnim z nich byli reklamni odbornici, ktefi ji dali myslenku a obsah. Druhy typ piestavovali
umélci, kteii obsah reklamy vyjadiovali malbou, kresbou ¢&i sazbou.!% Jesté v roce 1927 si
v Casopise ORO takto postéZoval Jifi Solar: ,, Mnoho pozornosti se vénuje reklame po strance
malirské, se stanoviska architektury, grafické upravy, ale malo je dosud porozumeéni pro text,

pro slovo a vétu v reklamé. “'%

104 PAVLU, Dusan. Vznik reklamniho primyslu v &eskych zemich: Po&atky institucionalizace reklamniho primyslu v
Ceskych zemich od poloviny 19. stoleti do 20. let 20. stoleti. Communication Today. 2013, (1), s. 54.

15 PAVLU, Dusan. Pied 85 lety vznikl Reklub. EI5. http://media.el5.cz/zurnal/pred-85-lety-vznikl-slavny-
reklub-834970 (dostupné online 5.8.2017)

106 BRABEC, Jan. I u nas miZzeme mit dobrou reklamu. MILLER, E. Piisobivd reklama a jak ji psati. Praha:
Sfinx, 1929. Nové cile, s. 343.

17 SOLAR, Jiti. Organizace-reklama-obchod: Reklama slovem. 1927, 4(1), .80 - 82.
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Na jejim vzniku se tak podileli lidé z mnoha profesnich okruhti - reklamni poradci,
textari, vytvarnici, typografové, malifi, ¢i podnikatelé soustfedici se na vytvareni samotnych
reklamni materii (napfiklad reklamnich tabuli). Dilezitd byla vtomto obdobi jejich
profesionalizace, u umélct zejména specializace na reklamni tvorbu. Pfed vypuknutim prvni
svétové valky se na reklamni tvorbé podilelo mnoho vyznamnych umélct, ktefi tvofili
umélecky ptivodni plakaty, za vSechny jmenuji Alfonse Muchu a Lud’ka Marolda. Adresat
ceskych maliiG zhotovujicich umélecké plakaty z roku 1906, ve kterém chybi jen nckolik
mélo domacich vytvarnik®, uvadi hned 36 jmen.!°® Kolem tohoto roku zacala byt umélecka
tvorba nahrazovana specializovanou technickou produkci, bez vyraznéjSich uméleckych
ambici.

Majitel reklamniho ateliéru i umélecké skoly Jan Jedlicka rozliSoval dva typy kreslifi:
reklamniho a kreslite vytvarnych uméni. ,, Prvy bude vice technikem, pohotovym a zrucnym
kreslicem. Jeho vytvarny vkus bude hovét ruznym zajmiim verejnosti. Druhy bude vice
basnikem. Projevi viastni kresebnou mluvou individudlni umélecké predstavy o svété, vécech
a dusi; projevi kresbou své vytvarné zajmy. “ Uvédomoval si nedostatecny pocet vytvarnikii
specializujicich se na reklamu a snaZil se vychovavat dalsi. ,, Nedostatek zrucnych a technicky
kvalifikovanych ateliérovych kreslicii byl mnohdy nahrazovan volnymi umélci. Tito vSak
v praxi zklamali pro rozdil nazoru na véci. Délali kresbu vzdy prilis uméleckou a
nesrozumitelnou verejnosti.'””

Piedev§im v ramci struktury velkych spolecnosti s celorepublikovou ptlisobnosti se
béhem dvacatych let etablovala reklamni oddéleni specializujici se na prace spojené
s obchodni propagaci, ¢asto byla spojena nebo pficlenéna k obchodnim oddélenim danych
firem. Kromé reklamnich oddéleni prazskych firem sidlila v hlavnim mésté také oddéleni
nékterych mimoprazskych spolecnosti, dalS$i firmy meély v hlavnim mésté reprezentacni
kancelar ¢i externi spolupracovniky. Nékteré z vétSich firem s vlastnim reklamnim oddélenim
spolupracovaly 1 snezavislymi reklamnimi firmami nebo grafiky. Mezi velké firmy
vSeobecné vyhlasené svou reklamou patiily tyto spolecnosti: zlinskd obuvnicka Bata, Gstecka
drogistickd Schicht, prostéjovské odévnické Rolny a Nehera a mnohé dalsi. Tyto firmy se
vzajemné inspirovaly a pfebiraly podnéty od konkurence, nejvétsi invenci v ramci reklamniho

odvétvi proslula firma Bat’a. Prosté reklamni slogany téchto firem se osvédCily a vzily do

108 vOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté asy Seské reklamy. 1. Praha: Karolinum, 1999. ISBN 80-718-4715-1, s. 188.
199 JEDLICKA, Jan. Jak reklamu kreslit a malovat. POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o reklamé: cili jak délat
reklamu, aby se vyplacela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 43.
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obecného povédomi, ptikladem poslouzi slogany spolecnosti Bata - ,,Boj drti drahotu* a
Nehera - ,,Sije Saty dobfe“ a ,,Od vyrobce piimo ke spotiebiteli“.!'” Dal§imi nové
pouzivanymi strategiemi u téchto spolecnosti bylo stanoveni jednotné ceny produkti nebo
vefejna kalkulace vyrobkli pouzivana napiiklad firmou Rolny, aby kazdy zékaznik véd¢l,
z &eho se sklada prodejni cena vyrobku.!!!

Ridit propagaci ve velké firm& sebou neslo fadu ukolti a zodpovédnosti. Praxi takto
popisoval Otomar Machadek, reklamni $¢f firmy Sana: ,, Ukolem reklamniho $éfa je, aby
zvolil dobré motivy a spravnou dobu k otisteni insertii; musi mit v malicku reklamni postup az
do jejich otisteni (kresby, zhotoveni Stockii, matrice.). Doporucuje se nejen dikladné studium
teoretické, nybrz i castejsi navstévy ruznych grafickych zavodii a tiskaren, nebot jen tak Ize
docilit dokonalych vedomosti“. , Reklamni séf musi dobre uvazovati o tom, jakou reklamu
provést ve velkomésté a jakou na venkové, nebot propagace bude tiplné rozdilnd*., Séf
reklamy respektive reklamni poradce musi mit vSude oc¢i a usi, nebot’ ¢im vice uvidi a uslysi,
tim vice bude moci prospét zavodu a svym zdkaznikim. !> Podobné vnimal tkoly
propagacniho oddé¢leni také Stanislav Kubik, $éf propagandy ve firmé Philips. Idedlniho
vedouciho pak chépal zejména jako univerzalné nadaného c¢lovéka s citem pro reklamu: ,,Je
dobre, vyhne-li se séf propagandy velkého podniku specializaci na urcity obor reklamni
cinnosti. K spravnému trideni propagacnich hodnot podle nejvétsi ucinnosti je treba, aby
nebyl textar, ani grafik, ani beletrista, ani odborny spisovatel, ani ucetni, ani obchodnik, ani
technik — ani ten ani onen, nybrz z kazdého trochu, nejméné vsak tolik, kolik je treba
k presnému citu pro rozezndvani jakosti kazdeé dilci prace a kolik je treba k jejimu jistéemu
vedeni. “!"? Stanislav Kubik kladl diiraz téZ na sou¢innost celé prodejni organizace podniku.

Také dalsi reklamni specialisté se zabyvali spolupraci reklamniho a obchodniho odd¢leni.

0 HLOUCHOVA, Katetina. Promény ceskoslovenské reklamy 1918-1989. Brno: Vaclav Klemm -
Vydavatelstvi a nakladatelstvi, 2015. ISBN 978-80-87713-12-9, s. 68-70.

"1 FRYDL, Antonin. Reklama lepsiho oblékani. POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o reklamé: Cili jak délat
reklamu, aby se vyplacela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 331.

112 MACHACEK, Otomar. Z reklamni praxe. SOLAR, Jifi, ed. Reklama na soudu praktikii: rocenka Noviny
1933. Praha: Propagacni oddéleni NPO, 1933. Dobry radce.

113 KUBIK, Stanislav. Ukoly $éfa propagandy a propaga¢niho oddéleni. POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o
reklamé: cili jak délat reklamu, aby se vyplacela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 140.
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V Knize o reklamé popisoval Jaroslav Krsek, vedouci propagace firmy nakladatelstvi L.
Mazag, nutnost a prospésnost spoluprace reklamniho oddéleni a obchodnich zastupci.!'*

Na zaklad¢ studia tehdejs$i reklamy soudim, ze v Cele reklamnich oddé€lenich stali
nejcastéji nadani pomérné mladi Ceskoslovensti absolventi vysokych Skol, ¢i zahrani¢ni
odbornici, jejichz zaméstnavani se ukazalo byt nejednou jako problematické a drahé.
Napiiklad Dr. Pauli dostaval za svoje sluZby pro znamou drogistickou zna¢ku Schicht z Usti
nad Labem 15000 K¢ mési¢né.!'> Z nékolika ptikladii je pak ziejmé, Ze do vedoucich
postaveni v reklamnich odd¢€lenich jednotlivych podnikti byli pfijimani také nadani grafici.
Do této funkce se tak dostal Zden¢k Rykr v prazské spolecnosti Orion, tovarna na ¢okoladu
nebo malif a grafik Leo Heilbrunn ve firm¢ Alpa, tovarna lucebnich a kosmetickych
piipravki. !¢

Pocet zamé&stnancii a externich spolupracovnikil se u jednotlivych reklamnich oddéleni
vyrazn€ liSil v zavislosti na velikosti a potfebach jednotlivych firem. Timto zplUsobem
predstavoval reklamni oddéleni ptfedni odévni firmy Nehera, ktera byla svou reklamou
vyhlasen4, jeho vedouci A. Uberbacher: ,, Nase reklamni oddéleni — to je dnes 50 mozkii a 100
rukou, které pomdahaji roztacet kola Sesti Neherovych tovdaren! Je rozdéleno na
administrativu, na oddéleni textové, navrhove, malirske, insertni, na oddeleni reklamnich
ploch a rozhlasovych vozu, vykladové (aranzerské oddeleni) a vyrobu vykladovych
figurin. “!"7 Konkurenéni firmu jim na trhu ptedstavovala konfekéni prostjovska spole¢nost
Rolny, jejiz reklamni oddéleni popsal jeho §éf Antonin Frydl takto: , Dnes pro nds pracuje
v nasem reklamnim oddéleni pres 20. Kromé toho jsou nam k ,,prifareny* aranzérsky atelier
a vyroba figur pro vyklady. Délame inserdty (po Batovi proinserujeme rocné v ceskych
novindch nejvetsi plochy) — rozesilame ndborové dopisy (v milionovych nakladech primo
z ustredi na adresy soukromnikii) — rozesilame letdaky, brozury, reklamni darky — poraddame
kazdorocné obrovské modni prehlidky (které filmujeme a promitame poté v biografech) —
udrzujeme hustou sit' plakatii (na vlastnich plochach) a dalsi sit' plchovych stojanii na

prejezdech u silnic i vyznacnych orientacnich mistech — malujeme slogany na zdi v mensich

!4 KRSEK, Jaroslav. Reklama a zastupci. POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o reklamé: ¢ili jak délat reklamu,
aby se vyplacela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 123.

15 Hysitské muzeum v Tabote, pisemna poziistalost Jifiho Solara, karton &. 6, inv. & 399, Soubor korespondence.

116 HLOUCHOVA, Katefina. Promény ceskoslovenské reklamy 1918-1989. Brno: Véclav Klemm -
Vydavatelstvi a nakladatelstvi, 2015, s. 74-75, ISBN 978-80-87713-12-9.

''7 UBERBACHER, A. Jak délame reklamu my. POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o reklamé: ¢ili jak délat
reklamu, aby se vyplacela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 51.
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obcich — aranzujeme, zhotovujeme a rozesilame primo z ustredi veskera pozadi pro vyklady
nasich prodejen.“!!® Tato spoleénost vlastnila také osm rozhlasovych vozi, tfi letadla,
sportovni klub &i vydavala vlastni asopis.'!”

Velice zajimavym nahledem do dobové reklamni praxe velkych spole¢nosti v Praze
jsou dokumenty o spolupraci jiz mnohokrat vzpominaného Jifiho Solara s firmou Bata
ulozené v jeho pozustalosti. Ten pusobil jako vedouci propagacniho oddé€leni obuvnického
gigantu jiz mezi lety 1925-1927, nicméné poté se musel ze Zlina odst¢hovat do Prahy. Po

“120 ge rozhodla

wsmutnych zkusenostech s risskonemeckym odbornikem za K¢ 8 000,- mésicné
nejvetsi Ceskoslovenska spolecnost hledat odbornika prostiednictvim inzeratu v Lidovych
novindach a Narodni Politice, na jehoz zékladé se opét ozval Jifi Solar, ktery tou dobou
zakladal vlastni reklamni poradnu, vedle toho zacal opét spolupracovat s firmou Bata a
daroval ,, tretinu svého casu a mysleni na boty a Zlin — propagacni a reklamni prdci pro
zavod“'*!| za coz pobiral mési¢ni odménu 2 000 K¢&. Kontroloval vyvéseni plakéti, sledoval
reklamu konkurence v Praze nebo prichézel s velikaSskymi népady. Zde bych jako ptiklad
uvedl jeho neschvéleny navrh na vyvéseni reklamy firmy Bata pies Petfinskou rozhlednu, u
kterého se inspiroval znamou reklamou automobilky Citroen na Eifellové vézi. Podle Jifiho
Solara by takovato reklama firmu Bata vySla minimalné na milion korun, zptsobila by ale v
Praze senzaci a byla by to ,, véc hodnd Batova stylu ““.'*

Krom¢ reklamnich oddéleni, ktera se zformovala v ramci struktury velkych
spolecnosti, plisobilo na trhu také mnoho odborniki a firem, které se specializovaly pfimo na
tvorbu reklamy. Ty byly nazyvany reklamnimi agenturami, kanceldfemi pozdé&ji také
reklamnimi poradnami, které zpravidla nabizely ucelengjsi sluzby.

Prvni skute¢né profesionalni reklamni agentura s ndzvem Volney B. Palmer vznikla ve
americké Philadelphii uz v roce 1842.'%® Prvotni reklamni kancelafe se zpoc¢atku omezovaly
pouze na zprostiedkovani mezi vyrobci a prodejci zboZi na jedné stran€ a tiskati plakati nebo

vydavateli novin s inzertni ¢asti na strané¢ druhé. VétSina podnikatelti povazovala podobné

18 FRYDL, Antonin. Reklama lepsiho oblékani. POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o reklamé: Cili jak délat
reklamu, aby se vyplacela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 331-332.

119 Tamtéz, s. 332-333.

120 Hysitské muzeum v Tabote, pisemna poziistalost Jifiho Solara, karton &. 6, inv. &. 399, Soubor korespondence.

121 Tamtéz.

122 Tamtéz.

123 PAVLU, Dusan. Vznik reklamniho primyslu v &eskych zemich: Pocatky institucionalizace reklamniho pramyslu v

Ceskych zemich od poloviny 19. stoleti do 20. let 20. stoleti. Communication Today. 2013, (1), s. 53.
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zprostiedkovani za zbyte¢né a sluzby reklamnich agentur nevyhleddvala. V posledni Ctvrting
devatenactého stoleti dochazi i v Rakousku-Uhersku k zakladani prvnich vétSich reklamnich
kancelafi a agentur pracujicich podle zahrani¢nich vzort. V Praze se moderni reklamni
kancelare objevily ve velkém v devadesatych letech. Na pocatku dvacatého stoleti zde
existovaly jiz desitky podobnych zafizeni. K nejmodernéjSim reklamnim kanceladfim v Praze
patfil reklamni a plakatovaci podnik Frantiska Némce, ktery sidlil na Vaclavském namésti.'>*
Reklamni kanceléie byly ¢asto zakladany lidmi, ktefi pracovali zejména pro velké firmy nebo
témi, kteti vyrostli v jejich struktufe. Tyto osobnosti tak vyuzily ziskanych zkuSenosti a
zalozily si zivnosti nebo vlastni reklamni spolec¢nosti, které spolupracovaly s velkymi i
malymi inzerenty. Jednim z ptikladG miZze byt reklamni podnik, ktery si zalozil kolem roku
1908 prikopnik reklamy Zdenko Sindler, nesl totoZné jméno jako jeho publikace o reklamé
tedy Moderni reklama a sidlil Na Moréni ¢. 360.!% Jesté béhem druhé poloviny dvacatych let
hodnotil Jan Brabec, ze reklamni kancelafe vétSinou neposkytuji celkovou reklamni sluzbu,
nybrz pouze zadavaji inzerci. Praxe, kdy pouze za pomérné malou provizi obstaravaly
manipulaci reklamy, se za¢ala ménit na sklonku dvacétych let a béhem tficatych let. V tomto
obdobi reklamni kancelafe a zejména tzv. poradny zacinaly rozsifovat nabidku svych sluzeb a
snazily se poskytovat co mozné nejkomplexnéjsi sluzby. Zde jako vhodny ptiklad poslouzi
nasledujici obrazek, ze kterého je patrna $ife sluzeb jedné ze zndmych prazskych reklamnich
poraden, vcetn¢ Castek za jejich provedeni. Ceny za reklamni navrhy se béhem hospodatské

krize snazil ovlivnit Reklub, ktery stanovil zésadu, Ze si poradce nemé brat provizi.'?® V roce

1933 vydal Smérnice pro spolupraci samostatnych reklamnich poradcii s podniky.'*’

124 VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté casy Ceské reklamy. 1. Praha: Karolinum, 1999, s. 35, ISBN 80-718-4715-1.

125 pAVLU, Dusan. Globalni vlivy v eské reklamé prvni poloviny 20. stoleti. BACUVCIK, Radim. Globdlni a
lokalni v marketingové komunikaci. 1. Zlin: VeRBuM, 2013. Protip6ly marketingové komunikace. ISBN 978-
80-87500-36-1, s. 12.

126 SOLAR, Jifi. Letem dvaceti lety Reklubu. RADOMERSKY, Ladislav (ed.) Rocenka Reklubu. Praha:
Ceskoslovensky Reklamni klub, 1947, s. 37.

127 HORAK, Viclav. Reklub — spolek, v némz se nespolkati. POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o reklamé: ¢ili
Jjak délat reklamu, aby se vypldcela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 399.
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Obr. 14 — Tarif Reklamni poradny Jifiho Solara
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Zdroj: Husitské muzeum v Tabote, pisemna poztstalost Jifiho Solara.

Mnoho obchodniki si v mezivalecném obdobi navrhovalo a obstaravalo svou
obchodni propagaci samo.'?® Z dostupnych zdrojii je zmapovéni velikosti reklamniho odvétvi
v Praze pomérné obtizné. Jako prvotni vhled mohou dobfte poslouzit dobové prazské adresare,
zamétujici se na jednotlivé obory. Nejsou kompletnim piehledem, ale spiSe jednim ze
zakladnich voditek pfi zkoumani velikosti tohoto odvétvi v Praze.

Prvni pramen piedstavuje Chytilitv adresar hlavniho mésta z roku 1924. Tabulky ¢. 4
a ¢. 5 na nasledujicich stranach jsou vytvofeny na jeho zaklad€. Kniha je rozdé€lena do sekci
z hlediska jednotlivych odvétvi, v reklamé uvadi osmnact jmen, v reklamnich kanceléatich a

poradnich taktéz. Nékolik jmen se objevuje v obou oddélenich, proto je uvadim pouze

128 BRABEC, Jan. I u nas miizeme mit dobrou reklamu. MILLEROVA, E. Piisobivd reklama a jak ji psti.

Praha: Sfinx, 1929. Nové cile, s. 343.
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v jedné z nich. Jednotlivé adresafe mohly pracovniky, jejichz profesni Cinnost se néjakym

zpisobem dotykala reklamy, fadit také do mnoha dalSich kategorii. Také proto se nejedné o

kompletni seznam jmen c¢innych v tomto odvétvi. Prostudované adresare uvadéji adresy

reklamnich kancelafi a nezavislych odbornikli. VEtsina z vétsich spolecnosti sidlila na Novém

meésté, v tehdejsi 1 soucasné druhé méstské casti. Jako pomysiné centrum reklamniho odvétvi

bych stanovil tzv. zlaty kiiz - okoli Véaclavského namésti a Narodni tfidy. Lze se domnivat, ze

sidlo svédcilo 1 o urc€ité prestizi jednotlivych firem. Mensi zivnostnici zabyvajici se reklamou

pak byli rozptyleni po Velké Praze vice, u nich se daleko Castéji objevuji i adresy na tehdejsi

periferii mésta.

Tab. 4 - Pirehled prazskych reklamnich kancelafi a podniki v Chytilové adresari z roku 1924.

Jméno
Josef Brumlik
Vladimir Drachovsky
Josef Hendl
Antonin Jirkt
Antonin Kopecky
M. Kral a spol.

Magistrala

Optima
Pacold a spol.
Emil Perutz
Otto Poschl
Propaganda, spol.
Karel Riha
Vojta Svoboda

Bernard Ser
Rob Vacik
Adolf Vorac

Josef Votruba

Reklamni kancelai‘e a podniky
Dopliujici informace

Josef Brumlik & Cie, reklamni podnik ,,Storema“

I insertni kancelat
I insertni a bytova kancelar
,,Raik*, 1 insertni kancelar
I nakladatelstvi
Magistrala, Reklamni a propaga¢ni podniky legionatskych fondd, spol.
s r.0. (monopol nadrazni reklamy)

Reklamni a insertni podnik Optima spol. s r.0 (Zelezni¢ni reklama)

I Gvérova kancelar

,,Epocha®, mezinarodni obstaravatel reklamy, propagacni a organiza¢ni

kancelar
I insertni kancelar

~Majak*

Zdroj: CHYTIL, Alois. Chytiliiv Adresat hl. mésta Prahy. Praha: vlastnim nakladem, 1924.
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Tab. 5 - Pi‘ehled sekce reklama v Chytilové adresari z roku 1924.

Reklama
V. Dusek Vyroba reklamnich tabulek
Dr. Lev Heilbrunn Atelier uméleckych navrhi
Arnost Heller Tovéarni vyroba reklamnich predméti
Vojta Holman Agentura ,,Reklama a Zivot*
Jindfich Klener Vyroba reklamnich diapositiva
Vaclav Krakora Svételna reklama
Miroslav Jindfich Patocka
Vilém Pones Vyroba reklamnich prostfedka
Prazské plakatovaci podniky Monopol plakatovani ve velkém v Praze, monopol reklamy ve

vozech elektrickych drah hlavniho mésta Prahy

Reklama-Slavia, spole¢nost s r.0. Kinoreklama
Josef Schoper Elektro-reklama
Thalia, Kino Reclame Co., Schlappl a Guth Svételna reklama
Frantisek Trojan Kinoreklama
K. Vanécek Pohybliva reklama
Karel Vaviina Atelier ,,Rekla“, umélec reklamnich navrha
Franti$ek Zelenka ,.Standard*

Zdroj: CHYTIL, Alois. Chytilav Adresaf hl. mésta Prahy. Praha: vlastnim nakladem, 1924.

V roce 1936 vydala Statni tiskdrna Adresar hlav. mésta Prahy, ktery také obsahuje
vycet lidi a spolecnosti pusobicich v reklamnim odvétvi. Z komparace s Chytilovym
adresafem je patrné vytvoreni celé fady novych specializovanych firem soustfedicich se na
reklamu, které se udalo béhem druhé poloviny dvacatych let a prvni poloviny tficatych let,
vycet zivnostnikli a firem je zde nékolikandsobné vétsi, coz svéd¢i mimojiné o zvySeni
vyznamu celého reklamniho primyslu v Praze. V adresafi se jiz nachdzi téméf tii sta jmen
osobnosti a firem. Zde je soupis uvedenych reklamnich spole¢nosti: 1) reklama: Bioreklama
Novak, Bio-reklama — Slavia, Cerekla (reklama telegrafem), Ferosmalt (vyroba reklamnich
orientacnich §titl), Informa (reklamni spolecnost), Ite (reklama Adler), Multicore, Optifon
(reklamni podnik), Roap (reklama obchodni a primyslova), Rotter (reklamni atelier),
Solidarita (Koli$ a spol., reklamni a propagac¢ni tiskopisy) U.R.F. 2) reklama graficka: Dec-
art atelier 3) reklama svételna: Bioreklama — Slavia, Brazda-Daudlebsky (neo-svétlo),
Dobrolux, Kunéif a spol., Luna-reklama, Osram-Philips a.s. pro Ceskoslovenskou republiku,
Reklamon 4) reklamni kancelaie: ARK, Conti-Union, Cefis, Cerekla, Hermea, Hospa
(hospodarska a propagacni sluzba), Insertni Unie Jirk®, Lékarnické propagacni druzstvo zapa,

Magistrala (reklamni a propagacni podniky), Merkur (reklama), Multa (jihoslovanska
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propagacni kancelat), Narodohospodarska propagace, Optifon, Optima, Orka, Pesat a spol.,
Photo-press, Piras, Pone§ A.R.T., Praga (reklamni a novinafsky zavod) Prosperity, Rekla,
Reklama na vozech prazské drédhy elektrické, Reklamni druzstvo obchodnictva a
zivnostnictva zaps, Reko, Renowa, Rik (reklama a inzerce), Rio, Riop (Engel a spol.), Skrips,
Techna (vydavatelsky, reklamni a komisionaisky podnik novinafi), Topek-Horky, Ufka,
Vademecum, Vagnum 5) reklama kovova: Prazska smaltovna 6) reklamni plakaty: Elbeha-
Weiss, Stan¢k — knihtiskarna (specialni zafizeni pro tisk plakatt, linoleotisk) 7) reklamni
predméty: Arka, Astra (vyroba reklamnich predméti), Meva, Reklanova 8) reklamni
zrcadla — Ing. Kopista-Dubsky.!?’

Také v tomto piipadé se nejednd o kompletni soupis, nékteré¢ z firem v ném nejsou
uvedeny, popfipadé lze v adresafi najit jen jméno majitele spolecnosti jako v ptipadé Jitiho
Solara, jehoZ jméno je spojeno se znamou reklamni poradnou zaloZenou pocatkem dubna
1928. Nazyval ji ,,prvni Ceskoslovenskou reklamni poradnou®, ehoz dovedné vyuzival i pii
jeji vlastni propagaci, kdy ji prezentoval titulem ,reklamni poradna s nejdel$i tradici.
Poradna Jifiho Solara se pozvolné rozsifovala, v roce 1931 zaméstnavala pét zaméstnanci a
dosahovala ro¢niho obratu kolem 400 000 K&.!'*° V roce 1935 vni pracovalo jiz osm
zaméstnanci a dalsich pé&t extern&.!*! B&hem &tyficatych let se kolektiv spolupracovniki,
véetné externich, rozrostl jiz na tficet lidi. Mnozi vyznamni propagacni poradci zahdjili svou
¢innost v této profesi u Jiftho Solara, jmenovité Vilém Balzer, Karel Nebesky, Karel Purkyt
nebo Viclav Postolka. Tyto osobnosti se v reklamnim odvétvi vyznamné prosazovaly ve
tiicatych letech i po skonceni druhé svétové valky.

U Jititho Solara zacinali také vyznacni kulturni pracovnici a architekti — narodni
umeélec Antonin Strnadel, laureati statni ceny za Brusel ing. arch. FrantiSek Cubr a prof. René
Roubicek, profesor umeélecko-primyslové skoly Josef Novak, akademicti malifi Karel Skéla,
Josef Tesaf, FrantiSek Matousek, Josef Flejsar a mnozi dalsi.!*> Reklamni poradna Ji¥iho
Solara fungovala po zbytek mezivalecného obdobi a nésledné 1 dale, neZ byla déna v roce

1948 do Narodni spravy a ufedné zlikvidovana.

129 RAMBOUSEK, Jan, ed. Adresdi hl. mésta Prahy 1936. 1. Praha: Statni tiskdrna, 1936, s. 290 — 292.

130 Husitské muzeum v Téabofe, pisemnd pozistalost Jittho Solara, karton ¢. 9, inv. &. 874, Posudek na firmu Ing.
J. Slaby.

131 Husitské muzeum v Tabote, pisemna pozlstalost Jitiho Solara, karton &. 9, inv. & 893, Odpovédi Ing. J.
Solara na dotaznik.

132 Husitské muzeum v Tébote, pisemna poziistalost Jifiho Solara, karton &. 6, inv. &. 406, Reklamni letdk.
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Obr. 15 — Inzerce reklamni poradny ,,Soustavna propagace*, kterou zalozil Vaclav Postolka.

Zdroj: POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o reklamé: éili jak délat reklamu, aby se vypldcela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 224.

Nékteré reklamni kancelaie byly vytvareny grafiky. Mezi né patiil v mezivalecném
obdobi AUR - Atelier uméleckych reklam, Atelier Pacold nebo Atelier Rotter. Vedouci
postavou Atelieru Rotter byl grafik a ilustrator, a také zakladatel Skoly reklamy (vznikla
vroce 1929) Vilém Rotter, ktery pfedstavuje dalsi z dilezitych osobnosti ceskoslovenské
reklamy. Pracoval pro domaci i zahrani¢ni firmy, mezi vyznamné patfily Ceskoslovenské
drahy, Telefunken, Lux &i Skoda. Dale byl autorem i mnohych reklam na margarin Sana,
kosmetiku Hellada a dal$i produkty. Po Rotterové odchodu se do vedeni ateliéru dostal
reklamni ndvrhai Jan Jedlicka a doSlo ke zméné nazvu na Atelier Jedli¢ka.!*>* V roce 1940 se
objevila reklama na tuto firmu v Knize o reklame, bylo v ni uvedeno. “patnact mozkii, patnact
srdci — pripravenych k praci pro Vias!“!3* Z inzeratu je zietelnd komplexnost ateliéru, ve
kterém podle n&j plsobili reklamni poradci, grafici, akademicti malifi 1 odbornici pies pismo,
kteti pomahali ,,7adou i skutkem k rozkvétu podnikii“.'* Za zminku stoji také firmy Cubr a
Pokorny nesouci jména dvou inzenyri — architektd a spole¢nost V. Pokorny, ateliér pro

umeélecké reklamy sidlici v prazské Michli.

133 HLOUCHOVA, Katefina. Promény ceskoslovenské reklamy 1918-1989. Brno: Vaclav Klemm -
Vydavatelstvi a nakladatelstvi, 2015, s. 34-38, ISBN 978-80-87713-12-9.

134 POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o reklamé: Cili jak délat reklamu, aby se vypldcela. 1. Praha: Reklamni
klub, 1940, s. 225.

135 Tamtéz.
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Obr. 16 — propagace firmy Atelier Jedlicka Obr. 17 — propagace firmy Cubr a Pokorny
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Zdroje: POSTOLKA, Viclav (ed.). Kniha o reklamé: ¢ili jak délat reklamu, aby se vypldacela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 192 a 225.

Dalsi vyznamné podniky se soustiedily zejména na jednotlivé segmenty reklamy,
jednim z nich byla Insertni Unie, kolektiv insertnich pracovnikl. K jeho zalozeni doslo jiz
vroce 1916. Nasledkem prvni svétové valky se tato firma pfeménila na rodinnou a nadéle
figurovala pod nazvem Insertni Unie Jirkd. Zpocatku se zamétovala na béznou obchodni
propagaci, postupné¢ se zacinala specializovat na reklamu v biografech, v ¢emz ziskala
vyznacné postaveni. Pracovala asi pro 100 biografu tj. pro vSechny biografy ve Velké Praze,
kromé& malych pfedméstskych, kterym stacila reklama lokalni. V roce 1940 sidlila spole¢nost

ve Vodi¢kové ulici.'3¢

136 Navitévou u Jirki. POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o reklamé: ¢ili jak délat reklamu, aby se vyplacela. 1.
Praha: Reklamni klub, 1940, s. 170-171.
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Obr.18 — Insertni Unie Jirku

Spolecnost ptezila i druhou svétovou valku.
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Obr. 19 — Propagace firem ,,Bioreklama
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reklamni kanceldf, Praha I, Vodickova ul. 34.

Zdroj obr.

¢

18: RADOMERSKY, Ladislav, ed. Rocenka Reklubu 1948. 1. Praha: Reklamni klub ceskoslovenky, 1948, s. 65.
Zdroj obr. & 19: POSTOLKA, Vaclav (ed.). Kniha o reklamé: ¢ili jak délat reklamu, aby se vyplacela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 264.

Propagacni filmy byly vysilany v kinech pfed zacatkem filmu, proto neméla byt
filmova reklama pfili§ dlouhd. Jan Brabec uvadi maximalni délku filmu patndct minut, delsi
filmy podle né&j za¢inaly divéka, i pies kvalitni zpracovani, nudit.'*” Filmov4 reklama nabizela
jednoduchy ptibéh zakonceny reklamnim poselstvim. Nad propracovanosti scénaii vétSinou
pfevazovalo herecké obsazeni. V hranych filmech propaga¢niho charakteru se prakticky od
za¢atku objevovali vyznamni ¢esti herci.!®8

Vyrobou propagacnich filmi se zabyvalo n€kolik prazskych spole¢nosti naptiklad

Propagofilm, v jehoz cele stat Josef Vilimek. Tato firma vznikla v roce 1919 a piezila celou

137 HORACEK, Petr. Tiskovd reklama v Chrudimi v mezivilecném obdobi. Pardubice, 2009. Diplomové prace.
Univerzita Pardubice. Vedouci prace Marie Mackova, s. 21.
133 HLOUCHOVA, Katefina. Filmovd reklama firmy Bata do roku 1938. Brno, 2009. Diplomovéa prace.

Masarykova univerzita. Vedouci prace Helena Manasova Hradska, s. 40.
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mezivaleénou éru.'’® Stila za vytvorenim reklam ,,Cesta k srdci vede Zaludkem* (1928) a
,vun¢ domova“ (1933) pro spolecnost Sana, ,,Dobra Rada nad zlato* (1933) pro znacku
Nobelt-Feigl a mnoha dalgich.'#°

Velky vyznam méla také spolecnost Karla PeCené¢ho figurujici pod znackou Elekta-
Journal, ktera taktéz sidlila v Praze. K jejimu zalozeni doslo v srpnu 1927 a do obchodniho
rejstiiku byla zapsana v roce 1928. Firma zahajila svou ¢innost vyrobou filmového tydeniku,
ktery se chtél zamétit predevSim na vyrobu reportazi o domacim déni. Spole¢nost vyrabéla
dokumentérni filmy jako ,,Praha, mésto sta vézi“ (1928), ,,Praha v zaii svétel“ (1928),
natacela filmy s védeckou problematikou ¢i celovecerni filmy. V roce 1927 se podilnikem
spolec¢nosti Elekta-Journal stal Karel Anton. V rdmci spoluprdce s Elekta-Journalem se
zamétoval na dokumentarni tvorbu a vyrobu reklamnich filmt. Spolecnost zacala vyrabét
propagacni a reklamni filmy napiiklad pro firmu Bata ve Zlin€. Z kratkych filmt Karla
Antona muizeme jmenovat ,,MUj pfitel automobil®, coz byla reklama pro firmu Auto-Praga,

propagacni film Skodovych zavodi z roku 1927 s nazvem ,,Mezniky*'*!

nebo film ,,Ferenc a
krava“ v hlavni roli s Ferencem Futuristou a Emanem Fialou, ktery propagoval tuk Sana.!#?
Spole¢nost proslula také kratkymi reklamnimi animovanymi filmy s postavou popularniho
kocoura Felixe, jejichz prostfednictvim propagovala fadu firem kuptikladu film ,,Kocour
Felix hospodafem* propagoval zbozi semenéiskych zavodi prazské firmy Jindiich Vangk.'®
Firma zanikla v roce 1937 a v prakticky se proménila na zvukovy tydenik Aktualita.!**
Spole¢nost Guba-Film, vyrobna kratkych kulturnich filmt, byla zaloZena v lednu roku
1933. V nasledujicich letech vyrobila na padesat kratkych reklamnich a kulturnich filmu.

Kratké, reklamni a propagacni filmy natacela spolecnost Guba-Film aZz do konce druhé

svétové valky.!* Ptiklady reklamnich film@ této spole¢nosti piedstavuji ,,Dobra rada“ z roku

139 VOSAHLIKOVA, Pavla, Dvacata léta v Geské reklam&. HARNA, Josef a Petr PROKS, ed. Studie k
modernim déjindam: sbornik praci k 70. narozenindm Vlastislava Laciny. 1. Praha: Historicky ustav AV CR,
2001, s. 302, ISBN 80-728-6030-5.

140 HLOUCHOVA, Katetina. Promény ceskoslovenské reklamy 1918-1989. Brno: Vaclav Klemm -
Vydavatelstvi a nakladatelstvi, 2015, s. 48, ISBN 978-80-87713-12-9.

14l Narodni filmovy archiv, Aktualita k. s, inventaf, s. IV.

42 HLOUCHOVA, Katetina. Filmovd reklama firmy Bata do roku 1938. Brno, 2009. Diplomovéa prace.
Masarykova univerzita. Vedouci prace Helena Manasova Hradska, s. 39.

143 http://www.filmovyprehled.cz/cs/person/127387/elekta-journal-praha (dostupené online: 5.8.2017)

144 Narodni filmovy archiv, Aktualita k. s, inventaf, s. IV.

145 Narodni filmovy archiv, Guba-film, inventaf, s. 3.
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1933 o vyborném chlebu od firmy Odkolek nebo ,,Baby* z néasledujiciho roku pro firmu
Auto-Praga, ve kterém se objevila i znama herecka Lida Baarova.!'4®

Na pocatku dvacatych let zalozil A. Vlas vlastni filmové laboratofe pod nazvem
Favoritfilm Vlas & spol., které se do roku 1940 zabyvaly také filmovou produkci. Pod
znackou Favoritfilmu bylo natoceno n€kolik desitek kratkych filmu, jednalo se zejména o
filmy kulturni, primyslové, narodohospodaiské, ale také propagacni.'4’ Z nich 1ze uvést film
,Co by za ni dal, kdyby ji znal“ pro prazskou firmu Heyduk a Faix, v némz se objevil Sasa
Ragilov.!*®

Kino-reklamou se zabyvaly také dalsi spolecnosti. Bio-Reklama Novak zhotovovala
diapositivy a reklamni filmy, Bioreklama Urbanek a spol. vyrabéla diapositivy a obstaravala
promitani.'"*® Cinnost spole¢nosti Bioreklama — Slavia spol. sr.o. byla obdobna, podle
dobového adresafe se soustfedila také na diapozitivy, filmy a projekce. Z jeji produkéni
¢innosti vznikl vroce 1932 ¢Etyfminutovy reklamni film ,,Budouci hospodynka*“ pro
spole¢nost Otta. !>

Dobové pouzivanou formou propagace byla i reklama na oponéach nékterych divadel.
Podminky za jejich prondjem si ¢inovnici jednotlivych prazskych divadel dohadovali sami.
Divadlo Akropolis zadalo v roce 1929 castku 25000 K¢ rocné€ za pouziti své zelezné
svinovaci opony Siroké deset metra a Sest metrii. Divadlo Varieté pozadovalo jen 10 000 K¢
véetn& vymalovani, jeho divadelni opona v§ak méla o vice neZ polovinu mensi rozméry. !

Na trhu pusobilo n€kolik vyznamnych spolecnosti, které se soustiedily predevS§im na
ktera méla svou reprezenta¢ni kancelat v palaci Prazskych vzorkovych veletrhi. Na trhu
zaujimala vyznamné postaveni, kromé dodani tisicti vyrobki v ramci Ceskoslovenska se
dokézala prosadit i v zahrani¢ni. Svoje vyrobky dodala do Anglie, Némecka, Italie, Francie,

Spanélska a mnohych dalsich evropskych zemi, ale také do Indie &i do Ciny. Vyrabéla,

146 http://www.filmovyprehled.cz/cs/person/55977/ludvik-guba (dostupené online: 5.8.2017)
147 Narodni filmovy archiv, Favorit film Vlas a spol., inventaf, s. I1I-V.

148 http://www.filmovyprehled.cz/cs/person/114116/favoritfilm (dostupené online: 5.8.2017)

1499 POSTOLKA, Véclav (ed.). Kniha o reklamé: ¢ili jak délat reklamu, aby se vypldcela. 1. Praha: Reklamni
klub, 1940, s. 270.

130 http://www.filmovyprehled.cz/cs/person/114097/slavia-film (dostupené online: 5.8.2017)

151 Husitské muzeum v Téaboie, pisemnd poziistalost Jifiho Solara, Soubor korespondence, karton ¢&. 6, inv. &.

399.
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dodévala a zafizovala veskeré druhy svételnych reklam a jejich sougésti.'*? ZvIastnim oborem
jeji ptisobnosti bylo provadéni svételné reklamy na nadrazich Ceskoslovenskych drah v celé
republice.'>

Velky vyznam meély inzertni a anoncni kancelafe, které se snazily maximalizovat
uspéch inzerentli. V Praze jich pusobila cela fada jiz pied prvni svétovou valkou. Vénovaly se
soustavné i piilezitostné propagaci. Nékteré znich mély i mezinarodni piesah, mensi se
prosazovaly jen na narodni a komundlni trovni.'>* Mezi nejvétsi inzertni kanceldie plsobici
patila akciova spolecnost Rudolfa Mosse nesouci jméno vyznamného berlinského

podnikatele.

4.2 Zajistovani reklamnich ploch

Jak jsem jiz uvadél, mnoho prostredkti reklamy v prostoru méla pod kuratelou prazska
obec nebo policejni feditelstvi. To sebou pfindselo i finan¢ni efekt pro méstskou pokladnu.
Velky vliv v tomto ohledu mélo vydani ,,pravidel o vybirani obecni davky z névésti“ z roku
1932 (€. j. 4189 fin.), podle kterych byly dévce znavésti (reklam) podrobena: ,,verejnd
oznameni at predmétem, obrazem nebo textem, at jsou nalepena, vyvésena nebo rozdavana,
nosena, vozena na ulicich, naméstich a jinych verejnych mistech nebo na verejné pristupnych
mistech, nebo vystavena na vykladce a oknech pri verejnych komunikacich, uvniti nebo vné
vozii elektrickych drah nebo jinych prostiedki, konecné oznameni svételné promitand. > 7
tohoto ustanoveni byla stanovena fada vyjimek. Déavce tak nepodléhala naptiklad oznameni
statu, Zupy, okresu, obce, o politickych volebnich schiizich nebo ozndmeni a sd€leni u¢inéna
ve vefejném zajmu (orientacni tabulky, dopravni upozornéni). Dale pak firemni oznaceni
vyvésena ve vlastnich prostorach nebo inzeraty v ¢asopisech a knihach.!*® Zde je stru¢ny
ptehled obecnich davek zreklam u jednotlivych druhii reklam. Reklamu promitanou

v biografech diapositivem 1 filmem nemusely firmy hlésit Ufadiim, protoZe obecni davky

odvadél pifimo biograf, obdobné situace platila u plakatd, kde odvadély davku Prazské

152 PATERA, Jaroslav. Reklama v prostoru: s ohledem na predpisy platné v Praze. 1. Praha: Obganska

knihtiskarna, 1934, s. 54.

133 Tamtéz, s. 114.

13 VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté ¢asy ¢eské reklamy. 1. Praha: Karolinum, 1999. ISBN 80-718-4715-1, s. 85.

155 PATERA, Jaroslav. Reklama v prostoru: s ohledem na predpisy platné v Praze. 1. Praha: Obganska
knihtiskarna, 1934, s 167.

156 Tamtéz.
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plakatovaci podniky. Oproti tomu reklamu svételnou stalou (transparenty, svételné hodiny
apod.) bylo potteba oznamit ufadim a zaplatit za ni sazbu ve vysi 5 % z ceny za provadéni
reklamy uctované. Také z reklam malovanych na §tity domt nebo ohrady, letakt, reklam na
riznych vstupenkdch a programech museli obchodnici odvadét obecni davku. Stejné tomu
bylo i u pohyblivé reklamy (reklamni vozy, reklamni privody apod.) a drobné reklamy
(Gctenky, tacky pod pullitry a mnoho dalSich forem). Z takto provadéné propagace mélo byt
odvadéno taktéz 5 % z platby za provedeni a umoznéni reklamy. !>’

V Praze plsobilo nékolik spole¢nosti, které mély monopol na ur€ity druh reklamy.

rorw

Nekteré tyto spolecnosti byly napojeny na méstskou samospravu a prazsti tfednici v nich tak

(24

mély zastoupeni. Nejprve se zamétim na plakatovani.

Obr. 20 — Hlavicka dopisniho papiru PraZzskych plakatovacich podniki

Zdroj: Husitské muzeum v Tabore, pisemna poziistalost Jifiho Solara, karton €. 6, inv. ¢. 399, Soubor korespondence.

. Jesté pocdatkem 20. stoleti bylo zajistovano vylepovani plakatii a s nim spojena reklamni
propagace nekolika soukromymi podniky, které ziskavaly plakatovaci plochy vétsinou
prondajmem casti verejného statku od obce prazské. Po vytvoreni Velké Prahy se stile castéji
projevovala nutnost soustiedéni této cinnosti do jednoho centra. 'S Proto se prazska obec
rozhodla pfijmout nabidku Magistraly (reklamni a propagacni podniky legionaiskych fonda)
na vytvofeni spoleéného plakatovaciho podniku.!>® Vytvofend spolecnost nesla ndzev Prazské
plakatovaci podniky a podle spolecenské smlouvy byla ztfizena na dobu tii let, poté dochézelo
k jejimu automatickému prodlouzeni. Svou ¢innost zahéjila spole¢nost na pocatku roku 1922
a plsobila po cely zbytek mezivalecného obdobi. Predmétem jejiho podnikani mélo byt dle
spolecenské smlouvy: 1) provadét reklamu a propagaci vSeho druhu, 2) ziskédvat ndjmem nebo

koupi reklamni plochy, 3) zfizovat a ziskavat obchodni a vyrobni podniky pro vSechny druhy

157 Tamtéz, s. 168.
158 KONVICNA, Jana. Méstské podniky do roku 1945. LEDVINKA, Vaclav (ed.). Osm stoleti prazské
samospravy. Praha: Scriptorium, 2000, s. 98. ISBN 80-86197-16-6.

139 Tamtéz.
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reklamy a propagace, 4) obstaravat na vlastnich nebo najatych plochach nalepovani a
vyveésovani plakati a jakychkoliv navésti, 5) provozovat veskeré obchody do oboru reklamy a
propagace spadajici. Obec hlavniho mésta Prahy vnesla do spolecnosti své vlastnické pravo
k navéstnim tabulim, jez ziskala zruSenim smlouvy s firmou Kraus a Paldsek, ocenénym
hodnotou 260 000 K¢, spolec¢nost Magistrala vlozila do spole¢nosti 240 000 K¢, kmenovy
kapital tak ¢inil 500 000 K¢&. 16

V roce 1922 uzaviely Prazské plakatovaci podniky smlouvu s Elektrickymi podniky hlavniho
meésta Prahy o transparentni reklamé na dopravnich prostfedcich a s firmou Informa o
instalovani svételnych sloupti na stanicich elektrickych drah, v roce 1924 pak s Telefonni
automatickou spoleénosti o vyuzivani telefonnich budek jako reklamnich ploch.'®!
Nasledujici tabulka doklada, jakym tempem se zvySoval pocet plakatovacich ploch v Praze,
v prvni fazi se promitlo zejména rozsifeni pisobnosti Prazskych plakéatovacich podnikii na
veskerd predmésti, o kterém se jednalo jiz od roku 1923 a finalizovano bylo béhem roku
1926. Pozd¢ji hral velkou roli odkup ostatnich predméstskych plakatovacich podnikd. V roce

1930 byl zakoupen firma J. Forejt ve Vysocanech a v roce 1933 J. Kolanda v Libni.'6?

Tab. 6 - Pocet plakatovacich tabuli a jejich celkové rozméry

Rok Pocet plakatovacich tabuli Rozméry (v m?")

1921 192 7 245

1926 682 20 645
1932 (k 31.12.) 982 34 406

Zdroj: PATERA, Jaroslav. Reklama v prostoru: s ohledem na predpisy platmé v Praze. 1. Praha: Ob¢anska knihtiskarna, 1934, s. 97.

O velikosti a vyznamu Prazskych plakatovacich podnikl svédc¢i tidaje z roku 1932,
béhem kterého vylepily 628 367 velkych archii obchodnich plakatd (o standardizovanych
rozmérech 63 x 95 cm) a 159 915 archi divadelnich oznédmeni, jejich pét motorovych vozidel
najelo 62 370 km, ve vozech elektrickych drah v Praze vylepily 30 800 transparentnich
plakatl, opatfily 5 400 reklamnich drzadel, na stfechach vozl ziidily 276 tabuli ¢i vypravily

Sest reklamnich vozi. Firma vtomto obdobi zaméstnavala 16 lepici plakath. Cena za

160 Finanéni referat hlavniho mésta Prahy. Inventdi aktivni a pasivitho jméni hlavniho mésta Prahy: podle stavu
z 31. prosince 1927. 1. Praha: Prazska akciova tiskarna, 1928, 363.
161 KONVICNA, Jana. Méstské podniky do roku 1945. LEDVINKA, Vaclav (ed.). Osm stoleti prazské
samospravy. Praha: Scriptorium, 2000, s. 98. ISBN 80-86197-16-6.

162 Tamtéz.
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vylepeni jednoho archu se riznila v zavislosti na dob¢ inzerovani, vylepeni plakatu na jeden
den stalo v bfeznu 1932 u Prazskych plakatovacich podnika 1,40 K¢, na Ctyfi tydny 5 K¢.
Tato cena byla v porovndni s ostatnimi mésty spiSe podprimérna. Ackoliv stdlo vylepeni
jednoho plakatu v Brné¢ 3 K¢ a Kosicich 3,15 K¢, v dalSich méstech byla ¢astka zpravidla
vysSi. V Bratislavé museli inzerenti zaplatit trojndsobek, v Liberci dokonce c¢tyinasobek
prazské ceny.!®3

Obr. 21 — Hlavicka dopisniho papiru spole¢nosti Magistrala z roku 1935
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Zdroj: PODLESAK, Petr. Ceskoslovenskd rozhlasova propagace v letech 1923 -1991, jako vyznamny ndstroj ovliviiovéni spotiebitelského

chovani. Zlin, 2009. Diserta¢ni prace. Univerzita Tomase Bati ve Zlin€. Vedouci prace DuSan Pavli, s. 157.

Vyse uvedend spole¢nost Magistrala méla v reklamnim odvétvi vSeobecné velky vliv.
Jeji centrala sidlila v Praze, pobocky pak v Brné, Olomouci a Bratislaveé. V roce 1924 m¢la
vyhradni zastoupeni postovni reklamy v Ceskoslovensku, monopol nadrazni reklamy a
zabyvala se také inzerci a plakatovanim. Magistrala ziskala od Radiojournalu diky exkluzivni
smlouvé také vyhradni pravo prodavat rozhlasovou reklamu v celé Ceskoslovenské republice
pro vSechny vysilaci stanice (s vyjimkou tizemi, kde prodavaly koncese Liberecké vzorkové
veletrhy). Magistrdla méla rovnéz pravo prodavat reklamu pro ostatni vysilaci stanice v
Ceskoslovensku, které by byly nové zfizeny. Reklama méla propagovat obchod, primysl,
lazné, turistiku, vyletni mista a vSechny druhy podnikani. Vylou€eny byly bary a podobné
podniky. Radiojournalu pfisluselo pravo cenzury a mél moznost zadvadnou reklamu vyloucit.
Rozhlasu pftislusela aZ do konce roku 1924 minimalni ¢astka 45 000 K¢, bez ohledu na pocet
minut pro reklamu skute¢né vyuzitych. Poplatek za jednu minutu vysilani reklamy byl
stanoven na 30 K¢. Vysilani reklam fungovalo zpiisobem, kdy spole¢nost Magistrala poslala

do redakce text reklamy, hlasatel si ho upravil a pak ve stanovenou dobu na zivo ,,do éteru

163 PATERA, Jaroslav. Reklama v prostoru: s ohledem na predpisy platné v Praze. 1. Praha: Obganska
knihtiskarna, 1934, s. 97-116.
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piecetl.“ Po n¢kolika mésicich se vedeni Radiojournalu rozhodlo ukoncit reklamu ve vysilani.

Ta se v jeho vysilani pak oficialné az do roku 1945 neobjevila.'%*

Obr. 22 — Hlavi¢ka dopisniho papiru firmy Inz. Jind¥ich Riha

Zdroj: Husitské muzeum v Tabofe, pisemna pozistalost Jitiho Solara, karton ¢&. 6, inv. ¢. 399, Soubor korespondence.

Vyhradni zastoupeni reklamy na parnicich a pfistavech prazské paroplavebni
spole¢nosti ziskala firma Inz. Jindiich Riha. Spole¢nost nabizela pronajem celych parniki
k propagaénim ucelim. Na pfistavnich mistkach provadéla reklamu malbou, vyvéSenim
plechovych 1 emailovych ceduli: , Reklama tato jest obzviasté ndpadnou a upoutd nejen
obecenstvo cestujici na parnicich, ale i obyvatelstvo okoli cestujici drahou, ktera jest vedena
podél toku Labe a Vitavy. “1%

Také spolecnosti Informa nalezel monopol, konkrétné¢ na reklamu na informacnich
transparentnich sloupech Elektrickych drah hl. mé&sta Prahy. Firma nabizela moderni systém,

kdy na sloupu po celou noc intenzivné svitila malovand reklama, kterd se samocinné

rozsvécovala i zhasinala podle denni doby. !¢

Obr. 23 — Logo spolecnosti Informa, fotografie informac¢niho reklamniho sloupu z broZury této spolecnosti

Zdroj: Archiv hlavniho mésta Prahy, referat I.A hospodaisky, karton 195, sig. B 40/3, inv. ¢. 500.

164 PODLESAK, Petr. Ceskoslovenskd rozhlasova propagace v letech 1923-1991, jako vyznamny néstroj
ovliviiovani spotiebitelského chovani. Zlin, 2009. Diserta¢ni prace. Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢. Vedouci
prace Dusan Pavld, s. 54-58.

165 Husitské muzeum v Tébofe, pisemnad pozistalost Jitiho Solara, karton & 6, inv. & 399, Soubor
korespondence.

166 Archiv hlavniho mésta Prahy, referat I.A hospodéisky, karton 195, sig. B 40/3, inv. ¢&. 500.
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Velmi dutlezitou funkci pro G¢innou propagaci mély Prazské vzorkové veletrhy,
zfizené vladnim nafizenim ze dne 9. dubna 1920. Jejich hlavni ¢innosti bylo provozovani
veletrhii, dale vlastnily také reklamni spolecnost Merkur. Prvni veletrh byl uspofadan jiz
v zari téhoz roku a obsazena plocha o rozmérech 17 778 m? pojala 1 838 Ceskoslovenskych a
97 zahrani¢nich vystavovateli. Veletrhy se pak konaly periodicky kazdy dalsi bfezen a zafi,
probihaly tyden a podet navitévniki se pohyboval okolo 400 000 lidi. Cisla o prvnich &trnécti
veletrzich dokladaji primérmy pocet 2 188 vystavujicich firem a 21 300 m? plochy. Rozsahem
tak staly mezi evropskymi veletrhy na druhém misté za Mezinarodnim lipskym veletrhem. !¢’
Jednou z forem reklamy v prostoru, na kterou mély Prazské vzorkové veletrhy v ur€itém
obdobi monopol, byly reklamni platéné pasy. Jejich vyvéSovani bylo povoleno Prazskym
vzorkovym veletrhim radou hl. mésta Prahy dekretem zledna 1921 v dobé veletrhi

v uréitych mistech v centru Prahy. !

Obr. 24 — Plakat podzimnich PVV z roku 1928

Zdroj: SLABY, Jifi. Kurz obchodni reklamy. 1. Praha: Orbis, 1930, s. 69.

Veletrhy byly pftileZitosti pro specifické formy propagace zvlasté¢ u velkych firem,
které si mohly dovolit ndkladné atrakce a reklamu. Firma Bat'a na nich ukazovala velikou
tocici se zemekouli nebo model zlinskych tovéaren, kde se prohanél elektricky pohanény vlak.
Spole¢nost Schicht na prazsky veletrh poslala koloto¢, ktery mél znacky jejich vyrobk.'®

Také mensi firmy se snazily o zajiSténi poutavé presentace. Nasledujici obrazek ukazuje

167 VODICKA, Otomar. Obchod, primysl, penéznictvi. VOITISEK, Vaclav, ed. Praha v obnoveném stdté
Ceskoslovenském. Praha: Rada hlavniho mésta Prahy, 1936, s. 135.

18 PATERA, Jaroslav. Reklama v prostoru: s ohledem na predpisy platné v Praze. 1. Praha: Obganska
knihtiskarna, 1934, s. 99.

169 SLABY, Jiti. Kurz obchodni reklamy. 1. Praha: Orbis, 1930, s. 69.
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reklamni expozici pfipominajici lod’, kterd byla vytvoiena na zaklad¢ hesla ,,Dobry vitr do

vasich plachet™ pouzivaného spolec¢nosti Jitfitho Solara.

Obr. 25 — Uprostied Priimyslového palace se nachazela na jarnim veletrhu PVV roku 1938 expozice

reklamni poradny J. Solara

Zdroj: Husitské muzeum v Tabote, pisemna pozustalost Jifiho Solara, karton €. 7, inv. €. 637, Fotografie Stanislava Kaly.

Béhem podzimu 1928 bylo pfipominano desetileté vyroéi vzniku Ceskoslovenské
republiky, coz sebou neslo i nejriznéjs$i oslavy a manifestace. V letech 1925-1928 byla
stavéna v Praze nejvétsi stavba svého druhu - Veletrzni palac, 23. zaii 1928 doslo k jeho
otevieni. V tomto obdobi zac¢inal v Praze také sedmnacty podzimni veletrh. Ob¢ tyto udalosti
a piijezd desetitisicli tuzemskych i zahrani¢nich navstévniki vytvofily podhoubi pro dalsi
velice zajimavou akci pofddanou Prazskymi Vzorkovymi Veletrhy - alegoricko-reklamni
privod. Ten se konal na svatek svatého Vaclava 28. zari 1928. Privod m¢l byt mohutnou
reklamni manifestaci sily ¢eskoslovenskych prumysli, obchodt a zivnosti. V Praze se konaly
1 dal$i privody spojené s reklamou, tento mél byt ale znacné€ vétsi a plisobivejsi. ,, Cely priivod
bude filmovan a fotografovan pro potiebu listi tuzemskych i zahranicnich. Film o této
manifestaci bude promitin ve vsech biografech prazskych, ¢sl. i zahranicnich“.”’’ Firmy,
které se ztcastnily privodu jako jeho tcastnici, musely zaplatit urcité poplatky poradatelim

akce. Napftiklad pfihlaSeni jednoho automobilu nebo konimi taZzeného vozu vyslo jeho

170 Husitské muzeum v Tébofe, pisemna poziistalost Jiftho Solara, karton ¢. 6, inv. & 399, Soubor

korespondence.
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tcastniky na 400 K&.'"!' O wcasti firmy Bata na priivodu referoval jesté tyz den Jiii Solar:
., Nase auto bylo jediné s bohatou kvétinovou vyzdobou a bylo o cely metr nad ostatnimi. Byl
to viastné valecny Zizkiv viiz, plny jasotu a nadSeni. Bohaté rozhazovani letackii, které mély
sympaticky tvar, nadseni posadky auta, hudba a to, Ze posdadku tvorily hlavné divky a k tomu
plna zZivota, mladi a hezké, zpiisobily, zZe Zadny jiny priivod ani zdaleka nebyl tak efekini, tak
Zivy, tak animujici, jako pravé nds*“.!’”> B&hem tohoto asi Sestikilometrového pochodu
méstem, ktery trval vice nez dvé hodiny a koncil u vystavisté, se rozdalo vice nez 200 000
letacki firmy Bata.

Obr. 26 — Fotografie Bat'ova reklamniho automobilu Obr. 27 — ,,Elektricka Zehli¢ka vitézi“

z reklamné-alegorického priivodu PVV (1928). Ptes tfi metry vysoka zehlicka se

objevila v reklamnim pravodu PVV.

Zdroj obr. ¢. 26: Letem svétem, 6.10.1928.
Zdroj obr. & 27: Zdroj: SLABY, Jiti. Kurz obchodni reklamy. 1. Praha: Orbis, 1930, s. 89.

4.3 Poradenské instituce

Kromé tzv. reklamnich poraden, které¢ byly fakticky spiSe reklamnimi kancelafemi,
pusobilo v mezivalecném obdobi i nekolik poradenskych instituci poméhajicich firmam,
kazda z nich se soustfedila na jinou oblast. Svételnd poradna Elektraren hlav. mésta Prahy
byla zaloZena prazskymi elektrarnami v roce 1925. Jejich hlavnim tc¢elem bylo usnadiiovat
odbératelim proudu volbu osvétleni. Dale sledovaly vyvoj svételné techniky a zasahovaly
radou a pomoci do osvétlovacich pomért. Kromé dalsi rozséhlé ¢innosti se zaobiraly i navrhy
na reklamni osvétlovéani. Svételna poradna poskytovala svoje sluzby zdarma.!” Na podobné

bazi a bezplatnych konzultacich fungovala také poradni kanceldi pro reklamy a vykladce

17! Tamtéz.

172 Tamtéz

173 MUNZAR, Jaroslav. O svételné poradné elektraren hlav. mé&sta Prahy. PATERA, Jaroslav. Reklama v
prostoru: s ohledem na predpisy platné v Praze. 1. Praha: Ob¢anska knihtiskarna, 1934, s. 177-178.
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ziizena pti stavebnim ufadu odb. 12/13 hl. mésta Prahy. Ta vznikla na zéklad¢ podnétu Clena
rady méstské a presidenta Grémia prazského obchodnictva Josefa Martince schvaleného na
schiizi Rady hl. m. prahy 4. listopadu 1932. Mé¢la radit obchodnikim, jak si pocinat pii
ziizovani reklam a posuzovat jejich projekty. Méststi ufednici se jejim ziizenim chtéli prede;jit
piipadnému vykofistovani a nespravnému ¢i jednostrannému informovani Zivnostnikd.!™

Opétovné feSenym tématem se stalo chybné pouzivani CeStiny v reklamé. Jednota

175

Svatopluka Cecha!” Zadala vroce 1923, aby , bylo dbdno nejen estetické stranky pii

6«

reklamach, ale i krdasy jazyka a jeho spravmosti“. K tomuto ucelu nabidla inzerentim

spolupraci se svou jazykovou poradnou.!’® Ta sidlila v prazské Xaveriové ulici. V mensich

vécech poskytovala rady zdarma, ve vétsich pak za nepatrny poplatek.'”’

174 PATERA, Jaroslav. Reklama v prostoru: s ohledem na predpisy platné v Praze. 1. Praha: Obcanska
knihtiskarna, 1934, s. 11.

175 Piivodnim nazvem Jednota Svatopluka Cecha na povzneseni jazyka a pisemnictvi &eského.

176 PATERA, Jaroslav. Reklama v prostoru: s ohledem na predpisy platné v Praze. 1. Praha: Obganska
knihtiskarna, 1934, s. 9.

177 HALLER, Jan. Cestina v reklamé. POSTOLKA, Véclav (ed.). Kniha o reklamé: ¢ili jak délat reklamu, aby se
vyplacela. 1. Praha: Reklamni klub, 1940, s. 39.
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5 Zaver

V ivodu své diplomové prace jsem avizoval, ze se nabizeji riizné kontinuity mezi
reklamou za prvni republiky a soucasnou. Ackoliv prosla ohromnym vyvojem a mnoha
etapami, nékteré tendence zlstavaji stejné nebo se s odstupem casu navraci. Zde je jedna z
ukdzek souCasnych legislativnich norem: : ,, Narizenim ¢. 26/2005 Sb.hl.m.Prahy, kterym se
zakazuje reklama Sirend na verejné pristupnych mistech mimo provozovnu, ve znéni narizeni
¢ 9/2007 Sb. him.Prahy, narizeni ¢. 10/2010 Sb.hlm.Prahy, narizeni ¢. 19/2014
Sb.hl.m.Prahy a narizeni ¢. 1/2017 Sb. hl. m. Prahy, je v centralni casti Prahy zakdzano Sireni
reklamy na verejné pristupnych mistech mimo provozovny nekterymi komunikacnimi
médii “'7°.

Podobné natizeni platilo uz ve tficatych letech. Je otdzkou, na niz odpovéd neznam,
nakolik a zdali se vlbec tviirci soucasnych prazskych méstskych vyhlaSek inspirovali
obdobim prvni republiky. Casto se stavé, ze v sou¢asnosti délame podobné rozhodnuti jako
nasi predkové ¢i vymyslime projekty, jejichz obdoba se objevila ,,na stole* jiz pred desitkami
let. Trend zvySené reglementace urcitych prostiedkli reklamy se v hlavnim mésté, zejména
pak v jeho pamatkové oblasti, dostdva opét na potfad dne, stejné jako tomu bylo béhem
mezivale¢ného obdobi. Tehdy tfada stiznosti na poruSovani vzhledu mésta, od jednotlivel 1
organizaci, vyustila ve zfizeni komise, kterd reklamni navrhy posuzovala.

Dalsi formy reklamy navazovaly na svou tradici zapocatou jiz v pribéhu devatenactého
stoleti, postupné vSak dochazelo k promeéné jejich vzhledu, coZ je patrné zejména z piikladu
plakat. Velky vyznam mély 1 nov€ pouZzivané druhy reklamy (filmova, svételnd), diky nimz
dochazelo k rozsiteni ptisobnosti celého odvétvi.

Diplomova prace ¢aste¢né usiluje o nabourani myslenkovych stereotyptl §irsi vefejnosti,
ktera si Casto spojuje reklamu za prvni republiky jen se jménem firmy Bat’a. SnaZi se zachytit
§ifi a vyvoj reklamniho primyslu v Praze, pfesto si je jeji autor védom, Ze zde zlstavaji jeSté
bild mista a oblasti propagace, které do ni nezafadil. V mezivaleéném obdobi 1ze hovofit o
profesionalizaci reklamniho odvétvi. Diky mnoha aspektiim, ze kterych lze vyzdvihnout
zejména pronikani informaci ze zahranici, reklamni kurzy ¢i vznik plivodnich reklamnich

pfiru¢ek v nasem prostoru, se rychle rozsifoval okruh z4jemci o obor. Rada z nich ziskala

178

http://www.praha.eu/jnp/cz/potrebuji_resit/zivotni_situace/akce na verejnych prostranstvich/reklama na uzem

i _prazske pamatkove.html (dostupné online: 5.8.2017)
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béhem druhé poloviny dvacatého stoleti vyznamné postaveni, predevsim pro jejich schopnosti
tvofit kvalitni a ucelnou reklamu, coz cely primysl znaéné¢ posouvalo vpted. Mnoho
obchodnikll prestavalo spoléhat na svépomoc a obracelo se na specialisty, ktefi se v daném
odvétvi zivili ¢i pfizivovali. Na prazském trhu se etablovalo mnoho novych reklamnich
kancelari a agentur. Vétsi firmy zakladaly ve své struktuie oddéleni specializujici se na
obchodni propagaci. Kromé toho v hlavnim mésté ptsobily spolecnosti, které mély monopol
na urcité reklamni prostiedky ¢i plochy a poradny, které poskytovaly na pozadani doporuceni.
Rada mezivaleénych reklamnich odborniktl usp&$né pisobila v tomto oboru i ve &tyficatych
letech a mnozi znich 1 druhé poloviné dvacatého stoleti. Z jejich nadCasové invence a
poznatki, které vnesly nové impulsy do celého odvétvi, mame moznost vyrazné tézit i

v soucasnosti.
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