Posudek na diplomovou praci
pana Bc. Ondieje Stépanka

»Prazska reklama v mezivalecném obdobi“ FF UK, Praha 70 stran vcetné

priloh.

Prace pana Bc. Ondieje Stépanka ,,Prazska reklama v mezivale¢ném obdobi“ se zabyva
dosud malo probaddanym fenoménem reklamy v prostoru Velké Prahy v druhém a tfetim
decenniu 20. stoleti. K dispozici jsou dil¢i pohledy na reklamu v mezivale¢ném obdobi, at’ se
JiZ jedna o mistni ¢i firemni zamé&feni. Takto pojatd prace je pfinosem pro hospodaiské a
socialni d&jiny, ale také k ceskoslovenskym déjindm a déjindm reklamy jako takové. Prace
navazuje na dnes jiZ klasické dilo ¢eské historiografie, na praci doc. P. VoSahlikoveé o ceské

reklamé.

Prace je zalozena na studiu nepublikovaného archivniho materialu ulozeného v Archivu
hl. m. Prahy a fondu Jifiho Solara, pfedniho tviirce ceskoslovenské reklamy, v Husitském
muzeu v Tabote. Dale autor vyuzil dobovou a sou¢asnou odbornou periodickou i neperiodickou

literaturu.

Z prace je ziejmé zaujeti autora reklamou. Béhem zpracovavani tématu O. Stépanek

prokézal samostatnou iniciativu a tvorivy piistup.

Vyjma tivodu a zdvéru tvori praci celkem tii strukturované kapitoly. Nedilnou soucasti
prace jsou peclivé a vhodné vybrané typy reklam, reklamnich sloganti a piisobeni reklamy na
nase smyslové vjemy.

Lze souhlasit s autorovym tvrzenim, Ze ,,mezivale¢nou obchodni propagaci ovlivnily
dva vzajemné souvisejici faktory, zakon proti nekalé soutézi a vznik nejvyznamng;jsi instituce
prvni poloviny dvacatého stoleti v tomto oboru Reklamniho klubu Ceskoslovenského...“ (s. 8).
V podstaté také na tyto faktory je zamétena prvni ¢ast diplomové prace. Poté se autor vénoval
problematice prazskou reklamou, kterd méla sva specifika (nejvetsi vetrejny prostor, nejvetsi
koncentrace méstského obyvatelstva, cizincil a statnich i soukromych instituci). Posledni ¢ast

je zaméfena na instituce, které jednak reklamu vytvarely, jednak ji usmériovaly.



Za pozitivum mohu oznacit pouZiti dobovych citatl, které nejen ozivuji vyklad, ale jsou
piimo jeho soucasti. Také kladeni si autorem otazek piekracujicich studované obdobi
(nad¢asovych) zasluhuje pozornost. Rada reklamnich “triki“ vi¢i adresatovi, spotiebiteli je
podobna ¢i dokonce stejnd 1 po téméi osmdesati letech. Dokonce slogan ,,Nenajdete na svéte,
syry jako v Madeté* nepatii vznikem do doby polistopadové=, jak by se mohlo zdat, ale vznikl,

jak autor v praci dosvédcuje, pred nékolika desitkami let.

S autorovymi vyvody uvedenym v zavéru prace lze souhlasit. Prace rozsifuje povédomi
o Ceskoslovenské reklamé, které se Casto koncentruje jen na masivni reklamni poCiny firmy
Bata ve Zlin¢. Prace piesvedCiveé ukazuje, ze reklama v mezivaleném obdobi si nasla trvalé
misto ve vefejném prostoru, Ze podniky, ale ani ,,nevyrobni‘ instituce nemohly byt bez kvalitni
reklamy. Plivodné zdrZenlivy postoj ¢eskych podniki k reklamé a vyloham za reklamu z 19.
stoleti byl tedy piekonan. Bylo by Zzadouci problematiku reklamniho oboru jesté vice
rozpracovat. Ostatné i naznacend vazba na evropské reklamni odborniky davd moznost budouci
rozsiteni prace o komparaci ,,Ceskoslovensko-Ceské a ,,Ceskoslovensko-némecké™ reklamy,
zda se odliSovaly ¢i nikoliv. Plakatova vyjadfeni, zejm. u pftileZitosti riiznych vystav obou
etnickych spolecenstvi, je zfejmd. Autor spravné uvedl, ze mezi vyznamnéjsi némecké

reklamni instituce patfil teplicky Propaganda-Verband.

Z4dn4 prace neni dokonala, ani prace B. Stépanka. Autor jisté nevytézil vie, co ziskal
z archivnich fondii. Rozbor pramenti a literatury, stejn¢ jako zavér mohly byt obsahlejsi.
Poznamkovy aparat by bylo mozné zjednodusit. Uvedené pfipominky nesnizuji vysokou

uroven zpracovani.

Nicméné préci shleddvam ptinosnou pro obor hospodaiskych a socialnich d&jin 1 d&jiny

reklamy.

Prace, podle mého nazoru spliiuje naroky kladené na kvalifikacni prace, a proto ji

jednoznaéné doporucuji k obhajobg.

Navrhuji klasifikaci vyborné/velmi dobi‘e s ohledem na uvedené pfipominky.
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