
V  diplomové práci „Pražská reklama v meziválečném období“ se její autor Ondřej Štěpánek 

věnoval dosud spíše opomíjenému tématu -  reklamnímu odvětví v Praze mezi lety 1918–

1939. Po nastínění vývoje reklamy v těchto dvou dekádách v celém nově konstituovaném 

státě se zaměřil na regionální specifika v hlavním městě, která byla dána místními vyhláškami 

a nařízeními. Zaobíral se tak především legalitou jednotlivých reklamních prostředků, 

zejména těch ve veřejném prostoru. Svou pozornost věnoval také tvůrcům samotné reklamy 

v Praze. Dochází tak k závěrům, že reklamní obor prošel ve sledovaném období značným 

posunem vpřed. Především během druhé poloviny dvacátých let a první poloviny třicátých let 

se začal reklamní průmysl v Praze rozvíjet daleko rychleji. Legislativní rovina přinesla mnohá 

omezení a zákazy, se kterými se musely propagující firmy vyrovnávat. Závěrečná kvalifikační 

práce přináší nové podněty do výzkumu dějin reklamy, zejména v oblasti vývoje reklamních 

kanceláří.  

 


