V diplomové préci ,,Prazska reklama v mezivaleéném obdobi“ se jeji autor Ondiej Stépanek
vénoval dosud spiSe opomijenému tématu - reklamnimu odvétvi v Praze mezi lety 1918—
1939. Po nastinéni vyvoje reklamy v téchto dvou dekadach v celém nové konstituovaném
staté¢ se zameril na regionalni specifika v hlavnim mésté, ktera byla dana mistnimi vyhlaskami
a nafizenimi. Zaobiral se tak piedev§im legalitou jednotlivych reklamnich prostiedk,
zejména téch ve vefejném prostoru. Svou pozornost vénoval také tviircim samotné reklamy
v Praze. Dochézi tak k zavérim, ze reklamni obor prosel ve sledovaném obdobi znacnym
posunem vpied. Pfedevsim béhem druhé poloviny dvacatych let a prvni poloviny tficatych let
se zacal reklamni primysl v Praze rozvijet daleko rychleji. Legislativni rovina pfinesla mnoha
omezeni a zékazy, se kterymi se musely propagujici firmy vyrovnavat. Zavérec¢na kvalifikacni
prace pfinasi nové podnéty do vyzkumu déjin reklamy, zejména v oblasti vyvoje reklamnich

kancelafi.



