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Cil prace: Hlavnim cilem prace je popsat a zjistit soucasny stav marketingové komunikace a na zakladé
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Celkova naroénost tématu na:

Podprimérna Primérna Nadprumérna

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborng - velmi dobie - dobfe - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace Vyborné
Logicka stavba prace Vyborng

Prace s literaturou — citace, vlastni komentaf Vyborné
IAdekvatnost pouzitych metod Vyborng
Hloubka tématické analyzy, vlastni pfinos Vyborné
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky Velmi dobie
Stylisticka uroven, jazyk Vyborné

Prakticka/teoreticka vvuzitelnost zpracovani:
Podprimérna Primérna Nadprimérna.

Hodnoceni prace:

Bakalatska prace je zpracovana na celkem 78 stranach, obsahuje 17 grafi, 11 obrazka a 9 tabulek.

Autorka si ve své bakalarské praci stanovila cil, zjistit stav soucasné marketingové komunikace
Prazského Rallysprintu, na jehoz zakladé zhodnoti a piipadné navrhne postup na zlepSeni dosavadniho
stavu. Hlavni cil byl splnén.

Bakalatska prace ma jasnou logickou strukturu vzhledem ke stanovenému tématu a zaméfeni.

Autorka pracovala s 34 zdroji, ztoho je 6 zahrani¢nich a 6 je elektronickych. Pozitivné hodnotim
obsahovou napln kapitol zaméfenou pfimo na problematiku, kterou se bakalaiska prace zabyva.
Uvedené citace byvaji ¢asto vhodné komentované a prenesené do prostiedi, kterému se tato BP vénuje.
Vzhledem k obsahlosti teoretické ¢asti prace se mohla autorka vice vénovat problematice Rallye.

V kap. 4 Metodologie autorka popisuje vybrané metody vhodné pro ziskani informaci potfebnych pro
dosazeni cile bakalaiské prace. V praci jsou pouzity kvalitativni metody v podobé strukturovaného
rozhovoru, deskriptivni pfipadové studie, analyzy dokumentti a monitoringu. Mezi kvantitativni metody
této prace lze zaradit dotaznik, jehoZ cilovou skupinou byli fanousci motoristického sportu. Ve volbé
metodik pro zhodnoceni spokojenosti zdkaznikl je bakalarska prace nadprimérnd. Za vyzdvizeni stoji
prehledné zpracovana struktura pro rozhovor, zdznam z pozorovani a propracovana operacionalizace
dotazniku.



Kapitola 5 Analyza marketingové komunikace Prazského Rallysprintu je zpracovana velice peclive,
prehledné, vysledky dotaznikového Setfeni jsou zobrazeny v kolacovych a sloupcovych grafech a
v tabulkach. Pro interpretaci jednotlivych vysledkt byly pouzity statistické metody, jako je absolutni a
relativni Cetnost, aritmeticky primér, modus, rozptyl, smérodatna odchylka, Sikmost a Spicatost.
Interpretace nekterych otevienych odpovédi byla graficky znazornéna do tzv. ,,word cloudu®. Ocenuji
detailn¢ zpracovany casovy harmonogram a rozpocet marketingové komunikace v tabulce. Veskera
zjisténi jsou vysvétlena srozumitelnou formou a prakticka vyuzitelnost ziskanych informaci se jevi jako
nadprimérna. Autorka v bakalaiské praci, po zhodnoceni soucasné situace marketingové komunikace
vyvozuje praktické zavéry pro budouci zlepseni.

Uprava prace a stylisticka troven je zdafila. Celkové lze fici, Ze autorka spliiuje realizaci zvoleného
tématu a naroky kladené na zpracovani bakalaiské prace.

Piipominky:
e Pro kapitolu 4 METODOLOGIE se nové zavedl nazev: METODIKA PRACE.
e 'V praci chybi povinna kapitola Diskuze.

Otazky k obhajobé:
1) Jaka byla celkova navstévnost Prazského Rallysprintu? Je vzorek 101 respondenti reprezentativni?

2) Predlozila jste Vase zjisténé vysledky a navrhy na zlepSeni vedeni Prazského Rallysprintu? Budou
nekterd Vase doporuceni realizovana? Jaka?

Prace je doporucena K obhajobé.

Navrzeny klasifikac¢ni stupeii: vyborné

Prohlasuji, ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu k diplomantovi.
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