Abstrakt:

Tato bakaldiska prace je zaméfena na analyzu digitalni komunikace Ceského
olympijského vyboru, coz je organizace, ktera ma za cil rozvijet a Sifit olympijské idedly,
zastupovat a zabezpecovat ucast Ceské republiky na olympijskych hrach. Jedna se tak o jednu

Z nejvyznamnéjsich instituci v ceském sportu.

Hlavnim tkolem price je podrobn& zanalizovat veskerou digitalni komunikaci COV*
béhem OH? v Riu 2016 na socidlnich sitich, rozebrat veskeré dostupné udaje, vytvofit
ptehledné shrnuti a na jeho zakladé vypracovat tipy pro zlepSeni digitadlni komunikace pro OH

V Pchjongéchangu 2018.

V teoretické Casti prace seznami Ctenafe s obecnymi informacemi o marketingu a PR,
bude se veénovat vyvoji komunikace, jejim formam a v neposledni fad¢ sezndmi Ctenare

S nejvyuzivanéj$imi socialnimi sitémi dneska.

V praktické ¢asti bude nejprve obecné popsana komunikace COV béhem OH v Riu, jeji
formy a jejich hlavni cile. Ze vSech digitalnich kanalt jsou k dispozici pfesna data, ze kterych
bude mozné vychazet pii nasledujici tvorbé shrnujicich analyz. Na zakladé téchto udajh
budou vypracovany navrhy a doporuceni, ktera by méla zefektivnit digitalni komunikaci

béhem ZOH v Pchjongcchangu.
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L COV — Cesky olympijsky vybor
2 OH — olympijské hry



