
ABSTRAKT 

Název:   Marketingový plán neziskové organizace Sporťáček. 

Cíle: Cílem bakalářské práce je sestavit marketingový plán, který do 

roku 2018 poslouží jako návod pro marketingové aktivity 

neziskové organizace. Dále na základě analýz zjistit, jaké jsou 

nedostatky v současně využívaných marketingových aktivitách 

a čeho je třeba dosáhnout v dalším roce. Následně vytvořit nové 

strategie tak, aby se naplnily zvolené marketingové cíle.  

Metody: Pro získání sekundárních dat byla použita metoda analýzy 

dokumentů a zúčastněného pozorování. PEST analýza byla 

provedena pomocí hodnocení pravděpodobnosti vlivu a výskytu 

zvolených faktorů. Analýza konkurence byla provedena pomocí 

srovnání konkurentů dle jednotlivých kritérií.  

Výsledky:  PEST analýza přinesla odpovědi na to, jaké vnější globální 

faktory ovlivňují organizaci v současné situaci a také odhad jejich 

vývoje.  

 Analýza konkurence ukázala, že největší hrozbou jsou pro 

organizaci místní pořadatelé akcí se stejným smyslem ve stejné 

lokalitě, a to díky větší podpoře sportovních klubů i územních 

orgánů státní správy. Následují akce pro děti, které se pořádají ve 

více městech republiky.  
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