ABSTRAKT

Nazev:

Cile:

Metody:

Vysledky:

Kli¢ova slova:

Marketingovy plan neziskové organizace Sportacek.

Cilem bakalarské prace je sestavit marketingovy plan, ktery do
roku 2018 poslouzi jako navod pro marketingové aktivity
neziskové organizace. Déle na zadklad¢ analyz zjistit, jaké jsou
nedostatky v soucasné¢ vyuzivanych marketingovych aktivitach
a ¢eho je tieba dosahnout v dal$im roce. Nasledné vytvofit nové

strategie tak, aby se naplnily zvolené¢ marketingové cile.

Pro ziskdni sekundarnich dat byla pouZita metoda analyzy
dokumentii a zcastnéné¢ho pozorovani. PEST analyza byla
provedena pomoci hodnoceni pravdépodobnosti vlivu a vyskytu
zvolenych faktorii. Analyza konkurence byla provedena pomoci

srovnani konkurentt dle jednotlivych kritérii.

PEST analyza ptfinesla odpovédi na to, jaké vné&js$i globalni
faktory ovliviiuji organizaci v soucasn¢ situaci a také odhad jejich
vyvoje.

Analyza konkurence ukazala, ze nejvétsi hrozbou jsou pro
organizaci mistni potfadatelé akci se stejnym smyslem ve stejné
lokalité, a to diky vétsi podpote sportovnich klubii i izemnich
organu statni spravy. Nasleduji akce pro déti, které se potadaji ve
vice méstech republiky.
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