ABSTRAKT

Nizev prace: Marketingova koncepce hokejového klubu HC Znojemsti Orli.

Cile price: Navrhnuti novych postupl, akci a moZnosti v oblasti sponzoringu

a propagace klubu.
Metoda: Klub byl analyzovan pomoci metody SWOT, popisné a komparativni analyzy.
Vysledky: Nové moznosti a alternativy propagace klubu, které je mozné realizovat.
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Tato diplomova price je zamé&fena na marketingovou ¢&innost hokejového klubu
HC Znojem$§ti Orli ajejim cilem je navrhnout zmény pro zefektivnéni v oblasti

propagace.

V teoretické ¢asti je pozornost vénovéna zakladnim pojmiim marketingu, pfedevsim pak

marketingové komunikace, sponzorstvi a reklamé v ramci sportu.

V praktické &asti jsou ziskané poznatky aplikovany a uvedeny jako nové navrhy
marketingové koncepce klubu. Je zde uvedena analyza vnitiniho a vné&j$tho prostiedi
klubu, ktera odhaluje pfednosti a nedostatky klubu a jeho mozZné ptileZitosti a ohroZeni,
dile navrh reklamnich a propaga¢nich akci, roz$ifeni spoluprace s partnery klubu

a fanousky a navrh potenciélnich partnerd.



