Abstrakt

Diplomova prace se zabyvd medidlni komunikaci prostiednictvim novych technologii,
konkrétné¢ vybranych socialnich siti Facebook a Instagram, v oblasti auk¢éniho trhu s uménim.
Zkoumany jsou pifedni Ceské aukéni domy 1. Art Consulting, Dorotheum a EuropeanArts.
Zahrani¢ni auk¢ni domy jsou zastoupeny dvojici svétovych lidri auk¢niho trhu s uménim,
auk¢nimi sinémi Christie's a Sotheby's. Prace shrnuje nejprve trh s uménim a jeho
charakteristiku, marketingovou a medialni komunikaci auk¢nich sini, Cesky i zahranicni
aukéni trh a historii aukénich sini zkoumanych v diplomové praci. Metodikou zpracovani
materidlu je kvantitativni obsahova analyza. Analyza se zaméfuje pfedevSim na mnozstvi
socialnich siti vyuzivanych aukénimi sinémi ke komunikaci s pfiznivci a ostatni vetejnosti,
uspésnost této komunikace a nejveétsi cast vyzkumu je vénovana povaze jednotlivych
medidlnich sd€leni. U vybranych sdé€leni je zkoumana mimo jiné délka, GspéSnost, ptivod,
zaméteni, téma atd. Analyza byla zaméfena na obdobi od podzimu 2016 do jara 2017.
Vysledky kvantitativni analyzy jsou popsdny a na zavér je provedeno srovnani ¢eskych a

zahrani¢nich auk¢nich sini v oblasti komunikace prostfednictvim socidlnich siti.



