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Abstrakt

Tato diplomova prace si klade za cil pomoci metody kvantitativni obsahové analyzy popsat
zakladni charakteristiky procest intermedidlni agendy ve zpravodajské a publicistické slozce
vysilani Ceského rozhlasu. Teoretickd &ast prace, kterd predchazi samotné analyze, zasazuje
koncept intermedialni agendy do S$ir§iho kontextu vyzkumu nastolovani agendy, ptfedstavuje
nejzasadnéjSich studie uskutecnéné v této oblasti, a poskytuje vyklad ptibuznych koncepti,
jako je gatekeeping nebo zpravodajské hodnoty. V empirické cCasti prace jsou nejprve
analyzovéana data tykajici se frekvenci odkazii na jednotlivé ¢eské medidlni tituly, poté jsou
prezentovany vysledky korelacnich analyz, popisujicich vztah mezi témito intermedialnimi

odkazy a tematickou agendou zpravodajstvi Ceského rozhlasu.

Abstract

The goal of this thesis is to describe the basic characteristics of intermedia agenda setting in the
news broadcasted by Czech Radio using quantitative content analysis. The theoretical part of
the thesis, which precedes the analysis, puts the concept of intermedia agenda setting into the
wider context of agenda setting research, introduces some of the most important studies
presented in this area, and provides explanations of related concepts such as gatekeeping or
news values. In the empirical part of the thesis are first analyzed data concerning the
frequencies of references to individual czech media outlets, then results of correlation analyzes
describing the relationship between these references and the thematic agenda of Czech Radio

are presented.
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Uvod

Agenda ostatnich médii byla jiz na zac¢atku dvacatého stoleti identifikovana jako
kli¢ovy novinaisky zdroj a jeden z faktori, jez se podili na konecné podobé medialni
agendy. Vyzkum procesi a mechanismi, pomoci nichz medialni organizace navzajem
pfejimaji informace a ovlivituji podobu svych obsahli vSak na intenzité¢ nabyl zejména
v letech osmdesatych, kdy byl pod oznaCenim intermedidlni agenda piirozené¢ zahrnut
do studia nastolovani agendy jako jeden z jeho kli¢ovych konceptd.

Empiricky zkoumat intermedidlni agendu v Ceské medidlni krajiné znamena
vstupovat do zna¢né miry na neprostudovanou ptidu (nemnohé vyzkumy provedené na
toto téma na Ceském tzemi jsou zminéné v teoretické Casti prace). Tato prace je jednim
z prvnich pokust popsat procesy intermedidlni agendy komplexné na ptikladu jednoho
vybraného média, kterym je v tomto ptipadé Cesky rozhlas.

Samotné analyze predchazi teoreticky uvod, v némz je intermedidlni agenda
zasazena do kontextu medialnich studii jakozto jedna z mnoha podoblasti vyzkumu
nastolovani agendy. Prvni usek teoretické casti je vé€novan vykladu zrodu teorie o
nastolovani agendy a shrnuti zésadnich studii, které byly kli¢ové pro jeji rany vyvoj.
Nasledujici pasaz se podrobnéji zaméfuje na jednu z vétvi konceptu nastolovani agendy,
kterou je budovani medidlni agendy. V této Casti prace je vénovan prostor piibuznym
konceptiim, jako je gatekeeping a zpravodajské hodnoty, které spolecné s intermedialni
agendou spadaji do mmnoziny vlivl, jez medialni agendu spoluutvareji. Dalsi
podkapitola, vénovana jiz zcela konkrétn¢ intermediadlnimu nastolovani agendy, shrnuje
které jsou relevantni pro nasledujici analyzu.

Vyzkumna ¢ast prace si klade za cil pomoci metody kvantitativni obsahové
analyzy popsat zakladni charakteristiky procest intermedialniho nastolovani agendy ve
vysilani Ceského rozhlasu, identifikovat proménné, jeZ tyto procesy ovliviiuji, a ziskana
data konfrontovat s poznatky zjisténymi v zahrani¢nich studiich. Data vzesla z analyzy
by méla poskytnout nédhled na to, jakad ceskd média je mozné povazovat za klicova ve
vztahu k podobé zpravodajské agendy Ceského rozhlasu a jak se vyuzivani jednotlivych
¢eskych médii jako zpravodajského zdroje 1iSi v zavislosti na tématu udalosti a jeji
lokalizaci. Na zéklad€ tohoto zadani bylo formulovano osm konkrétnich vyzkumnych

otazek, jez stoji v pozadi uskutecnéné obsahové analyzy.



V praci bylo nakonec upusténo od jednoho =z dil¢ich zadmért, vytyCenych
v tezich, kterym bylo doplnéni kvantitativni ¢asti prace o kvalitativni studii v podobé
rozhovorti s rozhlasovymi gatekeepery, jez mély poskytnout c¢asteCnou oporu pro
interpretaci dat vzeSlych z obsahové analyzy. Kvalita a informacni hodnota ziskanych
rozhovorti ovSem nebyla vyhodnocena jako uspokojiva a spliujici Gcely ptvodnich
zamérl, a tak po uvaze byla analyticka ¢ast prace zaméfena vyhradné na kvantitativni

vyzkum, ktery byl ov§em rozsiten o dalsi vyzkumné otazky.



1. Teoreticka vychodiska

Klicovym teoretickym konceptem, z néhoz vychazi analyticka cast této prace, je
intermedialni nastolovani agendy. Zijem medidlnich studii o studium procesti a
zpusobd, jakymi se jednotliva média ovliviiuji navzajem a jak piebiraji své obsahy, se
rozvinul v posledni Ctvrtiné dvacatého stoleti jakozto soucéast tradice vyzkumu
nastolovani agendy, iniciované na zacatku sedmdesatych let Maxwellem McCombsem a
Donaldem Shawem. V tvodu teoretické Casti je popsana geneze teorie nastolovani
agendy a predstaveny klicové studie, jez dopomohly k jejimu pevnému ukotveni
v ramci studia médii a masové komunikace. Nasledujici podkapitoly se potom zamétuji
na vyklad nejdilezitéjSich koncepti, které s teorii nastolovani agendy souviseji a jez
maji uzky vztah 1 kintermedidlni agend€ (gatekeeping, zpravodajské hodnoty).
Samotnému intermedialnimu nastolovani agendy je nasledné podrobné vénovan dalsi
oddil této kapitoly, ktera obsahuje i shrnuti dosavadnich vyzkumnych poznatkt
vzeslych z eskych a zahrani¢nich studii na toto téma. Zavérecnd Cast teoretického
ivodu potom struéné shrnuje porevoluéni historii a souc¢asnost Ceského rozhlasu a

predklada popis soucasné podoby zpravodajské a publicistické slozky jeho vysilani.

1.1 Nastolovani agendy

1.1.1 Uvod

Koncept nastolovani agendy (anglicky agenda setting) je Uzce spjaty ze
spolecenskovédni teorii socidlni konstrukce reality, jejiz ptivod je spojen predevSim s
praci sociologii Petera L. Bergera a Thomase Luckmanna z Sedesatych let dvacatého
stoleti, zejména pak s jejich knihou Socidlni konstrukce reality (1966). Usttedni tezi
teorie socidlniho konstruktivismu lze shrnout do poznatku, Zze socidlni jevy nejsou
objektivnim faktem, ale jsou konstruovany lidmi v procesu socidlni interakce
(Jandourek 2012: s. 132). Pienesena do kontextu medidlnich studii nam
konstruktivistickd teorie fika, ze masovd média ze své inherentni podstaty nemohou
nikdy adekvatné zachytit skuteCnost, a tudiz je realita, ktera je skrze média
prezentovana, realitou konstruovanou (Reifova 2004: s. 109). Nastolovani agendy je
potom jeden z principli, pomoci néhoz se média na vzniku konstruované skute¢nosti

podileji. V ramci oboru medidlnich studii mizeme nastolovani agendy zaradit do tradice



vyzkumu G¢inku médii, nicméné jakoZzto interdisciplinarni koncept piekracuje hranice
studia masové komunikace a zasahuje i do jinych obord, zejména politologie a

sociologie.

1.1.2 Historie vyzkumu nastolovani agendy

Nastolovani agendy se jakozto konceptualizovany fenomén a predmét zajmu
odbornikll v oblasti medialnich studii objevuje na zacatku 70. let 20. stoleti. MySlenka,
Ze masova média maji moc ovlivilovat to, jakym zplsobem jejich publikum uvazuje o
okolnim svéte, je nicméné mnohem star$i. Jeji genezi lze vystopovat uz ve dvacatych
letech minulého stoleti v dile Roberta Ezry Parka a v propracovanéjsi podob¢ potom u
Waltera Lippmanna. Ten ve své prikopnické knize Public Opinion (1922)
zpravodajskym médiim jakozto pomyslnym oknlim do svéta ptisoudil roli toho, kdo tzv.
Hurcuje nasi kognitivni mapu svéta® (Lippmann 1922). Lippmann rovnéz ptispél
souvisejicim terminem ,,pseudoprostiedi”, kterym oznacuje obrazy v nasi mysli
vytvarené zpravodajskymi médii, z jejichz zakladi se rodi vefejné minéni (tamtéz). Ve
Ctyticatych letech na potencial masovych médii nastolovat vetfejnou agendu upozornili
Lazarsfeld a Merton, ktefi v tomto potencidlu spatfovali jeden z moZznych nastrojil
uplatiovani vlivu velkych korporaci a jinych mocnych aktéri (Lazarsfeld a Merton
1948). V roce 1963 piedlozil jednu z nejpopularnéjSich a dodnes nejcastéji citovanych
definic celého konceptu nastolovani agendy jeSté pied jeho pojmenovanim Bernard C.
Cohen (1963: s. 13), kdyz uvedl, Ze ,.tisk mozna neni uspésny v urcovani toho, co si lidé
maji myslet, ale zcela urcité je uispésny v urcovani toho, o cem maji premyslet.!

V kontextu medialnich studii se termin nastolovani agendy poprvé objevil ve
studii Maxwella McCombse a Donalda Shawa The agenda-setting function of mass
media (1972). Studie prezentovala vysledky vyzkumu, ktery dvojice americkych autorti
uskutecnila v obdobi pfed americkymi prezidentskymi volbami v roce 1968 v mé&sté
Chapel Hill v Severni Karolin€. Jakkoli studii nelze zdaleka povaZovat za inovativni
z metodologického hlediska a i jeji hlavni zavéry byly v méné explicitni podobé
formulovany jiz dfive, status prilomového vyzkumu ji ndlezi proto, Ze oboru

medidlnich studii poskytla prvni jednozna¢nou formulaci hypotézy o nastolovani

Yorig. “The press may not be successful much of the time in telling people what to think, but it is
stunningly successful in telling its readers what to think about.”



agendy, a také proto, ze otfasla v tehdejsi dobé prevazujici predstavou o spise
omezeném vlivu masovych médii na spolecnost a velmi limitované platnosti jejich
ucinki (Trampota, KifeCek a Necas 2006: s. 22). Zrozeni konceptu nastolovani agendy
je jednim z definujicich momenta obdobi, které McQuail oznacuje za tfeti fazi vyvoje
vyzkumu a teorie medidlnich U¢inkli a za jehoz distinktivni rys povazuje ,,obrat
pozornosti  k dlouhodobé zméné, k pozndavacim procesum (...), k spolupiisobicim
proménnym kontextu a umisteni (McQuail 2007: s. 362). Dllezitost vyzkumu ze Chapel
Hill ptipisuji také Dearing a Rogers (1988: s. 564), kdyz jeho zvetejnéni povazuji za
odrazovy mustek ke zméné paradigmatu ve studiu masové komunikace.

Pfredmétem studie ze Chapel Hill byl vztah mezi tematickou agendou
mainstreamovych tisténych médii a tim, jak je dilezitost jednotlivych témat subjektivné
vnimana stovkou dotazovanych respondentti, kteti byli ziskani ndhodnym vybérem ze
zakladniho souboru tvofeného registrovanymi voli¢i obyvajicimi mésto Chapel Hill.
Respondenti byli selektovani pouze z fad nerozhodnutych volict, kteti se dlouhodobé
neidentifikuji s Zadnou z politickych stran. K tomuto kroku autofti ptistoupili proto, aby
byly vysledky vyzkumu co nejméné ovlivnény stranickou loajalitou a s ni spojenym
selektivnim vnimanim, které v dobé piedvolebni kampané zc¢asti utlumuje vliv
masovych médii na rozhodovaci procesy (McCombs 2009: s. 30). Na zaklad¢ témat,
byla popséna vetejna agenda. Medialni agendu potom autofi vymezili za pouziti metody
obsahové analyzy sedmi tiSténych periodik a dvou televiznich stanic (tamtéz: s. 31).
Odhaleni velmi vysoké pozitivni korelace mezi vefejnou a medialni agendou bylo
nejzasadnéj$im zjiSténim studie a zaroven pobidkou pro obraceni pozornosti medidlnich
studii k fenoménu nastolovani agendy a zahdjeni jeho intenzivniho empirického
vyzkumu.

Téméf soucasné s McCombsem a Shawem uskutec¢nil obdobnou studii s ndzvem
The Issues of the Sixties (,,Problémy Sedesatych let) G. Ray Funhkouser, ktery si,
podobn¢ jako autofi vyzkumu ze Chapel Hill, vyty¢il za cil prozkoumat vztah mezi
medidlnim pokrytim udalosti a jeji percepci ze strany vefejnosti. Funkhouser k tomu
pridava treti proménnou, kterou je redlny stav véci, a jez je v jeho studii méfena pomoci
tzv. indikatort skuteCnosti. Ty typicky piedstavuji oficidlni udaje a statistiky o
kriminalité, ekonomice apod. Tato metoda kombinace obsahové analyzy, vyzkumu

vefejného minéni a indikatortt skute¢nosti neni Funkhouserovym vynalezem (pted nim



stejny postup pouzil naptiklad Davis (1952), kdyz konfrontoval medidlni pokryti
kriminality s jejim vnimanim vefejnosti a nasledné s pfislusnymi statistickymi udaji),
ale studie Issues of the Sixties méla sva zjisténi podepfend vyrazné vétsim vzorkem a
predevsim zkoumala delsi ¢asovy usek.

Ptestoze ve Funkhouserové studii se termin nastolovani agendy neobjevuje, jeji
hlavni zavér, vzesly ze ziskanych dat, souzni s vysledky prezentovanymi McCombsem
a Shawem, a autor dokonce zjisténou vysokou korelaci mezi medidlni a vefejnou
agendou komentuje postiehem, Ze data vzesla z vyzkumu vetfejného minéni jsou ve své
podstaté ,,neprimou obsahovou analyzou zpravodajskych médii (Funkhouser 1973: s.
74). Druhym klicovym Funkhouserovym zjisténim byla relativné nizka mira zavislosti
medidlni agendy na skuteCném stavu véci, méfenym indikatory skutecnosti.
Zpravodajstvi o valce ve Vietnamu napftiklad bylo nejintenzivnéj$i v dobé, kdy realné
déni na bojistich v jihovychodni Asii nijak nevybocovalo z dlouhodobého standardu, a
stejné tak se pozdéjsi kulminace konfliktu nepromitla zaznamenatelnym zintenzivnénim
zpravodajské aktivity médii. Stejny efekt, tj. nesoulad mezi realitou a jeji prezentaci
v médiich, pozoroval Funkhouser u vSech sledovanych témat (tamtéz).

Prestoze Funkhouserova studie zlstala z velké Casti ve stinu takika soub&zné
zvefejnéného vyzkumu McCombse a Shawa, autorovo zjisténi v podstaté neexistujici
korelace mezi realitou a jejim medidlnim obrazem bylo zasadni pro potvrzeni teorie
nastolovani agendy. Z velké ¢asti totiz zneplatnilo argumenty kritikli studie ze Chapel
Hill, ktefi podobnost mezi vetejnou a medialni agendou vysvétlovali tieti proménnou, tj.
Ze ob& agendy reaguji na redlny stav véci a nikoliv na sebe navzdjem (McCombs 2009:
s. 54).
uvédomeni si toho, ze pouha kvantitativni obsahova analyza, ktera byla a stale je patrné
nejbéznéjsi metodou zkoumani medialnich obsahli, neni dostate¢nym a vSeobjimajicim
nastrojem pro porozuméni tematické agendy médii, a Ze je tfeba zajimat se nejen o
explicitni pfitomnost témat, ale i o zplsob, jakym jsou tato témata zpracovavéana a
v jakém kontextu zminovéna (Trampota a Necas 2007: s. 12). Do diskuze o nastolovani
agendy tak vstupuje ze sociologie prevzaty pojem ramovani (angl. framing), o jehoz
rozvinuti v kontextu medidlnich studii se zaslouzil ptedevSim Ervin Goffman v knize
Analyza ramcu: Pojednani o usporadani zkuSenosti (1974). Ramovat znamena
selektivné vybirat urcité aspekty reality a tyto posléze zdiraziiovat v medialnim textu za

ucelem prosazeni zadouci interpretace dan¢ho problému u publika (Entman 1993: s.
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52). Analyza ramci a obecné presun ke kvalitativnim metoddm vyzkumu je distinktivni
charakteristikou toho, co McCombs (1997) povazuje za druhou fazi vyzkumu
nastolovani agendy. ZjiSténi, Zze pfenosu mezi medidlni a vefejnou agendou podléha;ji
nejen témata, ale 1 atributy, které jim piislusnd média pfipisuji, pfineslo novy pohled na
koncept nastolovani agendy a korigovalo prosluly, vyse citovany vyrok Bernarda C.
Cohena do odlisné podoby: média nejen urcuji, o cem mame premyslet, ale i jak o tom
mame premyslet (McCombs 2005: s. 546).

James Dearing a Everett Rogers v roce 1996 po zhodnoceni v t¢ dob& necelé
¢tvrtstoleti trvajiciho vyzkumu nastolovani agendy rozdélili dosavadni studie do tii
kategorii, ¢imz zaroven ptehledné popsali tfi zdkladni vyzkumné tradice a oblasti
zajmu, na které se lze v rdmci nastolovani agendy zaméfit. Témito oblastmi jsou vetejna
agenda, politicka agenda a medidlni agenda (Dearing, Rogers 1996: s. 16-17).
Zkoumani verejné agendy zahrnuje identifikaci témat zastoupenych ve vetejné debat¢ a
jejich vnimanou dtlezitost ze strany vefejnosti (zpravidla s vyuzitim vystupt vyzkumi
vefejného minéni); studie politické agendy se zaméfuje na politické a legislativni
vystupy a na témata, jeZ dominuji politické debaté, napt. analyzou volebnich programi;
vyzkumy medialni agendy potom, nej€astéji za pouziti metody kvantitativni obsahové
analyzy, rozebiraji témata a prostor, jakym je jim vénovan, v pfislusSném médiu (tamtéz:
s. 17-18).

Prvnich pfiblizn€ deset let systematického vyzkumu nastolovani agendy se
odborné studie, podobné¢ jako origindlni McCombsiiv a Shawliv vyzkum ze Chapel Hill,
soustiedily predevs§im na plivod vetfejné agendy, presnéji feceno na vztah mezi medidlni
a vefejnou agendou a mechanismy, kterymi prvné jmenovana ovliviiuje tu druhou. Dalsi
¢ast vyzkumu, iniciovand nejcastéji politology a sociology, hledala pravidla a
zakonitosti v procesu, jakym vetejna agenda ovliviiuje politickou agendu. Jednoznacné
nejchudsi zastoupeni mély mezi vyzkumy v oblasti nastolovani agendy studie medialni
agendy. Otazku ,,Kdo nastoluje medialni agendu? si vyzkumnici zacali intenzivnéji
klast az béhem osmdesatych let, a jednou z objevivsich se odpovedi na ni se ukazalo byt
intermedialni nastolovani agendy, tj. podoblast vyzkumu nastolovani agendy, jez tvofi
zéklad empirické cCasti této prace a jez bude podrobnéji popséna v nasledujicich

kapitolach.
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1.2 Medialni agenda

Jak jiz bylo feceno, v pozadi pocatku vyzkumu medidlni agendy stoji otazka:
Pokud média nastoluji vefejnou agendu, kdo nastoluje medialni agendu? (McCombs
2005: s. 548). Snahou na ni odpovédét se odbornici zacali zabyvat v ranych
osmdesatych letech po priblizné desetileti trvajicim vyzkumu nastolovani agendy,
v némz byla otazka ptivodu medialni agendy viceméné upozadéna a jeji existence byla
ve vétsiné ranych vyzkuml povazovéna za danost (Rogers a Dearing 1996: s. 24).
V sedmdesatych letech se tématu nastolovani medidlni agendy dotkl jiz zminovany
vyzkum G. Raye Funkhousera Issues of the Sixties (1973). Jeho jedinym (ale pro dalsi
vyzkum kli¢ovym) zavérem v této oblasti bylo zjisténi absence korelace mezi medialni
agendou a skuteCnosti, a tedy zamitnuti predpokladu, ze podoba medidlni agendy
pfirozené¢ vyplyvd zrealného stavu véci. Jinou vyjimku zpravidla o prehliZzeni
problematiky medialni agendy v sedmdesatych letech 1ze najit u Cobba a Eldera (1971),
ktefi nabidli stru¢nou kategorizaci vlivii plsobicich na medialni agendu, kdyz je
rozdélili na interni (tj. majici ptivod uvnitt medidlni organizace nebo piimo v osobé
novinare) a externi (napft. zpravodajské zdroje).

Poté, co veliké mnozstvi vyzkumi potvrdilo vliv medialni agendy na agendu
vefejnou, doSlo mezi odborniky k pochopitelnému presunu pozornosti smérem
k mechanismtiim, jakym jsou medidlni obsahy utvafeny a naslednému zjisténi, ze pravé
nastaveni medidlni agendy je v procesu nastolovani agendy zisadnim prvkem
(Trampota a Nec€as 2007: s. 12). Zaméteni vyzkumu timto smérem piivedlo odborniky
v oblasti nastolovani agendy k osvojeni a vyuziti jiz zavedenych konceptl z jinych
oblasti vyzkumu médii, jako je gatekeeping nebo zpravodajské hodnoty (viz
podkapitoly niZe).

Maxwella McCombse vedlo hleddni odpoveédi na vznesenou otdzku o pivodu
medidlni agendy k identifikaci tfi kli€ovych zdroji, které dohromady medialni agendu
utvareji. Jsou to a) zpravodajské zdroje b) zpravodajské normy c) ostatni zpravodajska
média (McCombs 2009: s. 148). McCombs tento proces vysvétluje za pomoci metafory
cibule, jez je ilustrovana na obrazku nize. Zpravodajské zdroje, tj. konkrétni udalosti
nebo osoby, stoji na pocatku procesu nastolovani medidlni agendy, a tvoii tedy vnéjsi
vrstvu cibule. Normy a hodnoty, kterymi se fidi bud’ novindii obecné, nebo jsou

vyznavany danou medidlni organizaci, se nachazeji ve vnitini vrstv€. Prostfedni vrstva
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cibule, tj. ostatni zpravodajska média, nas v kontextu této prace zajima nejvic, jelikoz

pfedstavuje to, co nazyvadme intermedialni agendou.

Obrazek €. 1: Vlivy ovliviiujici medidlni agendu dle McCombse

ZPRAVODAJSKE
ZDROJE

OSTATNI
ZPRAVODAJSKA
MEDIA

ZPRAVODAJSKE
NORMY

MEDIALNI
AGENDA

1.2.1 Vlivy uréujici podobu medialni agendy

Agenda ostatnich médii, kterou McCombs zatadil do prostiedni vrstvy svého
»cibulového* modelu, je pouze jednim z mnoha faktorti, které se podileji na konec¢né
podobé medidlni agendy. Tato podkapitola je kromé& samotné intermedialni agendy
vénovana vykladu dalSich dvou zasadnich konceptl, jez jsou s intermedialni agendou

tésné propojeny, tj. gatekeeping a zpravodajské hodnoty.

1.2.1.1 Gatekeeping

Koncept gatekeepingu je na prvni pohled izce spjat s nastolovanim medialni
agendy a klade si rovnéz podobné otdzky. Poprvé tento pojem pouzil socialni psycholog
Kurt Lewin vrédmci svého vyzkumu rozhodovacich procesti v rodiné pii nakupu
potravin. Lewin plvodné timto terminem popisoval mechanismy, které hraji roli
pfi rozhodovani o tom, jaké potraviny si ptislusna rodina vybira ke spotiebé. Gatekeeper
(doslova ,,dvefnik* ¢i ,,strazce brany*) je potom metaforické oznaceni pro osobu, ktera
stoji za témito rozhodnutimi. Koncept gatekeepingu pozdéji Lewin rozsifil za hranice

jeho pivodniho omezeného vyznamu a hovofil o gatekeeperech v obecné roving jako o
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Cinitelich rozhodnuti o tom, které informace ¢i produkty jsou vpustény pomyslnou
branou dal a kterym je tento vstup odepten. Identifikaci gatekeepera povazoval Lewin
za klicovy krok pifi porozuméni mnoha spoleCenskym fenoméniim a rozhodovacim
procestim, které stoji v jejich pozadi (Lewin 1947).

Na Kurta Lewina po jeho smrti navazal americky profesor zurnalistiky David
Manning White, ktery koncept gatekeepingu pienesl do oboru medialnich studii a
zahajil jeho empiricky vyzkum. Whiteovo pojeti oznacuje za gatekeepera konkrétniho
jednotlivce, jemuz jeho zastdvana pozice v medidlni organizaci poskytuje pravomoc pro
rozhodovéani o pfijeti, resp. odmitnuti potencialni zpravy (Kunczik 1995: s. 114). V roce
1950 White uskutecnil ptipadovou studii, v jejimz centru stadl konkrétni editor
prestizniho periodika (ve Whiteové studii vystupuje anonymné pod piizviskem Mr.
Gates), ktery Whiteovi béhem jednoho tydne predkladal vSechny zpravy, jez neshledal
vhodnymi k publikovani (tj. nepustil je ,,branou dal), spolu s uvedenim dtvodu, ktery
poznatek, Zze rozhodnuti o (ne)uvetejnéni zpravy je z velké casti subjektivni a silné
ovlivnéné nazory, postoji a zkuSenostmi piislusného gatekeepera, stejné¢ jako jeho
predstavami o cilové skupiné ¢tenait, jez tvoti publikum jeho periodika (White 1950: s.
390).

Individualni zaméteni Whiteovi studie bylo zjevné jeji zasadni slabinou a patrné
1 divodem, pro¢ byly jeji hlavni zavéry, které pfisuzuji mimofadné silnou moc
jednotlivedm v ramci mediadlni organizace, v nasledujicich letech zvice stran
zpochybniovany. Walter Gieber v roce 1956 zkoumal profesni praxi Sestnacti editorti
vyznamnych periodik a na zaklad€ ziskanych poznatkd pfisoudil na rozdil od Whitea
gatekeeperim spiSe pasivni tlohu a jejich pozici dokonce pfirovnal ke svéraci kazajce
(Gieber 1956). Podle Giebera jsou jednotlivi gatekeepefi v prvni fadé ovliviiovani
rutinami  medialni organizace, jiZz jsou soucasti, a jejich subjektivni vklad do
rozhodovaciho procesu je piebijen externim tlakem, kterému podléhaji. Podobné
zpochybnil diilezitost role individuélniho gatekeepera i McNelly (1959), kdyZ proces
Sifeni zpravy popsal jako dlouhy fetéz, jehoz jednotlivé mezi¢lanky hraji kazdy
nezanedbatelnou tlohu a zanechavaji stopu ve vysledné podobé¢, kterou nabyva zprava
v dobé¢, kdy dorazi k pfijemci. Jinak nez White vidéli proces gatekeepingu i Westley a
MacLean, ktefi novinafe odsoudili pouze do role téch, kdo viceméné uniformné
nasleduji strategie piedepsané medidlnimi organizacemi a spoleCenskym systémem

(Shoemakerova a Vos 2009: s. 79).
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Nasledujici evoluce vyzkumu gatekeepingu na tyto poznatky reagovala
sméfovanim k SirSimu pojeti konceptu gatekeepingu, zaméfenému na riznorodé aspekty
zpracovani zprav nad ramec pouhého rozhodnuti zvetejnit/nezvetejnit (Trampota 2006:
s. 41). Mnohem vice pozornosti se zacalo obracet ke zkoumani externich vlivl, které na
gatekeepera pusobi. Tyto vlivy Ize obecné rozdélit do dvou kategorii na vlivy
organiza¢ni a vlivy ideologické. Pod organizacnimi vlivy si lze pfedstavit rutinni
byrokratické postupy, vlivy ideologické zase odkazuji k hodnotam a kulturnim tlakam,
které vyplyvaji ze spolecenského kontextu, v jakém je dané médium zakotveno
(McQuail 2007: s. 241). Jednotlivé analyzy procesu gatekeepingu lze potom dale
rozdglit zpasobem, ktery navrhuje Robinsonova (1973), na a) individualni studie, jez se
snazi identifikovat subjektivni faktory (napf. gender nebo ndbozenstvi) ovlivilujici
jednotlivé gatekeepery, b) instituciondlni studie, jez proces gatekeepingu zkoumaji
v ramci celé medidlni organizace, a ¢) kybernetické studie, které do vyzkumu zahrnuji
Sirsi kontext celého socialniho systému.

Nejpopularné;si klasifikaci vlivl, které plisobi na gatekeepera, a tedy ptehledny
souhrn toho, co vSechno lze vramci vyzkumu gatekeepingu sledovat, nabizeji
Shoemakerova a Reese (1996), kteti tyto vlivy rozdéluji do péti kategorii. Do jejich
modelu, znamého jako hierarchie viivii, patfi:

charakteristiky individualniho gatekeepera, jeho etické hodnoty, socidlni a
vzdélanostni zdzemi apod.
b) Uroveii medialnich rutin - Medialni rutiny jsou ,.ustdlené, opakované a
Casto neuvédomované vzorce profesniho jednani novinari“ (Reifova 2004:
s. 75). Jejich nasledovanim je zarucena ptedvidatelnost médii. Plivodcem
téchto rutin je publikum, medialni organizace a novinaiské zdroje (Trampota
2006: s. 44).

¢) Uroveii medialni organizace - V ramci této urovné lze sledovat vlivy
determinované povahou pfislusné medidlni organizace. Tyto vlivy se mohou
lisit v zavislosti na technologické podstaté média, jeho tematickém zaméfeni
nebo ideologickém ukotveni.

d) Extramedialni duroven - Na této Grovni se nachazeji vlivy existujici vné

medidlni organizace. Povaha téchto vlivi miize byt urcena vlastnickou

strukturou média, politickym systémem, v némz médium plsobi, medialni
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legislativou nebo charakterem trzniho prostiedi (Reifova 2004: s. 75). Do
této urovné mizeme zaradit také vliv konkurencnich médii.
e) Ideologicka uroven - Nejvyssi stupeni hierarchie zahrnuje vliv prevladajici

spolecenské ideologie na obsah médii.

Model hierarchie vliva (ilustrovany na obrdzku nize) je vlastn¢ lehkou expanzi
»cibulové™ metafory Maxwella McCombse o vlivech na formovani medialni agendy,
coZ je jen potvrzenim skutecnosti, ze se vyzkumy gatekeepingu a nastolovani medialni
agendy pohybuji z velké Casti na stejné piid€. V piehledné ,,cibulové® podobé je model

hierarchie vliva ilustrovan obrazkem nize.

Obrazek €. 2: Model hierarchie vlivu dle Shoemakerové a Reese
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1.2.1.2 Zpravodajské hodnoty

Zpravodajské hodnoty (anglicky news values) je koncept zalozeny na predstave,
ze urc€ité vlastnosti udalosti zvysSuji pravdépodobnost, ze se tato stane zpravou, jinymi
slovy ptekroci tzv. prah pozornosti médii (Burton, Jirak 2001: s. 241). Diskuze o tom,
zda existuji vlastnosti, jez ¢ini udalost hodnou zapamatovani a zvetejnéni, probiha uz od
pocatkil existence novinaiského femesla a rané prispévky do ni Ize vysledovat zpatky az
do 17. stoleti (Kunczik 1995: s. 118). Némecky autor Kaspar Stieler naptiklad uz v roce
1695 piedlozil poznatek, Ze prostorova blizkost nebo negativita zvysuji zpravodajskou

hodnotu udalosti (Westerstahl & Johansson 1994: s. 72).
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Zaklad pro soucasnou diskuzi o zpravodajskych hodnotich nicméné piedlozil
Walter Lippmann v knize Public Opinion (1922), kdyz jako prvni nabidl seznam
specifickych parametri, jejichz dispozice je piedpokladem pro zafazeni udalosti mezi
zpravy. Podle Lippmanna témito parametry jsou a) jednoznacnost, b) prekvapivost, ¢)
prostorova blizkost, d) osobni zaujeti, e) konflikt (Lippmann 1922).

Schramm (1949) povazuje za hodnotnou takovou zpravu, ktera skytd potencialni
,»odmeénu“ pro jejiho recipienta. Tato odména miize byt bud’ okamzitd nebo opozdéna.
Naptiklad zprava o pfirodni katastrofé nebo jiné dramatické udélosti dava piijemci
okamzitou odménu v podobé vzrusujicitho zazitku, ukojeni zvédavosti nebo pocitu
satisfakce (napf. pii vitézstvi jeho oblibeného sportovniho tymu). Dlouhodobou odménu
pak ssebou podle Schramma nesou napt. zpravy tykajici se hospodafstvi nebo
socialnich problému, které umoznuji recipientovi umensit nejistotu a pfipravit se na
ptipadna rizika a nebezpeci.

Nejpopularnéjsi kategorizace zpravodajskych hodnot vzesla v roce 1965 od
norskych badateli Johana Galtunga a Marie Rugeové v ramci jejich analytického ¢lanku
tykajiciho se struktury norského zahrani¢niho zpravodajstvi. Galtung a Rugeova (1965)
rozlisili celkem dvanéct faktorti, které ¢ini udalosti dostate¢né hodnotnou k tomu, aby se
z ni stala zprava. Jsou jimi:

—  Prdh pozornosti — Udalost se tim spi§ stane zpravou, ¢im vétsi je jeji absolutni
intenzita. Prdh pozornosti spiSe piekonaji udalosti celostatniho charakteru nez
udalosti regionalni.

—  Frekvence — Pokud je doba trvani udalosti delsi, nez je periodicita ptislusného
média, snizuje se Sance, ze se objevi ve zpravodajstvi. Kratkodobé udalosti (napf-.
nehody, demonstrace nebo zlo€iny) tuto Sanci maji naopak vétsi.

—  Jednoznacnost — Cim méné vysvétlovani udalost potfebuje a ¢im mensi mnozZstvi
vykladl umoziiuje, tim je jeji potencial pro zpravodajstvi vyssi.

—  Smysluplnost — Udalost se stane zpravou tim spiSe, ¢im vic je publiku blizka
z kulturniho pohledu a ¢im relevantngjsi jsou jeji diisledky pro zivot piijemce.

—  Souzneéni — Zpravou se udalost stane snadnéji, pokud napliiuje pfedem dana
ocekavani publika. Ta se mohou liSit v zavislosti na zaméieni a ideologickém

zazemi ptisluSného média.
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Prekvapivost — Neptedvidané udélosti (napt. nahlé umrti nebo necekany sportovni
vysledek) jsou zpravodajsky hodnotnéjsi nez udalosti dlouhodobé ocekavané nebo
nepiekvapivé.

Kontinuita — Pokud v jiz dfive zpravodajsky pokryté udalosti nastane novy vyvoj,
bude o ném pravdépodobné informovano, prestoze sam o sobé vyrazné
zpravodajsky hodnotny neni.

Variace — Tato hodnota vychazi z pozadavku rGznorodosti. Zpravodajsky malo
hodnotna udalost miiZze byt zafazena, aby tematicky vyvazila obsah zpravodajstvi
a zajistila jeho vétsi pestrost.

Spojitost s elitnimi narody — Volby, valky nebo pfirodni katastrofy budou spise
zpravodajsky pokryty, pokud se odehrdvaji na uzemi vétsich a ,,vyznamnéjSich*
zemi (USA, Rusko, zem¢& Evropské unie).

Spojitost s elitnimi osobami — Je-li jejim aktérem jedna nebo vice vefejné
znamych osobnosti, nabyde zprava vétsi zpravodajské hodnoty nez v pripadé
absence zndmého a vyznamného aktéra.

Personalizace — Pokud lze udalost spojit s konkrétnimi jmenovitymi aktéry,
zvySuje to jeji zpravodajsky potencial. Pouziti konkrétnich jmen piijemci
usnadiiuje orientaci a umoznuje snazsi identifikaci.

Negativita — Jedna z nejrané&ji definovanych zpravodajskych hodnot. Uzce souvisi
s hodnotami jednoznanosti a prekvapivosti, které negativni udalosti zpravidla

provazeji.

K dvanacti hodnotdam Galtunga a Rugeové muzeme jeste¢ piidat dalSi tfi, které

identifikovali a popsali Harcup s O’Neillovou (2016) a které berou v potaz recentni

technologicky vyvoj médii a vzestup socidlnich siti:

Exkluzivita — Pokud je obsah generovan piimo ptisluSnou medidlni organizaci,
napf. skrze vlastni investigativni vyzkum, rozhovory apod., jeho zpravodajska
hodnota diky této exkluzivité stoupa.

Audio-vizualni slozka — Udalost, jez muiZe byt ilustrovana atraktivnimi
fotogratiemi/nahravkami/videozaznamy, ma vétsi zpravodajskou hodnotu nez ty,
které tento atribut postradaji.

Potencial sdileni — Pokud ma udalost pfedpoklad k tomu, aby byla ve velké mife

sdilena na socidlnich sitich, mé zpravodajskou hodnotu.
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Dle hypotézy aditivity, navrZzené rovnéz Galtungem a Rugeovou (1965), plati, ze
¢im veétsi mnozstvi uvedenych faktorii 1ze u udalosti najit, tim bude jeji zpravodajska
hodnota vétsi. Hypotéza komplementarity potom tika, ze absentuji-li n¢které z faktort,
musi byt jejich nepfitomnost vyvazena intenzivnéjSim zastoupenim jinych, aby byla
zpravodajska hodnota dostate¢na pro zafazeni mezi zpravy.

Dulezitost a vyznam jednotlivych zpravodajskych hodnot se samoziejmé lisi
v zavislosti na technologické podstaté média, jeho tematickém zaméfeni a jeho cilovém
publiku. Televizni zpravodajstvi klade zvySeny diiraz na obrazovou stranku, pro
bulvarni média maji typicky odlisna kritéria toho, co dela udéalost hodnou zvetejnéni,

nez média seriozni.

1.2.1.3 Intermedialni agenda

Vyzkumy intermedialni agendy, tj. piebirani tematické agendy probihajici mezi
riznymi zpravodajskymi médii, se v chronologii systematického vyzkumu nastolovani
agendy objevuji pomérné¢ pozdé. Vysokou miru shody v oznacovani dulezitosti
jednotlivych témat u nejvyznamnéjSich tiSténych periodik sice identifikovali uz
McCombs a Shaw ve studii ze Chapel Hill, nicméné toto pozorovani autofi povaZzovali
vprvni fadé za indikdtor toho, Ze velkd média pouzivaji podobné postupy pii
identifikaci dalezitych témat, a nikoliv jako dtkaz jejich vzdjemného ptebirani
(McCombs, Shaw 1972: s. 1983). Podobné vysvétluji podobnosti v obsazich rtiznych
zpravodajskych médii Rogers s Dearingem (1996) a jako moznou pfic¢inu sdilenych
norem uvadéji skutecnost, ze novinafi maji casto obdobné zadzemi v oblasti vzdélani.
Intermedidlni agenda se vSak bezpochyby na homogenit¢ medidlnich agend
nezanedbateln¢ podili a je neoddélitelnou soucasti novinarské praxe. Podle
Vliegentharta a Walgravea (2008: s. 860-861) procesy intermedidlni agendy svym
zptisobem poméhaji udrzovat normy uvniti Zurnalistické komunity. Pokud je rozhodnuti
jednoho média o zpravodajské hodnoté udalosti kopirovano médiem jinym, ziskava toto
puvodni rozhodnuti validitu. Intermediadlni agenda je tedy ,,mechanismus, ktery vytvari
spolecnou definici toho, co je zprava a co neni“ (Vliegenthart a Walgrave 2008: s. 861).

Zakladni princip toho, co pozd¢ji mélo dostat nazev intermedidlni agenda,
popsal jako jeden z prvnich opét Walter Lippmann, kdyz vyli¢il praxi americkych médii

behem Prvni svétové valky. Novinaii ve Spojenych statech méli minimum zkuSenosti v
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tom, jak informovat o valeéném konfliktu, a proto se pro inspiraci intenzivné obraceli
na anglicky tisk, v némz jim byl poskytnut model toho, jak vypada standardni valecné
zpravodajstvi (Lippmann 1922). Jiny rany piispévek k tématu intermedialni agendy Ize
vystopovat u Warrena Breeda, ktery v rdmci vyzkumu novinového obsahu ve Spojenych
staitech dospé€l k poznatku, Ze agenda vétSich, vysokondkladovych titulli je zhusta
pfejimana tituly mensimi (Breed 1955).

Maxwell McCombs (2005: s. 549) popisuje intermedialni agendu zjednodusené
jako proces, pfi kterém si novinafi navzajem nahliZeji pfes rameno, aby se pozorovanim
prace svych kolegli ubezpecili o spolehlivosti svého zurnalistického instinktu a
schopnosti spravné rozpoznat zpravodajsky hodnotny material. Toto nahlizeni ptes
rameno je pfirozenou soucdsti novinaiské prace, kterd podle Matthewse Ehrlicha
podléhd tomu, co nazyva ,.kompetitivnim étosem* (Ehrlich 1997: s. 301). V medialni
krajiné pfitom typicky existuji média, kterym je ptes pomysiné rameno nahlizeno Castéji
nez jinym. Pro tato média mizeme pouzit oznaceni ,,elitni“. Vlastnosti elitntho média
je, Ze pritomnost na jeho strankach/vinach/obrazovkéch ¢ini témata zpravodajsky
hodnotnymi pro jina média. Breed tento fenomén popsal jeho ,,dendricky vliv* a prib&h
Siteni agendy smérem od dominantniho média k ostatnim ptfipodobnil ke stromu
rodokmenu, ve kterém se ,,cesta od spolecného predka vetvi smérem k velkému mnoZstvi
potomkii “ (Breed 1955).

Typickym zavedenym piikladem elitntho média jakoZto nastolovatele
intermedialni agendy jsou americké New York Times. Jak piSe McCombs (2009: s.
165), ,.zpravodajskou hodnotu tématu casto dodava jeho pritomnost na titulni strané
Times*“. Tuto roli nejvétsi americké metropolitni noviny viditelné sehraly naptiklad
v 80. letech 20. stoleti, kdy jimi publikované zpravodajstvi o drogové problematice
v USA spustilo fetézovou reakci novinovych ¢lankl a televiznich specialii na stejné
téma, a nasledn¢ ocCekavanym zplsobem také ovlivnilo vefejnou agendu. To vSe
v obdobi, kdy Zadné statistiky o drogové kriminalité a uzivani narkotik nezavdavaly
k nahle zvySenému z4jmu o toto téma diivod (tamtéz: s. 56).

Elitni média a jejich role inicidtora medidlni a nasledné celospolecenské debaty
predstavuji jen jeden z vyraz( intermedialni agendy. Jeji nejrutinnéj$i projevy se
projevuji v kazdodenni pracovni praxi medialnich organizaci, kdyz tyto sestavuji denni
agendu na zdklad¢ zprav zasilanych tiskovymi agenturami (McCombs 2009: s. 167).
Vyznam agenturniho zpravodajstvi jakozto zdsadniho novinaiského zdroje odhalil uz

White (1955) ve vySe popisované studii gatekeepingu a fada nésledujicich vyzkumu
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tento vyznam popsala podrobnéji. Statisticky vyznamnou korelaci agendy
zpravodajskych agentur a tisténych médii objevili McCombs se Shawem (1976) a
obdobné vysledky piinesl i vyzkum Whitneyho a Beckera (1982). Posledné jmenovani
autofi na zakladé studie prace editort tiSténych 1 audiovizuélnich zpravodajskych médii
dokonce dosli k zavéru, ze zpravy generované zpravodajskymi agenturami a Sablony,
podle kterych je jim pfisuzovana priorita, jsou pracovniky v novinovych a televiznich

newsroomech prejimany témet nekriticky (Whitney a Becker 1982: s. 65).

1.2.1.3.1 Dosavadni vyzkumy intermedialni agendy

Vyzkumi zamétenych piimo na pfejimani obsahu mezi jednotlivymi médii je
relativné malo v porovnani s klasickymi vyzkumu nastolovani agendy, nicméné
v poslednich letech jejich pocet stoupd. Zpocatku se studie procesl intermedialniho
nastolovani agendy zamétovaly pfedevS§im na roli a vliv elitnich médii, recentni
vyzkumy potom priistupuji k analyze intermedidlni agendy ve vztahu k proménnym,
jako je typ média, jazyk média, téma piebirané udalosti apod.

Rozdilné efekty intermedidlni agendy lze pozorovat v zdvislosti na typu média,
které zkouméame. Na zakladé dosavadniho vyzkumu Ize prohlasit za prakticky
univerzalné platny zavér, ze agenda tiSténych médii hraje v procesu nastolovani agendy
872). Ze zjisténi jedné z nejnovEjSich analyz britskych tisténych a televiznich médii ve
volebnim roce 2015 kuptikladu vyplyva, Ze piiblizné tietina témat pokrytych
v ptispévcich televizniho zpravodajstvi se objevila uz pied odvysilanim v dennim tisku
(Cushion a kol. 2016: s. 17). Tato skutecnost se intuitivné zda jako paradoxni vzhledem
k ¢asto vyzdvihované moci televize a také k tomu, Ze tiSt€nd periodika zpravidla
vychézi rdno, zatimco hlavni televizni zpravodajstvi je obvykle vysilano vecer, a mize
tedy o dennich udélostech informovat diive (Vonbunova a kol. 2016: s. 4). McCombs
(2009: s. 85-86) vyhodu tistenych médii, respektive handicap médii audiovizualnich
v tomto ohledu spatfuje v tom, Ze noviny maji vétsi kapacitu a davaji ptijemci vice ¢asu
na seznameni se s jejich agendou, zatimco technologickd podstata televize spiSe
podporuje povrchngj$i vnimani. Castjsi vladni kontrola televizniho vysilani
v porovnani s tiskem mulze mit rovnéz za nasledek, ze celkové je televizni zpravodajstvi
povazovano za mén¢ duveéryhodny zdroj, a tento sdileny piedsudek tak tlumi jeho

pfipadné G¢inky na vetfejné minéni (tamtéz: s. 86).
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Rozkvét on-line Zurnalistiky se vSemi svymi specifickymi vlastnostmi predklada
pfed odborniky na vyzkum intermedidlni agendy dals$i nové otazky. Recentni studie
(napt. Vargo a Guo 2016) naznacuji, ze vyznam velkych zpravodajskych tisténych
periodik je v digitalni éfe umensena a post elitniho média je identifikovatelny ¢im dal
mén¢ jednoznacng. Zménu dynamiky intermedidlni agendy v medialni krajiné ovlivnéné
novymi médii a socidlnimi sitémi pozorovala i Rogstadova (2016). Jeji vyzkum
zaméeieny na procesy intermedidlniho nastolovani agendy mezi socialnim médiem
Twitter a tradicnimi médii ukazal, zZe socidlni média odkazuji na ta tradi¢ni Castéji, nezli
je tomu naopak. V souladu s dal§imi vyzkumy vztahu mezi novymi a tradi¢nimi médii
(napt. Bogard a Sheinheit 2013) se rovnéz ukazalo, Ze podstatna ¢ast agendy socidlnich
médii vznika nezavisle na vlivu mainstreamovych médii a zaobira se odliSnymi tématy.
Jako vysvétleni se nabizi, Ze se novd média jednoduSe ujimaji zprdv, jeZ vinou
ptisnéjsich kritérii neprosly sitem gatekeepert tradicnich médii (Rogstad 2016).

Poznatky nashromédzdéné v poslednim desetileti ukazuji, ze procesy
intermedialni agendy nejsou omezeny hranicemi statu, ale probihaji i na mezinarodni
urovni. Studie Ying Du z Hongongské univerzity porovnavala medidlni agendy 11
zemi z péti kontinentii a ve 20 dvojicich z 55 odhalila statisticky vyznamnou korelaci, a
to 1 mezi zemémi, které nesdileji stejny jazyk (Du 2012: s. 29). Vyzkum potvrdil trend
homogenizace medidlnich agend ptfednich médii napfic zemémi i svétadily (coz je ze
znaéné casti disledek plsobeni on-line médii, jeZ nejsou omezené prostorovymi
bariérami) a zaroven mezi jednotlivymi agendami odhalil recipro¢ni vztah: pfejimani
agendy nebylo navzdory ocekavani jednosmérné a nebyla tak potvrzena role zapadnich
médii jakoZto hlavniho globalniho nastolovatele témat (tamtéz).

Relativné malo dosavadnich studii zkoumalo, jak se intenzita procesil
intermedialniho nastolovani agendy li$i v zavislosti na typu a tématu udélosti, o niZ je
referovano. Dle soucasnych poznatki je mozné v tomto ohledu s vétS§i mirou jistoty
tvrdit, ze ¢im obtiznéjsi pristup ma novinai k nékterému tématu ¢i udalosti, tim Castéji
bude spoléhat na informace konkuren¢nich médii a pravdépodobnéji tak dojde
k procesu intermedialni agendy (Vonbunova a kol. 2015: s. 1065). Geograficka blizkost
hraje rovnéz roli; u medialnich organizaci sidlicich pobliz zdroje zpravy je vysoka

pravdépodobnost, Ze se tyto stanou t€émi, kdo nastoli intermedialni agendu (tamtéz).
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1.2.1.3.2 Vyzkum intermedialni agendy v CR

Jestlize bylo feceno, ze vyzkumy procest intermedidlni agendy ve svétovém
méfitku svym poctem piedstavuji jen velmi malé procento vSech vyzkumu nastolovani
agendy, v Ceském prostiedi je tento podil jesté nizsi a reSerse Ceskych studii zamétenych
na intermedialnich agendu nezabere mnoho casu.

Diplomova prace Katefiny Ciborové, obhajena v roce 2015 na Fakulté socidlnich
véd Univerzity Karlovy, kombinuje metody kvantitativni obsahové analyzy a
polostrukturovanych rozhovorit pii popisu procestt budovani medidlni agendy na
prikladu zpravodajstvi o zdravotnictvi a v ramci kvalitativni ¢asti studie se dotyka i
tématu intermedidlniho nastolovani agendy. Jednim =z cennych zavéri prace je
pfehledna kategorizace motivli novinaii pro pfejimani, ¢i naopak nepiebirani agendy
ostatnich médii, kterou autorka sestavila na zakladé odpovedi dotazovanych Zurnalista.
Mezi divody, pro¢ podle autorcina zjisténi novinafi sleduji ostatni média, patii hledani
inspirace pro téma vlastniho textu, reSerSe dosavadnich poznatkl k tématu, ale tieba i
zamérnd snaha vyhnout se psani o néfem, co je jiz v ostatnich médiich dostatecné
pokryto (Ciborova 2015).

Na stejné fakulté¢ byla vroce 2013 obhdjena diplomova prace MiluSe
Trefancové, jejimz hlavnim cilem bylo popsat pracovni postupy tiSténych periodik pfi
pfejimani informaci od tiskovych agentur na piikladu zahrani¢nich rubrik denikt
Lidové noviny a Hospodaiské noviny. I tento vyzkum kombinoval metodu kvantitativni
obsahové analyzy a polostrukturovanych rozhovori a jeho vysledky v zasadé potvrdily
mimofadné silnou roli zpravodajskych agentur v nastolovani medidlni agendy; u obou
zkoumanych periodik byl pozorovan vice nez padesatiprocentni podil pfevzatych zprav
(Trefancova 2013: s. 69-70). Omezeni vyzkumu na zahrani¢ni zpravodajstvi je nicméné
limitujici s ohledem na vyvozovéni obecnéjSich zaveéri o procesech piejimani zprav
mezi médii.

Jedinou studii, zabyvajici se specificky intermedidlni agendou, je tak stale
vyzkum Tomése Trampoty a Vlastimila Necase z roku 2007. Autofi za pouziti metody
kvantitativni obsahové analyzy tiSténych i audiovizualnich médii popsali zakladni
charakteristiky intermedidlni agendy v Ceské medialni krajin€¢. Mezi sledovanymi médii
byl i Cesky rozhlas 1 (dnes Cesky rozhlas Radiozurnal) a jiz zanikly Cesky rozhlas 6.
Data vzesla ze studie kromé jiného odhaluji dominantni roli ti§ténych médii jako zdroje

pro agendu Ceského rozhlasu (Trampota a Necas 2007).
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1.3 Cesky rozhlas v souéasnosti

1.3.1 Vyvoj Ceského rozhlasu po roce 1989

Samostatny Cesky rozhlas vznikl 1. ledna 1992, rok pied rozpadem
Ceskoslovenska a zanikem Ceskoslovenského rozhlasu, jehoz byl Cesky rozhlas az do
31. prosince 1991 soucasti. Zakonem ¢. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani byl vytvoien legislativni rdmec pro jeho fungovani v rdmci noveé
zavedeného dualniho systému vysilani. Prvni zasadni restrukturalizace Ceského
rozhlasu, iniciovana na jare 1992 generdlnim feditelem Jifim Mejstiikem, ,,spocivala
v prechodu organizacni struktury zalozené na systému hlavnich redakci k systému
Jjednotlivych vysilacich okruhit a v prechodu k ¥izeni kazdého okruhu jednim
odpovédnym pracovnikem (Séfredaktorem)” (Moravec 2003: s. 425). Dusledkem byla
decentralizace organizaéni struktury CRo a vétsi autonomie jeho jednotlivych stanic.
Témi byly v prvnim roce vysildni stanice Praha, stanice Vltava a stanice Radio
Mikroférum (zrudena v roce 1993). Po ukonéeni &innosti Ceskoslovenského rozhlasu
pievzal CRo na zékladé rozhodnuti Rady CR pro rozhlasové a televizni vysilani jeho
vysilaci prostfedky, a 1. ledna 1993 tak mohla vzniknout stanice RadioZurnal,
upominajici svym nazvem na prvniho drzitele vysilaci licence v Ceskoslovensku,
spolecnost Radiojournal. V roce 1995 byla ukoncena hlavni ¢ast evropského vysilani
Radia Svobodna Evropa a piipojenim tehdy jiz byvalych ¢lenti jeho redakce k Ceskému
rozhlasu vznikla novéa celoplo$na stanice Cesky rozhlas 6, zaméfena na analytickou
publicistiku a komentované zpravodajstvi. Stanice byla zruSena v roce 2013 v ramci
zatim posledni zasadni restrukturalizace Ceského rozhlasu a spoleéné s digitalné
Sifenymi stanicemi CRo Radio Cesko a CRo Leonardo, jez zanikly ve stejnou dobu,

byla &st jejiho obsahu pienesena na nastupnickou stanici Cesky rozhlas Plus.

1.3.2 Charakteristika stanic Ceského rozhlasu

V soucasné dobé jsou soucasti Ceského rozhlasu Gtyfi celoplo$né, analogové
Sitené stanice. Cesky rozhlas RadioZurnal je zpravodajsko-publicistickou stanici, je
nabizi 24hodinovy informacni servis udalosti z domova 1 ze zahrani¢ni. Zpravodajsky
proud je doplnény hudbou a tematickymi relacemi. Nejvyznamnéjsi porady vysilané na
této stanici jsou Dvacet minut radioZzurndlu (konfrontacni interview na aktualni téma),

Zelend vina (dopravni zpravodajstvi, od roku 2013 vysilané kazdy den s pililhodinovou
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frekvenci) nebo Host Lucie Vyborné (hodinovy rozhovor, nejcastéji s jednou osobnosti).
Dle statistik poslechovosti zroku 2016 je Radiozurndl nejposlouchanéjsi stanici
Ceského rozhlasu a &tvrtou nejposlouchangjsi rozhlasovou stanici na Geském tGzemi
(Radioprojekt 2016).

Cesky rozhlas Dvojka (do roku 2010 Cesky rozhlas 2 - Praha) je stanici
zamétenou zejména na starsi posluchace. Pater jejiho vysilaciho schématu tvoii zejména
vzdélavaci porady o véde a historii (napt. Jak to bylo doopravdy nebo Toulky ceskou
minulosti) a zébavné programy (talk show Tobogdn nebo potad Kolotoc¢). Dvojka jako
jedina z celoplosnych stanic CRo rovnéz vysild pofady piimo zaméfené na détské
posluchage. K roku 2016 se jedna o $estou nejposlouchan&jii rozhlasovou stanici v CR a
druhou v ramci CRo (Radioprojekt 2016).

Cesky rozhlas Vltava je kulturné zaméfenou stanici, jejimuZ programovému
schématu dominuji hudebni pofady o starSi i soudobé vazné hudbé, jazzu a
alternativnich Zanrech (napf. Cajovna, Fortissimo nebo Jazzovy podvecer), literarni
pofady a kulturné¢ orientované zpravodajstvi a publicistika. Vltava je tieti
nejposlouchangjsi celoplodna stanice Ceského rozhlasu (Radioprojekt 2016).

Cesky rozhlas Plus vznikl slou¢enim stanic Radio Cesko, Cesky rozhlas 6 a
Cesky rozhlas Leonardo. Jedna se o stanici mluveného slova bez hudby. Cesky rozhlas
ji inzeruje jako stanici ,,pro naro¢ného posluchace®. Jejim obsahem je hlavné analyticka
publicistika, komentované doméci 1 zahraniéni zpravodajstvi a diskuse na aktudlni
témata. Mezi potady ,,Pluska* patii diskusni program Pro a proti, potad o aktualitach
z oblasti védy Magazin Leonardo nebo historicky potad Jak to bylo doopravdy.
Z celoplosnych stanic Ceského rozhlasu vykazuje dlouhodob& nejniz&i miry
poslechovosti (Radioprojekt 2016).

Cesky rozhlas dale tvoii Sest stanic vysilajicich digitalné a pies internet. Jsou
jimi Radio Junior — stanice zamé&fena na détského posluchade, CRo Radio Wave —
stanice pro zastupce mladé generace, CRo Regina — regionalni stanice pro Prahu, CRo
Jazz a CRo D-dur — hudebni stanice, vysilajici nepfetrzité jazz, resp. vaznou hudbu, a
CRo Sport, vysilajici pfimé prenosy ze sportovnich akei. Pro kompletni vydet stanic
Ceského rozhlasu je tieba doplnit dvanéct regionalnich stanic, sidlicich v jednotlivych
krajskych méstech, a stanici CRo — Radio Praha, zajistujici vysilani do zahrani¢i v péti

evropskych jazycich.
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1.3.3 Struktura zpravodajstvi Ceského rozhlasu

Struktura zpravodajstvi Ceského rozhlasu prosla posledni vyznamnou zménou
v roce 2012 v ramci realizace reforem vetejnopravniho radia probihajici v letech 2012 a
2013 v dob¢ teditelovani Petera Duhana. Jednim ze zadsadnich pilifi nové koncepce
bylo zfizeni tii programovych center (c. vysilani, c. zpravodajstvi a c¢. vyroby), jejichz
vytvofenim byl sledovan zejména zamér sjednoceni Zzurnalistickych, etickych a
technickych standardti a efektivnéj$i koordinace a spoluprace mezi jednotlivymi
stanicemi (Cesky rozhlas 2014: s. 6-7). Nové vzniklé Centrum zpravodajstvi ma od
podzimu 2012, kdy bylo zahijeno jeho zkuSebni fungovani, za ukol dodéavat zpravy
véem stanicim Ceského rozhlasu s vyjimkou stanic CRo Junior, CRo D-Dur a CRo Jazz.
Vramci Centra zpravodajstvi v soucasné dobé existuje celkem devét redakci
s tematicky a zanrové definovanymi kompetencemi. Jsou jimi: domaci redakce,
zahrani¢ni redakce, redakce zahrani¢nich zpravodajl, sportovni redakce, redakce Zelené
viny (dopravni zpravodajstvi), redakce aktualni publicistiky, kulturni redakce, redakce
komentatorti a redakce zpravodajského webu. Dle interni analyzy Ceského rozhlasu
Centrum zpravodajstvi pfipravi mésicné piiblizné 15 000 zprav a ptispévkil, které jsou
nasledné Centrem distribuovany jednotlivym stanicim (Cesky rozhlas 2014: s. 7). Cim
se nachazi na webové adrese zpravy.rozhlas.cz. Jednim z proklamovanych
nadchazejicich cilit Ceského rozhlasu je zajistit rozhlasovému webu vétsi dileZitost a
autonomii a ucinit jej konkurentem zavedenych zpravodajskych portala (KySa 2016).

Na nasledujicich fadcich je podrobnéji popsana podoba zpravodajstvi na dvou
stanicich, jejichz obsah je pfedmétem nasledujici analyzy, tj. CRo Radiozurnal a CRo
Plus.. Ve zpravodajskych a publicistickych potadech téchto dvou stanic budou

vyhledavany intermedialni odkazy, jez budou posléze analyzovany.

1.3.3.1 Zpravodajstvi na CRo Radiozurnal

Ve viedni dny vysild stanice CRo Radiozurnal aktualni zpravodajstvi kazdych
tficet minut, v rannich hodinach patnict minut. Sestkrat denné od pondéli do patku
potom stanice zafazuje del$i a podrobné&jsi relaci Hlavni zprdavy. O vikendech zlstava
frekvence zpravodajstvi v rannich hodinach stejna a mirn€ klesd v hodinach vecernich;

Hlavni zpravy se v sobotu a ned¢li vysilaji dvakrat za den.



26

Do roku 2012 byl soucésti vysilaciho schématu Radiozurnalu potad Ozvény dne
(do roku 2009 vysilané pod nidzvem Radioférum), jehoz obsah tvofil souhrn
komentatory. Po roce 2012 byl obsah Ozvén dne z velké ¢asti prenesen do polednich a

podvecernich Hlavnich zprav.

1.3.3.2 Zpravodajstvi na CRo Plus

Na stanici CRo Plus je aktualni zpravodajstvi vysilano rovnéz s ptilhodinovou
frekvenci po cely tyden. Hlavni zpravy potom stanice zafazuje dvakrat denn¢ a navazuje
na n¢ pulhodinovym pdsmem komentaiti a rozhovori k aktuadlnim kauzdm. Shrnuti
nejdulezitéjSich udalosti uplynulého dne tvoii obsah potadu Den v 60 minutach, ktery
CRo Plus vysila kazdy viedni den po devaté hoding vegerni. Podrobny analyticky
pohled na zasadni aktudlni udalosti z domova i ze svéta nabizi hodinovy potad Ndzory a
argumenty, vysilany sedm dni v tydnu; investigativni reportdze a analyzy aktualnich
témat jsou potom obsahem relace Zaostieno, kterou CRo Plus zafazuje kazdy viedni
den. Dalsi vyznamnou publicistickou relaci na stanici je potad Interview Plus, do néhoz
jsou k aktualnim spoleCenskym tématim denné zvéani hosté napfi¢ profesemi a

odbornostmi.
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2. Analyticka cast

2.1 Uvod

Jak jiz bylo fecCeno, cilem vyzkumné casti této prace je s vyuzitim
kvantitativnich dat popsat zékladni charakteristiky intermedidlni agendy ve
zpravodajské a publicistické sloZce vysilani Ceského rozhlasu.

V prvni ¢asti tohoto oddilu prace jsou popsana metodologicka vychodiska, jez
stoji v zakladu analyzy. V dalsi podkapitole je potom piedstaveno znéni vyzkumnych
otazek a vylozeni jejich ucelu. Dale néasleduje ptehled proménnych, s nimiz se v analyze
pracuje, a hodnot, kterych nabyvaji. Jedna z podkapitol je rovnéz vénovana pichledu
médii, na nézZ budou vyhleddvany intermedialni odkazy, a jejich struénym profilim.
V zavérecné kapitole analytické Céasti prace jsou prezentovany samotné vysledky

obsahov¢ analyzy a odpovédi na vyzkumné otazky.

2.2 Metodologie vyzkumu

Metodou zvolenou pro tuto studii je obsahova analyza, jez patii mezi
kvantitativni metody vyzkumu. Prapivodni vyuZiti této metody Ilze datovat do
sedmnactého stoleti; ve spoleCenskych védach se potom prominentni technikou
vyzkumu stala ve 30. letech dvacatého stoleti, kdy jeji intenzivni vyuZivani iniciovali
americti sociologové Paul Lazarsfeld a Harold Laswell (Dvotakova 2010).

V této praci je kvantitativni obsahové analyzy vyuzito za ucelem empirického
popisu toho, vjaké mife a vjakém kontextu Cesky rozhlas ve zpravodajské a
publicistické ¢asti svého vysilani pfejimé obsahy jinych médii. Projevem tohoto
pfejimani obsahli jsou tzv. intermedialni odkazy, tedy ptipady, kdy je konkrétni
medialni titul ve zpravodajském nebo publicistickém ptispévku Ceského rozhlasu
zminén jako plivodce informace, o niz dany piispévek referuje.

Intermedidlni odkazy byly hledany ve vybranych zpravodajskych a
publicistickych relacich (jejichz vyc¢et nasleduje niZe) celoplodnych stanic Ceského
rozhlasu CRo Radiozurnal a CRo Plus, pro néz je zpravodajstvi a publicistika
vyznamnou slozkou programu a jejichz relace ze sledovaného obdobi jsou dikladné
archivované a snadno dohledatelné. Analyzovany byly roky 2013, 2014, 2015 a 2016,

tj. vSechny roky od posledni zasadni restrukturalizace Ceského rozhlasu, jez vyustila
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krom¢ jiného i v soucasnou podobu zpravodajstvi. Prestoze plvodnim zamérem,
vyjadfenym v tezich, bylo analyzovat rozhlasové zpravodajstvi v pribéhu pouze
jednoho roku, nakonec bylo pfistoupeno k rozsifeni vyzkumného souboru tak, aby
pokryval vice let. Tim je eliminovano riziko zkresleni vysledkt z diivodu toho, ze by
byl vybran statisticky vyjimecny rok, a rovnéz se diky tomu nabizi zachytit ptipadné
zmény podoby a intenzity intermedidlni agendy v Case. Do analyzy nebyly zahrnuty
zpravodajské pfispévky, které se ve sledovaném obdobi objevily pouze na
zpravodajském webu Ceského rozhlasu zpravy.rozhlas.cz a nebyly souéasti samotného
rozhlasového vysilani.

Vyzkumny soubor tedy tvoii zpravodajské a publicistické piispévky, které byly
odvysilany v rdmci niZze uvedenych zpravodajskych a publicistickych relaci stanic
Cesky rozhlas Radiozurnal a Cesky rozhlas Plus ve sledovanych letech a které obsahuji
intermedialni odkaz na néktery z ¢eskych medialnich tituld sledovanych v ramci této
analyzy. Kodovaci jednotkou je jeden ptispévek.

Slabinou obsahové analyzy obecné je skute¢nost, Ze zkoumané problémy
redukuje pouze na kvantifikovatelné jevy, ¢imZz pro ni zistavaji skryty ty prvky
analyzovaného tématu, jeZ objektivné méfit nelze. V kontextu této prace tak samotna
obsahova analyza mize odpoveédet na otazky tykajici se intermedialni agendy pouze na
zékladé explicitnich odkazil na jina média, tj. piipadii, kdy Cesky rozhlas p¥imo uvedl
zdroj. Obsahovou analyzou neni mozné zachytit ptipady neozdrojovanych odkazl nebo
nepfiznané inspirace, a kvantitativni metodou pochopitelné nelze ani zodpoveédet otazky
o motivech novinafti pro piebirdni agendy. Jelikoz vSak, jak bylo zminéno, je
intermedialni agenda v ¢eském prostifedi stile jeSté relativné malo dotcené téma,
povazuji kvantitativni obsahovou analyzu za nejvhodnéjsi iniciaéni metodu pro jeji
zkoumani.

NiZe nasleduje seznam sledovanych zpravodajskych a publicistickych potrada,
které byly jiz ptedstaveny v kapitole o struktufe zpravodajstvi. Nékteré potrady nebyly
soucasti programu Ceského rozhlasu ve vsech sledovanych letech a n&které byly
v mezidobi piemistény zjedné stanice na jinou. Dnes jiZ nevysilané pofady jsou
zvyraznény kurzivou. Vybér porada byl ucinén na zaklad¢ predvyzkumu, z néhoz prave

tyto relace vzesly jako ty, v nichz je nejcastéji odkazovano na jina média.
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Sledované poiady na stanici CRo RadioZurnal:
- Zpravy (Hlavni zpravy) - Ozvény dne
- Dvacitka Radiozurnalu - Ranni interview

- Stalo se dnes...

Sledované poiady na stanici CRo Plus:

- Zpravy (Hlavni zpravy) - Nazory a argumenty
- Zaostfeno - Den v 60 minutach
- Radioféorum - Interview Plus

Pro vyhledavani intermedidlnich odkazii bylo vyuzito medidlni databaze
NEWTON Media. Pomoci ni byly generovany ptepisy vSech dili vySe uvedenych
pofadli odvysilanych ve sledovanych letech. V nich byly poté na zéklad¢ hledani
klicovych slov (jimiz byl vzdy plny nazev sledovaného média) zjistény samotné
intermedialni odkazy. JelikoZ v mnoha piipadech byla zprava obsahujici intermedidlni
odkaz béhem dne vysildna vicekrat, prosly generované odkazy naslednou kontrolou, pii
niZ byly tyto duplicity vyfazeny. VySe uvedenym postupem nakonec vznikl zkoumany
vzorek, ktery celkové ¢ital 2419 unikétnich piispévkl obsahujicich intermedialni odkaz,
prumérné tedy piiblizn€ 605 piispévkll na jeden sledovany rok.

K vytvoteni kodovaciho archu a analyze dat byl pouzit statisticky program
SPSS. Cast naslednych statistickych operaci a tvorba grafii byla provedena také

v programu MS Excel.

2.3 Vyzkumné otazky a hypotézy

Pro ucely obsahové analyzy bylo formulovano celkem osm vyzkumnych otazek.

Jejich znéni a podrobnéjsi popis jejich smyslu nasleduje na nasledujicich fadcich.

VOI1: Které medialni tituly se nejvice podileji na nastolovani zpravodajské a
publicistické agendy Ceského rozhlasu?

Jeden z ustfednich cilii analyzy je identifikovat, kterd média lze ve vztahu
k agendé Ceského rozhlasu povazovat ze elitni, Jako elitni médium budou oznaceny ty
konkrétni tituly, které pfispivaji nejveétsim dilem k podobé obsahu zpravodajstvi

vefejnopravniho radia, tzn. frekvence intermedidlnich odkazi na tyto tituly bude
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nejvyssi vramci mnoziny vSech sledovanych médii, pfipadné v ramci jednotlivych
kategorii médii (deniky, televize atd.).
VO02: Jak se lisi pocet intermedialnich odkazi v zavislosti na typu média?

Jak bylo feceno v teoretickém uvodu, ze studii intermedidlni agendy typicky
vychazeji tisténa média jako jeji hlavni nastolovatel, k némuz se jako ke zdroji ostatni
média obraceji Castéji nez k televizim a rozhlasovym stanicim. Dalsi dil¢i poznatek
piinesli Trampota a Necas (2007), ktefi ve svém vyzkumu intermedidlni agendy odhalili
specificky nizkou miru pfejiméni obsahi mezi konkuren¢nimi rozhlasovymi stanicemi
(v jejich studii byly analyzovany stanice CRo 1 Radiozurnal, CRo 6, BBC Cze a
komeréni radio Impuls.). Na zékladé téchto poznatki mizeme tedy formulovat
predpoklad, Ze ti§téna média budou ve zpravodajstvi Ceského rozhlasu tvofit vétsi podil
intermedialnich odkazil nez ostatni typy médii a naopak nejmensi podil intermedialnich
odkazi ve zpravodajstvi Ceského rozhlasu budou tvofit jiné rozhlasové stanice.
V analyze se pokusim tento predpoklad potvrdit, nebo vyvratit.

VO3: Odpovida poradi citovanosti ¢eskych denikii ve vysilani Ceského rozhlasu
jejich poradi dle prodaného nakladu?

Jednim z dil¢ich vystupli analyzy by mélo byt také potvrzeni ¢i vyvraceni
predpokladu, ze citovanost média koreluje s jeho vlivem ve vefejném prostoru, piicemz
za indikator tohoto vlivu budeme povazovat primérny prodany naklad a ¢tenost daného
titulu. Na zéklad¢ dat Media projektu z roku 2016 je pofadi nejctengjSich celostatnich
deniktl v Ceské republice nasledujici: 1) Blesk 2) MF Dnes 3) Sport 4) Pravo 5) Aha! 6)
Lidové noviny 7) Hospodaiské noviny. Pokud ztohoto seznamu vyjmeme bulvarni
periodika (Blesk a Aha!) a tematicky tzce vymezeny denik Sport, u nichz nelze
predpokladat vysokou miru citovanosti z jinych divodd, ziskame potradi ¢tenosti Ctyt
seridznich zpravodajskych denikii: 1) MF Dnes 2) Pravo 3) Lidové noviny 4)
Hospodaiské noviny. Vysledky analyzy ukézi, zda budou stejnym zplsobem deniky
sefazeny i v pofadi citovanosti ve vysilani Ceského rozhlasu, tzn. nejcitovangj§im
denikem bude Mladé fronta DNES, nésledovana denikem Pravo, Lidovymi novinami a
Hospodéaiskymi novinami.

VO4: Jak se v pribéhu ¢asu proménuje intenzita odkazovani na online média?

Jak bylo zminéno v teoretické ¢asti prace, vysledky mnoha studii (napt. Vargo a
Guo 2016) se shoduji v zavéru, ze online média vyrazné¢ zménila dynamiku procest
intermedialni agendy. Rada autori (napf. Westerman 2016) také poukazuje na zvysujici

se dulezitost online médii pfi utvaieni vefejného minéni a jejich zvysSujici se vyznam
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jako zdroje informaci. Jednotliva tisténa periodika rovnéz pribézné kladou vétsi diraz
na kvalitu svych online verzi, coz se projevuje statisticky zaznamenatelnym trendem
zvySovani navstévnosti zpravodajskych serveri (Rozehnal 2017). Jestlize plati, ze se
zmény v preferencich publika odrazi ve zménach v preferencich novinait, jak tvrdi
napt. Vonbunova (2015: s. 1065), mél by se v case projevit nariist odkazli na
zpravodajska on-line média. V kontextu této analyzy to znamena, ze v roce 2016 budou
intermedialni odkazy na zpravodajské weby tvofit vétsi podil vSech odkazli nez v roce
2013.

VO5: Je v Ceském rozhlase ¢astéji odkazovino na vefejnopravni média, nebo na
média komer¢ni?

Skute¢nost, ze Ceska televize i Cesky rozhlas jsou vefejnopravni instituce se
sdilenymi, zakonem definovanymi povinnostmi, zavdava divod ptedpokladat, ze praveé
mezi témito dvéma medidlnimi organizacemi bude probihat intenzivni kooperace.
V analyze se pokusim potvrdit, ¢i vyvratit pfedpoklad, Ze se tato spoluprace statisticky
zaznamenatelnym zplsobem projevuje 1 v prejimani obsahl. Pfi platnosti tohoto
predpokladu Ize tedy odekavat, Ze Getnost intermedialnich odkazii na Ceskou televizi
bude nejvyssi v rdmci kategorie televiznich stanic a jednim z nejvysSich v rdmci vSech
sledovanych médii. Podobnou roli mezi rozhlasovymi médii by mély zaujimat stanice
Ceského rozhlasu.

VOG6: V kontextu jakého tématu Cesky rozhlas nejéastéji odkazuje na jina média?

Pro ucely této vyzkumné otazky byla sestavena typologie zprav, vychazejici z
¢asti z déleni Johna Hartleyho (1982) a upravena na zaklad¢€ pfedvyzkumu provedené¢ho
pfed samotnou analyzou. Kazdé jednotce vybéru byla pomoci nominélni proménné typ

zpravy ptitazeno téma dle nasledujici kategorizace:

- Politika - Ekonomika - Kriminalita

- Védaatechnologie - Kultura - Primysl

- Socialni problémy - Vzdélani - Zdravotnictvi
- Lidsky ptibéh - Konflikt - Média

VO7: Lisi se podoba intermedislni agendy Ceského rozhlasu v zavislosti na tématu
udalosti, o niZ je referovano?

Odpovéd na tuto vyzkumnou otazku, kterou ve své studii pouzili napt. Necas
s Trampotou (2007), bude zjisStovana korelacni analyzou, jejimz cilem je odhalit vztah
mezi tématem zpravy (dle vySe uvedené typologie) a médiem / typem média, na néz je

odkazovano. Jestlize procentualni podil nékterého z témat bude u ptislusného média
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statisticky vyznamné vys$i nez jeho podil v celém vybérovém souboru, bude toto
médium moci byt oznaceno jako dominantni nastolovatel agendy v ramci daného
tématu.

VO8: Jak se liSi mira odkazovani na ceska média u domaciho a zahrani¢niho
zpravodajstvi?

Podobné¢ formulovanou vyzkumnou otdzku pouzila ve své studii Ramona
Vonbunova (2015). Je zaloZena na tezi, Ze novinafr, stejn¢ tak jako bézny predstavitel
vetejnosti, je zdavisly na zpravodajskych médiich zejména v pfipadech, kdy sam
konkrétni udéalost nemuize pozorovat tzv. z prvni ruky. Pokud je tomu naopak a novinaft
ma moznost byt pfimo ,,u toho®, pfirozené se snizuje pravdépodobnost toho, ze bude
o prislusném tématu cerpat informace z konkurenc¢nich médii (Vonbunova 2015: s.
1058). Vyusténim této Gvahy je logicky piedpoklad, Ze procesy intermedialni agendy
budou siln€jsi u udalosti prostorové vzdalenych. Jelikoz v ramci této analyzy jsou
zkoumany odkazy pouze na Ceska média, je potencial na relevantni odpoveéd na tuto
vyzkumnou otazku omezeny. Ziskana data nicméné mohou i tak poskytnout netrivialni
poznatky o tom, jak moc jsou Ceskym rozhlasem vyuzivana éeska média jako zdroj pro
agendu zahrani¢niho zpravodajstvi. K zodpovézeni této vyzkumné otazky bude slouzit

proménna lokalizace uddlosti.

2.4 Proménné a koédovani

Koédovaci jednotkou vyzkumu byl, jak jiz bylo uvedeno, jeden
zpravodajsky/publicisticky piispévek odvysilany v jedné zvybranych relaci CRo
Radiozurnal a CRo Plus, ktery obsahoval alespoii jeden intermedialni odkaz. Kromé
zakladnich identifika¢nich proménnych, kterymi jsou datum piispévku a nazev stanice
Ceského rozhlasu, na niz byl piispévek odvysilan (CRo Radiozurnal nebo CRo Plus),
bylo u kazdé kédovaci jednotky déle zjistovano dalSich pét analytickych proménnych.

Nominalni dichotomicka proménnd #p zdroje urCovala, jaky je charakter
intermedialniho odkazu, pfitomného v pfispévku. Pokud byl obsah sledovaného
ptispévku pln¢, nebo z vétSiny piijat z jiného média, pfipadné pokud dany ptispévek byl
bezprostfedni reakci na informaci zvefejnénou predtim jinym médiem, bylo toto
médium kédovano jako hlavni zdroj. V ptipade, ze bylo médium v ptispévku citovano,
ale citovand informace nebyla pro pfislusny rozhlasovy pfispévek zasadni a samotny

obsah prispévku byl z vétSiny pivodni, bylo médium oznaceno za vedlejsi zdroj. Ne
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kazdy vyskyt nazvu jiného média ve zpravodajském ¢i publicistickém ptispevku je
pochopitelné intermedidlnim odkazem. Jako zdroj (hlavni nebo vedlejsi) byly kodovany
pouze piipady, kdy bylo médium v piispévku uvedeno jako ptivodce informace. Ostatni
zminky o jinych médiich (napt. v souvislosti s informovanim o zméné vlastnika), byly
ignorovany. Jako intermedidlni odkaz rovnéz nebyly vyhodnoceny piipady, kdy byl
novindf jiného média hostem ve vysilani.

Nominalni proménnd typ média nabyvala péti hodnot, jez odpovidaly péti typtim
médii, definovanym dle technologické podstaty a periodicity. Hodnoty byly
analyzovanym jednotkdm pfifazeny na zdkladé¢ druhu média, na néz je v daném

ptispévku odkazovano. Jedna se nasledujici kategorie:

tiSténa média - deniky

ti$téna média - ostatni

televizni stanice

rozhlasové stanice

— zpravodajské weby
Nominalni proménnad médium nabyvala celkem 31 hodnot, pokryvajicich
vSechna média, jez byla vanalyzy sledovana a jejichz seznam je pifedstaven
v nasledujici podkapitole. Kazdé jednotce analyzy byla pfifazena hodnota podle toho,

na jaky medialni titul je v pfispévku odkazovano.

Nominalni proménnad lokalizace wuddlosti urcovala, zda se dany
zpravodajsky/publicisticky piispévek zaobiral tématem domdacim, nebo zahrani¢nim.
Jako domaci téma byla kédovana kazda udalost, jez se odehravala na izemi Ceské
republiky, p¥ipadné jejiz ustfedni aktér nebo aktéfi byli Cesi (napf. zahrani¢ni navitéva
¢eského politika).

Nomindlni proménnd téma uddlosti nabyvala tfinacti hodnot, které pokryvaly
témata dle typologie uvedené vyse u vyzkumné otazky €. 6. Prispévky, jejichZz obsah
neodpovidal zadné z pfedem vytvotfenych kategorii, byly kdédovany jako jiné.

Kompletni kddovaci kniha je souc¢ésti ptilohy této prace.

2.5 Prehled sledovanych médii

V této kapitole jsou piedstaveny profily medialnich tituli, odkazy na néz byly

sledovany v obsahové analyze. Do kazdé zpéti kategorii byli zafazeni jeji
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nejvyznamngjsi predstavitelé v rameci Ceské medialni krajiny (za indikator tohoto
vyznamu bylo uréeno postaveni pfislusného média ve statistikich prodaného
nakladu/sledovanosti/poslechovosti) a seznam médii byl dale korigovan na zaklad¢
provedeného predvyzkumu, ¢imz bylo zajisténo, aby z analyzy nebylo vyjmuto zadné
Ceské médium s Cetnosti intermedidlnich odkaz vétsi nez 10. Do analyzy nebyly
zatfazeny zpravodajské agentury, které jsou pro svou specificnost z vyzkumi
intermedialni agendy typicky vyjimany i v zahrani¢nich studiich a jejich vliv na podobu
medialni agendy je zkouman samostatné. Celkové byly tedy vyhledavany odkazy na 5
denikd, 8 tydenikl/mésicnikli, 3 televizni stanice, 5 rozhlasovych stanic a 10
zpravodajskych webtl, celkové tedy 31 medialnich tituld. Nize nasleduje seznam vSech

médii zahrnutych do analyzy, doplnény o jejich stru¢né profily.

2.5.1 Sledovana tisténa média - deniky

V ramci této kategorie bylo sledovano pét celostatnich denikd, kterymi jsou
Blesk, Hospodaiské noviny, Lidové noviny, Mlada fronta DNES a Pravo. Do vyzkumu
nebyly zafazeny Hald noviny, které sice patii mezi celostatné vydavané deniky, ale
vzhledem k jejich piimé vazbé na konkrétni politickou stranu (KSCM) na né ve
vetfejnopravnim médiu nemlzZe byt odkazovano stejnym zplisobem jako na ostatni
zpravodajska periodika. Tuto otazku roziesila v roce 2010 analyza Ustavu statu a prava
Akademie véda, kterd reagovala na opakovanou kritiku a obviflovani z cenzury ze
strany predstaviteli KSCM. Dle analyzy by citovani Halé novin bylo v rozporu
s Kodexem Ceského rozhlasu, schvaleném Poslaneckou snémovnou. Vzhledem
k nepatrnému mnozstvi odkazti na Halé noviny ve vysilani Ceského rozhlasu, které
potvrdil 1 pfedvyzkum, bylo tedy toto periodikum z analyzy vyjmuto.

V piipadé€ vSech ¢Ceskych denikii budou hledany odkazy nejen na tiSténé verze,
ale 1 na pfislusné verze elektronické (jejichZ profil je spole¢né s dal§imi sledovanymi
zpravodajskymi weby uveden v podkapitole nize), coz v analyze posléze poskytne
moznost komparace vyuzivani on-line zdroji oproti zdrojtim tisténym.

(Media projekt 2016). Vychazi od roku 1990 jako bulvarni periodikum nabizejici
doméci 1 zahrani¢ni zpravodajstvi, zpravy ze zivota popularnich osobnosti (celebrit) a
bohatou obrazovou pftilohu. Internetova verze blesk.cz se dlouhodob& pohybuje mezi

deseti nejnavstévovanéjsimi ceskymi weby (NetMonitor 2017)
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Mlada fronta DNES je druhym nejctenéjSim (a nejctenéjSim nebulvarnim)
¢eskym denikem (Media projekt 2016). . Vychazi od roku 1990 a zaméfuje se na
komentované zpravodajstvi. Je vydavana medialni spolecnosti MAFRA. Sptiznény
zpravodajsky server iDNES.cz je c¢tvrtym nejnavstévovanéjSim ceskym webovym
portalem (NetMonitor 2017).

Hospodarské noviny poprvé vysly vroce 1990 jako jedny =z prvnich
soukromych novin vzniklych po roce 1989. K roku 2016 jsou mezi celostatnimi deniky
na sedmém misté v ¢tenosti (Media projekt 2016). Jejim zamétfenim je hlavné politika a
ekonomika. On-line verzi Hospodaiskych novin je zpravodajsky server iHNed.cz, jehoz
obsah je od roku 2014 ¢aste¢né zpoplatnén.

Lidové noviny vznikly vroce 1893, a jsou tak vibec nejstarSim ceskym
denikem. Po jejich zédkazu v roce 1952 byly v roce 1987 obnoveny jako samizdatovy
meési¢nik a od roku 1990 vychazeji legalné s denni periodicitou. Dnes jsou Sestym
nejctenéj$im Ceskym denikem (Media projekt 2016). Internetovou verzi deniku je server
Lidovky.cz. Podobn¢ jako Mladé fronta DNES jsou Lidové noviny sou¢asti medialniho
portfolia spolecnosti MAFRA.

Pravo vychazi od roku 1991 (do roku 1995 pod nazvem Rudé Pravo). K roku
2016 je ¢ctvrtym denikem v potradi Ctenosti (Media projekt 2016). Spole¢né s portdlem
Seznam.cz se Denik Pravo podili na obsahu webu Novinky.cz, ktery je

nejnavstévovanéjSim zpravodajskym portadlem na ¢eském internetu (NetMonitor 2017).

2.5.2 Sledovana tisténa média - deniky

Do této kategorie byli zatazeni zastupci tiSt€énych médii s jinou nez denni
periodicitou. Vybrany byly tituly, jejichZz obsah z podstatné ¢asti tvofi zpravodajstvi a
publicistika, a jsou tedy potencidlnimi nastolovateli agendy pro zpravodajstvi
vetejnopravniho rozhlasu. Celkovée bylo v rdmci této kategorie do analyzy vybrano osm
periodik s publicistickym a zpravodajskym zaméienim. Jedna se o tydeniky Respekt,
Reflex, Tyden, Ekonom, Forbes, Téma a Euro a mési¢nik Literarni noviny.

Tydenik Reflex vychazi od roku 1990. V kategorii zpravodajsko-publicistickych
tydeniki (dle typologie Media projektu) je k roku 2016 nejprodavangjsim titulem v CR
(Media projekt 2016).
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Tydenik Respekt poprvé vysel v roce 1989. K roku je tfetim nejprodavanejSim
zpravodajskym tydenikem v Ceské republice (tamtéZ). Vydavan je spole¢nosti
Economia, stejn¢ jako Hospodaiské noviny.

Casopis Tyden vychazi od roku 1994 rovndZ stydenni periodicitou. Mezi
zpravodajskymi tydeniky je za Reflexem druhym nejprodévanéjSim titulem (tamtéz).

Tydeniky Ekonom a Euro se vénuji predev§im zpravam z oblasti ekonomiky a
podnikani. Prvné jmenovany je soucasti medialni domu Economia, druhy jmenovany je
vydavéan nakladatelstvim Mlada fronta. Mezi ekonomicky zamétené Casopisy spadé i
magazin Forbes, jehoz ¢eskd verze vychazi od roku 2011.

Literarni noviny jsou kulturné-politickym mésic¢nikem s tradici sahajici do roku
1927. V soucasné obnovené podob¢ vychézeji od roku 1990.

Dle nejnov¢jSich dat z vyzkumu Media projekt za rok 2016 je potadi vyse
uvedenych cCasopisti podle primérného prodané¢ho nédkladu nésledujici: 1) Reflex, 2)

Tyden 3) Téma, 4) Respekt, 5) Forbes, 6) Euro, 7) Ekonom, 8) Literarni noviny.

2.5.3 Sledované televizni stanice

Do vyzkumu byly zahrnuty Ceska televize, TV Nova a TV Prima, jejichZ kanaly
dlouhodobé zaujimaji prvni tii mista ve statistikach sledovanosti na uzemi CR. V ramci
analyzy nebudou rozliSovany jednotlivé stanice Ceské televize a stejné tak nebudou
zvlast vyhodnocovany vSechny tematické kanaly komer¢nich televizi Novy a Primy.

Ceska televize (CT) je jedinou vefejnopravni televizi na izemi Ceské republiky.
Vysila od roku 1992 a v soucasné dobé provozuje Sest celoploSnych televiznich stanic:
CT1, CT2, CT24 (zpravodajstvi), CT sport, CT :D (détsky kanal) a CT art.

Televize Prima se stala v roce 1993 (tehdy pod ndzvem FTV Premiéra) prvni
soukromou televizni stanici na ¢eském tizemi. Na tizemi celé CR vysila od roku 1994
V soucasnosti je jejim provozovatelem spole¢nost FTV Prima, ktera dnes spravuje
celkem $est kanalti Primy.?

komercni Televize Nova vysila od unora 1994 a ve statistikach sledovanosti je
dlouhodobé &eskou jedni¢kou. Vlastikem vysilaci licence pro viech 7 kanali Novy® je

spolecnost CET21.

2 K roku 2017 jsou témito kanaly Prima TV, Prima Comedy Central, Prima Cool, Prima Love, Prima Max
a Prima Zoom.

3 Jedna se o stanice TV Nova, Nova Cinema, Nova Action, Nova 2, Nova Gold, Nova Sport 1, Nova
Sport 2 a Nova International.
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2.5.4 Sledované rozhlasové stanice

Do vyzkumu byly zatazeny tfi soukromé celoplo$né rozhlasové stanice, zvolené
na zakladé¢ jejich dlouhodobého umisténi na Spici statistik poslechovosti.

Nejposlouchangjsi stanici v Ceské republice je Radio Impuls, vzniklé v roce
1999. Dal§imi dvéma sledovanymi stanicemi jsou Evropa 2 a Frekvence 1, jez ob¢
patii do medialni skupiny Lagardére Active Radio International a ve statistikach
poslechovosti jim za Radiem Impuls patii druhé, respektive tieti misto (Radioprojekt
2016).

V analyze budou zkoumany i meta odkazy, tj. ptipady, kdy jednotlivé stanice
Ceského rozhlasu odkazuji na sebe navzajem. Ctvrtym a patym sledovanym médiem

v této kategorii je tedy Cesky rozhlas RadioZzurnal a Cesky rozhlas Plus.

2.5.5 Sledované zpravodajské weby

Jak bylo jiz vySe uvedeno, v ramci analyzy budou zvlast sledovany odkazy na
tiSténé noviny a zvlast’ na jejich spifiznéné servery. Do této paté kategorie tak byly
zafazeny jiz zminéné¢ weby iDNES.cz, iHNed.cz, blesk.cz, Lidovky.cz a Novinky.cz.
Z téchto jmenovanych byly vroce 2016 nejnavstévovanéjSim webem Novinky.cz,
provozované spole¢né¢ denikem Pravo a spolecnosti Seznam.cz. Za nim v pofadi
navstévnosti nasleduji iDNES.cz, blesk.cz, Lidovky.cz a iHNed.cz (NetMonitor 2017).

Kromé¢ téchto péti webi byla do analyzy zahrnuta jesté pétice dalSich
internetovych serverl, jez spolecné s péti vySe jmenovanymi tvoii podle statistik
NetMonitoru kroku 2016 desitku nejnavstévovangjSich internetovych servert
v kategorii zpravodajstvi. V analyze budou tedy hledany odkazy na internetovy
zpravodajsky denik Aktualné.cz, jenz je, stejn¢ jako denik Hospodaiské noviny a
tydenik Respekt, vydavan spolecnosti Economia a kroku 2016 je tfetim
nejnavstévovangjSim zpravodajskym webovym serverem (NetMonitor 2017), dale na
zpravodajsky portal televize Nova TN.cz a servery Denik.cz, Parlamentni listy a Echo

24.
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2.6 Vysledky analyzy

Vysledky analyzy budou v této ¢asti prezentovany dle jednotlivych vyzkumnych
otazek. Prvni ¢ast kapitoly ukazuje data tykajici se frekvence odkaz, tj. srovnani poctu
odkazli na sledovana média celkové i v ramci jednotlivych kategorii médii. Na zakladé
téchto dat budou identifikovany hlavni nastolovatelé¢ zpravodajské a publicistické
agendy Ceského rozhlasu neboli elitni média, tj. medialni tituly s nejvétsim podilem
odkazi ve vysilani vefejnopravniho radia. V této ¢asti tedy budou zodpovézeny
vyzkumné otazky 1 az 5. Oporu pro vyhodnoceni zbyvajicich vyzkumnych otazek 6 az
8 poskytne druha cast kapitoly, vniz jsou skrze vysledky korela¢nich analyz

prezentovany tematické vzorce odkazovani ve vysilani Ceského rozhlasu.

2.6.1 Frekvence odkazu

Data prezentovana v této podkapitole se tykaji Cetnosti odkazli na jednotlivé
medialni tituly ve vysilani Ceského rozhlasu. Jejich Gidelem je ziskéni odpovédi na
nasledujici vyzkumné otazky:

VOI1: Kter¢ medialni tituly se nejvice podileji na nastolovani zpravodajské a
publicistické agendy Ceského rozhlasu?

VO2: Jak se li§i pocet intermedidlnich odkazl v zavislosti na typu média?

VO3: Odpovida potadi citovanosti ¢eskych denikti ve vysilani Ceského rozhlasu jejich
potadi dle prodaného nakladu?

VO4: Jak se v pribéhu casu promé&nuje intenzita odkazovani na online média?

VOS: Je v Ceském rozhlase &astéji odkazovano na vefejnopravni média, nebo na média
komeréni?

Porovnéna a sefazena dle absolutniho poc¢tu odkazii (napfi¢ sledovanymi roky)
budou nejprve vSechna média mezi sebou, poté budou srovnavéna data médii v ramci

jednotlivych kategorii.

2.6.1.1 Celkova frekvence odkazu

Tabulka ¢. 1 ukazuje jednotlivé medialni tituly sefazené podle poctu vSech citaci
(jako hlavni 1 vedlejsi zdroj). V tabulce €. 2 jsou média sefazena podle poctu odkazl

koédovanych jako hlavni zdroj. V obou tabulkach jsou pro vétsi ptrehlednost uvedena
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pouze ta sledovana média, na né¢z bylo ve sledovaném obdobi odkazovano vice nez

dvacetkrat. Zbylé tituly z celkem 31 sledovanych jsou slouc¢eny do kategorie ostatni.

Tabulka €. 1: Celkova frekvence odkazii na jednotlivé medialni tituly (N=2419)

Médium Pocet odkazii %
Ceska televize 635 26,3
Mlada fronta DNES 289 11,9
Lidové noviny 255 10,6
Hospodatské noviny 245 10,1
iDNES.cz 158 6,5
Pravo 154 6,4
Aktualné.cz 114 4,7
Cesky rozhlas Radiozurnal 92 3,8
TV Prima 63 2,6
Lidovky.cz 61 2,5
Respekt 53 2,2
Novinky.cz 50 2,1
Cesky rozhlas Plus 33 1,4
Parlamentnilisty.cz 29 1,2
Tyden 24 1
iHNed.cz 22 0,9
Echo24.cz 20 0,8
Reflex 20 0.8
ostatni 102 4,2
Celkem 2419 100

Tabulka ¢. 2: Frekvence odkazii, v nichZ bylo médium kédovano jako hl. zdroj (N=1245)

Médium Pocet odkazii %
Ceska televize 385 30,9
Mlada fronta DNES 151 12,1
Hospodatské noviny 107 8,6
Pravo 81 6,5
iDNES.cz 78 6,3
Lidové noviny 77 6,2
Aktualné.cz 57 4,6
TV Prima 53 4.3
Cesky rozhlas Radiozurnal 44 3,5
Lidovky.cz 38 3,1
Novinky.cz 33 2,7
Cesky rozhlas Plus 27 2,2
Respekt 22 1,8
ostatni 92 7.4

Celkem 1245 100
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Celkovy pocet nalezenych odkazl na sledovand média byl 2 419. Témér presné
polovinu z nich (1 245) tvotily odkazy kodované jako hlavni zdroj, tj. ptipady, kdy
obsah pfislusného rozhlasového piispévku byl zcela pievzat z jiného média, ptipadné
byl pfimou reakci na pfispévek v jiném médiu. Média, jez se umistila v prvni desitce
nejcitovanéjsich tituldl v prvni tabulce, se nachazeji v ,,TOP 10 i v tabulce druhé.

Nejcitovanéj§im médiem ve zpravodajskych a publicistickych potadech Ceského
rozhlase byla ve sledovaném obdobi (2013 - 2016) Ceska televize s celkovym poétem
635 unikatnich odkazti. Na prvnim misté se umistila i v potfadi frekvence odkazi,
vnémz bylo citované médium kédovano jako hlavni zdroj. Za Ceskou televizi
nasleduje v poctech odkazli trojice denikii Mladd fronta DNES, Lidové noviny a
Hospodatské noviny, pficemz v poctech odkazii oznacenych jako hlavni zdroj MF
DNES vyrazné predstihuje zbyld dvé periodika. Hranici 100 odkazii piekrocCily jesté
internetové servery iDnes.cz a Aktualné.cz a tistény denik Pravo.

Prvenstvi Ceské televize v poétu odkazli znamena, Ze miizeme jisté potvrdit vyse
vysloveny ptfedpoklad o dominantni roli vetejnopravniho média mezi zpravodajskymi
zdroji Ceského rozhlasu. Tento diléi vysledek obsahové analyzy je mozné interpretovat
jako potvrzeni existence intenzivni vzajemné spoluprice mezi Ceskym rozhlasem a
Ceskou televizi, anebo jako ditkaz toho, Ze ob& média ze své vefejnopravni podstaty
spolu sdileji profesni standardy a zpravodajska a publicisticka kritéria, coz v dasledku
vede k vzajemné podobnosti ve struktufe zpravodajské agendy.

Srovnani médii napfi€¢ jednotlivymi kategoriemi vzhledem k jejich
technologickym odli§nostem nebo riiznym periodicitam pochopitelné poskytuje pouze
velmi zkresleny a zavadéjici obraz intermedialni agendy. VéEtSi vypovidajici hodnotu
maji v tomto ohledu data generovana srovnanim mediélnich titulti v rdmci jednotlivych

kategorii, jez jsou prezentovana v nasledujicich podkapitolach.

2.6.1.2 Frekvence odkaztli podle typu média

Zadani vyzkumné otazky €. 2 znélo: Jak se 1i$i pocet intermedidlnich odkazii
v zévislosti na typu média? Odpovéd ilustruje nasledujici tabulka, vniz jsou
vyobrazeny absolutni hodnoty cetnosti odkazli na jednotlivé kategorie médii a jejich
piislusné procentualni podily v analyzovaném souboru. Ve Ctvrtém a patém sloupci jsou

zobrazeny hodnoty tykajici se pouze ptipadl, kdy byl odkaz kodovan jako hlavni zdroj.
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Tabulka €. 3: Frekvence odkazu podle typu média (N=2419)

I Tl O T

tisténa média - deniky 960 39,7 427 34,1
televizni stanice 713 29,5 443 35,3
zpravodajské weby 464 19,2 242 19,3
rozhlasové stanice 142 5,9 86 6.9
tisténa média - ostatni 140

5,8 56 4,5
EEE T CO =

Graf ¢. 1: Podily odkazu podle typu média (N=2419)

Frekvence odkazu podle typu média

rozhlasové ti5ténd média -

stanice _\ — ostatni
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Predpokladany vysledek byl takovy, ze tiSténd média se v celkovém souctu
umisti v poradi citovanosti ptfed ostatnimi typy médii. VySe uvedena data tento
predpoklad, opteny o diive uskutecnéné vyzkumy intermedidlniho nastolovani agendy,
potvrzuji. Podet odkazii na Ceskou televizi, jak bylo jiz uvedeno, sice vice neZ
dvojnasobné pievysuje pocet odkazii na nejcitovanéjsi denik MF DNES, ale soucty
odkazii na vSechna tisténa periodika jsou celkové statisticky vyznamné vyssi nez pocty
odkazii na televizni stanice. Z velkym odstupem se na tfetim misté jako celek umistily
zpravodajské weby. Nejnizsi Cetnost odkazi byla zaznamenana u rozhlasovych stanic a
tisténych médii s jinou nez denni periodicitou. Vysledky této casti analyzy jsou tedy
v souladu se z&very zahrani¢nich odbornych studii (napt. Cushion a kol. 2016) a davaji
za pravdu 1 teoretickym uvaham McCombse (2009), jehoz zdivodnéni piednosti

tisténych médii jakozto nastolovatele agendy bylo uvedeno v teoretické ¢asti prace.
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Zajimavé¢ udaje pfinesla data uvedend ve ¢tvrtém sloupci, v némz jsou uvedeny
poctu intermedidlnich odkazii, v nichz bylo odkazované médium kédovano jako hlavni
zdroj. Ztéchto Cisel stoji za zaznamenani zejména dvé skuteCnosti: Odkazy
klasifikované jako hlavni zdroj tvofi mén¢ nez polovinu vSech odkazii pouze u tisténych
médii (denikll 1 ostatnich periodik); u ostatnich typ medii je tento podil vice nez 50%.
Diusledkem toho je mimo jiné skutecnost, ze prestoze celkovy pocet odkazi na televizni
stanice je vyznamné niz$i nez pocet odkazli na tiSténé deniky, v poctech odkaza
kédovanych jako hlavni zdroj jsou televize i tiSténé deniky zastoupeny ve vysilani
Ceského rozhlasu stejnd. Kdyz Cesky rozhlas odkazuje na televizni vysilani, jedna se
vtéme dvou tietinach o pfipady, kdy je pfevzata informace ustfednim bodem
prislusného rozhlasového ptispévku. Jelikoz velkou vétSinu odkazii na televizni stanice
tvofi odkazy na Ceskou televizi, lze tento diléi vysledek chapat jako dal$i indikator
platnosti predpokladu o tésné spolupraci obou vetejnopravnich instituci. Podobny
pomér odkazl byl pozorovan i v ptipad€ rozhlasovych stanic, u nichz také vice nez 60
% citaci tvofi odkazy kodované jako hlavni zdroj. V ptipadé zpravodajskych webi je
pomér hlavnich a vedlejSich odkazii vyrovnany. Agenda tisténych médii (denikd i
ostatnich) naopak ve vysilani Ceského rozhlasu slouzi jako piima inspirace pro
zpravodajsky ¢i publicisticky pfispévek podstatné fidCeji a mnohem cCastéji je vyuzivana

spiSe jako doplitkova informace nebo dodatek k hlavnimu sdéleni ptispevku.

2.6.1.3 Frekvence odkazl na tisténé deniky

V analyze byly hleddny odkazy na nasledujici tituly ¢eského denniho tisku:
Mlada fronta DNES, Hospodaiské noviny, Pravo, Lidové noviny a Blesk. Zastoupeni
odkazii na téchto pét deskych denikii ve vysilani Ceského rozhlasu ukazuje tabulka &. 4.
Procenta uvedend v tabulce vzdy vyjadiuji zastoupeni ptisluSného média v ramci dané
kategorie, nikoliv v rdmci celé mnoziny sledovanych médii. V grafické podobé jsou

potom stejna data zpiehlednéna v grafu €. 2.
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Tabulka €. 4: Frekvence odkazi na celostatni tiSténé deniky (N=960)

Mlada fronta DNES 289 30,1
Lidové noviny 255 26,6
Hospodaiské noviny 245 25,5
Pravo 154 16
Blesk 17 1,8

EXEE I TR EON

Graf ¢. 2: Podily odkazii na celostatni tiSténé deniky (N=960)

Podily odkazu na tiSténé deniky
Blesk
1,8%

Pravo
16 %

V zkoumaném vzorku vychdazi jako nejéastéji citovany cesky denik Mlada fronta
DNES, nicméné rozdil, ktery ji déli od druhych Hospodaiskych novin a tfetich
Lidovych novin se pohybuje stale v ramci statistické chyby, a tudiz nelze MF DNES
Ceského rozhlasu. Statisticky vyrazny naskok vsak viechny t¥i vyse zmifované tituly
maji pfed denikem Prévo, jehoZz vysledky v poctu citaci mu ptisuzuji roli nejméné
citovaného seridozniho deniku z téch, které byly analyzovany. Bulvarni denik Blesk,
nejétendjsi periodikum v Ceské republice, je v poétu citaci zdaleka na poslednim mistg.
Tyto vysledky zietelné ukazuji jednak to, Ze bulvarni média jsou pro Cesky rozhlas
zdrojem se zcela zanedbatelnou dilezitosti oproti serioznim médiim, a rovnéz to, ze

Ctenost denikll a jejich citovanost na vetfejnopravnim radiu koreluji jen z€asti; denik
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Pravo mé vyrazné¢ méné odkazli nez Lidové noviny a Hospodaiské noviny, ptestoze ve
statistikach ¢tenosti predstihuje oba zminéné konkurencni tituly.

Pokud sledované obdobi rozlozime na jednotlivé roky, =ziskdme data
zpiehlednénd v nasledujici kontingencni tabulce. Zelenou barvou jsou zvyraznény

nejvyssi procentualni podily odkazi v ramci daného roku.

Tabulka ¢. 5: Podily odkazii na celostatni tisténé deniky v jednotlivych sledovanych letech

(N=960, v %)

Rok

2013 2014 2015 2016
Médium
Mladéa fronta DNES 26,6 31,8 29,1 31,9
Lidové noviny 22,3 34,3 25,3 23,9
Hospodatské noviny 28,8 21,3 25,3 27,2
Pravo 21,7 11,7 18,0 14,1
Blesk 0,5 0,8 2,3 2,9

100 100 100 100
Celkem

(n=184) (n=239) (n=261) (n=276)

Z téchto dat je jeSt€¢ patrngSi viceméné rovnocenné zastoupeni tfech
nejcitovanéjSich ceskych denikti. MF DNES, Lidové noviny a Hospodarské noviny se
v pritbéhu jednotlivych sledovanych let pribézné vysttidaly na pozici nejcitovanéjSiho
eského periodika ve vysilani Ceského rozhlasu. V roce 2013 Cesky rozhlas nejéastdji
odkazoval na Hospodafské noviny, v roce 2014 na Lidové noviny a v dalSich dvou
letech na Mladou frontu DNES. Denik Pravo i Blesk oproti tomu konstantn¢ drzely
¢tvrtou, resp. patou pozici. U deniku Blesk I1ze nicméné pozorovat mirny nartst poctu
odkazi v letech 2015 a 2016.

Na zakladé vyse uvedenych dat mizeme prohlésit, ze odpovéd’ na vyzkumnou
otazku ¢&. 3 je negativni. Cetnost odkazii na ti§téné zpravodajské deniky nereflektuje

jejich potadi podle prodaného nakladu.

2.6.1.4 Frekvence odkazu na ostatni tiSténa média

Do analyzy bylo zafazeno osm tisténych tituld se zpravodajskym nebo
publicistickym zaméfenim. Sefazeny podle poctu nalezenych odkazl jsou v nésledujici

tabulce ¢. 6.
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Tabulka €. 6: Frekvence odkazii na tiSténa média s jinou neZz denni periodicitou (N=140)

Respekt 53 37,9
Tyden 24 17,1
Reflex 20 14,3
Euro 17 12,1
Forbes 11 7,9
Ekonom 8 5,7
Literarni noviny 5 3,6
Téma 2 1,4

l
i

Graf ¢. 3: Podily odkazii na tiSténa média s jinou nezZ denni periodicitou (N=140)

Podily odkazu na tiSténa média - ostatni
Literdrni noviny — Tgma
AN 1%

Ekonom

6%

Euro

V kategorii tidténych médii s jinou neZ denni periodicitou Cesky rozhlas
nejcastéji odkazoval na tydenik Respekt, ktery tak miZzeme oznalit ve vztahu
k vetejnopravnimu radiu za elitni médium v ramci této kategorie. Pocet odkazii na
Respekt zaujimal v ramci této kategorie vice nez tietinu vSech odkazii a byl ve
zkoumaném vzorku vice nez dvojnasobny nez na tituly, jeZ se umistily za nim, tj
Casopisy Tyden, Reflex a ekonomicky tydenik Euro, jejichz Cisla je ze statistického

pohledu tfeba povazovat za totozna. Nad hodnotu 10 se v poctu odkazi dostala jesté
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¢eska mutace Casopisu Forbes. Pocty odkazii na zbyvajici sledované tituly (Ekonom,

Téma a Literarni noviny) se pohybovaly v rdmci jednotek.

2.6.1.5 Frekvence odkazu na televizni stanice

V ramci televiznich stanic byly sledovany odkazy na vefejnopravni Ceskou
televizi a komercni kanaly TV Nova a TV Prima. Srovnani téchto tif médii ukazuje

tabulka €. 7, resp. graf €. 4.

Tabulka €. 7: Frekvence odkazu na celoplosné televizni stanice (N=713)

L ——

Ceska televize 89,1
TV Prima 63 8,8
TV Nova

;_-I

Graf ¢. 4: Podily odkazii na televizni stanice (N=713)

Podily odkazu na televizni stanice
TV Nova

TV Prima
5500 7 21%

Jak jiz bylo uvedeno, nejcitovangj§im médiem ve vysilani Ceského rozhlasu, a
tedy i nejcitovandj§im médiem v této kategorii je Ceska televize, jejiz citovanost
mnohonésobné prevysuje zbylé dveé sledované ceské stanice, tj. televizi Prima a televizi
Nova. Ze srovnani dvou hlavnich ¢eskych komer¢nich stanic potom vychazi podstatné
lépe televize Prima. U obou stanic se vSak pocty intermedidlnich odkazii pohybuji
v ramci jednotek a nizkych desitek za rok, a je tedy zcela ziejmé, ze na nastolovani

zpravodajské agendy se na rozdil od Ceské televize podileji pouze miniméalni mirou.
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2.6.1.6 Frekvence odkazu na rozhlasové stanice

Vramci této kategorie byly kromé tfech nejposlouchangjsich ceskych
komerénich rozhlasovych stanic (Impuls, Frekvence 1 a Evropa 2) hledany i ptipady,
kdy stanice Ceského rozhlasu odkazuji na sebe navzajem. Ve vysilani Radiozurnalu tak

byly vyhledavany citace CRo Plus a naopak.

Tabulka ¢. 8: Frekvence odkazti na rozhlasové stanice (N=142)

Cesky rozhlas - Radiozurnal = 92 64,8
Cesky rozhlas - Plus 33 23,2
Frekvence 1 11 7,7
Impuls 5 3,5
Evropa 2 1 0,7

EE R

Graf ¢. 5: Podily odkazii na rozhlasové stanice (N=142)

Podily odkazu na rozhlasové stanice
Impuls

. Evropa 2
Frekvence l_i’f Yo [ 0.7 %
7.7 %
Cesky
rozhlas -
Plus
23.2%

Zéakladnim zji§ténim v této asti analyzy je poznatek, ze Cesky rozhlas v ramci
procesti intermedidlniho nastolovani agendy zcela ignoruje jiné rozhlasové stanice nez
svoje vlastni. Nejcasteji bylo odkazovano na zpravodajskou stanici Radiozurndl, jeji
sestersky kanal Plus se umistila na druhém misté¢. Dohromady tety podil odkazi na
stanice Ceského rozhlasu tvoii téméf 90 % vsech citaci v ramci této kategorie. Jedina

komer¢ni stanice, u niz celkovy pocet intermedidlnich odkazi piekrocil hodnotu 10, je
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misto obsadila Evropa 2.

2.6.1.7 Frekvence odkazl na zpravodajské weby

V analyze byly hledany odkazy celkem na 10 zpravodajskych servert, jejichz
seznam byl sestaven na zdklad€ statistik néavStévnosti a nasledné korigovan
predvyzkumem. Jejich potadi dle odkazii ve vysilani Ceského rozhlasu ukazuje tabulka

¢.9.

Tabulka €. 9: Frekvence odkazi na zpravodajské weby (N=464)

iDNES.cz 158 34,1
Aktualné.cz 114 24,6
Lidovky.cz 61 13,1
Novinky.cz 50 10,8
Parlamentnilisty.cz 29 6,3
iHNed.cz 22 4.7
Echo24.cz 20 43
blesk.cz 5 1,1
tn.cz 4 0,9
denik.cz 1 0,2

N N

Graf ¢. 6: Podily odkazii na zpravodajské weby (N=464)
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Na prvnim misté v poctu odkazii v této kategorii se umistil server iDNES.cz,
stejné jako jeho tistény protéjSek Mlada fronta DNES v kategorii tiSténych denikl. Na
druhém misté se umistil internetovy denik Aktudlné.cz. Tyto dva tituly, jez dohromady
tvoti vice nez polovinu odkazli v této kategorii, tak mizeme oznacit za ustfedni zdroje
pro agendu Ceského rozhlasu v ramci internetovych zpravodajskych médii. Ostatni
online tituly za nimi nasleduji s vyraznym odstupem. Zaméiime-li se na ty zpravodajské
weby, jez maji svlj tiStény protéjSek mezi tituly denniho tisku (tj. iDNES.cz,
Lidovky.cz, Novinky.cz, iHNed.cz a blesk.cz), pak na prvni pohled zarazi velmi nizka
¢isla u webu Hospodaiskych novin iHNed.cz. Zatimco tisténé Hospodaiské noviny se
v kategorii denikl déli spolu s Mladou frontou DNES a Lidovymi novinami o prvni
misto v po¢tu odkazi, jejich online verze je mezi zpravodajskymi weby na Urovni
Parlamentnich listd a Echa 24. Jako vysvétleni se nabizi skute¢nost, ze obsah webu
iHNed.cz byl v poloviné roku 2014 ¢astecné zpoplatnén.

Nasledujici dvé tabulky jsou podkladem pro zodpovézeni vyzkumné otazky ¢. 4,
jez zné¢la: Jak se v pribéhu casu proméiuje intenzita odkazovani na online média?
Zamé&rem bylo potvrdit, nebo vyvratit pfedpoklad, Ze pocet intermedidlnich odkazi na
online zpravodajské weby bude pozitivné korelovat s proménnou rok vysilani, tj. v roce
2016 bude cetnost téchto odkazii vétsi nez v roce 2013. Odpovéd na tuto otdzku
poskytne nasledujici tabulka, v niZ jsou data o citovanosti jednotlivych typli médii

rozloZena podle sledovanych let.

Tabulka ¢. 10: Procentualni zastoupeni odkazii na jednotlivé kategorie médii podle

sledovanych let (N=464, v %)

Rok

2013 2014 2015 2016
Typ média
tiSténa média - deniky 31,8 40,6 43 429
tiSt€na média - ostatni 5 6.8 5,4 5,9
televizni stanice 33,5 28,7 30 26,1
rozhlasové stanice 5,9 4,2 5,4 7,8
zpravodajské weby 23,8 19,7 16,1 17,4

100 100 100 100
Celkem

(1=579) (n=589) (n=607) (n=644)
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Jak lze ztabulky vycist, obsahovy analyza nepotvrdila predpoklad, ze pocet
odkazii na internetové zpravodajské weby bude v pribéhu sledovanych let stoupat.
2015, piicemz se po celou dobu pohyboval v rozmezi mezi 16 a 24 procenty.

Nebyl tedy zachycen zadny trend, jenz by naznacoval posilovani role on-line
médii jakozto zdroje pro zpravodajskou a publicistickou agendu Ceského rozhlasu
v poslednich ¢tyfech letech. Z nasledujici tabulky €. 11, v niz jsou v Case porovnany
podily citovanosti jednotlivych zpravodajskych webll, je nicméné mozné vycist, ze u
jednotlivych serveri byly dil¢i zmény zaznamenany.

v

Tabulka ¢. 11: Podil odkazi na zpravodajské weby v jednotlivych sledovanych letech
(N=464, v %)

Rok

2013 2014 2015 2016
Médium
iDNES.cz 39,1 29,3 32,7 33,9
Aktualné.cz 19,6 29,3 23,5 26,8
Lidovky.cz 15,9 14,7 10,2 10,7
Novinky.cz 13,8 9,5 11,2 8
Parlamentnilisty.cz 2.9 43 9.2 9.8
iHNed.cz 7,2 6,9 1 2,7
Echo24.cz 0 5,2 9.2 4.5
blesk.cz 0 0 2 2,7
tn.cz 1,4 0,9 0 0,9
denik.cz 0 0 1 0

100 100 100 100
Celkem

(m=138) (n=116) @(=98)  (n=112)

Jestlize celkova suma odkazi na internetova média byl v Ceském rozhlase
v letech 2013 az 2016 konstantni, a pfedpoklad o jeho narista se tedy nepotvrdil, Ize 1
tak z dat rozloZenych dle jednotlivych rokii vypozorovat, ze podoba odkazovani na
online tituly proSla lehkou proménou. Vyrazné se zvySil pocet odkazii na
Parlamentnilisty.cz a blesk.cz a naopak zna¢né poklesl podil serveri iHNed.cz a
Lidovky.cz. Celkové tak dosSlo k vétsi fragmentizaci intermedidlnich odkazt, kdy
v letech 2015 a 2016 stoupl pocet tituldi, podilejicich se na agendé Ceského rozhlasu

vétsi nez 2% mirou. Prvni dvé mista v poc¢tu odkazii mezi zpravodajskymi weby
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nicmén¢ zustala v pribéhu let neménnd; prvenstvi serveru iDNES.cz bylo ohrozeno
pouze v roce 2014, kdy se o n¢j délil s webem Aktudlné.cz. V roce 2015 se na tieti
misto dostal server Novinky.cz, v ostatnich letech tuto pozici zaujimal web Lidovky.cz.

Zakladni otazka polozend v této ¢asti vyzkumu, tj. jestli pocet intermedialnich
odkazii na online média v pribéhu sledovanych letech, nartistal, v§ak byla zodpovézena
negativné a predpoklad o zvySujici se dilezitosti online zpravodajstvi coby

novinaiského zdroje se nepotvrdil.

2.6.1.8 Shrnuti

Cilem této asti analyzy bylo v prvni fadé odhalit, jaké medialni tituly Cesky
rozhlas nejcastéji vyuziva jako zdroj pro svou zpravodajskou a publicistickou agendu.
V kategorii denikt se o titul hlavniho nastolovatele rozhlasové agendy d¢li tituly Mlada
fronta DNES, Lidové noviny a Hospodaiské noviny; u ostatnich kategorii potom byla
tato pozice obsazena jednim médiem. V tabulce niZe jsou pro piehlednost uvedeny
vSechny tituly, které vramci pfislusné kategorie vzhledem k nejvy$Simu poctu
intermedialnich odkazi zastupujici pozici hlavniho nastolovatele agendy, tzn. elitniho
média. Tato tabulka je tedy shrnutim poznatki podrobnéji prezentovanych vySe a ve
zkratce poskytuje odpovéd’ na vyzkumnou otazku ¢. 1: Jaka média se nejvétsi mérou

podileji na zpravodajské a publicistické agendé Ceského rozhlasu?

Tabulka €. 12: Nejcéastéji citované medialni tituly v ramci prislu$nych kategorii

Typ média Nejvyssi pocet odkazi

tiSténa média - deniky MF DNES, Lidové noviny, Hospodarské noviny
tiSténa meédia - ostatni Respekt

televizni stanice Ceska televize

rozhlasové stanice Cesky rozhlas

zpravodajské weby iDNES.cz

V piipadé tisténych denikli se analyza zabyvala déle otazkou, zda jejich vliv ve
vefejném prostoru (za jehoz indikator byl zvolen prodany naklad) odpovida jejich vlivu
na zpravodajskou a publicistickou agendu Ceského rozhlasu. Nejvyznamnégjsim

odhalenim byla v této casti analyzy skuteCnost, ze na denik Pravo je odkazovano
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vyrazné¢ méné nez na ostatni nebulvarni deniky, pfestoze v prodejnosti dlouhodobé
ptredstihuje Lidové noviny 1 Hospodaiské noviny.

Dalsim cilem této Casti vyzkumu bylo zjistit, jaky typ média je jako zdroj
nejcastéji vyuzivan a jestli v pribéhu sledovaného obdobi stoupal podil citaci online
médii na ukor médii tradi¢nich. Data vzesla z analyzy presvédcive potvrzuji dominantni
roli tiSténych médii coby zdroje pro zpravodajskou a publicistickou agendu, coz je
vysledek v souladu s vétSinou dosavadnich poznatkli o intermedialni agendé. Pocet
odkazi na tiSttnd média s prehledem pied¢il mnozstvi citaci televiznich stanic,
rozhlasovych stanic i internetovych zpravodajskych webt. Hypotéza, Zze pocet odkazii
na online média bude v prubéhu sledovanych letech stoupat, se vSak nepotvrdila

V posledni fadé mél tento usek analyzy za cil zodpovédét otizku, zda Cesky
rozhlas davé jakozto zdrojim ptfednost vetejnopravnim médiim pied médii komerénimi.
Ceska televize byla ve zkoumaném vzorku nejcitovandjsi televizni stanici a zarovei
nejcitovanéj§im médiem celkem. Oproti tomu role komer¢nich televiznich stanic
v nastolovani agendy Ceského rozhlasu je vicemén& zanedbatelna. Obdobny vysledek
byl zaznamenan i v kategorii rozhlasovych stanic, kde jsou takika vyhradnim zdrojem
stanice Ceského rozhlasu, zatimco na soukromé kanaly neni odkazovano téméf vibec.
Predpoklad, ze vetejnopravni média budou mit nad komerénimi v poctu odkazli navrch,

se tedy potvrdil.

2.6.2 Tematické vzorce odkazovani

Vyzkumna otdzka ¢. 6 se ptala, zda se intermedidlni agenda 1i8i v zavislosti na
typu udélosti, o niZ je ve zpravodajstvi Ceského rozhlasu referovano. Na zakladé
ziskanych dat, prezentovanych v této podkapitole, mizeme na tuto otdzku odpoveédét
kladng. Z analyzy vyplyva, Ze u n&kterych tematickych okruhii Cesky rozhlas odkazuje
Castéji na urcitd média nez na jind, pficemz rozdilné vzorce odkazovéni lze pozorovat
vné vSech typi médii. Specificita odkazovani u urcitych témat je ilustrovdna nize
uvedenymi tabulkami, v niz jsou opé€t srovnany jak jednotlivé kategorie médii, tak

samotné tituly v ramci pfislusnych kategorii.
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2.6.2.1 Celkové zastoupeni témat

Jak jiz bylo uvedeno, ke kazdé¢ jednotce vybéru bylo pfifazeno téma na zakladé

typologie uvedené vyse. VSech dvanact kategorizovanych témat (+ kategorie jiné, jez

zahrnuje pfispévky, které neSlo pfifadit k zddnému z dvanacti témat) je setfazeno

v tabulce €. 13 podle vyskytu ve vybérovém souboru.

Tabulka ¢. 13: Celkové zastoupeni témat (N=2419)

Téma

Politika
Kriminalita
Ekonomika
Primysl

Lidsky ptibéh
Kultura

Socialni problémy
Véda a technologie
Zdravotnictvi
Média

Konflikt

Vzdélani

Jiné

Celkem

Pocet odkazu

854
403
282
222
69
66
66
64
64
38
36
30
219
2419

%
353
16,7
11,7
9,2
2,9
2,7
2,7
2,6
2,6
1,6
1,5
1,2
91
100

Cesky rozhlas odkazuje na ostatni ¢eska média nejéastéji u tématu politika, jez

zahrnuje vice nez tfetinu vSech intermedidlnich odkazl. Druhy nejvyssi pocet odkazli

byl naméfen u tématu kriminalita a tfetim v potfadi bylo téma ekonomika. Trojciferny

podet odkazil byl zaznamenan je§té u tématu prizmysl. Zadné z dalsich kategorizovanych

témat nepiesahlo tfi procenta z celkové sumy odkazi, a 1ze je tedy oznacit za minoritni

témata.

2.6.2.2 Zastoupeni témat dle typu média

Tabulka €. 14 zobrazuje zastoupeni témat v zavislosti na typu média. Procenta

uvedena v tabulce ukazuji zastoupeni dané¢ho tématu v ramci vSech odkazili na prislusné

médium. Odlisnymi barvami byly vyznaceny hodnoty, které na zaklad¢ Pearsonova chi-
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kvadrat testu byly vyhodnoceny jako statisticky vyznamné odlisné od celkového
zastoupeni daného tématu v ramci kompletniho vybérového souboru. Zelena barva
oznacuje témata, jez byla u pfislusného média nadreprezentovana, ¢ervenou barvou jsou

potom zvyraznéna témata, kterd byla naopak podreprezentovana.

Tabulka ¢. 14: Zastoupeni témat dle typu odkazovaného média (N=2419, v %)

e

Politika 30,2 31,4 41,5 30,2
Ekonomika 14,7 18,6 10,2 5,6 7,3
Véda a technologie 2.3 2,1 2,1 3,5 4,1
Kultura 2,6 5,7 2,8 2,1 2,2
Socialni problémy 3,2 43 1 3,5 3,7
Pramysl 9,7 7,9 8,3 13,4 8,6
Kriminalita 16 8,6 17,7 8,5 21,3
Vzd¢lani 2,1 1,4 0,3 0,7 1,1
Zdravotnictvi 3,8 2,1 1,5 1,4 2,6
Média 2,6 4,3 0,1 2,1 1,1
Konflikt 1,5 2,9 0 2,8 3
Lidsky ptib¢h 2 0,7 3.4 3,5 4,3
Jiné 11,2 10,5

e T D D D D

Jak je mozné vidét, na viechny typy médii Cesky rozhlas nejéastéji odkazuje u
tématu politika, coz je pochopitelné vzhledem k jednoznaéné nejvysSimu zastoupeni
tohoto tématu ve vybérovém souboru. U tisténych denikli a zpravodajskych webi je
nicméné podil tohoto tématu statisticky vyznamné niZsi nez v celém souboru, a naopak
u televiznich stanic je tento podil vyznamné vyssi. Kontrast mezi audiovizualnimi médii
a tisténymi médii je viibec patrné nejzajimavéjSim poznatkem vyplyvajici z tabulky €.
14. Ukazalo se, Ze rozlozeni témat u tisténych médii a je vyrazné rovnomérngjsi nez u
médii televiznich a rozhlasovych, u nichz pozorujeme vyraznou dominanci tématu
politika a vyrazné nizké podily u nékterych minoritnich témat. Specifické rozlozeni

témat lze pozorovat i u zpravodajskych webt, jimZz Cesky rozhlas o&ividné maélo
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davétuje u ekonomickych témat, ale nadprimérné je vyuziva, pokud jde o krimindlni

tématiku a témata z oblasti védy a technologie.

2.6.2.3 Zastoupeni témat u tiSténych denikt

Data uvedena v tabulce ¢. 15 pfedstavuji procentudlni zastoupeni témat u
jednotlivych titull denniho tisku. Zelené a ervené jsou v tabulce opét vyznaceny
hodnoty, které se statisticky vyznamné lisi od hodnot v celém vyb&rovém souboru.
V tabulce jsou zobrazena pouze ta témata, u nichz byla cetnost vyssi nez 10, ostatni jsou

sloucena do kategorie ,,jiné*.

Tabulka €. 15: Zastoupeni témat u intermedialnich odkazu na tisténé deniky (N=960, v %)

Politika 23,5 32,5 29.4 40,3 29.4
Ekonomika 13,5 9 27,3 5.8 17,6
Véda a technologie 3,1 2,7 2.4 0 0
Kultura 0,7 5,5 2.9 0,6 59
Socialni problémy 1,4 6,3 1,2 39 11,8
Primysl 10,4 9,4 13,9 3,2 0
Kriminalita 22,1 12,9 6,1 26 11,8
Vzdélani 2,8 1,6 1,6 1,9 5,9
Zdravotnictvi 6,6 2,4 33 1,9 0
Média 2,4 3,1 1,2 1,9 11,8
Jiné 13,5 14,5 10,6 14,3 5,9

Na vSechny sledované deniky je nejcastéji odkazovano v souvislosti s tématem
politika. V ptipadé MF Dnes je vSak podil tohoto tématu zdaleka nejmensi. S vyjimkou
tématu vzdélani 1ze u viech ostatnich okruhti identifikovat deniky, na néz Cesky rozhlas
odkazuje Castéji nez na jind. V piipadé MF DNES jsou to kriminalita a zdravotnictvi, u
Lidovych novin kultura a socialni problémy, Hospodaiské noviny maji dominantni
postaveni u tématu ekonomika a priamysl a denik Pravo je nejCastéji citovan
v souvislosti s politikou a kriminalitou. U bulvarniho deniku Blesk lze pozorovat

zvysenou reprezentaci tématu socialni problemy a tématu média. Vzhledem k velmi
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nizké Cetnosti odkazi na denik Blesk jsou vSak data u tohoto titulu zatizeny velkou

statistickou chybou, a maji tak nizsi vypovédni hodnotu nez v ptfipad¢ ostatnich denikd.

2.6.2.4 Zastoupeni témat u ostatnich tiSténych médii

V tabulce €. 16 jsou uvedeny podily témat u odkazii na ostatni tiSténa média. Do

tabulky byly zatazeny pouze ty tituly, u nichz celkovy pocet odkazii pfesahl hodnotu 10.

Tabulka ¢. 16: Zastoupeni témat u intermedidlnich odkazi na tiSténa média s jinou nez

denni periodicitou (N=140, v %)

Politika 26,4 66,7 35 17,6 9,1
Ekonomika 15,1 4,2 5 35,3 54,5
Véda a technologie 1,9 0 0 5,9 9,1
Kultura 5,7 8,3 10 0 0
Socialni problémy 3,8 12,5 5 0 0
Pramysl 5,7 0 5 11,8 9,1
Kriminalita 17 0 0 5,9 0
Zdravotnictvi 0 8,3 5 0 0
Média 5,7 0 10 0 0
Jiné 18,7 0 15 23,5 8,1

Jak lze vycist z c¢isel v dolnim tfadku tabulky, i u téchto dat je vzhledem

k relativné nizkym cetnostem vysokd mira statistické chyby, a proto je tieba je
interpretovat opatrnéji. Za statisticky vyznamné lze v této kategorii s jistotou oznacit
pouze nadmérné zastoupeni tématu politika u Casopisu Tyden a tématu ekonomika u
tituld Euro a Forbes, coz plné¢ odpovida tematickému zaméfeni téchto periodik.
Nejrovnomérnéjsi zastoupeni témat pozorujeme u tydeniku Respekt, u néhoz se zadné

z témat statisticky vyznamné neodchyluje od rozlozeni v celém souboru.



57

2.6.2.5 Zastoupeni témat u televiznich stanic

Tabulka ¢. 17 ukazuje zastoupeni témat u odkazii na tfi sledované televizni

stanice, tj. vefejnopravni Ceskou televizi a komer¢ni stanice TV Nova a TV Prima.

Tabulka ¢. 17: Zastoupeni témat u intermedialnich odkazi na celoplo$né televizni stanice

(N=713, v %)

Politika 46,5 38,1 13,3
Ekonomika 10,1 12,7 6,7
Véda a technologie 1,9 4,8 0
Kultura 3,1 0 0
Socialni problémy 0,6 4,8 0
Lidsky ptib¢h 3,1 1,6 12,5
Primysl 8,2 9,5 6,7
Kriminalita 18 9,5 40
Zdravotnictvi 1,3 3,2 6,7
Jiné 7,2 15,9 6,7

Zatimco tematicka struktura odkazli na Ceskou televizi a Primu se u vétSiny

témat podobad, televize Nova je jako zdroj vyuzivana podstatné odlisn€, coz ilustruji
vyrazné odchylky této stanice u témat politika, lidsky pribeh a kriminalita. Nizké
zastoupeni tématu politika a naopak zvyseni podil témat lidsky pribeh a kriminalita 1ze
brat jako indikator bulvarniho charakteru zpravodajstvi TV Nova. U druhé komeréni
stanice Primy, jez byla v intermedidlnich odkazech zastoupena vice nez ¢tyinasobné nez
Nova, je podil jednotlivych témat naopak blizsi vefejnopravni Ceské televizi. Na Primu
i Ceskou televizi Cesky rozhlas nejéastéji odkazuje u tématu politika, pfi¢emz v piipadé

Ceské televize je podil politicky zaméfenych odkazi zvIasté vyrazny.
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2.6.2.6 Zastoupeni témat u rozhlasovych stanic

V tabulce €. 18 je prezentovano zastoupeni témat u sledovanych rozhlasovych
stanic. Ty stanice, u nichz ¢etnost odkazi nepfesahla hodnotu 10 (Impuls a Evropa 2),

byly z tabulky vynaty.

Tabulka €. 18: Zastoupeni témat u intermedialnich odkazii na rozhlasové stanice (N=154,

I

v %)

Politika 29,3 48,5 90,9
Ekonomika 7,6 3 0
Véda a technologie 4,3 3 0
Kultura 3,3 0 0
Socialni problémy 1,1 12,1 0
Lidsky ptib¢h 33 3 9,1
Primysl 17,4 9,1 0
Kriminalita 13 0 0
Jiné 20,7 21,3 0

W

Z dat je patrné, ze odkazy na Cesky rozhlas Radiozurnal byly tematicky mirné

riiznorod&jsi nez odkazy na sesterskou stanici Cesky rozhlas Plus a vyrazné
ruznorodéj$i nez odkazy na komeréni Frekvenci 1, u niz se naprosta vétSina citaci
soustfedila do tématu politika. V ptipadé¢ Radiozurnilu je naopak téma politika
podreprezentovano a celkové u této stanice pozorujeme zvlast' nezvykle rovnomérné

zastoupeni témat.

2.6.2.7 Zastoupeni témat u zpravodajskych webl

V tabulce ¢. 19 je zobrazeno rozlozeni témat u sledovanych zpravodajskych
webl. V tabulce jsou opét uvedeny pouze ty internetové servery, u nichz cetnost
intermedialnich odkazii ptesdhla hodnotu 10, tj. v tomto ptipad¢ zpravodajské weby
iDNES.cz, Aktualné.cz, Novinky.cz, 1HNed.cz, Lidovky.cz, Echo24.cz a

Parlamentnilisty.cz.



Tabulka €. 19: Zastoupeni témat u intermedialnich odkazi na internetové servery (N=464,

5 e o

Politika 31,6 27,2 31,8

Ekonomika 7,6 9.6 8 4,9 4,5 15 0
Véda a technologie 4,4 4.4 4 1,6 13,6 5 0
Kultura 1,3 2,6 2 3.3 0 5 0
Socialni problémy 3,8 1,8 10 1,6 0 0 6,9
Lidsky ptib¢h 5,7 1,8 10 1,6 4,5 0 0
Primysl 10,1 9,6 4 9,8 18,2 5 0
Kriminalita 14,6 21,1 22 45,9 18,2 20 6,9
Zdravotnictvi 4.4 4.4 0 0 0 0 0
Konflikt 3,2 3,5 2 1,6 0 0 34
Jiné 13,3 14,1 12 11,4 9 5 20,5

Relativné nizké Cetnosti u vSech zpravodajskych webt s vyjimkou iDNES.cz a

Aktudlné.cz jsou castecné prekazkou pro vyvozovani sebevédoméjSich zavért z vyse

uvedenych dat, nicméné i1 tak je mozZné vyCist napf. dominantni pozici tématu

kriminalita u serveru Lidovky.cz a naopak mimotadné nizké zastoupeni tématu politika

u toho samého webu. U serveru Parlamentnilisty.cz je naopak politika jednoznacné

dominantnim tématem. Doménou webu Novink.cz jsou potom témata socialni problémy

a lidsky pribeh.

2.6.2.8 Zastoupeni domacich a zahrani¢nich témat

V tabulce €. 20 jsou prezentovana data, z nich vyplyne odpovéd’ na posledni

z vyzkumnych otézek:

VOS8: Jak se lisi mira odkazovani na ¢eska média u domaciho a zahraniéniho

zpravodajstvi?
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Tabulka €. 20: Zastoupeni domacich a zahrani¢nich témat u vSech intermedialnich odkazi

(N=2419)

Lokalizace tématu Polet odkazii %
Domaci 2355 97,4
Zahrani¢ni 64 2,6
Celkem 2419 100

Data v tabulce potvrzuji jednoznaény zavér: Cesky rozhlas vyuzivd agendu
ostatnich Ceskych médii téméf vyhradné u doméciho zpravodajstvi. V piipadé
zahrani¢nich udélosti jsou ¢eska média pro Cesky rozhlas zdrojem jen v mimotadné
malém mnozstvi ptipadi. Jednoznacnd prevaha domacich udélosti nad zahrani¢nimi
byla konstantni napfi¢ jednotlivymi typy médii i napfi¢ konkrétnimi tituly. Ukazuje se
tedy, Ze v piipadé udalosti odehravajici se mimo CR Cesky rozhlas spoléha primarné na
informace ze zahrani¢nich médii a zpravodajskych agentur. Zahrani¢ni rubriky ¢eskych

médii jsou jako zdroj pro Cesky rozhlas tak¥ka irelevantni.

2.6.2.9 Shrnuti

Tato ¢ast analyzy méla za cil popsat, jak se procesy intermedidlni agendy lisi
v zé&vislosti na tématu zpravodajského nebo publicistického ptispévku. Z dat vyplynulo,
7e zdaleka nejéastéji Cesky rozhlas piejima agendu ostatnich médii u tématu politika,
nasledovanym tématy kriminalita, ekonomika a prumysl. Pfi srovnani jednotlivych
medialnich titulti v ramci prislusnych kategorii potom vyplynulo, Ze u vétSiny témat Ize
identifikovat média, ktera jsou jako zdroj vyuzivana Castéji nez jind. Jejich ptehled, jenz
je zaroven shrnutim poznatki zjisténych v této ¢asti analyzy a odpovédi na vyzkumnou

otazku €. 6, je uveden v tabulce €. 21.
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Tabulka & 21: Média identifikovana jako klicova pro agendu Ceského rozhlasu v ramci

jednotlivych témat

Téma prispévku
Politika

Ekonomika

Véda a technologie
Kultura

Socialni problémy
Primysl
Kriminalita
Vzdélani
Zdravotnictvi
Média

Lidsky ptib¢h

Elitni média

Ceska televize, MF Dnes, Pravo, Parlamentnilisty.cz,
Frekvence 1, Tyden

Hospodartské noviny, Euro, Forbes

Forbes

Lidové noviny

Novinky.cz

Hospodatské noviny, CRo Radiozurnal

Pravo, TV Nova, Lidovky.cz, CRo Radiozurnal

Novinky.cz

Posledni zjisténi, plynouci z analyzy, se tykalo podilu domacich a zahrani¢nich

témat u intermedialnich odkazl. Data odhalila jednozna¢nou ptevahu domadcich témat a

marginalni podil témat zahrani¢nich, jenz byl konstantni napfi¢ vSemi médii.
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3 Zaver

Cilem vyzkumu prezentovaného v této praci bylo pomoci metody kvantitativni
obsahové analyzy poskytnout empiricky pohled na zdkladni charakteristiky procesu
intermedialni agendy ve zpravodajské a publicistické slozce vysilani Ceského rozhlasu.
Pti védomi inherentnich omezeni, které s sebou kvantitativni metody vyzkumu nesou, a
znich vyplyvajici limitované vypovédni hodnoté, jez mohou o zkoumaném tématu
poskytnout, jsou vystupy proveden¢ho vyzkumu cennym pohledem na to, jakym
zpusobem Cesky rozhlas vyuziva agendu ostatnich &eskych médii a které tituly ceské
medialni krajiny jako zdroj upfednostiiuje.

Data vzesla z analyzy umoznila urcit klicové medidlni tituly, které 1ze ve vztahu
k agendé Ceského rozhlasu oznadit za elitni média. Mezi ti§ténymi deniky byly jako
elitni média identifikovany tituly Mlada Fronta DNES, Lidové noviny a Hospodaiské
noviny. Se zna¢nym odstupem za touto trojici nasledoval jako ¢tvrty nejodkazované;si
titul denniho tisku denik Pravo. Tato skutecnost spolu s minimalnim mnoZstvim citaci
bulvarniho deniku Blesk potvrdila, Ze vySe prodaného ndkladu ceskych deniki se
neprojevuje v jejich citovanosti ve vetfejnopravnim radiu. V kategorii tiSt€énych meédii
s jinou nez denni periodicitou se na prvnim misté v poctu citaci ocitnul tydenik Respekt
s vyraznym ndskokem pied Casopisy Tyden, Reflex a Euro. Tisténd média dohromady
méla v poctu odkazl jasnou pievahu nad ostatnimi typy médii, ¢imz se 1 v ¢eském
prostiedi potvrdila role tisku jako hlavniho nastolovatele agendy.

Nejcastéji odkazovanou televizni stanici a zaroven nejodkazovanéj$Sim ceskym
médiem ve vysilani Ceského rozhlasu byla Ceska televize, jez tvofila p¥iblizné &étvrtinu
vSech citaci a naprostou vétSinu citaci v kategorii televiznich stanic. Z komer¢nich
stanic méla mirné¢ navrch TV Prima pted TV Nova. Data o televiznich stanicich
ukéazala, 7e Cesky rozhlas upifednostiiuje jako zdroj vefejnopravni média pied
komerénimi, coz bylo potvrzeno i dominanci odkazii na kanaly Ceského rozhlasu
v kategorii rozhlasovych stanic.

V kategorii zpravodajskych webti Cesky rozhlas nejvice odkazoval na web
iDnes.cz, nasledovany serverem Aktualné.cz. Citace téchto dvou zpravodajskych webu
tvotily vice nez polovinu vSech odkazii v této kategorii. V analyze nebyl zaznamenan
nartst odkazii na online média v pribchu sledovanych, a to ani v absolutnich
hodnotach, ani v procentudlnim zastoupeni v ramci vSech médii. Nepotvrdil se tak

predpoklad o vzristajicim vlivu zpravodajskych webt jakozto novinatskych zdroja.
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Analyza tematickych vzorcli odkazovani ukazala, Ze intermedidlni agenda ve
zpravodajstvi Ceského rozhlasu je nejsilngjsi u tématu politika, nasledovaném tématy
kriminalita, ekonomika a priimysl. Podafilo se odhalit korelaci mezi tematickou agendou
a typem média, na ktery je odkazovano, a rovnéz byly v tomto ohledu identifikovany a
popsany rozdily mezi jednotlivymi medialnimi tituly. Poslednim vystupem z analyzy
byl poznatek, e agenda &eskych médii je pro Cesky rozhlas vyhledavanym zdrojem
takika vyhradné u doméaciho zpravodajstvi a naopak zdrojem viceméné ignorovanym u

udalosti zahrani¢nich.
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Summary

The goal of the research presented in this work was to provide an empirical view
of the basic characteristics of the intermedia agenda-setting processes in the Czech
Radio broadcasting using the quantitative content analysis method. Despite of the
inherent limitations of the quantitative methods of analysis, the outcomes of the
research are a valuable insight into how Czech Radio uses the agenda of other Czech
media and which Czech media favors as a source.

The data collected from the analysis made it possible to identify key media
outlets that can be referred to as elite media in relation to the Czech Radio agenda. The
analysis also confirmed the role of the print media as the main agenda-setter. Another
presumption, that of growing influence of news sites as journalistic sources has not been
confirmed.

A correlation between the thematic agenda and the type of media to which the
Czech Radio refers has been revealed, and the differences between media outlets have
been identified and described in this respect. The final outcome of the analysis was the
observation that the Czech media agenda is a source for Czech Radio almost exclusively

for domestic news and a source more or less ignored, when it comes to foreign events.



65

Pouzita literatura

BERGER, Peter L., LUCKMANN, Thomas. Socialni konstrukce reality: pojednani o

sociologii védeni. Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 1999.

BOGARD, Cynthia J, SHEINHEIT, Ian. Good Ol' Boy Talk vs. The Blogosphere in the

Case of Former Senator George Allen. Mass Communication. 2013, Vol. 16.

BREED, Warren. Newspaper ‘Opinion Leaders’ and Processes of Standardization.

Journalism Quarterly. 1955, Vol. 32.

BURTON, Graeme, JIRAK, Jan. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal,
2001.

CIBOROVA, Katefina. Budovini medidlni agendy v ceskych médiich na prikladu
zpravodajstvi o zdravotnictvi. Praha, 2015, Diplomova prace (Mgr.) Univerzita Karlova,
Fakulta socialnich véd, Institut komunikacnich studii a zurnalistiky. Katedra medialnich

studii. Vedouci diplomové prace PhDr. Vlastimil Necas, PhD.

COBB, Roger W., ELDER, Charles, D. The politics of agenda-building: An alternative

perspective for modern democratic theory. Journal of Politics. 1971, Vol. 33.

COHEN, Bernard. The Press and Foreign Policy. Berkeley: University of California,
1965.

CUSHION, Stephen, KILBY, Allaina, THOMAS, Richard, MORANI, Marina,
SAMBROOK, Richard. Newspapers, Impartiality and Television News. Journalism
Studies. 2016, Vol. 17.

CESKY ROZHLAS. Restrukturalizace Ceského rozhlasu 2012-2013. Praha: Cesky
rozhlas, 2014. Dostupné z www.media.rozhlas.cz/_binary/03070745.pdf.

DAVIS, F. J. Crime News in Colorado Newspapers. American Journal of Sociology.
1952, Vol. 57.

DEARING, James, ROGERS, Everett. Agenda-setting research: Where has it been,

where is it going?. Communication Yearbook. 1988, Vol. 11.


http://www.media.rozhlas.cz/_binary/03070745.pdf

66

DEARING, James, ROGERS, Everett. Agenda-setting. London: SAGE Publications,
1996.

DU, Ying, Roselyn. Intermedia agenda-setting in the age of globalization: A

multinational agenda-setting test. Global Media and Communication. 2012, Vol. 9.

DVORAKOVA, Ilona. Obsahova analyza / forméalni obsahova analyza / kvantitativni
obsahova analyza. AntropoWebzin. 2010, 2. Dostupné z:
http://antropologie.zcu.cz/media/webzin/webzin_2 2010/Dvorakova _1-2-2010.pdf

EHRLICH, Matthew C. Competitive Ethos in Television Network. In. Berkowitz, D.
(ed.). Social Meanings of the News. A text-reader. London: SAGE Publication Inc.,
1997.

ENTMAN, Robert. Framing: Toward Clarification of a Fractured Paradigm, Journal of
Communication. 1993, Vol. 43.

FUNKHOUSER, Gerald Ray. The issues of the sixties: An exploratory study in the
dynamics of public opinion. Public Opinion Quarterly. 1973, Vol. 37.

GALTUNG, Johan, RUGE, Mari. The Structure of Foreign News. The Presentation of
the Congo, Cuba and Cyprus Crises in Four Norwegian Newspapers. Journal of Peace

Research. 1965, Vol. 2.

GIEBER, Walter. Across the Desk: A Study of 16 Telephraph Editors. Journalism &
Mass Communication Quarterly. 1956, Vol. 33.

GOFFMAN, Erwing. Frame Analysis: An Essay on the Organization of Experience.
Boston: Northeastern University Press, 1986.

HARCUP, Tony, O’NEILL, Deirdre. What is news? News values revisited (again).
Journalism studies. 2016, Vol. 2.

HARTLEY, John. Understanding news. New York: Methuen & Co., 1982,
JANDOUREK, Jan. Sociologicky slovnik. Praha: Portal, 2001.

KUNCZIK, Michael. Zaklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995.


http://antropologie.zcu.cz/media/webzin/webzin_2_2010/Dvorakova__I-2-2010.pdf

67

KYSA, Leos. Cesky rozhlas spusti novy zpravodajsky web - bude se jmenovat
iRozhlas.cz. Mediahub. 2016 [citovano dne 10. 3. 2017]. Dostupné z: www.

http://mediahub.cz/media/901074-cesky-rozhlas-spusti-novy-zpravodajsky-web-bude-

se-jmenovat-irozhlas-cz.

LAZARSFELD, Paul Felix, MERTON, Robert King. Mass communication, popular
taste and organized social action. In L. Bryson (Ed.). The Communication of Ideas.

New York: Institute for Religious and Social Studies, 1948.
LEWIN, Kurt. Frontiers in group dynamics. Human Relations. 1947, Vol. 1.
LIPPMANN, Walter. Public Opinion. New Y ork: Harcourt, Brace and Company, 1922.

McCOMBS, Maxwell, LLAMAS, Juan Pablo, LOPEZ-ESCOBAR, Esteban, REY,
Federico. Candidate images in Spanish elections: Second-level agenda-setting effects.

Journalism & Mass Communication Quarterly. 1997, Vol. 74.

McCOMBS, Maxwell, SHAW, Donald. The agenda-setting function of mass media.
Public Opinion Quarterly. 1972, Vol. 36.

McCOMBS, Maxwell. A Look at Agenda-setting: past, present and future. Journalism
Studies. 2005, Vol. 6.

McCOMBS, Maxwell. Agenda-setting: nastolovani agendy - masova média a verejné

minéni. Praha: Portal, 2009.

McNELLY, John T. Intermediary Communicators in the International Flow of News:

Journalism & Mass Communication Quarterly. 1959, Vol. 36.
McQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2007.

MORAVEC, Vaclav. Svobodny rozhlas 1990-2003. In JESUTOVA, Eva (ed.). Od
mikrofonu k poslucha¢tim z osmi desetileti Ceského rozhlasu. Praha: Cesky rozhlas,

2003.
REIFOVA, Irena (ed.). Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004.

ROBINSON, Gertrude Joch. Twenty- five years of “gatekeeper” research. A critical

review and evaluation. In J. Aufermann, H. Bohrmann, and R. Siilzer (eds.),


http://mediahub.cz/media/901074-cesky-rozhlas-spusti-novy-zpravodajsky-web-bude-se-jmenovat-irozhlas-cz
http://mediahub.cz/media/901074-cesky-rozhlas-spusti-novy-zpravodajsky-web-bude-se-jmenovat-irozhlas-cz

68

Gesellschaftliche Kommunikation und Information. Forschungsrichtungen und

Problemstellungen. Frankfurt: Athendum Fischer, 1973.

ROGSTAD, Ingrid. Is Twitter just rehashing? Intermedia agenda setting between
Twitter and mainstream media. Journal of Information Technology & Politics. 2016,

Vol. 13.

ROZEHNAL, Ales. Zpravodajské weby konkuruji televiznimu zpravodajstvi. Ceska
média. 2017 [citovano dne 10. 3. 2017]. Dostupné z:

http://www.ceskamedia.cz/clanek/6751/zpravodajske-weby-konkuruji-televiznimu-

zpravodajstvi

SHOEMAKER, Pamela, REESE, Stephen. Mediating the Message. London: Longman,
1996.

SHOEMAKER, Pamela, VOS, Tim. Media gatekeeping. In D. W. Stacks, M. B. Salwen
(ed.). An integrated approach to communication theory and research. New York:

Routledge, 2009.
SCHRAMM, Wilbur. The Nature of News. Journalism Quarterly. 1949, Vol. 26.

TRAMPOTA, Tomas, KRECEK, Jan, NECAS, Vlastimil. Média a moc Prazské
socidlnée védni studie. Praha: FSV UK, 2006.

TRAMPOTA, Tomas, NECAS, Vlastimil: Intermedialni agenda ceskych médii. Nase
spolecnost. 2007, Vol. 5.

TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006.

TREFANCOVA, Miluse. Viiv agenturniho zpravodajstvi na obsah zahranicnich rubrik
denikit Lidové noviny a Hospodarské noviny. Diplomova prace (Mgr.) Univerzita
Karlova, Fakulta socidlnich véd, Institut komunikacnich studii a zurnalistiky. Katedra

medidlnich studii. Vedouci diplomové prace PhDr. Ludmila Truneckova.

VARGO, Chris J. GUO, Lei. Networks, Big Data, and Intermedia Agenda Setting: An
Analysis of Traditional, Partisan, and Emerging Online U.S. News. Journalism & Mass

Communication Quarterly. Vol. 2016.


http://www.ceskamedia.cz/clanek/6751/zpravodajske-weby-konkuruji-televiznimu-zpravodajstvi
http://www.ceskamedia.cz/clanek/6751/zpravodajske-weby-konkuruji-televiznimu-zpravodajstvi

69

VLIEGENTHART, Rens, WALGRAVE, Stefaan. The Contingency of Intermedia
Agenda Setting: A Longitudinal Study in Belgium. Journalism & Mass Communication
Quarterly. 2008, Vol. 85.

VONBUN, Ramona, KLEINEN-VON KONIGSLOW, Katharina; SCHONBACH,
Klaus. Intermedia agenda-setting in a multimedia news environment. Journalism. 2016,

Vol. 17.

WESTERMAN, David. SPENCE, Patric R., VAN DER HEIDE, Brandon. Social Media
as Information Source: Recency of Updates and Credibility of Information. Journal of

Computer-Mediated Communication. 2014, Vol. 19.

WESTERSTAHL, Jorgen, JOHANSSON, Folke. Foreign News: News Values and

Ideologies. European Journal of Communication. 1994, Vol. 9.

WHITE, David Manning. The ‘Gate Keeper’: A Case Study in the Selection of News.
Journalism Quarterly. 1950, Vol. 17.

WHITNEY, D. Charles, BECKER, Lee B. 'Keeping the Gates' for Gatekeepers: The
Effects of Wire News. Journalism Quarterly. 1982, Vol. 59.

Internetové stranky

Www.netmonitor.cz

www.median.eu

www.newtonmedia.cz



http://www.netmonitor.cz/
http://www.median.eu/
http://www.newtonmedia.cz/

Seznam priloh

Priloha €. 1 - Kodovaci kniha

70



71
Prilohy

Priloha €. 1: Kodovaci kniha

Proménna €. 1 - rokvys rok, v némz byl prispévek odvysilian
1 2013

2 2014

3 2015

4 2016

Proménna ¢. 2 - stanic stanice Ceského rozhlasu, na niz byl piispévek odvysilan
1 CRo Radiozurnal

2 CRo Plus

Proménna ¢. 3 - typmed typ média, na které je v prispévku odkazovano
1 tisténé médium - denik

2 tisténé médium - ostatni

3 televizni stanice

4 rozhlasova stanice

5 zpravodajsky web

Proménna ¢. 4 - medium médium, na které je v prispévku odkazovano
1 MF DNES 2 Hospodartské noviny

3 Lidové noviny 4 Pravo

5 Blesk 6 Respekt

7 Tyden 8 Reflex

9 Literarni noviny 10 Forbes

11 Euro 12 Ekonom

13 Téma 14 Ceska televize

15 TV Nova 16 TV Prima

17 CRoRadiozurnal 18  CRo Plus

19 Frekvence 1 20 Impuls

21 Evropa 2 22 iDnes.cz

23 iHNed.cz 24 Aktuélng.cz

25 novinky.cz 26 echo24.cz

27 denik.cz 28 parlamentnilisty.cz

29 lidovky.cz 30 blesk.cz

31 tn.cz

Proménna €. 5 - tema téma prispévku

1 Politika 2 Ekonomika

3 Kriminalita 4 Kultura

5 Véda a technologie 6 Priimysl

7 Lidské ptib&hy 8 Zdravotnictvi

9 Vzdélani 10 Média

11 Konflikt 12 Socialni problémy

13 Jiné
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Proménna €. 6 - lokal lokalizace udalosti popisované v prispévku
1 domaci
2 zahranicni

0 nelze urcit



