
Abstrakt 

Tato diplomová práce si klade za cíl pomocí metody kvantitativní obsahové analýzy popsat 

základní charakteristiky procesů intermediální agendy ve zpravodajské a publicistické složce 

vysílání Českého rozhlasu. Teoretická část práce, která předchází samotné analýze, zasazuje 

koncept intermediální agendy do širšího kontextu výzkumu nastolování agendy, představuje 

nejzásadnějších studie uskutečněné v této oblasti, a poskytuje výklad příbuzných konceptů, 

jako je gatekeeping nebo zpravodajské hodnoty. V empirické části práce jsou nejprve 

analyzována data týkající se frekvencí odkazů na jednotlivé české mediální tituly, poté jsou 

prezentovány výsledky korelačních analýz, popisujících vztah mezi těmito intermediálními 

odkazy a tematickou agendou zpravodajství Českého rozhlasu. 

 


