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1. Uvod

1.1 Vybér tématu

Pred deseti lety se mi dostala do rukou kniha Oliviera Toscaniho s provokativnim
nazvem Reklama je navonéna zdechlina. Pojmenovavala Izi, kterych se reklama
dopousti a které autor, tviirce znamych provokativnich kampani na oble¢eni United
Colours of Benetton velmi dobfe znal. Svét médii mne zaujal a chtél jsem mu

porozumét vice.

Kazdy dnes fekne, Ze televize lZe, noviny manipuluji a v raddiu se nedozvite pravdu.
Jestlize se viak zeptate, v ¢em se ta leZ projevuje, nikdo neodpovi. Ja to vak védét

chtél.

Od reklamy se mij zajem zdhy presunul ke zplsobu, jakym jsou média vyuZivana
v politické komunikaci. Reklamu je mozné identifikovat a s jejim manipulativnim

ucelem je tieba vzdy poditat — v politické komunikaci je tfeba ji odhalit.

Hlavnim divodem, pro¢ jsem si toto téma vybral pro diplomovou praci vsak je fakt,
Ze studium médii se dosud ve Skolstvi pfili§ nezabydlelo. Pokusim se tedy alespori

timto skromnym prispévkem tento stav vylepsit.

Ucitel by totiz dle mého minéni mél znat zaklady fungovani médii a taktéz by je
méli znat jeho Zaci. Jestlize ne z diivodu poctivé snahy uditele o vSestranny rozvoj

jeho zak, pak urcit€ proto, Ze Rdmcovy vzdélavaci program to vyzaduje.

1.2 Postup a cile

Cilem této prace je nahlédnout do svéta médii a osvétlit riizna zakouti tohoto
systému, ktery jsme sami vytvorili, ale o kterém tak malo vime. Hlavni diraz bude
kladen na politologicky thel pohledu — jak velkou maji média moc v politické
oblasti? Jakym zplisobem zde funguji, v ¢em je toto fungovani pozitivni a jakym
zptisobem mohou byt zneuZita k manipulaci? Jsou zirukou demokracie, nebo

naopak hrozbou jejiho zaniku?

Prace bude rozdélena na tfi asti. Prvni bude vénovana popisu médii z obecného
hlediska. Budou pfedstaveny zikladni terminy a dilezité teorie. Ve svét€ meédii
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existuje mnoho prvki, které mohou vést k nezdmérnému selhani. Na druhé strang

zde figuruje také mnozZstvi zplsobu, jak mohou média ,,selhat* zdmérné.

Prvni zmifované zavisi na technologii' média nebo na faktu, Ze sdé&lovaci
prostiedek je korporaci, sloZitym personalnim a kapitalovym substratem. Casovy

tlak mtze také sehrat svou roli.

Zamérné ovlivnéni obsahu médii mize vychézet z politického tlaku nebo ze strany
osazenstva medialni korporace, které ma k dispozici arzenal zplsobti manipulace

s vysledkem své prace.

Ve druhé casti se pokusime popsat proces, kterym prochazi sdéleni od :jeho
zadavatele aZ po piijemce. Pokusime se popsat jednotlivé ¢asti tohoto procesu a
zaméfime se na problémy, které jsou s nimi spojeny. Budeme se zabyvat také

vvvvvv

lidskym faktorem, ktery povazujeme za nejdalezitéjsi element.

Hypotézou této prace je myslenka, Ze at je systém jakkoli slozity, nejvétsi
odpovédnost za korektni a poctivy pfistup nese osoba novinafe. Stejné jako je
demokraticka spole¢nost postavena na svobodé a aktivité jednotlivce, miZe tento
jednotlivec jako novinar demokratickym principtim slouzit, nebo je imyslné &i

neumysiné poslapavat.

Lidskému jednotlivci v této masinérii toku informaci je vénovana tato prace i
z hlediska pedagogického. Budeme se zabyvat medialni vychovou v hodinach OV a

ZSV, ktera bude tématem treti ¢asti

Tato prace bude tedy také zkoumat terén, ktery vznikne splynutim studia médii,
politologie a vychovy k demokracii’. Jejim vystupem by mé&lo byt shrnuti pojmi a
studium medidlnich 0¢inki na vefejnou sféru a politicky prostor®. Teoretické zavéry
budou aplikovany ve formé rozpracovani tématu medidlni vychovy jak ji vidi
Réamcové vzdélavaci programy pro ¢eské Skolstvi spolu s vytvofenim vzorovych

aktivit pro ucitele ob¢anské vychovy.

! Neexistuje totiz médium, které by nezkreslilo svou vypovéd' o realit&, protoze samo médium je
sdélenim.

? Jakoz i jinych v&dnich disciplin, jelikoz studium médii je vpravdé multidisciplinarni zaleZitosti.
¥ A také 0tinky, piisobici opaénym smé&rem.
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Prvni cast
2. Od pocatku médii k informaéni spolec¢nosti

2.1 Co jsou to média?

Pojem média ve vyznamu, ve kterém je dnes u nads pouZivan, se objevil ve
dvacatych letech minulého stoleti v angliétin€. Jednalo se o zkraceni souslovi ,,mass

media®, tedy masové sdélovaci prostiedky.

"

V plivodnim vyznamu znamend médium prostiedek, UZeji - pro naSe pouziti -
prostiedek komunikace. Francis Bacon v roce 1605 napsal: ,, Cogitations [are]

expressed by the Medium of Words.” (MCARTHUR).

Dnes tedy rozumime pod pojmem média masové sdélovaci prostiedky. Mezi né
tradiéné patii noviny, rozhlas, televize a nejnovéji Internet. Za prvniho pfedstavitele
modernich médii byva povazovan denni tisk, ktery se za¢ina objevovat béhem 19.
stoleti. Je ale mozné vratit se jeSté o nékolik stoleti zpét a zamyslet se nad

Gutenbergovym vynalezem technologie knihtisku.*

UZ v roce 1500 bylo ve 165 méstech Evropy v provozu na tisic tiskaren, jejichz
produkce vyznamné ovlivnila Sifeni vzdélanosti. ,, Martin Luther jenom v létech
1517 — 1520 ziskaval stoupence pomoci 300 000 vytiskii brozur, coZ byla v té dobé

LT

bezprecedentni masovd kampari “(MUSIL: 126).

Padesat let po vynalezu knihtisku bylo v Evropé vytisténo 50 milioni knih.
Vzhledem k témto datlim se zdaji byt opravnéné domnénky, Ze prvnim masmédiem

se stala ti$téna kniha.

Gutenbergliv knihtisk byl ale pofad pomaly. Rychly tisk byl zaveden az ve
Ctyficatych letech 18. stoleti a nic pak nestdlo cesté dennimu tisku, letakiim a

pamfletdm.

Denni tisk byl dlouhou dobu dominantnim médiem,a do jisté miry se jim zda byt i
dnes — i kdyz déle v textu budou vypsany nékteré argumenty pro¢ tomu tak jiz
zdaleka neni. Poslednich padesat let patfi zcela jisté elektronickym médiim. Az
nastup téchto médii a obzvlast' televize, znamena enormni zménu lidského Zivota,

paradigmatu mySleni a tim padem také politickych mechanismi a jevi.

* Gutenberg sam knihtisk nevynalezl, jemu ale vd&&ime za vylepgeni technologickych postupi, které
knihtisk pomohly uvést do praxe.
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2.2 Informacéni spole¢nost

Faze, ve které se nyni naSe civilizace nachazi, byva nazyvana informaéni
spole¢nosti. Tedy spole&nosti postindustridlni, kde zavladly nové vztahy v celé §ifi
od kultury po ekonomickou stranku. Hlavni hodnotou je informace, ,,misto know-
how nastupuje know-why,“ jak pise Josef Musil ve své knize Elektronickd média

v informacni spolecnosti.

Jaké jsou tedy zéasadni znaky informacni spoleCnosti? Informaéni spole¢nost
pfedstavuje takovou spole&nost, ve které informacni technologie prorustaji do viech
oblasti jejiho Zivota. Potencidl informalni spolecnosti ma zvysit kvalitu Zivota

obyvatel a posilit jejich socialni soudrznost i ekonomicky blahobyt.

Informace je chdpana jako zbozi. Vzd&lani a ptistup k informacim jsou novym
kapitalem. Po zemé&délstvi, obchodu a sluzbach nastupuje tzv. kvaternarni sféra,
poskytovani informaci a manipulace snimi. Ta co do objemu v ekonomice
pfedbéhla manipulaci s hmotnym zboZim jiz na konci osmdesatych let minulého
stoleti. Ve $kolstvi existuje tendence zahrnout do vyuky zpracovavani informaci a
orientaci v nepieberném mnozZstvi dat, které jiz zdaleka nemize nikdo pojmout.

Ro¢né se zaznamenava 1,5.10" byti informaci, to je 250MB na obyvatele.

S pfichodem Internetu a modernich komunikaénich technologii se vytvofila
»globdlni vesnice*, kazdy mize komunikovat s kazdym. Distribuce informace

k potencialnim uzivateliim je takfka stoprocentni.’

Cas od ub&hnuti libovolné udalosti (vytvoreni informace) a informovani o ni
v globalnim métitku se velmi zkratil, jedna se o minuty, mozna vtefiny. Je stile vice
mozné informovat se /ive, v realném &ase, o zvySujicim se mnoZstvi udalosti na

druhé strané planety.

Podle mnohych autori je neodd&litelnou soucésti vyvaje k informacni spole¢nosti
také mnozZstvi fizi a akvizic v ramci medialnich korporaci, telekomunikaénich a
ICT spole€nosti. Vznikaji tak konglomerdty, které spojuji tyto nejvyznamnéjsi
sektory ,,nové“ ekonomiky, a disponujici neuvéfitelnou moci. Ta se samoziejmé

muzZe projevit i v politické sfére.

* To se ale tyka pouze rozvinutych zemi.



2.3 Informace a moc

V informacni spole¢nosti plati heslo ,.knowledge is power ve stile v&tsi mife. Ale
takovato moc se nevaze pouze na znalost. MoZnost ovladat komunika¢ni kanaly je
také velmi ldkava. V ramci teoretického tivodu je tfeba se zminit o tiech formach

moci ohledng& nakladani s informacemi, jak je popisuje Josef Musil.

Moc znalosti ~ je to moc téch, ktefi znalosti maji, zaloZzen4 na jejich vyhodé& proti

t€m, ktefi je nemaji. Tato forma mocije dostate¢né zndma a vnimana.

"

Moc distribuce je moci t&ch, kdo maji v rukou informaéni kandly. Tento druh moci
tedy tzce souvisi se sdélovacimi prostfedky spolu s moci tviircdi informaci, tj.
téch, ktefi primarng do distribuénich systémi informace vkladaji. Tento druh moci
Jje dosud podcefiovan a popiran, $ifeni informaci byva naopak prezentovano jako

neutrdlni a transparentni sluzba vefejnosti.



3. Nékteré dulezité aspekty médii
3.1 Informacni funkce médii, jeji moznosti a hranice

Jedt€ nez zafneme rozebirat problematiku médii v oblasti vefejného Zivota a
politiky, je tieba zminit se o omezenich médii, ktera vyplyvaji z jejich technologie.
Zpisob predavani informace a jejiho vnimani pfijemcem se li§i a ma své
zékonitosti. Ty mohou vést ke zkresleni a naruSeni tedy objektivniho zpracovani

dat.

Josef Musil popisuje tii zakladni funkce médii: informacni, zdbavni a reklamni.
K nim je mozné prifadit je3té &tvrtou funkei vychovnou. V souladu s tématem je tato

prace zaméfena prevazné na funkci informaéni.

Vsechny uvedené funkce jsou u réiznych typd médii zastoupeny riiznou mérou,
charakteristiky média ptedurduji typ obsahu. Tisk, Internet a rozhlas jsou naptiklad
nejlep§imi nositeli informaéni funkce, zatimco televize inklinuje vice k funkci

zabavni,

TiSt€né slovo je pak stile nejlepsi médiem pro uchovavani informaci. Psana
informace md sva pravidla (logika, linearita, kauzalita, racionalita, koherence
vyrokil), Ize se k ni snadno vritit, text lze navic vnimat individudlnim tempem a co
Je stale dillezité, bez technickych pomiicek atd. Text ma povahu kognitivni, zatimco

televize emotivni.

To co bylo napséano o tisku, do jisté miry plati i o rozhlasu. Zde ovSem nastupuje
pfijem v realném &ase, vratit se v textu (nechat si predist posledni vétu od hlasatele)

Jje nemozné, nemluvé o nezbytnosti technického vybaveni.

Internetové informaéni a zpravodajské webové stranky maji pfes svou potencidlni
multimedialitu vét§inou textovou povahu. , Posledni studie ovSem prokazuji, Ze
Cteni papirového a Internetového média se lisi - zatimco standardni tisténé
periodikum vstfebdvaji ctendri slovo od slova, webovou stranku jeji uzivatelé
"scannuji”. Snazi se v textu okem zachytit itrZek relevantni nebo zajimavé

informace podle jakychsi subjektivnich "klicovych slov". (ZEMAN).

Z technické podstaty Internetu vyplyva jeho nepfehlednost, kvantita informaci a

jejich nedlvéryhodnost. V mnoZstvi webovych stranek je snadné se ztratit,
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vyhledavaci servery nemaji stoprocentni u¢innost (to je dano nekompatibilitou
pfirozeného jazyka a piikazi jazyka programovaciho). Piesto vsak vyhledavaé
zahlti uzivatele takovym mnoZstvim dat, Ze neni v lidskych silich je viechny
prostudovat. A protoze zvefejnit informaci na Internetu miZe doslova kdokoli, neni

moZzné povaZovat jej obecné za objektivni médium.

Také televize je z nékterych pohledil pro objektivni informovani takika nevhodna.
Presto ve vyzkumech vefejného minéni s piehledem vede nad ostatnimi médii jako

nejdivéryhodnéjsi zdroj informaci®.

U televize vibec nardZime hned na nékolik paradoxd. Objevuji se i tak radikalni
nazory, které volaji pro zrudeni televize. Dobrym piikladem t&chto uvah je kniha
Jerryho Mandera C"tyFi divody pro zruseni televize. Z argumentl tykajicich se
obsahu této prace zminime ty, které diskvalifikuji televizi jako informaéni médium

vibec.

Podle Mandera je nejvétsim nebezpeéim televize fakt, Ze na rozdil od textu vysila
vzruchy pro nase smysly. Lidsky mozek nedokaZe rozeznat, jestli se jednd o nasi
vlastni zkugenost, nebo - jak ji nazyva autor v ptipadé sledovani televize —
zkuSenost ,zprosttedkovanou“. Diky tomu maji lidé vétsi tendenci informacim
ztelevize véfit, protoZe je pokladaji za svou vlastni zkugenost se svétem. ProtoZe
ale televize zamé&stnava pouze dva smysly — zrak a sluch, lidé si navic spojuji tyto
viemy s vjemy z realného okoli ¢lovéka, které zaznamenavaji ostatni smysly. Tim je
lidsky mozek zmaten jesté vice a ztraci pavodni schopnost orientace ve smyslové

zkugenosti.

Dalsi vytka sméfuje opét k samotné technologii televizniho vysilani. Obraz na
obrazovce ma oproti realité mensi rozliseni, stejné jako zvuk ma jiny pasmovy
rozsah. Jedna se tedy o dalsi deformaci reality, kdy se ztraceji riizné detaily, kterych
by si ¢lovék jinak vSimnul alespoi podvédomé. Matouci je podle Mandera i to, Ze
televize zprostredkuje obrazy v jiné perspektivé nez.jsme zvykli vnimat — naptiklad
nezvyklym dhlem zabgru, ptaéi perspektivou, ohniskem objektivu nebo stiihanim

mezi jednotlivymi zabéry.

¢ VCR divéfuje informacim ztelevize 62% populace, zatimco novinam 22% a rozhlasu 10%.
(MUSIL: 51).
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Deformaci televize ale vnimaji i méné radikalni autofi. Josef Musil vénuje
pozornost rychlosti, jakou na nas televize chrli data (viz tabulka srovnani s jinymi
médii). Jedna se o tempo, které Clovék té€zko sleduje a zakonité ¢ast informaci
ztraci, Je tézké souCasné naplno vnimat zpravodajliv komentéai k obrazové reportazi

s Gasto se ménicimi zabéry a navic &ist textové titulky bézici na spodnim okraji

obrazovky.
Médium Kvantita informace
1 strana knihy 2,4 kByte
1 strana novin 10 kByte
Ctena informace v trvani 8 min. 0,02 kByte/s
Rozhlas (fec) 0,5 kByte/s
Televize 2000 kByte/s

Tab. & 1 - Kvantita informaci podle typu média’

K tomuto jevu je podle Musila tieba pfipocitat jesté ,, nepojmovost (na rozdil od
FeCovych forem, vdzanych prevdzné na slovo vyjadrujici pojem) a tedy nepresnost
(nedostateéné odliseni od jinych pribuznych nebo podobnych pojmii)“. Dal§imi
problematickymi oblastmi televizniho média jsou citovd plsobivost, vliv na

podvédomi a potencialni podprahovost.

Je vidét, Ze jednotliva média maji jiZ z podstaty své technologicky dané ,mouchy*,
které mohou zabranit objektivnimu popisovani skutecnosti a tak pokfivit nebo
znemoznit jejich informacni funkci i bez subjektivniho lidského zésahu. V zésad¢
Ize tedy fici, Ze média nejsou objektivni ani v piipadg, Ze se jejich lidska obsluha o
objektivitu ze v3ech sil snazi. Toto je tieba mit na paméti pti kazdém piijmu

informaci z téchto zdroji.

" MUSIL: 21



3.2 Medialni organizace jako korporace

Kromé technologickych bariér miZeme narazit na fakt, Ze média jsou fyzickou
osobou, tedy korporaci. A protoZze provoz sdé€lovaciho prostiedku (nebo celé
propojené sit¢ médii, jak je dnes viceméné pravidlem) je pomémé slozity
organizadéni proces, vyvstavaji problémy organizaéniho rdzu®. Jinymi slovy, velké
organizace mohou vykazovat nedobrou vnitini komunikaci, kdy v horizontdlnim
nebo vertikdlnim sméru dochazi ke zkreslenim, které mohou mit i pomérné vazné

nasledky.

Jak vznika takova nechténa manipulace vefejnosti? Jednim diivodem je poptavka
po co nejrychlejdim zpravodajstvi, informace musi byt je$té horké a novindfi nemaji
Cas na reflexi faktf, nahled na informace v §irSich souvislostech. Novinaf ma Zivy
vstup do hlavni zpravodajské relace a ma podat analyzu situace piesto, Ze do zemé

pfiletél pied pdl hodinou a zatim nevidél ani sviij hotelovy pokoj.

Tim druhym dévodem je fakt, Ze tento zpravodaj je kole¢kem ve velké organizaci,
ma své nadfizené, kolegy na druhé strané linky, pomocné pracovniky zajist'ujici

chod techniky.

Dobrym ptikladem s velkym dopadem na vefejnost je informovéani o udalostech
v Rumunsku v roce 1989, kdy se tam hroutil komunisticky rezim. Sedmnactého
prosince zde mélo dojit k masakru civilisté rumunskou tajnou sluzbou Securitate —
odhady se pohybovaly mezi 4000 az 60000 obéti. Byl tiidajné nalezen masovy hrob
v Timisoate, vyrojily se informace, ovétované riznymi agenturami, Ze mrtvoly byly
pfivazeny v popelafskych vozech, jejichz Fidii byli posléze zastieleni. Objevily se
zpravy o mudirnach, znetvofovani mrtvol kyselinou apod.

Za n&kolik tydnd se ukazalo, ze vie byly pouhé famy, masovy hrob byl chudinskym
hibitovem. Mezitim vSak vypukla hysterie v celé zapadni Evropg, vefejnost byla
zdéSena a predstavitelé elity nesettily emotivnimi projevy a vyzvami k pomoci
rumunskému lidu (RAMONEZ:126).

Média se sice snaZi takové chyby napravovat, oviem malym pismem na zadnich

stranach novin nebo letmou zminkou u konce televizni zpravodajské relace. Pro¢ se

média omlouvaji tak skryté, je mozné vysvétlit studem (neomylnost je jaksi

* McNair hovoti dokonce o ,,byrokratické organizaci* (MCNAIR: 2004: 65)
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pfedpokladdna a omyl je tedy selhdnim) ale také tim, Ze vrychlém a stile

rychlej$im svété sdélovacich prostiedki uz je stejné pozds.
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4. Politika. komunikace a média

Prostor, ve kterém se budeme v nasi praci pohybovat, je velmi Siroky. Tvofi jakysi
pomyslny trojahelnik s vrcholy v jednotlivych védnich disciplinach. Jedna se o
mediélni studia® (neboli studia komunikace), politologii a sociologii. Jde tedy o
pomérn& komplexni problematiku, obzvlast v okamziku, kdy se zaéneme zabyvat

jesté medialni vychovou, ¢imz pribereme:jesté pedagogiku.

Jaka jsou tedy sty¢né body téchto vé&dnich disciplin a co ndm jejich spojeni

pfineslo? Provedeme si rekapitulaci nékterych diileZitych pojmi.

4.1 Politické komunikace

. Bez komunikace s druhymi lidmi nent ¢lovék schopen rozvinout mentdini procesy,
Jimiz se lisi od jinych Zivocisnych druhii. Bez komunikace nemiiZe existovat ani

Zddna forma socidlni organizace... * pise Jan Keller (KELLER:36).

Kazda spole¢nost, i ta nejprimitivngjsi, tedy vd&di za svou existenci komunikaci.
Bez komunikace nelze prekrogit izolovanost mezi jednotlivci, nelze domluvit

spolupréci, ovladnuti, ekonomické vazby.

A protoze kazdy spoleensky utvar se pohybuje v politickém systému, plati pro
politiku to, co bylo Fe¢eno o spole&nosti. Jejim hybatelem je opét komunikace, ktera

probihd mezi spole¢nosti a politickou sférou.

Politickd komunikace je tedy proces, ktery probihd v makrospoledenském ramci
(nejde tedy o komunikaci na trovni jednotlivcil) a ktery probihd v symbolické

formé, verbalni i neverbalni.

Prakticky v3echny politické udalosti je mozné sledovat z hlediska politické

komunikace.

Zmény politickych systém, revoluce i reformy souvisely se zménou ve zplsobu
komunikace se spole&nosti. Nastup masovych médii to ilustruje velmi zretelné,

ptihlédneme-li k vlivu, jaky tato maji napfiklad na vedeni volebnich kampani'’.

® Tato disciplina sama navic saha do jinych obortl, jako jsou lingvistika, psychologie, kybernetika
aPOd' .o ’ . “ ’ .
"'V této souvislosti se pozdéji budeme podrobné vénovat teorii nazvané ,,agenda se_tt.mg . Dalsi roli
ve studiu politické komunikace hraji také teorie o nazorovych vidcich (opinion leaders) a
dvoustupfiovém toku komunikace, o nichz se také zminime.
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»Politickou komunikaci lze tedy vymezit jako veSkeré procesy symbolické
interakce odehravajici se ve spoleénosti na makropolitické urovni (nebo veskeré
symbolické interakce, které tyto procesy ovliviuji) a pfispivajici k rozhodovani,

popfipad¢ vykonu ¢i distribuci moci. (JIRAK:2000:15)

4.2 Masova a medialni komunikace

Tento pojem je vazan na rozmach masovych médii (obzvlast’ téch elektronickych) a
s nim souvisejici vznik masové kultury a masové spole€nosti. Jestlize je mozné
oslovit nardz, vjeden okamzik velkou mnoZinu lidi, teoreticky veskeré
obyvatelstvo, jde o zcela novou situaci, kterou lidstvo dosud nezazilo. Tim padem

vznika i nutnost tento jev pochopit.

Existuje mnoZstvi teorii, které se snazi objasnit roli médii ve spolecnosti a na
politickou oblast zvla3t. Neékterymi hypotézami se budeme zabyvat v nésledujici

Casti prace, kde budeme popisovat komunikaéni toky v medilnim soukoli.
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5. Koncepce interakce médii. politiky a spole€nosti

Za nedlouhou existenci masmédii a studia:jejich vlivu na politickou oblast vznikly
dvé dilezité koncepce. Prvni z nich je my$lenka mediokracie. Ta ovlivnila my$leni
zvlasté v devadesatych letech vlivem Gvah o dopadu médii na prezidentské volby

v USA, aviak velmi Zivé byla jiz béhem celé studené valky.

Zatina se zkoumat obsah sdéleni, analyzuje se vyznam lingvistickych struktur,
textové vzorce, volba fotografii, grafické zpracovani a dochézi se k odhalovéni

nékterych dil¢ich zakonitosti fungovani mechanismu plisobeni,

Média jsou zde chdpéna jako velmi mocny hréag, ktery prakticky ovlada politiku. Je
to tedy vladnouci moc, ktera oviem na rozdil od tradi¢nich politickych instituci neni
nikomu a ni¢emu odpovédna. V pripadé autoritativnich rezimi, kde média naopak

pod kontrolou jsou, zase slouZi jako néstroj ovladani populace.

Tento koncept je vSak v posledni dobé prekonavan, protoze se ukazuje, Ze je
zastaraly. ,, Vsichni diktdtoFi od generdla Pinocheta aZ po generdla Jaruzelského,
kteFi si mysleli, ze mohou bez obav Celit volebnim urndm, protoze po Fadu let
ovladaji média a zejména televizi, se setkali s palcivym nezdarem. Frankisté ve
Spanélsku i komunisté v Rusku prohrdli  prvni  svobodné volby po paddu
autoritativnich rezimi navzdory tomu, Ze po celd desetileti méli absoluni kontrolu
nad médii. Coz dobfe ukazuje, ze kontrola médii a ovlddani televize neznamend
automaticky vlddu nad lidmi. Prenos myslenek a ovliviovdni lidi neni nic
Jednoduchého ani mechanického, Jednd se naopak o velice komplikované a krajné

komplexni operace. “(RAMONEZ: 19)

Misto myslenky mediokracie tedy nastupuje koncepce medializace. Terminem

medializace se zde rozumi ,,moc zprostfedkovani®.

Dochéazi k medializaci politickych aktérd, udalosti a politického diskurzu obecné.
Politické instituce si zfetelné uchovavaji svou funkci, a to navzdory moci médii.
Presto jsou na médiich zavislé. Média ovliviiuji podstatou svého chovéni politické
rozhodovani, vytvéteji vefejnou sféru a plsobi na publikum, tedy na pfijemce

v politické komunikaci.



Viada

Parlament

Politické
strany

H

Masova média

b4y

Obg&ané/Publikum

Obr. ¢&. 1 - Schéma politické komunikace'

Média tedy ,,nevladnou*, aviak pFistup k nim, moznost je vyuZivat nebo se alespoii
hrat v jejich ptizni je pro politickou oblast, zavislou na voli¢ské obci, kli¢ovy.
Média sama sice maji moc, ale vétsinou ji nijak implicitné nevyuzivaji
k ovliviiovani politické situace, i kdyz ideové zaméfeni k nim patfi. Avsak skrze
medializaci jsou média pouzivana politiky k prosazeni jejich zajmi (to plati i o

riznych lobby).

"' SCHULZ:2004:13
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5.1 Troji role médii v demokratické spole¢nosti

¢

Média jsou tradiéné chapéna jako ,hlidaci pes* demokracie, jako ,,sedma velmoc
nebo ,&tvrty zdroj moci* (vedle zakonodarné, vykonné a soudni) anebo jako
distributor informaci, dalezitych pro fungovéni demokratické spole¢nosti

(CURRAN:119)

Teorie hlidaciho psa povazuje za vyznamnou schopnost médii dohlizet na stat a
zabezpetit, aby nebyla zneuzita moc statni. Média maji vefejn€ upozorfiovat na

rizné nesvary ve statni spravé a tato jejich vlastnost ma pasobit preventivné.

Zde pravé vézi jeden z velkych paradoxti medidlni moci jako ,,demokratické*
instituce: nedemokrati¢nost nékterych aspektd jejiho fungovani. Zatimco vlada
nebo parlament nesou jasnou odpovédnost za svou €innost, média takovouto jasne
deklarovanou odpovédnost nemaji. Jsou odpovédna svym
tendfim/divakaim/posluchagim, majiteli nebo inzerentim? Takové otdzky se

nabizeji automaticky, odpovédi na né jsou viak nejasné.

Média jako reprezentant &tvrté moci ve staté maji odrazet zajmy spotiebitelli. Ma
se za to, ze lidé tim, jaké noviny ¢tou nebo jakou televizi sleduji, pFitakavaji ndzoru,
ktery tato média reprezentuji. Pomoci neviditelné ruky trhu zde tedy probihaji
kazdodenni volby, jejichz vysledkem je vile lidu. Proto tedy média maji roli, kterou

by neméli politici zanedbavat ale naopak se jimi Fidit.

Teorie &tvrté moci stavi na soukromém vlastnictvi médii a média vefejné sluzby
zatracuje, nebot’ obsahuji ur¢ité spojeni mezi vladnouci elitou. Naopak volny trh by

mél zbavit vlivu na média i jejich samotné majitele — ve jménu dosahnuti zisku.

Teorie médii jako zdroje informaci vidi medialni trh jako distributora informaci,
jako misto setkavani mysSlenkovych proudi a vefejné diskuze. Protoze diskuze je

zakladem demokracie, média timto plni dilezitou funkci.

Tato teorie méa jednu velkou slabinu ohledné pfistupu k médiim, tedy mozZnosti
dostat ur¢ity nazor do vefejného prostoru skrze média, at’ uz jde o jejich vlastnictvi
nebo moznost vyjadrit sviij nazor ve vecernich zpravach. V demokratickém zfizeni
ma kazdy ob&an pravo volit a byt volen — kdyby byl nékdo téchto prav zbaven, bylo

by to povazovano za krutou diskriminaci.
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Vlastni sdélovaci prostfedek ma vSak mélokdo a nikdo se nad tim nepozastavuje.
Provozovat napfiklad celoplosnou rozhlasovou stanici znamena disponovat jistym
kapitalem, pro vétSinu lidi nedosazitelnym, pravé tak jako moznost byt v médiich
prezentovan. A tak mozZnost vyjadFfit sviij nazor v médiich ma ve skute¢nosti jen

mald a pomé&rné& uzaviena skupina elit.

Role médii jako ochrance principu demokracie je tedy dosti nejistd. V druhém
oddilu této priace se budeme vénovat také problematice regulace médii a média
soukroma, coz je téma ‘souvisejici s ilohou tisku. Uloha hlidaciho psa byvé &asto
chdpana jako argument proti jakékoli regulaci sd€lovacich prostiedki. Kritici

regulace varuji, Ze médium fungujici z milosti statu se vlastng stane obrancem statu.

Naopak média v soukromém vlastnictvi skytaji potencialitu ochrany zajma
vlastnika (ne vzdy jednozna&né identifikovatelného) nebo jinych, také t&zko
identifikovatelnych skupin. Tyto faktory byly dlouho podcefiovany. Média byla
chépana jako ochrance pred zneuzitim statni moci, zapominalo se vsak na to, Ze

silné korporace maji mnohdy moc srovnatelnou a daleko Iépe zneuZitelnou.
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5.2 Viiv politického prostredi na média

Nejen média maji vliv na politickou oblast, tento vztah funguje také obracené.
Politické prostiedi ma a vzdy mélo velmi silny vliv na medidlni sféru. Prvnim a
velmi zjevnym vlivem je samo politické zfizeni, vjehoz ramci média funguji.
V zasadé je mizeme rozdélit na dvé skupiny, a to liberdlni demokracii a totalitni

systém (MCNAIR: 2004:87).

Liberilni demokracie uplatiiuje vi¢i médiim nizky stupefi politické kontroly a
politici jsou vagi kritice ze strany médii velmi tolerantni'?. V pfedeslé kapitole jsme
si na pfikladech role médii v demokratické spole¢nosti také uvédomili, Ze liberalni
demokracie nezavisla média vita jako jeden z pilifi sama sebe. Nezavislé sd€lovaci
prostiedky, at’ uz ve vefejném nebo soukromém vlastnictvi, zde zastupuji idealy

pluralismu a intelektualni svobody.

Totalitni systém naopak neni kritikou v médiich obvykle nadSen. V téchto
systémech je pluralita a svoboda mysleni podfizena zajmim kolektivu, které jsou
definovany rezimem. Diktatury maji strach z nezavislych novinafd, ti jsou zde od
toho, aby nekritizovali a naopak podpofili vladnouci systém a Zadouci spoledenské

trendy, at’ jiz se jedna o udrzeni istoty rasy nebo kolektivizaci zemédélstvi.

Podle McNaira je mozné posun k totalitnimu chapani médii vidét i v demokracii,
pokud jde o mezinirodni politické prostfedi a narodni bezpe¢nost. Pak zacne
exekutiva uplatiiovat tlaky na to, aby novinafi drzeli propagandistickou linii — a ti
tak pomérné radi &ini, i kdyz v minulosti, obzvlasf b&hem studené valky, bylo
snadnéjsi se zorientovat. V soucasné dobé je mezinarodni prostiedi méné prehledné

a tak i propagandistické citéni novinait neni tak silné'.

DalSim prvkem, plisobicim na média, byva politicka kultura dané zemé. Prestoze
formaln€ jsou vSechny zemé Evropské unie demokraciemi (a i Rusko je
demokraticky rezim), politicka kultura se na hranicich statd méni. Tento vliv neni
n€jak exaktné méfitelny, avSak jeho moc nelze bagatelizovat. NcNair sam

porovnava britskou a americkou kulturu takto: ,,...americkd kultura otevfenosti je

' Na zapad od naSich hranic viak vice neZ u nas. Stali vzpomenout na velmi frekventované
komentafe, které v novinich nechéaval otiskovat byvaly premiér Jifi Paroubek, kdykoli se mu néco
nezdalo. OvSem nemusime zfistat pouze u né&j. Takové ohrazovani se vi¢i médiim ze strany politik’
nenj v zahraniti b&2né a nepovazuje se to za sluiné.

B Oviem pozitivni zpravu o Bin Ladinovi bychom v euroamerickych médiich pravdépodobné
nenasli.
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v piikrém  rozporu s britskym sklonem k politickému tajnustkdrstvi a mad
samozfejmé vliv na zpravodajské postupy novindrii v obou zminénych zemich. “
(MCNAIR: 2004:92). Informace, které americky novinaf ziska na tiskové
konferenci, musi jeho britsky kolega ,,pacit“ ze svych kontaktd uvnitt politickych

kruh.

$.2.1Uplatnéni politického tlaku

Politicky tlak na sdé&lovaci prostfedky muze mit nékolik podob, z nichz nékteré jsou

drastické a jiné méné napadné. Za¢neme témi prvnimi.

Nejtvrdim prostiedkem politického tlaku je pouziti fyzické sily neboli nasili.
KaZdoroéné je zabito nékolik desitek novinafd, dalsi jsou zastraSovani nebo
vydirdni. A tyto aktivity se neomezuji pouze na tézké diktatury nebo zemé ttetiho
svéta. Rusko mé velky problém snovinafi kritickymi k praktikdm prezidenta
Putina, ktefi jsou pfepadani nebo vrazdéni. Také u nas prob&hl pred nékolika lety

piipad planované vrazdy novinatky Sabiny Slonkové.

Cenzura je daldim zpisobem, kterym mize politickd reprezentace zasahovat do
medii. V diktatorskych rezimech se jedné o naprostou samoziejmost, v liberalni
demokeracii je chipana piesn& opa¢n&. McNair povazuje za omluvitelny cenzorsky
zasah statu v pripadé valeného konfliktu nebo ve jménu narodni bezpe&nosti, kdy

hrozi tnik strategickych informaci'.

Prosttedkem, ktery se zda byt legitimnim a v liberdlnich demokraciich b&znym, jsou
zdkony. Ve ve&tsiné stitd existuji zdkony, které upravuji prava a povinnosti
novinaki. M4 jim tak byt zarudena svoboda, nutnd pro vykon jejich povolani, ale
Jsou také stanoveny meze. Jde naptiklad o zdkony na ochranu soukromi. Kromé

toho je novindf jako jakykoli jiny obcan povinen Fidit se zdkony obecné.

14 Americka ob&anska vélka se rysuje jako ukazkovy ptiklad, slouzici k pochopeni chovani médii ve
valce, Abraham Lincoln zcela ovladl severni tisk, zaviel n&kolik novin a dokonce i novinaii. Severni
strana poslala do valky pét set korespondenti, Jih okolo stovky. Novinafi byli loajalni ke své strang,
takze zde siln& piisobila autocenzura. Oviem i tak prosly jejich ¢lanky cenzurou. Korespondenti
nekriticky hovotili o Gsp&sich své armady a podcetiovali ztraty na své strang.

Poptavka po zpravach z boje se zvySovala. Senza¢ni ptibe&hy prodavaly velké mnozstvi vytiskd.
Novinéti tehdy obéas barvit& popsali bitvu, ktera se odehréla stovky mil od jejich pozice.

Vroce 1864 zadal ministr valky Erwin Stanton vydavat denni véale¢né bulletiny, které na jedné
stran& uleh&ily novinaffim praci, na druhé zlepSily moZnosti Washingtonu kontrolovat to, co se
dostane do novin. (CHAMBERS)
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V totalitnim systému jsou zakony psany pfimo s acelem novinafskou svobodu

oklestit a vyuzit ve prospéch vladnouci elity.

Kone&né poslednim a nejsubtiln€jsim uplatnénim politického vlivu na média je
neformalni lobovani. To byva nejdastéji vyuZivano pravé v demokratickych
systémech, kde si politici nemohou dovolit vyuzit zakonid a represivnich slozek ke
kontrole obsahu médii. Sahaji tedy k lobbyingu a nestandardnim vztahim

k jednotlivym novinafim'.

' Tomuto tématu se budeme podrobngji zabyvat v nasledujici ¢asti. Zaméfime se jak na lobbying,
tak na problematiku zdroj.
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6. UCinky mediovaného sdéleni
6.1 Vyvoj teorie ucinku

Od poc&atkti medialnich studii je kladena otdzka, jakym zplisobem a jakou silou

dokézi média vyvolat odezvu v publiku, tedy jaky maji uCinek.

Zatimco zpodatku byly v pievaze teorie spiSe precefiujici uCinky mediovaného
sd€leni, v soucasnosti na tomto poli nepanuje takova jistota. Denis McQuail
roz&lenil vyvoj nazord na G¢inky masmédii do ¢tyt fazi. Ty si zde popiSeme a spolu

s nimi teorii, ktera je pro kazdou z nich typicka (REIFOVA: 298).

Faze véemocnych médii - Teorie zazraéné strely
Tato faze trvala pfiblizng od podatku 20. stoleti do tficatych let 20. stoleti. Nebylo

provadéno zadné empirické badani v této oblasti, oviem piedpokladalo se, ze média
maji ptimy vliv na chovéni recipienta. Toto poznéni vychazelo jak z pozorovéni
nastupu masmédii jako néstroje propagandy v totalitnim Sovétském svazu, béhem
prvni svétové valky a posléze také v Mussoliniho Italii a Hitlerové Némecku, tak i
z pozice dobového stavu vyvaje psychologie. Ten byl ve fazi behaviorismu, tedy
zkoumani mechanismu stimulus — respons. Podle behavioristd jsou lidé psychicky

v zasadg stejni, takZe tato teorie neodporovala teorii zazradné strely.

Teorie zzraéné stiely tedy na vyse popsanych predpokladech stavéla tvrzeni, Ze
medidlni sdéleni zasahne kazdého &lena masové spole¢nosti stejnym zplsobem a

vyvola shodné reakce.

Faze omezenych Gé&inku - Dvoustupriovy tok komunikace
Fazi omezenych G¢inkéi miizeme datovat piiblizné od konce tficitych do konce

Sedesatych let 20. stoleti. Prvni empirické prizkumy vyvraceji teorii zdzracné stiely
a vyvoj vpsychologii a sociologii rozbiji paradigma behaviorismu s jeho
mechanismem stimulus — respons, respektive koncepci nediferencované masové
spole¢nosti. Osoba zaginid byt vniman jako jedineéna bytost, ve které probihaji
individualni psychické procesy a které je zatlenéna do jisté tridy a jistych socidlnich

vztahui.
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Z téchto poznatkii Cerpa teorie dvoustupiiového toku komunikace (two-step flow of
communication). Jeji vznik je datovan to roku 1944 s vyzkumem casopisu People’s

Choice, ktery provadél tym Paula Felixe Lazarsfelda.

Jejim vychodiskem je tvrzeni, Ze média neplsobi na vefejnost pfimo, ale pfes

mezistuperi, a tim jsou tzv. nazorovi vidci (opinion leaders).

Ve viech vrstvach obyvatelstva, ve viech profesnich nebo zajmovych skupinach
(samoziejmé v&etné rodin) existuji lidé, ktefi sleduji média vice nebo pozorngji nez
Jejich vrstevnici, jsou tedy vice vystaveni jejich vlivu. Na tyto nazorové vidce se
obraci ostatni s Zadosti o radu nebo nazor na ur¢itou udélost nebo politickou stranu

apod.

To znamena, Ze lidé méné aktivni v n&jaké c&innosti (napfiklad politice)
nevstiebavaji informace piimo z médii, ale nechavaji si je ,,potvrdit* od nékoho,
komu v dané oblasti diivétuji. Takova myslenka samoziejmé silné odporuje teorii

zazraCné stiely.

Faze renesance silnych aginku - teorie nepfimého vlivu
Béhem sedmdesatych let minulého stoleti se za¢inid pochybovat o omezenosti

Ucinkd médii. Zajem se zaméfil na nové vymezeni terminu uéinek, protoze dosud se
hovofilo pouze o Ggincich ptimych a kratkodobych (naptiklad béhem volebnich

kampani).

Pfi zkouméni nepfimych a dlouhodobych uginki se ukazuje, Ze s témito je pieci jen
nutné pogitat. Z psychologického hlediska jde o predkladani vzord a modeld
chovéni, které jsou ptejimany ugenim. Z hlediska sociologie pak o smifovani
recipientdi s hodnotami, rolemi, normami a sankcemi dané socidlni organizace.

Teorie neptimého vlivu ptimo vychézi z téchto poznatkd.

Faze dohodnutého vlivu — Teorie socialni konstrukce reality
Tato féze trva od sedmdesatych let az do soucasnosti. Pfevlada nazor, ze média jsou

jednou zinstituci schopnych konstruovat socilni realitu (viz dale také teorie
vefejného nastolovani témat).
Uginky médii se tedy projevuji zejména v jejich schopnosti vytvafet (konstruovat)

pro své publikum vyznamy ptipisované realité. Takové vyznamy pak na zaklad¢
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riznych interakénich procestt mezi publikem a médii pronikaji do vyznamovych

struktur recipienti.

Oscilace ucinku

Periodizaci podle McQuaila doplnil James Carey, ktery tvrdi, Ze tato oscilace mezi
silnymi a slabymi u¢inky nemusi mit zaklad pouze ve vyvoji védy a proménéach v
thlu pozorovani (REIFOVA: 299). Naopak je mozné, Ze u€inky samotné se ménily,
stejn€ jako se po celé minulé stoleti radikalné promériovala celd spole¢nost. V
situacich, kdy je ohrozena stabilita jejich Zivotd a kdy panuje nejistota, jsou

recipienti s to podrobovat se vice vlivu masmédii.

Pfikladem muZe byt mobilizace britskych ob&anti béhem druhé svétové valky, kdy

lidé odevzdavali plechové nadobi, aby bylo dost Zeleza na vyrobu dél pro armédu.
Tato akce byla vytvorena za ugelem pozvednuti védomi obcani. Kazdy se mohl
svym hrncem zapojit do probihajici valky. Ve skuteCnosti nadobi kon¢ilo na

odlehlych skladkach, protoZe material, ze kterého bylo vyrobeno, nemohl nikdy byt

na vyrobu zbrani pouZit.
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6.2 Soucéasnost

McNair velmi peélivé a komplexné rozebird GCinky Zurnalistiky z nékolika

hledisek, jak je vidét v nasledujicim schématu:

piistup ke
beletrie / literatura faktu kédam
objektivni/subjektivni, podavatele

neutraini/pfedpojaty, (jazykovym,
bulvarni/seriézni atd.

estetickym,
ideologickym)

pfistup
k alternativnim
zdrojim
informacf

4. pfekazky spole¢enské
&innosti (zakonné,
moralnf, fyzické)

adinky (kognitivni,
psychologické,
behavioralni, ideologické}

Obr. & 2 - McNairovo schéma uéinki zurnalistiky'®

Vychozim bodem je samo sdéleni, tedy surnalisticky text. Ten se sestdva ze slov
psanych nebo mluvenych a potencidlng (dnes vétsinou) také z obrazlim statickych
nebo pohyblivych. Uz sdm tento text sam 0 sobé klade jisté pozadavky na percepci

— lingvistickou kompetenci sestavajici ze schopnosti znat dany jazyk a vyznam

' MCNAIR: 2004: 42
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danych slov a s nimi spojenych sémantickych vztahli, samoziejme& na gramotnost,
jedna-li se o psany text, obsahuje také jistou slovni zdsobu a v neposledni Fad€ také
vyzaduje funkéni gramotnost, tedy ,&teni mezi fadky*. V pfedchozi véty tedy
vyplyva, ze kazdy z nas bude takovy text chapat trochu odlisng, aniz bychom se
vilbec zadali bavit o dalsich faktorech, jakymi jsou urovei dosaZeného vzdélanim
inteligence nebo vieobecny prehled. Na této cesté tedy probihd cesta mezi sdélenim

koédovaném a sdélenim, které je pfijemcem dekodovano.

McNair upozoriiuje, 2¢ opomijenym, nicméné velmi dilezitym faktorem je
kulturni status sd&leni, ktery by se dal také opsat terminem Zanr. Tento status dava
ptijemci informaci, nakolik je tfeba brat sd&leni vazn€ a jakym zpisobem k nému
pistupovat'’. Pokud se tedy jedna o reklamu, piijemce ji vnimé jako propagandu a
samoziejmé ji bere s odstupem. McNair se z této pozice také stavi umirn€né vici

nasili ve filmu a televizi'®.

Kulturni status Zurnalistického textu je viak pongkud odli$ny. Ten je vniman jako
popis zprosttedkované reality. Avsak zde existuje jistd hierarchie podle seridznosti
média'® nebo podle naznadeného piistupu novinafe (objektivni, pfedpojaty atd.).
S tim Gzce souvisi pojem kvality, majici vyrazny vliv na G¢inek, ktery text vyvola.
McNair zde uvadi, ze status divéryhodné informace podporuje dodrzeni urcité
technické a estetické urovné. Jako ptiklad uvadi ,elegantni styl fejetonisty, peclivy
prizkum tématu autora reportaze, vymluvnost projevu televizniho zpravodaje

(nebo) umeéni klast otazky v rozhovoru® (MCNAIR:2004:45).

Ve tretim bodu grafu, prostfedi percepce, se trochu vracime na pocatek této
kapitoly. V této fazi zaleZi na tom, zda ma pfjemce pfistup ke kodiim podavateld,
tedy v prvni Fadg, jak jsme jiz uvedli, ke kddu lingvistickému. Tomu napoméhaji
sami novinafi tim, Ze rejsttik upravuji sohledem na cilovou skupinu. Oviem
zpravodajstvi je také kédovdno ideologicky. Sdéleni totiz kromé informaci obsahuje
také hodnoty nebo chceme-li hodnoceni, je zde tedy implicitn& naznaden zpisob jak

informace interpretovat. To je mozno ilustrovat na zpravodajstvi o teroristickych

7'V této souvislosti je vhodné zminit kritiku vedenou piedstaviteli katolické cirkve proti romanu
Dana Browna The Da Vinci Code. Kritici zde precenili pravé ku.lturm status textu, ktery je
odpoginkovym &tivem, nikoli Zurnalistickym textem nebo védeckym pojedndnmim.

18 I L, . .
K medialnimu nasili se stru¢ng vratime pozdéji

! 1 i . e - * PRI , . . . ,
* Televizni zpravodajstvi je vefejnosti pfijimano jako nejseriozné)3i.
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atocich, kde byva ideologicky zakddovan nesouhlas a neschvalovani takové
strategie dosaZeni politickych cili. OvSem privrzenec uto&nikd takové negativni
zpravodajstvi miize vnimat velmi pozitivng, protoZe se ,,jeho véc* dostala do médii
a ziskala tak publicitu. To samé mbZeme Fici také o anarchistovi, ktery sleduje
zab&ry pouli¢nich nepokojt a rozbijeni vyloh rychlého oblerstveni. Uginek je tedy

v téchto pripadech opaény nez bylo zamysleno.

Velky dopad na uCinek sdéleni ma také ptistup k alternativnim zdrojiim
informaci. Jestlize je pfijemce odkazan pouze na svédectvi novinafe, je mu vydan
napospas ve véti mife, nez kdyz ma moznost si informaci ovéfit bud’ sdm na misté
udélosti (idealni, le¢ vzacny ptipad) nebo ales poti u jiného, konkurenéniho média
(ovSem vzhledem k problematice zdrojt a distribuci informaci do médii toto nemusi

byt vibec alternativou).

Vyznamnou korekci vztahu mezi sdélenim a vyvolanou reakci tvofi prekazky
spoledenské &innosti. Tedy to, co nam brani reagovat tak, jak je ve sdéleni
zakédovano. Humanitarni katastrofa muze vyvolat vlnu solidarity, protoze
dobroginnost je spolecensky uznivani, zikonem nezakazand a mordlné cenéna
reakce. Naopak vladni krize doprovizena revoluciondiskymi vyroky nemusi vést
k nésilnému prevratu, nebot zde budou pracovat jak moralni, tak fyzické a zakonné

zébrany v publiku.

Pfedchozi &tyfstupfiovy model aginkd Zurnalistiky lze prevést do rovnice, kde
wucinek (U) zurnalistického textu (definovany jako méFitelnd télesna nebo
psychickd zména u jednotlivého clena publika) je primo timérny tirovni divéry (D),
kterou vzbuzuje, kvalité (K) stavby a podani a mire (M), v niz podavatel a prijemce
stejné chdpou spole¢né sdilené kody. Ucinek je ddle nepfimo umérny poctu
alternativnich zdrojii (4), jez md publikum k dispozici a mire spolecenského
nesouhlasu nebo stigmatu (S), jez se poji k uvazovanému ucinku. “ (MCNAIR:2004:

50).

D (divéra) + K (kvalita) + M (sdileni kéd{i)
A (dostupnost alternativnich informaci) + S (stigma)

McNairtv vzorec tedy obsahuje veli¢iny velmi tézko méfitelné, slouzici spiSe jako

orientaéni. O n&jaké exaktni formuli nemize byt feé, coz plati o medi

(ako spoletenské véd€) obecné. Z predchoziho tedy plyne, Ze uCinky

alnich studiich
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Zurnalistického textu jsou jen velmi t&zko métitelné a jeSté hiife je lze odhadnout

7w

pfedem. V zddném pfipadé to v8ak neznamend, Ze Zadné ucinky neexistuji.

6.3 Agenda setting

Kdo rozhoduje o tom, co je diilezité? Co spole¢nost potiebuje védét? Jsou to velkou
mérou média. Ta nastoluji témata. Publikum potom tato témata vnima jako

krucidlni a miiZe byt pod vlivem dlouhodobé nebo silné ,,masaze* aktivizovéno.

Jako ptiklad takového médii nastoleného ,diilezitého téma byva asto uvadéna
smrt Lady Diany. Tedy automobilovéa nehoda celebrity, kterd neméla na naprostou
vetSinu svétové populace nejmensi vliv. Piesto jsme byli svédky toho, Ze se z ni
stala jedna z nejdilezitéjSich udalosti roku 1997. 1 Ceskd televize v pfinesla

,

komentovany ptimy ptenos Dianina pohibu.

Teorie nastolovani témat proptijéuje médiim roli ,hlidaciho psa®, nebot’ jim
pfizndva moc upozornit na spolegenské a politické problémy. V roce 1973 zavedli
sociologové Stan Cohen a Jack Young termin ,;morélni panika“. Tu mohou vyvolat
media, kterd nastoli znepokojivé téma do té miry, Ze vznikne dojem ohroZeni.
McNair k tomu fiké, Ze ptikladem miize byt napFiklad referovani o ttocich psii na
lidi — pokud se o takovych ttocich vice referuje, miiZze vzniknout dojem viny ttoki
pfesto, Ze statisticky se vyskyt napadeni neméni uz léta. Dilezité vsak je, Ze

publikum je aktivizovano a politici jsou nuceni pkijmout urgita opatfeni.

A zde se opsanim kruhu dostavime k politice a jeji roli v této teorii. Politicka
propaganda totiz velmi citlivé reaguje na vefejné minéni co se tye dilezitych

témat.
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7. UCinky nasili v médiich

Vzhledem ke skute&nosti, Ze tato prace je spajena s pedagogikou, je vhodné se
s politickymi Gginky médii zminit také o G€incich nasili v médiich.

Problémem tykajicim se zkoumani vlivu nasili, prezentovaného v médiich je, Ze
vy¥e uvedena badani ohledng uginkd médii se zaméfovala hlavné na politickou
komunikaci. Proto by bylo zavadgjici aplikovat je na proces, jakym medialni nésili
pusobi na mladez.

Pokud srovnavame politické zpravodajstvi a akeni film, vidime totiZz vyznamny
rozdil v kulturnim statutu sdé&leni (MCNAIR: 2004:49). Kulturni statut druh¢ho
bude mit podle McNaira mensi potencialitu u¢inku, neni mu z hlediska prijemce

pfikladana takova zavaznost®.

7.1 Predstaveni teorii nasili v médiich

Teorie pozorovatelnych zmén

Nejeastgji vyslovovana teorie pozorovatelnych zmén v chovani hovori o
a) emocionalnich (citovych) zménach

b) kognitivnich (poznavacich) zménach

¢) postojovych zménach (jsou dlouhodobé)

d) behavioralnich zménach (v pozorovatelném konani)

Teorie je postavena na jednoduché kauzalité: lidé (obzvl&st deti a dospivajici)

napodobuji a ztotoZiuji se s tim, co vidi na obrazovce. Byly vedeny diskuze, zda se
jedna o zmény okamzité nebo dlouhodobé, nebyly viak zjistény zadné konzistentni

vysledky.

 Kuri6zné zde McNair poukazuje na to, Ze ndivak po shlédnuti filmu Quentina Tarantina Reservoir

e e dobny,
Dogs s nejvétsi pravdépodobnosti nebude ufezavat usi policistiim (,'ento ué;nf:risekgef:;:;f)i’;f ao P?)d
1 kdyi jej teoreticky nelze zcela vyloucit). nebot mu v tom brdni spolec

sebezdchovy ...." (MCNAIR: 2004: 49). zmifuje néco zcela jiného: "1996 - Novy Zeland.

Delikatni na tomto citatu je fakt, ze Josef Musil
Policista Garmer byl p,'epf,den a mucen ve svém byté presné podle sceny z filmu Quentina Tarantina

Reservoir Dogs, predtim vysilaném na placené Tl:- :'( MUSIL:105)



Televize nabizi vzory a modely chovani, ovSem riznym jedincim a je velmi
obtizné prokazat pfimou souvislost mezi vizualnim podnétem a jeho nédpodobou
v jednani.

Josef Musil (MUSIL:103) popisuje dlouhodoby vyzkum mezi newyorskymi
teenagery, ktery zacal v roce 1977. V roce 2003 byly publikovany vysledky, které
vykazovali pfimou méru mezi ¢asem, stravenym béhem dospivéni u televize a
sklony vnasili (podle zédznam@ v trestnim rejstfiku a vypovédi partnert)
v dospélosti.  Nicméné "zékonitost této korelace nebyla vysvétlena, pfiCinna

souvislost tedy nebyla prokdzana.

7.2 Ostatni teorie

Katarzni teorie — dramatické znazornéni nebo vypravéni pocit Ulastenstvi a
estetické iluze. Sledovanim nésili v médiich si lidé ,,odzivaji vlastni traumata a
nasilné fantazie, takZe je pak nemusi vykondvat. Média tedy funguji jako néstroj
socializa¢niho uklidnéni.

Zistupna teorie — média jsou obétnim berankem, kterému je pfipisovana role
inicidtora nasilného jednéni. Nasili viak k &lovéku patti odnepaméti a lidé konajici
nasili oso¢uji média, aby se zbavili své odpovédnosti.

Habituaéni teorie — vychdzi z behavioristického modelu vyvoje ¢lovéka a teorie
uceni. Plati zde iméra mezi zkonzumovanym redlnym nebo medidlnim nasilim a
snahou jej napodobit.

Komplexné kauzalni teorie — existuje primé vazba mezi nasilim v médiich a
nasilim jako redlnym socidlnim jevem. Opird se o sociologické prizkumy
Vvrozvojovych zemich, které prokazaly, Ze se zavedenim televize byl také

Zaznamenan vzrist redlného nasili ve spolecnosti.

Adrenalinova teorie — nisilny obsah v médiich vyvolava zrychleni autonomnich
fyziologickych procesti a uvoliiuje tedy Vétsi energeticky potencidl, neZ ktere

vyZaduji realné Zivotni situace. Dochézi k pretlaku, ktery vede k neadekvatnimu

vybiti ve formé& ndsilného chovani.
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7.3 Tendence k napodobé nasili

PfestoZe pfimy vztah mezi nasilim zobrazovanym v médiich a Jjeho reélnou
napodobou neni prokazan, je velmi pravd€podobné, ze televizni nasili probouzi

tendence k napodobé.

Tyto tendence jsou pravdépodobnéjsi, kdyz:

a) je ptedloha jasné &itelna

b) je bezesporu nesocializovang, tj., vzor se chova »nelidsky*

c) nehrozi trest

d) divak spojuje scénu s vlastnim Zivotnim z&zitkem

e) divak potiebuje rychle imponovat

f) je nasili mélo fiktivni

g) je nasili spojeno s estetickym uspokojenim

h) je nésili spojovéno s pfedvadénou erotickou satisfakci

i) je divak mimomedidlné predisponovan k agresivnimu chovani

j) je divak dlouhodobé frustrovan v osobnim Zivoté

k) jsou verbalni Utoky spojeny s t&lesnym nasilim

1) nejsou ndsilné scény vélenény do kontextu vypravéni

Népodoba nasili je yidy zéleZitost vyrazné individualni a souvisi na jedné strané
s charakterové-motivacni strukturou jedince a na druhé strané s vnéj§im

podmétovym polem, které vyvolava nebo tlumi nasilné projevy a do néhoz se miize
zapojit i nasili v médiich (REIFOVA:160-162).
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8. Objektivita. vyvazenost a nestrannost

8.1 Objektivita

Zpravodajstvi musi byt objektivni; to je mantra soudasnosti. V posledni dob¢ se
stalo nepsanym zvykem, ze &esti politici pe€livé kontroluji, jestli o nich média
informuji objektivné. Pokud tomu tak neni, nevdhaji se ozvat — a ozyvaji se
samoziejmé v pfipadech, kdy o nich média nereferuji v ptiznivém svétle. To samo

hovofi o faktu, Ze objektivita je dnes jakymsi vzdu§nym zamkem.

Objektivita v Zurnalistice figurovala uZ na konci devatenactého a na pocatku
dvacatého  stoleti. B&hem  devatenactého  stoleti  dochazi  k velkému
védeckotechnickému pokroku. S timto rozvojem dochézi ke vzniku pozitivismu,
ktery skrze svého zakladatele, A. Comta, prohlasil za pravdivé to, co je mozno
empiricky dokdzat na zakladé¢ smyslového pozorovani, experimentu, dedukce a

ovéfenych fakti.

Pozitivismus tedy predpoklddd existenci jakési absolutni pravdy, kterou lze

empiricky dokazat. Subjekt pozorovani miZe stit mimo objekt a s odstupem jej

poznavat.

Spole¢enské védy se v pfedminulém stoleti snaZili ziskat respekt, kterému se tésily
vé&dy ptirodni, proto se snazily pozitivisticky pfistup aplikovat také. A v podobném
duchu se rodilo také novinaiské femeslo. ,, Novindri chtéli véFit, Ze mohou stdt
stranou skutecného svéla, nestranné jej pozorovat a informovat o ném pravdivé.

(MCNAIR: 2004:69)

To bylo vyrazné podpofeno také vynalezem fotografie, ktery umoziioval zobrazit
lidi a udalosti velmi vérnym zplisobem. Pokud pfihlédneme k dnesni situaci, pak
video zdznam, ktery miiZeme sledovat v televizi, posiluje pocit objektivity, ktery se

odrazi ve vysoké mife divéry v televizni zpravodajstvi.

Ovsem brat média jako objektivni je dnes ponékud osidné. Béhem dvacatého stoleti
jsme byli svédky nastupu relativismu a postmoderny. Pod jejich tlakem se zhroutily
politické metanarace i mySlenkové proudy postavené na pozitivismu. Je moZné fici,
ze kazdy ma pravdu — potom by média byla nositeli pravdy. Oviem nabizi se otazka

jaka pravda to je, je-li k dispozici nékolik jejich alternativ.
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Zpravodajstvi tedy nemiZe byt objektivni ve vySe popsaném smyslu. Jen
v novinaiské praci tomu podle Denise McQuaila stoji v cest¢ né&kolik faktord:
proces selekce zprav; proces selekce informaci, které dostanou prostor; externi a
interni tlaky (v€etn€é té€ch politickych). Navic zpravodajstvi musi pohybovat
v hodnotovém ramci a sympatii vét§inové populace, jinymi slovy se zde prosazuje
zékon poptavky a nabidky.

8.2 Vyvazenost a nestrannost

Objektivni pravda a tudiz objektivni zpravodajstvi v médiich jsou tedy dnes jiz
pfekonanym konceptem. Stile v$ak existuje snaha odvadét spolehlivé zpravodajstvi,
protoZe poptavka po n€m stéle trva. Dodavatelé obsahu tedy objektivitu ,,obchazeji“
narokem na vyvaZenost a nestrannost. které by méli zpravodajstvi piibliZit

nedostiznému (a mozna také nedefinovatelnému) idealu.

Vyvazenost neznamend prostou dotaci Casu?' vénovaného urlitému tématu
rovnomérné rozd€lenou mezi rizné subjekty. Musi existovat ngjaké méfitko, podle
kterého se ¢as bude rozdélovat. V Ceské republice i mnoha jinych zemich je timto
méfitkem pomér vysledki poslednich parlamentnich voleb. Vladnouci strana tak
dostane nejvétsi medidlni prostor, po ni nasleduje nejsiln&jsi opozi¢ni strana. Pro

piedstavu uvadime graf®*:

Zastoupeni politikli jednotlivych stran v televiznim

=

B

|

7 1
oDS Cssb KSCM 4koalice *  ostatni ‘
1

o CT mNOVA g PRIMA o Vysledky voleb 1998

Graf &. 1 Zastoupeni politiki v televiznim zpravodajstvi

21 Ta v3ak také hraje svou roli.
2 MUSIL: 134
35



Nestrannost souvisi s vyvdzZenosti, ale jednd se o vice abstraktni kategorii.
Nestranna zprdva ma byt presnd, férova, srespektem v pravdé a obsahové ani

formélné nepozménéna, ve prospéch zadného konkrétniho subjektu.

Nasledujici obrazek ilustruje zpisob, jakym vyvaZenosti a nestrannosti dosahuje
Cesky rozhlas ve svych reportazich. Je zde nazorné vidét, jak jsou vypovédi

jednotlivych osob nastiihany tak, aby se dopliiovaly.
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Radé Ceské televize hrozi, e
ji Poslaneckd snémovna v pé-
tek odvold. Dolnf parlamentni
komora toti2 vyzvala radu. aby
odvolala generdlntho feditele

Poslanci jednotlivych

Ceské televize Jiriho Hoda&

pokud tak sim neu&inf. Rada
se viak na svém veerej$fm za-
sedén{ timto krokem vubec ne-

parl nich stran
uyn{ pracujf na pfi-
pravé kroku, které by
po piipadném odvo-

Jan KASAL:

Ministr Dostél ale ta-
kovy postup odmitd,
naopak navrhuje, aby
kompetence radnich pre-

Pavel DOSTAL:

Pripravil jsem, jako ministr
kultury, poslaneckou ini-
ciativu, kterd fedf celou
2életitost tim, 2e po odvo-
ldnl rady jeji pravomoci
pfechézeji na Poslaneckou

Ale rozhodné si myslim, 2e
je nadi povinnostf prosadit
do z4kona. aby polovinu
&lenit té definitivnf Rady
Ceské televize volila Pos-
lanecké snémovna a polo-
vina vzeila z voleb senéto-
ri. A také podporujem

Katefina DOSTALOVA:
Piece ta rada tady vznikla jako
ten mezitlinek mezi privd
nezivislou Ceskou televizi
a mezi politiky. Ted tento &15-
nek mé byt porufen a ji to
prosté povaZuji za poSlapin{
demokracie, préva, zdkoni, za
uvalenf jakéhosi protektordtu
politikit nad Ceskou televizf.
A prizndm se, Ze se s tim ne-
umim smiffit.

Poslanecké kluby

zabyvala. Vice Helena Sulcovd. l4ni rady nisledovaly. vzala pfimo snémovna. snémovnu. velmi vyrazné myslenku
obmény tietiny rady po
dvou letech.
ST YT
Poslanci CSSD dnes Podle mistopred- Pak by to byla prdvé
vyzvali Radu Ceské sedy unionistu snémovna, kdo by mohl
televize, aby odsFoupiIa. Zdentk $KROMACH: Petra Ma.rek by Perr MARES: odvo.lat scufxéasného ié_fa
dPokud la: n‘c:&n(.kbu- V piipadé, e neodstou- :yloéneﬂ_epﬁ do-‘ 34 se domnivim. Ze toto (ile:|zia{rrzsn<:val pr‘e- Dostéla
éou sc:u "‘" c-m: |:- pf. zfejmé podpoifme asn pm."scd" feSenf, 1o znameni ten ¢ o $ tim
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8.3 MozZnosti ovlivriovani

Jak mohou média ovliviiovat pkijemce, jakym arzenilem v oblasti manipulace
disponuji? V zdsad€¢ poruSovanim principl, popsanych vy3e. Podle Musila tento

arzendl, jehoZz nejvétsi 8ifi ovlada televize, zahrnuje néasledujici zbrané:

Vybé€r zpriv. O tématu Ize vybrat informace pozitivni, negativni nebo neutralni.
Toto zabarveni se posléze miize odrazZet ve vefejném minéni. Za piiklad takovéhoto
- v tomto pripad€ negativniho - vyb&ru mizZe slouzit v sou¢asnosti vybér zprav o

»problémech s letadly* spole¢nosti Ceské Aerolinie.

SméSovani zpravy a hodnoticiho komentafe. To se projevuje hlavng
v elektronickych médiich, kde je hodnoceni zatazeno v Givodu a tim vytvafi filtr pro
vnimani toho, co nasleduje. Dal$im prikladem mohou byt sugestivni novinové
titulky, které Casto podsouvaji nazor, ktera je nejen v rozporu s podstatou udalosti,

ale i s vyznénim vlastni zpravy,

Pi‘ehanéni jednotlivych jevii neboli dramatizovéni miize napomoci prosazeni jevu
do reality. Prikladem je informovani o ,runu na banku“, ke kterému dojde az
disledkem takoveto vypusténé zpravy. Vétdinou se jedna o zpravy negativni,

apelujici na strach obyvatel.

Zkreslovani skutefnosti se tykd hlavné elektronickych médii. Jedna se o
vynechani ¢asti obrazové nebo zvukové vypovédi; ndsilny stih s pietazenim zabérd
oproti skute¢nosti, které zrudi kauzalni souvislost; zkreslujici nebo zavadgjici slovni
doprovod k obrazu; ovliviiujici barevné nebo ténové pieladéni®; dokonce i

podloZeni obrazu sugestivni hudbou s pozitivnim nebo odpuzujicim néabojem.
Neobjektivni komentaF k obrazu mize zcela zménit celkovy dojem do pozitivniho
nebo negativniho vyznéni.

Exponovéni prvoplanové nepolitickych témat, kterd ve skutecnosti politické
vazby a konsekvence maji. Jednd se napiiklad o rdznd mirovd hnuti nebo
ekologické organizace, majici také politicky program a neztidka skryté politické

spojence a investory.

% Tohoto zkresleni lze vyuZivat i v tisku, projevilo se to naptiklad pti ptipadu O.J.Simpsona, kdy
magazin Time zaCernil Simpsonovu tvaf..V ¢eskych zemich je mozné poukazat napfiklad na titulni
stranu tydeniku 7Tyden (40/2003), zobrazujici Véaclava Klause.

38



Cileny vybér osob do diskusnich poiadi. Média mohou vybrat napiiklad osobu
nepfitazlivou nebo neschopnou vhodné formulovat své myslenky a tim poskodit
tyto myS$lenky nebo jejich nositele, napfiklad politickou stranu. To vse pfi
formalnim zachovani objektivity a vyvazenosti. V rozhovoru s jednim z
nejmenovanych $éfi stanice Fox News se tento vyjadfil nasledovné: "Nejsme
zaujati. Davame ve vysilani prostor expertium z obou stran.” A dodal: "Ovsem na

seznamu mdame chytré republikény a hloupé demokraty."(CERMAK)

Jednostranné moderovani diskuzi a debat. Zde je velky prostor pro moderatora,
ktery, disponuje-li autoritou, miize se svymi hosty manipulovat, mize také klast
dopliiujici otazky jednomu Ggastnikovi, zatimco u druhého mu stadi jedna povrchni
odpovéd’. Vzhledem k tomu, Ze moderator miZe vystupovat jako nazorovy vidce,

muZe divakim signalizovat, kdo ma ziskat jejich sympatie a kdo naopak ne.
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Druha cast

9. Schéma medialniho procesu

V tomto oddile se zaméfime na popis a analyzu procesu, ktery probiha v medialni
oblasti. Popi§eme jednotlivé faze medialni komunikace, kterymi musi mediované

sdéleni projit, i ty faze, kdy sdéleni teprve vznika nebo kdy jiz zasahuje cil.

Popisem takovéhoto procesu vznika model medialni komunikace. Miizeme vybirat
z nékolika modeld, pfedstavenych béhem dvacatého stoleti. Kazdy z téchto modeli
se snazi co nejlépe schematizovat proces komunikace obecné nebo zvIast proces

komunikace medialni,

Jako vychozi schématické znazornéni medidlni komunikace jsme vybrali model
linedrni, Tento model vznikl ve &tyFicatych letech ve Spojenych stitech a jeho
autorem je americky politolog Herold D. Lasswell. Podle Lasswella si komunikaéni
akt popiSeme, jestlize si odpovime na nasledujici otazky:

a) kdo (fikd)?; b) co?; ¢) komu?; d) jakym kandlem?; €) s jakym téinkem?

S pouzitim téchto otazek nam vznikne nasledujici schéma:

"~ co KANAL KOMU EFEKT:T
™ Ly bl A .(’ J:
Podavatel Sdélenf Médium Pfijemce Utinky
|
Analyza )
mediginf Analyza Analyza Analyza Analyza
organizace obsahovd média publika udinko

Schéma &, 1 - Linedrni model komunikace®

Takto si mizeme obecné popsat jednotlivé prvky systému. Ze schématu budeme
vychazet pfi naSem popisu procesu, kterym prochazi informace medialnim
soukolim.

Nage schéma v3ak neni zcela linedrni a nechava se inspirovat i jinymi zdroji,

zejména Dancovym modelem komunikace. Ten je modelem cyklickym, Iépe

fe¢eno spiralovym. Je zde tedy reflektovan fakt, Ze média formuji realitu, ktera se

3 REIFOVA:150
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potom zpétn€ odrazi v médiich. Zpétna vazba je zde velmi dileZitd a nelze ji
vypustit.

Schéma ¢&. 2 — Model komunikace ilustrujici priichod medialniho sdéleni

Model, se kterym budeme pracovat, znazorfiuje Schéma & 2. Zobrazuje jednotlivé
Sasti systému tak, jak jimi informace — mediované sdéleni postupn& prochazi (nebo
vznika). Sipky pak urCuji smér vlivu jednotlivych koledek v medidlnim stroji.
S popisem plisobeni médii zadneme v okamziku, kdy nastane objektivni, redlna
udalost a kdy tato vstoupi do medialniho procesu, respektive v okamziku, kdy je

udalost pfimo vytvofena za G¢elem vstupu do médii.
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10. Vstup do procesu — tvorba udalosti

Neni mozné, aby do médii pronikly viechny udalosti, které nastanou. Hlavnim
divodem je samoziejmé nekonedné mnoZstvi udalosti, tim vedlej$im je jejich
relevance v odich tvirc sdéleni. Udélost se tedy stane medidlnim sdélenim az
v okamziku, kdy si ji jednotlivé medidlni organizace vSimnou nebo kdy je
vytvofena a médiim piedlozena. Jinymi slovy, udalost vznikd v okamziku, kdy ji
média jako udalost akceptuji.
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Na vstupni brané do medialniho svéta miZeme rozlisit tfi hlavni ,,vratné“. V nasem
schématu si zdroje rozdélime na tiskové agentury, RP sektor a popiseme, jakym
zplisobem se ke zdrojiim stavi novinaf. Kazda z t&chto entit pracuje jinak a ma jiné
zajmy. Dohromady se navic navzajem ovliviiuji. Témata i obsah medialnich

vystupli jsou tedy vice &i méng zavislé na zdrojich informaci.

10.1 Tiskova agentura

Tiskova agentura je poskytovatelem prvotnich, univerzalnich informaci, které
ziskava, zpracovava, uklada a v textové, zvukové nebo obrazové podob& prodava
médiim. Funguje jako prostfednik, nahrazujici zpravodaje jednotlivych médii viude
tam, kde by se jim nevyplatilo drzet své lidi (exotické zemg&) nebo v pfipadech, kdy

si nemohou dovolit byt na vice mistech (konani vice tiskovych konferenci atp.)

Zajmem tiskové agentury je podavat informace v co nejdistsi podob¢ a vystiihat se
jakychkoli hodnotovych nebo emocionélnich soudi. Jejim zboZim je polotovar ve

formé tiskové zpravy®, kterou dal§i média posléze zpracovavaji.

Agentury maji vypracovany kodex, podle kterého pfi vytvafeni tiskovych zprav
postupuji*’. Nepracuji pro jednoho zadavatele, ekonomicky jsou tedy zavislé na
velkém mnozstvi odbératel. Maji své vlastni zpravodaje. Zda se, ze maji podminky

pro dodavéni kvalitniho a objektivniho zpravodajstvi.

Prvnimi pfedchiidct tiskovych zprav byly ptelozené zpravy ze zahranidi, které dodéval
francouzskym novindm Charles-Louis Havas ve 20. letech 19, stoleti. Protoze tyto zpravy picbiraly
témé&t v8echny tehdej3i tiskoviny, Honoré de Balzac Havase natknul, Ze miize za uniformitu
francouzského tisku (TRUNECKOVA).

77 Struény manudl pro zaméstnance Ceské tiskové kancelate obsahuje 76 stran technickych
pkipominek a eticky kodex.
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Jednotlivé svétové tiskové agentury maji sviij bias. LiSi se obecnym postojem
k udéalostem, zaujimaji napfiklad kladny nebo zaporny postoj k americké zahrani¢ni
politice. Zaméstnanci CTK zmifiuji pristup francouzské agentury AFP, jejiz postoj
k situaci na blizkém vychodé¢ je propalestinsky. Dojde-li k sebevrazednému ttoku
palestinského atocnika, je tento zapo&itan mezi obé&ti. Americké tiskové agentury
ato¢nika mezi obéti nepoditaji.

Mluvime-li o Blizkém vychodg, je vhodné zminit neddvny skandal s fotografem,
pracujicim pro agenturu Reuters. Adnan HaddZ upravoval snimky konfliktu Irzaele
a Libanonu tak, aby $kody zpiisobené izraelskou armadou v Libanonskych méstech
vypadali hrozivéji. Na tento fakt upozornili bloggefi®, zabyvajici se médii.
Agentura reagovala tim, Ze o celé kauze vydala prohlaSeni a viechny HadzdZovy
snimky vyfadila ze své databaze. Vtomto pkipadé neselhala agentura, ale

jednotlivec, ktery porusil eticky kodex.

Slabym &lankem tiskové agentury mize byt také situace, nastavajici velmi &asto,
kdy je tato vyuzita PR sektorem. Jako k mocnému distribuénimu kanéalu se
k agentuie snazi ziskat pfistup kdokoli, kdo chce $ifit své informace. Agentura tedy
mbze sehrat dilezitou dlohu pfi distribuci manipulujicich sdéleni, ktera jsou

prezentovéna napfiklad na tiskové konferenci, svolané n&jakym think-tankem.

Piesto by se dala tiskovd agentura popsat jako neutralni hrag. Tato jeji pozice
prameni hlavné zfaktu, Ze neni odpovédni jedné entité, ale velké mnozing
odbérateld. Hlavni devizou agentury je jeji povést spolehlivého zdroje, diky tomu se

velmi pravdépodobn€ nenecha vmanipulovat do jakychkoli zakulisnich her.

2 Tém se budeme v této praci také stru¢né v&novat v souvislosti s vefejnosti.
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10.2 PR (public relations)

Dvé pismena vnazvu kapitoly znamenaji public relations, neboli vztahy
s vefejnosti. Tento termin je uzivan k pojmenovani jevu, ktery sice neni az tak stary,
nicméné s masovymi sdélovacimi prostiedky je spojovan prakticky od jejich
pocatku. V na8i prici by mozna bylo lepsi pouZivat napiiklad spojeni media

relations, ale vySe uvedeny nazev pouzivaji i jini kritici médii jako zastiesujici.

Zkratkou PR totiz oznadujeme vice subjektd, znichz nékteré jsou snadno
zaménitelné: tiskovy mluv¢i, pracovnik pro vngjsi vztahy nebo pro styk s vefejnosti,
odbornik na politickou propagandu, parlamentni lobbista, spin doctor nebo obecné

»poradce®.

Tito lidé a instituce vyvafeji vynosné a mocné odvétvi sluZeb a jsou uzce navazani
na média. Jejich ukolem je ,,prodat“ médiim informaci, ktera vyzniva ve prospéch
jejich klienti a ktera ovliviiuje vefejné minéni®”® Zddoucim smérem. Nejedna se viak
o reklamu — na rozdil od ni jsou tyto informace zveiejiiovany médii dobrovolné a ve

formé zpravodajstvi nebo €lankd, které prosly redakci (nebo se tak alespoii tvari).

McNair nazyva PR instituce profesiondlnimi zdroji. Jejich cilem je tvorba zprav,
planovéni udalosti tak, aby byly pravddpodobné zajimavé pro novinafe. Vznikaji
tak pseudoudélosti, ,, které jsou svym zpiisobem nerediné a nemaji zadny raciondlni
vyznam a smysl vné okruh pisobnosti médii pro né: byly vytvoreny“(MCNAIR:
2004:148). Jsou to udalosti, o kterych novinafi neinformuji proto, Ze se staly, ale

tyto udalosti se ,,staly* proto, Ze o nich novinafi informuji.

Mezi pseudoudélosti mizeme zafadit tiskové konference. Ty jsou uZ tradi¢nim
zptisobem PR spolu s tiskovymi zpravami, dodavanych tiskovym agenturam nebo
piimo médiim.

Mezi dalsi predpfipravené udalosti pati rizné prileZitosti pro fotografy (politik se
prochézi mezi obCany, média jsou informovéna pfedem; navstéva détského
domova). Takovéto udalosti na rozdil od tiskovych konferenci nemaji za kol

informovat, ale vytvaret image. Uto¢i tedy primarné na emoce.

Vyuzivat emoce a podprahové signaly udi vefejné vystupujici osobnosti tzv. spin

doctors. Ti také pretvéfeji postavy riznych osobnosti, které vystupuji v médiich tak,

¥ Pojmim jako vefejnost nebo publikum se budeme vénovat pozdéji
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aby zanechali pozitivni dojem. Jedna se jak o vizuélni aspekt, tak o rady tykajici se
intonace, vystupovéani apod. Naptiklad pfed vystoupenim v televizni debaté si
politici dopfedu pfipravuji materialy, pfipravuji pohotové odpovédi na odekdvané
otazky protivnika a snazi se pfijit s n&&¢im, co by se dobie vyjimalo jak na televizni

obrazovce, tak jako titulek v tisku.

O nutnosti ovliviiovani vefejnosti hovotil jiz filosof osvicenstvi, J. J. Rousseau,
kdyz napsal, Ze ,ten, jehoZ starosti je vytvaret zdkony, musi védét, jak ovliviiovat
minéni a skrze né vaSné Clovéka* (ROUSSEAU:251). Ovsem zlaty vk PR nastal,
kdyz byly splnény dvé podminky pro jeho plnou existenci. Tou prvni je podle
McNaira rozsifeni vdeobecného hlasovaciho prava. Teprve poté, co mohli ob&ané
viech socialnich skupin hlasovanim ovlivnit politickou reprezentaci a tato tedy na

nich zacala byt zavisla, vyvstala potieba ovlivnit jejich nazory.

Druhou podminkou byl rozvoj masovych médii (vznik lidovych novin), podporovén
ristem gramotnosti obyvatel. Novinové zpravy zadaly byt dileZitym zdrojem
politického rozhodovani Sirokych vrstev obyvatelstva. Tento jev byl pozdéji jests

posilen nastupem médii elektronickych.

Nebezpedi (a nejsilngjsi zbrari) PR tedy spogiva ve faktu, Ze se s nim miZe prijemce
medialniho sdéleni setkat nevédomky. Nékdy miiZze i pro pouSeného konzumenta
byt obtizné rozeznat pseudoudélost stvofenou pro uréity, manipulativni uéel. Média
jsou vyuZzivéna jako kuryr, ktery roznasi informace slouzici zajm@m natlakovych
skupin, korporaci, politikli nebo statu. Velmi &asto je PR aktivita soudasti
rozséhleji akce lobby, ktera zahrnuje také placenou reklamu a tlak vznikajici

zpétnou reakci vefejnosti.

Jiti Majstr a Stanislav Mundil v knize Washington do uzavérky popisuji, jakym
zplisobem probihala takova akce, organizovana lobby zdravotnich pojistoven ve
Spojenych statech. Cilem kampané bylo zablokovani reformy zdravotnictvi, kterou

hodlal prosadit tehdejsi prezident Bill Clinton.

Nejviditelngjsim jevem byla televizni reklama, zobrazujici stardi, dobfe situovany
manZelsky par, kritizujici Clintonovu reformu ve stylu ,,vladni byrokrati mi uri,
kterého lékafe si mam vybrat“. Byla vysilana na CNN a na lokalnich televiznich

stanicich ve Washingtonu, New Yorku a Los Angeles, tedy mistech, kde je nejvice
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politikd, novinaf, komentdtor a Iékafu, tedy lidi, ktefi méli na debatu o reformé
nejvetsi vliv.

Lobby také rozesilalo domédcnostem dopisy, ve kterych nabadalo ob&any, aby psali
dopisy do novin a ostatnich médii nebo pfimo svému kongresmanovi. Byly vyuzity
i pfimé telefonaty, vysvétlujici lidem pro¢ je reforma $patna. Cilem bylo vytvoreni

»spontanni* reakce oby&ejnych lidi, reflektované v médiich.

Klasickou metodou PR, pouzitou v této kampani, bylo ,bombardovani* tisku a
televiznich stanic statistikami a nizory odbornikdl na riizné aspekty reformy nebo
vyroky politik. K tomuto ¢elu se velmi hodi tzv. think-tanky, neboli instituce na
zplisob vyzkumnych ustavii zaméstnavajici odborniky v dané oblasti. Na rozdil od
akademickych instituci jsou v§ak financovany riznymi lobby, v jejichZ prospéch by

optimélné mély hovorit vysledky price zde sidlicich experti.

Mimo média se odehravala finan&ni podpora tém poslancim, ktefi méli v Kongresu
na reformu nejvétsi vliv a t€m, ktefi neméli vyhranény postoj. Nelze Fici, Ze timto si
lobby poslance pfimo koupi, jednd se spie o zaji§téni pfistupu, mozZnost byt

vyslysen.

Vyse popsané metody PR kampané vsak plati i pro ostatni zajmové skupiny, které
se o Clintonovu reformu zdravotnictvi zajimaly. Podle zpravy washingtonské
organizace Center for Public Integrity se reformu snaZilo ovlivnit 695 skupin.

(MAJSTR: 182)

Ignacio Ramonez o PR agenturich pie: ,, Tyto instituce navic poskytuyji informace
novindfiim a Zdadaji je, aby je rozhldsili. Samozrejmé se nejednad o rozkaz, nybrs o
navrh. Ten v§ak miZe byt formulovdn krajné sviidnym a presvédcivym zpiisobem.
Cemusz se obcas Fikd korupce... “ (RAMONEZ:52). Ramonez také vyjadiuje obavy,
e informadni sféra (zpravodajstvi) a sféra komunikace (PR, reklama, marketing) se

zadinaji vlivem masmédii slévat do jednoho tvaru, ktery se t€zko rozlijuje.
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10.3 Novinar

Ne vzdy se Zurnalista spoléha na agenturni servis nebo ,,instantni p¥ipravené PR
informace. Hlavni pracovni ndplni novinafe by naopak méla byt samostatna tvorba
zpravodajstvi. Zde se dostavdme do sité socidlnich vztahii, ve kterych se osoba
novinafe pohybuje. Byva zvykem, Ze své zdraje si kazdy Zérlivé stte?i a neni
vyjimkou, kdy novinaf neprozradi svij zdroj ani je-li k tomu nucen instituci
vymahajici pravo. K dobrym mravim patfi, Ze novina# identitu zdroje prozradi

$éfredaktorovi.

Zdrojem byva v téchto pfipadech osoba, kterd ma viceméng exkluzivni pfistup
k informacim, ke kterym se nelze dopracovat oficialni cestou. Jedna se tedy o lidi

pracujici v exekutiveé nebo v uzavieném prostiedi korporaci.

Jak upozoriluje Jifi Roth, spoluprice Zzurnalisty a zdroje je vZdy oboustranné
vyhodna a skyta tedy riznad nebezpe&i. Zdroj ma vzdy sviij zdjem na informacich,
které ,,vynadi“. MiZe chtit ziskat osobni prosp&ch ve formé& moci, penéz nebo
zneskodnéni protivnika a jen maélokdy se stane, e pracuje z &istého zdjmu o
spravedlnost (kterou lze ostatné vyklidat riznym zpasobem). Nékolik ptipadt
z vlastni novinafské praxe Roth popisuje (ROTH: 16). Priznava se napiiklad, Ze
jisté osobé daroval jisté vyhody pfi informovani o jeho pochybeni kvili zachovani
jeji prizng jako zdroje informaci.

K problematice zdraji se hodi citat Vaclava Moravce z doby, kdy docasné prerusil
sviij pofad Otazky Vaclava Moravce na Ceské televizi. Divodem bylo jeho
znechuceni z chovani politiku: ,, Obdvdm se, ze my novindfi jsme az prili§ casto
pouhymi prenaSeci kompromitujicich materidlii. Jedna skupina lidi chee zlikvidovat
druhou a my v tu chvili fungujeme jako aktivisticky skandalizacni pejsek. Us se
neptdme, pro¢ ndm nékdo ty informace ddavd. Slouzime politikim k Jejich hratkam.
Chybi nam kritické mysleni.“ (ROTH: 19).

Tento citat podtrhuji poznatky americkych korespondentti pro CTK (MAIJSTR:
214). Ti popisuji zcela zab&hlou praxi Bilého domu, kterou nazyvaji ,,zku$ebnimi

balonky“. Jedna se o fingovany tnik informaci, kdy prezident necha svého poradce

vypustit n€jaky navrh, u kterého si neni jisty, jak bude piijat veiejnosti. Pokud se
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neujme, mizZe joj snadno dementovat jako nepravdivy beze ztraty medidlnich

boda®.

MM také udavaji, Ze velmi asto se pod oznagenim ,,nejmenovany zdroj* skryva
sam tiskovy mluvéi, nebo kdy tento ,, predstavi sdalu plnému reportérit politika se
slovy: ,, Tohle je, damy a pdnové, naméstek ministra XY, ale ve vasi story to bude

., vysoky viadni predstavitel. “*“ (MAJSTR: 216).

Diivodem takovychto her mize byt zastirdni odpovédnosti, nebo ze strachu

z osobnich utok ze strany opozice.

Price se zdroji je tedy dal§i zalezitost, kterd spadd pod doménu etického

rozhodovéni novinafe a kterou fesi jak etické kodexy redakci, tak novinaf osobné.

Ohledng citovéni zdroji existuji jistd pravidla. Existuje nékolik druhd citaci, které

jsou v USA vicemén€ zdvazné™':

On the record — do zdznamu. Zdroj je citovan plnym jménem a funkci.

Off the record — mimo zdznam. Sdélena informace slouzi jen pro soukromou
potfebu novinare.

On background — pro pozadi. Zdroj se neuvadi plnym jménem a funkci, ale
LHtitulem®, na kterém se ob¢ strany ptedem dohodly.

On deep background — jen pro vlastni poticbu. Informaci je moZno pouzit, ale
nesmi byt patrné, odkud ji novinar ziskal.

% Tyto metody je tedy mozné zatadit k ostatnim metodam PR, kterym se vénujeme vyse.

3 pravidla se domlouvaji pted zapo&etim rozhovoru zurnalisty se zdrojem. Zména pravidel béhem
rozhovoru neni standardni. To vsak plati pro Spojené staty, v nadich zemich je podle Maestra a
Mundila situace opa¢na.

48



11. Medialni organizace

Jako medialni organizaci oznadujeme konkrétni jednotku instituce médii (konkrétni
redakce, televizni nebo rozhlasova stanice). Pojem médium oproti tomu znamena
jednotlivy sdé&lovaci prostfedek z hlediska technologie, tedy naptiklad televizi,

rozhlas nebo tisk.

Mediélnich organizaci existuje samoziejmé nepfeberné mnozstvi druhd, ligicich se
jak médiem, tak cilem té které organizace. Pro medialni studia je cil obzvlaste
dalezity.

V zasadé ale miZeme generalizované hovofit o dvou hlavnich cilech, jak je

vymezuje Slovnik medialni komunikace:

Zisk. Medialni organizace je v podstaté obchodni spole¢nosti, ktera nabidkou svého
produktu uspokojuje poptavku za udelem dosaZeni zisku. Vlastnikem se vét§inou
soukromy subjekt. Typickym ptikladem v naem prostfedi jsou TV Nova nebo

Mlada Fronta DNES.

Ob& zmiflovand organizace existuji proto, aby generovaly zisk. Kazdd oviem
funguje na platformé jiného média a jejich produkty jsou rozdilné. To ilustruje
rozmanitost nabidky komer¢nich produkti. To, Ze mediélni organizace sleduje zisk,
viak v Zadném pfipad€ neznamena, Ze nemiZe byt seriozni. Existuje mnoho novin,
rozhlasovych stanic nebo televizi, které prodavaji produkt sestavajici se ze
seriozniho a poctivého zpravodajstvi a jsou Usp&né v jeho prodeji zakaznikiim
(CNN).

Realizace vefejného zajmu. Medialni organizace napliiuje cil, ktery ji byl zadan
normativné ve formé& vefejné sluzby. Ta zahrnuje Sifeni informaci, kontrolu

vykonné moci, poskytovani prostoru pro nazory vefejnosti, jazykovou kultivaci,

osvétu, vzdélavani.(REIFOVA: 174).

Tyto medialni organizace negeneruji zisk z inzerce, zisk sumotny pro né neni
diilezity. Jsou finan¢n€ podporovény statem, ovSem mély by byt nezavislé na jeho
vlivu.

11.1 Regulace a média verejné sluzby

V Ceské republice, stejn& jako ve vétsing Evropy, funguje dualni systém vysilani.

Pod timto pojmem se rozumi situace, kdy na medidlnim trhu vedle soukromych
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subjekttl existuje jesté vysilani vefejné sluzby. Toto vysilani je ziizeno statem, aby
se naplnil princip prava na informace v demokratické spole¢nosti. Jde o zajisténi
téchto prav také minoritnim skupindm, které by si je nebyly schopny sami zajistit.

Jedna se o vysilani rozhlasu a televize, tedy o elektronickd média.

Je ptiznacné, Ze neexistuje nic jako vefejnopravni tisk. To je dano skuteénosti, Ze
tisk ma zaprvé del3i historii a neproSel tak pfekotnym vyvojem jako elektronicka
média, a zadruhé jeho vydavani neklade takové naroky na finanéni a
technologickou zpsobilost vydavatele. U elektronickych médii byla v poéatcich

otevienost trhu omezena §iti frekvenéniho pasma.

Dal§im zajimavym faktem je, Ze duélni systém je vlastné ryze evropskou zaleZitosti.
V USA naproti tomu funguje systém regulace obsahu privatnich médii — média maji
ze zakona povinnost plnit fadu uloh typu uspokojovéni zajmi minorit, vysilat jisté

procento vychovnych a vzdélavacich program atd.

V ptipadé rozhlasu a v daleko vétsi mike televize bylo zavadéni téchto technologii
prakticky od zaCatku ve statnich rukou. Hlavnim divodem byla finanéni naroénost
provozu té&chto médii. V priibéhu Sasu se z explicitné statnich, pozdgji silné statem

regulovanych subjektii pomalu staly vetejnopravni instituce.

Média vefejné sluzby jsou tradiéné predmétem kritiky z pravé &asti politického

spektra. Je jim vytykano naruseni volného trhu s informacemi.

V neoliberdlnim pojeti médii je role volného trhu velmi akcentovana. Trh,
neregulovany statem, ma zarucit rovné podminky soutéZeni a tim také maximalni
svobodu informaci a pluralitu nazori. Kazdy subjekt hled4 na trhu poptavku po
svém médiu a podle tohoto principu nakonec kazdy dostane informace, které
vyzaduje.

Média vefejné sluzby jsou finan¢né nezavisla na poptavce a nemusi tedy hledat
odbyt svych informaci. Dalsi jejich vytykanou vlastnosti je mozZna ideologicka
vazba na stat. Ta se ale z neoliberélniho hlediska netyké jen médii verejné sluzby,

ale také jakékoli regulace na trhu médii, napfiklad udélovani licenci nebo koncesi.

Opacné argumenty vyvraceji roli volného trhu i neobjektivnost vetejnopravnich
médii ohledné informovani o statnich aktivitach. James Curran doklada, Ze jsou to

paradoxné média vefejné sluzby, ktera se s vervou poustéji do kritiky statu. Prestoze
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se totiz jednd o regulovana média, systém regulace, vyZadujici riizné kontrolni
mechanismy, protivahy a decentralizaci, zabrariuje jejich snadnému zneuziti a
ovliviiovani. Navic si politicka elita sama uvédomuje, Ze nezavisly tisk se hodi,
s ohledem na své vlastni zdjmy. ,, Ministfi dobFe védi, ze jednoho dne — az budou
odvoldni  z funkce — budou sami potfebovat volny pristup ke sdélovacim

prostiedkim. (CURRAN:116)

ZkuSenosti se statnimi zasahy do médii, zv1asté v obdobi valky, ukazuji, Ze tyto
zésahy si nevybiraji mezi médii vefejné sluzby nebo soukromymi médii, ale

ovliviluji oba sektory pouZivanim riiznych forem manipulace s informacemi.

11.2 Soukroma média

Existence soukromych médii pfimo zavisi na reklamé a s ni souvisejicim stéZejnim
zapasem o sledovanost, ktera pfimo ovliviiuje inkasované inzertni poplatky. To opét
zakonité ovliviiuje zaméfeni a programovou skladbu a sméruje tato média spise
k zdbavé, nez kinformaénim funkcim — toto tvrzeni plati jak u médii
elektronickych, tak u tisku. Komeréni elektronicka média vénuji informaéni funkci
pouhy zlomek vysilaciho Casu, a i tak se jedna spiSe o ,infotainment“ nez

plnohodnotné a seriozni zpravodajstvi*,

Ocekavat tedy u komercnich médii pfili$ny diraz na roli hlidaciho psa demokracie
by nebylo opravnéné. Pfesto vSak mohou ukézat svou moc jak v pozitivnim, tak v
negativnim smyslu slova. Soukromd média jsou stdle vice vazéna na finanéni a
primyslovy kapital. Pro jednotlivce je Casto nemozné dopatrat se propojenosti
média a jeho vlastnikli, coz miZe byt nékdy dilezité — obzvla§té v pfipadg, Ze
médium informuje o spole&nosti, kterou je jakkoli zprostfedkované samo ovladano

(a tento vztah je ptijemci sdéleni neznamy).

Dal3im problematickym okruhem je vztah média k inzerentlim. V ptipadg, kdy maji
noviny informovat o negativni udalosti, tykajici se lukrativniko zadavatele inzerce,
vétdinou jen tézko dodrzuji objektivitu, nebot’ plivodce negativni publicity bude

nutné znevyhodnén pfi vybéru dal3ich inzertnich zakazek.

32'Stadi naladit si n&jakou komer&ni rozhlasovou stanici a potkat si na ,,zpravodajskou® relaci.
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V obdobi voleb se komeréni média zacinaji politizovat vice. Casto lze piesné

odvodit politickou pfislusnost vydavatele™.

Nejvétsim problémem soukromych médii jsou tedy vlastnické vztahy. V soucasné
dob¢ jsme sv&dky procesu globalizace kapitilu, kterd se na mediidlnim trhu
podepsala nebyvalou mérou. Australan Rupert Murdoch je typickym ptikladem:
jeho spole¢nost News Corporation vlastni tfetinu ndkladu britskych denikii (The
Sun, The Times, News of the World a Sunday Times), 40 procent kapitdlu British
Sky Broadcasting; v USA kontr”oluje nakladatelstvi Harper & Collins, denik New
York Post, produkéni spoleénost 20th Century Fox, televizni sit Fox Network,
zpravodajsky kandl Fox News a mnoho dalSich spole¢nosti ve Francii a Némecku;
vlastni také desitky webovych stranek na Internetu. Mudroch je medidlnim vladcem

Asie a vychodni Afriky (RAMONEZ: 173).

Mudroch neni jediny mocny medialni hraé, ale kaZdopadné je jednim ze stale se
zmen$ujiciho se po€tu. Mezi konkurenci jeho spolecnosti patfi koncerny vzniklé
riznymi filzemi a propojenimi jako napfiklad Time -Warner, Disney ABC,

Vivendi-Universal nebo Bertelsmann.

% James Curran dava za pfiklad jednoho z nejvétsich medialnich magnati, Ruperta Murdocha, jimz
vlastnéna média jsou velmi pravicova.
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11.3 Osoba novinare v medialni organizaci

Zurnalisté jsou chapani nékdy jako prodejné figurky, jindy naopak jako lidé
zastavajici jednu z nejprestizngjsich profesi ve spole¢nosti. To ukazuje jejich
rozporuplnou roli. Je volbou kazdého ¢lovéka, zda se bude Fidit etickymi kodexy
nebo uvefejiiovat neovéfené informace, Ihat a dezinformovat. Bylo
zdokumentovano pomérné velké mnoZzstvi pfipadd, kdy si novinafi Iéta vymysleli
reportaze, rozhovory a svédky** — dost na to, aby si €lovék udélal o této profesi
negativni obraz. Dobrd noviniiskd price je vSak trochu nevd&ina tim, Ze je

nenapadna.

Ovsem fakt, Ze novinaf je lidskym faktorem fungovani médii, znamena také to, Ze
je to &lovek, ktery ma sdm politické nazory. V rdmci pravidel svého femesla by se
politickd orientace Zurnalisty neméla projevit, ale je tomu vidy tak? Musil uvadi

dva piiklady politické orientace novinari:

Prvnim znich jsou prizkumy volebnich preferenci washingtonskych novinait
z roku 1992, kdy byl zvolen prezidentem Bill Clinton. 89 procent novinatd volilo
Clintona, zatimco pouhych 7% George Bushe — v celkovém vysledku voleb to bylo
43 respektive 37 procent. To je obrovsky rozdil preferenci novindit a vefejnosti®.
Dilezité vsak je, Ze na informacich poddvanych témito novinaki nebyly jejich

preference ziejmé nijak znat.

Druhy piiklad zobrazuje realitu v Ceské republice. Pfed volbami vroce 2002
provedl ¢asopis Reflex podobny prizkum mezi ¢eskymi novinafi. VétSina z nich
volila Unii svobody, ktera ve vysledku voleb dopadla nevalné (MUSIL:72). Rozdil
proti washingtonskému pfipadu spo¢iva v tom, Ze orientace na Unii svobody byla

v komentafich ¢eskych novinatl znat podstatné vice.

Tyto dva piiklady nelze pausalizovat v tom smyslu, Ze ameriti novinafi jsou vice
objektivni nez Cesti. Dokazuje pouze to, Ze osobni preference novinafi se mohou,

ale nemusi projevit v jejich praci. Clovék sledujici média by s tim tedy mél pocitat,

34 Naptiklad ptipad amerického novinafe Stephena Glasse, podle kterého byl dokonce natocen film
»Shattered Glass*
3 Podobné hovofi i studie Is the State Press Corp biased? The view from political and media
elites; Bevle. Thad. Ostdiek, Donald. Lynch. G Patrick. Spectrum. Lexington: Fall
1996. Vol. 69, Iss. 4; pg. 6, 10 pgs

53



v piipad€ nejistoty u jednotlivého novinafe zkusit v jeho jinych &lancich nebo
komentatich odvodit ptipadné sympatie nebo antipatie.

vvvvvv

Lidsky faktor je tim nejdileZit€jsim elementem fungovani masmédii. Poctivy,
pracovity, vzdélany a odpovédny profesiondl miZze svou praci pfimo pisobit na
prestiz svého chlebodarce. Oviem takovy &lovék musi ¢elit mnoha tlaktim:
politickym, vlastnickym, spoletenskym i organizaénim. Na vysledek jeho prace
také phsobi technologické vlastnosti sdélovacich prostfedkd. To vie jsme popsali
vprvni Cdsti této prace. Vtomto okamZiku vSak vyjadiujeme presvédéeni, Ze
novinaf je také obCan, disponujici velkou moci a Ze lidsky faktor ve formé
ob&anského postoje je nesmirné dilezity pro existenci médii jako jednoho ze
zasadnich stavebnich kamenti demokracie. Na druhou stranu miize stejny lidsky
faktor tento idedl podkopdvat. V kazdém pripadé je v silach Zurnalisty alespori
trochu vyvazit disproporce, které v médiich jako procesu funguji. Moznosti

zurnalisty miZeme ilustrovat nasledujicim ptikladem:

11.4 Etické rozhodnuti novinare

Osobnost $éfredaktora je odpovédna za zvefejnéni nebo nezvefejnéni informace.
Ma tedy odpoveédnost za osazenstvo redakce, za kvalitu a spolehlivost jeho prace.
Tuto odpovédnost nese hlavné viici svym zakaznikiim, tj. vefejnosti. Je viak jako
manaZer obchodniho podniku odpovédny také majiteli. Ve vétSiné pripadd Fesi
konflikty obchodniho rézu, protoZe jeho ukolem je, aby médium pfinaselo svému
majiteli zisk. Co se ale stane, jestlize majitel (mizZe jim byt i stat) bude chtit vyuzit

svého podniku ke sledovani svych politickych cilii?

Nastane kolize zajmii. Séfredaktor rozdéluje svou odpovédnost nékolika sméry. Zde
velmi zalezi na etickych hodnotach, které zastava. Pokud mu jde o osobni prospéch,
finan¢ni ohodnoceni nebo kariéru, pijde majiteli na ruku. Ma ale také moznost
odol4vat tlaku shora, at’ uz ze strany statu nebo soukromého majitele. James Curran
dokumentuje jeden takovy piipad britského nedélniku Observer, ktery vlastnila

nadnarodni spolecnost Lornho. Pkipad stoji za rozsahlejsi citaci:

,V dubnu 1984 sdélil vykonny reditel Lornho Tiny Rolland $éfredaktorovi
Observeru Donaldu Telfordovi, Ze nemad uverfejnit informace o ukrutnostech
zimbawské armady v provincii Karabele. PFi zverejnéni hrozilo, Ze se tak nici vztah

mezi Lornho a zimbawskou viddou, coZ by pro spolecnost znamenalo zirdty ve vysi
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15 milionu liber. Donald Telford se vSak rozhodl hdjit své prava a zprdavu otiskl.
Postavila se za néj jak celd redakce, tak nezavisli Fidici pracovnici deniku, ktefi
byli do funkce jmenovdni prdvé vdobé, kdy Lornho Observer prevzala.
V nasledujici hddce, v jejimz priibéhu Lornho idajné stdhlo ze svych viastnich
novin své inzerdty, Telford nabidl demisi. Novy viastnik se tak dostal do sloZité
situace. Pokud by demisi prijal, sniZila by se divéryhodnost novin, odmitnuti

demise by naopak posililo $éfredaktora. * (CURRAN: 125)

Tento pfipad dokazuje vysadni ;;ozici novindfe. Diky kontrole ze strany vefejnosti
si miZe dovolit vzepfit se vili vlastnika a chovat se podle svého svédomi. To jen
dokazuje princip moci ktera tkvi v manipulaci informaci. Takovouto rebelii vigi
svému zaméstnavateli si jind povolani nemiizou dovolit, protoZze nemaji moZnost

takovéto aféry a zdkulisni machinace medializovat.

11.5 Kodexy a profesionalni etika

Ve vétsiné redakci a tiskovych agentur existuje eticky kodex. Jako vétsina
takovychto dokumentii, pokud by se jimi lidé stoprocentné Ffidili, jednalo by se o
idealni stav. Vzhledem k organiza¢nim omezenim novinafské prace v3ak striktni

dodrzeni kodexu neni vzdy mozné.

Kromé& vnitfnich kodexd, jakymi je napfiklad prilozeny kodex vydavatele
internetového deniku Aktudln€.cz, miZeme nahlédnout do kodexfi obecngjsiho

razu, jakym je dal3i pfilozeny, vypracovany Syndikatem novinati CR (PFiloha &. ).

Syndikat novinaia predstavuje dalsi pilif profesionalni etiky, totiz seberegulaéni
organizaci. Jedna se o dobrovolné profesni sdruZeni novinafi a kromé¢ dohliZeni
nad etickou strankou novinafského povolani je jeho funkci chranit novinate a jejich

svobodu.

Zynéj$ku jsou u nds média regulovana Radou pro rozhlasové a televizni vysilani,
v zahrani¢i funguji obdobné organizace. Rada hlidd dodrzovani zikond ze strany

médii, reguluje tedy zprostredkované€ i novinire samotné.

Pomérné novym elementem redakci v médiich je funkce medidlniho ombudsmana.
Jedna se o ¢lena redakce, ktery vSak stoji na strané &tenait nebo divakd. Neni ani
podfizen vedeni redakce. Jeho ukolem je sledovat kvalitu prace novinaft

z profesniho i etického hlediska a zaznamenavat stiznosti a pripominky zikaznikd.
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Ombudsmani tedy hdji zdjmy konzumentl, hlidaji novinafe a napravuji jejich
chyby. Zvefejfiuji tedy opravné ¢&lanky, analyzy chyb a podobné. V &eskych
médiich zatim Zadna takova osobnost nefiguruje a zda se, Ze zatim se nic takového

ani neo¢ekava (zdkaznici to nevyzaduji).

56



12. Publikum

Dostdvame se k posledni fazi procesu medidlni komunikace, k publiku. Z hlediska
politologie miizeme také hovofit o voli¢ich, protoZe ob&an-voli¢ je pro tuto préci
zasadnim prvkem. Na néj se totiz v procesu politické komunikace zaméfuji
medializovana sdéleni politické reprezentace. V popisu této &asti pouZijeme
k ilustraci obdobi voleb, kdy se snahy vyuZit sluzeb médii k ovladani vefejnosti
znasobuji.

Termin publikum v medialnich studiich oznacuje soubor jedinch, ktefi vyuZivaji
média (at’ uz pfileZitostn€, nebo pravidelng). Musime se viak spokajit s faktem, Ze
vymezeni pajmu je pomérné obecné. S nastupem novych médii (internet, TV-on-
demand, elektronicky papir) se totiz opousti pojem masového publika jako souboru
jednotlived, ktefi jsou vystaveni jednomu médiu v uréitou dobu, publikum se totiz

fragmentuje.

Denis McQuail rozliSuje dva zakladni typy publika: socidlné iniciované (produkt
socidlniho kontextu, tj. sdilenych kulturnich zajmé nebo informagnich potieb) a
medialné iniciované (produkt masovych médii, které jej formuji k obrazu svému).
V prvnim pfipadé média reflektuji zajmy tohoto publika a reaguji na jeho potieby.
V ptipadé druhém pak naopak svou plsobnosti publikum vytvafeji. MiZeme pak
hovotit o publiku televiznim, filmovém, nebo také o publiku jednoho televizniho

pofadu.

V zéasadé se rozliduje mezi dvéma piistupy k chovani publika, na publikum aktivni a
pasivni®®.

Pasivni publikum je vid€no jako obét’ medidlni manipulace, jeho ¢lenové jsou
pasivnimi pfijimateli medialnich obsahu.

Aktivni publikum je naopak schopné néjakym zplsobem s pfijimanym sdélenim

dale pracovat. Frank Biocca rozliSuje pét typt aktivity:

o selektivitu — pfijemce je schopen volit mezi jednotlivymi typy médii ¢i obsaht

3 Pretrvavé viak problém v presné definici samotnych pojmi ,aktivni* a ,,pasivni*.
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e utilitarismus - pomoci rozumové volby ptijemce sleduje vybérem
média/obsahu uspokojeni konkrétni potfeby (je zde tedy zastoupen také prvek
vybéru)

¢ intencionalitu — jedna se o zamérné zpracovani informaci, které umoziiuje ¢init

védoma rozhodnuti

e kriticky odstup — ptijemce je schopen odoldvat tlakim a manipulacim, které

jsou ve sdéleni pfitomna

e vtaZeni — stav pohlceni medidlnimi obsahy, majici emocionalni zaklad

V redlnych situacich samozfejmé dochézi k tomu, Ze pfijemce neni vzdy aktivni
nebo vzdy pasivni. ZéleZi na mnoha faktorech, o kterych jsme pojednavali
v kapitole vénujici se GCinkdm sdéleni. Sledovani akéniho filmu je jind situace nez

sledovani zpravodajstvi v den ttoku na WTC v New Yorku.

Jestlize jsme zminili politické publikum jako soubor ob&anii - voli&d, vidime, Ze i
zde je jisté mozné hovofit o aktivité a pasivité. Figuruji zde nazorovi vidci, socialni
tlaky, hodnotovy systém jednotlived a podobné, to vSe nastupuje po ptijmu
mediovaného sdéleni. V protikladu s teorii zézraéné stiely tedy média nepisobi

pkimo, ale moc zprostiedkovani je silna.

37 Je znamo, Z¢ ¢lenové jedné rodiny typicky voli jednu politickou stranu.
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12.1 Média ve volebnim procesu

To, Ze na né média jako na voli¢e plsobi, potvrzuji i sami ob&ané. PFi vyhodnoceni
kampané k parlamentnim volbam v Ceské republice!1996 udévali jako nevlivngjsi
formu osloveni televizi (41%), tisk 28%), rozhlas (18%), billboardy (15%), letaky
(15%), propagani predméty (13%), plakity (11%) a osobni navstévy (11%).
Detailngjsi studie déle prokazala, Ze nerozhodnuti voli¢i byli ovlivnéni pfedevsim
diskusnimi pofady v televizi (48,5%), potom kampani v ostatnich médiich (38,5%)

(MUSIL:120).

Ze je televize opravdu mocnym nastrojem dokazuje i nasledujici graf:
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Graf & 2 — Vysledky vyzkumu vefejného minéni a zpravodajstvi®®

Z grafu vidime, Ze pozitivni vyjadieni se projevuje na hodnoceni jevu vefejnosti.
Josef Musil k tomuto tématu zmifluje dva priizkumy: jeden, provedeny v Ceské
republice na volebnich preferencich ODS a druhy, zkoumajici preference
némeckych volebnich rivali SPD a CSU, kdy preference reagovaly v obou
ptipadech se zpoZd€nim 1-2 tydni. Byla zde prokazana vySe popsand korelace a
zpoZd&ni naznaluje, Ze meédia jsou pfi¢inou zmény nilad ve spole¢nosti
Nevyvratitelné ditkazy o mechanismu pficina-disledek ovsem chybi a namitky, Ze
média pouze reaguji na vyvoj nalad ve spole¢nosti nemohou byt z debaty zcela

vylougeny (MUSIL:128).

% SCHULZ:2004:16
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Televize je tedy nejvlivn&j$im elementem pro politické rozhodovani volica™.
V rozvinutych zemich se v$ak nejednd o novinku, tato éra zadala v roce 1964, kdy
konzultant Tony Schwartz v prezidentské kampani pro Johnsona vyuZil
emocionalni televizni spot s déveatkem se sedmikraskou, kterd vyrazné prispéla

k porazce protikandidata®.

Casem se k politické reklamé pridaly je$té riizné PR aktivity a politicka propagace
vyuzivajici média se rozrostla do rozmért primyslu. Politicky boj se vede pres
osobnosti spiSe nez skrze politicky program. Osobnost musi byt fotogenicka (nebo

Iépe Feceno telegenickd), charismaticka, atraktivni.

Myslenky tedy ustupuji do pozadi, hlavnim cilem stratégti volebnich kampani jsou
emoce. Televize je na to dobry nastroj, obzvlast' pokud miZe zprostiedkovat boj.
Proto jsou televizni duely tak sledované — nejde o diskusi o programu jako spise o
konfrontaci dvou osobnosti, které jsou z velké &asti dilem spin doctors. Rozhoduji
totiz zdanlivé maliCkosti, pisobici podvédomé. Musil cituje detailni prizkum
némecké volebni kampané zr, 2002, kdy rozhodoval ,, vzhled, drieni téla, zpiisob

posezu na zidli, frekvence dsmévi... “ (MUSIL:123).

K pozitivni kampani pro kandidata se jesté Casto pfidava kampafi vyvolavajici
negativni emoce VU¢i jeho protivnikovi, kterd se neziikd ani zcela

vykonstruovanych informaci®',

Pokud jde o boj, mnozi vé€dci, zabyvajici se médii, kritizuji také predvolebni
vyzkumy vefejného minéni, respektive zpdsob, jakym je o nich v médiich
informovano. Politolog Howard Reiter poznamenava, Ze ,,...novindfi délaji
z volebni kampané dostihy — referuji ne o programu, ale o poradi* (MUSIL:125).
Podle Musila to plati 0 60% ¢lankid. Takovy zplsob informovani muze fungovat
jako sebenaplfiujici proroctvi, mize velmi silné ovlivnit volite jakou stranu zvoli.

Pokud strana v priizkumech piekond percentudlni hranici nutnou pro vstup do

% Qviem nejen pro politické rozhodovani. Televize je mocna i v jinych slozkach lidského Zivota a
neni divod aby politicka sféra byla vyjimkou.
4 pryni reklamni spot v americkych prezidentskych volbach se objevil v televizi v roce 1952 pro
Eisenhowera.
41 Extrémnim pfikladem byla kampai mezi kandidaty na starostu jedné méstské &asti Newarku,
probihajici mezi Sharpe Jamesem a Cory Bookerem v roce 2005. Oba jsou afroameri¢ané a
kandidovali v pfevaZné Cerné ¢tvrti. James nevahal do médii rozladovat, ze Booker neni &ernoch, ale
Zid, pozdé&ji béloch a ke konci kampané dokonce osoba spojena s Ku-Klux-Klanem. O této kampani
pojednava dokumentdrni film Street Fight.
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parlamentu, nabali na sebe dalsi voli€e, ktefi by ji jinak nevolili z obavy, Ze jejich

hlas propadne.

Za zminku stoji leto$ni vstup Strany Zelenych do parlamentu, jemuz velkou mérou
napomohl jeden priizkum minéni, ve kterém pieklenula pé&tiprocentni hranici — poté
uz se strana v prizkumech udrzela a tento jev vytvoril medialni odezvu v médiich
co se tyCe referovani o stranach. Média totiz v ramci objektivity davaji stranam
mozZnost vyjadfeni podle jejich preferenci. Navic vstup nové strany vytvoril

poptavku po analyzéch tohoto jevu a informacich o ,,nové* strané.

Volici/
Publikum

Politické strany/ Masova média/
Politici novinafi

Schéma &. 3 — Vztahy mezi aktéry volebni kampané®
V procesu politické komunikace a obzvlast’ v obdobi voleb hraji tedy média silnou
tlohu zprostfedkovatele informaci. Tento zprostfedkovatel ale disponuje moci,
ktera je vyuZivana a také zneuZivana ve prosp€ch castnikil volebniho boje. Pomoci
nékterych strategii popsanych v kapitole MozZnosti ovliviiovdni, naptiklad pouhym
vybérem zprav, Ize informovani o politické strané nebo jejim predstaviteli posunout

do negativniho nebo naopak pozitivniho svétla.

“2’SCHULZ:2004:22
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12,3 Agenda setting a volby

Pokud jde o programy politickych stran, ty se také Fidi medidlnim cyklem.
Dokazuje to teorie agenda setting, podle které vznika jakysi koloto¢ témat, ktera
jsou povazovana za dileZité politickymi stranami, voli¢i a médii. ProtoZe tyto tfi
slozky se navzdjem neustale ovliviiuji, méni se i pofadi témat (méné ¢asto i témata
samotnd, protoze vSe probihd v jistém, viceméné stabilnim spolecenském
paradigmatu).

Je zfejmé, Ze politicka strana ziska volice, pokud se jeji agenda (témata a jejich
poradi) co nejvice podoba agendé obcanii. Agendu ob&anii maji v moci formovat
média. Média tedy funguji jako prostiednik debaty o tom, co jje dilezité. Oviem na
pfani ob&ani reaguji pomoci priizkuma minéni politické strany, které se snazi ziskat
moc.

Timto zpisobem tedy dochazi ke zpétné vazbé, kterou naznacuje Schéma ¢&. 2.
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12.4 Obc¢an ovliviiuje média
Zpiisobli, jakymi miiZe ob&an zasdhnout do medialniho svéta, je nékolik.

Tim prvnim je jeho participace na trhu. Obgan Je zékaznikem a spoluvytvaii tedy
poptavku. Timto zpisobem dochdzi samozfejmé k tlaku na stranu nabidky a
dlouhodobgj$im vyhledu miize poptavka ménit situaci jak v celych medialnich
odvétvich, tak u jednotlivych organizaci. V soudasnosti naptiklad uz nékolik let trva
trend infotainmentu, kdy lidé vyzaduji vice »Zabavnych témat“ — to se odraZi na

prodejnosti bulvarnich novin a poklesem nakladu seriozngjsich tiskovin,

Obcan - konzument se ale také m@Ze na medialni produkci aktivné podilet.
Obzvladt' tisk vycClefiuje &tenafim misto pro jejich nazory®. Internetova média
nabizeji standardn€ moZnost komentard ke ¢lankiim. Tato moZnost Jje ale také

vyuzivana PR sektorem.

Posledni moZnosti je mit své médium. Zatimco média tradicni, do kterych je dnes
moZné zafadit i televizi, neni moZné provozovat jednim ¢lovékem, nova média
takové moznosti nabizeji. Re¢ je hlavné o Internetu. V posledni dobé se velmi
roz3ifily osobni deniky uZivateld Internetu, takzvané blogy. V nich jednotlivi lidé
komentuji Zivot okolo sebe a pres premiru banalit Je moZné narazit na blogy
s promyslenymi komentafi na politick, medilni nebo jind odborn4 témata. Své
blogy totiZ maji i profesionalové z oboru a nékteré z nich jsou dnes velmi vlivné a

maji velky pocet navstév, srovnatelny s tiskem.

Tyto zplsoby ovliviiovani médii se viak daji s vyjimkou prvniho zmifiovaného
oznaCit za marginalni a média je mohou sama lehce neutralizovat, pokud chtgji.
Prvni zplsob je mocny, nicméné neni zalozen na jednotlivcich ale na mase
poptévajicich. Aktivni obCan by viak mél vzit tyto strategie na védomi a mély by

také byt soucasti vyuky na Skolach.

* Autor této prace sam tento prostor nékolikrat vyuzil. Jeho nazor byl vzdy otisknut (viz Pfiloha ¢.
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Treti éast

13. Medialni vychova

Tento oddil diplomové price je vénovan medidlni vychové a jeji implementaci
v €eském prostfedi pomoci Rdmcovych Vzdé&lavacich Programii (RVP). Nejdrive je
ale tfeba vyjasnit si obsah pojmu medialni vychova a riizné pohledy na aplikaci ve

Skle. Poté se zaméfime pfimo na predmét OV a ZSV.

Byvé nepsanou povinnosti se v diplomové prici psané na Pedagogické fakulte
zminit o Janu Amosi Komenském. V tomto pripads se jedna o povinnost pfijemnou,
protoZe J.A.Komenského Ize nazvat nejen jednim z prvnich teoretik médii, ale také

prvnim uc¢itelem vyuZivajicim média ve gkole.

Roku 1652 navrhoval v dile Schola Pansophica, aby Z4ci latinské Skoly (12 - 18
let) alespoil jednu hodinu tydné getli sou¢asné noviny. Vzhledem k tomu, Ze prvni
noviny zacaly vychdzet nedavno pied timto datem, je mozné pfipsat Komenskému

dal3i revolu¢ni pocin na poli pedagogiky (JIRAK:2005).

S opravdovou medialni vychovou viak pislo az dvacaté stoleti a prvotni pfi¢inou
jejiho zavadéni byla nacistickym rezimem vyvoland druhd svétova vilka. Kdyz
spojenci porazili Némecko, snaZili se zajistit jeho demokratizaci, aby zde uz

nemohlo dojit k nastupu podobného totalitniho systému.

Medialni vychovou chtéli spojenci podpotit kritické mysleni obyvatel a pomoci jim
tak nepodlehnout totalitdrni propagandé v masovych médiich. Jan Jirdk o tom ve
stati Medidlni vychova ve svété (velmi strucny prehled) pise:

. V praxi se to projevilo zanesenim spolecného cteni novin a rozboru zpravodajstvi
do vyuky materského jazyka (a tudiz i do osnov vysokoskolské pripravy budoucich
pedagogd). “(JIRAK:2003)

Dnes je medidlni vychova soudasti Skolniho kurikula prakticky ve viech zemich
Evropy a Severni Ameriky, v Africe se ji snazi do $kol zavadét UNESCO. Béhem
vyvoje se vytvofily dva hlavni zpiisoby, jak medialni vychovu aplikovat. Ty jsou

viceméné rozdéleny i geograficky.
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13.1 Learning by doing

Hlavné v USA vede tzv. ,, learning by doing" metoda. Vychodiskem této metody je
hypotéza, Ze pochopit mechanismy fungovani médii lze pomoci aktivni prace
snimi. Zaci tedy piSou Gasopis nebo vytvaieji webovou prezentaci, vyrab¢ji
audiovizuédlni pofady (Skolni rozhlas, televize), vé€nuji se novinaiské praci i
manipulaci s technikou. Béhem tohoto procesu se mohou dovtipit mnoha faktor,
které mohou sd€leni zkreslit, mohou si dokonce zkouset s fakty sami manipulovat.

Také je mozné sledovat u€inky na pfijemce sdéleni.

Jedna se vlastné o $kolu hrou. Zaci jsou &lenem tymu, jsou za&lenéni do hierarchie.
Pusobi na n¢ riizné tlaky, se kterymi se museji vyrovnavat: osobni, ¢asové,
spolecenské. Jsou pod dohledem editora, musi se podridit cilové skupiné a
ekonomickym z4djmim média. Politicky tlak je zde zosobnén pozadavky $koly nebo

rodiéd. Ziskaji tedy prehled o fungovani médii zevnitf.

Zaci se také nauci dovednostem, které vyZaduje tento prakticky pristup. Patii sem
schopnost vyjadfovani, prezentace a obhdjeni svych nazori nebo tymové

spoluprace.

Tato metoda ale také vyzaduje jisty teoreticky pristup. Zaci musi mit jisté
dovednosti a védomosti co se tyCe analyzy a kritického uvazovani, uméni odstupu a

nadhledu. To je t¢ématem druhého pistupu k medialni vychové.

13.2 Kriticko-hermeneuticka metoda

V kontinentélni Evropé¢ a také v Kanadé je rozSifen€jSi metoda kriticko-
hermeneutickd. Ta ma delSi tradici a mizeme k ni pfifadit i prvni povélecné pokusy
v Némecku. Zaci zde kriticky zkoumaji mediovana sd€leni, analyzuji je a uéi se tak
najit zpisob, jak média vyuzZivat, aniZ by jimi byli vyuzivéani oni.

Zaci tedy média netvofi, ale zkoumaji média skutena. U&i se odstoupit od
nabizeného sd€leni a rozpoznidvat mozné vlivy na pozadi. Tématem je jak
zpravodajstvi, tak reklama nebo zabava. Medialni vychova se zamékuje i na otazky

genderu nebo nésili v médiich.

Nejlepsim vychodiskem ztéto dichotomie by byla samoziejmé syntéza obou

pfistupti, coz se také bezpochyby déje. V Eeském prostiedi mize byt problém
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pracovat s drahou audiovizuélni technikou, to se vsak diky snizujicim se cenam
zafizeni mize zménit. Daleko vét§im problémem je nedostatek uditelt, ktefi jsou
kvalifikovani a schopni se medialni vychovou zabyvat. Pedagogické fakulty zatim
toto téma podcefiuji, coz se miZe pfimo projevovat na schopnostech ugitelfi
zapojovat medialni vychovu do vyuky. To miZe snizit schopnost obyvatel

participovat na demokracii pfi uvédomovani si rizik, ktera od médii vychazi.
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13.3 Medialni gramotnost

Cilem medidlni vychovy je medidlni gramotnost. Ta je jednou znové
definovanych gramotnosti. Jednd se o soubor kompetenci kognitivnich,

dovednostnich, ale také hodnotovych.

V oblasti znalosti zahrnuje tato kompetence osvojeni si zakladnich poznatki o
historii souasnych médii, o principech jejich fungovani, o jejich spole&enské roli,
pfipadnych hrozbach jejich zneuziti a o rozvoji médii jakozto pramyslového
odvétvi.

Dovednostni sloZzka medialni gramotnosti se soustiedi na ziskdvani a rozvijeni
praktickych dovednosti pfi praci s médii. Podporuje sebevédomé, aktivni a
nezavislé zapojeni jednotlivce do medialni komunikace, a to jak v roli prijemce, tak

v roli tvirce medialniho sdéleni.

Slozkou afektivni rozumime kritické hodnoceni médii z hlediska etické hodnoty
jejich uginkd, tedy schopnost uvédomit si napriklad neetické chovani novinate,

pomluvu nebo medialni utok.

Jako jakousi pomyslnou podmnozinou nebo komplementirni gramotnosti
k mediélni gramotnosti lze chdpat tzv. funkéni gramotnost. Je to kompetence
chapat sdéleni a pracovat s nim. Jde napfiklad o porozuméni textu. Zaci sice umi
gist, ale nemusi vZdy rozumét obsahu. Funkéni gramotnost je tedy samoziejmé
podminkou gramotnosti medidlni, protoze aby bylo sdé&leni analyzovano a

podrobeno kritickému zkoumani, musi mu byt také porozuméno.

Dalsi ,,novou gramotnosti* je gramotnost informaéni. Tento pojem zle chapat jako
schopnost prace s informaci. Definice z roku 1989 (vytvofena v ramci Asociace
americkych knihoven - ALA) mimo jin€ fika: "K dosaZeni informacni gramotnosti
musi byt jedinec schopen rozeznat, kdy potiebuje informace, a ddle je vyhledat,
vyhodnotit a efektivné vyuZit. “(LANDOVA).

Z definice vyplyva, ze piestoze je tato gramotnost dileZitym souborem kompetenci
v obecném slova smyslu, opét miZeme konstatovat, ze je jednou z podminek nebo

soudasti gramotnosti medialni.
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Mediéln€ gramotny obc¢an tedy rozumi obsahu mediovanych sdéleni. Chéape zpiisob,
jakym média funguji a je si védom moZnosti manipulace, kterou skytaji jednotlivé
prvky tvofici systém médii. Je schopen posoudit zavaznost jednotlivych sdéleni na
svlj Zivot a protoze je obfanem demokratické spole¢nosti, ma zajem byt
informovan o celospolegenskych tématech. Informace si umi aktivné vyhledat. Vi,
Ze takovou informaci si Ize ovéfit z riznych informaénich zdroji, také ale vi, Ze je
tfeba pidit se po prvotnim zdroji informace. V neposledni fadé také vnima eticky

aspekt sd€leni, protoZe mé predstavu o profesni etice ve sdélovacich prostredcich.
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14. Medialni vychova v €¢eském Skolstvi a RVP

Pti zafazovani medialni vychovy do kurikula je tfeba ujasnit si jeji podobu. Tim je
my$leno vyvazeni sloZek ,,learning-by-doing® a kriticko-hermeneutické, rozhodnout

kam ve 8kolském kurikulu patfi, vlozit ji ,,do rukou* ugiteltim.

Od roku 2007 budou pro primarni a sekundéarni $kolstvi smérodatné Ramcové
vzdélavaci programy. Ty budou slouzit jako pramen pro vypracovani Skolnich
vzdélavacich programil. V této praci budeme vychazet z RVP Gymnazialniho
vzdélavani.

Ramcovy vzdélavaci program je koncipovan tak, aby vyvaZzoval mnoZstvi poznatki,
které se zaci ve 3kole naudi, s jejich schopnosti tyto poznatky uplatnit, osvojené
védomosti prakticky vyuZivat a rozvijet potiebné dovednosti. Z tohoto diivodu se
koncepce vzdéldvani odviji od tzv. klicovych kompetenci. Osvojeni té&chto
kli¢ovych kompetenci ma vyznam pro osobni rozvoj Zakti a ma jim pomoci k tomu,
aby se dokazali aktivn€ zapojit do spole¢nosti a uplatnit v osobnim i profesnim
zivoté. V RVP jsou kliCové kompetence ptimo provaziny s obsahem vzdélavani,

takZe k jejich osvojovani pfispivaji viechny vzdélavaci oblasti a obory.
Kli¢ové kompetence jsou nasledujici:

e Kompetence k uceni

e Kompetence k fedeni problémi

e Kompetence komunikativni

e Kompetence sociélni a personalni

e Kompetence ob¢anské

Nis budou nejvice zajimat kompetence obcanské, do kterych zahrnujeme medialni
gramotnost vyuzivanou k politickym rozhodnutim ob¢ana. Z této premisy budeme

také vychézet pfi tvorb& materiali pro vyuku.

RVP v systému dvojaroviiového vzdélavaciho kurikula v Ceské republice vyjadtuje
statni normativ (standard) absolventské Urovné vzdélavani na gymnaziich, ktery
maji splitovat vSechny Skoly. Nepfedstavuje tedy ani $kolni osnovy v tradiénim

slova smyslu, ani evaluaéni dokument v podob& vykonnostniho standardu. Zaroveti
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neplni ani funkci katalogu ¢&i souboru katalogli gymnazidlnich maturitnich
pozadavkil, protoZe stanovuje droved vzdéldvani v jednotlivych vzdélavacich
oborech pro kazdého Zaka gymnazia bez ohledu na to, zda v tom &i onom oboru

bude nakonec konat maturitni zkousku.

Druhym stupném kurikula jsou vlastni kurikularni dokumenty kazdé skoly, tzv.
8kolni vzdélavaci programy, Ty si bude muset kazda $kola vypracovat sama s tim,
Ze musi vychazet ze statniho normativu, tedy RVP. V duisledku to tedy znamena, Ze

kazda skola se bude muset medialni vychovou zabyvat.

YT YYE L L LI p-----.-----.-.-.-h---------.----------’------.----l------

Graf &, 3 - Systém kurikuldrnich dokumenti

Legenda: RVP PV — Ramcovy vzdélavaci program pro predikolni vzdélavani; RVP ZV — Ramcovy vzdélavaci
program pro zakladni vzdélavani apfiloha Ramcového vzdélavaciho programu pro zakladni vzdélavani
upravujici vzdelavani 2aki s lehkym mentalnim postizenim (RVP ZV-LMP) ; RVP GV — Rémcovy vzdélavaci
program pro gymnazidlni vzdélavani; RVP SOV — Ramcové vzdélavaci programy pro stfedni odborné
vzdélavani.

* Ostatni RVP — ramcové vzd&lavaci programy, které kromé vySe uvedenych vymezuje $kolsky zikon —
Réamcovy vzd&lavaci program pro zakladni umélecké vzd€lavani, Ramcovy vzdélavaci program pro jazykové

vzdélavani, pfipadné dalsi.
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14.1 Medialni vychova jako priurezové téma

Medialni vychova neni v RVP pojata jako samostatny predmét, neni vnimana ani
jako tematicky celek v ramci jednoho predmétu jak je tomu naptiklad u vychovy
k obCanstvi v pfipadé psychologie nebo ekonomie. A do tietice ji nenajdeme ani
pod hlaviCkou vzdélavaci oblasti. Medialni vychova je v RVP zanesena jako
prifezové téma. V praxi to znamena, Ze jsou zde vypsany priiezové oblasti, kterych

se ma prifezové téma dotykat a kterymi mé proplouvat b&hem vyuky.

Z toho, co jsme v na$i praci o médiich napsali, vSak vyplyva, ze multidisciplinarita
studia médii nedovoluje tuto tématiku podtidit jednomu piedmétu. Presto viak ma
hlavnim ,,patronem* vychovy byt Eesky jazyk — snad proto, Ze média k nam hovofi
jazykem? Autor této prace by vidél jako logi¢téjSi feSeni rozvijeni medidlni

vychovy spise v hodinich ob&anské vychovy.

Mozna vsak pfedbihame udalosti, praxe na $kolach primarni i sekundarni Grovné se
pravdépodobné bude od idealti naértnutych v RVP lisit. Mozna to nakonec budou
ucitelé obCanské vychovy a zakladii spoleCenskych véd, kdo bude ve svych

hodinach davat medialni vychové prostor.

Obecné Ize o prifezovém tématu Medialni vychova Fici, Ze z teoretického hlediska
je velmi dobfe zpracovano. Autofi pii stanovovani cili a obsahii neopominuli nic,
co jsme piedeslali v avodu tohoto oddilu. Nechybi produktivni ¢innost (learning-

by-doing) ani kriticka reflexe a analyza. (Ptiloha ¢. 2)

Teorie tedy lezi na stole. Prakticka aplikace je ale zcela jind kategorie. Vzhledem
faktu, zminéném jiz vyse, ze kvalifikovanost uditelli v tomto oboru je nizka, bude
tfeba je$t€ hodné price na tomto poli. Radovan Plasek napfiklad zmifuje
skute&nost, Ze neexistuje zadna sada nastroji pro vyuku*, jakysi manual pro ugitele.
Je otazkou, jak takovou sadu vytvorit, kdyz medialni vychova je rozkouskovéna do
jednotlivych predméti ve formé prifezového tématu. V praxi je t&zké vytvorit
fungujici vazby mezi pitedméty a medialni vychova vyZaduje soustiedéni znalosti a

dovednosti do kompaktnich celkd.

# Beéhem psani této prace se pomalu zadinaji objevovat informace o riznych dokumentech a
ptiru¢kach, bohuzel se jedna o pilotni projekty a ndm se nepodafilo tyto dokumenty ziskat.
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Dalim otaznikem, pomysIné visicim nad vSemi prifezovymi tématy je nutnost
koordinace a kooperace vice vyudujicich, maji-1i fungovat mezipfedmétové vztahy.
To vyZaduje velké mnozstvi Casu a prace ,navic* pro vSechny zucastnéné.

Domnivame se, Ze dosazeni idedlniho vztahu bude velmi malo pravdépodobné.

Pfi tvorb€ aktivit do hodin ob&anské vychovy nebudeme tedy na spolupraci
vyuéujicich spoléhat a pokusime se pfedstavit i takové materidly, které budou

samonosneé,
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15. Aktivity pro medialni vychovu v hodinach OV a

SV

Jak bylo pfedeslano vyse, je t&2ké vytvofit sadu néstroji pro vyuku medidlni

N

vychovy. Tato price je zaméfena na medialni vychovu v hodindch OV a ZSV pfi

vyuce politologie a vychové k obdanstvi a demokracii.

Je tieba respektovat RVP a chépat priifezovost a mezioborovost medidlni vychovy.
Proto se nevyhneme pfesahu do jinych predmétd. Aktivity a ukoly vsak budou
koncipovdny tak, aby byly efektivni a nendroéné Casové ani co se tyde
vynaloZenych prostredka.

Pokusime se pfedstavit materialy, které bude mozné pouZit jak na vyssi primarni,
tak na sekundarni Urovni nageho $kolstvi. Metodicky budeme pro nedostatek

materialu z ¢eskych rukou vychazet z priru¢ky Media education, vydané organizaci

UNESCO pro staty Ocednie.

Nyni se pokusime vyjit zobsahu prifezového tématu Medidlni vychova v
Ramcovych vzd&lavacich programech a porovname jej se sylabem kurzu medialni
vychovy pro sekundarni Skolstvi, jak jej sestavili experti UNESCO. Timto
srovnanim se pokusime urgit, co z prifezového tématu by mélo pripadnout uéitelim

OV a ZSV a jaky by mél byt obsah tohoto u¢iva.

Dokument je obsahové rozdélen do &tyF sekei nasledujicim zptisobem:

1.sekce: Uvod do tématu

Co jsou média? Co délaji? Piedstaveni schématu komunikace (tvirce-sdéleni-
pfijemce).

2. sekce: Historie médii a vlastnictvi médii

Kde se vzala média? Kdo viastni média?

3. sekce: Ctyri zakladni typy médii

Tisk, rozhlas, televize, multimédia

4. sekce: Média a my

Jak nas média mohou ovlivnit? Vlivy, zaujatost, nasili v médiich, reklama,
medialni stereotypy

Jak muzeme my ovlivnit média?

Jak se média reguluji?

Jak rozdélit tento obsah mezi pfedméty, které se v nasich podminkach maji podilet

na medidlni vychové, totiz obtanskou vychovu, déjepis, Sesky jazyk a biologii?
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Ramcovy vzdélavaci programu pro gymnazialni vzdélavani rozdéluje medialni
vychovu mezi vyuéovaci pfedméty takto:

- vychova k obcanstvi

Mediaini vychova prinasi 2akam predev$im dopinéni predstavy o fungovani
rozhodovacich procest v politické komunikaci (vyznam médii a ,medializace, funkce
vefejného prostoru), o moci a jeji demokratické kontrole (pfedstavy o spoleGenské tloze
Zurnalistiky — ,Ctvrty stav”, ,hlidaci pes demokracie" apod.), o vefejnosti a vefejném
minéni (postaveni vyzkuma vefejného minéni v mediaini produkci).

- Jazykovéa a literarni praprava

Medialni vychova nablzi 2akam aplikaci pfedstav o konstrukci vyznamu lexikalnich
jednotek, o konotovanych vyznamech, o kultufe, o roli uméleckého projevu, o
realisticnosti — mediéini vychova umoZniuje vyuZit jazykovédné poznatky (a obohatit je o
dalsl poznatky sémiotické) pfi rozvoji kritického Gteni textd.

- historle

Mediaini vychova poskytuje 2akam poznatky o souvislostech mezi vyvojem médii a
vyvojem modernich spolecnosti, o institucich, na nichZ tyto spolecnosti stoji, o vzniku a
vyvoji verejné sféry. Poukaz na vniméani prostiedku veiejné komunikace (obavy i nadéje,
které vyvoléavalo kazde ,nové" médium v déjinach lidské komunikace) umoZniuje
strukturovat a obohatit uvaZovani o sou¢asné situaci.

- blologle &lovéka

Mediéini vychova umoZiiuje aplikaci poznatkii o smyslovych poznavacich procesech

i 0 psychologii osobnosti.

Dle naseho nazoru by ucitel OV a ZSV mél mit nejvyssi odbornost pro probirani
témat zafazenych ve Ctvrté sekci a témat tykajicich se vlastnictvi médii. To jsou
oblasti, kde se také dotykd medialni vychova a politologie. Podle RVP by ale i

obsah ¢tvrté sekce mél byt zagleiovan do hodin Seského jazyka a literatury,
vyZaduje se tedy uzka spoluprace vyudujicich.

Uvodni sekci a popis zékladnich typd médii by mohli obstarat ugitelé &eského
jazyka, historii médii by mohli organicky zapojit do vykladu ugitelé d&jepisu.
Biologie ¢lovéka by méla zadlenit obsahy prvni sekce a také n€ktera témata Ctvrté
sekce.

Na nasledujicich stranach se pokusime predstavit nékolik aktivit, kterymi by mohl
ugitel ZSV pfinést medidlni vychovu do hodin zabyvajicich se politickymi tématy

(a naopak).
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15.1 Aktivita: Vlastnictvi a média

Studenti by méli v&€dét, Ze média mohou byt statni, vetejnopravni, nebo soukroma.

Dale by méli umét vysvétlit, jakym zplsobem se vlastnictvi miiZe projevit na jejich

obsahu. Nasledujici aktivita vyZaduje od studentii samostatné vyhledavani a

zpracovani informaci.

Aktivita mize trvat nékolik minut, pokud se jedné o niZsi ro¢niky a ugitel se spokoji

s brainstormingem a je si jist,y Ze studenti jsou dostate¢né informovani. U

pokrogilych studentll je mozné tkol rozdélit na n&kolik dni s tim, Ze studenti se

pokusi vypdtrat jednotlivé spole¢nosti, které média vlastni a majetkové vztahy

v téchto spolecnostech (to vyzaduje napfiklad praci s obchodnim rejstiikem,

telefonické dotazy pfimo v redakcich apod.).

Je také moZné vytvofit webovou stranku, kdy by studenti sva zjisténi publikovali.

Cfle aktivity

Studenti vyprodukuji seznam médii, u kterych zjisti viastnika
Studenti analyzuji a vysvélli rizika, kterd u jednotlivych médii vyvstavaji z
divodu jejich viastnictvi.

Formy a metody ~ price ve skuping, individudlni prace

Materidly a nutné vybavent
- flipchart nebo velky papir s tabulkou

Vstupni informace — znalosti, dovednosti, postoje
Studenti umi rozliSit typy médii. Umi vyjmenovat druhy vlastnictvi a znaji
zplsoby, kterym se vlastnictvi miize projevit na obsahu.

Popis aktivity

Studenti pracuji ve Ctyfech skupinkdch. Kazda z nich md za vikol zjistit
viastnictvi u jednoho typu médii (tisk, rdadio, televize, internetové zpravodajstvi),
coz musi zjistit alespori u tFi medidinich organizaci.

Sva zjisténi zapisi to tabulky.

Vyberou mezi sebou mluvéiho, ktery s vysledky seznami zbytek tridy.

3. Zpétnd vazba (na jaké znalosti, dovednosti a postoje bude zpétnd vazba
zamérena?)

- vi studenti, Ze vSechna media jsou nékym vlastnéna?

- dokdzi identifikovat nékteré majitele?

- znaji rozdil mezi jednotlivymi typy viastnictvi?

- znaji rizika, spojend s jednotlivymi typy viastnictvi?
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Priklad vystupu na flipchartu:

Jméno organizace

Typ média

Typ vlastnictvi

Poznamky, event. jména
korporaci a podrobné;$i
vilastnické vztahy

Respekt

Tisk, tydenik

Soukromé

R-PRESSE, s.r.o.;
Karel Schwanzemberk,
Zdenék Bakala...
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15.2 Aktivity: Jak nas média mohou ovlivnit?

Nejdilezit&jsi soudasti medialni vychovy je naugit studenty rozpoznavat skryté
nebo zjevné snahy ovlivnit ptijemce sdéleni. Studenti by méli rozpoznat manipulaci
nebo zaujatost autord sdé&leni, coz je obzvladt dilezité pro jejich politické

rozhodovani.

Piestoze zatim neexistuje Zadna oficialn¢ doporucena udebnice, miZeme si pfi
tvorb&é materiali pomoci zatim jedinou knihou tohoto typu u nas. Je ji Medialni
vychova v Cechdch — Ti§téna média od Jifiho Rotha. Nakladatelstvi Tutor
v budoucnu planuje vydani dalgich dil, zaméienych na dal$i média — internet a

televizi.

Uvedena kniha je urcena Siroké vekejnosti véetné studentti SS. Zabyva se tisténymi
médii, novinami a Casopisy. Autor je zkuSeny novinaf, zasvéceny do fungovani
médii a text napsal velmi ¢tivym a nendroénym zptsobem. Kniha sama o sob& miize
byt vhodna pro pfipravu referatii studenty nebo jednotlivych vyucovacich jednotek
utiteli. Vhodnym prvkem jsou testy na konci kazdé kapitoly s vysledky na konci

knihy. Pfedmétem testu je vZdy autenticky material.

Jako zdroj informaci se bude velmi dobfe hodit ugitelim Ceského jazyka a
literatury, protoZe v€nuje velkou &ast textu stavbé Zurnalistickych textd. Pro ugitele
OV a ZSV vsak piinasi informace o ekonomickém pozadi tisku a hlavné jako
piiklady pouziva v naprosté vétSing politicka zpravodajstvi. SlouZi tak jako dobry

zdroj material(, se kterymi mize ugitel pracovat.

Zde je pro ilustraci jeden ztestd. S testy uvedenymi v knize se d4 velmi dobie

pracovat jak v hodinach vychovy k ob&anstvi, tak ¢eského jazyka (ROTH:53):
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V Hospodaiskych novinach v patek 21. fijna, kdy byl hlavnim otvirakem na
titulni stran€ €lavek nazvany Klaus odmitl jmenovat Ratha, vysel na strang 3 tento
maly ¢&lanek:

Soukromy léka¥ i hostinsky
PRAHA, 21.10.2005

David Rath se rad chlubi, e piisobi v uispéSnych soukromych podnicich. "Vidy
Jjsem byl uspésny,” Fekl naposledy pred tydnem v MF Dnes. "Jsem jednatel dvou
firem, které nejsou netspésné. Nemayji dluhy."

O jaké firmy jde? Prvni se jmenuje Paracelsum a provozuje tFi interni ordinace v
Praze. Rath je polovicnim majitelem spolu s doktorem Janem Gerlem.
"Zaméstnavame CtyFi lékare a tFi zdravotni sestry," Fika Gerle. Firma ma podle
Gerleho smlouvy se viemi zdravotnimi pojistovnami a potykd se s podobnymi
potizemi jako jind soukroma zdravotnickad zarizeni, tedy predevsim s pozdnim
propldcenim zdravotni péée od Veobecné zdravotni pojistovny.

"Ale zvladdme to,” wjistuje Gerle, podle néhoz plati Rathovo ujisténi, ze by po
Jjmenovdni ministrem zdravotnictvi odstoupil z funkce jednatele a ani by v
ordinaci nepusobil jako lékar.

Druhd firma, v niZ Rath piisobi, nese ndzev 4R. Jméno vyjadruje to, ze ¢tyFmi
majiteli a zdroven jednateli jsou kromé Ratha také jeho rodic¢e Eva a Ratmir a
bratr Michal. CtyFélennd rodinnd firma provozuje restauraci Na Reizku v
Roudnici nad Labem.

Lidovy podnik je v domé, ktery postavili Rathovi pFedci uz na poédtku dvacdtého
stoleti, po listopadu 1989 ho dostali zpét v restituci. "Tradicné tam byval zdjezdni
hostinec," Fika Michal Rath, podle néhoz se o restauraci staraji predevsim rodice.
"Uzivi to sama sebe, vynosy staci tak na renovaci domu,” podotkl Michal Rath.
Podle internetového vypisu z obchodniho rejstriku je nastupujici Séf
zdravotnického resortu David Rath jesté ¢lenem spravni rady Soukromé stFedni
zdravotnické Skoly v Mélniku.

"To uz neplati," Fika Feditel skoly Viadimir Janovsky. Dodal, Ze se s Rathem
pocdtkem roku dohodl na tom, Ze ve spravni radé kviili jinym pracovnim aktivitdm
skonéi. Jeho nékolikaleté piisobeni v soukromé skole si Feditel Janovsky
pochvaluje.

Na Ratha se napriklad obracel v pripadech, kdy potieboval poradit nebo vysvétlit
riizné lékarské predpisy.

Otazky:

1. Pro¢ je titulek vytistén kurzivou?

2. Odpovida text ¢lanku obsahu?

3. Clanek popisuje soukromé aktivity uchazege o post ministra zdravotnictvi
Davida Ratha. Vidite v ¢lanku n&jaky zavér? Jaky?

4. Myslite, Ze €lanek byl koncipovan uz piedem s ngjakym cilem? S jakym?

5. Jaky byste méli ndzor na Davida Ratha, pokud byste o ném negetli nic jiného
nez tento ¢lanecek?
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Dalsi moZnou aktivitou, tentokrat ve stylu learning-by-doing, je tvorba zpravy. Pro
potieby této prace jsme pripravili nasledujici pracovni list, ktery dava studentim

rizné citace zdrojd, ze kterych nasledné studenti vytvori zpravu.

Cile aktivity

Studenti vyprodukuji novinovou zprévu

Studenti poznaji proces, ke kterému dochdzi pFi tvorbé zpravodajstvi, Jjsou
schopni vyjmenovat vlivy, piisobici na tvorbu zpravodajstvi uvniti medidini
organizace.

Studenti identifikuji moznosti, jakymi Ize ovlivnit étendre.

Formy a metody — préace ve skuping,

Materidly a nutné vybavent
- pracovni list

Vstupni informace — znalosti, dovednosti, postoje

Studenti umi rozlisit politické proudy a znaji zakladni principy hospodatské
politiky.

Studenti jsou si védomi moznosti manipulativni prace se zdroji.

Popis aktivity

Studenti pracuji ve CtyFech skupinkdch. Kazdd z nich dostane pracovni list a md
za kol napsat zpravu do ,,svych* novin. Musi sledovat linii své medidini
organizace a brat ohled.na cilovou skupinu.

Vyberou mezi sebou mluvciho, ktery. s vysledkem prdce seznami zbytek tridy.

3. Zpétnd vazba (na jaké znalosti, dovednosti a postoje bude zpétnd vazba
zamé¥ena?)

- vi studenti, Ze kazda medidini organizace sleduje svou cilovou skupinu?

- dokdzi popsat zpuisob, jakym probiha prdce se zdroji pravé s cilem priblizit
zpravu své cilové slupiné?

- dokdzi popsat zpiisoby, jakymi je mozné pozmériovat vyznéni zpravy?

Cilem aktivity je uveédoméni si faktu, ze média sleduji jistou nazorovou linii

zaloZenou nejéastéji na své cilové skupiné.

Pracovni list je navrZen tak, aby umoznil rozdglit tfidu na skupiny. Dal3{ varianty
jsou mozné, napfiklad uloZit studentiim, aby napsali vylozen& manipulativni zpravu,
takZe misto sledovani cilové skupiny budou sledovat cile pisatele. Mohou se pokusit

zpfehazet citace, pozméfiovat jejich smysl.
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PRACOVNI LIST

Tiskova konference pofidana pravicovou vlidou

Lud&k Novik, predseda viady CR: Vlada predlozi navrh reformnich opatieni, jejichz
cilem je zeStihleni socidlnich vydaji statu. Chceme sniZit zAt¢Z zaméstnancii a
podnikatelit tim, Ze sniZime odvody socidlniho poji§téni. Zarovefi zpfisnime podminky
pro vyplaceni podpory v nezaméstnanosti jak snizenim ¢astky, kterou bude mozno €erpat,
tak povinnosti nezaméstnanych pfijmout vefejné prosp&sné prace.

Vyjadreni levicové opozice

Zdendk Dvoiik, predseda Levé aliance: Pravicova vlada opét prokézala, Ze jejim cilem
je nadbihani bohatym a podnikatellim, kterym se snazi udetfit ndklady na lidské zdroje.
My stojime za obyCejnymi lidmi, ktefi sice budou odvadét méné penéz do socidlniho
systému, ale za cenu toho, Ze tento systém nebude fungovat pro ty, ktefi méli
v kapitalistické spolecnosti smulu.

Vyj4ddieni ekonoma Sobika z Institutu pro ekonomickou analyzu (pravicového
think tanku): Reformy jsou pro tuto zemi nutné a je nejvy3si as s nimi zagit. Socidlni
systém je pfebujely a malo motivujici. Lidem se vyplati nepracovat a to se musi zménit.
Systém je tfeba nastavit tak, aby i patné placend préce byla vyhodnéjsi nez Zit
z socialnich davek.

Vyjidieni délnika M. Svobody (anketa na ulici): Uz zas vymysleji, jak pracujicim
znepiijemnit Zivot, aby se ti nahofe méli dobre. Hlavng aby méli plny koryta!*

Vyjadfeni profesorky VSE Daniely Peiidsové: Pravice bude vizdy pozadovat nizké
zésahy stitu do ekonomiky a bude se snaZit podporovat pruzny trh prace. Cilem je
konkurenceschopnost naSich pracovnik na globalnich trzich s tim, Ze tyto trhy dnes
zahrnuji i Asii s extrémné€ levnou pracovni silou.

Levice naopak trva na socidlnim stitu, ktery se postard o slabé a méné uspe3né.
Principem je zde solidarita. OvSem pravé diky globalizujici se ekonomice se stava
socialni stat méné stabilnim feSenim a pfi jeho spravé je tfeba velka opatrnost.

UKOL:
Napiste zpravu do novin s vyuZitim p¥edchozich citaci. Snaite se je vytéZit tak, aby
jste se shodli s ideovou a profesni a linii va3ich novin.

Skupina A: Liberadln¢ zaméfeny, seri6zni denik. Cilova skupina: management,
vysokoskoldci s nadprimeérnymi pfijmy.

Skupinn B: Levicove orientovany denlk, ideologio pfevazuje nad profesnim standardem,
ktery je viak stale dost vysoky. Cilovd skupina: zaméstnanci, Gfednici, kvalifikovani

dé&lnici, pramérny nebo niZs{ pifjem.

Skupina C: Bulvarni neseriozni ,platek*, jehoZ jedinym mefitkem je senzatnost. Cilovd
skupina: délnici, nizké vzdélani, maly politicky rozhled, ni%i ptijmy.

Skupina D: Stfedove orientovany denik pro nendro¢né ¢&tenare, snaZici se oslovit co
nejvétsi mnoZinu &tendtl, neni tedy piili§ profilovan. Tvéi{ se seriozng.

80



Pokud bychom chtéli ptedchdzejici aktivitu zménit z produktivni na perceptivni
cinnost, neboli vyménit learning-by-doing na kriticko-hermeneutickou analyzu,
miizeme se zaméfit na sledovani zpravodajstvi. Studenti mohou porovnavat vyznéni

zprav z hlavnich zpravodajskych relaci domacich televizi.

Tato aktivita je vSak dost ndro¢né a vyZaduje velmi dobie pFipravené a poucené
studenty (nemluvé o ugiteli). Myslime, Ze by u takovéto aktivity byl velmi Zadouci

pfizvany odbornik na média, ktery by se i¢astnil diskuze se studenty.

Cile aktivity

Studenti analyzuji televizni zpravodajstvi a z vyznéni zprévy. se pokusi urcit
Jestli existuji tendence o informovani o urcité politické strané.
Studenti zaznamenaji, jestli je o strandch informovdno objektivné

Formy a metody — individudlni pradce, prdce ve skupiné, diskuze

Materidly a nutné vybaveni
-televizni pfijimac, stopky

- pracovni list

- video a TV v u¢ebné

Vstupni informace — znalosti, dovednosti, postoje

Studenti umi rozlidit politické proudy a orientuji se v jejich nositelich —
politickych strandch, plisobicich v Ceské republice

Studenti jsou si védomi moZnosti manipulativni prace se zdroji

Popis aktivity
Studenti pracuji ve tiech skupinkdch. Kazdé z nich dostane pracovni list a md za
kol analyzovat zpravodajstvi své televizni stanice.

Doma kazdy ¢len skupiny sleduje zpravodajstvi a do pracovniho listu si u
politickych stran zapiSe poradi, dojem a informace o prostoru, ktery byl strandm
vénovdn. Ukoly si ¢lenové skupiny mohou rozdelit

Potom se ve své pracovni skupiné dohodne s ostatnimi na vysledcich aktivity.

Po odprezentovani vysledkil je 2ddouci diskuze, kdy se studenti spolu s ucitelem

nebo medidlnim odborntkem dobrat k jasnym zdveriim. Zpravodajstvi Je moZnd
prehrdt na videu.

3. Zpétnd vazba (na jaké znalosti, dovednosti a postoje bude zpétnd vazba

zaméfena?)

- vi studenti, Ze kazda medidlni organizace sleduje svou cilovou skupinu?

- dokd2i popsal zpuisob, jakym probihd prdace se zdroji prave s cilem pribliit
zprdvu své cilové slupiné?

- dokdzi popsat zpusoby, jakymi je mozné pozmériovat vyznéni zpravy?
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PRACOVNI LIST

Ukol:

Sleduj hlavni zpravodajskou relaci u televize, ktera byla vybrana pro tvou skupinu.
(Relaci si miiZe$ nahrat na video, abys mohl zpravu analyzovat vicekrat).

Tvym tkolem bude sledovat prvni. tedy hlavni zpravu domiaciho z politického
prostiedi, V8imej si zplsobu informovani o parlamentnich politickych stranach a
citaci jejich predstaviteld.

1. O které stran& bylo informovano jako prvni, druhé, tfeti atd.?

2. Kolik bylo jaké stran& vénovano prostoru (jak informovani, tak vyjadfeni
predstavitel()? (pouzij stopky)

3. Jakym dojmem na tebe informovani o kazdé strané ptisobilo?

Zapis si:
Moje skupina sleduje TV:
Mym tkolem je:

Poradi Prostor (sek.) Dojem (+/-)

OoDS
KDU-CSL
SZ

CSSD
KSCM
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15.3 Aktivita: Politicka reklama

Studenti by si méli byt védomi zptsobii, kterymi k nim mizZe reklama hovorit
s cilem manipulace. PfestoZe reklama sama o sobé& neni tématem pro politologii,

politické reklama naopak je tématem dtileZitym.

PfestoZe se u nds s politickou reklamou pfili§ Sasto nesetkame, vyjimkou je obdobi
voleb. Zde se nabizi moznost pracovat s materidly, které nam pro vyuku vytvofi

samotné politické strany, provadgjici predvolebni kampaii.

Kromé rozboru volebniho programu stran se miizeme pfi vyuce a diskusich zaméfit
také na strategie, které patfi do kuchyn& marketingu, reklamy a PR. Je dobré naudit
studenty vSimat si grafického zpracovani, obrazkd, fotografii. Dal§im krokem by

mélo byt kladeni otazek tykajicich se téchto strategii:

e Jaké médium bylo pouzito?

o Jaky je ucel pouziti té€chto strategii?

e Maji u nas vyvolat pozitivni nebo negativni emoce, pocit ohrozeni apod.?*
e Jakym zplsobem jsou ztvarnény osobnosti strany?

U tiskovych reklam:

e Co je na obrazku?

¢ Co se nam obrazkem/fotografii snazi zadavatelé fict?

o Jaky je pomér textu ke grafice?

e Obsahuji vy¢erpavajici informace nebo néco zaml¢uji?
U televiznich reklam:

o Jaké zabéry reklama obsahuje, co symbolizuji?

¢ Jaky je zvukovy doprovod a co symbolizuje?

Dali moznosti, jak toto téma zpracovat, je nechat studenty vytvofit reklamni

strategii na fiktivni politickou stranu. Studenti by méli vyuzit své politologické

4 Tato otazka je vhodna zejména v ohledu na to, zda se jedna o stranu opozi¢ni nebo stranu
obhajujici své vladnuti v pfedchozim volebnim obdobi.
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znalosti a vzhledem k programu strany oslovovat :jeji potencialni voli¢e. V ramci
medialnich znalosti by méli umét vyuzit strategie, kterymi by u voli¢ vyvolali

zamys$lenou odezvu.
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15.4 Aktivita: Jak muZeme my ovlivnit média?

Studenti by si méli byt védomi moznosti, kterymi je mozné do svéta médii
zasahnout a jak vyjadfit svlij ndzor. Pripravili jsme velmi jednoduchou aktivitu,
kterou je moZné pouZit prakticky kdykoli v hodiné obganské vychovy (ale i

naptiklad Ceského jazyka).

Cile aktivity
Studenti dokdZi pisemné formulovat sviij ndzor a vi, jakym zpiisobem jej
nabidnout médiim

Formy a metody — diskuze, individudini prdce, prdce ve skupiné,

Materidly a nutné vybaveni
- denni tisk

Vstupni informace — znalosti, dovednosti, postoje
Studenti dokazi pisemn€ formulovat sviij nazor

Popis aktivity

Utitel zahdji diskusi nad cldankem z denniho tisku, nejlépe s komentdrem,
objevijicim se v rubrice zverejiuijici ndazory. (Vybér clanku se Fidi tématem
hodiny, proto je moiné aktivitu pouzit prakticky kdykoli.)

Studenti se mohou shodnout na ndzoru a uditel miize navrhnout, aby jej studenti

sepsali a nabidli k zverejnéni tisku.

Pokud v3ak mezi studenty nezavlddne vétsinovd shoda, neméli by ndzor psdt
jménem celé tridy. Pak miiZe ucitel aktivitu ukonéit, nebo doporudit
jednotlivcim, aby svilj nazor sepsali a odeslali sami za sebe.

Studenti potom mohou sledovat, jestli tisk jejich ndzory uverejnil.

3. Zpétnd vazba (na jaké znalosti, dovednosti a postoje bude zpétnd vazba
zamérena?)

- vi studenti, Ze se mohou do jisté miry podilet na medialni produkci?

- dokdzi popsat zpiisob, jakym sviij nazor médiim nabidnout?
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16. Zaver

Nase prace si dala za ukol nékolik cili. Prvnim cilem byl néhled do problematiky
médii a politické komunikace. Popsali jsme n&které duilezité aspekty médii, které
zahrnuji jak omezeni dané technologii, tak omezeni organiza¢ni, Shrnuli jsme
souasny stav teorie medidlni a politické komunikace, véetné styénych ploch mezi
témito dvéma disciplinami.

Bohuzel tento souCasny stav a omezeny prostor této prace nedovoluji zevrubngjsi
ndhled do problematiky a formulaci jasné€jSich zavérd. Na druhou stranu jsme
vyuzili vice zdrojl a pfistupl pro identifikaci uCinkd medialniho sdéleni a popsali
nékolik zplsobl, jakymi se média snazi zajistit objektivitu i nékolik strategii, jak

Ize sdéleni pozménit tak, aby misto neutralniho vyznéni ovliviiovalo ptijemce.

Cil, ktery jsme si stanovili jako druhy v pofadi, lze shrnout jako popis procesu,
kterym prochazi medidlni sd€leni. Vytvotili jsme vlastni schéma, podle kterého
jsme odvijeli analyzu jednotlivych &asti procesu. Pomoci pfikladi uvedenych v
literatufe se ndm podafilo nastinit mozZné problematické partie jednotlivych
ucastnikli tohoto procesu a i kdyz jsme zdaleka nevycerpali viechny otizky, které

se nabizeji, zminili jsme vSechny duleZité momenty.

Tretim cilem této prace bylo teoretické uvedeni do tématu medialni vychovy spolu
s praktickym pfevedenim této teorie do praxe s pfihlédnutim na tématiku této prace,
tedy spojeni médii s politickou oblasti. Za ukol jsme si dali analyzovat Ramcovy
vzdélavaci program a predstavit nékteré aktivity, které by mohli vyuzit ucitelé
oblanské vychovy pfi vyuce politologie a které by byly zaroveit s RVP
kompatibilni. Zde jsme narazili na problematiku prifezového tématu, kterym
medidlni vychova v RVP je. ProtoZe tvorba aktivit zahrnujicich meziptedmétové
vztahy by prekraCovala ramec této prace, zaméfili jsme se na tvorbu aktivit, které

jsou na tyto vztahy mén€ ndro¢né a uditel je miize snadno adaptovat na aktualni

probiranou latku.

V praci jsme se snazili akcentovat ulohu lidského faktoru, ktery v problematice
médii (a koneckonct i v oblasti politiky) mize svym konanim byt pomyslnym

jazy€kem na vahdach, naklangjicim se bud’ na stranu ob¢ansky odpovédné prace
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nebo zneuZiti moci, kterou média disponuji. Lidskému faktoru tedy vénujeme

nasledujici odstavce.

16.1 Odpovédnost novinare

Novinaf nese velkou odpovédnost za vysledek své prace, i kdyz jsme v praci

popsali mnoho vlivi, které tuto praci mohou ovlivnit nezavisle na novinafi.

To v8ak neméni nic na Konstatovani, ze novinaf tvofi druhou stranu rovnice, na
jejimz konci je vnimatel medialniho sdé&leni. To jsou dva prvky, které nesou celou
tihu medidlniho procesu. Pokud budou tyto skupiny vzdélany co do uginki a
problematickych mistech médii, nebudou média pfedstavovat takové nebezpeci pro
demokracii, jaké bezpochyby predstavovat mohou, jsou-li namitena proti

myslenkové bezbrannému publiku.

Zasadnim terminem, okolo kterého se toto téma todi, je etika. Pokud novinaf
dodrzuje zékladni etickd pravidla spojena sjeho profesi, pokud je vzdé&lany
profesiondl a poctivy €lovek, je jeho prace ptinosem. PiestoZe jsou znamy piipady,
kdy novinat Ihal a podvadel, troufame si tvrdit, Ze pocet t&chto piipadd je precislen

ptipady novinafd poctivych. Ti viak nejsou tak napadni.
16.2 Povinnost vnimatele

Informovat se neni pasivnim procesem, je to aktivni ¢innost. Ob¢an, chce-li byt
plnohodnotnym oblanem, musi sam aktivné pracovat na tom, aby se informace,
které se mu dostaly a na jejichz zakladé¢ mnohdy d&la vyznamna rozhodnuti, bliZily
co nejvice objektivni pravde. Tomu se Ize priblizit skladdnim mozaiky ze stfipki
rliznych, na sob& nezavislych informagnich zdroji. Sednout si veder pied televizni
obrazovku a nechat na sebe vychrlit dvacet tFicetivtefinovych $otti zpravodajstvi

nestaci.

Neni jisté realna vize zaméstnaného cloveka, ktery si kupuje a &te kazdé rano Gtvery
noviny, v poledne posloucha zpravodajské relace nékolika rozhlasovych stanic a
veder sleduje tfi televizni zpravodajské relace. Clovék nemiiZze vstiebat a vyhodnotit
tolik informaci. Nemusi ale ani na druhou stranu rezignovat a pausalné zatracovat

informace z médii, protoZe je pro n&j t&zké je ovétit.
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Nutnosti pro vnimatele médii je tedy zaprvé pochopit zpiisob, jakym média pracuji,
uvédomit si odli$nosti tisku od televize, specifiku vnimani informaci riiznych druhi
a moznosti odhadu jejich diivéryhodnosti. Je nutné zagit vnimat novinare jako
¢loveka a prestat vefit idealizovanym pfedstavam o jeho nestrannosti nebo naopak
nepoctivosti. Pochopenim pisobeni médii a jejich systémovych chyb se &lovék
zbavi nejasnych pfedstav a miize se soustfedit na to, aby z medialnich vystupli

ziskal co nejveétsi uzitek.

Je ve vysostném zdjmu ob&ana (a v thrnu ob&and vlastné celého demokratického
systému), aby s pfijatou informaci aktivné pracoval. Trpné ptijimani informaci,
navic z omezeného pottu zdroji je jednoznacnou chybou. Clovék by se mél snazit
v ramci moZnosti vyhledavat alternativni zdroje, jiny ndzor, nahled, a to i aktivni
diskusi se spoluob&any. Pfi ziejmé nemoznosti dobrani se objektivni pravdy je totiz
pluralita nazort a riznych pohledi ziejmé jeji nejblizsi cestou k jejimu ptiblizeni.

V oblasti obanského a politického Zivota toto plati dvojnasob. At jiz si to obcan
uvédomuje ¢i nikoli, je v jeho zajmu zjistit a kriticky zvazit i nazory, se kterymi se
neztotoZiiuje, takova aktivita je esenci demokratického mysleni. A pro informace

zprostiedkované masmédii to plati ptedevsim.

16.3 Medialni vychova

Jednou z cest k obcansky a lidsky odpovédné osobnosti jak novinare, tak na strané

vnimatele jsou ob&anska vychova a medialni vychova.

Skola by méla akcentovat etické chovani a vychovavat jedince s pocitem obdanské
odpovédnosti (tj. vytvofit v ném zidouci postoje). Pokud jej zaroveri vybavi také
znalostmi a dovednostmi chépat a aktivng se zucastnit politického Zivota a
porozuméni médiim, mohou pfispét k vychové odpovédného a znalostmi

vybaveného obcana.
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Priloha ¢&. 1

Eticky kodex MediaCentrum (aktualné.cz)

Smysl kodexu

Odpovédnost vaél firmé
Eticky kodex divize MediaCentrum se snazi postihnout vztah matefské spolecnosti NetCentrum, s.r.o. a jejl
obsahové divize, ktera vznikla proto, aby dodavala a 3ifila informace zpravodajské a publicistické povahy.

Kodex jako firemni dokument stojl vedle obecné platnych pracovné-pravnich ptedpisd a pro kazdého ze
zameéstnancu firmy, divize MC i externich spolupracovniku je zakladnim popisem etickych norem, na jejichz
respektovani stoji firemni filozofie spole¢nosti NetCentrum, s.r.o.

Kazdy ze zaméstnancl a externich spolupracovniky divize MC si je pfitom védom, ze respektovani etického
rozméru prace, a tedy jeho vlastni dobré jméno, je duleZité pro vnimanl seri6znosti deniku Aktualné.cz a dalich
znacek, které divize produkuje.

Ostatni zaméstnanci spole¢nosti NetCentrum ve vztahu k obsahové divizi tato pravidla respektujl rovnéz a nesmi
je obchazet s védomim, 2e dodrzovani redakéniho kodexu MC je pfedpokladem spoletenského a ekonomického
uspéchu celé firmy,

Kazdy ze zaméstnanc( a spolupracovnikl divize MC se na druhé stran& zavazuje chranit hodnoty, dudevni
vlastnictvl a know-how matefské spole¢nosti i viech jejich casti.

Odpovédnost viél étenail

Tak jako je kazdy z tlend redakce odpovédny vigi zavazkim mateiské firmy, musi v obdobné mife ctit i
odpovédnost va¢i tenafi.

Redakce jako celek i jednotlivi pracovnici se zavazuji $ifit informace, které jsou pravdivé, nezkreslené a tplné.
Prvotnim zajmem redakce pfitom je poskytnout kazdy popis udalosti v ¢ase jejiho déje nebo v dobé& bezprostfedné
nasledujllcl. Tak, aby redakce MC dostala svému poslani a umoznila ob&anim svobodny pfistup k nezavislym
informacim.

Ochrana této nezavislosti je pfitom bytostnou povinnosti v3ech lidi pracujicich pro MC. Sami a aktivné mus! ¢init
vie pro té), aby svému zavazku dostali a vyhnuli se tak riziku, 2e po3kod| dobré jméno Aktualné.cz a dal3ich médii
divize MC.

Zavazek "Citelnosti” a "nezavislosti informaci” vi¢i &tenafi respektuji stejnou mérou i zaméstnanci a funkcionafi
ostatnich Casti spoleCnosti NetCentrum, s.r.o. V prvé fadé pak pravidlo, 2e kazda forma komerénl prezentace
(reklama, PR apod.) umisténa v mediich produkovanych MC musl respektovat kritéria uréena vedenim redakce a
byt vZdy vyrazné a srozumitelné oddélena od redakénich ¢asti obsahu.

NetCentrum je rovnéz srozumeéno s tim, 2e do redaké&niho obsahu médil divize MC a zejména denlku Aktuaing.cz
se nesmi promitat obchodni zajmy firmy &i jejich majiteld.

Redakéni zasady MC
a) Obecny pilstup ke zpracovanl Informaci

- Kazdy zaméstnanec MC i kazdy z externich spolupracovniki cti zakony Ceské republiky nebo zakony zemi, v
nichZ v ramci své prace pusobl.

- VyZaduje-li vei'ejny zajem, aby novinaf pfi zjistovani informaci nutnych k ochrané tohoto zajmu ucinil kroky, které
mohou byt pozdéji interpretovany jako porudeni zakona, musl o takové aktivité dopfedu rozhodnout osoby
odpovédné za publikaci (tj. $é¢fredaktor a vydavatel), a to vZdy ve shodé.

- Redakce i kaZdy z jejich ¢lent i spolupracovniky se vysttiha toho, aby svou pracl vyzyvali k jakékoli formé
diskriminace.

- Cleni spolupracovnik redakce se pfi praci nebo b&hem vsech &innosti s pracl souvisejicich mus| kazdé treti
osobé pfedstavovat jako novinaf.

Vyjimka z tohoto pravidla je ptipustna jen ve vybranych pfipadech tzv. patracl Zurnalistiky a v2dy ji schvaluje
vedeni redakce.

- Redakce obecné dba na to, aby publikované ¢lanky byly objektivni, pfesné a tudi2 co nejupIn&jsl. Autofi
zpravodajskych pfisp&vki nesmi informace zpracovavat na zakladé osobnich nazord na danou véc, ale musl ctit
faktické udaje.

- Védomé zkreslovani informaci je zakazano. Kazdy, kdo je soutasti redakce dba na tosaby zpravy nebyly
zkresleny ani neumysinym redakenim zasahem, napfiklad pouzitim nevhodngho titulku, fotografie, ankety a
podobneé. .

Zavadéjicl zpravu, ktera kvuli nepravdam v zasadnich rysech méni vyznam plvodniho sdéleni, redakce sama
neprodlené opravl.

b) Zdrojovanl a autenticita informacl|

- Kazdy tlen i spolupracovnik redakce musi dat ve zpravodajském materialu prostor viem stranam, o nichZ
pojednava, anebo musl utinit maximum proto, aby takovy prostor dané strané poskytl.

- Redakce se vystfiha publikovat zpravodajské informace zalozené na jednom zdroji, pokud takova informace
jakkoli negativné dopada na dal$t osobu nebo subjekt.

Totéz piati i pro situace, v nich2 by se redakce publikovanim informace z jednoho zdroje mohla vystavit riziku, Ze
se stane informa¢nim nastrojem daného zdroje a ohrozi tak svou deklarovanou nezavislost.

- Pravidla publikovani informace sdélené Ustné jakymkoli ze zdroji musi byt domiuvena pfedem, ptitemZ redakce
obecné nenabizi autorizaci rozhovoru. | v pfipadé&, 2e redakce vyjime&né svoll k autorizaci, mus| pfislusny ¢len



redakce nebo jejl spolupracovnik zabranit tomu, aby byl text rozhovoru dodate¢né ménén zasahem zdroje, pokud
by tento zasah zménil ptivodni smysl vyroku.

- Zadny ¢len ani spolupracovnik redakce se nesmi dopustit plagiatorstvi. V tématu musi v2dy zvefejnit zdroje, z
nich pfi zpracovani &erpal.

c) Ochrana soukromi a zdroje

- Redakce MC cti presumpci neviny. V trestnich kauzach zvefejiiuje citlivé informace o osobach (jména, rodinna
situace, majetkové poméry apod.) jen tehdy, je-li takova informace véci vefejného zajmu.

- Zaméstnanci i spolupracovnici redakce obecné respektuji soukromi osob. V pfipadech, kdy se jejich konkrétni
jednani dotyka vefejného zajmu, jsou z tohoto pravidia vyjmuti lidé vefejné &inni nebo vefejné znami.

- Pokud ¢len redakce s védomim svého nadtizeného dojedna schiizku, jejim2 vysledkem jsou informace "off-the-
record", musl jakakoli z ¢asti MC dohodu respektovat a zdroj utajit.

Obecné v3ak plati, Ze ke zvefejnéni citace bez uvedeni zdroje pfistupuje redakce jen ve vyjime&nych situacich,
kdy se jedna o informaci nejvy33| priority (=vefejny zajem), kterou neni moZno ziskat a publikovat jinym
zplsobem, !

- U citlivych informaci publikovanych ve vefejném zajmu, kde ztstava pavodni zdroj vefejnosti utajen, redakce
chranl identitu zdroje, i kdy2 je vystavena hrozb& postihu od jakékoli ze sloZek statni moci. Séfredaktor v takovém
pfipadé poZada redaktora, aby mu sdélil jméno zdroje informace je3té pfed jejim zvefejnénim.

d) Konflikt zajmu

- Clenové redakce ani spolupracovnici nesmi zpracovavat zpravodajské materialy o jakékoli organizaci &i skuping,
jejimiz jsou &leny.

- Ugast v politickych a zastupitelskych organech musi &lenové redakce i spolupracovnici bez vyzvani oznamit
vedeni MC.

- Stejné tak musl kazdy, kdo publikuje v médiich divize MC, dopfedu oznamit jakykoli konflikt z&jmt vyplyvajici z
ekonomické zainteresovanosti (¢lenstvi v organech firem, majetkové podily, pfima zainteresovanost rodiny apod.).
V ptipadech, kdy by se takovy pracovnik MC dostal do situace, 2e by mél publikovat zpravodajsky material tykajlci
se informace, na niz mé ekonomicky zajem, mus! to odmitnout.

- Clenové redakce ani spolupracovnici se nesmgji podilet na naboru inzerce pro MC. Stejné tak nesmi slibovat
&lanek vymeénou za inzerci.

- Clenoveé redakce nespolupracuji s médii, ktera jsou pfimymi konkurenty. Vyjimku maze povolit vyhradné vedeni
MC.

o) SluZebni cesty a dary

- Sluzebni cesty hradi redakce. Clenové redakce mohou ve vybranych pfipadech cestovat i za penize tfetiho
subjektu, vzdy v3ak pii spinéni nasledujicich pravidel:

a) Cesta ma pro divizi MC jednozna¢nou zpravodajskou hodnotu.

b) Nestandardni parametry cesty schvalil ¢fredaktor, a to dopfedu.

c) Firma &i instituce, ktera cestu financuje, bude prostrednictvim dopisu 3éfredaktora dopfedu seznamena s tim,
2e si pracovnik MC vyhrazuje pravo na objektivni pohled v&etné nezavislé kritiky.

- Clenové redakce nesmi pfijimat dary (s vyjimkou dar symbolickych a informa&nich, napt. tuzka, blok, CD-ROM
apod.) od lidi a firem, o nichZ pl3i. Stejné tak musl odmitnout finangni obnos nebo jiné hodnotné véci &i sluzby.



Eticky kodex novinafe Syndikatu novinafi CR
1. Pravo obgani na v&asné, pravdivé a nezkreslené informace

Obtané demokratického statu bez rozdilu svého spoleCenskeho postaveni maji nezadatelné pravo na informace,
jak jim je zaji8tuje &I. 17 Listiny prav a svobod, je2 je soutasti Ustavy Ceské republiky. Novinafi toto ob&anské
pravo realizuji svou ginnosti. Nezbytné proto pfejimaji pinou odpovédnost za to, Ze informace, které pfedavaji
vefejnosti, jsou v&asné, upiné, pravdivé a nezkreslené. Ob&an ma pravo na objektivni obraz skute&nosti. Novinaf
je proto povinen:

a. zvgi‘ejhov?t jen informace, jejichz pavod je zndm, nebo v opa&ném ptipadé je doprovodit nezbytnymi
vyhradaml,

respektovat pravdu bez ohledu na disledky, které to pro néj maze mit, vyhledavat informace, které slouZ|
vSeobecnému z&jmu i pfes pfekazky,

dbat na rozliSovani faktt od osobnich nazord,

hajit svobodu tisku [ svobodu jinych medif,

neodchylovat se vécné od pravdy ani v komentéfi z divodu zaujatosti,

nepfipustit, aby domnénka byla vydavéna za ovéfeny fakt a zpravy byly deformovany zami&enim duleZitych
dat,

odmitat jakykoli natlak na zvefejnéni nepravdivé, nebo jen Casteéné pravdivé informace,

odmitat jakékoli zasahy statnich organu, jez by mohly ovlivnit pravdivost sdélenl,

pfijimat pouze Ukoly srovnatelné s jeho profesionaini dustojnosti,

nepouZivat nepoctivé prosttedky k ziskanl informace, fotografie nebo dokumentu nebo vyuzivat k tomu dobré
viry kohokoliv. Nepoctivost prostfedk je pfi tom tfeba posuzovat v souvislosti s vefejnym zajmem na
publikovani pfisludné informace.
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2. PoZadavky na vysokou profesionalitu v Zurnalistice

Povahou novinafské profese je odpovédnost k vefejnosti. Proto je zakladnim pfedpokladem pro tuto &innost
vysoka profesionalita. Z tohoto hlediska je novinaf povinen:

nést osobni odpovédnost za v8echny své uvefejnéné materialy,

vyloutit v8echny &innosti, které by jej mohly kompromitovat nebo vést ke konfliktu zajmu,

c. nepfijimat Zadné hodnotné dary nebo vyhody, které by mély souvislost s jeho novinaf'skou &innosti, zvlasté
pak z divod( zvefejnéni nebo zatajeni né&jakeé informace,

d. nezneuZivat povolani novinafe k &innosti reklamniho pracovnika a nepfijimat 2adnou edménu piimou nebo
nepfimou od zéjemcu o reklamu, odmitnout podilet se na publikovani skryté reklamy,

e. nepodepisovat svym jménem obchodni ani finan&ni reklamy,

o

f.  nepfijimat penize ve vefejne sluzbé nebo v soukromém podniku tam, kde jeho postaveni novinate a jeho viiv
by mohly byt zneuzity,

g. nezneuZivat vysad, plynoucich z povolani novinafe, k prezentovani svych osobnich postoju,

h. nezneuZivat moZnych vyhod, plynoucich z &lenstvl v Syndikatu novinaf'd, k uspokojovani soukromych potieb.

3. Duavéryhodnost, slusnost a seri6znost zvy3uji autoritu medil

Z tohoto hlediska je novinaf povinen fidit se t&mito pozadavky:

a. nic neomlouvé nepfesnost nebo neprovéfeni informace, ka2da uvefejnéna informace, kterd se ukaze jako
nepfesna, mus.l. byt neprodiené opravena,

b. jestlize si zdroj informaci pfeje zlstat utajen, novinaf je povinen zachovavat profesiondini tajemstvi, i kdyby
mu z toho mély vzniknout potiZe,

C. respektovat soukromi osob, zejména déti a osob, kieré nejsou schopny pochopit nasledky svych vypovadl,

d. dodrovat pfisné zasadu presumpce neviny a neidentifikovat pfibuzné obétl nebo delikventd bez jejich
jasného svoleni,

e. povaZovat pomluvu, neprokazané obvin&ni, pfekrouceni dokumenti, fakti a I2i za nejzavaznéjsi
profesionalini chyby, .

f.  kromé nespornych divodu vefejného zajmu nesmi novinaf svou &innosti dostat dotéené osoby do nesnaz
nebo osobni tisné,

g. novinaf nesmi vyuZivat ve svijj prospéch informace ziskané pfi vykonu svého povolani dfive, nez budou tyto
informace zvefejnény,

h. nesmi vylvafet ani ztvariiovat namét, ktery by podnécoval diskriminaci rasy, barvy pleti, naboZenstvi, pohlavi
nebo sexudini orientace,

i.  pfi reprodukei jakéhokoli textu mus! byt uveden jeho autor formou adekvatni k rozsahu pretisténého
materidlu, )

j- plagiatse zasadné zakazuje.



Pfiloha &. 2

Prarezové téma MEDIALNiI VYCHOVA

Kapitola je vyfiatkem z celku Ramcového vzdélavaciho programu pro gymnazialni
vzdélavani (RVP GV)..

Charakteristika

Medialni vychova se zamétuje na to, aby v 2acich — pomocli rozbortl a vlastnl tvorby
medialnich produktt a osvojovani poznatkl o fungovani médii ve spoleénosti — soustavné
rozvijela jejich schopnost kriticky a tvofivé nakladat s médii a jejich produkei, vyuzivat
medialni nabidku a udrZovat si od ni odstup.

Jednim z podstatnych trendl vyvoje soutasnych spole&nosti je to, Ze v Gihrnu véech
komunikacnich aktivit neustale vzrista podil téch aktivit, jez jsou stimulovany, vynucovany
a zajistovany modernimi zprostfedkujicimi technologiemi — jinymi slovy, Ze neustale stoupa
ucast jednotlivell i skupin na medialni komunikaci (komunikaci zprostfedkovavané
JLradiénimi® i ,novymi* médii). Poznavani svéta i rozhodovani v rozmanitych Zivotnich
situacich od intimniho Zivota aZ po volebni chovani se déje — mimo jiné — pod jistym vlivem
sdéleni, ktera nabizeji pravé média. Soutasnd spole¢nost proto vyzaduje, aby se jeji
tlenové dokazali co nejsamostatnéji orientovat v medialni nabidce (od produktt ,tradignich®
masovych medil po moznosti ,novych* sitovych médil). Tento pozadavek je natolik silny a
vyznamny, Ze se zvladnuti medialni nabidky stava kompetenci svého druhu. Proto se
soutasti véeobecného vzdélavani ve vétsiné zemi rozvinutého svéta stava piiprava na
Lzivot s médii*, tedy medialni vychova. Postaveni médii a medialni komunikace v Zivoté
¢lovéka je stale zfetelngji jednim z faktor kvality jeho Zivota, faktorem natolik vyznamnym,
2e s medii neni mozné nakladat toliko intuitivné, nybr2 pfedevsim pougené& — gramotné.
Koncepce medialni vychovy se tedy opira o pfedstavu medialni gramotnosti jako souboru
dovednosti a védomosti nutnych pro orientaci v nepiehledné a neprihledné strukturované
nablidce medialnich produkt(, které vytvaieji celé (znakové, resp. symbolické) prostredi,

v némZ se soucasny &lovék pohybuje.

Medialni vychgva souvisi pfedev$im s vychovou k ob&anstvi, jazykovou a literarni
prlpravou a historil, ale také s biologif &lovéka.

- vychova k obCanstvi

Medialni vychova pfinasi 2akim predevsim doplnéni pfedstavy o fungovani rozhodovacich
procesi v politické komunikaci (vyznam médii a ,medializace”, funkce vefejného prostoru),
o moci a jeji demokratické kontrole (pfedstavy o spoledenské Uloze Zurnalistiky — ,&tvrty
stav*, ,hlidaci pes demokracie* apod.), o vefejnosti a vefejném minéni (postaveni vyzkumi
vefejného minéni v medialni produkci).

- jazykové a literami priprava

Medialni vychova nabizi zakiim aplikaci pfedstav o konstrukci vyznamu lexikalnich
jednotek, o konotovanych vyznamech, o kultufe, o roli uméleckého projevu, o realisti¢nosti
— medialni vychova umoZriuje vyuzit jazykovedné poznatky (a obohatit je o dali poznatky
sémiotické) pfi rozvoji kritického &tenf textu.

- historie

Medialni vychova poskytuje Zakim poznatky o souvislostech mezi vyvojem médii a
vyvojem modernjch spole¢nosti, o institucich, na nich tyto spole¢nosti stojf, o vzniku a
VyVOji vefejné sfery: Ppukaz na vnimanf prostfedk( vefejné komunikace (obavy i nadéje,
které vyvolavalo kazdé ,nové" médium v déjinach lidské komunikace) umoziuje
strukturovat a obohatit uvazovani o sougasné situaci.

- biologie ¢&lovéka . o
Medialni vychova umoiﬁuje aplikaci poznatk( o smyslovych poznavacich procesech
i o psychologii osobnosti.



Pfinos tématu k rozvoji osobnosti Zaka

V oblasti postoju a hodnot ma prurezové téma Z4kovi pomoci:

0 rozvijet kriticky odstup od podnéta pfichazejicich z okolniho svéta, v tomto pfipadé
od nabidky medidlnich produktl (tedy rozvijet schopnost pfijfmat a zpracovavat mediéini
produkty s védomim toho, jak jsou konstruovany a s jakym komunika&nim zamérem jsou
nabizeny na trhu)

O posilovat reflexi sebe sama jako ob&ana a nachazet misto ve spole¢nosti

O uvédomovat si vyznam nezprostfedkovanych mezilidskych vztaht (rodinnych,
partnerskych) a jejich vnitfni emocionalni i poznavaci dynamiku (namnoze kontrastujic
s $ablonovitou nabidkou jejich zobrazeni v medialnich produktech)

O rozeznavat spole¢enskou a estetickou hodnotu sdéleni v riiznych sémiotickych
koédech, zvlasté sdéleni v matefském jazyce (podpora rozvoje jazykové kultury) a
obrazovych sdéleni

0 zvySovat citlivost vici kulturnim rozdilim, chapat je jako obohaceni Zivota, ugit se
rozumét odliSnostem
0 ziskat pfedstavu o praci v tymu, o vztazich kooperace a nadfizenosti a podFfizenosti

pfi tvorbé spole¢ného dila, o vlastnim tvaréim potencialu
V oblasti védomosti, dovednosti a schopnosti ma prifezové téma Zakovi pomoci:

0 osvojit si postupy raciondliniho a kontrolovaného nakladani se symbolickymi obsahy,
nautit se vyhledavat ,nedofe¢end" mista v textu (zamléené otazky, manipulaci slovem i
obrazem apod.)

o Ziskat zakladni pfedstavu o praci v jednotlivych ,tradi¢nich” i ,novych“ médiich,
osvojit si dovednosti umozniujici praci v tymu, popfipadé jeho fizeni a koordinaci
jednotlivych jeho ¢lent

O osvojit si poznatky usnadiiujici orientaci v sou¢asném svété a podporujici svobodné
rozhodovani na zakladé kritického vyhodnoceni nabidnutych informaci nerovnocenné
povahy, zvi. rozhodovanf v roviné ob&anského rozméru Zivota ve spoleénosti a jeho
oddéleni od rozméru spotiebitelského

a naudit se vyhodnocovat kvalitu a vyznam informaénich zdroju
O osvojit si spole¢enské a kulturni dovednosti usnadnujicf interkulturni komunikaci
O pochopit podstatu a projevy sou¢asnych trendl ve vyvoji svéta, zvi. integraéni a

globalizaéni procesy, a vnimat, jak se tyto trendy projevuji v kazdodennim Zivoté (véetné
medialnf nabidky) i dlouhodobém sméfovani spoleé¢nosti

Tematické okruhy prufezového tématu

Medialnf vychova - jak je patrné i z pfedchazejicich oddili — je uspofadana do t#i rovin
podle toho, co v 2acich oslovuje a jak zapada do celkového kontextu gymnazialniho
vzdélavani.

Mediéinl vychova tedy zejména:

a) rozvljl uzivatelskou kompetenci 2aku, tedy nabizi dovednosti a védomosti, které
podporujf formulovant racionainich o¢ekavani spojenych s medialni komunikaci a poméahaji
rozvijet schopnost orientace v medialni nabidce, a tim rozviji kriticky odstup od nabidky
medialnich produktl, tedy schopnost pfijimat a zpracovavat medialni produkty s védomim
toho, jak byly konstruovany a s jakym zdmérem se objevuji v nabidce na trhu

b) vzhledem k tomu, Ze snaha o uplatnéni ve sféfe vefejné, resp. medialni komunikace je
v postindustriainl (resp. ,Informa&ni*) spole&nosti stale ¢astéjsi, posiluje mediaini vychova
predstavu o profesich, které se v této oblasti uplatriuji, a zvy3Suje moznost pouteného
rozhodovani pfi volbé povolani &i dal$iho studia



¢) podporuje schopnost 2akl zapojit se do tymové spolupréace, objevovat viastni tvirgi
potencial a hledat moznosti, jak ho zapojit do prace na spoleéném vytvoru,

Medialni vychova ma z obsahového hlediska dvé zakladni slozky — védomostni a
dovednostni. Tyto slozky se vzajemné dopliiujl a prolinaji. Medialni vychova ma nabizet
dovednosti a védomosti nutné k pochopeni medialni komunikace jako svébytného,
socialné&, kulturné, ekonomicky a politicky podminéného procesu, na némz se podileji
samotna média, dale jimi vytvofené produkty, jez maji néjaké vyznamy, uZivatelé téchto
produktll, pfi¢emz cely proces méa néjaké predpokladané, tuené ¢&i skute¢né ucinky.

MEDIA: aktivni pronikani do zézem| verejné komunikace

Medialni vychova nabizi zakladni pozhatky o samotnych médiich, tedy o tom, jak jsou
organizovany medialni organizace a jak funguji. Podstatné pfitom je pou&eni o vnitfnim
chodu médii — o jejich financovani (podstatou prodeje tiskové plochy a vysilaciho ¢asu
inzerentlim je obchodovani s pozornosti pifjemcu!), viastnickych vztazich a vyrobnich
rutinach (standardizace produktu, ktere plsobi jako pivodni a objevné, napt. zpravodajstvi,
hierarchie odpovédnosti a pravomocl, tedy kdo rozhoduje o vysledném produktu, profesni
standardy a autoregulaénl mechanismy, napf. etické kodexy).

Soucasti poznavani medialni organizace jsou i znalosti o vnéj$ich vlivech na chovani
meédil, a to institucionalnich, jako je pravni ramec fungovani médil (medialnf legislativa) a
jejich regulace, i neformalizovanych, jako je ¢innost viivovych agentur, public relations
apod.,

A konelné je tfeba nabidnout vyvojovou perspektivu, tedy pfedstavu o historii vedouci

k soudasnému stavu s pfedstavou o dal$im moZném sméfovani meédii (,od Gutenberga
k internetu”). Medialni komunikace prodélava fadu promén vyvolanych pfedevsim
ekonomickym a technologickym vyvojem. Tyto zmény (napf. ekonomicka a kulturni
globalizace ¢i technologicka konvergence a zvy$ujici se interaktivita) maji vliv na podobu
vyslednych produktl i na postaveni médii ve spole&nosti.

Tato tematicka oblast je soustfedé&na kolem poznani, Ze mediovana sdéleni jsou vysledkem
fady rutinnich, zazitych postuptl a fady standardizovanych vlivi. Medialni organizace jsou
vyrobni podniky s pomérné pfisnou a strmou hierarchii odpovédnosti a rozhodovani,
vyznamnym faktorem jejich fungovani je ekonomizace vyrobniho ¢asu a minimalizace
naklad(.

Tyto poznatky mohou Zaci ziskat jednak vykladem o vyvoji a fungovani existujicich médil,
jednak — alespoit do jisté miry — vlastni zkugenosti z redak&ni prace.

MEDIALNI PRODUKTY: citlivé vnimani souvislosti v nestrukturovaném socidlnim prostredi

Medialni produkty (v nej8ir$im slova smyslu — tedy od psanych & mluvenych
zpravodajskych sdélenf pfes fotografii, obrazovou reklamu po film &i hudbu) pfedstavuji
jevové neobycejné pestrou, neustale se obnovujici nabidku, ktera ale pfi kritickém
posouzeni vykazuje fadu vnitfnich podobnosti a pravidelnosti. Podstatné proto je umét
rozlisovat jednotlivé kategorie meédii a jejich produktl, hlavni formy medialnich sdéleni
(zpravodajstvi, dokument, serial apod.) a hlavni Zanrové typy.

Dale je tfeba budovat si pfedstavu o vztahu mezi medialnimi produkty a skute&nosti (tedy
o medialnich ,reprezentacich” skute&nosti), resp. o vyrazovych prostfedcich (kodech a
konvencich) typickych pro konkrétni média, formy a Zanrové typy a kriticky vyhodnocovat
stereotypy, které se projevuji v mediovanych reprezentacich (tak, aby 2ak umél
identifikovat napf. pfedsudek ve zpravodajstvi).



VYZNAMY: samostatnost ve vyhodnocovani podnéti ze spole¢enského prostiedi

Kli¢ovym pojmem pro tvorbu uzivatelské kompetence 2ak( jsou hodnoty. Kazda
spolegensky zakotvena &innost se opira o uréity soubor uznavanych (&i zpochybiovanych)
pfedstav, které €lenové dané spole¢nosti povazuji za platné (proto je mohou uznavat &i
zpochybriovat). Tyto hodnoty (napt. nutnost lasky a spoleéenského uznani, vyznam penéz,
solidarita, seberealizace, zdravi) tvofi sdilenou socialni konstrukci, do niz lidé zasazuji
informace, tedy vyznamy, které se k nim dostavaji. Postatou kazdé komunikace je pravé
sména vyznamil za hodnoty. Dé&je se tak pfi sestavovani a &teni novinové zpravy, stejné
jako pfi sledovani televizniho serialu &i reklamy. Ma-li jedinec dostat svou u&ast na medialni
komunikaci pod racionalni kontrolu, musi pfedevsim pochopit nabidku hodnot, ktera je

v konkrétnim mediovaném sdéleni obsazena. Zvlasté identifikace hodnot, které se neopiraji
o vlastni zku$enost (stereotypl), vyzaduje soustfedé&nou pozornost. Hodnoty konstruujici
spoleCensky akceptovanou realitu se promitaji do volby vyrazovych prostiedku (od slov po
obraz) pfisludného sdéleni a nabizeji jeho Zadouci interpretaci (tzv. preferované &teni) —
proto je mozZné identifikovat kritickym &tenim medialnich sdéleni (médium) tyto hodnoty.
Védomosti a dovednosti dllezité pro tvorbu uzivatelské kompetence Ize ziskat jednak
analyzami existujicich medialnich sdéleni, jednak produkci viastnich, napf. v redakci
$kolniho &asopisu, $kolni webové stranky apod.

UZIVATELE: védomi sily a vyznamu aktivniho pristupu ke véem podnétam

Medialni vychova nabizi poznatky o pfijemcich a uzivatelich médii, tedy o nejriiznéjSich
druzich obecenstev, zvl. o vefejnosti a o tom, jak se jedinec dobira smyslu medialnich
produktil a jak vnima medialni instituce a média viibec, jakou jim piiklada dilezitost, jakou
roli hraji v Zivoté spole&nosti apod. Tento tematicky oddil vychazi z pfedstavy, ze pro
uspésné zapojeni do spole¢nosti ma byt jedinec schopen rozpoznat vlastni pfislugnost do
riznych socialnich skupin, v&etné riznych publik. Pfijemce mediovaného sdéleni neni
pasivni ,0bé&t" medialni komunikace, nybrz jeji aktivni u¢astnik, a méa tedy moznost

s nabizenymi sdélenimi nakladat — alespoi do jisté miry — po svém.

Obecné je patrné nejdulezitéjsi nachazeni rozdilu mezi ob&any a spotiebiteli jako uzivateli
medii. Zatimco ob&an se k médiim vztahuje pfedevsim ve vefejné (politické) roviné své
existence, spotfebitel je médii oslovovan zejména jako nositel néjaké trzni sily, a tedy jako
potencialni partner inzerentl (jimz je tfeba ho dodat). Tomu také odpovidaji rozdily

v pfislusnosti k jednotlivym publikim (na jedné strané jsou socialni skupiny oslovované
medii, na druhé strané spotiebitelské agregaty formované a ,socializované* samotnymi
médii).

UCINKY: aktivni piistup k utvéafeni viastniho intimniho i spoledenského prostiedi

Nedilnou soucasti medialni vychovy je zakladni pougeni o moznych vlivech a ugincich
medii na jednotlivce i na spole&nost. Do popfedi zde vystupuji zejména takova témata, jako
je vliv medii na uspotadani kazdodenniho Zivota (od denniho rytmu pies rozestavéni
nabytku po vybér konverzaénich témat), dale predpokladané &i skute&né vlivy nékterych
medialnich obsahl na vnitini rozpolozeni jedince (nasili, pornografie) a kone&né viivy
celospolecenske a kulturni, jako je vliv na jazykovou kulturu, sdilené spoleé¢enské hodnoty,
stabilitu spolenosti apod.



Piilohac. 3
Nazory autora otiSténé v novinach

Volil jsem zelené, ale ted’ vaham

Zeleni si vyslouzili vyss$i preference, a tim také vétsi pozornost médii. Do analyzy
PFicin tohoto vzestupu se dnes pousti kdekdo, pricemz nejpravdépodobnéji zni
argument o tzv. méstskych liberdlech. To jsou lidé, kteri by radi volili pravici, nikoli
v§ak ODS.

Volil jsem zelené v minulych parlamentnich volbdch i ve volbdch do Evropského
parlamentu. Ale nadchdzejici volby chdpu jako diileZitéjsi nez ty predchozi.

Bude se zde rozhodovat o nutnych reformdch, které viddy predchozi a soucasnd
neustdle odkldadaji. Ze viech stran slysime, Ze ted je - diky slusnému stavu nasi

ekonomiky - ta vhodnd chvile.

Ted' stojim znovu pred. dilematem: volit ODS, stranu s posramocenym etickym
profilem, nebo Stranu zelenych, kterd je mi bli mozind i proto, e zatim nedostala
Sanci si sviyj profil posramotit?

Pokud by Strana zelenych zasedla do koalice s ODS a dokdzala korigovat jeji
politiku reforem smérem k ekologické odpovédnosti, obéanské spolecnosti a
podpore znalostni ekonomiky namisto podpory investic do tézkého priimyslu, budu
pro né s radosti hlasovat.

Jak ale zjistim, ze netihnou spise k levici a ze se nespoji s CSSD? Jak to tedy vidi
samotnad Strana zelenych?

(Hospodafské noviny, 8. 3. 2005)

Feministicka Zaba na stitnim prameni?

Pan Matyds Zrno by mél ve svém clanku Feministické Zdba na stdtnim prameni
(HN, 19. Fijna) otevFené priznat, ze mu nejde ani tak o napjaty stdtni rozpocet, ale o
obranu nazorové linie, kterd by nejradéji Zenu vidéla pouze u plotny. ZIé feministky
chtéji dat Zendm Sanci rozhodovat o svém Zivoté co nejdrive. Chdpu, Ze to pdny (a
Jjednu stalou spolupracovnici) z Obéanského institutu znepokojuje.

Genderové stereotypy opravdu nejsou vrozené. Dévéata dostdvaji na hrani
panenky, chlapci vojacky a auticka. Pohddky plné pasivnich princezen a popelek
také vstépuyji "Zadouci" vzorce chovani: cekat na prince a uvarit mu teplou veceri.
Feministkam nejde prece o to, sebrat divkdm panenky, ale ddt jim moznost séhnout
i po tom vojackovi. Za téch par korun ze stétniho rozpoctu to stoji. Rovnost pohlavi
totiz neni "odické pole”.

(Hospodaiské noviny, 25.10. 2006)



