Anotace (abstrakt)
Diplomova prace Vyvoj reklamy v deniku Mlada fronta DNES v letech 2012-2016

analyzuje vyvoj a pfipadné promény inzerce v nejctenéjSim seriéznim ¢eském deniku
Mlada fronta DNES vydavatelstvi Mafra, a.s. v letech 2012-2016. Zejména se pak
snazi odhalit trend v koncentraci reklamy, pomér pivodniho redakéniho obsahu a
inzerce, provazanosti inzerce s grafickou ¢i tematickou strankou redak¢niho obsahu
deniku nebo vyvoj reklamnich format a témat. Téchto zjiSténi je v praci dosazeno
kvantitativni obsahovou analyzou, konkrétné tzv. emergent kdédovanim.

V ramci nabidnutych teoretickych poznatkti je Ctenaf seznamen s aspekty
ekonomického fungovéani médii, jakoz i s teorii reklamy, fenoménem inzerce v tisku
¢i jejim legislativnim ukotvenim. Autorka se taktéz dotyka fenoménu
komercionalizace médii, a to i v prostiedi Seskych médii. Cast prace je rovnéz
vénovana predstaveni deniku Mlada fronta DNES, jeho historii a souc¢asné pozici na
Ceském medidlnim trhu. V druhé poloviné prace je pak predstavena metodologie
vyzkumu, jeho design a vyhodnoceni.

Soucasti této prace je i CD nosic¢ s kodovaci knihou 1 kédovacim archem.



