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Abstrakt

Diplomova préace ,,Ceské soukromé tiskové agentury na piikladu agentury Herminapress prezentuje
¢innost soukromé tiskové agentury Herminapress, kterou ptivodné jako fotoagenturu zalozil novinar a
fotograf Jifi Herman v roce 2006, v kontextu piisobeni soukromych tiskovych agentur v ¢eském
prosttedi po roce 1989 a v soucasnosti. Tato soukroma tiskova agentura je na ¢eském trhu unikatni,
protoze jako jedind nabizi svym odbérateliim obsah v podob¢ fotografie, textu a videa, a svym klientim
také sluzby, které by se daly oznacit jako public relations. Tato diplomova prace si proto klade za cil
popsat jeji misto na ¢eském medialnim trhu a pokousi se pojmenovat rozdil v ptistupu produkce vetejné
sluzby (CTK) oproti produkei, ktera je primarné uréena médiim lifestylového a bulvarniho obsahu
(Herminapress). Prace Cerpa z vlastnich zkuSenosti autorky, ktera pro tiskovou agenturu Herminapress
tfi roky vykonavala praci redaktorky a fotografky, dale z rozhovort s jejimi zaméstnanci, klienty a
odbérateli, a z odborné literatury. Prace navazuje na diplomové a magisterské prace, které jiz k tématiim
soukromych tiskovych agentur na ¢eském medidlnim trhu po roce 1989 vznikly.V praktické ¢asti

autorka srovnava textové a obrazové vystupy Herminapress s produkci Ceské tiskové kancelare.

Abstract

Diploma thesis ,,Czech private press agencies on the example of Herminapress” presents work of the
private press agency Herminapress which founded a journalist and photographer Jifi Herman originally
as a photo agency in 2006, in the context of action private press agencies on a Czech media market after
the year 1989 and in a present time. This private press agency is in the Czech media market unique,
because as the only one it offers it's subscribers content in the form of a photograph, text and video, and

it's clients also services which could be described as a public relations. This diploma thesis therefore



puts a goal to define it's place on the Czech media market. By this work the author tries to define the
difference between making the public servise content (CTK) and work in private press company
(Herminapress). The diploma thesis is based on the author's own three years lasting experience as an
editor and photographer of the Herminapress, on the interviews with it's employees, clients and
subscribers, and on the literature. The diploma thesis builds on a diploma and bachelor thesises which
had been allready written to the issue of private press agencies on the czech media market after the year
1989. In the practical part of the work the author compares text and picture outputs of Herminapress in

contrast to outputs of czech press agency.
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Uvod

Tato diplomova prace je prvnim ucelenym a obsahlejsim textem, ktery se
detailné zabyva soukromou tiskovou agenturou Herminapress. Ta v Ceské republice
pusobi uz od roku 2006, kdy ji zalozil byvaly novinaf a fotograf Jifi Herman, piivodné
jen jako fotografickou agenturu.

Herminapress je v sou¢asné dobé mezi soukromymi fotoagenturami na Ceském
trhu unikatni, protoZe krom¢ fotografii nabizi svym odbératelim také texty, tedy
konkrétnéji ¢lanky k udalostem, na nichz byly tyto fotografie potizeny, a rovnéz
videozaznamy a reportaze z téchto udalosti. Herminapress vSak spolupracuje také s
klienty, ktefi si sluzby jejich fotografti a redaktort zaplati, a vyuzivaji ji jako konektor s
médii — je tedy mozné o této agentufe hovoftit soucasné jako o agentute, kterd
spoluvytvari public relations. Zékazniky Herminapress 1ze proto rozdélit na odbératele,
tedy média, ktera za uplatu odebiraji jeji obsah (Czech News Center, Borgis a.s, Mafra,
Centrum Holding, CET 21, Empresa Media nebo Vltava Labe Media), a klienty, ktefi
vyuzivaji agenturnich sluzeb pro ucely PR (Muz roku, Franck Provost nebo FTV
Prima).

Ugelem diplomové préce je piibliZit styl prace této soukromé tiskové agentury,
predstavit ji v kontextu ptsobeni soukromych tiskovych agentur v ¢eském prostiedi po
roce 1989 a v soucasnosti, a zaroveil definovat jeji misto na ¢eském medidlnim trhu.
Toho jsem se rozhodla docilit prostiednictvim zmapovani readlné konkurence této
soukromé tiskové agentury. Zajimavé mi na tomto tématu pfislo také srovnéani zptisobu
prace zaméstnanct soukromé tiskové agentury s Ceskou tiskovou kancelaii. Tiskova
agentura Herminapress soustfedi svoji produkci na pokryvani udalosti kulturnich,
klicova je pro ni spoluprace se zndmymi osobnostmi, o které své vystupy opird, a mezi
jeji odbératele patii média, kterd by se dala oznacit za lifestylova a bulvarni (ackoli
hranice mezi takzvané bulvarnimi a takzvan¢ serioznimi médii je v soucasné dob¢ na
eském trhu velmi tenka). CTK oproti tomu své vystupy z pozice zikonem ziizené
vefejnopravni instituce pfipravuje pro mnohem pestiejsi Skalu odbératelt, a styl prace
jejich redaktorti by se tedy mél odliSovat. Praci CTK a Herminapress jsem nakonec proti
sob¢ postavila hned dvéma zpusoby — pomoci hloubkovych rozhovort s jejich
dlouholetymi zaméstnanci, a také srovnanim nahodné vybranych textovych a
obrazovych vystupt téchto dvou agentur ze stejnych udalosti, protoze zaméstnanci

Herminapress se se zaméstnanci CTK potkavaji na stejnych udalostech prakticky denng.
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V prvni ¢asti své diplomové prace definuji pojem tiskova agentura a stru¢né
mapuji vyvoj téchto instituci ve svété. Nasleduje klasifikace agentur s konkrétnimi
piiklady a struéna charakteristika soukromych agentur, které na Ceském trhu — stejné
jako Herminapress — vznikly po roce 1989.

V druhé ¢asti prace detailné predstavuji tiskovou agenturu Herminapress.
Odhaluji okolnosti jejiho vzniku, uspotadani serveru kam nahrava své vystupy, a
detailn¢ popisuji styl prace jejich redaktort a fotografii — zde mne rovnéz zaujal eticky
rozmér jejich préace. Jako informacné nejsilnéjsi cast této diplomové prace bych potom
oznacila nazory odbérateli tuzemského agenturniho servisu, jez tak naznacily smér,
kterym se cela prace nakonec ubrala. Na jejich zédklad¢ jsem potom postavila
Herminapress nejen proti CTK, ale pfedevsim proti soukromym agenturam na trhu, tedy
proti jejim hlavnim konkurentiim, coz se nakonec ukazalo jako nejzajimavéjsi. V zavéru
prace srovnavam vystupy CTK a Herminapress ze t¥f nahodné vybranych stejnych
udalosti, abych tak akcentovala rozdily v praci jejich zaméstnanct.

K napsani této prace mne inspirovaly tfi roky, které jsem v tiskové agenture
Herminapress pracovala na pozici redaktory a ptilezitostné fotografky. V soucasné dobé
jiz v Herminapress nepracuji a nevaze mne k ni ani zadny jiny vztah, vylucuji tedy
jakoukoli moznost pozitivni 1 negativni determinace vysledkii mého vyzkumu.

Pti psani své prace jsem vychdzela z vlastnich zkuSenosti a z pozorovani
zaméstnancti CTK, Herminapress a konkurenénich soukromych agentur pfi praci v
terénu, dale z hloubkovych rozhovorii s majitelem Herminapress Jitim Hermanem,
zam¢estnancem Herminapress Vladimirem Syslem, zaméstnancem CTK, zamé&stnancem
nejvetsiho konkurenta Herminapress, Profimedie, a dale potom z kratkych rozhovori s
odbérateli servisu vSech téchto agentur a s klientem Herminapress Davidem Novotnym.
Nekteti z téchto respondentti se rozhodli k tématu vyjadtit pouze pod piislibem
anonymity, a jejich jména tak zlistanou uchovand vyhradné v mém nevetejném archivu.

V teoretické Casti jsem vychazela z odborné literatury — v ivodni Casti své prace
pfedevsim z publikaci, které se detailn¢ vénuji definovani, klasifikaci a historii vzniku
tiskovych agentur (Svetlana Hlav¢akova, Agenturna zurnalistika a Ludmila
TrunecCkova, Tiskové agentury).

Pro pochopeni problematiky bulvarniho tisku, definovani jeho hlavnich
znakd, stylu prace a srovnani s takzvané seriézni Zurnalistikou, mi byla ndpomocna
publikace Barbory Osvaldové a Radima Kopace Co je bulvar, co je bulvarizace. Tento

unikatni soubor text vét§iho mnozstvi autorii jen dokazuje, ze pohled na bulvarni tisk
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ve spolecnosti neni jednotny a ze jej lze jen tézko presné definovat a stanovit jeho
hranici. Tito autofi se o to pfesto pokusili, za coz bych jim touto cestou chtéla
podékovat. Rovnéz mne zaujalo, jak se liSila nalada jednotlivych texti — nékteii autoii
byli kategoricky proti bulvarnimu tisku, jini jej pouze definovali a popsali, objevili se
mezi nimi ale i takovi, ktefi pfipustili moznost, Ze existence a obliba buvlarnich témat je
stard jako lidstvo samo a Ze neni od véci podivat se na n¢j také z jiného thlu pohledu —
zkusit najit to pozitivni, co clovéku piinasi, nebo alespon divody, pro€ je mezi lidmi
bulvarni tisk tolik populérni.

Dale jsem se seznamila s tematicky pfibuznymi kvalifikaénimi pracemi, na které
svym zpusobem navazuji (Anna Storkanova, Soukromé tiskové agentury na ceském
medidlnim trhu po roce 1989 se zamérenim na Mediafax a Veronika Svihelova,
Zpravodajska agentura Korzo.cz) a ndpomocna mi byla také kniha Prakticka
encyklopedie zurnalistiky (Barbora Osvaldova, Jan Halada a kolektiv autorti). Do
problematiky soucasného zpravodajstvi mne zasvétila publikace Tomése Trampoty
Zpravodajstvi, diky niz jsem mohla 1épe pochopit praci redaktora, ktery produkci
tiskovych agentur denné vyuZziva. Podnéty k této problematice jsem dale Cerpala z
publikace Novindr a jeho zdroje v digitalni ére (Milan Smid, Ludmila Trunetkova).

Népomocné mi byly rovnéz oficidlni webové stranky tiskovych agentur, kde
jsem ziskala zakladni faktické udaje, a také z ¢lanky, které k nékterym kauzam vysly.

Pii praktickém srovnavani vystupti Herminapress a CTK jsem &erpala inspiraci z
publikace Tomase Trampoty a Martiny Vojtéchovské, Metody vyzkumu médii.

V piipadé tiskové agentury Herminapress a fotobanky Ceské tiskové kancelate
jsem ke své praci vyuzivala materiall, které vefejnosti nejsou na internetu piistupné, ale
které jsou piistupné pouze jejich odbératelim v uzamcené ¢asti webovych tlozist. K
tomu mi poslouzily piistupové udaje, které vlastnim diky svému soucasnému
zaméstnani. Materialy pro srovnani textovych &asti jsem vak v piipadé Ceské tiskové

kancelafe ¢erpala z vefejné dostupného zdroje, z portalu Ceské noviny.
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1. Tiskové agentury

1.1 Definice

Tiskové agentury jsou celosvétovym fenoménem, ktery ovlivituje zpravodajstvi
a potazmo také celou ctenaiskou obec. Jestlize byl v 19. stoleti vznik nejznamé;jsi
Ctvetice agentur motivovan ryze praktickou touhou po snadné&jSim ptistupu k
informacim, po prvnim (napiiklad CTK nebo MTI) i druhém svétovém valeéném
konfliktu uz jejich rozvoj bezpochyby souvisel pfedevsim se vznikem novych stati,
jejichz obyvatelé dychtili po pluralité¢ informaci a to ptedevsim téch ze zahranici.
Agentury zacaly spolupracovat mezi sebou, coz vytvofilo informacni fetézec, jehoz
existenci pozdéji jesté vyznamné ovlivnil rozvoj televizniho vysilani a internetu.
Technicky pokrok agentury pozitivné determinoval v tom smyslu, Ze byly nuceny
odolavat konkuren¢nim prostiedkiim (internetova zpravodajska média, CNN, BBC) a
zafazovat do svého servisu unikatni sluzby, které v takovém rozsahu jejich klienti nikde
jinde nenajdou — ekonomicky servis naptiklad zatadila do svého portfolia jako prvni

agentura Reuters, Associated Press zase posilovala foto a video banky.

Moc tiskovych agentur vzrostla natolik, Ze se v souvislosti s nimi zacalo hovotit
o globalizaci zpravodajstvi. ,, Zastavam nazor, Ze agentury prispivaji jak k procesu
narodni konsolidace, tak k procesu globalizace. Byly prvnimi transnaciondlnimi
medialnimi systéemy. Byly zbéhlymi transnacionalnimi obchodniky. Svym fungovanim a
naplni c¢innosti (rychlé shromazdovani informaci a jejich transnaciondlni predavani
politickym a ekonomickym elitam) vytvorily moderni globdlni védomi, “' mysli si
naptiklad spoluautor knihy The Globalization of News, Oliver Boyd-Barrett. A jak
definuje jejich ¢innost? ,, Prostrednictvim textu, zpravodajskych fotografii, videa a
elektronickych siti poskytuji zpravodajské agentury svym klientium takovy pristup k
Sirsimu a spolehlivejsimu spektru (prevazne) globalné politickych, ekonomickych a
sportovnich zprav, kterého by osamoceny klient nedosdhl. *?

Ackoli dnes tiskové agentury existuji po celém svété a 1isi se v mnoha faktorech,

od organizacni struktury, rozsahu a dosahu, ptes specializaci servisu, jedno maji

spolecné — proces prace s informacemi. ,, Spociva v kazdodennim vyhledavani,

" BOYD-BARRETT Oliver (1997), preklad Kubénova Klara (2002). 63plusi, Zpravodajské agentury
Jjako agenti globalizace [online]. Publikoval Vacek Martin 9. 12. 2015 [cit. 2017-03-12]. Dostupné z:
<http:/www.63plus1.cz/2015/12/zpravodajske-agentury-jako-agenti-globalizace/>

2 Tamtéz
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shromazdovani, trident, vybéru, tvorbé/zpracovani, uchovavani a dorucovant slovniho i
obrazového zpravodajstvi a informaci predevsim novinarského charakteru (z domova i

ze svéta) medidlnim i nemedidlnim abonentiim."

Jak bychom tedy tiskovou agenturu definovali? V novinatrském prostiedi se jim
Casto tika ,,tovarny na zpravy* nebo také ,,noviny novinafi®, ,,noviny pro novinare®.
Svetlana Hlavéakova uvadi ve své knize citat novinafe Billa Ahearna z agentury
Associated Press: ,,Musime myslet na noviny, mit na zreteli ctendre. Zaujmout je,
upoutat, rozesmat i rozplakat. Pomdhat jim Zit."* Aby tiskova agentura dostala témto
cilim a byla dobrym partnerem, pomocnikem novinéfe, bylo nutné ji definovat.

Stanovit ji hranice, za které nesmi jit, a naopak ur€it, co je jejim poslanim.

Pojem zpravodajské agentury se podle konvence VS OSN, ktera byla schvalena
v roce 1949 a ktera se tyka mezindrodniho zpravodajstvi, vztahuje na ,,kazdou verejnou
nebo soukromou organizaci charakteru tiskového, rozhlasového, televizniho a
kinematografického, ktera ma za ucel pravidelné ziskavat a rozesilat zpravodajsky
material, je vvbudovana a organizovana ve shodé se zakonem a predpisy statu, na jehoz
teritoriu ma ustiedni kanceldr a pusobi ve shodé se zakony a predpisy statu, na jehoz

teritoriu vykonava své funkce.'”

Studie UNESCO Les Agences télegraphiques d'information oznacuje tiskovou
agenturu za organizaci, jejimz ukolem je nezavisle na pravni form¢ existence
,wWyhleddavani zprav a obecnéji aktudalnich dokumentii zamérenych ryze fakticky" a jejich
nasledna distribuce ,,jinym sdélovacim prostredkiim, vyjimecné pak jednotlivcum tak,
aby jim zajistil za uplatu pri rovnych podminkach podle obcanského a obchodniho

prava zpravodajské sluzby co nejuplnejsi a nejnestrannéjsi."

Podobné hovoii také statut Evropské aliance tiskovych agentur z roku 1958.
Mezi podminkami pro pfijeti novych ¢lenti je formulace, Ze musi jit o instituce, které
»maji za cil shromazdovani a distribuci informaci urcenych predevsim pro tisk, rozhlas

a televizi"’

Americkd agentura Associated Press se na svych webovych strankach

charakterizuje odstavcem, ve kterém tika, ze je ,,nezavisle, neziskové sdruzeni

3 HLAVCAKOVA, Svetlana. Agentiirna Zurnalistika, . str. 20
* Tamtéz, str. 29

S TRUNECKOVA, Ludmila, Tiskové agentury, str. 11
 Tamtéz, str. 12

7 TRUNECKOVA, Ludmila, Tiskové agentury, str. 12
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spolupracujicich novin se sidlem v New Yorku. Nase tymy ve vice nez 100 zemich
vypraveji svetové pribehy, od zprav dne po investigativni reportdze. Poskytujeme obsah
a servis, abychom tak pomohli celosvétove zapojit publikum, a pracujeme pritom s

podniky vsech typii, od televiznich spolecnosti po znamé znacky.".®

Prakticka encyklopedie zZurnalistiky a marketingové komunikace definuje
zpravodajskou nebo tiskovou agenturu jako instituci, kterd ,,shromazduje, zpracovava a
poskytuje abonentiim v materské zemi i v ciziné zpravodajské informace, zpravidla
slovni a obrazové, o vyznamném a zajimavém deéni domdcim a zahranicnim. Nabidku
tradicni produkce reprezentované textovym a fotografickym zpravodajstvim obohatil

servis infograficky, audio a audiovizudlni."

Poslanim Ceské tiskové kancelaie (zkratkou CTK) je podle § 2 zékona &.
517/1992" ,, poskytovat objektivni a vSestranné informace pro svobodné vytvarent
ndzorit", coz CTK veiejnosti poskytuje ,,5iFenim slovniho a obrazového zpravodajstvi z
Ceské republiky a ze zahranici,” a ,, stejnou sluzbu poskytuje tiskova kanceldar i do
zahranici”. §3, (1) déle tika, ze ,, tiskovad kancelar poskytuje za uplatu slovni a obrazové

zpravodajstvi ostatnim hromadnym sdelovacim prostredkiim i jinym pravnickym a

fyzickym osobam."

1.2 Klasifikace tiskovych agentur

Jak zminuje Svetlana Hlavéakova v knize Agentiirna Zurnalistika, Henri Pigeat'
Cleni tiskové agentury na sveétové, mezinarodni, narodni a specializované, a kromé nich
zminuje také agentury fotografické, televizni a vicenarodné. Ludmila Truneckova v
publikaci Tiskove agentury klasifikuje agentury konvenénim zptisobem, ktery se pro

tyto ucely bézn¢ uziva i ve svete:

1.2.1 Dle obsahového zaméreni

Tedy profil ¢innosti, na jehoz zaklad¢ 1ze stanovit typ agentury. Miize se jednat
o agenturu univerzalni (komplexni) nebo specializovanou.

Univerzalni tiskové agentury shromazd’uji zpravodajsky material vSech typu, od

zpravodajstvi domaciho, zahrani¢niho, sportovniho, ekonomického nebo kulturniho, a

8 Associated Press, About Us [online]. [cit. 2017-03-12]. Dostupné z: <https://www.ap.org/about/>
9 OSVALDOVA, Barbora, HALADA, Jan a kolektiv. Praktickd encyklopedie zurnalistiky, str. 18
10 ZAKON ¢. 517/1992 Sb. O Ceské tiskové kanceldri, [online], [cit. 2017-03-12]. Dostupné z:
<http://i4.cn.cz/ctk/PDF/Zakon ¢ 517-1992 Sb. o CTK.pdf>

Y PIGEAT, H. Les agences de presse. Paris: La documentation FranCaise, 1997, s. 130
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jejich soucasti jsou i fotobanky. Ve vétSin€ zemi zaujima dominantni postaveni na trhu
jen jedna agentura tohoto typu, v piipadé Ceské republiky je to CTK, a jsou jimi také
nejznamejsi svétoveé agentury, jako je Reuters, Agence France-Presse nebo Associated

Press.

Oproti tomu tiskové agentury specializované se zaméiuji bud’ na urcity segment
zpravodajského trhu, naptiklad jen na kulturu, sport nebo ekonomiku, a nebo na urc¢itou
formu prezentace tohoto aktualniho déni — do této kategorie spadaji obrazové agentury.
Alena Labova je definuje jako specializované agentury, které jsou zamétené ,, vyhradné
na porizovani, prodej a archivaci fotografické dokumentace vsech dulezitych udalosti
lidské spolecnosti. “"> Mezi nejznaméjsi svétové agentury, které se zaméfuji pouze na
fotoservis, a které vznikly v 60. a 70. letech letech 20. stoleti, potom patii Sygma,
Gamma nebo Sipa. VétSina z nich je v soucasné dobé v soukromém vlastnictvi — mohou
je vlastnit podnikatelé (Corbis) nebo samotni fotografové (Magnum), a podobné jako
agentury tiskové mizeme také agentury obrazové kategorizovat podle rozsahu
pusobnosti a objemu sluzeb. Jedny z prvnich fotoagentur, které k archivaci, vyhledavani
a distribuci fotografii zacaly vyuZzivat digitalnich technologii, byly agentury Corbis
(1989) a Getty Images (1995). Ze soucasnych Ceskych fotoagentur, které se stejné jako
tiskova agentura Herminapress zaméiuji na referovani o kulturnich udalostech, je

mozné jmenovat Profimedii, ShowPix nebo Nextfoto.

Béznou praxi je, Ze agentury univerzalni a specializované se navzajem abonuji,
spolupracuji, a dopliuji tak sviij obsah kvalitnimi informacemi z ovéfenych zdroja.
Agentury mohou byt propojeny také finan¢né, kdy jedna mize vlastnit druhou.
Vyjimkou nejsou ani kombinace specializaci, tam si troufam zatadit naptiklad tiskovou
agenturu Herminapress, ke které se vaze ma diplomova prace. Herminapress se
specializuje na udélosti ve spole¢nosti, v kultufe, a to pouze na uzemi Ceské republiky.
Svym abonentiim nabizi servis ve form¢ fotografii, videa 1 textu, a nejde tedy pouze o

fotoagenturu.

2 0SVALDOVA, Barbora, HALADA, Jan a kolektiv. Praktickd encyklopedie zurnalistiky, str. 16
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1.2.2 Dle objemu a rozsahu pusobnosti

Velikost tiskové agentury se nejcastéji pométuje podle ukazateli, jakymi je
pocet zameéstnancii, rozsah zahrani¢ni sit€, objem produkce, rozsah exportu nebo pocet

abonenta.

v

Nejvyznamnéjsi jsou pochopitelné — z hlediska rozsahu plsobnosti — svétové
tiskové agentury'. Ty shromazd'uji zpravodajstvi z celého svéta a do celého svéta také
svlj ptivodni obsah §ifi. Jejich ¢innost je nepietrzita a technické moznosti pfenosu
informaci na té nejvyssi trovni. Vedle hlavniho sidla maji svétové agentury také sit’
pobocek, regionalnich central, které jim pomahaji drzet nadnarodni status. ,, Sit’ jejich
komunikacnich spojeni obepina celou zemékouli. Funguji nepretrzité 24 hodin, kostru
Jjejich organizacni struktury tvori ustredni a regiondlni centraly, které koordinuji
cinnost pobocek. Ty jsou obycejné zastoupené ve 100 i vice statech. Sirka jejich
zpravodajského zabéru stale expanduje — také diky riiznym kontaktiim s narodnimi a
mezinarodnimi agenturami, jejichz autentické zpravodajstvi casto kupuji, aby
dopliiovalo jejich viastni servisy.""

Mezinarodni tiskové agentury® jsou podle Svetlany Hlav¢akové jakymsi
mezistupném mezi svétovymi a narodnimi agenturami. Nelze sice hovofit o jejich
celosvétovém pusobeni, rozsah jejich Cinnosti ale piekracuje hranice jednoho statu a
Casto se jim dafi drzet krok s agenturami svétovymi. ,,Jde viastné o narodni agentury,
Jjejichz sit’ zahranicnich korespondentii je natolik vyznamnym fenoménem, Ze autorské
zahranicni zpravodajstvi predstavuje nezanedbatelnou polozku v celkové produkci
agentury."'

Regionalni tiskové agentury'” jsou potom takové, jejichZ obsah je uréen a

vénovan urcitému geograficky ohranicenému tzemi, nemusi vsak jit pouze o uzemi v

1 Kromé agentur Reuters, AFP nebo AP fadi Ludmila Truneckovéa mezi svétové agentury také finanéni
agenturu Bloomberg.

“HLAVCAKOVA, Svetlana, Agentiirna zurnalistika, str. 46

'3 Kromé& némecké agentury DPA nebo italské ANSA fadi Svetlana Hlavéakova do této kategorie také
agentury byvalych socialistickych statii, mezi kterymi je také agentura CTK

" HLAVCAKOVA, Svetlana, Agentiirna Zurnalistika, str. 46

17 Jako priklad se tak uvadgji hlavné zemé stiedni a jizni Ameriky, napiiklad agentura sdruzujici zemé
Karibiku, CANA, a nebo VIA, tedy Vychodoevropska informacni agentura.
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ramci jednoho statu. Jde o zemé, ,, kde zaostal vyvoj ndrodnich tiskovych agentur™ a

které spojuji politické a ekonomické podminky.

Posledni kategorii jsou agentury narodni, které¢ tuzemskym médiim poskytuji
zpravodajsky servis z domova i z celého svéta. Informace vétSinou Cerpaji z nékolika
mezindrodnich nebo svétovych agentur, které odebiraji, v zahranici v§ak mohou mit
také vlastni stalé korespondenty. Jejich obsahy v ptipadé potteby Cerpaji také agentury
ostatnich statli, informace piimo z narodnich agentur se totiz pokladaji za nejvice
autentické. 24 hodinovy provoz zde nebyva v ptipadé¢ domaciho zpravodajstvi nutny,
kolisa v zavislosti na dilezitosti déni ve statu. V ptfipad¢ zahrani¢niho zpravodajstvi
vSak maji také ndrodni agentury provoz neptetrzity. ,, Slavoj Haskovec pripomina, zZe
nekdy maji tyto agentury na uzemi svého statu dokonce monopolni pravo na sireni

" a je-li na uzemi tohoto statu vice tiskovych agentur, ma toto

urcitych typii informaci,
vysadni postaveni ta z nich, kterd ma historicky, oficialné nebo fakticky ptevahu, a je
tedy centralni tiskovou agenturou. Tuto mysSlenku podporuje také Evropska aliance
tiskovych agentur”, jejimz ¢lenem muze byt za kazdy stat pouze jedna. Jako narodni
tiskovou agenturu oznacuje po redukci zpravodajskeé sité a exportu zprav Ludmila

Truneckova také CTK.

1.2.3 Dle formy vlastnictvi

Agentury Havas, Wolff a Reuters vznikly jako soukromé podniky, Associated
Press zalozili vydavatelé novin a rakouskou K. K. Telegraphen-Korrespondenz-Burreau
zalozil dekretem cisaf FrantiSek Josef L., a byla tedy statni. ,, Vyznamnym fenoménem je
nezavislost tiskovych agentur na inzerci a reklamé, ktera na rozdil od ostatnich
masmédii v agenturach absentuje. Tim se eliminoval primy viiv inzerentu a zadavatelu

reklamy na piisobent a profil téchto instituct.""

Ludmila Truneckova rozdéluje dle vlastnictvi tiskové agentury na agentury
vlastnéné odbérateli (médii samotnymi), agentury soukromé, statni, nebo agentury se

zvlastnim pravnim statutem (tedy vefejnopravni).

'8 TRUNECKOVA, Ludmila, Tiskové agentury, str. 32

1% Tamtéz, str. 33

2 EUROPEAN ALLIANCE of News Agencies, [online ]. [cit. 2017-03-12]. Dostupné z:
<http://www.newsalliance.org/>

2'HLAVCAKOVA, Svetlana. Agentiirna Zurnalistika, str. 50
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Agentury vlastnéné odbérateli jsou historicky ovéfenou formou existence a
mohou byt financovany z prodeje zprav jinym abonentlim nebo také nevydélecné a
pripadny vydélek investovat do inovaci. Forma produkce neni nijak omezena, jen tim,
aby vyhovovala v§em odbérateliim. Mezi odbérateli funguje hierarchie dle velikosti
podilu, ktery vlastni, a ¢innost agentury zpravidla limituji volené dozor¢i organy. Tyto
agentury mohou existovat ve tiech formach — jako druzstvo, akciova spole¢nost nebo

spolecnost s ru¢enim omezenym.

Jako ptiklad druzstevni formy vlastnictvi se nabizi agentura Associated Press,
ktera v této formé funguje uz od roku 1846. Po celou dobu své existence nedostava
zadné dotace od statu, je nevydélecnd a finance ji zajiSt'uji sami podilnici. Druzstevni
forma vlastnictvi ma své nesporné vyhody, kvili kterym nasledovaly AP po II. svétové
vélce 1 dal8i agentury — primarné jako reakce na Spatné zkuSenosti se stdtnim modelem.
A jaké jsou obecné znaky druzstva? Jedna se o spoleCenstvi neuzavieného poctu osob,
vyse zékladniho jméni je proménliva, pii rozhodovani plati rovnost hlast ¢lend, kteti

neruci za zavazky druzstva. Jeho poslanim je pecovat o zajmy ¢lenti.

Druhou formou existence agentury vlastnéné odbérateli je akciova spolecnost,
jako priklad se uvadi Svycarska Agence Télégraphique-Suisse. Akcie téchto agentur
mohou vlastnit pravnické 1 fyzické osoby, vétSina akcionati jsou vSak sdélovaci
prostiedky. Zadny akcionaf pfitom nesmi vlastnit vice nez 10% kapitalu. Mezi

vyznamné odbératele miize patfit takeé stat.

Tteti formou existence agentury vlastnéné odbérateli je potom spolecnost s

ru¢enim omezenym.

Pokud jde o agenturu Herminapress, jedna se o agenturu soukromou. Aby se tak
agentura mohla nazyvat, musi byt organizovana podle béZnych zasad fungovani
komer¢nich podniki, ucel jejiho vzniku je ostatné vydélavani penéz. Majitelé takovéto
agentury by navic nemé&li byt vydavateli novin ani vlastnit jiné sd€lovaci prostiedky,
jako je radio, noviny nebo televize. Podle Ludmily Truneckové je tato forma existence

agentur velmi vzacna®, ackoli to v 19. stoleti byla jejich zakladni forma existence. Jako

2 TRUNECKOVA, Ludmila. Tiskové agentury, str. 41
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ptiklady zde uvadi americkou agenturu United Press International nebo Svycarskou

fotoagenturu Keystone press.

Diskutovanou skupinou agentur jsou bezpochyby agentury statni, ve kterych ma
hlavni ,,slovo* stat a proto je namisté otazka, nakolik mohou byt statni agentury
dostatecn¢ nestranné a objektivni co se tyka referovani o domacich udélostech. Tyto
agentury jsou piimo v zdkon¢ definovany jako zpravodajské organy statu a jejich
rozpocet je soucasti statniho rozpoctu, a feditele jmenuje i odvolava vlada. Z tohoto
pevného spojeni se stditem pochopitelné pro agenturu plynou také povinnosti — pisobi
jako zdroj oficialnich informaci pro ostatni média a §iti oficidlni texty v plném znéni.
Statni tiskové agentury maji na trhu monopol. Ceska tiskova kancelaf byla jako statni
agentura zfizena Narodnim vyborem c¢eskoslovenskym uz v roce 1922, vzorem byla
bezpochyby rakouska K.K. Telegraphen-Korrespondenz-Burreau, kterou dekretem

zalozil roku 1859 cisaf FrantiSek Josef 1.

Jak je zminéno vysSe, jakékoli t€sn€jsi spojeni se statem tiskovou agenturu
diskredituje na pozici nezavislého zdroje informaci, a proto jsou zfizovany agentury se
zvlastnim pravnim, vetfejnopravnim, statutem. Stat se mize podilet na jejim zfizeni a
financovani, a mit také vliv na jeji provoz — naptiklad jmenovat feditele. Nemusi to vSak
byt pravidlem. ,, Tato forma existence umoznuje ponékud zastrit viiv viadnich organu na
cinnost agentury. “* Reditele CTK tak napiiklad ze svého stiedu voli a odvolava Rada
tiskové kancelare na funkéni obdobi Sesti let.

Jako vefejnopravni tiskovou agenturu miizeme oznaéit pravé Ceskou tiskovou
kancelaf, jejiz postaveni definuje zakon &. 517/92 Sb. ,, Ceskd tiskovd kanceldr je
zdakonem zrizend verejnopravni instituce. Jejim poslanim je poskytovat objektivni a
vSestranné informace pro svobodné vytvareni nazorii. Neni financovana statem ani z
koncesiondiskych poplatkii, “** uvadi. Déle se piSe, ze: ,, Stat neodpovida za zavazky
agentury a agentura neodpovidd za zavazky statu. CTK neni dotovina ze statnich
prostiedkii, ani necerpd finance z Zadnych jinych verejnych zdrojii. CTK je politicky i
ekonomicky nezavisla. Ve své praci se ridi heslem: spolehlivost - rychlost —

nezavislost. “%

2 TRUNECKOVA, Ludmila. Tiskové agentury, str. 44

2% Ceska tiskova kancelat, O CTK [online]. [cit. 2017-03-12]. Dostupné z: <http://www.ctk.cz/o_ctk/>
25 Ceska tiskova kancelat, Zdkladni informace [online]. [cit. 2017-03-12]. Dostupné z:
<http://www.ctk.cz/o_ctk/zakladni_informace/>



http://www.ctk.cz/o_ctk/zakladni_informace/
http://www.ctk.cz/o_ctk/
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1.3 Strucny prehled agentur ptsobicich na nasem tzemi po
roce 1989

Ze zakona ¢&islo 123/1965 Sb. méla v Ceské republice monopol na poskytovani
zpravodajského servisu CTK a redakce tedy byly zavislé pouze na jednom informaénim
zdroji. To se po roce 1989 zménilo a redakce nejenze mohly vyuzivat servisu
zahraniCnich agentur, jako je Reuters nebo Associated Press, ale naskytla se také
moznost zfidit agentury soukromé, které svym majitelim mohly slouzit k ¢isté
komerénim ucelim. Téchto soukromych agentur tedy vzniklo velké mnozstvi (napf.
Arteria, CTA, CTI, Moron, Anopress, Mediafax), Zadna z nich v$ak z dlouhodobého
hlediska nijak konkurenéné neohrozila CTK, a¢koli nékteré k tomu ambiciézné

sméfovaly.

Nutno fici, Ze ani na poli agentur, které se specializovaly na referovani o
kulturnich udalostech, jak tomu dnes Cini tiskovéa agentura Herminapress, neméla zadna
z nich dlouhého trvani. Po roce 1989 tedy soukromé tiskové agentury sice postupné
vznikaji, po n¢kolika letech ale zase zanikaji, nebo se transformuji. Vznik agentur
cilicich primarné na abonenty z fad bulvarnich nebo spolecenskych médii, byl
bezpochyby podnicen uvolnénim pomérti po roce 1989, jasné souvisi se vznikem a
rozsifenim prave tohoto specifického zanru tisku, a ,,ruku v ruce* s nim také s rozvojem
internetu a novych domén (Seznam.cz), které bylo a stéle také je nutné plnit Cerstvym
obsahem. Ten nemusi (a neni to ani Zadouci) byt vzdy seridzniho charakteru. Ukazalo
se totiz, ze lid¢, ktefi ,,brouzdaji* po internetu, si uméji vyhledat stejné¢ dobie kvalitni
zpravodajstvi, jako oddechovy a nenarocny obsah, ktery je béhem pracovni doby

rozptyli a pobavi (Super.cz).

Barbora Osvaldova nicméné v knize Co je bulvar, co je bulvarizace, upozoriuje
na znamy fakt, ze tiskové agentury jako je Herminapress, jen podporuji unifikaci obsahu
médii — mnohdy vychézeji v tu samou chvili tytéz ¢lanky ve vSech konkuren¢nich
médiich, a to dokonce bez toho, Ze by se jejich redaktofi namahali alesponli pozménit
formulace v textu. ,, Na jedné strané je pak nepretrzity tok mnohdy az redundantnich
informaci, na druhé strané jako by se omezovala mnozina zdroju. Motivy a témata se
opakuji, autori klouzou po povrchu. Jen zridkakdy pracuji s reSersemi ze zahranicnich,
ale i domacich médii, z archivii atp. Maly trh znamend omezené mnozstvi inzerce, coz
vede vydavatele ke snaze Setrit na obsazeni redakci. Nedostatek casu na diikladné

zpracovani informaci vybizi k tomu, ze agendu, tedy to, co je diilezité, o cem je treba
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psat, neurcuji uz ani tak novinari, jako tiskové agentury, a hlavné vecerni televizni
zpravy. Ceské deniky a casopisy se nedokdzi zbavit soutéze s elekronickymi médii.
Novinar je tim degradovany do role zpracovatele agenturniho servisu nebo zprav z
internetu. Pritom cesta jak se vyrovnat s novymi médii, je znama.: Dokazat najit
souvislosti, jit po detailech, pFindSet poctivé analyzy znamych fakt. “?° Agentury jako je

Herminapress tedy doslova vyuZily ,,hladu‘ po aktudlnich a novych informacich.

1.3.1 ISIFA

Jako prvni soukromou obrazovou agenturu v Ceské republice, ktera byla svym
zamétenim podobna agentufe Herminapress, bych oznacila dnes jiz neexistujici
agenturu ISIFA Image Service, jejiz zacatky jsou spjaty uz s rokem 1995 a sviij servis
poskytovala jak v Ceské republice, tak i na Slovensku. Jejimi klienty byly reklamni
agentury, firmy, graficka studia, vydavatelstvi, webové stranky i televize. ,, ISIFA je
vyhradnim zastupcem svétového lidra v oblasti digitalniho obsahu agentury Getty
Images pro cesky a slovensky trh, exkluzivné zastupuje ty nejvyhledavanéjsi a
nejcennéjsi kolekce fotografii, video klipii, filmovych zabéru a hudby. Poskytuje nejen
digitalni obsah, ale zajistuje také kompletni sluzby, vytvoreny na miru pro konkrétniho
klienta — od analyzy a navrhu audio-vizualni komunikace znacky (Brand Builder),
véetné kreativniho konceptu a zakazkové produkce, po hosting, tvorbu a spravu
multimedialnich galerii (Media Manager) a podporu a distribuci vizualniho PR
(Publicity). “*” Slo o agenturu Gsp&$nou®® - jen v roce 2007 utrzila 77 miliont korun, jeji
servis odebiralo na 600 stalych klientd, zastupovala v Cechach a na Slovensku na 200
zahrani¢nich tiskovych agentur, a pracovalo pro ni 22 zaméstnancti. A prave proto se
stala ,,trnem v oku* soucasnému ,,gigantovi‘ na poli soukromych tiskovych agentur,

Profimedii. Na jate 2015 Profimedia ISIFu koupila.

1.3.2 Korzo

Za svym zpusobem unikatni tiskovou agenturu na nasem trhu bych oznacila —

rovnéz dnes jiz neexistujici — agenturu Korzo, kterd vznikla 23. listopadu 2000 jako

2 OSVALDOVA, Barbora. Bulvarizace a etika v ceskych médiich. In: Co je bulvér, co je bulvarizace,
str.14

2" HODKA, George. Tiskovky.info, Informace o zdroji, Isifa Image Service, [online], [cit. 2017-03-12].

Dostupné z: <http://www.tiskovky.info/zdroje/isifa-image-service>

8 PLESL, Jaroslav, Hospodatské noviny, Isifa trestd firmy za zneuZiti svych fotek, [online], publikovano
30. 7. 2010, [cit. 2017-02-22]. Dostupné z: <http://archiv.ihned.cz/c1-45329910-isifa-tresta-firmy-za-
zneuziti-svych-fotek>



http://archiv.ihned.cz/c1-45329910-isifa-tresta-firmy-za-zneuziti-svych-fotek
http://archiv.ihned.cz/c1-45329910-isifa-tresta-firmy-za-zneuziti-svych-fotek
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spole¢nost s ru¢enim omezenym. Dle slov jejich zaméstnancii se specializovala pravé na
takzvanou ,, spolecenskou Zurnalistiku“*° . Zaméfovala se tedy nejen na referovani o
tuzemskych 1 zahrani¢nich znamych osobnostech, ale okrajové redakcim dodavala také
kuriozity a zajimavosti ze svéta zdravi, védy nebo Zivotniho stylu. Pravé agenturu
Korzo bych oznacila za pfedchtidce agentury Herminapress. Ac¢koli dle autorky Anny
Storkanové Korzo nemélo ambice konkurovat CTK, pouze ,, zaplnit mezeru na triu ‘>,
vefejnopravni CTK na tuto novou skuteénost pruzné zareagovala tim, Ze v roce 2002
zavedla sluzbu ,,Mix*, kam od té chvile soustfedila zpravy ze svéta showbusinessu.
Sekci ATD (Aféry, trhéky, zajimavosti), kterou pozd¢ji vydavala pod transmisnim
kodem SEX, viak CTK méla ziizenou uz od poloviny 90. let.

Portfolio sluzeb, které agentura Korzo svym abonentiim poskytovala, bylo v
porovnani s agenturou Herminapress opravdu pisobivé, a co do rozsahu se s nim
Herminapress nemize métit. Kromé klasického agenturniho servisu, jehoz soucasti
pochopitelné byla obsahlé fotobanka, a ktery fungoval 24 hodin denn€, nabizelo Korzo
také vypracovani tiskovych zprav, audio i video zdznamy, multimedialni sluzby pro
firmy, IT poradestvi, sestaveni webovych stranek nebo kompletni sluzby Public
relations. Soucasti agentury byly také webové stranky, na které byl ,,preklapén*
agenturni obsah, a pln¢ funk¢ni vydavatelstvi. ,, Korzo se od zacatku snazilo profilovat
Jjako seriézni agentura a distancovat se od tvrdého bulvdru. Veronika Svihelova se
zamyslela nad tim, zda ma Korzo bulvarni charakter. Dosla k zaveru, Ze se nejedna o
klasicky bulvar, ale balancuje na hrané. Ve prospéch Korza mluvipredevsim
skutecnosti, Ze neprindsi smyslené informace a senzace, dle svého tvrzeni nevyddva
neovérené informace, neporizuje je neeticky ani nelegalné. Nicméné se Korzo soustiedi
na informace ,, hovici vkusu ulice*, podava své zpravy prostou, jasnou a zabavnou

formou a neklade velké naroky na své ctenare, které nenuti k premysleni. Mezi jeji
abonenty navic patii fada bulvarnich médii, “*' pise ve své diplomové praci Anna

Storkanova.

Plivodni myslenka byla spole¢niki Kamila Mikety a DuSana Spacila a zékladni
kapital jim poskytla v roce 1999 spolecnost Vogel Publishing (pozd¢ji Vogel Burda

Communications). V roce 2003 tento vétSinovy vlastnik agenturu opustil, Kamil Miketa

» SVIHELOVA, Veronika. Zpravodajska agentura Korzo.cz, str. 16
% STORKANOVA, Anna. Soukromé tiskové agentury na ceském medidlnim trhu po roce
1989 se zamérenim na Mediafax, str. 28
31 STORKANOVA, Anna. Soukromé tiskové agentury na ceském medialnim trhu po rocel989 se
zameérenim na Mediafax. Str. 30
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odkoupil jeho podil a vyplatil také ostatni spolecniky. Stal se tak jedinym vlastnikem

agentury. V soucasn¢ dob¢ uz vSak agentura Korzo neni na medidlnim trhu aktivni.

1.3.3 Profimedia

V listopadu roku 2000 vznikla také tiskova agentura, ktera je dnes pravem
oznaGovana za ,,giganta* mezi soukromymi agenturami, a to jak v Cechéch, tak i ve
svéte. Profimedii zalozil byvaly majitel Petr Novak jako projekt na Skole a ptitomen
nebyl zadny zahrani¢ni kapital. Podafilo se mu najit mezeru na trhu a po sluzbach nové
agentury byla velka poptavka. Po vice nez deseti uspéSnych letech fungovani prodal
Novék Profimedii spole¢nosti podnikatele Karla Vagnera, Scandal Media Group. Ten v
roce 2015 ziskal vyznamného investora v osobé slovenského finan¢nika, partnera
skupiny J&T, Igora Rattaje. Rattaj v soucasné dobé¢ vlastni vétSinovy podil, 90%.

,, Profimedia potrebovala silného financniho partnera pravé pro probihajici
expanzi do Polska, Srbska a pro dalsi akvizice. Velmi zajimava je pro Profimedii srbska
statni tiskovd agentura Tanjug, kterd je momentdlné na prodej. V Cesku je Profimedia
partnerem vetsiny medialnich domii, kterym nabizi produkci ctyr stovek svych partnerii
z celého svéta. Firma, ktera zatim piisobi v Cesku, na Slovensku, v Mad'arsku,
Chorvatsku, Slovinsku, Bulharsku, Srbsku, Rumunsku, Albanii, Makedonii a na
Ukrajine, v roce 2013 utrzila kolem 90 milionit korun a hospodarila s cistym ziskem 13
milionil. “*’

Profimedia® nabizi svym odbérateliim vice nez 350 svétovych dodavatelt
fotografii vSech moznych témat, akci a zanrti — od ilustracnich fotografii, fotografii Cisté
zpravodajského razu, pies celebrity, médu, jidlo, zahrady, portréty osobnosti, aktualni i
archivni paparazzi snimky, historické snimky, az po hotové reportaze nebo filmové
zab&ry. Mezi partnery Profimedie patii agentury AFP, Magnum Photos, The New York
Times, Sipa Press, TASS, Figaro, Topfoto, UPPA a mnoho dalsich. Firma, ktera sidli v
Pardubicich, podniké v deseti zemich stfedni a vychodni Evropy a kromé Pardubic ma

kancelare jesté v Praze, Budapesti a Zagrebu.

32 NOVOTNY, Pavel, iDnes.cz/Ekonomika, Financnik Rattaj kupuje fotobanku Profimedia, pomiize ji s
expanzi, [online], publikovéano 17. 7. 2015, [cit. 2017-03-12]. Dostupné z:

<http://ekonomika.idnes.cz/igor-rattaj-kupuje-profimedia-dkt-/ekoakcie.aspx?
c=A150717_122546_ckoakcie_neh>

33 Profimedia.cz, O spolecnosti Profimedia [online]. [cit. 2017-03-12]. Dostupné z:
<https:/www.profimedia.cz/photo-bank.info/about-us/default>
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Jak prozradil zamé&stnanec Profimedie*, za ty roky fungovani se pfili§ nezménil
pomér klientl z bulvarnich médii ku tém ze seri6znich, jako spiSe pomér klientd, jejichz

vvvvvv

pomér odhaduje na 70:30 ve prospéch webu.

Ackoli se Profimedia netaji tim, ze vyuziva také sluzeb fotografii, kteti se
specializuji na fotografovani zndmych osobnosti, zdiirazituje, ze nepublikuje kompletni
materidl. ,, Treba kdyz prejel Ivetu Bartosovou viak, tak jsme tam méli svého fotografa,
ale domluvili jsme se, Ze nekteré fotky davat ven nechceme. Néjaka mordalni stopka tam
byt musi. Nic uplné dehonestujiciho, ‘“*’ ¥ika zaméstnanec této fotoagentury. ,, To se
vzdycky domluvime, jestli poslat nebo neposlat. Jsme tam vsichni relativné dlouho,
takze je to spise o vzajemné domluve. A hlavné uz vycitime, co se da poslat a co uz

ne, “** dodava.

1.3.4 ShowPix Productions

V roce 2007 vznikla soukroma tiskova agentura ShowPix Productions®’ (dale jen
ShowPix) a jejimi zakladateli byli Jifi Herman, v soucasné dobé majitel konkuren¢ni
agentury Herminapress, a fotogratka Lucie Vitkova. Poté co mezi zakladateli nastaly
interni spory, Jifi Herman z vedeni agentury ShowPix odesel a pievzala ji Mirka
Vilimova, kterd agenturu fidi dodnes. Agentura se specializuje na fotografie ¢eskych 1
zahraniCnich celebrit, které¢ distribuuje tuzemskym médiim. Média s oblibou vyuziva;ji
hlavné paparazzi fotografii, které ShowPix jako jedna z mala tuzemskych agentur v
pomérné velkém objemu — nutno fici také uspé$né — pofizuje a specidln€ pro tyto ucely
vysila p¥imo do terénu své fotografy. Po vzoru CTK také pravidelnd posila svym

odbératelim emaily s ucelenym prehledem o nejnovéjsich fotografiich.

Ackoli se tedy jedna o druhého hlavniho konkurenta agentury Herminapress, v
tomto sméru je ShowPix na trhu unikatni, protoze Herminapress paparazzi snimky
cilen¢ nepofizuje a neni to ani jeji ambici, a v ceském prostiedi to ned€la ani Profimedia

(paparazzi snimky zahrani¢nich celebrit v§ak Profimedia v nabidce ma).

3* Rozhovor diplomantky se zaméstnancem fotoagentury Profimedia. 10. 12. 2016, dostupné v plném
znéni v piilohové casti.

3 Tamtéz

36 Tamtéz

37 Showpix.cz [online]. [cit. 2017-03-12]. Dostupné z: <http://showpix.cz/index.php?pg=12>
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1.3.5 Mediafax

Bezpochyby je nutno zminit také soukromou tiskovou agenturu Mediafax, ktera
vznikla v roce 2008 s jasnym u¢elem konkurovat CTK. Ve svém sili viak nebyla piilis
uspésna a nakonec kvili finanénim problémiim doslo k jejimu slouceni s TV Nova. Jeji
servis se prili$ nepodobal servisu agentury Herminapress, agentura Mediafax
poskytovala klasické agenturni zpravodajstvi z domova i ze svéta (ze zahrani¢nich
agentur odebiral Mediafax pouze agenturu Reuters), doplnéné aktualnimi fotografiemi.

Po vzoru CTK byly jednotlivym zpravam pfifazeny priority podle diileZitosti a
agentura podobnym zptsobem také informovala o budoucich udalostech (Avizo —
Upozornéni). Soucasti servisu Mediafax byly také videoreportaze. Podle diplomové
prace Anny Storkanové, ktera zkoumala tuto agenturu podrobné, viak Mediafax CTK
nijak konkuren¢né ohrozit nemohl. ,, Na zdkladé srovnani zpravodajstvi obou agentur
za dané casove obdobi se nicmeéné ukazalo, zZe co se tyce véasnosti zpravodajstvi,
vhodného pouziti titulkii a jazykovych prostiedki, jsou produkty CTK i Mediafaxu
srovnatelné. CTK presto nad Mediafaxem v poloviné sledovanych pripadii dominovala z
hlediska rozsahu a pokryti uddlosti. Ve zbylych pripadech byl nicméné rozsah
srovnatelny a agentury navic pouzivaly i rozdilné zdroje a vzajemné se tak

38

dopliovaly.

1.3.6 Nextfoto

Do vy¢tu soukromych tiskovych agentur bych jesté rada zaradila agenturu
Nextfoto®. Ackoli jde pouze o fotoagenturu, nepochybné se v soucasné dobé jedna —
podobné jako vySe zminovana agentura ShowPix — o pfimou konkurenci agentury
Herminapress. Nextfoto nabizi tiSt€énym i1 online médiim odbér fotografii za mésicni
pausal, a to online titulim za 3000 K&, tiSténym za dvojnadsobnou cenu. Webova
fotobanka je prehledné rozdélena do n€kolika kategorii, kde je mozné vyhledavat
konkrétni zndmé osobnosti podle jména a je zde také moznost vybéru celé postavy (to je
praktické hlavné pro redakce, které zde vyhledavaji fotografie osobnosti do rubrik tzv.
mddni policie). Pokud klient nehled4 konkrétni osobnost, 1ze se orientovat podle slozek
jednotlivych spolecenskych akci, které v nedavné dob¢€ probehly (systém je srovnatelny

s agenturou Herminapress).

% STORKANOVA, Anna. Soukromé tiskové agentury na ceském medialnim trhu po roce 1989 se
zamérenim na Mediafax, str. 140

3% Nextfoto.cz [online]. [cit. 2017-03-12]. Dostupné z: <http://www.nextfoto.cz/>
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Nutno podotknout, Ze agentura Nextfoto neni ve srovnani s agenturou
Herminapress pfili$ rychla a tedy ani aktualni. Fotografie ze spolecenskych akci
poskytuje se zpozdénim nékolika dnti, a fotogalerie ¢asto neni kompletni (chybéji
nékteré zndmé osobnosti, pokryti akce byva velmi povrchni a fotografie jsou tzv. bez

napadu). Kontaktni osobou a majitelem agentury je Mgr. Pavel Gwuzd'.

2. Tiskova agentura Herminapress

2.1 Zakladni informace o spolec¢nosti

Tiskovou agenturu Herminapress zalozil v roce 2006 novinar a fotograf Jifi
Herman po vice nez dvaceti letech prace v médiich. Pracoval jako redaktor a fotograf v
nekolika denicich a tydenicich, pozdéji jako zastupce $éfredaktora a také jako
Séfredaktor. Pro dva medialni domy dokonce ptipravoval nové projekty Casopisil,
takzvané na kli¢ (lifestylovy casopis Look Magazine a Pestry svét). V zafi roku 2012
byla tato agentura zapsana do obchodniho rejstiiku jako spole¢nost s ru¢enim

omezenym pod nazvem Herminapress s.1.0.

., Agentura Herminapress s.r.o. je ryze ceskou agenturou poskytujici sluzby
v rozsahu reportazni a umélecké fotografie, audio-vizualni tvorby, filmové a

fotografickeé postprodukce. V medialni oblasti se specializujeme predevsim na oblast

vvvvvv

“4 uvadi agentura na svych webovych strankéch.

obrazove agentury v tomto segmentu,
,»Mezi nase stalé zakazniky, kteri pravidelné vyuzivaji nasich sluzeb, patri
nejvétsi vydavatelstvi v Cechdch a na Slovensku. V oblasti reklamy a marketingu
pracujeme pro tiskova oddéleni statnich instituci a vyznacné nadnarodni firmy. Nase
sluzby vyuzivaji nejvetsi ceske medialni a PR agentury. S obrazovymi a audio-

vizudlnimi dily mohou pracovat pouze registrovani uZivatelé. “"

Podilniky agentury jsou Jifi Herman star$i (jednatel), Jifi Herman junior
(jednatel), FrantiSek a Jan Hermanovi. Jde o tfi syny zakladatele, Jitiho Hermana, a v
agentufe dlouhé roky pisobi také Milena Hermanova, jeho manzelka. Podle oficialnich
stranek by v této agentuie melo pracovat osm fotografil, ¢tyfi kameramani, dva stfihaci,

dva redaktofi a grafik. Pfesny pocet zaméstnancli majitel firmy Jifi Herman odmitl pro

40 Herminapress.cz [online]. [cit. 2017-03-12]. Dostupné z: <http://www.herminapress.cz/>
4 Tamtéz
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ucely této diplomové prace prozradit. Jako argument uvade¢l to, ze s ohledem na
konkurenci (dle jeho slov jde o agentury ShowPix a Profimedia) se jedna o citlivé udaje,

s jejichz zvetejnénim nesouhlasi.

2.1.1 Okolnosti vzniku agentury

., Kdyz jsem zakladal Herminu, délal jsem zdstupce séfredaktora v Sipu,
respektive drive to byla Vecerni Praha. Asi po dvou letech uz jsem toho mél piné zuby.
Meél jsem na starost hodné lidi a nadrizeni nam porad ubirali penize. Ne mé osobné, ale
na vyplaty a na cokoli dalsiho. Uzaviraly se zkratka kohoutky. Lidé délali jen do vyse

42

svého platu. Rekl jsem si, Ze si postavim svoji viastni fotobanku, “* vysvétluje.

Prvni agentura kterou zalozil, byla — paradoxn¢ dnes konkuren¢ni — agentura
ShowPix. Tu zalozil s fotografkou Lucii Vitkovou. ,, Bylo nam jasné, zZe tenhle model
musi fungovat, protoze viude jinde po sveté tyhle fotobanky funguji. I kdyz jsme citili, Ze
dobre uz bylo. ShowPix nam fungoval dobre, ale nedopadly nam mezilidské vztahy.
Lucie se dala dohromady s Zenou, kterd v té dobé pracovala v CTK. Najednou jsem
zjistil, Ze mam omezena pristupova prava a uz byl problém. Byla to velka agentura,
fotilo tam alespon osm fotografii, ale odesel jsem ja a rozpadla se i celd ta parta
fotografit. “*

Jifi Herman se tedy rozhodl zalozit svoji vlastni, ptivodné jen obrazovou
agenturu, ktera se specializuje na fotoservis. ,, Zacal jsem fotit, lidé i redakce me znali, a
vSichni se mi smali, Ze jsem bldzen. Jak jsem vydélaval penize, tak se kupovala lepsi
technika, nabiral jsem dalsi fotografy a synové dospeli, tak pro mé zacali také

pracovat. “*

2.2 Organizacni struktura

2.2.1 Redakce
Tiskové agentura Herminapress sidli v méstské ¢asti Praha 1 v Rtzové ulici.
Tam se nachdzi ateliér, kde vznikaji promo snimky zndmych osobnosti, a kde ma také

pracovnu Jifi Herman starsi. Klasicka redakce, tak jak ji zname, neexistuje, a neni to ani

2 Rozhovor diplomantky s majitelem tiskové agentury Herminapress, Jifim Hermanem. 13. 1. 2017,
dostupné v plném znéni v prilohové ¢asti.

# Tamtéz

# Tamtéz
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nutné. Veskera prace totiz probiha ,,v terénu®, fotografie a ¢lanky posilaji na internetové
ulozisté zaméstnanci z domova, nebo pokud to situace zada, hned po skonceni nebo

jeste v pribéhu akce z mista konani.

2.2.2 Aktualnost

V tomto sméru Herminapress plni ocekavani odbératelt tiskové agentury velmi
dobfte, fotografie a ¢lanky se na webovém ulozisti www.herminapress.cz objevuji do
réna ptistiho dne, zpravidla to vSak byva i dfive, jen par hodin od skonceni akce. Jména
osobnosti, které jsou na fotografiich, jsou vS§ak do popiskl fotografii uvadéna se

zpozdénim.

2.2.3 Cenik

Servis agentury Herminapress je mozn¢ odebirat pausalné, kdy redakce plati
stejnou Castku kazdy mésic, a nebo pouze jednorazové, za kus. Cena jedné fotografie je
standardné 500 K¢, mize se vSak liSit v zavislosti na pfimé domluvé majitele
Herminapress s médiem — nékteré redakce odebiraji servis Herminapress takzvané
»pausalné®, kdy za urcitou castku mohou stahovat jeji obsah neomezené¢. Cena 3000 K¢
je potom pro tisténa média, kterd se rozhodnou uzit fotografii Herminapress na titulni

stranu.

2.2.4 Organizac¢ni struktura databanky

Databanka na agenturnich strankach je ptistupné pouze registrovanym
uzivateliim, tedy odbérateliim agentury. Po ptfihlaSeni se odbérateli zobrazi dvé slozky.
V té prvni, Showbiz, najde denn¢ aktualizovanou (nelze ptesné tici, kolik udalosti
Herminapress priimérné za den ,,pokryje*, vSe zavisi na obdobi. Pocty se potom 1isi od
jedné nebo dvou udalosti az k osmi denn€, pokud je sezona) a do slozek rozd€lenou
fotogalerii, ve druhé slozce, Archiv, potom fotogalerie star§iho data, konkrétnéji tedy od
13. fijna 2014 dale - zde vSak uz bez pfislusnych texti. Slozka Archiv v§ak pro bézného
odbératele neni ptili$ atraktivni a Jifi Herman tika, ze jde spiSe o pomicku zaméstnanct
agentury a jeji obsah neni uspotfadan podle zadného klice. Osobnosti z archvivu jsou
vsak stale dohledatelné aplikaci ,,vyhledavac®, proto se k nim odbératel, pokud hleda

néco konkrétniho, také miize dostat.
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jsou chronologicky fazeny do slozek opatfenych nazvem, datem a uvodni fotografii

fotografie z akci, které praveé probehly, nékteré jsou navic doplnény ¢lankem a videem.

Pokud nastane néjaka neocekdvana nebo zvlastni udalost, naptiklad imrti nebo
kulaté narozeniny vyznamné osobnosti, Herminapress zalozi zvlastni slozku, do které
umisti vybér téch nejlepsich snimkt, které dokumentuji Zivot této osobnosti, a uleh¢i tak
praci redaktoriim, ktefi by si tyto fotografie stejné kvili clankiim museli vyhledat.

Osobnosti na fotografiich jsou popisovany mnohdy az n€kolik dni po akci, coz
redaktortiim komplikuje préci s jejich identifikaci a také vyhleddvanim v systému. Ten
vyhleddva na zéklad¢ hesel bez diakritiky, kterd jsou v systému piednastavena (Gott
Karel, Zagorova Hana apod.), a funguje tedy pouze v ptipad¢, Ze osobnost uz je na
novych fotografiich identifikovana (popséana). Aplikace ,,vyhledavac* ma dle slov Jifiho
Hermana rezervy a pracuje se na jejim zlepSeni, piesto vSak podstatné ulehcuje praci,
pokud nehleddme fotografie vSech osobnosti z udélosti, ale jen pfehled fotografii
konkrétni osobnosti ze vSech udalosti, kterych se zacastnila. Jifi Herman prozradil, ze
brzy ma v planu poslat redakcim seznam hesel, ktera jsou v aplikaci ,,vyhledavac*

pfednastavena.

V soucasné dobé uz je moZné kombinovat hledana hesla pomoci vyhledavacich
operatoru - lze tedy naptiklad v jednom dotazu zadat jak ,,Krainova Simona“, tak
,Rolins Dara®, a systém vyhleda snimky, na kterych jsou tyto dvé ddmy spolecné.

Herminapress touto novou funkci vyslysela dlouhodobé prosby redaktort.

Po rozkliknuti zvolené konkrétni fotografie se zobrazi nahled s vodoznakem a je
mozn¢é fotografii stdhnout v této formé (v malém rozliSeni a s vodoznakem) nebo v
originalni tiskové velikosti za vySe zminénou cenu. Soucasti popisku je jméno akce a
osobnosti na fotografii, datum potizeni fotografie, rozliSeni, velikost souboru, jeji
unikatni kod a cena. Nazvy fotografii vzdy zacinaji tfipismennou zkratkou jména

fotografa, ktery na akci byl a ktery ji poridil.

Jiti Herman informuje své odbératele o mimotadnych, exkluzivnich fotografiich,
které Herminapress ziskala, prostfednictvim SMS zprav. Cini tak viak jen vyjime&ng,
na rozdil od fotoagentury ShowPix, kterad posila svym odbératelim informaéni email s
aktualitami pravidelng, nebo CTK, ktera posila SMS zpravy s informacemi na piimé

vyzadani od odbératele.
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Clanky jsou pro klienty agentury zdarma, je to tedy jakysi bonus, ktery je oviem
redaktory velmi zddany a cenény. V tomto sméru je Herminapress na ¢eském trhu
unikatni, agentury Profimedia ani ShowPix totiz textové ptispévky a ani videa k
fotogaleriim nenabizeji, a CTK je ma zpoplatnéné. ,,Je to piidand hodnota k
fotografiim, “* tika Jifi Herman a souhlasi s tim, Ze primarné je vlastn& Herminapress
fotoagenturou. ,, Ale s tim, Ze pro redakce, které od nas berou obrazky a videa, je
vhodné, kdyz k tomu dostanou i pridanou hodnotu. Oni za to neplati nic. Co miize
redaktor, ktery na akci nebyl, ze samotnych fotek vyvodit? Prakticky nic zasadniho,
kromé toho, co maji lidé na sobé a s kym prisli. My jim k tomu dodame i pribéh. Tohle
ty redakce ocenuji. Neplati nic navic, ale dostanou cenné informace hlavné v podobé

46

primych reci, které mohou pouzit. Zveda nam to prestiz, “*° mysli si.

Jeho teorii potvrzuji také slova Aleny Labové, ktera se k agenturnim fotografiim
vyjadfovala v knize Zpravodajstvi v médiich: ,, Nedilnou soucasti agenturni fotografie
Jje text dopliujici fakta, kterd nelze vizualné zprostiredkovat. Text by mél byt tak
obsazny, aby si kazda redakce mohla vybrat a pouzit ty informace, které povazuje za

diilezité z hlediska viastnich ctendri. <Y

Majitel firmy bere ¢lanky i videozdznamy spiSe jako doplitkovy produkt nezli
snahu o plnou multimedializaci servisu. ,, My za to nic nechceme, ale kluky to bavi tocit.
Tak kdyz uz na tom koncertu jsou a uz se nedd nic vic nafotit, tak nez aby fotili totéz
porad dokola, poridi i video. To je také prostor na to, fotit fotky, které jsou zajimavéjsi
areny, jde veskeré umeéni stranou a zajimd nds hlavné ta zpravodajskd hodnota. Stésti
Jje, kdyz nas pusti do zakulisi, takové fotky jsou lidmi oceniované nejvice. Kazdého
zajimd, co se déje za plentou. Je Stésti, Ze ty fotaky umi i natacet, takze netahame o

“% yysvétluje. Odmita viak tvrzeni, ze by v pfipadé videozaznamd §lo o

pristroj navic,
mensinovou produkeci. ,, To nelze rict. My jsme to nekolikrat zkouseli i v podobé

hotovych reportadzi, hrali jsme si s tim, zkouseli jsme to prodat. Proc se to vic nerozjelo

> Rozhovor diplomantky s majitelem tiskové agentury Herminapress, Jitim Hermanem. 13. 1. 2017,
dostupné v plném znéni v prilohové ¢asti.

* Tamtéz

“TLABOVA, Alena, Fotografické zpravodajstvi. In: OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi v
médiich. Str. 93

8 Rozhovor diplomantky s majitelem tiskové agentury Herminapress, Jifim Hermanem. 13. 1. 2017,
dostupné v plném znéni v prilohové ¢asti.
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Jje, ze nekteré redakce na to nejsou technologicky pripravené, a ty které jsou, tak maji

na misté viastni kameramany. Videa pro nds tedy nejsou zdrojem obzivy. “*

Dodejme, ze ¢lanek a video k akci redaktor najde ve stejné slozce, ve které jsou
také fotografie. Neni pravidlem, Ze by ¢lanek doplioval kazdou akei, pfiblizné 20% je

z nich je dokumentovano pouze fotografiemi.

Zavedeni zahrani¢niho, pfejatého obsahu, naptiklad fotografii osobnosti na
cerveném koberci pii prilezitosti velkych zahrani¢nich akcich (napt. vyhlasovani
Oscart) po vzoru CTK, Profimedie nebo ShowPixu, Jiti Herman neplanuje. ,, Méné
nekdy znamena vice. Herminapress je tvirci skupina, kterd ty fotky vytvari a za kazdou
tu fotku se také miizeme kdykoli postavit. Byli jsme u toho. Cetka je na piil cesty a

spoustu véci délat z podstaty véci museji. “’

2.3 Cinnost agentury

2.3.1 Odbératelé

Servis agentury Herminapress v soucasné dob¢ odebiraji nejveétsi tuzemska
tiSténd, audiovizudlni 1 webova média, kterd jsou orientovana na kulturni a spolecenské
udalosti, a predev§im na zndmé osobnosti. Mezi takova média patii napiiklad deniky
Blesk, Aha, weby Super.cz, Extra.cz, Expres.cz, iDNES.cz, Sedmicka, ¢asopisy

Exkluziv, Story, Glanc, a také soukromé televize, televize Barrandov nebo Nova.

Na oficialnich webovych strankach uvadi toto: ,, Agentura s tispéchem provozuje

(neverejnou) foto a video banku (www.herminapress.cz) urcenou nejen pro tisténa a

internetova média, ale stejné tak pro dalsi zdkazniky z Fad marketingovych a PR
spolecnosti. Poskytuje vystupy (fotografie, video, text) vSem zakaznikiim 24 hod. denné,
365 dni v roce. Mezi nase smluvni medialni klienty patii napriklad spolecnosti Czech
News Center (Ringier a.s.), Borgis a.s, MAFRA, Centrum Holding, FTV Prima, CET
21, Televize Barrandov, EMPRESA MEDIA a.s. ( Tyden, Instinkt, Sedmicka) a

dalsi. '

# Rozhovor diplomantky s majitelem tiskové agentury Herminapress, Jifim Hermanem. 13. 1. 2017,
dostupné v plném znéni v prilohové ¢asti.

0 Tamtéz
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2.3.2 Klienti

Agentura s nékterymi organizacemi a spolecnostmi uzavira dohody o spolupraci
- Herminapress byla napiiklad dlouhé roky oficialnim fotografem soutéze Ceskéa Miss,
jeji fotografické sluzby vyuzivaly firmy CocaCola, Tesco, J&T Banka, Sony, projekt
DesignBlok a v soucasné dob¢ jeji fotografové timto zpiisobem pracuji pro televizi

Prima (fotografuji zakulisi vzniku jejich seriall a potadi).

., Funguje to tak, Ze fotograf tiskové agentury Herminapress mi zdokumentuje
event, nebo pokud jde napriklad o soutéz Muz roku, tak cely jeji priibéh vietne castingii,
soustredenti a finalového vecera, a ja si potom tento balik fotografii od Herminapress
odkoupim a zadarmo potom posilam redaktoriim s tiskovou zpravou jako soucdst mych
PR vystupii. Pokud se nedomluvime jinak, Herminapress tyto fotografie také zaradi do
své fotobanky, a jsou tak k dispozici za poplatek jejim odberatelium, jako dalsi bézné
fotografie z uddlosti. Pokud se vsak jedna o néjaky exkluzivni material, ktery nechci,
aby se do fotobanky zaradil, neni problém se na tom domluvit, a fotografie tak ziistanou

l’ «52

vwhradné v mém viastnictvi, “ vysvétluje princip spoluprace prezident soutéze Muz

roku, a také organizator kulturnich udalosti, David Novotny.

Jako okrajové Cinnosti se tiskova agentura Herminapress vénuje také
medialnimu zastupovani nékterych zndmych osobnosti, nebo pomaha s propagaci
celych filmt. V nedavné dobé¢ Slo napiiklad o zpévacku Michaelu Noskovou, zpévaka
Viclava Noida Bartu, filmy Muzikal aneb Cesty ke $tésti nebo film Lida Baarova.

., Osobnosti nam diveruji a ackoli maji své manazery, casto si nas exkluzivné prizvou
napriklad ke zkouskam koncertu nebo divadla. Jsme tam sice jedini, ale fotky, texty a
nékdy celé reportdze se potom skrze nasi agenturu dostanou k dalsim redakcim, “° tika
majitel firmy, Jifi Herman. Agentura tedy témto klientim vychazi maximalné vsttic v
oblasti PR — vydava tiskové zpravy, reportaze nebo exkluzivni fotografie z jejich prace
a soukromi. ,, Ano. To neni nic proti nicemu. Dam k té fotogalerii nds clanek, ktery je
napsany bulvdarni mluvou, aby to redaktory zaujalo, ale kdyz k té udalosti od nich

dostanu i tiskovou zpravu, vlozim ji vedle toho clanku také. Mista je na serveru dost, tak

proc tém lidem z PR oddéleni nevyhovét, “** mysli si.

32 Rozhovor diplomantky s prezidentem sout&e Muz roku, Davidem Novotnym. 20. 4. 2017, dostupné v
plném znéni v pfilohové Casti.

>3 Rozhovor diplomantky s majitelem tiskové agentury Herminapress, Jifim Hermanem. 13. 1. 2017,
dostupné v plném znéni v prilohové ¢asti.

> Tamtéz
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2.4 Specifika prace v agenture Herminapress

2.4.1 Typy udalosti

Na spolecenské akce miize byt tiskova agentura Herminapress zvana samotnymi
organizatory a je v jejich zajmu, aby se fotografie, videa a ¢lanky dostaly do databaze
agentury, a na zékladé toho také do ostatnich médii, které tuto agenturu odebiraji. O
tento typ akci jde ve vétSin€ ptipadi a jde o rizné kity hudebnich nebo filmovych
nosicu, kalendait, pseudoudalosti jako jsou prezentace vyrobki za Gcasti znamych
osobnosti nebo tiskové konference, a mohou to byt také premiéry divadelnich

ptedstaveni nebo slavnostni otevieni obchodu.

Jinou kategorii jsou doptfedu znamé akce, na které se Herminapress sama
akredituje, tedy vyzada si vstup u organizatort ze své vlastni iniciativy — Mezindrodni
filmovy festival Karlovy Vary, udileni cen Cesky lev a podobng. V tomto piipadé je
primarné v z4jmu agentury byt na misté a pfinést svym odbératelim materidl, na ktery
cekaji.

Ttetim typem akci, které Herminapress také dokumentuje, jsou neoficidlni
udalosti, na které sice fotografové nejsou zvani, ale o kterych se takzvané ,,z doslechu*
vi, kdy, kde a za ucasti jakych osobnosti probéhnou. Muze to byt naptiklad piijezd
zpévacky Madonny do hotelu Four Season nebo ptichody znamych osobnosti na oslavu,
které vSak jiz dale probihé v uzaviené spolec¢nosti. Zde uz je mozné polemizovat, zda se
jedna o paparazzi fotografie - tento typ fotografii totiz tiskova agentura Herminapress
uceloveé nebo primarng, v bézném dennim provozu, nedéla. ,, Ale kdyz uz se k nam
napriklad dostane, zZe v patndct hodin bude Madonna vychdazet z konkrétniho hotelu, a

my mdme zrovna cas, byli bychom hloupi, kdybychom se tam nesli také podivat. “

Poslednim typem akci, které Herminapress dokumentuje, jsou udalosti, nebo
presnéji feceno pseudoudalosti, které si zaméstnanci agentury se znamymi osobnostmi
sami zorganizuji, a jeji vystupy jsou tedy exkluzivni. Muze jit o domluvené foceni
znamych osobnosti v nemocnici nebo v porodnici, ateliérové foceni, zdokumentovani
bydleni znamych osobnosti, prvni Skolni den jejich déti, zkousky v divadle, ucast na
nataceni filmu nebo nahravani ve studiu. Do této kategorie patii také typ spoluprace,

kterou nazyva Jiti Herman ,,PR* (viz. vyse).

3% Rozhovor diplomantky s majitelem tiskové agentury Herminapress, Jifim Hermanem. 13. 1. 2017,
dostupné v plném znéni v prilohové ¢asti.
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Do organizovani takovychto — je mozné pouZit slova pseudalosti*® — se redaktofi
agentury Herminapress poustéji v obdobi, kdy se zadné oficialni akce nekonaji a
odbératelé si zadaji Cerstvy obsah (tzv. ,,okurkova sezona“ - jedna se o obdobi v letnich
mésicich, zpravidla mezi koncem Mezinarodniho filmového festivalu v Karlovych
Varech a zacatkem Skolniho roku, a potom o obdobi zimnich svatkl, kdy znamé
osobnosti travi ¢as se svymi rodinami). V z4jmu agentury Herminapress vSak
pochopitelné je, mit exkluzivni (unikatni) obsah po cely rok, o zorganizovani a
zdokumentovani tohoto typu udalosti se tedy jeji redaktofi pokouseji i mimo

,;okurkovou sezonu‘.

2.4.2 Organizace prace zaméstnancu

V dennim provozu vyuzivaji zaméstnanci agentury ke své praci aplikaci
Kalendat v Google prohliZze¢i. Tam Jifi Herman star$i zapisuje udalosti a ke kazdé z
nich také jména povéerenych fotografii a redaktord. Pro ptihlaSeni do kalendare existuji
unikatni pfihlaSovaci udaje, které znaji pouze zaméstnanci agentury Herminapress, a
jakakoli aktualizace, kterou kdokoli z nich do kalendare zapise, se zobrazi kazdému z
nich. Pro jejich préci je podstatnymi idaji misto konani, ¢as, obecné informace o akci a

také informace o tom, které znamé osobnosti by se na tuto akci mély dostavit.

Neékteré udalosti jsou dopfedu znamé 1 mésic, bézné se vSak stava, ze kalendar
na pristi den aktualizuje Jifi Herman kolem ptilnoci nebo jen par hodin pied akci. Tehdy
ptid¢luje udalosti jednotlivym zaméstnanctim. Fotografové a redaktofi tim padem Ziji
,z€ dne na den®, protoze jesté vecer s jistotou neveédi, ktera akce jim bude pridélena. Jiti
Herman to vysvétluje tim, Ze televize Prima, kterd vyuZiva jeho fotografy, s predstihem
malokdy vi, zda viibec a kolik z nich bude ten den potifebovat. Finalni pfidéleni prace
zamé&stnanciim na piiSti den tedy zavisi na vytiZzenosti kazdého z nich. Do kalendate je
kromé pocitace ptistup také ptes mobilni telefon, coz praci velmi usnadiuje. Po
piedchozi dohod¢ s Jifim Hermanem do néj zaméstnanci zapisuji také dny, kdy maji

dovolenou.

Ziskany material fotografové a redaktofi nahrdvaji na agenturni server, a to

nejpozdéji do rana druhého dne, tak aby byl co nejdiive k dispozici odbératelim.

36 Jde o udalosti, které jsou vétsinou piimo zinscenovény za ucelem jejich nasledné mediace,* definuje
Tomas Trampota v knize Zpravodajstvi (str. 67) a dodava, ze ,, Podle Daniela Boorstina, ktery se
problematice pseudoudalosti intenzivné vénoval v praci The Image, ziskavala behem 20. stoleti tato
forma uddalosti stale vétsi podil ve zpravodajskych obsazich, a to na ukor spontannich a neocekdavanych
udalosti.
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Nékteré udalosti si zadaji co nejrychlejsi odeslani - kvili médiim, kterd zvetejiuji svij
obsah online (Blesk.cz, Super.cz), a pokud nemaji na akci vlastni fotografy, tak na
agenturni fotografie netrpélivé cekaji (textova Cast v téchto ptipadech nebyva tak
dilezita, vétsinou jde o fotografie celych postav, které maji vypovidajici hodnotu samy
o sob¢). Jde naptiklad o zahajeni Mezinarodniho filmového festivalu Karlovy Vary,
prichody osobnosti na Ples v Opete nebo pohiby medidln¢ sledovanych znamych
osobnosti (Iveta BartoSova). ,, Sledovat Ize ale i mrtvé, takze je treba odhalit, kdo
porada pohreb, kdo s kym mluvil a nemluvil. Poté nezbytné posledni rozlouceni bulvaru
se svou obéti, které spociva v tom, co se déje s urnou, zda si ji nékdo vyzvedl, jestli se o
ni pribuzni nehadaji, a jako posledni dil voyeurského serialu, kdo chodi plakat na

hrob, ““’ pise Jan Jandourek v knize Co je bulvar, co je bulvarizace.

Redaktofi médii, ktera tiskovou agenturu Herminapress odebiraji, pfiznavaji, Ze
prave rychlost je nejvyraznéjsi faktor, pro¢ v téchto situacich berou fotografie praveé od
ni. Také z téchto diivodl posila majitel agentury Jiti Herman, na podobné akce
fotografy nejméné dva — jeden nafoti pfichody znamych osobnosti a ihned je odesila na
server, zatimco pokracovani akce dale dokumentuje jeho kolega, ktery doda dalsi
fotografie pozd¢ji. Nedochdzi tak k zadnému zdrzeni a zaroven je zdokumentovan cely

priubéh akce — nic nechybi.

2.4.3 Prace redaktora

V dobé& odevzdani této diplomové prace piisobili podle informaci diplomantky v
tiskové agentuie aktivng tfi redaktoti. Clankd k jedné udalosti miize redaktor napsat dle
vlastniho uvazeni, zpravidla to byva jeden, nejvice vSak tfi. Rozsah je maximalné jedna
normostrana — ¢lanek méa redaktorim usnadnit praci, ne je zahltit informacemi, které

nejsou pro jejich dalsi praci podstatné.

Vzhledem k povaze prace odbératelii tiskové agentury Herminapress jsou také
¢lanky, které doprovazeji fotogalerii, pfizpisobeny jazyku bulvarnich ptipadné
takzvanych spolecenskych médii, ktery bude v druhé polovin¢ prace také predmétem
vlastniho zkoumani. Jak by se dal tento specificky jazyk charakterizovat? Jeho ucelem

je predevsim vzbudit ve ¢tenafi emoce, at’ uz je to radost, vztek, zavist nebo dojeti.

7 JANDOUREK, Jan, Bulvdr, nebo kandl? Co je ¢teni pro masy. In: OSVALDOVA, Barbora, KOPAC,
Radim. Co je bulvdr, co je bulvarizace, str. 32
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., Bulvarni média hovori ke svym recipientium jinym jazykem, casto uZivaji
novotvary a konverzacni obraty a kladou diiraz na emoce, “*® pise Roman Hajek. V
praxi to znamena psat jednoduse, vyvarovat se dlouhym souvétim a cizim slovim,
ocekava se také vtip, nadsazka, poutavy titulek a hodné otazek a fabulaci. ,, Titulky,
které nabizeji vic nebo i néco jiného, nez ceho se pak lze pod nimi docist. Kratke,
emotivné zatizené texty, naplnené expresivnimi vyrazy, citoslovci, vykricniky a otazniky.

Agresivni, vulgdrni, banalni slovnik, ‘“°* dodava LibuSe Koubska.

Obecnou pravdou je, Ze Iépe ,,se prodavaji®, tedy vétsi ctenost mivaji zpravidla
zpravy negativni. Pro¢ tomu tak je? ,, Nam, kteri jsme lidé ,,obycejni*, dava aspon na
chvili prileZitost citit se lepsi, nez jsou oni. Napriklad: Herec K. spadl behem néjakého
festivalu opily do kasny. Nikdo z nas nepada opily do kasny. - Syn primatora lezl na
historickou sochu v centru Prahy a kus z ni ulomil. To by se nasim détem nestalo. -
Zpévacka B. se slunila na strese luxusniho hotelu a ukazalo se, Ze hodné pribrala.
Protoze je jinak povazovana za krasku, titulek ,, B. ukdazala speky “ potési kazdého, kdo
sam vypada pétkrat hir. (Za nékolik mésicu ji zase rodicovsky pochvalime, Ze uz
zhubla. Abychom ty nesvéprdavné celebrity my chytiejsi porad hlidali jako malé
deti...)“"

v v

Redaktorim usnadni praci, pokud je v tomto ¢lanku hodné ptimych feci, nejlépe
zucastnily. Pravée prepisem piimych feci, rozhovori, redaktor praci na ¢lanku zacina. ,,Z
tech potom vytvarim clanek, vetsinou to do sebe logicky zapada. Kazdy clanek ma
nejaké nosné téma, zajimaveé, bulvarniho charakteru, které ho otvirda. Ty méné zajimave,

faktografické informace, ty se snaZim davat az na konec. “*'

Odbératelé maji plné pravo na to ¢lanek prevzit a nalozit s nim dle vlastniho
uvazeni. Nékdy redaktofi ¢lanek cely beze zmén zkopiruji a opatii svou vlastni zkratkou
coby podpisem, jindy zkopiruji pouze piimou fe¢. Zde mnohdy nastava konflikt mezi
tim, v jakém kontextu zndma osobnost redaktoru tiskové agentury Herminapress piimou

fe¢ poskytla, a mezi tim, jak s ni pozdéji nalozila dal$i média. ,, S tim jsem se setkal uz

8 HAJEK, Roman, Bulvarizace a politika: koreny skepse, ditvody pro optimismus. In: OSVALDOVA,
Barbora, KOPAC, Radim. Co je bulvdr, co je bulvarizace, str. 44

% KOUBSKA, Libuse, Majorita a grandtové jablko. In: OSVALDOVA, Barbora, KOPAC, Radim. Co je
bulvar, co je bulvarizace, str. 100

% JANDOUREK, Jan, Bulvdr, nebo kandl? Co je ¢teni pro masy. In: OSVALDOVA, Barbora, KOPAC,
Radim. Co je bulvar, co je bulvarizace, str. 32

8! Rozhovor diplomantky s redaktorem tiskové agentury Herminapress, Vladimirem Syslem. 2. 4. 2017,
dostupné v plném znéni v prilohové ¢asti.
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nekolikrat. Porad ale plati, kdyz piseme clanky, vychazime z primych reci osobnosti,
které jsme si nabrali na té akci. Nic si necucame z prstu, nelzeme. Od toho jsou jina
periodika. Tam jejich redaktori jenom sedi cely den v redakci, sleduji zpravy na
internetu a potom si néco vymysli. Pritom se s témi lidmi tFeba ani nikdy osobné
nesetkali a vitbec je neznaji! Na vecirky nechodi, protoze nejsou zvani. Zacarovany
kruh! Proto se v téch redakcich zaméstnanci tak casto méni, je jasné, Ze ta prace je ani
nemuize tésit. Nas ale maji osobnosti rady, protozZe napiseme to, co nam samy reknou.
Ze to je napsané zabavnou formou, na to uz si zvykly, “ vysvétluje redaktor tiskové

agentury Herminapress, Vladimir Sysel.

Ptipousti, Ze mnohdy napiSe do ¢lanku pfimou fec ,,z hlavy®, ale to jen se
svolenim znamé osobnosti. ,, Nékdy si jen tak povidame a prijde mi hloupé vytahovat
diktafon, prosté mame pohodicku. Tak se jich jen zeptam: ,Muzu to napsat?' a oni mi
reknou: ,Jasné, napis to. Napis to, jak chces.'. Daji mi volnou ruku, protoze vi, ze bych
nenapsal nic, s ¢cim by nesouhlasili. Znam tu hranici. Délam v tomhle oboru déle nez

tFicet let a troufam si Fict, Ze uz je vSechny dost dobre zndm. Mdme k sobé diivéru. %

Clanky v tiskové agentufe Herminapress nepodléhaji zadné druhotné kontrole,
nikdo, kdy by vykonéval préci editora, zde zaméstnan neni. Za veskeré chyby, at’ uz
gramatického nebo faktografického razu, je tedy pln€ zodpoveédny sam redaktor.

Autorizace se také neprovadi — vzhledem k rychlosti, s jakou musi redaktor
¢lanek odeslat, to ani redlné neni mozné. ,, Ale neni to proto, zZe bychom autorizovat
nechtéli. My to tém osobnostem radi umoznime, pokud o to opravdu stoji, jen jde o cas.
Treba takova Olga Menzelova, sama byvala novinarka, vi dobre jak fungujeme — Ze to
musi byt nejpozdéji druhy den rdano v databance — a presto si ¢lanky chce autorizovat.
Udéla si na to cas a jesté ten den, kdy spolu rozhovor udelame, ho také zautorizuje.

Nikdy nebyl problém a na viem se da domluvit. “*

Faktografické tidaje nejsou tak dulezité, pokud to neni stézejni informace ¢lanku,
zadouci je v bézné denni praxi pouze uvést misto konani a cely, oficidlni nazev akce.
ProtoZe je text soucast slozky, ve které se nachéazeji ptisluSné fotografie, neni nutné
¢lanek ani datovat. Jedna-li se o prezentaci né¢jakého vyrobku nebo znacky, v ¢lanku se

musi objevit, 1 kdyby se ¢lanek obsahové vztahoval napiiklad k soukromému Zivotu

62 Rozhovor diplomantky s redaktorem tiskové agentury Herminapress, Vladimirem Syslem. 2. 4. 2017,
dostupné v plném znéni v pfilohové Casti.
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64 Tamté



42

znamé osobnosti. ,, Staci treba formulka, ze s Ivanou Jiresovou jsme si povidali v Hotelu

Rajskd zahrada béhem soustiedéni finalistii soutéze Muz roku. “

Redaktor agentury Herminapress musi mit pro vykonavani své prace povédomi o
ceskych znamych osobnostech, o jejich sou¢asném a minulém pracovnim i soukromém

7ivoté a vztazich s ostatnimi osobnostmi.

Dilezita je také interakce, komunikace s fotografem, ktery redaktora na udalost
doprovazi — pokud fotograf zdokumentuje néco zajimavého, mél by na to redaktora
upozornit a ten této skute¢nosti uzplisobit povahu ¢lanku. Naopak také redaktor by mél
upozornit fotografa, pokud od zndmé osobnosti zjisti néjakou zajimavou informaci nebo
si vSimne necekaného detailu (tetovani, snubni prsten, novy partner, roztrhnuté kalhoty),

a pozadat ho o zdokumentovani této skutecnosti.

,, Voyeurstvi je podstatnou slozkou bulvaru. Sledovat nékoho nikoli snad primo
pri néjakych erotickych cinnostech, pokud nejde zrovna o libani na VIP vecircich, ale
treba pravdeépodobnou intimni aktivitu. Sledovat par az k néjakému domu a rano poridit
fotografii, jak dotycni odchazeji. Lze to spojit také s jistym hranym mordlnim udivem.
Na snimku muz objima Zenu, liba ji a titulek 7ika néco ve smyslu:,, Ale Adame, tohle

neni Eva!“ (Eva je manzelka celebrity, kterd sedi momentdlné doma). “%

2.4.4. Prace fotografa

Agenturni fotografie je specifickd pro sviij trzni charakter. Protoze tiskové
agentury odebiraji média rliznych zaméteni, je pro majitele agentury dilezité, aby je
nabidka fotografii uspokojila — s ohledem na jejich specifické pozadavky — vSechny.
Fotograf tedy v priibéhu jedné akce musi zndmé osobnosti zvécnit v celku, polocelku,
udé¢lat slusivy portrét, hromadnou fotografii s kolegy, ale také v detailu, pokud si to
okolnosti z4daji (snubni prsten). Casopisy pro Zeny s mésiéni nebo étrnactidenni
periodicitou budou nejcastéji stahovat fotografie do rubrik jako jsou rozhovory nebo
,,modni policie®, a budou tedy pozadovat fotografie celych postav nebo pohledove
hezké a kvalitni portréty. Internetové servery jako je Super.cz nebo Blesk.cz, oproti
tomu preferuji fotografie, na kterych ,,se néco déje, na kterych je akce, piekvapeni a

€moce.

%5 Rozhovor diplomantky s redaktorem tiskové agentury Herminapress, Vladimirem Syslem. 2. 4. 2017,
dostupné v plném znéni v prilohové ¢asti.

6 JANDOUREK, Jan, Bulvar, nebo kandl? Co je ¢teni pro masy. In: OSVALDOVA, Barbora, KOPAC,
Radim. Co je bulvar, co je bulvarizace, str.31
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,,Bez obnazenych zen by bulvar nikde nebyl tim, ¢im je. Pozoruhodnym jevem
zustava, jakou udalosti se stane, kdyz néjaka Zenska celebrita ukaze (nahodou,
dobrovolné nebo umysiné) cast spodniho pradla. Aniz by ctenari vidéli vice nez na

kterékoli cudné plazi ve stovkach exemplarii, '

piSe Jan Jandourek v knize Co je
bulvar, co je bulvarizace, a zminuje — pro bulvar — diilezitou véc: kazda kiize nema
stejnou hodnotu. ,, Do zpravodajstvi se dostane, Ze néjaka modelka zakopla na
predvadeécim molu, zatimco milion lidi, kteri tentyz den zakopli, nestoji za pozornost. V

preneseném slova smyslu tady miizeme mluvit o voyeurstvi. “*® Pravé voyeurstvi a

skandalizace jsou podle n¢j dva nejsilnéjsi momenty bulvarniho obsahu.

Ptesto majitel tiskové agentury Herminapress Jifi Herman tvrdi, Ze publikaci
kontroverznich fotografii si vzdy rozmysli a nepublikuje vse, co jeho zaméstnanci
vyfotografuji. ,, My to mozna vyfotime, ale zalezi na mé, jestli to pustime. A to je vis
major. V urcité chvili tyhle fotky tieba nepoustim. Kdyz budeme mit Staidla s Arturem,
Jjak spolu sedi u vinka, tak to pustime. To neni nic proti nicemu. Ale vidycky je to otazka
etiky. Co je eticke? Kdyz cCetkar nafoti prezidenta, jak se motad a jak pada ze schodu, tak
to je etické? To je ten samy problém, “” brani se s tim, Ze dobré vztahy se znamymi
osobnostmi jsou pro jeho agenturu na prvnim misté — do budoucna by si totiz neetickym
chovanim jen zbyte¢né zaviel dvete k jinym projektim. ,, My nejsme ten klasicky
bulvar. Vzdycky jim rikam: co je na verejnosti a jsem-li zvan, na to mam pravo, abych
to vyfotil, at’ se tam déje co se déje. Néco jiného je v soukromi nebo v zdkulisi, v
backstagi. Kdyz v zakulisi prehlidky fotime jednu modelku a druhd za ni o tom nevi a

«70

ma odhalena nadra, potom je na misté se s ni domluvit, “”” popisuje styl prace.

Rik4, Ze kdyz se v dne$ni dobé mlada herecka v prvnim filmu neodhali, nebude
se o ni psat, a tedy ani nebude dostavat dalsi pracovni nabidky. ,, Neni to tak davno, kdy
jeste herecky skryvaly, Ze sly na plastickou operaci. Dnes si k tomu vezmou hordu
novindri, aby se o nich psalo. V tenhle moment my cekame na to, co nam doba prinese.
Rocné vypusti na dvé stovky hercii ze Skoly a je jasné, Ze tihle vsichni se chtéji uZivit. “”'
Suhlasi s tim, Ze nah4 kize ,,ulici* pfitahuje a nejlépe se prodava. ,, Kdyz pan Triska

hral na Prazském hradé Krale Leara a s Jirkou Langmajerem se svlekli do naha, tak my

7 JANDOUREK, Jan, Bulvar, nebo kandl? Co je ¢teni pro masy. In: OSVALDOVA, Barbora, KOPAC,
Radim. Co je bulvar, co je bulvarizace, str.31

8 Tamtéz

%9 Rozhovor diplomantky s majitelem tiskové agentury Herminapress, Jifim Hermanem. 13. 1. 2017,
dostupné v plném znéni v prilohové ¢asti.
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Jjsme to vyfotili, 5lo to ven, a byl z toho poprask. Pritom nds tam oficialné pustili a
odehralo se to na jevisti pred divaky. Totéz mohl videét kdokoli, kdo si zaplatil listek.
Produkci to hrozné vadilo, pritom se jim zvedl prodej listkii piimo astronomicky, “”? kréi

rameny.

Martin Krafl v knize Co je bulvar, co je bulvarizace, poukazuje na situaci na
rakouské operni scéné. Casopis News publikoval rozhovory” s umélkynémi, ze kterych
vyplynulo, Ze PR agentury doporucuji interpretkam vyzyvavou image. Podle nich totiz
prave toto vyvolava zajem médii o jejich koncerty. Ten potom pochopitelné vede k
jejich vétsi popularité, a tim padem také k lepsi prodejnosti jejich alb. ,, V prizkumu

priznali i nakladatelé hudebnich nosicu, Ze fotografie na obalce CD s klasickou hudbou

vvvvvv

ruky. “7

Ze je situace stejna také na nasem trhu, toho jsou Zivym ditkazem operni
pevkyné, jako je Andrea Kalivodova nebo Michaela Gemrotova. Ty s bulvarnimi médii
rady spolupracuji a nevahaji poskytovat ani intimni detaily ze soukromi, jako jsou tfeba
porody nebo vySe zminované plastiky poprsi. Pfedtim nez zacaly navstévovat vecirky,
které jsou plné fotografii a novinait, a obesilat redakce fotografiemi ze svého soukromi,
jejich jména znali jen ptiznivcei vazné hudby. ,, Dramaticka umeéni maji urcitou vyhodu,
Ze je jaksi nelze provozovat bez hercii, pévcii a tanecnikii, coz jsou z vetsi casti lidée
znami Sirsi verejnosti. Presto bylo vzdy dost tézké prosadit vétsi rozhovor s neznamym
mladym umélcem, ktery vzbudil pozornost v urcitém okruhu, “” piSe Jana Machalicka a
vzpominad na tézké zaCatky herce a zpévaka Richarda Krajca. ,, Tehdy hral jeste jako
student ostravské konzervatore v Divadle Petra Bezruce Hamleta a predstaveni byla na
dlouho dopredu vyprodana. Jeho uplné prvni rozhovor v celostatnim deniku byl
hodnocen spise negativné (,,nikdo ho nezna“). Za ctyri mésice byly rozhovory s nim

«76

prakticky vsude.

72 Rozhovor diplomantky s majitelem tiskové agentury Herminapress, Jifim Hermanem. 13. 1. 2017,
dostupné v plném znéni v piilohové casti.
7 Wie schén muss Klassik sein?* ¢.17/2014

7 KRAFL, Martin, Novindii nejsou nepratelé, jen vidi realitu z jiné perspektivy. In: OSVALDOVA,
Barbora, KOPAC, Radim. Co je bulvar, co je bulvarizace, str. 107

S MACHALICKA, Jana, Intonace na bulvdru. In: OSVALDOVA, Barbora, KOPAC, Radim. Co je
bulvar, co je bulvarizace, str. 98
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Jiti Herman si mysli, Ze ,,bulvarnost* obsahu neurcuje to, kdo fotografii pofidil,
ale ve kterém médiu a v jakém kontextu potom vyjde. Tedy zda je toto médium Sirokou
vefejnosti povazovano za bulvarni nebo za takzvané¢ seridzni. ,, Kdyz se novinar ze
serioznich novin zeptd politika, kde vzal penize na vilu, kterd stoji stopadesat milionii
korun, kdyz jeho rocni plat je deset milionii a mél ctyri roky volebni obdobi, a vyjde to v
téch serioznich novindch, tak je to verejny zajem a lidi si reknou, Ze ten novinar je
skvele investigativni. Kdyz se na totéz zepta redaktor z Blesku, tak ten redaktor hned

bude bulvarni hyena, “”” dodava.

Prace fotografti podle néj neni strojova zalezitost a ke kazdému snimku se musi
piistupovat individualné. ,, Nemiizeme hodnotit, ¢i fotograf to vyfotil, ale kdo se na ten
vysledny produkt diva a jaké emoce zrovna proziva, 7 ¥ika. , Kdyz CTK vyfoti opilého
Zemana, je to vypoved doby. Kdyz to vyfoti bulvarni fotograf, bude to dehonestujici
fotka, ktera neméla vitbec vzniknout. Vzpomerite si na prvni manzelku pana Paroubka,
jak vypadala. Nic hezkého. Fotografove Mladé fronty ji nafotili v Parizi na letisti s
dvema igelitkami v rukou a se zdvizenou sukni. Je to bulvar nebo vypoved doby? Za
komunistii by to ani nevyslo! A vratme se jesté k Iveté Bartosové, kdy bulvar do toho sel
a Mlada fronta nakonec zjistila, Ze jim utika ctenost, a zacali o ni psat uz uplné
vsichni.“”

Jiti Herman tik4, Ze by nezvefejnil takové fotografie, na kterych by byl dospély
¢lovek v néjaké nezavidénihodné pozici a vedle n&j malé dité. ,, My nedélame
sledovacky, necekame ve kiovi. Jen jsme na akci a cekame, co se vyvrbi. Na ty akce
Jjsme pozvani a pokud se tam dotycny néceho dopusti, at' uz nevédomky nebo naschval,

“8 piipousti. Kazdoro¢né tiskova agentura Herminapress dokumentuje

tak to vyfotime,
prvni $kolni den déti znAmych osobnosti. ,, Nemiizeme stat nékde za bukem!*' Kazdé

takové foceni je vzdy pfedem domluvené a probiha za souhlasu rodict.

Co se tyka kvality fotografii, fotografové tiskové agentury Herminapress
potizené fotografie tiidi a v ptipad¢ potieby také upravuji jas, kontrast a ostrost na
svych pocitacich. Stejné jako vSechny dalsi agentury které obchoduji s informacemi

vSak také cti heslo, Ze na prvnim misté vzdy rozhoduje zpravodajska hodnota. Kvalita

" Rozhovor diplomantky s majitelem tiskové agentury Herminapress, Jifim Hermanem. 13. 1. 2017,
dostupné v plném znéni v prilohové casti.

® Tamtéz

" Tamtéz

¥ Tamtéz
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fotografie ustupuje do pozadi, pokud fotografie dokumentuje néco vskutku raritniho.
,,... do nového stoleti nas doprovazi nové paradigma: ,byt prvni tam, kde se néco déje —

to je ditlezité. Je to tisickrat cennéjsi nez kvalita fotografie!' ™

V nékolika ptipadech uz tedy tiskova agentura Herminapress zatadila do své
nabidky fotografie rozmazané, neostré, ptipadné focené na mobilni telefon, které vSak
piinaely natolik zajimavou informaci, Ze se vzdy spolehlivé prodaly. Slo napiiklad o
fotografii nenali¢ené zpévacky Lucie Vondrackové, jak se svym prvorozenym synem
¢eka na metro, nebo o fotografie Artura Staidla, jak na Mezinarodnim filmovém

festivalu Karlovy Vary ¢eka na taxi.

2.5 Herminapress o¢ima odbératelu

Redaktoriim a fotoeditorce z vybranych médii (Blesk, Super.cz, Expres.cz,
iDnes.cz, Casopis Story), ktera servis tiskové agentury Herminapress odebiraji, jsem
polozila devét stejnych otazek, abych v zavéru mé diplomové prace mohla urcit, jaké je

postaveni této tiskové agentury na tuzemském trhu v porovnani s ostatnimi agenturami.

2.5.1 Jak jste spokojeny se servisem tiskové agentury

Herminapress?

Redaktorka Blesku odpovédéla, Ze spokojend je velice. ,, Nejenze kazdy den maji
fotografie ze spousty spolecenskych akci, ale zaroven jako jedina agentura k nekterym

uddlostem maji i exkluzivni tiskové zpravy. Vybér fotografii je navic vidy veliky. “*

Redaktor internetového média Expres.cz. vSak doslova tika, ze spokojeny je ,,v
podstaté®. ,,Jde o agenturu, ktera ma v nabidce fotografie skoro ze vSech spolecenskych
akct, které se konaji. Byvaji tam snimky i z pohibu slavnych osobnosti a nékdy i svatby.

«84

Jako bonus mivaji u nékterych akci i text, “” fiké a dodava, ze po obsahové strance nelze

tiskové agenture Herminapress nic vytknout.

Redaktorka internetového portalu iDnes.cz kvituje, Ze nabidka této agentury je
velkd, zdiraziuje vSak, ze méné spokojena je s cenou jedné fotografie (500 K<), kterd je

v porovnani s jinymi fotoagenturami pfili§ vysoka.

2 LABOVA, Alena, Fotografické zpravodajstvi. In: OSVALDOVA, Barbora a kol., Zpravodajstvi v
médiich, str. 103

%3 Rozhovor diplomantky s redaktorkou ,,A* deniku Blesk a jeho internetové platformy Blesk.cz 10. 4.
2017, dostupné v plném znéni v pfilohové ¢asti.

8 Rozhovor diplomantky s redaktorem média Expres.cz. 18. 2. 2017, dostupné v plném znéni v ptilohové
Casti.
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Fotoeditorka redakce ¢asopisu Story fikd, Ze spokojena je jen Castecné, preferuje
v8ak odbér fotografii z konkuren¢ni Profimedie - kvili vyhodnéj$im cenovym
podminkam. ,, S malymi fotoagenturami si dohodneme cenu za kus, za fotku. S temi
velkymi agenturami, jako je Profimedia nebo CTK, se ale domlouvime na pausalu. S
Profimedii tak mame domluvenou konkrétni castku, kterou u nich jako celé
vydavatelstvi musime za fotky utratit. Proto je pro mé vvhodnéjsi brat fotky z

“85 yysvétluje. Ze by vsak odbér z mensich agentur, jako je

Profimedie a ne z Herminy,
Showpix nebo Herminapress, zrusila Gplné&, kategoricky odmita. ,, Jako fotoeditorka

casto hledam vhodné fotografie pro redaktory skrze vSechny agentury, protoze zkratka
hleddm néco konkrétniho. Casto se potom stava, ze tu konkrétni fotku ma jenom jedna

agentura, tieba ta Herminapress. “*’

Redaktorka internetového média Super.cz je spokojena s rychlosti, s jakou
zaméstnanci tiskové agentury Herminapress nahravaji fotografie na server. Jeji redakce
ma domluvu s tiskovou agenturou Herminapress nastavenou jinak, nez vyse citovana
redakce Casopisu Story. Z hlediska ceny tedy ona preferuje pravé Herminapress. ,, Na
Herminu platime pausal a ne kazdou fotku zvlast, takze je to pro nas vyhodnéjsi. Tim
pddem jsou prvni na rade, "’

sledovacky, “** dodava.

tikd. ,, Z Profimedie bereme spise zahranici a z ShowPixu

2.5.2 Vyuzivate servis této tiskové agentury kompletni, to znamena
fotografie, texty i videa?

., Vyuzivam pouze fotografie a texty, protoze videa se ani tak casto v jejich

«89

nabidce nevyskytuji, “” odpovida redaktorka Blesku. Jeji kolegyné tato slova potvrzuje.

., Video jsem nikdy nevyuzila, ale fotografie ano a uryvky z textu obcas. Nekdy se info o
samotné akci hodilo. “*’
Redaktor internetového média Expres.cz tika, ze stahuje hlavné fotografie, videa

nevyuziva vibec a texty sporadicky. ,, Nékdy se podivam na text, ktery byva obsahovée

85 Rozhovor diplomantky s fotoeditorkou Easopisu Story. 15. 4. 2017, dostupné v plném znéni v p¥ilohové
Casti.

8 Tamtéz

87 Rozhovor diplomantky s redaktorkou média Super.cz. 19. 12. 2016, dostupné v plném znéni v
prilohové casti.

8 Tamtéz

% Rozhovor diplomantky s redaktorkou ,,A* deniku Blesk a jeho internetové platformy Blesk.cz 10. 4.
2017, dostupné v plném znéni v pfilohové ¢asti.

% Rozhovor diplomantky s redaktorkou ,,B*“ deniku Blesk a jeho internetové platformy Blesk.cz 10. 4.
2017, dostupné v plném znéni v piilohové ¢asti.
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slabst, ale daji se vyuzit alespon prime vety. Ty sice vétsinou neprinesou nic nového, nic
kontroverzniho, ale v nouzi se opravdu hodi, “*' ptiznava.

Podobné¢ odpovidala také redaktorka internetového média iDnes.cz. ,, Text jen v
pripade, Ze jde o exkluzivitu. Videa témér viibec. “*

Fotoeditorka Casopisu Story byla dotazem ptekvapend, o existenci textl a videi
totiz nevédéla. ,, K mé praci to neni potiebné, ale co vim, tak redaktori texty nevyuzivaji
—vychdzeji z viastnich, piivodnich zdrojii. “** Redaktor z tohoto ¢aspisu jeji slova
potvrzuje. ,, O existenci textu vim, vyuZil jsem je ale asi jen dvakrat, a to pouze primou
rec.

Internetové médium Super.cz zkuSenost s videem ma, podobné¢ jako v piipadé

iDnes.cz Slo vSak o vyjimecnou situaci. Kameramana maji vlastniho a agenturni videa

proto nevyuziji. Texty 1 fotografie v§ak odebiraji.

2.5.3 Jsou v textech vzdy vSechny informace, které potrebujete?

Redaktorka Blesku je s kvalitou texta spokojena. ,, Texty jsou velice dobre
zpracované a vétsinou doplnéné o rozhovory s nékterymi celebritami. “* Jeji kolegyné
vsak struéné€ odpovida, Ze s kvalitou textli spokojena neni.

Redaktorka iDnes.cz je s texty velmi spokojend, ne vzdy je vSak vyuzije. ,, Texty
se mi moc libi, je tam vzdy vSe a nékdy i vic nez bych cekala. Veétsinou vsak na akci jdu
1éz, takZe témér tento materidal nevyuziji. “

Redaktor Expres.cz vyuziva z ¢lankl pouze piimou fec€. ,,Je tam uvedené o
Jakou akci jde, kdo tam byl a néjaké primé veéty. Nejde o obsah, ktery by se dal vydat
zpusobem ctrl c ctrl v, ale primé véty byvaji plnohodnotné. Jak jsem jiz psal, nic

€97 x.
r

kontroverzniho, ale pouzit se to da, ika a dodava, Ze aroven texta se 1isi podle

redaktora, ktery je piSe.

?! Rozhovor diplomantky s redaktorem média Expres.cz. 18. 2. 2017, dostupné v plném znéni v piilohové
Casti.

92 Rozhovor diplomantky s redaktorkou média iDnes.cz 10. 04. 2017, dostupné v plném znéni v piflohové
casti.

%3 Rozhovor diplomantky s fotoeditorkou ¢asopisu Story. 15. 4. 2017, dostupné v plném znéni v ptilohové
Casti.

% Rozhovor diplomantky s redaktorem Casopisu Story. 15. 4. 2017, dostupné v plném znéni v ptilohové
Casti.

%% Rozhovor diplomantky s redaktorkou ,,A* deniku Blesk a jeho internetové platformy Blesk.cz 10. 4.
2017, dostupné v plném znéni v piilohové ¢asti.

% Rozhovor diplomantky s redaktorkou média iDnes.cz 10. 04. 2017, dostupné v plném znéni v pfilohové
casti.

%7 Rozhovor diplomantky s redaktorem média Expres.cz. 18. 2. 2017, dostupné v plném znéni v ptilohové
Casti.
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V tom jeho slova potvrzuje také redaktorka média Super.cz. ,, Texty jsem
vyuzivala, dokud tam pracovala redaktorka, ktera byla schopna tam dat néjaké
normdalni, pouzZitelné primé reci a nesnazila se byt vtipna. Agentura nema byt vtipna.
Agentura ma byt konkrétni a rozebirat témata, o kterych se mluvi a ne jen popisovat

«“98

néjakou akci. Jak to tam vypada, to pozname podle fotek, “” apeluje.

2.5.4 Jste spokojeny s popisky (identifikaci) osobnosti, které jsou na
fotografiich?

Redaktorka Blesku tikd, Ze ve vétsing piipadl jsou osobnosti na fotografiich

identifikované spravné a jako pozitivum vidi také existenci aplikace ,,vyhledavac®.

TotéZ si mysli také redaktorka iDnes.cz, podle které jsou osobnosti na

fotografiich popsany pfesnéji a podrobnéji nez u konkurencnich fotobank.

Redaktor z Expres.cz je vSak s aplikaci ,,vyhledavac* nespokojeny. Vyhledava
prave na zakladé identifikace osobnosti na fotografiich. ,, U Herminy se musi psat
nejdrive prijmeni a poté jméno, a to bez hackii a bez carek. Ne vzidy jsou fotografie
dohledatelné a ne vsechny fotografie maji majitelée Herminy oznacené a oznacuji je
zpétné. To je jejich velké minus. V této branZi jde totiz prevazné o rychlost a kdyz hodné

99

pospicham, jdu na Profimedii, “” ptiznava.

Stejny problém ma s funkci aplikace ,,vyhledavac* také fotoeditorka Casopisu
Story, 1 kdyz kvituje, ze majitelé alesponl povolili vyhledavat vice osob na jedné
fotografii, coz jesté pied par mésici tento ,,vyhleddvac* neumoznoval. ,, Ted’ kdyz

hledam dvé osobnosti na jedné fotce, najde mi je to, “'”’ ¥

ika. ,, Ale stejné je to tak, ze
pokud tam chci hledat klicové slovo, které oni nemaji v systému uz predem navolené, a
nenapisu ho presné tak, jak ho tam maji ulozené, je to probléem. Uz jde hledat jen
klicova slova, tak to predtim nebylo. Jako dobrou véc beru, Ze si vsiml kritiky a ke kazdé

fotce uz je dopsany ndzev akce a datum, “'"'

chvali fotoeditorka. Poukazuje vSak na to,
Ze obcas se stane, Ze na fotografii, kde je vice osob, je uvedené jméno jen u nékteré z

nich. To potom dale komplikuje vyhledavani.

%8 Rozhovor diplomantky s redaktorkou média Super.cz. 19. 12. 2016, dostupné v plném znéni v
prilohové casti.

%% Rozhovor diplomantky s redaktorem média Expres.cz. 18. 2. 2017, dostupné v plném znéni v ptilohové
Casti.

100 Rozhovor diplomantky s fotoeditorkou €asopisu Story. 15. 4. 2017, dostupné v plném znéni v
prilohové casti.

1% Rozhovor diplomantky s fotoeditorkou ¢asopisu Story. 15. 4. 2017, dostupné v plném znéni v
ptilohové casti.
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2.5.5. Jaké jsou podle vas vyhody Herminapress oproti jinym

fotoagenturam na trhu, to znamena Profimedia, ShowPix nebo CTK?

Redaktofi se shodli, ze CTK by s tiskovou agenturou Herminapress ani s jejimi
piimymi konkurenty nesrovnavali, protoze pokud jde o vystupy, at’ uz fotografie nebo
texty z akei, které se daji oznacit za ,.kulturni* nebo ,,spolecenské®, a které oni ke své
praci vyuzivaji, nejsou pro né materialy CTK atraktivni.

. Jak uz jsem zminila, jejich velkym plus je to, Ze nabizeji nejen fotografie, ale i
textové zpravy k jednotlivym akcim, “' mysli si redaktorka Blesku.

Redaktorka iDnes.cz jmenuje rychlé umisténi materialu kratce po akci, Siroky
zabér akcei, exkluzivni material, nabidku videi a ptedevsim textu. ,,Jde o obsahle clanky,

“1% chvali.

ne jen o perex,

., ShowPix patri k nejméné vyuzZivanym fotobankam. Jejich fotobanka je velmi
neprehledna a Spatné se tam hleda. Fotky nejsou ani tak kvalitni jako v ostatnich
fotobankdach, “!** ptemysli redaktor Expres.cz. Herminapress ma podle né&j oproti
Profimedii vyhodu v textové ¢asti fotogalerii. ,, Dalsi vvhodou je, zZe jsou ty akce
rozdélené automaticky do slozek, coz Profimedia ma taky, ale hur se k tem slozkam
dostava. “'”’ Jako pozitivum vidi také tvorbu videi. ,, Ale otdzkou je, jak jsou
vyuzivand, * dodava.

Rychlost distribuce fotografii k odbératelim, to chvali na tiskové agentuie

Herminapress redaktorka média Super.cz.

2.5.6 Jaké jsou podle vas nevyhody Herminapress oproti jinym
agenturam na trhu, to znamena Profimedia, ShowPix nebo CTK?
Podle redaktorky Blesku je jedinou nevyhodou Herminapress to, ze se soustfedi

pouze na distribuci tuzemského obsahu, oproti agenturam Profimedia, ShowPix a CTK,

které odbérateliim poskytuji také zahrani¢ni servis.

102 Rozhovor diplomantky s redaktorkou ,,A“ deniku Blesk a jeho internetové platformy Blesk.cz 10. 4.

2017, dostupné v plném znéni v piilohové ¢asti.

193 Rozhovor diplomantky s redaktorkou média iDnes.cz 10. 04. 2017, dostupné v plném znéni v
ptilohové Casti.

104 Rozhovor diplomantky s redaktorem média Expres.cz. 18. 2. 2017, dostupné v plném znéni v
prilohové casti.

19 Tamtéz
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Redaktorka iDnes.cz poukazuje na horsi kvalitu fotografii. ,, Nekdy se mi nelibi
kvalita fotky - ostrost ¢i zabér. To se vSak stava i v jinych fotobankdach. “!”° Dale ji vadi

Jiz vySe zminovana vysoka cena za jednu fotografii.

Na horsi kvalitu fotografii upozoriiuje také redaktorka Super.cz. ,, Ty fotky
nejsou moc kvalitni, ti chlapci nejsou uplnée nejlepsi fotografové a je steésti, kdyz nejsou
rozmazané. Po technické strance je to horsi. Nikdo si neda tu praci, aby néco udélal s

«107

ostrosti, svétlem nebo barvami, mysli si.

V tom ji ovSem kontruje fotoeditorka ¢asopisu Story. Ta je piesvédcend o tom,
7e kvalitou fotografii se Herminapress od agentur Profimedia, ShowPix nebo CTK
nelisi.

Redaktor Expres.cz poukazuje na absenci paparazzi fotografii. Na tento druh
fotografii se totiz na tuzemském trhu zamétuje pouze fotoagentura ShowPix —
fotoagentury Profimedia a CTK dodavaji pouze paparazzi snimky ze zahraniéi.

., Hermani se nékdy snazi, ale jelikoz si nechtéji nikoho znepratelit, dopadne to vétsinou
katastrofou, “!”* krouti hlavou redaktor Expres.cz. Vyhodou fotoagentury Profimedia je
podle ného také fakt, ze s ni spolupracuje vétsi mnozstvi fotografi, kteti se sejdou na
stejné akci, takze ve vysledku mohou odevzdat vétsi mnozstvi fotografii. Také
poukazuje na jiz zmiflovanou absenci zahrani¢niho servisu, ktery agentura
Herminapress nenabizi, a obsahly archiv jinde tézko dohledatelnych starych fotografii.
,, Ve svém portfoliu ma Profimedia i fotografie sportovni, zpravodajské, politicke.
Prosté obsdhnou vse a mohou co se fotek tyce plné konkurovat ve vsech kategoriich, “'"”

rika.

196 Rozhovor diplomantky s redaktorkou média iDnes.cz 10. 04. 2017, dostupné v plném znéni v

prilohové casti.

197 Rozhovor diplomantky s redaktorkou média Super.cz. 19. 12. 2016, dostupné v plném znéni v
ptilohové Casti.

108 Rozhovor diplomantky s redaktorem média Expres.cz. 18. 2. 2017, dostupné v plném znéni v
prilohové casti.

19 Tamtéz
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2.5.7 Jak jste spokojeny s organizaci databanky? Je vSe prehledné a

najdete lehce to, co hledate?

Podle redaktorky Blesku funguje organizace stranek i jeji aplikace ,,vyhledavac*

«110

., velmi dobre‘“'’, a podle redaktorky iDnes.cz se zde dokonce konkrétni fotografie

vyhledavaji 1épe nez u konkurenc¢nich fotoagentur.

., Nejlépe se hleda v Profimedii. Nejhiire na ShowPixu. Hermina je zlaty

stired, “'"" mysli si redaktor média Expres.cz.

S tim nesouhlasi fotoeditorka ¢asopisu Story, ktera je nespokojend s jiz
zminovanou aplikaci ,,vyhledavace®, a matouci podle ni je také to, Ze hlavni fotografie
sloZzek konkrétnich udalosti na hlavni strance se s kazdou aktualizaci stranky méni. To

podle ni ptili§ neulehcuje orientaci mezi jednotlivymi slozkami.

2.5.8 Jste spokojeny s cenou vuéi kvalité?

Redaktorka Blesku fika''?, Ze v porovnani s ostatnimi fotoagenturami na trhu
spokojend rozhodné je. Redaktorka média iDnes.cz je spokojend pouze z padesati

procent — cena se ji zda vysoka.

,, To nejde takto urcit. Napriklad na Profimedii je k dostani skoro totozna
fotografie za 70 K¢ a pak za 200 K¢. Zalezi na tom, kdo tu fotografii fotil a na kolik si ji
ceni. Hermani v§echny snimky prodavaji za 500 K¢ a na Showpixu jsou za 400 K¢. A to
mluvim o velikostech pro web. Pro tisk byvaji ceny drazsi. Jenom Hermani maji stdle za
500 K¢, “'"3 uvadi redaktor Expres.cz a dodava, ze vétsina redakei si u Herminapress

plati pausalni odbér, takze mohou stahovat neomezené.
Fotoeditorka Casopisu Story tikd, Ze ceny ma jeji Casopis domluvené stejné s
Herminapress i s agenturou ShowPix, a kvalitou oznacila jejich fotografie stejné tak za

rovnocenné.

10 Rozhovor diplomantky s redaktorkou ,,A“ deniku Blesk a jeho internetové platformy Blesk.cz 10. 4.

2017, dostupné v plném znéni v piilohové ¢asti.

"1 Rozhovor diplomantky s redaktorem média Expres.cz. 18. 2. 2017, dostupné v plném znéni v
ptilohové Casti.

112 Rozhovor diplomantky s redaktorkou "A" deniku Blesk a jeho internetové platformy Blesk.cz 10. 4.
2017, ddostupné v plném znéni v pfilohové Casti.

' Tamtéz
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2.5.9 Mate s tiskovou agenturou Herminapress néjakou negativni

zkuSenost?

Na tuto otazku odpovidaly shodné redaktorky vSech dotazovanych médii, ze

zadnou negativni zkuSenost s tiskovou agenturou Herminapress nemaji.

Fotoeditorka ¢asopisu Story poukazala na Spatnou funkci nastroje vyhledavani,
ktery je pro jeji praci klicovy, a stejnou zkuSenost zminil také redaktor Expres.cz.

., Nékdy nejdou fotografie dohledat a musim stahovat z Profimedie. “'"*

2.6 Postaveni agentury Herminapress na trhu

2.6.1 Herminapress versus Profimedia

Za svého hlavniho konkurenta povazuje tiskova agentura Herminapress
fotoagenturu Profimedia. Ta je co do rozsahu na ¢eském trhu unikatni - ve svém
portfoliu ma fotografie ze zahranici, dlouhodob¢ totiz s nékolika zahrani¢nimi
tiskovymi agenturami spolupracuje, a ma také velkou databazi ilustracnich a archivnich
fotografii. Stejn¢ jako fotoagentura ShowPix se navic Profimedia vénuje odkupovani

zahranicnich paparazzi fotografii.

V soucasné dob¢ Profimedia vlastni pfiblizn€ 296 archivi, které celosvétove
zastupuje. ,Mdme vyhradni zastoupeni na vizemi Ceské republiky co se tyka poskytovani
licenct, takze nejdrive sepiseme smlouvu, k tomu jsou skvélé veletrhy fotobank, kde se
nasmlouva spousta véci. Je to treba na rok nebo na delsi dobu. Zpristupni nam archiv a

<l

my jde zde zastupujeme, fotky nam ddvaji na piimo, “'"” vysvétluje fungovani tohoto

systému zaméstnanec Profimedie.

Neni tedy velkym piekvapenim, Ze Profimedia si je svého vysadniho postaveni
,.giganta“ na trhu védoma a ani CTK, ani tiskové agentury Herminapress nebo ShowPix
za konkurenci nepovazuje. ,, Herminapress ma prevazné cesky obsah, ale do toho
posledni tii roky take néjak slapeme, a co se tyka objemu tak ji za konkurenci urcité
nepovazujeme. Obcas se s ni potkame v néjakych lifestylovych casopisech. Ted’

zastupujeme nekteré bulvarni a paparazzi fotografy, kteri nam foti na zakazku vecernt

14 Rozhovor diplomantky s redaktorem média Expres.cz. 18. 2. 2017, dostupné v plném znéni v
prilohové casti.

115 Rozhovor diplomantky se zaméstnancem fotoagentury Profimedia. 10. 12. 2016, dostupné v plném
znéni v piilohové ¢asti.



54

akce v Praze. My ty fotky rano popiSeme a v sedm hodin uz to jde ke klientiim, “'' ¥ika

zaméstnanec Profimedie.

CTK potom vnima ¢asteénd jako konkurenci jen v oblasti pokryti
zpravodajskych udalosti. ,, CTK sice také foti vecirky a znamé osobnosti, ale jsou hodné
pomali a doba chce, aby bylo vsechno flexibilni. Takze pro nds konkurenci nejsou. Pro

«l17

nas byla konkurence Isifa a tu jsme koupili, takZe ted’ uz nas neohrozuje nic, shrnuje

soucasnou situaci na trhu. ,, CTK Cerpd a Zije hlavné z toho, Ze md staré archivy, “'"®

mysli si.

Konkurenci by Profimedii mohla byt fotoagentura ShowPix, a to na poli
paparazzi fotografii. Pravé tento specificky druh fotografii pry fotoagentura Profimedia
odebira ve vétsSim objemu. ,, Kdyz nékdo dorazi do republiky, tak na néj dame fotografa
a ten nam to nafoti. Ale nedd se mluvit o konkurenci, i kdyz samoziejmé vidycky je ten
objem na ukor néceho. ShowPix pro nas neni velka konkurence, ale samoziejme, ze

néjaké tlaky tam jsou, “'"’

prozrazuje zaméstnanec Profimedie.

Tiskova agentura Herminapress tedy Profimedii pfed¢i pouze co se tyka textoveé
¢asti. Clanky ke svym fotogaleriim Profimedia nepublikuje, k nékterym dodava jen
kratsi popisky v rozsahu pfiblizné deseti fadki, pravé z diivodu toho, aby fotogalerie
ucinili atraktivnéj$imi pro své klienty. Del§imi texty potom opatiuje pouze recepty nebo

reportaze o bydleni zndmych osobnosti.

2.6.2 Herminapress versus ShowPix

S fotoagenturou ShowPix je Herminapress nejlépe srovnatelna po strance
velikosti firmy a také ceny fotografii. Srovnatelnd vSak neni kvalita internetového
serveru, kam fotografie pro své odbératele zaméstnanci fotoagentury ShowPix ukladaji.
Podle odbérateld'® je jeho internetové Glozisté nejméné piehledné. O novych

fotografiich ShowPix denné informuje své odbératele prostifednictvim emailu.

Fotoagentura ShowPix je na tuzemském trhu unikatni tim, ze se kromé&

dokumentovani vecirki specializuje na tvorbu paparazzi fotografii.

16 Rozhovor diplomantky se zaméstnancem fotoagentury Profimedia. 10. 12. 2016, dostupné v plném
znéni v piilohové ¢asti.

"7 Tamtéz
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120 Redaktor média Expres.cz a fotoeditorka Gasopisu Story v rozhovoru s diplomantkou, dostupné v
plném znéni v ptilohové Casti.
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To ptimo souvisi s tim, ze fotoagentura a potazmo ani jeji fotografové nejsou u
organizatorti veCirkli — ani u samotnych znamych osobnosti — oblibeni. Na n¢které
vecirky proto ani nejsou tito fotografové zvani. ,, U fotografii od Herminy je to jine, ty
ma rad kazdy. Nefoti nam nic za zady, uméji se chovat ve spolecnosti, chodi vidy
obleceni podle dress codu a maji je rady také znamé osobnosti. Maji k nim ditveru. To
je pro mne hodné dulezZité, mam na svych eventech rad dobré vztahy, nechci mit potom
neprijemnosti. Znamé osobnosti i sponzori si to potom reknou mezi sebou, a kdyby
vedeli, Ze je necham napospas paparazzi fotografiim, podruhé by uz na moji akci

“I?I'yvedl prezident soutéze Muz roku, David Novotny, ktery se svou soutézi

neprisli,
patii mezi dlouholeté klienty tiskové agentury Herminapress, a také potadatele dalSich

spolecenskych udalosti, kam také zve zaméstnance Herminapress jako zastupce médii.

Ptesto je kvili paparazzi snimkiim fotoagentura ShowPix odbérateli
vyhledavana, vlastni paparazzi fotografy totiz maji mezi svymi zaméstnanci v soucasné
dob¢ pouze dvé média — Blesk a Expres.cz. Ostatni média tak vyuzivaji jako zdroj

fotografii praveé fotoagenturu ShowPix.

Oproti Herminapress ShowPix odebira zahrani¢ni fotoagentury, svym
odbérateltim vsak k fotografiim pravideln€ nenabizi souvislejsi ¢lanky ani

videozaznamy.

2.6.3 Herminapress versus CTK

Majitel tiskové agentury Herminapress Jifi Herman si nemysli, ze by hlavni
rozdil mezi jeho agenturou a Ceskou tiskovou kancelaii byl v tom, Ze Herminapress
vytvaii obsah pievazné bulvarni povahy. Rozdil je podle néj ve formé vlastnictvi, tedy v
tom, Ze Herminapress je soukroma a CTK vefejnopravni. ,, Kdyz budou ve ztrdté, mohou
pozadat Parlament Ceské republiky, aby je ze statniho rozpoctu zalozil, pakliZe to
budou mit zdiivodnéné, “'** mysli si'* a dodava, Ze zadny zasadni rozdil by mezi

fotografiemi, které potidila CTK a témi od Herminapress, byt nemél.

12 Rozhovor diplomantky s prezidentem soutéze Muz roku, Davidem Novotnym. 20. 4. 2017, dostupné v
plném znéni v ptilohové Casti.

122 Rozhovor diplomantky s majitelem tiskové agentury Herminapress, Jifim Hermanem. 13. 1. 2017,
dostupné v plném znéni v prilohové casti.

123 Paragraf 10, odstavec ¢. 2 Zakona 517/1992 Sb. o Ceské tiskové kancelafi viak domnénku Jiiho
Hermana vyvraci. PiSe se v ném doslova: ,, Tiskova kancelar miize dostat wicelovou dotaci ze statniho

rozpoctu Ceské republiky, kterd vSak nemiize byt poskytnuta na kryti ztraty z hospodaient.
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., Cetka musi ty fotky prodat stejné jako my. Urcité procento jich bude tiplné
stejné. Lisit se bude jen zlomek a to je zapricinéné tim, Ze my ziuistaneme na vecirku a
oni jdou domii. “'** Argumentuje tim, Ze pokud jde napiiklad o modni piehlidku nebo
koncert, stoji vSichni fotografové na stejném, jim vyhrazeném mist¢. Jind bude jen vize,
jakou bude mit sam fotograf.

Jifi Herman tvrdi, e CTK nebere jako konkurenci a je to vzajemné. S lidmi z
jejiho vedeni se osobné zna a v nékterych vyjimecnych ptipadech dokonce ob¢ tiskové
agentury spolupracuji. ,, Ode mé chce zakaznik fotky Mensika, ja je nemam, a tak

zavolam do CTK, podepiSeme papir na licenci a ja miZu tu fotku jednordzové pouzit. ‘'’

126, kterou vede CTK pro své

Zaroven si Jifi Herman plati ptistup do databaze udalosti
klienty. Je to pro n&j praktické z toho diivodu, Ze tak mé piehled o tom, které akce CTK
pokryje a které ne. ,, Cetka nedéld to, co délame my, a nikdy délat nebude. A naopak.
Oni museji délat politiku, sport, ekonomiku. Na akcich, na které chodime my, vidame

«]27

Jjejich lidi sporadicky.

Dlouholety redaktor CTK fika, Ze zakladni mantrou jeho préace je rychlost a
ptesnost. Oproti tiskové agentufe Herminapress, kde ma redaktor na préci ¢as celou noc,
zde museji byt ¢lanky z udalosti dostupné odbérateliim do Ctyficeti minut. Vyvraci tak
také v diplomové préci vyse citované tvrzeni zaméestnance fotoagentury Profimedia,
ktery uvedl, e CTK nevnimé jako konkurenci, protoZe neni dostate¢né rychla. Pokud
jde o dulezitou udélost, informace se zvetejnuje prakticky okamzité, a to formou
takzvaného headlinu, na ktery potom navazuje cela zprava. Klicové podle redaktora
CTK je, dokazat spravné odhadnout diilezitost. ,, Zrovna véera jsme resili, Ze nekdo
neposlal headline ze Snémovny vcas, protoze se tam resilo néco diileZitého a on mél
strach, ze by to neslysel. Neustdle se stavim pred dilema — bud’ budu rychly nebo
piesny. Tohle clovék musi vyhodnotit sam, “'* ¥ika.

Oproti tiskové agentufe Herminapress je v CTK kladen velky diiraz na to, aby

veskeré informace byly skutecné ovétené ze dvou zdroji. V piipad¢ umrti je navic

124 Rozhovor diplomantky s majitelem tiskové agentury Herminapress, Jifim Hermanem. 13. 1. 2017,
dostupné v plném znéni v pfilohové Casti.

125 Tamtéz

126 Databaze udélosti je sluzba, kterou poskytuje CTK. Charakteristika na:
<http://www.ctk.cz/sluzby/ocekavane udalosti>

127 Rozhovor diplomantky s majitelem tiskové agentury Herminapress, Jifim Hermanem. 13. 1. 2017,
dostupné v plném znéni v pfilohové Casti.

128 Rozhovor diplomantky s redaktorem Ceské tiskové kancelafe. 24. 11. 2016, dostupné v plném znéni v
ptilohové casti.
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nutné informaci vzdy ovéfit piimo od rodinnych ptislusniki. ,, U nékterych lidi uz mame
pripravené nekrology, aby to Slo ven rychle. Ale nejsme jedini, hudebni vydavatelstvi se
predzasobuji deskami zpevakii, kteri maji podlomené zdravi, aby je mohli mit co
nejrychleji na pultech. “'%

Pravé davéryhodnost je ale podle redakrora CTK to, co klienti od této agentury
ocekavaji. Obraceji se na ni jako na jednicku mezi tuzemskymi tiskovymi agenturami.
. Jsme hlidani jednak svymi nadrizenymi, ale jesté nad sebou mame Radu. Jsme tak
podivné v uvozovkach stdtni. Na jednu stranu si na sebe musime vydelat sami, ale mame
Radu. Hodné nas hlidala treba v dobé krize na Ukrajiné. Ne ze by na kulturu nékdy

«130

neprisla stiznost, ale to spise od hysterickych umélcu, jak uz to tak byva, “"’ prozradil.

V kulturni sekci CTK pracovali jesté pied deseti lety &tyii redaktofi, dnes uz jen
ptipadé jde o podobny problém, ktery fesi také v tiskové agentufe Herminapress. Oproti
ni v§ak CTK pouziva takzvany ,.systém dilezitosti, kdy jednotlivym udalostem jesté
predtim, nez viibec prob&éhnou, ptid€luji ¢isla od péti do deviti, piicemz Cislo pét znaci
diileZitost nejvyssi. Takové udalosti potom CTK hlési také svym klientiim a pokryva je
vSemi svymi médii — textem, fotografii, audio i1 videozaznamem. Udalosti oznacené
Cislem Sest se pouze zavazuji zpracovat, ¢islo sedm sleduji a pokud zvazi, Ze je to nutné,
také z nich vydaji vystup. Pokud je udalost oznagend ¢islem osm, CTK jen oznami, Ze
se kona.

Pravé databaze udalosti je sluzba CTK, ktera je klienty velmi obliben4 a majitel
tiskové agentury Herminapress Jifi Herman dokonce potvrdil, ze jeho agentura ji také

Vyuziva.

Redaktor CTK piiznava, ze CTK pokryva také akce, o které projevuji zdjem
klienti z bulvarnich nebo volnocasovych novin a magazini. Jde o stejné typy udalosti,
jaké pokryva prave tiskova agentura Herminapress. ,, Ona se ta bulvdarnost viastnée
posunula v celé spolecnosti. To co dnes vyddavame by jeste pred dvaceti lety neprosio.
Bulvarizuje se vSechno, tedy i CTK. Nasi klienti to chtéji. A mezi nase nejlepsi klienty
pari Blesk, “"*' dodava. Ackoli vsak jde o udalosti tohoto typu, stale plati, Ze jejich
zpracovani se idi pravidly, ktera jsou pro CTK typicka — musi byt napiiklad poskytnut

129 Rozhovor diplomantky s redaktorem Ceské tiskové kancelafe. 24. 11. 2016, dostupné v plném znéni v
prilohové casti.
130 Tamtéz
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prostor obéma stranam a tabu jsou vulgarismy, pokud to neni nevyhnuteln¢ nutné (v
tomto piipadé jsou na to odbératelé pfedem upozornéni). Stranou jde také jakakoli
honba za senzacemi nebo fabulace.

., Klient si tu nasi zpravu koupi a zachazi s ni jak chce. Na to ma pravo. TakzZe se
mi treba stalo, Ze mi nekdo zavolal a vynadal mi, co to je za zpravu v Blesku, kdyz je
pod tim podepsand CTK. Zjistil jsem, Ze si udélali jiny titulek, coz je pro bulvar zdklad,

“I32 naznacuje problém, se kterym se potykaji stejné

ale na to ma jako klient plné pravo,
tak 1 redaktofi z tiskové agentury Herminapress. ,,Jako my upravujeme tiskové zpravy
do mluvy CTK, tak si bulvir upravuje nase zpravy. Lidé, kteii tohle nechapou, nam
potom volaji a stézuji si. Myslim, ze v CTK je pordd nedoreseny ten pristup k

mainstreamu, ‘'3

mysli si.

Spolegenské akce tohoto typu fadi CTK do rubriky Magazin a mezi nejéastéjsi
odbératele patii prave Blesk. ,, At vydam v patek cokoli magazinového, tak v sobotu to v
Blesku je. Oni to také museji nécim zapinit, "> ¥ika redaktor CTK.

Ptiznava, ze Castokrat se dostava do konfliktu s editorem kviili osobnimu vkusu
— v kultufe se totiz nestanovi tak dobfe pravidla, jako v politice nebo ve sportu. Editor
muze redaktorovi zpravu vratit k pfepracovani nebo ji rovnou zakdzat vydat. Tuto roli
ma v tiskové agentuie Herminapress pouze samotny majitel agentury, Jiti Herman. Ten
jediny ma pravo veta. ,, Kdyz jdu na akci, tak uz vétsinou od editora znam jeho nazor. Ja
mu feknu, Ze to je na dileZitost cislo Sest, a Ze tam pujdu, a on rekne, Ze to viibec délat
nebudeme. Editor je zodpovédny za to, co pusti verejnosti a proto ma velké slovo. Je
posledni kontrolou a nejde o mékké nebo tvrdé y. “'*

Piesto redaktor CTK odmita, e by &lanky pro rubriku Magazin psal uéelové
,Stavnatéji* nebo ,,mluvou bulvaru®. Strohd dikce CTK zstava zachovana, i kdyz
ptipousti, ze vzhledem ke kulturni povaze této rubriky si ob¢as miize dovolit
,vzletnéjsi styl psani. Zaroven vyjadfil piani psat v nékterych piipadech misto ¢lankt
klasické rozhovory. Mysli si, Ze vysledek je potom nestrannéjsi, protoze styl otazky a

odpovédi nedava prostor fabulacim nebo jakékoli manipulaci redaktora se skutecnosti.

131 Rozhovor diplomantky s redaktorem Ceské tiskové kancelaie. 24. 11. 2016, dostupné v plném znéni v

prilohové casti.

132 Rozhovor diplomantky s redaktorem Ceské tiskové kancelafe. 24. 11. 2016, dostupné v plném znéni v
ptilohové casti.

133 Rozhovor diplomantky s redaktorem Ceské tiskové kancelafe. 24. 11. 2016, dostupné v plném znéni v
prilohové casti.
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Fenoménem doby je prunik reklamy a PR do zpravodajstvi a do médii obecné.
Mnohdy Ize jen tézko odlisit ¢lanek, ktery je prvoplanové konstruovan jako inzerentni.
Podle Jany Machalické nastal skutecny ,,boom* PR textii v médiich po roce 2000. V
kulturnich rubrikéch §lo (a stale jde) naptiklad o velké muzikalové produkce. ,, Tehdy se
také zavedl typ materialii radobyzpravodajské povahy, ktery je v podstaté ,, piarovou *
zdlezitosti. Byva v podobé komentovaného rozhovoru a tvirci se v ném vychvaluji, jak

«136

uzasny projekt zplodili, “°° piSe Jana Machalicka.

Tiskova agentura Herminapress pracuje s reklamou s naprostou samoziejmosti.
Nézvy produkti ve ¢lancich nebo fotografie plné log znacek, s tim v§im pracuji jeji
zaméstnanci denné a odbératel€ jejiho servisu s tim pocitaji. Na reklamu, product
placement, nijak neupozornuje. Prave proto je PR agenty tolik oblibena — neni jejich
,heptitel”, ale nakopak spojenec.

CTK ma pochopitelné pravidla pro praci s reklamou piisn&jsi a ¢lanky tohoto
typu fadi do rubriky Protext. Nejedna se potom o agenturni produkci.,, Miize mi prijit
zprava o tom, Ze néjaky Cech vyhral soutés v Anglii. Ja kdyz si to neovéiim, tak se
nedozvim, Ze ta soutéz nebyla viibec prestizni a zZe vlastné vyhrdl jen v ramci nejaké

“I37 yypravi redaktor

kategorie, kterych je treba padesat, a jeste se délil o prvni misto,
CTK. ,, Obraci se na nds spousta firem a PR agentur s Zddostmi o uverejnéni. Chtéji mit
vydanou zpravu tak, jak si ji naformuluji oni. Ten kontext je pritom diileZity, “*® kr¢i
rameny.

Pokud si tedy klient nepfeje, aby do jeho textu zasahovali a davali informace z
n¢j do patiicnych souvislosti, odkaze jej redaktor pravé do rubriky Protext. Jde o
placenou sluzbu a pokud tato zprava neobsahuje vulgarismy nebo neporusuje zakony
Ceské republiky, CTK ji zde vyda, oviem s nasledujicim prohlasenim:

., Upozoriujeme odbératele, Ze materialy oznacené znackou PROTEXT nejsou
soucdsti zpravodajského servisu CTK a nelze je publikovat pod jeji znackou. Jde o
komercni sdéleni zadavatele, ktery je ve zprave oznacen a ktery za né nese plnou

odpovédnost. “1¥*

13 MACHALICKA, Jana, Intonace na bulviru. In: OSVALDOVA, Barbora, KOPAC, Radim. Co je
bulvar, co je bulvarizace, str. 97

137 Rozhovor diplomantky s redaktorem Ceské tiskové kancelafe. 24. 11. 2016, dostupné v plném znéni v
prilohové casti.

138 Tamtéz

139 Ceska tiskova kancelaf [online]. [cit. 2017-03-12]. Dostupné z: <http://www.ctk.cz/>
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Jak by se CTK zachovala, kdyby se na udélosti velkého spole¢enského vyznamu
stala pfimo na pddiu nékteré ze zndmych osobnosti fatalni nehoda s obleCenim? Jeji
redaktor si mysli, Ze by to pro CTK nebyl zasadni okamzik veéera, a proto by tento
moment pravdépodobné ve vystupech nijak nezdiiraziiovala. ,, Ale mam pocit, Ze fotku
vypadlého nadra Janet Jackson mame. Byla to udalost svétového vyznamu a dostali

Jjsme to od zahranicnich dodavatelii. To je také na uvazent, “'*’

zamysli se. Jak by se k
situaci postavila tiskova agentura Herminapress, v tom majitel agentury také nema
uplné jasno: ,, My to mozna vyfotime, ale zalezi na mé, jestli to pustime. A to je vis

“I1 yyedl.

major. V urcité chvili tyhle fotky treba nepoustim,
Piesto CTK zatadila fotografie z udalosti, na které se prezident republiky Milo$
Zeman v blizkosti korunovacnich klenott viditeln¢ nebyl v dobré fyzické kondici.
,,Ano, ale nikdy bychom na tom nepostavili zpravu. Stejné jako bych nikdy nenapsal o
Slavicich: 'Skandal: Borhyové vypadlo prso.' Nekde vzadu to miizu jednou vetou zminit,

“142 ¥ik4 redaktor CTK s tim, Ze v tomto

ale pochybuji, Ze bychom to vydavali jako fotku,
sméru CTK nevychazi bulvaru vstiic, ackoli obéas o tom s editory vedou diskuzi.

., Editor rekne, Ze sice jsou nasi klienti, ale nevychazime jim vstric tim stylem, ze se
chovame jako oni. Nemam nic proti bulvaru, je to jiny typ novinariny. Oni at’ si nas
vyuzivaji, oni na tom prsu tu zpravu postavit miizou, na to maji pravo. “'#

Rik4, Ze v piipadé editort jde spise o problém osobnich sympatii a vkusu. Kdyz
napiiklad vi, Ze ma sluzbu editor, ktery nema rad popovou hudbu, pravdépodobné mu
nékterou zpravu nebude chtit vydat.

V rozhodovacim procesu, ktery redaktoti CTK vedou, hraje také svoji roli
autocenzura. ,, Vezméte si treba zalezZitost Ortela na Slavicich — v roce 2015 jsme tomu
venovali hodné a letos mnohem méné, protoze jsme souhlasili s tou myslenkou, ktera se
objevila — nepodporovat extremismus. Je to problém, problém té miry, prostoru, ktery

«lq4

tomu vénujeme. A to se resi hlavné v politice, vysvétluje.

Piestoze n&které udalosti pokryvaji jak CTK, tak i tiskova agentura

Herminapress, redaktor CTK si mysli, ze konkurenci v této soukromé agentuie vidét

140 Rozhovor diplomantky s redaktorem Ceské tiskové kancelaie. 24. 11. 2016, dostupné v plném znéni v

prilohové casti.

141 Rozhovor diplomantky s majitelem tiskové agentury Herminapress, Jifim Hermanem. 13. 1. 2017,
dostupné v plném znéni v ptilohové casti.

142 Rozhovor diplomantky s redaktorem Ceské tiskové kancelafe. 24. 11. 2016, dostupné v plném znéni v
prilohové casti.
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nemusi. ,, Nestalo se nam, ze by klient rekl: Koncim s vami a jdu k Herminé. Pred
dvaceti lety se objevila ta CTA, kterd si na tom, ze budou konkurovat CTK, zalozila

reklamni kampari. To se mozna CTK trochu lekla, '

vzpomina.

VEtsi ohroZeni nez ze strany soukromé tiskové agentury spatiuje zaméstnanec
CTK v internetu a rychlosti, kterou se v souasné dobé informace §iif. To cenu
informace srazi dolti. Castokrat se tedy stane, e klient CTK, napiiklad Blesk a jeho
internetova doména, vyda informaci dtive. ,, Ale my jsme ted z nékterych akci take
zacali délat on-line zpravodajstvi, snazime se to dohnat. Mozna by méla bézet néjaka
CTK online, ale to by zase nespliiovala ty pozadavky na presnost a ovéfené zdroje, “'*
kréi rameny.

Problém nastava ve chvili, kdy je potteba jiz vydanou informaci aktualizovat,
upravit nebo dementovat. Pro webové servery jako je iDnes.cz nebo Blesk.cz to neni
problém, v piipadé CTK uz to viak problém bude a ptijde o jeji dobrou povést —
neztratit duvéru odbératelu. ,, Drive si od nas velci klienti brali vSechno, ted uz to
neplati. A bojuje se o ceny, kazdy rok s nimi mame jedndni o novych podminkdach, “'*’

popisuje redaktor CTK soucasnou situaci v tiskové agentuie. Presto vSak fika, Ze o jeji

budoucnost strach nema, jen se bude ménit a prizpiisobovat své sluzby dobé.

2.7 Srovnani vystupt Herminapress a CTK ze stejnych udalosti

2.7.1 Textovy servis

Typy udalosti, které by mohly byt Zanrové srovnatelné s produkeci tiskové

agentury Herminapress, fadi CTK do magazinového servisu. Pise, ze jde o:

,,Pohled do svéta zabavy a Zivotniho stylu. Informace o filmu, populdarni hudbé, mode,
trendech, gastronomii, Zivoté zndmych osobnosti, zajimavostech a kuriozitach od
domdacich a zahranicnich zpravodajii CTK a podle seriéznich zdrojii. Monitoring
puvodnich zahranicnich zajimavych ¢lankii. Profesionalné zpracovana lifestylova

témata bez bulvaru. “**®

Takovych zprav CTK denné vyda az étyficet. Podet ¢lankd, které denné vyda

tiskova agentura Herminapress pochopitelné souvisi se sezonou, béhem

145 Rozhovor diplomantky s redaktorem Ceské tiskové kancelafe. 24. 11. 2016, dostupné v plném znéni v
ptilohové casti.

146 Tamtéz
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148 Ceska tiskova kancelat, Infobanka [online]. [cit. 2017-03-12]. Dostupné z:
<https:/nib.ctk.cz/cs/Contract/Product?prod=zpravodajstvi>
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nejvytizengjsiho obdobi (zafi az listopad, leden az kvéten) vsak jejich pocet za den
nepiekroci ¢islo deset. Herminapress vydava pouze ¢lanky vlastni tvorby a ty vzy pfimo
souviseji s fotogalerii z ptislusné udalosti. ,,Je ale jasné, Ze pokud budeme mit néjakou
exkluzivni informaci, nemame problém vydat samostatny ¢lanek a ten pouze doplnit

fotografiemi z archivu, “'* dodava majitel tiskové agentury Herminapress.

Zpravy CTK maji jasné danou strukturu'® a také obsahuji metadata, ktera
odbératelim umoziuji lepsi orientaci v textu. Jsou to: titulek, ktery musi byt vystiznym
nazvem obsahu zpravy; kliCova slova, ktera signalizuji okruh informaci, jichz se zprava
tyké; datum vydani; prioritu od 2 do 5, kterd oznacuje dulezitost zpravy; ID, coz je
vnitini zafazeni zpravy do interniho redakéniho systému; servis kvli lokalizaci
informace a zaroven pro redakci, ktera informaci vydala; kategorie, kterou se k uvedené
informaci fadi tematické kody oborti.

Clanek vzdy za¢ina datem, signaturou, udajem o misté, tedy domicilem, a
nasleduje prvni odstavec, ve kterém je obsazena nejdiilezitéj$i informace. Nasleduji

dalsi informace a v zévéru ¢lanku je nastinéno historické pozadi, tzv. background, ktery

¢tenafi da celou informaci do souvislosti. Pfipojena miiZze byt jesté tabulka nebo graf.

Clanky tiskové agentury Herminapress oproti tomu Zzadna podobna pravidla

nemaji, cti pouze titulek a domicil.

Podivejme se tedy na tfech praktickych ukazkach na to, jak vypadaji vystupy

obou tiskovych agentur ze stejnych udélosti:

Udalost ¢. 1 — Premiéra hry Bajecna nedéle v parku Creéve Coeur v divadle Kalich
CTK

Inscenace v divadle Kalich je rezijnim debutem Ivy Janzurové'!

Praha - Hru pfedniho amerického dramatika Tennesseeho Williamse Baje¢na nedé¢le v

parku Creve Coeur si zvolila pro sviij rezijni debut na divadelnim jevisti herecka Iva

Janzurova. Inscenace ma premiéru 6. dubna v prazském Divadle Kalich. Janzurova

149 Rozhovor diplomantky s majitelem tiskové agentury Herminapress, Jifim Hermanem. 13. 1. 2017,
dostupné v plném znéni v pfilohové Casti.

'3 Dostupné na adrese: <http://www.ctk.cz/sluzby/vyhody zprav_ctk/forma/>

15t CTK, Ceské noviny, Inscenace v divadle Kalich je rezijnim debutem Ivy Janzurové, [online],
publikovano 5. 4. 2017, 09:15, [cit. 2017-05-02]. Dostupné z:
<http://www.ceskenoviny.cz/zpravy/inscenace-v-divadle-kalich-je-rezijnim-debutem-ivy-
janzurove/1469721>
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CTK pied generalni zkouskou fekla, Ze tento dramatik pro ni vzdy byl vysostnym
autorem.

V této komedii si zahrala v roce 1984 v Divadle na Vinohradech v ¢eské premiéte hry.
V rezii Stanislava Remundy byly tehdy jejimi spoluhra¢kami Daniela Kolatrova, ElisSka
Balzerova a Ludmila Vostr¢ilova. Nyni stejnou postavu Bodey svéfila své dceti Sabiné
Remundové, do dalich roli obsadila Barboru Munzarovou a Lucii Za¢kovou. Sama se v

inscenaci rovnéz objevi.

"Na tento text jsem myslela uz dadvno, vzpominala na vinohradskou inscenaci a
uvédomila si, Ze pro tento projekt mam vynikajici herecky. Zkousky byly pro mé
piijemnou zkuSenosti. Vzdyt’ herec se musi Casto rezirovat sadm, kdyz je bezradny z
piipominek svého reziséra. Navic jsme si vétSinu svych autorskych komedii s mym

manzelem Stanislavem Remundou rezirovali sami," fekla Janzurova CTK.

Williamsova Béjecné nedéle v parku Créve Coeur méla premiéru v roce 1979. Je
piibéhem vasné a touhy po $tésti, kdy se v zaru horkého dne proplétaji osudy Ctyt Zen.
Oznameni ve spolecenské rubrice mistniho ned€lniku totiz v kazdé z nich vyvola
necekanou aktivitu. Chtéji se vymanit z nijakosti obycejného Zivota a Zit romanticky

zivot plny vzruchi.

Janzurova se soucasné pripravuje v ¢inohie Narodniho divadla na dalsi herecky ukol.
Na jevisti Nové scény se 11. kvétna poprvé piedstavi s Janou Preissovou, Johannou
Tesatfovou, Tatdnou Medveckou, Evou Salzmannovou a Karlem Dobrym ve spole¢ném

projektu s tane¢ni skupinou 420PEOPLE. M4 nazev Kiehkosti, tvé jméno je Zena.

Tiskova agentura Herminapress

Iva Janzurova rezisérka? A pro¢ ne!'>*

PRAHA — Byl to v€era paradni vecer v Divadle Kalich. Na jevisti se v premiéte
pfedstaveni vyznamného amerického dramatika Tennessee Williamse B4jecné nedéle v
parku Créve Coeur piedstavilo kvarteto herecek, které mu dalo §t’avu a vyslouzilo si
potlesk ve stoje. Sabina Remundova, Lucie Za¢kové, Bara Munzarova a Iva JanZzurova
excelovaly v cituplné komedii, kterd polechta branici a navic moznéa donuti k zamysleni.
,INeni to pro mé novinka. Roli, kterou dnes hrala moje dcera Sabina, jsem hréla pted

vice nez tficeti lety ve Vinohradském divadle 1 ja. A protoze Tennessee Williams je pro

152 Herminapress.cz [online]. Publikovano 6. 4. 2017[cit. 2017-05-02]. Dostupné z:
<http://www.herminapress.cz/>
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me tim nejvysostnéjSim autorem jednu z roli, sle€nu Gluckovou, jsem ztvarnila 1 j4,*
tekla po pfedstaveni a dékovacce rezisérka Iva Janzurova.

,, Tahle hra je mou srde¢ni zélezitosti. S napadem uvést ji v Divadle Kalich jsem pfisla ja
a domluvili jsme se. Kromé toho, ze jsem si sama v B4je¢né nedéli v parku Créve Coeur
zahrala jsem podstoupila i sviyj rezijni debut. Budou-li nasledovat dalsi je otdzka. Ja se
nepovazuji za perspektivni a nadéjnou rezisérku, ovSem piijde-li nabidka, budu o ni
vazné€ uvazovat,” s uismeévem fekla Janzurova.

Na roli, kterou hrala zhruba pted pétatticeti lety ,,nominovala“ svoji dceru Sabinu a se
svou volbou byla spokojena. ,,Klobouk dolii, myslim si, Ze to déla dobfte. Ja vzdycky,
kdyz se na ni divam, tak ji obdivuji a fikdm si, takhle bych to ja nezahrala. Nevim,
mozna je v mém hodnoceni kus matetské lasky, ale dobra je urcité, stejn¢ jako Lucka
Z4&kova a Bara Munzarova,“ dodala Iva JanZurova.

A jak prozivala rezijni vedeni své matky Sabina Remundova? ,,NemiiZu si na nic
stézovat. Bylo to pohodové a piijemné. Maminka mé na tuhle hru hezké vzpominky.
Tehdy ji reziroval m{j tata na Vinohradech a osud tomu dal, ze to je prvni jeji véc,
kterou podstoupila jako rezisérka. A myslim si, Ze velice zdafile,” uvedla Sabina

Remundova, kterou piisly na premiéru podpofit i jeji déti.

Srovnani

Titulek, ktery zvolil redaktor CTK, je sam o sobé nasyceny informacemi, titulek
redaktora Herminapress obsahuje dilezitou informaci také, vyvolava vsak v
potencidlnim ¢tenafi kyzenou emoci. UZ z prvni véty ¢lanku tiskové agentury
Herminapress je tedy patrny rozdil v pouzité slovni zasobé. Zatimco CTK si
ponechvava strohy agenturni styl bez emotivné zabarvenych slov, Herminapress uziva
slov nespisovnych, hovorovych a citoveé zabarvenych (paradni vecer, dalo mu stavu)
nebo frazémi (polechtat branici).

Tomas Trapota potvrzuje, ze napiiklad metafora umoziuje vytvotit poutavéjsi a
barvitéjsi piib&h. Zaroven vSak také konstatuje, Ze ,, volba patricné metafory miize
popisovany objekt stavet do pozitivniho nebo negativniho svétla a stava se tak jednim z
prostiedkii takzvaného implicitniho hodnoceni. “'>
Také podle Karla Sebesty volba vyrazové expresivnich slov neprospiva

objektivité, ktera by méla byt ve zpravodajskych textech zadouci. ,, Vyrazova

expresivita, tedy uzivani priznakovych vyrazovych prostredkii, neni pro zpravodajstvi

153 TRAMPOTA, Tomés. Zpravodajstvi, str. 67
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typicka a nent ani zadouci. Objevuje se predevsim v bulvarnich médiich a v takovych
zpravach, kde se ve vétsi mire uplatiuje funkce esteticka a kontaktova — kde jde o
navdzani a udrzent kontaktu. “"** P¥ipousti v8ak, Ze ,, vylouceni vyrazové expresivity se
miize dostavat do rozporu s pozadavkem zajimavosti, kterd se v souvislosti se zpravami
rovnéz uplatiuje. “'>°

Oproti textu CTK je na prvni pohled zfejmé, Ze text Herminapress je vystavén na
piimé feci herecky, kterou jen doplituji redaktorova upfesnéni. CTK piinasi informaci
vice, v€etné vySe zminovaného presahu v podobé uvedeni do souvislosti, backgroundu

celé udalosti a také informovani o budoucich planech herecky.

Ukazka ¢.2 — Predani zlaté desky zpévacce Marté KubiSové
CTK

Marta KubiSova pievzala zlatou desku a oznamila posledni koncerty'*®

Praha - Zpévacka Marta KubiSova dnes pievzala zlatou desku za prodej svého loniského
alba Soul a na setkdni s novinafi v Praze zaroven ozndmila posledni koncerty.
Definitivni ukonceni pévecké kariéry si napldnovala s kapelou Petra Malaska na den
svych 75. narozenin 1. listopadu ve svém rodisti v Ceskych Bud&jovicich. Koncert se
uskutecni na zaver série Sesti vystoupeni s nazvem Marta naposledy, kterou zah4ji 8.
fijna v Brné.

Po Brné se Kubisova postupné predstavi v Sedlcanech, Chomutovée, Hotovicich,
Varnsdorfu a Ceskych Budé&jovicich. "Praha mezi témito misty chybi, protoZe tim, Ze
mam dvé kapely - Petra Malaska a Karla Stolby - tak Karel Stolba se mnou bude hrat na
koncertu, ktery uz si domluvil s Ceskou televizi 5. a 7. zai{ v Divadle ABC," fekla CTK
KubiSova.

Album Soul pfipravila KubiSovéa se svym spolupracovnikem, klaviristou, aranzérem,
kapelnikem a producentem Malaskem. Nabizi pisni¢ky pievzaté od americkych autort s
Ceskymi texty. VétSina skladeb je zndma v podani Cernosskych vokalistek. Zlaté album
obdrzel také Malasek, ktery se vSak z pracovnich divodii nemohl dnesni slavnosti

zUcastnit. Zastoupila ho jeho manzelka, herecka Dana Moravkova.

154 SEBESTA, Karel, Jazyk zprav. In: OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi v médiich, str.134

155 SEBESTA, Karel, Jazyk zprav. In: OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi v médiich, str. 133
156 CTK, Ceské noviny, Marta Kubi§ovd prevzala zlatou desku a ozndamila posledni koncerty, [online],
publikovano 5. 4. 2017, 17:30, [cit. 2017-05-02]. Dostupné z: <http://www.ceskenoviny.cz/zpravy/marta-
kubisova-prevzala-zlatou-desku-a-oznamila-posledni-koncerty/1470023>
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Za nahravku Soul byla letos KubiSovd nominovana Akademii populérni hudby v
kategorii zpevacka roku na Cenu Andél. Vysledky vyhlasi 22. kvétna v prazském
Lucerna Music Baru.

Od lofiského roku uz neni pro zisk zlatého alba rozhodujici prodej kust fyzickych
nosicu, ale obrat, ktery kazdy titul pfinasi. Je vypocitan nejen z poctu prodanych CD,
ale do této Castky jsou zahrnuty 1 pfijmy z placenych stazeni a vSech dostupnych
streamingovych servisii. Pro zlaté album je nyni zapotiebi obratu 500.000 korun.
Jednim z diivodli ukonceni kariéry KubiSové je jeji zdravotni stav. Pfedloni prodélala
infarkt, ktery ji podle ni "vyvedl z omylu o nesmrtelnosti". Po ukonceni pévecké kariéry
by mimo jiné rada napsala knihu o svém Zivoté. "V tomhle fofru zatim psat nejde.
Dokud nebudu mit klid a neoprostim se od shonu, tak psat nemohu. Za¢nu, az si hodné
odpocinu," podotkla.

Nahravka Soul je podle Kubisové jeji posledni. Jiz predchozi nahravku zpévacka
oznacovala za "posledni zivé album". Deska s ndzvem 25 pfinesla pred tfemi lety
zaznam recitalu z jeji domovské scény Divadla Ungelt. KubiSova, nékdejsi mluvci
Charty 77, se mohla vratit k vefejnému vystupovani az po téméf dvaceti letech v

listopadu 1989.

Herminapress:

Marta naposledy. A opravdu!'"’

PRAHA — Uz ji nic a nikdo nepfemluvi, aby pokracovala ve své pévecké kariéte. Marta
KubiSova je stoprocentné rozhodnuta, ze konc¢i. Na rozlouc¢enou se svymi piiznivci se
piedstavi na Sesti koncertech s nazvem Marta naposledy, které zacnou 8. fijna v Brn¢,
budou pokracovat v Sedl¢anech, Chomutove, Hotfovicich, Varnsdorfu a vyvrcholeni
probéhne v jejim rodiiti, Ceskych Bud&jovicich, presné v den, kdy oslavi své

petasedmdesatiny, tedy 1. listopadu 2017. Doprovazet ji bude skupina Petra Malaska

»Skutecné skon¢im touhle posledni koncertni $iitirou. Moje rozhodnuti nezmeéni ani
nominace na zpévacku roku pii udileni Cen and¢l. Jednim z diivodi je i miij zdravotni
stav a pak si dopfeji odpocinek, a to pofadny. Chtéla bych napsat knizku, takovou
autobiografii o tom, jakymi situacemi jsem si prosla v zivoté. Ale ne hned. Ted’ v

tomhle souasném fofru to zatim nejde. Az bude klid a skonci shon, tak to bude ta

157 Herminapress.cz [online]. Publikovano 5. 4. 2017[cit. 2017-05-02]. Dostupné z:
<http://www.herminapress.cz/>
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vhodné chvile na psani,” fekla Marta KubiSova, kterou jsme zastihli v Supraphon
Musicpointu, kde pievzala Zlatou desku za album Marta KubiSova Soul, které vyslo v
lofiském roce.

Zlatou desku za stejné album dostal i jeji spolupracovnik, muzikant Petr Malasek, ktery
se z pracovnich diivodi nemohl pfevzeti ocenéni zicastnit. Nahradila ho ovS§em
manzelka, Dana Moravkova.

»Znam Marticku diky tomu, ze s ni dlouhodobé¢ spolupracuje mij muz. Mam ji moc
rada, chodim na ni do divadla, ona zase dochazi na moje piehlidky kabelek a také na ma
predstaveni. Velice si ji vazim a jsem rada, Ze tady s ni mohu byt. Je to skute¢na
legenda, které si hodné prozila a vzdy zlstala vérna svym idealim. A hovofit o jejich
peveckych kvalitach by bylo nosenim dfivi do lesa, ty kazda z nas zna,* uvedla Dana

Moréavkové a ptedala Marté KubiSové dopis od Petra Malaska a také vonavy pugét.

Srovnani

Stejné jako v prvnim ptipad¢, rozdil obou textl je patrny uz z titulkl. Ten
tiskové agentury Herminapress vyvolava emoce (,,Marta naposledy. A opravdu!*),
titulek CTK oproti tomu piedavé Gtenafi hned zkraje dileZitou informaci a nastifiuje
obsah ¢lanku (,,Marta KubiSova ptevzala zlatou desku a oznamila posledni koncerty*).
Ackoli v zacatcich bylo pro tiskové agentury zadouci, aby titulek byl co nejkratsi
(Novinaf a jeho zdroje v digitalni éfe, str. 143), s nastupem digitalnich technologii
prosel velkou proménou.

Jesté pocatkem osmdesatych let uvadély vysokoskolské ucebnice, ze titulek je
v agenturni praxi stru¢ny, heslovity, nejlépe jednoslovny. Argumentovano bylo usporou
Casu, mista i financi, zaroven pry také usnadiioval orientaci v textu a 1épe se hledaly
napiiklad dalsi zpravy, které k tématu vysly. ,, Dnes odbératel vybira z agenturniho
servisu na obrazovce pocitace v prvni radé podle titulku, neoslovi-li ho, nemusi zpravu

ani ,,oteviit“. “’® Takzvany dlouhy titulek, ktery co mozna nejvystizngji vyjadiuje

vevr «159

Titulek povazuje dokonce Jan Stejskal za samostatny zpravodajsky zanr — podle néj by
mél obsahnout co nejvice kliCovych informaci na malém prostoru, a v idealnim ptipadé

by mél byt Zivotaschopny i sam o sobé&. Toho se snazi drzet také redaktoti CTK.

158 SMID, Milan, TRUNECKOVA, Ludmila. Novindr a jeho zdroje v digitdlni ére, str. 144
1% Tamtéz
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Obsah ¢lanku Ize z titulku ¢lanku tiskové agentury Herminapress odhadnout jen
velmi té€zko, to vSak neni jeho celem — praveé naopak — jeho ucelem je ptitahnout
pozornost budouciho ¢tenére, tak aby cetl dal.

Prvni polovina textu je viak — piekvapivé — s textem CTK velmi podobna.

Odchylka nastava v druhé poloving, kdy text agentury Herminapress dava veétsi
prostor heredce Dané Moravkové. CTK oproti tomu jeji pfitomnost pouze zminila.
Slovni spojeni v samotném zavéru, ,,vonavy pugét®, potom znovu cili na ¢tenairovy
emoce a zaroven ,,koji* jeho zvédavost — co vlastné herecka ptinesla Marté¢ KubiSové?
Informaéné — a také rozsahem — je bohat&jsi ¢lanek CTK. Ctenafi nabizi také historické

souvislosti a background celé udalosti.

Ukazka & 3 — Vyhlageni cen Cesky lev 2017

CTK

Pozndmka diplomantky: Z velkého mnoZstvi materialu, ktery CTK k této udalosti v
prabéhu celého vecera vydavala, jsem nakonec vybrala zpravu, kterd vystizné shrnuje

priabéh celého vecera a informuje o vysledcich soutéze.

Masaryk ovladl Ceské lvy, tviirci obdrzeli rekordnich 12 ocenéni'®

Praha - Zivotopisné drama Masaryk reZiséra Julia Sevéika ovladlo dnesni udileni
Ceskych Ivii v prazském Rudolfinu. Tviirci filmu obdrZeli ocenéni ve 12 kategoriich.
Snimek tak ptekonal dosavadni rekord, ktery drzel Hoftici ket s 11 soSkami. Masaryk se
stal nejlepsim filmem roku. Porota ocenila 1 rezii, herecké vykony Karla Rodena a
Oldricha Kaisera, scénar a dalSich sedm tvurc.

Zivotopisné drama o synovi prvniho eskoslovenského prezidenta Tomase Garrigua
Masaryka se 14 nominacemi patfilo k favoritim 24. ro¢niku. Dv¢ prestizni ocenéni
Ceské filmové a televizni akademie ziskal film Ja, Olga Hepnarova reziséri Tomése
Weinreba a Petra Kazdy. Drama Jana Hiebejka Ucitelka s deviti nominacemi vyslo
naprazdno.

Cesko-slovensky koprodukéni film Masaryk se odehrava v letech piedchézejicich druhé

sveétove valce. Ceskym divaktim se kratce predstavil uz loni v prosinci, do $irsi

190 CTK, Ceské noviny, Masaryk oviddl Ceské Ivy, tviirci obdrzeli rekordnich 12 ocenént, [online],
publikovano 4. 3. 2017, 22:11, aktualizovano 6. 3. 2017 09:19 [cit. 2017-05-02]. Dostupné z:
<http://www.ceskenoviny.cz/zpravy/masaryk-ovladl-ceske-lvy-tvurci-obdrzeli-rekordnich-12-
oceneni/1457417>
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distribuce se dostane ale az 9. biezna. Toto datum je pfitom symbolické. V noci z 9. na
10. bfezna 1948 totiz za dosud nevyjasnénych okolnosti ¢eskoslovensky ministr
zahrani¢i Jan Masaryk zemiel na nasledky padu z okna Cerninského palace.

Diplomata a politika ve filmu hraje Roden, prezidenta Edvarda BeneSe ztvarnil Kaiser.
V dalsich ulohach se predstavil Jiti Vyoralek jako Konrad Henlein a Robert Jaskoéw
jako Emanuel Moravec. V roli jedné z Masarykovych pftitelkyn se na filmové platno
vratila modelka Eva Herzigova.

Drama Masaryk méli moznost v polovin€ tinora ve svétové premiéie zhlédnout divaci
mezinarodniho filmového festivalu Berlinale, kde pfili§ nenadchlo. Vyplyva to z recenzi
na serverech Screen Daily a The Upcoming. Kritici vytykaji snimku napiiklad
ustrnulost ¢i laciné sexualni scény.

Snimek Masaryk scenaristl Sevéika, Petra Kolecka a Alexe Koenigsmarka zvitézil v
kategoriich Nejlepsi film, Nejlepsi scénai a Nejlepsi reZie. Ceského lva dostal i
kameraman Martin Strba, stiiha¢ Marek Opatrny, scénograf Milan Bycek a kostymérka
Katarina Strbova Bielikova. Prace na filmu Masaryk pfinesla také Ceské vy pro
zvukate Viktora Ekrta a Pavla Rejholce, autory hudby Michala Lorence a KryStofa
Marka a autora masek LukasSe Krale.

Dramaticky film o zndmé ¢eské vrazedkyni Ja, Olga Hepnarova ziskal dva Ceské lvy za
vykon v hlavni zenské herecké roli Michaliny Olszanské a za vedlejsi roli Klary
Meliskové. Cernobilé drama uspélo na konci ledna na Cenach Geské filmové kritiky,
kde ziskalo cenu za rezii. Polska herecka Olszanské dostala za ztvarnéni titulni role
cenu za nejlepsi zensky herecky vykon. Zaroven se snimek stal diky polskému
kameramanovi Adamu Sikorovi nejlepSim audiovizualnim pocinem.

Ocenéni za mimotadny piinos Eeské kinematografii dnes na Ceskych Ivech pievzali Jifi
Bartoska a Eva Zaoralova. Nejlepsim dokumentem byl vyhlasen snimek Normalni
autisticky film reziséra Miroslava Janka.

Vyhlaseni byli také vitézové nestatutarnich cen. Cenu filmovych fanouskt si odnesl
rezisér Ellis za film Anthropoid. Ocenéni za nejlepsi filmovy plakat ziskal Lukas
Veverka, tvlirce plakatu filmu Ja, Olga Hepnarova. Nestatutarni cena Magnesia za
studentsky film byla udélena snimku Kyjev Moskva, jehoz autorkou je Anna
Ljubynecka.

Za nejlepsi televizni film nebo minisérie akademici oznagili Zlo¢in v Polné (Ceské
televize) reziséra Viktora Polesného. V kategorii Nejlepsi dramaticky televizni seridl

uspéla Pustina (HBO) rezisérii Ivana ZachariasSe a Alice Nellis.
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O vysledcich rozhodlo hlasovani akademikt Ceské filmové a televizni akademie
(CFTA). Celkem 112 hlasujicich akademikii v prvnim kole a 157 v druhém kole
vybiralo ze 42 celoveCernich hranych a animovanych filmti a 29 dokumentti uvedenych

do distribuce v roce 2016.

Herminapress

Divéky milovany Andél Pané 2 &i obdivovany film Lida Baarova na Ceského lva

nedoséhli. VE&tSinu Lvi pfisoudili akademici filmu Masaryk.'!

Té&7ko posoudit, co tomuhle vysledku feknou navitévnici éeskych kin, ¢i divaci Ceské
republiky a film Lida Baarova byl nejsledovanéjsim televiznim snimkem za poslednich
deset let. Paradoxem je také fakt, Ze ackoli se film Masaryk stal v historii pfedavani
Ceskych Ivii rekordmanem (ze &trnacti nominaci byl Gsp&$ny ve dvanacti), je to film,
ktery jesté nikdo z filmovych fanouskil a navstévniki kin nevidél. Jeho premiéra je totiz
napldnovana na 9.biezna 2017, tedy na den kdy zemfel Jan Masaryk. A kdyz uz jsme, v
pieneseném slova smyslu, u té neviditelnosti, vyjma jevisté a pted fotosténou nebyl na
slavnostnim veceru pomalu vidét ani piedstavitel hlavni role Jana Masaryka, Karel
Roden. Ten pfiSel do Rudolfina zadnim vchodem a tim padem zklamal nejen mnoho
svych priznivct, ale také filmovych fanouska cekajicich pred vchodem hlavnim.
Filmem, ktery si odnesl (alespoit) dva Ceské Ivy (hlavni Zensky herecky vykon a
vedlejsi zensky herecky vykon) byl jeden z nejméné navstévovanych snimku lofiského
roku - J& Olga Hepnarova. Jeho celkové navstévnost dosahla v roce 2016 na
,uctyhodnych® 42 394 navstévniki, pricemz trzby nakonec skoncily na ¢astce 5 125
399 K&. Jen pro srovnani: Andéla pané 2 — shlédlo do konce roku 2016 (tedy za jeden
meésic) 913 767 divaki a celkové trzby se vySplhaly na 110 385 631 K¢.

Snad tedy jedinym zaslouzenym vitézem slavnostniho veéera, udileni Ceskych Ivii v
prazském Rudolfinu, se staly Adéla BanaSova, ktera se spoluautorem scénatfe Liborem
Bouckem vytvofila slusnou a zdbavnou kulisu, zachovavajici alespon zdani, ze vSechno

je tak néjak v poradku a Eva Zaoralova s Jitim Bartoskou, kterym byla udélena cena za

61 Herminapress.cz [online]. Publikovano 4. 3. 2017[cit. 2017-05-02]. Dostupné z:
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mimotadny umélecky ptinos ¢eskému filmu. Dlouho trvajici potlesk ve stoje si jisté

zaslouzili.

Poznamka diplomantky: Herminapress k této udalosti vydala pouze dva texty,
ptikladam tedy jesté druhy, vztahujici se ke specidlnimu albu fotografii:
Zachranka na Ceskych Ivech. ManZelka Jifiho Bartosky zkolabovala na veéirku'®
Leto$ni udileni Ceskych Ivii by se odehralo tak jako mnoho jinych v minulosti. Tedy v
Sedém stereotypu. O jediny ,,vzruSujici moment* se tak postarala manzelka herce Jitiho
Bartosky, kterou na vecirku postihl lehky kolaps a do Rudolfina se tak sjely hned dvé
zéachranky. I kdyz jedna z nich pani Andreu odvezla do nemocnice, ukazalo se nakonec,
ze jeji potize nebyly nijak vazného charakteru a Jiii si manzelku, (patrn€ po nezbytném
kratkém vysetfeni) odvezl domt. Dluzno fici, Ze jeji potize vznikly v kufarné, kam
doprovazela manzela. ,,Bylo tam piiSern¢ nahuleno a tak nebylo divu, Ze se slabsi
povaze udélalo nevolno, potvrdil mozny divod nevolnosti Andrey Bartoskové jeden z

hostu vecirku.

Srovnani

Prvni text ktery k vyhlagovani cen Cesky lev 2016 vydala tiskova agentura
Herminapress, by se dal oznacit za komentaf, rozhodn¢ vSak nejde o ¢lanek
zpravodajského nebo agenturniho typu, jak jej vydala CTK. Autor zde vyjadiuje své
nazory a faktografické informace zde pouziva jen k jejich podloZeni.

Zminéno a subjektivné zhodnoceno jde zde také chovani herce Karla Rodena,
ovSem jiz bez jeho ptimého vyjadieni. Z toho citim evidentni odkaz potencialnich
odbératelti k bohaté fotogalerii, kterd cely ¢lanek doprovazi, a kterou nize porovnam ve
své praci s fotogalerii CTK.

Clanek je do této diplomové prace zkopirovan i s chybami, kterych se jeho autor
dopustil. Absence editora je v tomto pripad¢ skutecné na Skodu.

Také druhy ¢lanek, ktery k udalosti Herminapress vydala, mé mezery v
gramatické €asti (interpunkce), coz hned zpocatku plisobi ¢tendii nesnaze pii orientaci v

textu. Clanek je oproti prvnimu vice popisny a dodava odbérateli diilezité informace,

162 Herminapress.cz [online]. Publikovano 5. 4. 2017[cit. 2017-05-02]. Dostupné z:
<http://www.herminapress.cz/>



http://www.herminapress.cz/

72

které nelze vycist z fotografii. Tentokrat nechybi ani pfima fe¢ informatora, ktery byl na
misté. K zamysleni je také vhodnost uziti archaické vazby ,,dluzno tici‘.

Textovému pokryti udalosti Ceskou tiskovou kancelaii oproti tomu nelze nic
vytknout. Vydavala jiz v pribéhu vecera fleSe, texty jsou informa¢né hodnotné,
prehledné, srozumitelné a zachovavaji si objektivni, zpravodajsky styl. Kromé fotografii

pfipojila CTK také tii audio zaznamy.

2.7. 2 Obrazovy servis

Analyze vizualnich prvki byva pifi zkoumani medialnich vystupii obecné
vénovana mensi pozornost, nez analyze textovych sdé€leni. ,, Jednim z ditvodii tohoto
menstho zdajmu bylo presvédceni, Ze na rozdil od textovych sdéleni je obrazovy zaznam
relativné vérnym odrazem skutecnosti, protoZe pouziti zaznamového pristroje vylucuje

nezadouct zkresleni pri zprostiedkovant skutecnosti, '

mysli si autofi knihy Metody
vyzkumu médii. Bulvarni média jsou pfitom nezpochybnitelnym diikazem toho, Ze z
jedné udalosti mohou vzniknout dva diametralné odlisné sety fotografii. Postaci k tomu
naptiklad zvoleny uhel, ze kterého je fotografie potizena, velikost zdbéru nebo pohled
fotografované osoby, a v celkovém vyznéni medidlniho vystupu potom hraje roli také
vybér fotografii, ktery redaktor provede. Prave fotografii se totiz pfisuzuje nejvetsi
schopnost emotivniho ovlivnéni ¢tenare, a jde tedy o vlastnost, kterd je u médii, ktera

bychom mohli oznacit za bulvarni, zadouci.

Ukazka ¢.1 — Predani zlaté desky zpévacce Marté KubiSové, 5.4.2017

CTK vydala k této udalosti Sest fotografii. Jde o jeden portrét zpdvacky ve
slunecnich brylich, dvé fotografie zpévacky, ktera drzi zlatou desku, jednu fotografii
zpévacky s kvétinou v naruci, jednu fotografii zpévacky s hereckou Danou
Moravkovou, a fotografii zpévacky, Dany Moravkové a Ivy Milerové.

Fotografie nejsou umisténé do zvlastni slozky, dohledatelné jsou pouze cestou
funkce ,,vyhledavac®, do kterého uzivatel zada heslo ,,Marta KubiSova“, a ktery tak
vyhleda viechny fotografie Marty Kubigové, které ve fotobance CTK jsou (792 kust).

Ani na jedné fotografii se zpévacka nediva pifimo do objektivu, ve ¢tyfech
ptipadech ze Sesti jsou téla osob na fotografiich z ¢asti zakryta ,,zlatou deskou* a
kvétinou, samotné zpévacce je na téchto fotografiich vénovan jen maly prostor. Na

zadné z téchto Sesti fotografii navic neni vyfotografovana zpévaccina cela postava jako

16 TRAMPOTA, Tomas, VOJITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii, str. 156
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celek, jde pouze o portrét, detail a polocelek. Zcela chybi také dals$i osobnost, ktera se
této udalosti zacastnila — zpévaccina dcera Katefina Moravcova.

Osoby na fotografiich jsou spravné popsané, nechybi kli¢ova slova (CR, hudba,
pop, ocenéni, KubiSova), kategorie (Kultura/Magazinovy servis), Kategorie IPTC
(hudba), kredit (CTK/Simének Vit), zdroj (CTK), autor (Simének Vit), lokace (CR,
Praha), ID dokumentu (P201704050757901), datum potizeni (05.04.2017), velikost
obrazu (69.07 MB), velikost souboru (4.94 MB), rozmér (5934 x 3880px), typ zéberu
(neznamy), servis (fotoeditorial).

Dale je k fotografii pfipojena informace o cen¢ a kratky popis, k déni na
fotografii:,, Zpévacka Marta Kubisova (uprostred) obdrzela 5. dubna v Praze zlatou
desku za prodej svého lonského alba Soul. Zlaté album obdrzel také jeji spolupracovnik,
klavirista, aranzér, kapelnik a producent Petr Maldsek, ktery se vsak z pracovnich
duvodii nemohl slavnosti zucastnit. Zastoupila ho manzelka, herecka Dana Moravkova

(vlevo). Vpravo je feditelka hudebniho vydavatelstvi Supraphon Iva Milerova. “'*

Herminapress vydala k této udalosti celkem 110 kusti fotografii. Pokud sloZku s
nimi odbératel nenajde na hlavni strance mezi ostatnimi slozkami, je mozné ji dohledat
zadanim hesla ,,Marta Kubisova“ do aplikace ,,vyhledavac®. Ten, stejn¢ jako v ptipadé
CTK, vyhleda viechny fotografie Marty KubiSové, zaroveti viak po jejich rozkliknuti
umoziuje vstoupit do piislusné slozky, ze které ta konkrétni fotografie pochazi.
Jednoduse se tak odbératel brzy dostane do ptislusné slozky s fotografiemi a s textem z
této udalosti.

Na deviti fotografiich je herecka Dana Moravkova, jde o celek a fotografie je
focend na ulici. Na ctyfech dalSich fotografiich z ulice je tato herecka vyfotografovana
do pasu, na jedné fotografii potom od kolen nahoru (tzv. American shot nebo % shot).
Zpévacka Marta KubiSova je na péti fotografiich zachycena jesté na ulici pii pfichodu
na akci (jde o fotografie celé postavy), na dalSich jedenacti fotografiich z ulice (stale
celek) uz poézuje, pét dalsich fotografii je vyfotografovano jako polocelek (do puli
stehen). Na sedmi dalSich fotografiich z ulice v polocelku pézuje Marta KubiSova s
Danou Moravkovou, na dvou fotografiich jsou zachycené v celku. Na ulici fotograf
zachytil také dceru Marty KubiSové — jde o pét fotografii v celku, a Sest fotografii v
polocelku. Nasleduje osm exteriérovych portrétovych fotografii Marty KubiSové se

slune¢nimi brylemi (na fotografiich z ulice pdzovala bez slune¢nich bryli). Na osmi
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fotografiich je potom jako velky celek vyfotografovan samotny akt predani zlaté desky
Marté KubiSové. Na téchto fotografiich jsou ve ¢tyfech piipadech tii a ve Ctyfech
piipadech Ctyfi osoby. Na dalSich ¢tyfech fotografiich pozuji Marta KubiSova, Dana
Moravkova a Iva Milerova se zlatou deskou a kvétinou, velikosti zabérh se opét lisi — tii
jsou vyfoceny jako celek, jedna jako polocelek. V polocelku je potom vyfotografovana
také samotna Marta KubiSova s kvétinou. Nasleduje dvanact fotografii Marty KubiSové
a Dany Moravkové (v polocelku) s dvéma zlatymi deskami. Na sedmi dalSich v
polocelku pézuje Marta KubiSova s dcerou, ovSem bez zlaté desky a kvétiny. Na tfech
dalsich fotografiich jsou vyfotografovany v celku. Osm poslednich fotografii je potom
celek, opét Marta KubiSova s dcerou, v rukou ovSem drZi zlatou desku a kvétinu.

Na vétsin¢ fotografii se pfitom fotografované osoby, pokud pozuji, divaji do
objektivu.

Po rozkliknuti je v popisku uvedeno, ze ,, Marta Kubisova obdrzela Zlatou desku
za album Marta Kubisova Soul “'*. Déle potom referenéni ¢&islo, rozliseni (2333x3500),
velikost souboru (2.14 MB), cena (500 K¢), datum poftizeni (05.04.2017 15:24:42).
Odbératelim nabizi mozZnost stahnout nahled fotografie v malém rozliSeni a s

vodotiskem (zdarma), nebo stahnout fotografii v origindlnim rozliSeni (placené).

Srovnani

Vétsi nabidka fotografii, jak je tomu v piipadé Herminapress, musi byt pro
lepsi systém tazeni fotografii do jednotlivych slozek, 1 do téch se vSak odbératel musi
slozité ,,proklikat* skrze zadani jména zpévacky do aplikace ,,vyhledavac®“. V tomto
piipadé také musim pozitivné hodnotit praci fotografa tiskové agentury Herminapress,
ktery nafotil viechny znamé osobnosti, které se udalosti zagastnily, coz fototograf CTK
evidentné neud¢lal (chybi dcera Marty KubiSové a herecka Dana Moravkova je
zobrazena pouze na spole¢né fotografii, ne samotnd). Fotograf Herminapress
fotografuje zndmé osobnosti ve vSech typech zabéra (velky celek, celek, polocelek,
American shot (% shot), portrét) — to odberatelim z riznych typli médii umozinuje lepsi
vybér. Na fotkdch Herminapress se také osobnosti divaji pfimo do objektivu, coz je v

piipadé tohoto typu fotografii (na kterych osobnosti pozuji) zadouci.

Ukazka &.2 — Slavnostni predavani cen Cesky lev za rok 2016
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Zajimavéjsi je srovnani vystupt obou tiskovych agentur z udalosti, jejiz
textovou ¢ast jsem srovnavala v predchozi kapitole, tedy slavnostniho predavani cen
Cesky lev za rok 2016.

V CTK se odbérateliim fotografie z tohoto veera zobrazi, pokud do
vyhledavace zadaji heslo ,, Cesky lev*. Zobrazi se fotografie ze vSech ro¢nikti a také
jinych shod hesel ,,Cesky* a ,,lev*, odbératel tedy musi hlidat dataci fotografii
(04.03.2017).

Z tohoto slavnostniho veéera vydala CTK celkem 239 fotografii. Viechny jsou
oznaceny popiskem:

., Preddni cen Cesky lev probéhlo 4.biezna v prazském Rudolfinu, “'%

a
dovétkem, kdo je na piislusném snimku. Osobnosti na fotografiich jsou na kazdém
snimku identifikovany celym jménem a profesi (Jifi Bartoska, herec). Klicova slova
jsou ,,film*, ,,CR*, , ocenéni®, ,,Cesk}’l lev*. U kazd¢ fotografie dale nechybi kategorie
(neznamy), kategorie IPTC (film), kredit (CTK/Zezulka Tomas), zdroj (CTK), autor
(Zezulka Tomas), lokace (CR, Praha), ID dokumentu, datum potizeni (04.03.2017),
velikost obrazu (36.91 MB), velikost souboru (2.32 MB), rozmér (3492 x 3523px), typ
zabéru (portrét/postava), servis (Showbyznys & Zabava). Uvedena je také informace o
cené fotografie.

Na fotografiich jsou zndmé osobnosti, které ten vecer do Rudolfina ptisly. Na
nékterych fotografiich pézuji, na jinych jsou pouze zachyceny v priib&hu ¢innosti. Jejich
pohledy casto sméiuji do objektivu. Osobnosti jsou fotografovany ve foyer salu
Rudolfina, u fotostény, ale také na podiu béhem vyhlasovani a predavani cen, i po
skonceni pfimého pienosu. Lze nalézt pestrou skalu zabérti — velké celky, celky,
polocelky, portréty, tzv. American shot ( % shot). Osobnosti jsou fotografované
samostatné, ve dvojicich i ve vétsich skupinkach.

Tti1 fotografie jsou zcela bez zndmych osobnosti — na jedné z nich je prazdné
podium, na druh¢ fotografii pes, sedici na Cerveném koberci pied budovou Rudolfina
(,, Pejsek Crazy pozuje na pokyn svého majitele na cerveném koberci pred
Rudolfinem. “'%’), na tieti Eerveny koberec a banner s logem Ceského Iva pied budovou

Rudolfina.
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Herminapress vydala k této udélosti (04.03.2017) celkem ctyii slozky fotografii,
,Cesky lev prichody*, ,,Sanitaci Rudolfinum Lvi*, ,,Cesky lev vecirek*, ,,Cesky lev
ceny*“. Pokud bychom je dohledavali den poté, zobrazi se vSechny Ctyfi na hlavni
hesla ,,Cesky lev* vyhleda s touto udalosti nesouvisejici fotografie. Abych tyto slozky
vyhledala, zadala jsem tedy do ,,vyhleddvace* heslo ,,Jana Plodkova* a listovanim jsem
mezi ¢etnymi fotografiemi herecky dohledala fotografie z tohoto vecera. Po jejich
rozkliknuti uz jsem se dostala do slozky ,,Cesky lev vecirek®. VSechny Ctyfi slozky vSak
jednoduse vyhledat neni mozné a k nim jsem se dostala — ¢asoveé pomérné narocnym —
listovanim od aktudlnich udalosti (27.4.2017) az k datu této udalosti, tedy 04.03.2017.
Zde jsem nasla viechny ¢étyii fotoalba, ktera se k cenam Cesky lev 2016 vazou.

Slozka ,,Cesky lev prichody* obsahuje 404 fotografii a jde o pdzujici znamé
osobnosti, nejprve na ¢erveném koberci pred budovou Rudolfina, pozdé&ji také u
fotostény v Rudolfinu. Jde o velké celky, celky, polocelky, portréty i tzv. American shot
( % shot). Osobnosti jsou fotografované samostatné, ve dvojicich 1 ve vétSich
skupinkéch. Pocetné ptevazuji fotografie osob v celku, tak aby na pfitomnych damach
vynikly vecerni Saty. Osobnosti se ve vétsin€ ptipadi divaji do objektivu.

Osobnosti na fotografiich nejsou identifikovany dokonale. Pokud jde naptiklad o
fotografii paru, zpravidla je jménem oznacCena pouze veiejné zndma osoba, jeji
doprovod vSak zlstava bez popisku. U kazdé fotografie je potom uvedeno referencni
Cislo, rozliSeni (2283x3425), velikost souboru (1.75 MB), cena (500 K¢), datum
potizeni (04.03.2017 19:47:48). Odbératel ma moznost stahnout nahled fotografie

s vodoznakem, nebo fotografii za plnou cenu.

Slozka ,,Sanitaci Rudolfinum Lvi* je oznacena popisem ,, Andrea Bartoskova
zkolabovala na vecirku Ceskych Ivu. Prijela pro ni zachranka “'%. Jde o 17 fotografii.
Na prvni z nich je herec Jifi Bartoska s manzelkou Andreou a s hereckou Eliskou
Balzerovou. Jde o fotografii polocelku, osobnosti na ni konverzuji ve foyer Rudolfina.
Na druhé¢ fotografii potom Jifi BartoSka se svou manzelkou Andreou pozuji (jde o zabér
v tzv. American shotu ( % shot)). Na zbyvajicich patnacti fotografiich jsou v pohybu
zachyceni dva zamé&stnanci zdchranné sluzby (jde o zabéry ve velkém celku)

v prostorach foyer budovy Rudolfina, jeden z nich ma v rukou prazdna, slozena nositka.

Slozku doprovazi ¢lanek (viz. v predchozi kapitole).

168 Herminapress.cz [online]. Publikovano 4. 3. 2017 [cit. 2017-04-12]. Dostupné z:
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Ve slozce ,,Cesky lev ceny* je 83 fotografii a jde vyhradné o fotografie vitézu,
pozujicich se svymi cenami pied fotosténou. Nalézt miizeme fotografie skupinek i
jednotlivet ve velkém celku, celku, polocelku, a v tzv. American shotu ( % shot).

Slozka ,,Cesky lev vecirek* obsahuje 111 fotografii. Osobnosti jsou zde
fotografovany ve foyer Rudolfina po skonceni pfimého pienosu, a také pti odchodu z
budovy na Cerveném koberci. ZvySena pozornost je na nich vénovana emocim —
zachycuji radost z ocenéni, radost ze setkani s kolegy, polibky na tvéie, smich a

ptipitky. Vyrazn€ méné je fotografii, na kterych by osobnosti pdzovaly.

Srovnani

Samotné dohledani fotografii je jednodussi u CTK, kde sta&i do aplikace
,vyhledavac* pouze zadat jméno udélosti. To Herminapress neumoziiuje a sama jsem se
tak presvédcila, jak slozité a ¢asove narocné je zde dohledani fotografii ze starSich
udalosti. Poctem fotografii a nabidkou riznych typa zédbéra opét ,,vitézi* Herminapress.
V piipadé CTK bych viak chtéla ocenit také ilustraéni fotografie bez znamych
osobnosti, které Herminapress nezatadila. Herminapress zdokumentovala také
neoc¢ekavanou udalost, tedy zachranné slozky v Rudolfinu, a zfidila pro tento ucel
zvlastni slozku. Tyto fotografie v CTK uplné chybi, zde je viak otazkou, zda uZ se jedna
o zasah do soukromi hereckého paru (ackoli na fotografiich jsou pouze zdravotnici). Na
fotografiich Herminapress ze zavére¢ného vecirku je vice akce a emoci, nejsou tolik
statické, jako fotografie CTK, a dle mého nazoru lépe ilustruji atmosféru v Rudolfinu.
Jako minus se v pfipadé¢ Herminapress opét projevila nedostate¢na identifikace

osobnosti na fotografiich.

Ukazka & 3 — Kiest alba Tomase Kluse, Ziv je

CTK k této udalosti vydala osm fotografii, které jsou oznagené popisem ,, Tomds
Klus pokitil 27. dubna v Praze své prvni live album s ndzvem Ziv je. “'*. Samotny kiest
alba je zachyceny na jedné fotografii, zpévak Tomas Klus na tfech fotografiich (na
vSech tiech je zachycen pfi zpévu, ve dvou piipadech jde o polocelek, teti fotografie je
portrét). Na dvou fotografiich je zachycena zpévakova manzelka Tamara, v obou
piipadech jde o portrét, kdy se osoba nediva do objektivu. Na dvou fotografiich je
potom zachycena Tamara se zpévakovou dcerou Josefinou v néaruci (jde také o

portréty), zde se vSak osoby divaji do objektivu.

169" Ceska tiskové kancelar [online]. Publikovano 27. 4. 2017 [cit. 2017-05-01]. Dostupné z:
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Osoby na vsech fotografiich jsou identifikované jménem a povolanim (Tamara
Klusova, zpévacka, Josefina, dcera ). Déle obsahuji kliova slova (CR, hudba, pop, Klus
), kategorii (Neznamy), kategorii IPTC (Neznamy), kredit (CTK/Fotobanka
CTK/Simkové Veronika), zdroj (Fotobanka CTK), autora (Simkova Veronika), lokaci
(CR, Praha), ID dokumentu, datum potizeni (27.04.2017), velikost obrazu (20.75 MB),
velikost souboru (0.83 MB), rozmér (3424 x 2020px), typ zabéru (Nezndmy) a servis
(Showbyznys & Zabava). Dale kazda fotografie obsahuje informace o cené.

Herminapress vydala k této udalosti 77 fotografii a ¢lanek. Osobnosti na
fotografiich nejsou identifikované (to autorka diplomové prace pficita jiz zmiovanému
casovému prodleni). U kazd¢é fotografie je uvedeno referencni Cislo, rozliSeni
(3000x2000), velikost souboru (1.15 MB), cena (500 K¢), datum potizeni (27.04.2017
16:29:56). Odbératelim nabizi moznost stahnout nahled fotografie v malém rozliSeni a s
vodotiskem (zdarma), nebo stahnout fotografii v origindlnim rozliSeni (placené).

Prvni fotografie zobrazuje Tomase Kluse a jeho kolegu pfi hie na kytaru, na
dalsi fotografii je jeho kolega sam. Nasleduji ti1 fotografie Tomase Kluse pii rozhovoru
s dal$i osobou muzského pohlavi. Jedenact dalSich fotografii zobrazuje tohoto zpé&vaka,
ktery ma v naruci svoji dceru Josefinu, na nékterych z nich pézuje. Na devatenacti
dalSich fotografiich se ke zpévakovi a dcefi piipojuje také jeho téhotna manzelka
Tamara, vSichni pézuji.Tamara samotna potom pdzuje na tfech nasledujicich
fotografiich (vyfotografovéana je v celku, polocelku a jako portrét). Na dvou dalSich
fotografiich je Klustiv kolega, hrajici na kytaru, poté také na zabéru s Klusem.
Nasleduje sedm fotografii, na kterych je pouze Tomds Klus, hrajici na kytaru, pficemz
jde o celky a polocelky. Ttiadvacet nasledujicich fotografii dokumentuje kiest alba.
Ctyti dalsi fotografie zobrazuji Tomase Kluse pfi hie na kytaru, jedna z nich je pfitom
vyfotografovana pies ruku fanouska, ktery potizuje fotografii na mobil. Album uzaviraji
dvé fotografie Klusovy Zeny Tamary s dcerou Josefinou v naruci. Vyfotografované jsou

z profilu, jako portrét, nedivaji se do objektivu, ale na nékoho mimo zabér.

Srovnani

V¢étsi mnozstvi fotografii z udalosti ma opét Herminapress, odbératel si mtze
vybrat z pestré Skaly zabért. Nevyhodou je, Ze Herminapress v dob¢ psani této ¢asti
diplomové prace neméla osobnosti na téchto fotografiich identifikované, a tedy ani

nebyly dohledatelné v jejich aplikaci ,,vyhledava&“. CTK zcela chybi spole¢na
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fotografie zpévéaka s dcerou a s manzelkou, zde je vSak otazka, zda je to pro obsazeni

celé akce (kiest alba) nezbytné.

3. Vyhodnoceni vysledkii

Srovnani vystupti Herminapress a CTK potvrdilo jako opodstatnéné ptipominky,

které k servisu Herminapress méli jeji odbératelé.

Ti kladn€ hodnotili pfedevsim pocet fotografii, které jsou kvalitativné na stejné
tirovni jako fotografie, které poiidi pfima konkurence. Oproti CTK je zfejmé lepsi
,»pokryti® celé udalosti — na fotografiich jsou vSechny osobnosti, které se udalosti
zlcastnily, zpravidla se divaji do objektivu, a jsou fotografované ve vSech typech zabért
(velky celek, celek, polocelek, portrét, American shot). Na fotografiich jsou patrné
emoce, akce, a odbératel z nich 1épe vycte atmosféru, kterd na misté panovala. Kladem

je také fazeni udalosti ptehledné do jednotlivych slozek.

Problém nastava ve chvili, kdy chce odbératel fotografie vyhledat — aplikace
,vyhledavac“ neumoznuje vyhledavani podle ndzvu udalosti, pouze na zakladé piijmeni
a jména znamé osobnosti, coz odbératelim piisobi komplikace. Osobnosti na
fotografiich také Casto nejsou identifikovany 1 nékolik dni od udalosti (v nékterych
ptipadech nejsou identifikovany viibec), coz dale komplikuje jejich vyhledavani (nejsou
dohledatelné aplikaci ,,vyhledavac®). Z rozhovoru s majitelem tiskové agentury
Herminapress, ktery jsem pro ucely této diplomové prace provedla, vsak vyplynulo, Ze
si je téchto nedostatkli védom a snazi se o napravu — aplikace ,,vyhledavac* tak podle
n¢j do budoucna bude fungovat Iépe, a redakce obdrzi seznam hesel, ktera redaktorim

vyhledévani ulehdi.

Ackoli tedy vyhledavani redaktoriim v soucasné dob¢ ztézuje a zpomaluje praci,
mezi nejvetsi pozitiva této tiskove agentury fadi rychlost, se kterou se materialy z
udalosti objevuji na serveru. A pravé diraz na rychlost je podle zavéru bakalarské prace
Barbory Kabatové prvnim a nejzietelnéjSim trendem, ktery v soucasné dobé ovliviiuje
tvorbu obrazovych agentur. ,, Agentury se snazi predcit konkurenci tim, ze fotografie
aktualnich udaosti distribuuji v co nejkratsim case, prostrednictvim jakéhokoli

«170

zaznamového média a casto na ukor kvality, """ piSe.

" K ABATOVA, Barbora: Vyvoj fotografickych agentur ve svete, str. 38
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Ohledné¢ kvality fotografii tiskové agentury Herminapress se jeji odbératelé
neshodli. Na jejich Spatnou kvalitu ptimo poukdzaly dvé respondentky, jedna ji naopak
oznacila za pramérnou (,, S tou kvalitou fotek Herminy to neni tak Spatné, neni to o nic
horsi, nez jinde. “'’"), zbyvajici &tyfi respondenti se k ni nevyjadiili.

Nékterym odbératelim Herminapress také vadila vysoka cena jedné fotografie.
Zde vSak zalezi na pfimé domluvé konkrétni redakce s vedenim Herminapress — redakce
které berou fotografie takzvané ,,pausalné*, nemusi cenu jedné fotografie resit. Stale
vsak plati, Ze oproti konkurenénim agenturdm Profimedia a ShowPix je Herminapress
drazsi. Jeji servis také nenabizi fotografie ilustracni, paparazzi, a nedistribuuje ani

fotografie ze zahranici.

Unikatni je vSak na tuzemském trhu Herminapress diky videim a ¢lankiim, které
k jednotlivym udalostem zdarma nabizi. Tento fakt si odbératelé pochvaluji, ackoli s
kvalitou textli stoprocentné spokojeni nejsou. Vytykaji informacné nepfili§ hodnotny
obsah, ocenuji vSak existenci ptimych feci, které¢ mohou ve svych ¢lancich dale uzivat.
Z porovnani s CTK jasné vyplynulo, Ze ¢lanky Herminapress potiebuji kontrolu editora,
obsahuji totiz chyby nejen gramatické povahy. Zda se v ¢lancich tiskové agentury
mohou objevovat hovorova, nespisovnd a expresivni slova, a zda mohou byt tyto ¢lanky
subjektivné zabarvené a obsahovat neoznaceny product placement, to uz je otazkou

celkového statutu této firmy.

Muze se potom jesté oznaCovat za tiskovou agenturu, jak méa uvedeno ve svém
logu na webovych strankdch? Nebo jde pouze o agenturu obrazovou, jak nize uvadi ve
svém statutu (,, Zde se Fadime mezi nejuspesnéjsi obrazove agentury v tomto

segmentu. “'”?), pouze s doplitkovymi sluzbami ve formé textu?

17! Rozhovor diplomantky s fotoeditorkou Casopisu Story. 15. 4. 2017, dostupné v plném znéni v

prilohové casti.
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Zaveér

Jako cil této diplomové prace jsem si stanovila predstavit soukromou tiskovou
agenturu Herminapress v kontextu pusobeni soukromych tiskovych agentur na naSem
trhu po roce 1989. Ackoli je jeji produkce velmi podobna dnes jiz neexistujici agentuie
Korzo, byt’ by velikosti této agentury nedosahovala, v souc¢asné chvili je Herminapress
na Ceském trhu unikatni. Je mozné oznacit ji za ,tiskovou* agenturu, nikoli pouze za
,obrazovou®, a to diky textim a videim, které k jednotlivym udalostem pravidelné
vydava, presto viak také neni mozné srovnavat ji s Ceskou tiskovou kancelaii. S
ohledem na skutecnost, ze Herminapress je soukromou firmou, nikoli zakonem zfizena
vefejnopravni instituce, nepodléhd produkce této agentury Zzadnym konkrétnim,
kodifikovanym pravidliim — fidi se pouze ,,zdkonem* trhu.

Ze srovnani prace zaméstnanci CTK a Herminapress vyplynula zajimava
skutecnost souvisejici s etickou strankou zurnalistického povoldni. Zatimco majitel
firmy Herminapress Jifi Herman tvrdi, Ze co jeho zaméstnanci vyfotografuji na
vefejnosti nebo na akci, na kterou je zvan, to ma pravo zvetejnit, pokud to uzna za
vhodné, zaméstnanec CTK ma v tomto sméru jiny nazor. Nehodu s oble¢enim znamé
osobnosti by podle n&j CTK pravdépodobné nezvefejnila. Odlisny pfistup je v obou
tiskovych agenturach také k problematice reklamy a PR. Clanky této povahy CTK
zietelné oznaci jako protext, Herminapress reklamu — skrytou i pfiznanou — nijak
neodliSuje od jiného obsahu.

Tuto agenturu bych oznacila za agenturu specializovanou, protoze svou produkci
pokryva pouze uzky segment zpravodajského trhu, a to udalosti, které by se daly oznacit
za kulturni, jejich pokryti v§ak podminuje ucast zndmych osobnosti. S touto skutecnosti
také souvisi odpovéd’ na dalsi otazku, kterou jsem si v tezi této prace polozila, a tedy
zda mezi odbératele soukromych agentur patii predev§im média, kterda by se dala
oznacit jako bulvarni. Ano, patii, protoze exkluzivni material, ktery ke své praci tato
média potiebuji, v databance CTK nenachazeji — to vyplyva ze srovnani vystupti CTK
a Herminapress ze stejnych udalosti, ktery jsem v této praci provedla.

Pokud vSak budeme srovnavat Herminapress s konkurecnimi agenturami na
c¢eském trhu, jako je Profimedia nebo ShowPix, zde uz odbératel¢ vahaji a sami
pfiznavaji, Ze se Casto tézce rozhoduji, kterou z téchto agentur zvolit. Vitézi ta, ktera

nabizi vystupy v kratSim Case, a kterd ma ptehledn&jsi server, na ktery tento materidl
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uklada. Rozhodujicim faktorem mtize byt také cena, ktera se vSak odviji od individudlni
domluvy vedeni vydavatelstvi s majitelem Herminapress. Zda je pro odbératele také
dualezita kvalita fotografii, to nelze jednoznacné tvrdit — jak uz v mé praci zaznélo, v
soucasné dob& v Zurnalistické préci vitézi nad kvalitou (a to jak fotografie, tak i videa

nebo textu) rychlost a exkluzivita materialu.

Summary

The purpose of this diploma thesis was to introduce a private press agency
Herminapress in the context of the existence of private press agencies on czech media
market after the year 1989. Although its production is very similar to the Korzo agency,
also covered by this thesis, which no longer exists, at the present time the Herminapress
is unique on the czech market.

Thanks to the texts and videos that Herminapress regularly publishes it can be
referred to as a press agency not just a ,,picture” agency, but it is also very difficult to
compare it with the Czech Press Agency. Herminapress is a private company and is not
a public organization. The production of this agency is not codified by any rules - it is
governed only by the market forces.

From a comparison of work CTK's and Herminapress emploees has emerged
interesting fact related a journalistic profession. While the owner of Herminapress
argues, that everything that his photographers took in public or at the party to which he
is invited, he has right to publish, CTK's employee has different opinion. A well-known
person's accident with clothing would probably not be published by the CTK. Different
approaches are also available in both press agencies for advertising and PR issues.
Articles of this nature are clearly marked by CTK as a protext, meanwhile Herminapress
advertising - hidden or acknowledged - does not distinguish from other content.

I would designate Herminapress as a specialized press agency because its
production covers only a narrow segment of the news market, namely events that could
be described as cultural and which coverage is subject to the attendace of publicly
known persons. This fact also relates to the answer to the next question I have put at the

beginning of this thesis. The question stands whether among the subscribers of a private



83

agencies are mainly media that could be called as tabloides. Yes, they are, because only
there they can find the exclusive material they want, which is not in CTK's databases.
This results from a comparison of CTK's and Herminapress's outputs from the same
events I did in this work.

However, if we compare Herminapress with the competitive private agencies on
the czech market, such as Profimedia or ShowPix, customers admit that they often
hesitate which of these agencies to choose. The winner is the one who offers outputs in
shorter time and has a better organized server material on its website. The decisive
factor may also be the price, which depends on an idividual agreement between the
management of the publishing house and the owner of Herminapress. Whether the
quality of the photographs is important to the buyer can not be unambiguously asserted -
as has already been said in my work, the speed and exclusivity of the material are

prevailing - in the journalistic work — over the quality (of photography, video or text).
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Pfilohy
Piiloha ¢. 1: Rozhovor s majitelem tiskové agentury Herminapress, Jifim

Hermanem (text)

Jak Herminapress vznikla?

Kdyz jsem zakladal Herminu, tak jsem délal zastupce $éfredaktora v Sipu, respektive
diive to byla Vecerni Praha. Asi po dvou letech uz jsem toho mél plné zuby. M¢l jsem
na starost haldu lidi a $¢fové mi potad ubirali penize. Ne m¢ osobné, ale na vyplaty a na
cokoli dal§iho. Uzaviraly se kohoutky. Lidé d¢€lali jen do vySe svého platu. Mezitim
jsem i fotil, to byla ma hlavni deviza, ale umim i psat. Rekl jsem si, Ze si postavim svoji
vlastni fotobanku. Moje a také Lucie Vitkové dité je agentura ShowPix, tu jsme
zakladali spole¢né. Bylo ndm jasné, Ze tenhle model musi fungovat, protoze vSude jinde
po svéte tyhle fotobanky funguji. I kdyz jsme citili, ze dobte uz bylo. ShowPix ndm
fungoval dobfe, ale nedopadly nam mezilidské vztahy. Lucie se dala dohromady s
Zenou, kterd v té dobé pracovala v CTK. Najednou jsem zjistil, Z¢ mam omezena
pfistupova prava a uz byl problém. Byla to velké agentura, fotilo tam alesponl osm
fotografii. Odesel jsem a rozpadla se 1 celd ta parta fotografi. V té dob¢ jsem také koncil
v to Sipu a rozhodl jsem se zalozit vlastni fotobanku. To bylo v roce 2006. Zacal jsem
fotit, lidé 1 redakce m¢ znali, a vSichni se mi smali, ze jsem blazen. Jak jsem vydélaval
penize, tak se kupovala lepsi technika, nabiral jsem dalsi fotografy a synové dospéli, tak
pro m¢ zacali také pracovat.

Kolik ma Herminapress zaméstnanca?

To jsou citlivé véci, ja vam nemlzu fikat, jak Hermina funguje. Bud’ jste naivni nebo
hloupa. Ja vam pfece nemuzu fikat svoji strategii, mé nebo naSe napady. Nemtizu vam
fict, kolik mame dnes lidi nebo jaky je béh toho podniku. To si miize dovolit Skodovka.
Uvédomte si, Ze jsme na trhu tii, kdyZ pominu Cetku. Je tady ShowPix a je tady Profina.
A ted’ si predstavte, ze pujdete za feditelem Profiny a budete se ho na tohle ptat. Ja vam
nemuzu odpovidat na tyhle véci, to vam odhaluji své ledvi.

Je rozdil mezi stylem prace pro Herminapress a pro CTK?

Hlavni rozdil mezi Herminou a Cetkou neni ten, Ze Hermina je bulvarni. Rozdil je v
tom, Ze oni jsou vefejnopravni a my jsme soukromi. Oni kdyz budou krachovat, jakoze
nekrachuji, protoze tam poslednich Sest let sedi dobfi lidé, které osobné znam, tak kdyz
budou ve ztraté, tak kdykoli miizou pozadat statni rozpocet, respektive Parlament Ceské
republiky, aby je zalozil, pakliZze to budou mit zdlivodnéné.

Jaky je tedy rozdil mezi fotografiemi Herminapress a CTK? Pokud se jejich
zaméstnanci potkaji na stejné udalosti?

Zadny. Cetka musi ty fotky prodat stejn& jako my. Uréité procento téch fotek bude
uplné stejné. Lisit se bude jen zlomek a to je zapiicinéné tim, ze my ziistaneme na
vetirku a oni jdou domii. Cetka vlastng stoji na tom samém mistg, jako stojime my.
Nikde jinde stat nemiize ani nesmi. Fotky budou vyfocené na zaklad¢ toho, jakou vizi
maé a jak zdatny je ten fotograf. Z pohledu hledisté tak nemtize mit Cetka jiné fotky, nez
mame my.

Zajima mé spiSe etické hledisko. KdyzZ se stane na podiu moderatorce nehoda s
Saty, bude to CTK fotit?
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Nebude. My to mozna vyfotime, ale zalezi na mé, jestli to pustime. A to je vis major. V
ur¢ité chvili tyhle fotky tieba nepoustim. KdyZ budeme mit Staidla s Arturem, jak spolu
sedi u vinka, tak to pustime. To neni nic proti ni¢emu. Ale vzdycky je to otazka etiky.
Co je etické? Kdyz Cetkaf nafoti prezidenta, jak se moté a jak pada ze schod, tak to je
etické? To je ten samy problém. Bulvar jako takovy neurcuje fakt, zda to je z nasi strany
nafocené bulvarné nebo ne. Je to otazka toho, kde to vyjde, jestli jsou ty noviny brané
vetejnosti jako bulvarni nebo jako seriézni. Kdyz se novinaft ze seriéznich novin zepta
politika, kde vzal penize na vilu, kterd stoji 150 miliont korun, kdyz jeho ro¢ni plat je
deset milionii a mél Ctyfi roky volebni obdobi, a vyjde to v téch seridznich novinach, tak
je to vefejny zajem a lidi si feknou, Ze ten novinarf je skvéle investigativni. Kdyz se na
totéz zepta redaktor z Blesku, tak ten redaktor hned bude bulvarni hyena. Pfitom je to
jedno a totéz, takze je tam otazka, ktery ¢tenar a z kterého média to ¢te. Totéz, kdyz je
pan prezident relativné opily, nebo ne, ja u toho nebyl, ale kdyz tohle vyjde v seridznich
novindch a s ur¢itym komentarem, tak si spousta lidi udéla nazor.

Podivejte se na Facebookovy profil Dusana Spacila. V Czech Press Photo vyhrala fotka
fotografa z Aktualné.cz, ktery nafotil Ransdorfa, jak odchazi ze sidla KSC v riizové
kosili s velkym mokrym flekem. Je na ném vidét, Ze neni v nejlep§im zdravotnim stavu.
Na Facebooku se kolem téhle fotky strhla velka diskuze, jestli to méla vyhrat a jestli je
vubec etické, aby tohle bylo focené. Jestli je ten fotograf takova hyena, Ze hleda uspéch
v nestésti druhého, a nebo jestli je to pouze svédectvi doby. To znamena klasicka
fotografie bez ohledu na néjaké osobni zajmy fotografa. On nechtél nikoho
dehonestovat, jen vykonaval svoji praci. Z téch lidi v diskuzi bylo alespon padesat
procent proti tomu, aby se ta fotka kdykoli zvefejnila. Odsoudili fotografa i médium, ve
kterém to vyslo. Druhd polovina lidi, spiSe z oboru, tu fotku hajila jako vypovéd doby.
Kdyz se ted’ foti tfeba migranti, tak mi jich miize byt lito, jsem samoziejmé ¢lovek, ale
jako fotograf dokumentuji dobu.

Jsou tedy fotky z CTK jiné neZ ty nase? To je vzdycky thel pohledu. Co se tyké
vypovidajici hodnoty, tak to neni to strojova zalezitost. Nemtizeme hodnotit ¢i fotograf
to vyfotil, ale kdo se na ten vysledny produkt diva a jaké emoce zrovna proziva. Kdyz
se teenager bude divat na tu fotku Ransdorfa, neda si to tolik do souvislosti, a jinak se
na to bude divat ¢lovek, ktery ho osobné znal.

Porovnavat fotky CTK a jinych fotobank je diskutabilni zaleZitost. Kdyz CTK vyfoti
opilého Zemana, je to vypoveéd doby. Kdyz to vyfoti bulvarni fotograf, bude to
dehonestujici fotka, ktera neméla viibec vzniknout. Vzpomente si na prvni manzelku
pana Paroubka, jak vypadala. Nic hezkého. Fotografové Mladé fronty ji nafotili v Patizi
na letisti s dvéma igelitkami v rukou a se zdvizenou sukni. Je to bulvar nebo vypoved’
doby? Za komunistil by to ani nevyslo! A vratme se jesté k Iveté BartoSové, kdy bulvar
do toho Sel a Mlada fronta nakonec zjistila, ze jim utika ¢tenost, a zacali o ni psat uz
uplné vsichni.

Co byste tedy nepustil ven?

Takové fotky, na kterych je dospély Clovek v n¢jaké nezavidénihodné situaci a stoji
vedle n¢j dité. My ned€lame sledovacky, neCekame ve kiovi. Jen jsme na akci a
cekame, co se vyvrbi. Na ty akce jsme pozvani a pokud se tam doty¢ny néceho dopusti,
at’ uz nevédomky nebo naschval, tak to vyfotime. Je to o tom, jak se soucasna generace
umeélct chova, aby se dostala do médii. Neni to tak davno, kdy jesté herecCky skryvaly,
ze §ly na plastickou operaci. Dnes si k tomu vezmou hordu novinait, aby se o nich
psalo. V tenhle moment my ¢ekédme na to, co ndm doba pifinese. Ro¢né vypusti na dvé
stovky hercii ze Skoly a je jasné, Ze tihle vSichni se chtéji uzivit. Kdyz dneska mlada
herecka v prvnim filmu neukéze prsa, tak se o ni nevi. My bulvar délame, protoze ho
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pfinasi doba, ale nevyhledavame ho. Kdyz pan Ttiska hral na Prazském hrad¢ Krale
Leara a s Jirkou Langmajerem se svl€kli do naha, tak my jsme to vyfotili, §lo to ven, a
byl z toho poprask. Pfitom nés tam oficialn¢ pustili a odehralo se to na jevisti pred
divaky. Totéz mohl vidét kdokoli, kdo si zaplatil listek. Produkci to hrozné vadilo,
pfitom se jim zvedl prodej listkll ptimo astronomicky. Nepustili jsme tfeba fotku, kdy si
na oficialni akci jedna zndma maminka sedla na bobek, bylo ji vidét pod sukni, a kolem
ni byly jeji déti. Vzdycky kdyz fotime déti, ptdme se, jestli jim na fotkdch mame dat
pasku pres oci nebo ne. Kdyz jdeme fotit déti slavnych, jak jdou do prvni tfidy, vzdycky
je to se svolenim rodict. My nemtizeme stat nékde za bukem.

TakzZe je pro vas diilezité udrZovat s osobnostmi dobré vztahy.

To bezesporu. My nejsme ten klasicky bulvar. Vzdycky jim fikdm: co je na vefejnosti a
jsem-li zvan, na to mam pravo, abych to vyfotil, at’ se tam déje co se déje. Néco jiného
je v soukromi nebo v zakulisi, v backstagi. Kdyz v zékulisi piehlidky fotime jednu
modelku a druhé za ni o tom nevi a ma odhalena fiadra, potom je na misté se s ni
domluvit.

Proto nedélate ani paparazzi fotografie.

To nedélame. Ale kdyz uz se k nam napftiklad dostane, ze v patnact hodin bude
Madonna vychazet z konkrétniho hotelu, a my mame zrovna ¢as, byli bychom hloupi,
kdybychom se tam nesli také podivat.

Je pro vas CTK konkurence?

Neni. A je to oboustranné, ja ty lidi znam. Nevim jestli jim vadi jiné tiskové agentury.
Ale Cetka nedéla to, co délame my, a nikdy délat nebude. A naopak. Oni museji délat
politiku, sport, ekonomiku. Na akcich na které chodime my, vidame jejich lidi
sporadicky. Protoze si to platim, dostaneme se také do jejich kalendare, takze vidim, co
pokryji a co ne. Ja ty lidi zndm, protoze obcas spolupracujeme. Ode mné chce zakaznik
fotky Mensika, ja je nemam, a tak zavolam do CTK, podepiseme papir na licenci a ja
muzu tu fotku jednorazove pouzit.

Nenapadlo vis roz§itit servis po vzoru CTK nebo Profimedie o zahrani¢ni akce?
Odebirat tieba jiné, zahrani¢ni agentury?

Ne. Mén¢ n¢kdy znamena vice. Hermina je tvir¢i skupina, ktera ty fotky vytvaii a za
kazdou tu fotku se také miizeme kdykoli postavit. Byli jsme u toho. Cetka je na piil
cesty a spoustu veci délat z podstaty véci museji.

Hermina nabizi k fotkam také ¢lanky. Jak velky vyznam ty ¢lanky maji?

Je to pridana hodnota k fotografii. Je ale jasné, ze pokud budeme mit néjakou exkluzivni
informaci, nemame problém vydat samostatny ¢lanek a ten pouze doplnit fotografiemi z
archivu.

TakZe primarné jste fotobanka.

Ano. Ale s tim, ze pro redakce, které od nas berou obrazky a videa, je vhodné, kdyz k
tomu dostanou i pfidanou hodnotu. Oni za to neplati nic. Co mize redaktor, ktery na
akci nebyl, ze samotnych fotek vyvodit? Prakticky nic zdsadniho, kromé toho, co maji
lidé na sob¢ a s kym pfisli. My jim k tomu dodame i pfibéh. Tohle ty redakce ocenuji.
Neplati nic navic, ale dostanou cenné informace hlavné v podob¢ primych feci, které
mohou pouzit. Zvedd ndm to prestiz.
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Na trhu jste jedini.
No dé¢la to prave 1 CTK. Jen mam pocit, ze u nich se za ¢lanky plati.

Tocite také videa. Jakou hodnotu pro vas maji?

Videa ted’ maji spiSe dopliikovou funkci. My za to nic nechceme, ale kluky to bavi tocit.
Tak kdyz uz na tom koncertu jsou a uz se neda nic vic nafotit, tak nez aby fotili totéz
porad dokola, pofidi i video. To je také prostor na to, fotit fotky, které jsou zajimavé;si
areny, jde veskeré uméni stranou a zajima nas hlavné ta zpravodajska hodnota. Stésti je,
kdyZz nas pusti do zakulisi, takové fotky jsou lidmi ocefiované nejvice. Kazdého zajima,
co se d¢je za plentou. Je Stésti, ze ty fot’dky umi i natacet, takze netahdme o pfistroj
navic.

Je to spiSe menSinova produkce, ta videa?

To nelze fict. My jsme to n¢kolikrat zkouseli i v podobé hotovych reportazi, hrali jsme
si s tim, zkouseli jsme to prodat. ProC se to vic nerozjelo je, ze nékteré redakce na to
nejsou technologicky ptipravené, a ty které jsou, tak maji na misté vlastni kameramany.
Videa pro nas tedy nejsou zdrojem obzivy.

Jak funguje funkce aplikace ,,vyhledavac¢*“?

Brzy redakcim rozeslu seznam hesel, podle kterych je mozné znamé osobnosti hledat.
Vim, Ze to mé své mouchy a také stale pracujeme na jeho zlepSeni. Uz ted’ je tam ale
mozna vyhledavat vice osobnosti najednou na stejné fotce. Také zvazime vyhledavani
podle néazvu akce, tieba Cesky lev 2016.

Vénujete se také zastupovani znamych osobnosti. Jak konkrétné?

Osobnosti nam davéiuji a ackoli maji své manazery, Casto si nds exkluzivné ptizvou
naptiklad ke zkouskam koncertu nebo divadla. Jsme tam sice jedini, ale fotky, texty a
n¢kdy celé reportaze se potom skrze nasi agenturu dostanou k dal§im redakcim.

Nazval byste to PR?
Ano, délame PR.

Prikladate nékdy k fotografiim z udalosti celé tiskové zpravy.

Ano. To neni nic proti nicemu. Dam k t¢ fotogalerii ¢lanek, ktery je napsany bulvarni
mluvou, aby to redaktory zaujalo, ale kdyz k té udalosti dostanu 1 tiskovou zpravu,
vlozim ji vedle toho ¢lanku také. Mista je na serveru dost, tak pro¢ tém lidem z PR
odd¢leni nevyhovét.

Tiskova agentura by méla byt objektivni, nezaujata, a pokud jde o reklamu,
odbératele na to upozornit.

To sice ano, ale my jsme piedevsim firma, soukromad, ve kter¢ si ja jakozto majitel
mohu délat, co uznam za vhodné.



92

Priloha €. 2: Rozhovor se zaméstnancem tiskové agentury Herminapress,
Vladimirem Syslem (text)
Co je pro vas ¢lanek nejdilezitéjsi?

Ur¢ité pfima fe¢ osobnosti, které jsou na dané udélosti obecné povazované za

vytvaiim ¢lanek, vétSinou to do sebe logicky zapada. Kazdy ¢lanek mé néjaké nosné
téma, zajimavé, bulvarniho charakteru, které ho otvira. Ty méné zajimavé, faktografické
informace, ty se snazim davat az na konec.

Odbératelé maji pIné pravo na to, ¢lanek prevzit a nalozit s nim dle vlastniho
uvaZeni. Dostal jste se kviili tomu uZ s nékterou znaimou osobnosti do konfliktu?

S tim jsem se setkal uz nékolikrat. Porad ale plati, kdyZ piSeme ¢lanky, vychazime z
pfimych feci osobnosti, které jsme si nabrali na té akci. Nic si necucame z prstu,
nelzeme. Od toho jsou jina periddika. Tam jejich redaktofi jenom sedi cely den v
redakeci, sleduji zpravy na internetu a potom si néco vymysli. Pfitom se s témi lidmi
tteba ani nikdy osobné nesetkali a viibec je neznaji! Na vecirky nechodi, protoze nejsou
zvani. Zacarovany kruh! Proto se v téch redakcich zaméstnanci tak ¢asto méni, je jasné,
7e ta prace je ani nemiize t&Sit. Nas ale maji osobnosti rady, protoZe napiseme to, co
nam samy feknou. Ze to je napsané zdbavnou formou, na to uZ si zvykli.

VSechy rozhovory si nahravate?

Nékdy si jen tak poviddme a ptijde mi hloupé vytahovat diktafon, prost¢ mame
pohodicku. Tak se jich jen zeptam: 'MiiZu to napsat?' a oni mi feknou: 'Jasné, napis to.
Napis to, jak chces.'. Daji mi volnou ruku, protoze vi, Ze bych nenapsal nic, s ¢im by
nesouhlasili. Znam tu hranici. Délam v tomhle oboru déle nez tficet let a troufam si fict,
ze uz je vSechny dost dobfe zndm. Mame k sobé divéru.

Probiha néjaka editac¢ni kontrola?

Ne, na to neni ¢as. Za vSechno ruéi redaktor.

Neprovadi se ani autorizace?

Ne. Ale neni to proto, Ze bychom autorizovat nechtéli. My to tém osobnostem radi
umoznime, pokud o to opravdu stoji, jen jde o Cas. Tieba takova Olga Menzelova, sama
byvala novinatka, vi dobfe jak fungujeme — Ze to musi byt nejpozdéji druhy den rano v
databance — a pfesto si ¢lanky chce autorizovat. Ud¢€la si na to Cas a jesté ten den, kdy
spolu rozhovor udélame, ho také zautorizuje. Nikdy nebyl problém a na vSem se da
domluvit.

Jak moc jsou dulezité faktografické idaje?

Ty nejsou tak diilezité, pokud to neni sté¢Zejni informace ¢lanku. Bézn€ uvadime misto
konani a cely nazev akce. Ja piSu také domicil, datum neni nutné dopisovat. Neméame
problém v ¢lancich uvadéet ani celé nazvy vyrobki, produkt nebo sponzort akei.Staci
tteba formulka, ze s Ivanou JireSovou jsme si povidali v Hotelu Rajské zahrada béhem
soustfedéni finalisth soutéZze Muz roku.

Co by mél redaktor Herminapress ovladat?

MeéI by mit povédomi o znamych osobnostech a také na vecirku komunikovat se svym
fotografem, to je ob¢as opravdu nutné. Vic o¢i vic vidi.



93

Priloha €. 3: Rozhovor se zaméstnancem fotobanky Profimedia (text)

Povazujete CTK za konkurenci?
V podstaté asi ne. Viceméné jen co se tyka zpravodajstvi, ale co se tyka téch ostatnich,
jako tieba paparazzi fotek, tak to ne.

CTK ale také pokryva Kulturni akce.

To ano ale jsou hodné pomali a ta doba chce, aby bylo vSechno flexibilni. TakZe pro nas
konkurenci nejsou. Pro nés byla konkurence Isifa a tu jsme koupili, takze ted’ uz nas
neohroZuje nic.

A Herminapress?

Ta ma prevazné Cesky obsah, ale do toho posledni tfi roky také n¢jak Slapeme, a co se
tykéa objemu tak urcité ne. Obcas se s ni potkame v n&jakych lifestylovych casopisech.
Ted’ zastupujeme nékteré bulvarni a paparazzi fotografy, ktefi nam foti na zakazku
vecerni akce v Praze. My ty fotky rano popiSeme a v sedm hodin uz to jde ke klientim.

TakzZe sledovacky délate stejné jako ShowPix.

Takeé, ano. KdyZ nékdo dorazi do republiky, tak na n€¢j ddme fotografa a ten ndm to
nafoti. A nedé4 se mluvit o konkurenci, 1 kdyz samoziejmé vzdycky je ten objem na tkor
néceho. Ani ShowPix pro nés neni velkd konkurence, ale samoziejmé, Ze néjaké tlaky
tam jsou. My jsme tieba usilovali o ziskani press dat ¢eskych filml ze sedmdesatych let,
ale nedomluvili jsme se.

V ¢em je Profimedia unikatni?
Asi co se tyka objemu téch agentur, fotek a zeméteni. Mame od ilustra¢nich fotek a
portrétil az po paparazzi. A také rychlost.

Vy mate také obsah ze zahranici.
Ptesné tak, tim jsme zacinali, takze ted’ mame kolem 296 archivi, které celosvétove
zastupujeme.

Jak to funguje?

Mame vyhradni zastoupeni na uzemi Ceské republiky co se tyka poskytovani licenci,
takZe nejdiive sepiSeme smlouvu, k tomu jsou skvél¢ veletrhy fotobank, kde se
nasmlouva spousta véci. Je to tieba na rok nebo na delsi dobu. Zptistupni ndm archiv a
my jde zde zastupujeme, fotky ndm davaji na ptimo.

Mate néjaky zdroj, ktery odebirate ve vétSim objemu?
VétSinou jsou to paparazzi fotky.

Uverejnite vS§echno, co nafotite, i kdyZ je to kontroverzni?

Tieba kdyz piejel Ivetu BartoSovou vlak, tak jsme tam méli svého fotografa, ale
domluvili jsme se, Ze n¢které fotky davat ven nechceme. Néjaka moralni stopka tam byt
musi. Nic Uplné dehonestujiciho.

Kdo tyhle piipady rozhoduje?

To se vzdycky domluvime, jestli poslat nebo neposlat. Jsme tam vSichni relativné
dlouho, takZe je to spiSe o vzajemné domluve. A hlavné uz vycitime, co se da poslat a
CO UZ ne.
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Mate k fotkam texty?

Clanky jako takové ne, ale u nékterych jsou tieba desetitadkové popisky, aby to bylo
trochu zajimavéjsi. Texty jsou k receptiim a nebo k vécem do interiéru, k bydleni. Ale ty
celebritni akce tady v Praze nam fotografové posilaji hned v noci bez popisku a fotky
popisujeme my.

Jaky je pomér vaSich bulvarnich a seriéznich klientii?
Je to tak piil na ptl. Vic se nam proménil pomér web versus tisk, ktery byl pred t€mi
deseti lety tpIn¢ jiny. Dnes je to tak 70:30.

Jak Profimedia v Ceské republice vznikla?

Zalozil ji byvaly majitel Petr Novak jako projekt na Skole, hledal mezeru na trhu. Nebyl
u toho zadny zahrani¢ni kapital. Drzel to asi deset let a pak nas prodal, takze ted’ je
vlastnikem Igor Rataj. On je Slovak a sidlime v Pardubicich. Jsme spokojeni, nic se pro
nas nezmeénilo. V Praze feSime jen papirovani, smlouvy.

Co je pti vasi praci nejvice obtizné?

Kdyz celebrity jako Nicole Kidman nebo Toma Cruise zddame o fotky na titulni stranu,
tak musime kontaktovat toho fotografa a potom PR managera, a o takovych fotkéch si
oni rozhoduji sami. Jsou lidé, kteti z devadesati procent feknou ne, jako tfeba Sandra
Bullock nebo Julia Roberts. Ty moc komunikovat nechtéji. Jde o to, k jakému je to
¢lanku a jestli maji néjaky novy film. Nechtéji viibec schvalovat fotky starsi nez tfi
roky. Ale nové vétSinou nemaji. Je to zacarovany kruh.

Snazite si s Ceskymi celebritami udrZovat piatelské vztahy?
My s nimi do styku moc nepfijdeme, to je spiSe na tom fotografovi. Ale néjaka etika
tam asi je, nedavame Upln¢ vSechno.

TakZe Zadnym Zalobam jste ¢elit nemuseli?
Stalo se to, ale spiSe v ramci ilustracnich fotek, u kterych musi byt podepsany souhlas s
uzitim. Zatim se ndm nic zasadniho neptihodilo a vSe se vytesilo.

Jaké ma CTK mezi ostatnimi agenturami postaveni?
Myslim, ze CTK Cerpa a zije hlavné z toho, ze ma ty staré archivy.
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P¥iloha ¢&. 4: Rozhovor s redaktorem CTK (text)

Co je pro obsah vaseho ¢lanku dilezité?

Clové&k se musi Fidit tou zakladni mantrou, ktera je rychlost a pfesnost. My bychom méli
mit do Ctyficeti minut po ukonceni akce n¢jaky vystup. Akce typu tiskové konference.
Ale kdyz je soud nebo néco hodné dulezitého, tak to musi jit ven okamZité, to jsou ty
tzv. headliny. Ty se posilaji uz v priabchu akce. Na to teprve pozdéji navazuje zprava.
Clovék musi umét vyhodnotit dilezitost, rychle to poslat, a zdroven myslet na to, Ze z
toho jeste bude ¢lanek. Zrovna vcera jsme fesili, ze nékdo neposlal headline ze
Snémovny vcas, protoZe se tam fesilo néco dulezitého a on mél strach, Ze by to neslysel.
Neustale se stavim pied dilema — bud’ budu rychly nebo ptesny. Tohle ¢lovék musi
vyhodnotit sdm. SpiSe to fesSime u toho politického nebo ekonomického stolu, u nas v
kultute to tak neni, pokud se nejedna tieba o imrti. To ma specifické nélezitosti a ja to
nemam rad.

Pro¢?

Pro nas je nepiijemné v tom, Ze nékdo poda zpravu o imrti. Bud’ se to docteme na webu
nebo nam piimo né¢kdo zavold. Jenze imrti my musime mit ovéfené piimo od zdroje.
Na diilezité zpravy museji byt dva zdroje. Tim padem my volame roding a to je to uplné
nejhorsi.

Neni to uz trochu bulvarni prace?

Neni. Je to z dvodu nasi ochrany, abychom nepodavali nespravnou informaci. Vedl k
tomu jeden z nejvétsich pragvihtt CTK, kdyz kolega nechal o rok difve zemfit
spisovatele Foglara. Kolega takhle pfiSel do nemocnice a ptal se po ném. Sestra mu
tekla: Toho uz odvezli. Druhy den se mu Sel s kytici omluvit. Stane se. U nékterych lidi
uz mame piipravené nekrology, aby to $lo ven rychle. Ale nejsme jedini, hudebni
vydavatelstvi se predzasobuji deskami zpévak, kteti maji podlomené zdravi, aby je
mohli mit co nejrychleji na pultech. Nekrolog na Véaclava Havla se ¢asti naSich klienti
také omylem dostal diive. To je druhy nejvétsi prasvih CTK. Proto si na ta amrti
davame velky pozor. TakZe 1 kdyz nam pfijde od rodiny email s touto zpravou, musime
ji znovu kontaktovat a nechat si to potvrdit.

Obraceji se na vas porad klienti jako na jedni¢ku na trhu, co se tyka rychlosti a
divéryhodnosti?

Ano a to je jednd z véci, ktera se mi na CTK moc libi. Délal jsem deset let v Mladé
fronté a ted’ jsem desatym rokem tady. Zejména v regionech se lidé na CTK obraceji s
diivérou. Jsme hlidani jednak svymi nadiizenymi, ale je$té€ nad sebou mame Radu. Jsme
tak podivné v uvozovkach statni. Na jednu stranu si na sebe musime vydélat sami, ale
mame Radu. Hodné nés hlidala tfeba v dobé¢ krize na Ukrajiné. Ne Ze by na kulturu
nékdy nepfisla stiznost, to spiSe od hysterickych umélct, jak uz to tak byva.

Podle ¢eho si vybirate, na jakou udalost pijdete a na jakou ne?

Idealni by bylo, aby tiskovéa agentura pokryvala v§echno. Podle mého ndzoru by méla
byt na kazdé¢ tiskovce, 1 kdyby tam méla byt sama. To se obcas také stane. Ale vSude
jsou usporna opatteni a ja kdyz jsem nastupoval, byli jsme v kultute Ctyfi a ted’ jsme
dva. Pravda je, Ze praci ndm hodné& ulehcuje technika, hlavné rozvoj internetu. Obcas se
sejde v jeden den né€kolik akci. Prvni volba je na tom redaktorovi, on pozn4, jestli je
dualezité tam osobné jit. Mame systém dulezitosti - ta zprdva ma dilezitost 5, 6, 7, 8, 9.
Kdyz je to na 5, tak je to velmi dulezité a tak to i oznamujeme klientim. 5 znamena, Ze
to délame vSemi médii, takze text, audio, video. 6 se zavazujeme, ze tu zpravu vydame.
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7 je, ze zpravu sledujeme a zalezi na nasem uvazeni, jestli ji vydame. 8 jenom
oznamujeme, ze se ta akce kona.

Resite, jestli jde o udalost bulvarniho razu?

Resime a bohuZel na tohle stale neni zadné Cetkaiské pravidlo. Nikdo neuréi, co je a co
neni bulvar. My v podstaté¢ musime hlidat 1 bulvarni témata. Svédc¢i o tom to, ze kdyz
rano piijdu do prace, na stole najdu balik novin, které musim ptecist, mezi nimi také ty
bulvarni. Ona se ta bulvarnost vlastné posunula v celé spole¢nosti. To co dnes
vydavame by jestd pied dvaceti lety neproslo. Bulvarizuje se viechno, tedy i CTK. Nasi
klienti to chtéji. A mezi naSe klienty paii Blesk. Musime to pokryt, ale pravda je, ze ta
zprava piece jen musi mit n&jaka Cetkaiska pravidla. Museji byt citované obé strany,
zadné vulgarismy a pokud ano, musime na to upozornit. Neni to tak, Ze bychom
vSechno senzacechtivé vydali. Klient si tu nasi zpravu koupi a zachazi s ni jak chce. Na
to ma pravo.

Nemate z toho potom neprijemnosti?

Takze se mi tfeba stalo, ze mi nékdo zavolal a vynadal mi, co to je za zpravu v Blesku,
kdyz je pod tim podepsana CTK. Zjistil jsem, Ze si udélali jiny titulek, coZ je pro bulvar
zaklad, ale na to ma jako klient plné pravo. Jako my upravujeme tiskové zpravy do
mluvy CTK, tak si bulvar upravuje nase zpravy. Lidé ktefi tohle nechdpou, nam potom
volaji a stéZuji si. Myslim, Zze v CTK je potad nedofeseny ten pistup k mainstreamu.

Vy to nemate vyieSené rubrikové?

Maéme rubriku, ktera se jmenuje Magazin. Tam fadime spolecenské akce a to je prave
rubrika, kterou od nés Blesk rad odebira. At vydam v patek cokoli magazinového, tak v
sobotu to v Blesku je. Oni to také museji nécim zaplnit. Ale byva problém ten, ze v
kultufe se tak dobte nestanovi pravidla. Obc¢as dojde ke konfliktu mezi redaktorem a
editorem kviili osobnimu vkusu. U nas je takovy editorsky systém. Editor maze zpravu
vratit k pfepracovani nebo ji rovnou zakézat vydat. Kdyz jdu na akci, tak uz vétSinou od
editora znam jeho nazor. Ja mu feknu, Ze to je na dilezitost ¢islo Sest, a ze tam pijdu, a
on fekne, ze to viibec délat nebudeme. Editor je zodpoveédny za to, co pusti vefejnosti a
proto ma velké slovo. Je posledni kontrolou a nejde o meékké nebo tvrdé y.

PiSete nékdy poplatnéji néjakému klientovi? Aby se jim to vice hodilo?

Neni to tak, Ze bych napsal §tavnat&jsi ¢lanek, aby si to vzal Blesk. Sucha Cetkai'ska
mluva musi byt zachovana. Vyjimkou je ten Magazin, tam ¢lovék mlze pouzit
vzletngjsi sloh. Nedélame klasické rozhovory, v§echno je to ¢lankového typu, a mé by
mozna vice vyhovovala ta forma rozhovoru. D¢la se to jednoduseji a je to nestrannéjsi.

KdyzZ se v prubéhu slavnostniho vecera stane néco hodné zasadniho, tfeba
moderitorce vypadne v piimém pienosu iadro, vyfoti to CTK stejné jako
Herminapress?

Vypadlé prso neni pro CTK zasadni. Ale mam pocit, Ze fotku vypadlého fiadra Janet
Jackson mame. Byla to udélost svétového vyznamu a dostali jsme to od zahrani¢nich
dodavatelti. To je také na uvazeni.

KdyZ byl prezident Zeman ve Spatném fyzickém stavu u korunovacénich klenoti,
tak to CTK zaradila?

Ano, ale nikdy bychom na tom nepostavili zpravu. Stejn¢ jako bych nikdy nenapsal o
Slavicich: Skandal: Borhyové vypadlo prso. Nékde vzadu to mizu jednou vétou zminit,
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ale pochybuji, ze bychom to vydavali jako fotku. V tomhle nevychazime bulvaru vstfic.
Obcas se nam stane, ze argumentujeme editorim, Ze bulvar by si to vzal. Editor fekne,
7Ze sice jsou nasi klienti, ale nevychézime jim vstfic tim stylem, Ze se chovame jako oni.
Nemam nic proti bulvaru, je to jiny typ novinafiny. Oni at’si nds vyuZzivaji, oni na tom
prsu tu zpravu postavit miizou, na to maji pravo.

Lidsky je v tomhle problém — kdyZz vim, ze ten den ma sluzbu editor, ktery nesnasi pop,
tak vim, ze mi tu zpravu nemusi chtit vydat. Zalezi na nalad¢ a vkusu editora a to je
problém, jenze v kultuie ta pravidla nejdou tak dobfe stanovit.

Funguje u vas autocenzura?

Je to také otazka autocenzury. Vezméte si tieba zalezitost Ortela na Slavicich — v roce
2015 jsme tomu vénovali hodné¢ a tento rok, 2016, mnohem méné, protoze jsme
souhlasili s tou myslenkou, ktera se objevila — nepodporovat extremismus. Je to
problém, problém té miry, prostoru, ktery tomu vénujeme. A to se fesi hlavné v politice.
Je to véc Rady, ta by méla najit rovnovahu.

Citite v Herminapress nebo v Profimedii konkurenci?

Ne. Nestalo se nam, Ze by klient fekl: Kon¢im s vami a jdu k Herming. Pied dvaceti lety
se objevila ta CTA, ktera si na tom, Ze budou konkurovat CTK, zalozila reklamni
kampan. To se mozna CTK trochu lekla. OhroZuje nas cena informaci a internet, ale to
dnes kazdého. Blesk sdm tieba mtize byt rychlejsi nez my, protoze oni jsou on-line. Ale
my jsme ted’ z n¢kterych akci také zacali d€lat on-line zpravodajstvi, snazime se to
dohnat. Mozna by méla bézet n&jakd CTK on-line, ale to by zase nespliiovala ty
pozadavky na ptesnost a ovétené zdroje. Pro iDNES je jednoduché vydat zpravu a po
néjaké dobé ji aktualizovat, dementovat, upravit. Kdyz udélame chybu mys, je to
problém, i kdyz na to také upozornime.

Bojite se o budoucnost CTK?

Diiv si od nas velci klienti brali vSechno, ted’ uz to neplati. A bojuje se o ceny, kazdy
rok s nimi mame jednani o novych podminkach. Nase vyhoda je, ze mame sviij dim,
nékterd vydavatelstvi jsou v ndjmu. Méme Sest pater a z toho tfi pronajimame. Rumun
co vlastnil Novu, dokézal svou soukromou agenturou polozit tu statni, a na to konto
vlastng vznikla ta CTA. Kazdy stat musi mit agenturu, jsou provazané a spolupracuji.
Nemam o budoucnost CTK strach. Bude se ménit, musi reagovat na vyvoj.

Jak CTK reaguje na &im dal vétsi provazanost Zurnalistiky s PR, s reklamou?

My tam méame PROTEXT. Obraci se na nas spousta firem a PR agentur s zddostmi o
uvetejnéni. Chtéji mit vydanou zpravu tak, jak si ji naformuluji oni. Ten kontext je
pfitom diilezity. Miize mi pfijit zprava o tom, Ze n&jaky Cech vyhrél soutéz v Anglii. Ja
kdyz si to neoveiim, tak se nedozvim, Ze ta soutéz nebyla viibec prestizni a ze vlastné
vyhral jen v ramci néjaké kategorie, kterych je tfeba padesat, a jesté se dé€lil o prvni
misto. Kdyz klienti nechté¢ji, abychom jim do toho textu zasahovali, ovéfovali a davali
do souvislosti, tak se to dd do PROTEXTU. Zpravu jim vydame, ale za penize.

Musi ta zprava spliiovat néjaké podminky?

Nesmi obsahovat vulgarismy a porusovat zdkony CR. Tohle ob¢as délam, kdyZ jsem na
akci a obrati se na m& néjaky PR. Reknu mu, Ze tohle mi neprojde, ale at’ zkusi
PROTEXT. Neni to nic proti nicemu.

Jaka sluzba CTK je podle vas mezi novinari nejvice popularni?
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Ukazuje se, Ze nejvetsi zajem mezi klienty je o prehled udalosti, které budou. Proto
bojujeme s ,,holubi letkou®. Zabranit se tomu da tak, zZe klient k pozvance ptipise
"prosim ne do Servisu".
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Priloha €. 5: Rozhovor s redaktorkou média Super.cz (text)

1. Jak jste spokojena se servisem tiskové agentury Herminapress?

Jsou rychli. Na Herminu platime pausal a ne kazdou fotku, takze je to pro nés
vyhodnéjsi. Tim padem jsou prvni na fad¢.

2. Vyuzivate jej kompletni, to znamena fotografie, texty i videa?

Fotky ano, texty obcas, video jsme u nés, myslim, méli jednou.

3. Jsou v textech vZdy vSechny informace, které potiebujete?

Ty jsem vyuzivala, dokud tam pracovala redaktorka, kterd byla schopné tam dat néjaké
normalni, pouzitelné pfimé feCi a nesnazila se byt vtipna. Agentura nema byt vtipna.
Agentura ma byt konkrétni a rozebirat témata, o kterych se mluvi a nejen popisovat
n¢jakou akci. Jak to tam vypada, to pozname podle fotek.

4. Jste spokojena s popisky fotografii (osobnosti na nich)?

Ano.

5. Jaké jsou podle vas vyhody Herminapress oproti jinym agenturam na trhu, to
znamena Profimedia nebo ShowPix?

Vybirdm si Herminu, protoze jsou nejlevnéjsi a nejrychlejsi. Z Profimedie bereme spise
zahranici a z Showpixu sledovacky.

6. Jaké jsou podle vas nevyhody Herminapress oproti jinym agenturam na trhu, to
znamena Profimedia nebo ShowPix?

Ty fotky nejsou moc kvalitni, ti chlapci nejsou uplné€ nejlepsi fotografové a je Stésti,
kdyZ nejsou rozmazané. Po technické strance je to horsi. Nikdo si neda tu praci, aby
néco udélal s ostrosti, svétlem nebo barvama.

7. Jak jste spokojena s organizaci databanky? Je vSechno prehledné a najdete
lehce to, co hledate?

V zasad¢ ano.

8. Jste spokojena s cenou vici kvalité?

O kvalité¢ jsem uz mluvila. Ale mame pausal, takze je mi to jedno. A jsou rychli.

9. Mite s tiskovou agenturou Herminapress néjakou negativni zkuSenost?

V zasadé¢ ne.
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Priloha €. 6: Rozhovor s fotoeditorkou ¢asopisu Story (text)

1. Jak jste spokojena se servisem tiskové agentury Herminapress?

Spokojena jsem jen Castecné, ale preferuji odbér fotografii z konkurenéni Profimedie,
kviili vyhodnéj$im cenovym podminkam. S malymi fotoagenturami si dohodneme cenu
za kus, za fotku. S témi velkymi agenturami, jako je Profimedia nebo CTK, se ale
domlouvame na pausalu. S Profimedii tak mdme domluvenou konkrétni ¢astku, kterou u
nich jako celé vydavatelstvi musime za fotky utratit. Proto je pro mé vyhodné&jsi brat
fotky z Profimedie a ne z Herminy. Odbér z t€ch mensSich agentur ale nezavrhuji. Jako
fotoeditorka casto hledam vhodné fotografie pro redaktory skrze vSechny agentury,
protoze zkratka hleddm néco konkrétniho. Casto se potom stava, Ze tu konkrétni fotku
ma jenom jedna agentura, tfeba ta Herminapress.

2. Vyuzivate jej kompletni, to znamena fotografie, texty i videa?
Tam jsou 1 texty a videa? K mé praci to neni potfebné, ale co vim, tak redaktofi texty
nevyuzivaji — vychazeji z vlastnich, ptivodnich, zdroja.

3. Jsou v textech vZdy vSechny informace, které potirebujete?
Tahle otazka je spiSe na mého kolegu, redaktora.

4. Jste spokojena s popisky fotografii (osobnosti na nich)?

Kdyz hleddm néco v archivu, neni to tak jednoduché.Ted kdyz hledam tfeba dvé
osobnosti na jedné fotce, najde mi je to. Ale stejné je to tak, ze pokud tam chci hledat
klicové slovo, které oni nemaji v systému uz pfedem navolené, a nenapisu ho presné
tak, jak ho tam maji ulozené, je to problém. Uz jde hledat jen klicova slova, tak to
pfedtim nebylo. Jako dobrou véc beru, ze si v§iml kritiky, a ke kazdé fotce uz je
dopsany ndzev akce a datum. Obcas se stane, ze je na fotce vice osob, ale jméno je
uvedené jen u n€kterych z nich. Profimedia i ShowPix navic umoziuji vyhledavat také
podle nazvu akce a tfidi fotky bud’ do slozek nebo vSechny fotky ze vSech ro¢nikt
najednou. V tom ma velké mezery CTK, tam se vyhledavaji konkrétni akce hodng&
Spatn¢ a nema ty fotky ani roziidéné do slozek.

5. Jaké jsou podle vas vyhody Herminapress oproti jinym agenturam na trhu, to
znamena Profimedia, ShowPix nebo CTK?
To nevim.

6. Jaké jsou podle vas nevyhody Herminapress oproti jinym agenturam na trhu, to
znamena Profimedia nebo ShowPix?

To nevim, vzdycky ma na trhu urcité vyhodu vétsi firma, a to je Profimedia. Profimedia
hlavné hiesi na tom, ze se zruSila ISIFA a oni tak prakticky nemaji konkurenci. Ale
tteba CTK nabizi také zahraniéni paparazzi fotky. Sta¢i zadat Jennifer Lopez, oranzovy
overal. Tohle funguje skvéle.

7. Jak jste spokojena s organizaci databanky? Je vS§echno pi‘ehledné a najdete
lehce to, co hledate?

Jak uz jsem tekla, dobry neni ten vyhledavac. A také je matouci, ze hlavni fotografie
sloZzek konkrétnich udalosti na hlavni strance se s kazdou aktualizaci stranky méni. To
je dost matouci a také nam to ztézuje praci.

8. Jste spokojena s cenou vici kvalité?
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My jsme si s nim cenu dohodli, a je stejna, jako u ShowPixu. S tou kvalitou fotek
Herminy to neni tak Spatné, neni to o nic horsi, nez jinde.

9. Mate s tiskovou agenturou Herminapress néjakou negativni zkuSenost?
Vyse zminované vyhledavani.
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Piiloha ¢. 7: Rozhovor s redaktorem casopisu Story (text)

1. Jak jste spokojeny se servisem tiskové agentury Herminapress?
To je otazka spiSe na nasi fotoeditorku.

2. Vyuzivate jej kompletni, to znamena fotografie, texty i videa?
O existenci textll vim, vyuzil jsem je ale asi jen dvakrat, a to pouze piimou fec.

3. Jsou v textech vZdy vSechny informace, které potiebujete?
Pouzit se to dalo, jako zachrana.

4. Jste spokojeny s popisky fotografii (osobnosti na nich)?
To je otazka spiSe na nasi fotoeditorku.

5. Jaké jsou podle vas vyhody Herminapress oproti jinym agenturam na trhu, to
znamena Profimedia nebo ShowPix?
Je to rodinna firma, tak maji asi pevnéjsi vztahy.

6. Jaké jsou podle vas nevyhody Herminapress oproti jinym agenturam na trhu, to
znamena Profimedia nebo ShowPix?
Je to hodn¢ malé firma, napiiklad proti Profimedii.

7. Jak jste spokojeny s organizaci databanky? Je vS§echno prehledné a najdete
lehce to, co hledate?
To je otazka spiSe na nasi fotoeditorku, tak ¢asto tam nechodim.

8. Jste spokojeny s cenou vici kvalité?
To neni v mé kompetenci.

9. Mite s tiskovou agenturou Herminapress néjakou negativni zkuSenost?
Za sebe - nemam.
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Priloha €. 8: Rozhovor s redaktorkou A deniku Blesk a serveru Blesk.cz (text)

1. Jak jste spokojena se servisem tiskové agentury Herminapress?

Velice. Nejenze kazdy den maji fotografie ze spousty spolecenskych akcich, ale zaroven
jako jedind agentura nékteré k né€kterym udéalostem maji 1 exkluzivni tiskové zpravy.
Vybér fotografii je navic vzdy veliky.

2. Vyuzivate jej kompletni, to znamena fotografie, texty i videa?
Pouze fotografie a texty, protoze videa se ani tak Casto v jejich nabidce nevyskytuji.

3. Jsou v textech vZdy vSechny informace, které potiebujete?
Texty jsou velice dobie zpracované a vétSinou doplnéné o rozhovory s nékterymi
celebritami.

4. Jste spokojena s popisky fotografii (osobnosti na nich)?
Vétsina z nich je popséna dobie a funguje 1 vyhledavac podle jména, coz je velice
pozitivni.

5. Jaké jsou podle vas vyhody Herminapress oproti jinym agenturam na trhu, to
znamena Profimedia nebo ShowPix?

Jak uz jsem zminila, jejich velkym plus je to, Ze nabizeji nejen fotografie, ale 1 textové
zpravy k jednotlivym akcim.

6. Jaké jsou podle vas nevyhody Herminapress oproti jinym agenturam na trhu, to
znamena Profimedia nebo ShowPix?

Snad jedinou nevyhodou je, Ze se zamé&fuje pouze na Ceskou republiku a na rozdil od
ostatnich zmiflovanych agentur nenabizi fotografie ze zahranici.

7. Jak jste spokojena s organizaci databanky? Je vS§echno pi‘ehledné a najdete
lehce to, co hledate?
Organizace stranek 1 jeji vyhledavac funguje velice dobfe.

8. Jste spokojena s cenou vici kvalité?
Vzhledem k ostatnim agenturam urcité ano.

9. Mite s tiskovou agenturou Herminapress néjakou negativni zkuSenost?
Nikdy jsem se s Zadnou takovou nesetkala.
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Ptiloha €. 9: Rozhovor s redaktorkou B deniku Blesk a serveru Blesk.cz (text)

1. Jak jste spokojena se servisem tiskové agentury Herminapress?
Se servisem jsem byla vzdy spokojena.

2. Vyuzivate jej kompletni, to znamena fotografie, texty i videa?
Video jsem nikdy nevyuzila, ale fotografie ano a uryvky z textu obc¢as. Nékdy se info o
samotné akci hodilo.

3. Jsou v textech vZdy vSechny informace, které potirebujete?
Ne.

4. Jste spokojena s popisky fotek (osobnosti na nich)?
Nikdy jsem si nev§imla, Ze by tam popisky se jmény byly.

5. Jaké jsou podle vas vyhody Herminapress oproti jinym agenturam na trhu, to
znamena Profimedia nebo ShowPix?
To netusim.

6. Jaké jsou podle vas nevyhody Herminapress oproti jinym agenturam na trhu, to
znamena Profimedia nebo ShowPix?
Netusim.

7. Jak jste spokojena s organizaci databanky? Je vSechno pi‘ehledné a najdete
lehce to, co hledate?
Ano.

8. Jste spokojena s cenou vici kvalité?
Asi ano.

9. Mate s tiskovou agenturou Herminapress néjakou negativni zkusenost?
Ne.
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Priloha €. 10: Rozhovor s redaktorkou média iDnes.cz (text)

1. Jak jste spokojena se servisem tiskové agentury Herminapress?

Nabidka je celkem Siroka, ale za me je oproti jinym fotobankdm moc vysoka cena za
jednu fotku (500 K¢).

2. Vyuzivate jej kompletni, to znamena fotografie, texty i videa?

Vyuzivam predevsim fotografie. Text jen v piipad¢, ze jde o exkluzivitu. Videa témér
vubec.

3. Jsou v textech vZdy vSechny informace, které potit‘ebujete?

Texty se mi moc libi, je tam vzdy vSe a n¢kdy i vic nez bych ¢ekala. VétSinou vSak na
akci jdu téz, takze téméf tento material nevyuziji.

4. Jste spokojena s popisky fotografii (osobnosti na nich)?

Ur¢ite, popisky jsou mnohem piesnéjsi a podrobnéjsi nez jinde.

5. Jaké jsou podle vas vyhody Herminapress oproti jinym agenturam na trhu, to
znamena Profimedia nebo ShowPix?

Siroky zabér akei, exkluzivni material. Nabidka videi a pfedev§im texti. Jde o obsahlé
¢lanky, ne jen o perex. Rychlé umisténi materidlu kratce po akci.

6. Jaké jsou podle vas nevyhody Herminapress oproti jinym agenturam na trhu, to
znamena Profimedia nebo ShowPix?

N¢kdy se mi nelibi kvalita fotky - ostrost ¢i zabér. To se vSak stava i v jinych
fotobankéch. Jinak asi ta cena za jednu fotku.

7. Jak jste spokojena s organizaci databanky? Je vSechno prehledné a najdete
lehce to, co hledate?

Ur¢ite se mi vyhledava konkrétni fotka mnohem Iépe nez jinde.

8. Jste spokojena s cenou vici kvalité?

50% ano 50% ne.

9. Mite s tiskovou agenturou Herminapress néjakou negativni zkuSenost?

Za sebe nemam.
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Priloha €. 11: Rozhovor s redaktorem média Expres.cz (text)
1. Jak jste spokojeny se servisem tiskové agentury Herminapress?

S TAH jsem v podstaté spokojeny. Jde o agenturu, kterd mé v nabidce fotografie skoro
ze vSech spole€enskych akci, kter¢ se konaji. Byvaji tam snimky 1 z pohibu slavnich
osobnosti a nékdy i svatby. Jako bonus mivaji u nékterych akei i text. Obsahové nejde
TAHu nic vytknout.

2. Vyuzivate jej kompletni, to znamena fotografie, texty i videa?

Ne. Z TAHu stahuju vétSinou jenom fotografie. Nékdy se podivam na text, ktery byva
obsahové slabsi, ale daji se vyuzit alesponl pfimé véty. Ty sice vétSinou nepfinesou nic
nového, nic kontroverzniho, ale v nouzi se opravdu hodi.

3. Jsou v textech vZdy vSechny informace, které potirebujete?

Je tam o jakou akei jde, kdo tam byl a néjaké ptfimé véty. Nejde o obsah, ktery by se dal
vydat zptisobem ctrl ¢ ctrl v, ale pfimé véty byvaji plnohodnotné. Jak jsem jiz psal, nic
kontroverzniho, ale pouzit se to da. Uroven textl se 1i$i podle redaktora, ktery je piSe.

4. Jste spokojeny s popisky fotografii (osobnosti na nich)?

Problém je s hledanim fotografii. U Herminy se musi psat nejdiive pfijmeni a poté
jméno, a to bez hackl a bez ¢arek. Ne vzdy jsou fotografie dohledatelné a ne vSechny
fotografie maji majitelé Herminy oznacené a oznacuji je zpétné. To je jejich velké
minus. V této branZi jde totiz prevazné o rychlost a kdyz hodné€ pospicham, jdu na
Profimedii.

5. Jaké jsou podle vas vyhody Herminapress oproti jinym agenturam na trhu, to
znamena Profimedia nebo ShowPix?

ShowPix patii k nejméné vyuzivanym fotogankam. Jejich fotobanka je velmi
nepiehledna a Spatné se tam hleda. Fotky nejsou ani tak kvalitni jako v ostatnich
fotobankach. Co se profiny a herminy tyce, tak Hermani maji vyhodu, Ze maji u
nekterych akei text. Dalsi vyhodou je, ze jsou ty akce rozd€lené automaticky do slozek,
coz profimedia ma taky, ale hif se k tém slozkdm dostava. Hermina ma také vyhodu, ze
ma videa, ale otazkou je jak jsou vyuzivana.

6. Jaké jsou podle vas nevyhody Herminapress oproti jinym agenturam na trhu, to
znamena Profimedia nebo ShowPix?

Herminapress ma vi¢i ShowPixu nevyhodu paparazzi snimkt. Ze vSech tuzemskych
fotobank se totiz jenom showpix na paparazzi snimky zaméiuje. Hermani se nékdy
snazi, ale jelikoZ si nechtéji nikoho znepfatelit, dopadne to vétSinou katastrofou.
Profimedia ma vyhodu hned nékolika spolupracujicich tuzemskych fotografii, kteti se
mnohdy sejdou na stejné akci, takZze maji vétsi vyber fotografii. Na Profin€ ale nejsou k
dostani jenom fotografie tuzemskych hvézd, ale 1 zahrani¢nich. Ve svém portfoliu ma
Profimedia i fotografie sportovni, zpravodajské, politické. Prosté obsdhnou v§e a mohou
co se fotek tyce pln¢ konkurovat ve vSech kategoriich. Profimedia ma navic velmi
obsahly archiv starych fotografii. Byvaji sice draZsi, ale jeou unikétni.

7. Jak jste spokojeny s organizaci databanky? Je v§echno pi‘ehledné a najdete
lehce to, co hledate?

Nejlépe se hleda v Profimedii. Nejhtife na ShowPixu. Hermina je zlaty stfed.

8. Jste spokojeny s cenou vici kvalité?
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To nejde takto urcit. Naptiklad na Profimedii je k dostani skoro totoznd fotografie za 70
K¢ a pak za 200 K¢&. Zalezi na tom, kdo tu fotografii fotil a na kolik si ji ceni. Hermani
vSechny snimky prodéavaji za 500 K¢ a na ShowPixu jsou za 400 K¢. A to mluvim o
velikostech pro web. Pro tisk byvaji ceny drazsi. Jenom Hermani maji stale za 500 K¢.
Ale vétsina redakci si plati pausal, takze mohou stahovat neomezené.

9. Mite s tiskovou agenturou Herminapress néjakou negativni zkuSenost?

Na nic si nepamatuju. Leda tu, ze nékdy nejdou fotografie dohledat a musim stahovat z
Profimedie.



