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Abstrakt

Prace Zanrovad paleta internetovych televizi v Ceské republice se zabyva programovou
nabidkou televizi Stream, Aktudalné.TV a Playtvak. Cilem prace je zjistit, jak se 1isi
nabidka internetovych televizi od tvorby vysilané v klasické televizi. Dil¢im
vyzkumnym problémem tedy je, zda je odliSnost pofadli zplsobena specifi¢nosti
internetu jako distribu¢ni platformy, nebo proménou vnimdni zanrd v ramci celého
televizniho primyslu. Prace rozebird seridly A bude hiii a Semestr, talk show Kafe s
Jolanou, spoletensky magazin Telebrity a kuchatské potady Séfkuchaiovy recepty a
MENU domii. Vybrané potady z fikéni a faktudlni tvorby internetovych televizi zkouma
pomoci narativni, sémiotické a obrazové analyzy a komparuje je mezi sebou 1 s
podobnymi formaty vysilanych klasickymi televiznimi stanicemi. Prace pfinaSi popis
fungovani Ceskych internetovych televizi s ohledem na éru konvergence. Analyticka
¢ast potvrzuje vliv internetu jako distribucni platformy na vyslednou podobu potadi,
zaroven ale vysvétluje, ze prekraCovani proveérenych hranic zanrti a originalita formata
vysilanych na portalech Stream, Aktualné. TV a Playtvak je odpovida zménam v ptistupu

k Zanrtim v celém televiznim pramyslu.



Abstract

The diploma thesis Variety of Genres within Czech Internet Televisions analyses the
programme of three major internet televisions in the Czech Republic — Stream,
Aktualne. TV and Playtvak. The aim of the thesis is to detect the differences between the
programmes offered by internet televisions and by conventional televisions. One of the
principal questions is whether these differences are caused by the specific character of
internet television as an online medium, or by the change in the genre perception in
general. The programmes dealt with in the thesis are serials 4 bude hiuii and Semestr, a
talk show Kafe s Jolanou, a lifestyle magazine Telebrity, and cooking shows
Séfkucharovy recepty and MENU domii. These formats, belonging to fictional or factual
TV, are analysed from the narrative, semiotic, and visual points of view and are
compared with each other and also with similar formats in conventional televisions. The
theoretical part of the thesis describes Czech internet televisions in the era of media
convergence. The research part reveals that the form and the content of the programmes
are influenced by the specificities of the internet as a type of medium, but at the same
time that the crossing of genre boundaries and the originality of the formats on Stream,
Aktualne. TV and Playtvak televisions reflect the general changes in television genre

identification.
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Uvod

V soucasné éfe konvergence dochazi ke stirdni rozdili mezi klasickou televizi
a internetem. Audiovizualni dila mohou diky tomu divaci sledovat v Case, ktery si sami
zvoli, nebo na jinych pfijimacich, nez je klasicky televizor. Rozmach videa na internetu
také zpusobil zmény v preferencich uzivatelli a v celém medidlnim primyslu. Vznikly
internetové televize a etablovaly se na medidlnim trhu. Ptesli do nich zndmi moderatofi
a reportéii tradicnich televiznich stanic. Svym divaklim nabizeji internetové televize
Sirokou Skalu potadi, ktera sahé od publicistiky, ptes lifestylové magaziny az po hranou
tvorbu. V poslednich letech navic televize navySuji investice do vytvareni ptvodni
tvorby, z niz nékteré porady uz nyni plati za legendarni pociny.

Prace Zanrova paleta internetovych televizi v Ceské republice se zabyva potady
tii nejvetSich Ceskych internetovych televizi Stream, Aktualné. TV a Playtvak. Situaci
zachycuje k dubnu roku 2017. S ohledem na celosvétovy vyvoj a soucasné fenomény
prace vysvétluje fungovani internetovych televizi v kontextu ¢eské medidlni scény.
Novym televiznim formatim se totiz v této oblasti mnoho autori nevénuje. Teoreticka
¢ast prace vymezuje podstatné zmény ve fungovani médii a popisuje cesky trh
s internetovymi televizemi. Prakticka Cast prace se zamétfuje na jejich programovou
nabidku a to z hlediska zanri, ze kterych sviij program skladaji.

Podstatné je identifikovat rozdily nejen mezi vybranymi internetovymi
televizemi, ale popsat i to, v ¢em se nejvice odliSuji od téch tradicnich. Jsou potady
internetovych televizi jiné kvili platformé, na které jsou vysilany, nebo jejich podoba
odpovidd zménam v celém televiznim primyslu? Na programovou nabidku televizi
nahliZi autorka skrze Zanrové rozdéleni potfadi pouZzivané v televiznich a filmovych
studiich. Ke zkoumani Zanrové nabidky je pouZzita komparativni analyza, kterd vychazi
z poznatkli sémiotické, obrazové a narativni analyzy. Prace tedy zkoumé nejen mnoZzstvi
prolinajicich se zanrt v jednotlivych potadech, ale také rozdily v zastoupeni danych
zéanru u sledovanych televizi, a obecné trendy televizni produkce v éfe konvergence.

Vyty€eny postup se mirn€ odchyluje od tezi prace. Piedev§im mnoZstvi
zkoumanych potadi je zizeno vzdy na dva od kazdé zkoumané televize. Porady autorka
porovnava nejen mezi sebou, ale v piipadé, Ze je takové pfirovnani relevantni, tak také
s tvorbou tradicnich televiznich stanic. Vybér zkoumanych potadia byl ptfizptisoben
moznosti vzajemného porovnani z hlediska podobného zanru. Oproti tezim nevychazi

prace zasadné z teorie remediace, kterd se ukdzala jako redundantni. Z vyse uvedeného



posunu ke zkoumani Zanrové rozriznénosti potadl internetovych televizi tak plyne také
zména ndzvu prace.

Prvni kapitola nejprve struéné¢ predstavuje proménu televizniho média
s nastupem internetu a stézejni specifika videa na webu. Zejména s vyuzitim publikaci
Viclava Moravce, Billa Kovarika a Jonathana Bignella vysvétluje teorii konvergence
a digitalni revoluci, kterda zasdhla vSechna média. Podkapitoly se vénuji rozdilim
v terminologii a zejména specifikim videa na internetu, ktera také ovliviuji podobu
audiovizualniho obsahu internetovych televizi.

Druha kapitola se vénuje tfem zminénym internetovym televizim: Stream.cz,
Aktudlné. TV a Playtvak.cz. Tyto televize jednak spadaji pod dvé rizna medidlni
vydavatelstvi a ceského internetového giganta, ale také jsou nejsledovanéjSimi
televizemi na internetu. Pradce je uvadi i do kontextu ostatnich webovych nebo
streamovych televizi, a vyuzivani videa jako takového, které se rozmaha i na béznych
zpravodajskych webech. Tteti kapitola se zabyva problematikou rozdéleni zanrt, které
je nejednoznaéné. Zanrové hranice ovliviiuje nejen obecny vyvoj audiovizuélni tvorby,
ale také divaci, 1 kultura. K zékladnimu popisu televiznich zanrG vyuZzivd autorka
zejmeéna publikaci Jeremyho Orlebara a antologii Glena Creebera.

Ctvrta a nejrozsahlej$i kapitola se zaméfuje na analyzu vybranych poiadi
a zanrid, a to zejména formou deskriptivni a komparacni interpretace stylistiky dila.
Sledované potady prace déli do tii oblasti, které odkazuji k zédkladnimu rozdéleni
televizni tvorby na fikéni a faktualni potady. V ramci hrané tvorby diplomova prace
rozebira seridl Semestr televize Stream.cz a sitcom A bude hiiF televize Playtvak.cz.
Druh4 oblast zkouma vyuziti publicistického rozhovoru v potadech jako je talk show,
autorka tedy analyzuje potady Kafe s Jolanou na Aktualné. TV a Telebrity na
Playtvak.cz. Tteti a posledni oblasti je zdbavné — vzdélavaci tvorba, konkrétné potady
Séfkucharovy recepty na Aktualné. TV a Menu domii na Stream.cz.

Analyza téchto formati a celkové Zanrové nabidky internetovych televizi
nakonec umozni zmapovat programovou nabidku internetovych televizi k dubnu 2017,
upozornit na jeji specifika, a porovnat tvorbu online média s ohledem na historii

a mozny budouci vyvoj televizniho prumyslu.



1. Proména televizniho média s nastupem internetu

Vznik internetu a jeho rozvoj na konci 20. stoleti stoji za proménou nejen
medidlniho primyslu, ale také celé spolecnosti. V urychlené dobé, kdy je vSechno
mozné najit na internetu, se méni naroky i na medialni organizace. Konzumenti
medialnich obsahti ofekavaji, Zze informace budou pfistupné okamzité, zdarma a navic
v interaktivni zdbavné formé. Dostupnost informaci a technologii také zmeénila pohled
na profesionalitu novinaif, producent, nebo kameramanti. Po né¢kolikaté v historii

medialnich produktti doslo k revoluci.

Stejné jako ptichod televize narusil do té doby zavedené vazby mezi rozhlasem
a tiskem, internet nyni zna¢né ovlivnil tradi¢ni televizi. Dnes uz si pod pojmem televize
nemuzeme zjednodusené¢ vykladat pouze elektronické zafizeni, které pfijima zvuk
a obraz od nékolika malo televiznich spolecnosti. Jak tika profesor komunikacnich
studii John Fiske, je zapotiebi zohlednit cely televizni primysl, ambici vydé¢lavat,
produkei, a to vSe vnimat skrze publikum. [Fiske 2006: 13—14] Promitneme-li navic do
zkoumani fenomén ,,novych médii“!, at’ uz se jedna o internet nebo naptiklad socidlni
sit€, hranice televize se nam jesSté¢ vice rozmlZi. Konkrétné internetova televize, jak
zkouma tato prace, spliiuje vSechny primarni znaky takzvanych novych médii, protoze
funguje jako komunikacéni prosttedek zaloZeny na pocitacovych technologiich, tedy jde
spiSe o nova média neZ o televizi jako takovou. [Bednat 2011] To vSak uz z principu
znamena, Ze se k vytvareni obsahil a jejich vysilani vyuZiva v postmoderni spolecnosti

mnoha rozliénych postupi a prosttedki.

Splyvani platforem a funkci novych a starych médii se souhrnné oznacuje
pojmem konvergence. Dochazi ke stirani rozdili mezi sledovanim televize
a brouzdanim po internetu, ale také k proméné navykt uZivatell, ktefi chtéji
multimedidlni obsahy konzumovat na vice zatizenich. Konvergenci se zabyva napiiklad
americky profesor medidlni komunikace Henry Jenkins. Splyvani formati vidi jako
paradigmaticky posun v medidlnich studiich. Konvergence je dle néj ,,krok smérem od
obsahu specifického pro dané médium k obsahu, ktery proudi napti¢ mnoha medialnimi
kandly; pfesun smérem ke zvySené samostatnosti komunikacnich systémil; rozmanitym

zplisoblim, jak se k obsahu dostat; a ke komplexnimu vztahu mezi nejvySe postavenymi

" Dalsi informace o novych médiich a jejich vymezeni lze ziskat napiiklad z publikace Jakuba Macka
Pozndamky ke studiim novych médii.



medidlnimi korporaty a participacni kulturou zespoda ovliviiujici déni.* [Jenkins 2008:

254]

Dalsi z medialnich teoretikd Bill Kovarik nazyva éru konvergence ,,digitalni
revoluci, kterou charakterizuje piedevsim svobodou technologii a komunikace
v globdlnim kontextu. [Kovarik 2016: 348] Tato definice vSak vychdzi pouze
z technologického hlediska. Nastup a rozvoj novych (internetovych) médii umoznila
digitalizace, tj. zakodovani a pfenos obrazu a zvuku digitdlnim signéalem.
[Bignell 2013: 14] Digitalizace nebo také digitdlni komunikace byla piedpokladem
k tomu, aby viitbec mohla zapocit konvergence. Podle Jenkinse dokonce oba pojmy stoji
vyznamov€ na stejné urovni. ,,Digitalizace vytvofila podminky pro konvergenci;

korporatni konglomeraty nastavily jeji zdkonitosti.* [Jenkins 2008: 11]

Konvergence ma mnoho dusledkli, které se projevuji v celém medidlnim
pramyslu, jako naptiklad promény publika, zmény regulaci, posilovani role uzivatele.
Funguje jako hybatel zmén v celé spolecnosti, a proto lze také jeji ptisobeni rozd¢lit do
nckolika kategorii podle zacileni. Vaclav Moravec rozliSuje celkem Sest typil
konvergence: technologickd, uZivatelskd, korporétni, socio-funkciondrni, prostorova
a regulacni. [Moravec 2016: 37] Na ptikladu internetovych televizi Ize velmi Ucelné
jednotlivé druhy konvergence piedstavit a ilustrovat tak promény v celém medidlnim

primyslu.

Prvni a pravdépodobné nejviditelnéjsi zménou je technologicka konvergence.
Televizni obsah, jeho distribuci, ale také podobu samotného elektronického zafizeni
masivné ovlivnil rozvoj technologii. Diky digitalizaci a narGstajici konkurenci
televiznich spolecnosti, mohly také dalsi instituce jako naptiklad giganti Google ¢i
Apple vytvofit nezavislé distribu¢ni kanaly, které jsou technologickou alternativou ke
klasické distribuci televizni tvorby. [Korda 2014: 26] [Bignell 2013: 295] Z pokust
pfepravit piivodni televizni signdl po internetu se také zrodil pojem digitalni televize. Ta
muZe mit mnoho podob — satelitni vysilani, kabelové vysilani, zemské digitalni vysilani
a také televizi pfes internetovy protokol (IPTV). Pojem digitalni televize ale v pojeti

Jenkinse a Kovarika odpovidé spiSe technologii, nezli pojmenovéni nového typu média.

Nové médium ,,internetové televize® se nejcastéji zaménuje prave za ,televizi
pies internetovy protokol“ (IPTV). Zkratka IPTV ale oznacuje pouze technologicky

zpiisob, jak pfenést zvuk a obraz k divdkovi za vyuZiti televize a internetu. Oproti tomu



»internetova televize® je spolecnost, ktera podobné jako tradicni medidlni organizace
dodéava obsah vysilani. Klasicky televizni pfistroj funguje na principu jednostranného
linearniho vysilani, které soubézné od vSech poskytovatelii pfijima program a z n¢j si
divak pfepinanim dalkového ovladani vybira (viz Obrazek 1). IPTV platicim
zakazniklim nabizi skrze specidlni pfijimac (zpravidla modem a set-top-box) pfipojeny
na vysokorychlostni internet mnozstvi obsahu, které je provizorné uloZeno ve
virtualni siti (respektive na videoserverech), a teprve zvolenim tlacitka na dalkovém

ovladani se pozadovany obsah ptenese k divakovi (viz Obrazek 2).

Obriazek 1 Obrazek 2

Pfedstava klasického televizniho vysilani Piedstava fungovani IPTV

My
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Zdroj: Lupa.cz

Programy v IPTV mohou mit jasn¢ dany zacatek, jako je tomu u klasickych
televizi, ale v posledni dob¢ se t&€si velkému zajmu prave sluzby, které nabizeji odloZeni
zacatku vysilani, jeho nahravani, pozastavovani, a zhlédnuti v jiny ¢as, ktery si ur¢i sdm
divék. Tento systém se oznacuje jako Video on Demand (VoD). Pieklad ,,video na
pozadani* prakticky samotny vysvétluje, jak tato sluzba funguje. Divék si u ptisluSného
poskytovatele sluzby ,,vyzada* video (tfiminutovy hudebni klip nebo klidné celovecerni
film), a poté uz si sledovani fidi sam. VoD tradi¢n¢€ nabizeji spolecnosti, které jsou
poskytovatelem digitalni televize. Své televizni set-top-boxy vybavily mozZnosti
zpétného prehrdvani, nahrdvani pofadl a nebo videotékou, kde si mohou uZivatelé
zakoupit film ke zhlédnuti. Na podobném principu funguji i internetové televize.
V jejich piipad¢ se ale konzument divd na zvoleny potfad v pocitaci, tabletu, nebo
mobilnim telefonu, 1 kdyZ ani to jiz dnes nemusi byt pravidlem, jak pfiblizi dalsi

kapitoly prace. [Peterka 2006] [Digizone.cz]

Trend Video on Demand vyuzivaji kromé digitalnich a internetovych
televizi také online video plijcovny nebo rizné servery pro sdileni videi (napiiklad
YouTube). Nasledovaly ho také nékteré tradicni televizni stanice. Na své internetové

stranky totiz zacaly postupné umistovat zdznamy vysilani a vytvareji tim digitalni



archiv. Pokud divak nestihl pofad v zdvazném programu stanice, mize si ho jednoduse
najit praveé na videoserverech ptislusné spolecnosti. Naptiklad ve Velké Britanii tradicni
vysilaci spole¢nosti BBC, ITV, Channel 4 a Five v roce 2011 spustily spolecnou sluzbu
YouView. [Bignell 2013: 297] Video on Demand funguje také na internetovych
strankach, kde mize uzivatel sledovat riizna kratka videa. Typicky jsou to internetové

zpravodajské deniky nebo socidlni sité jako naptiklad Facebook a Snapchat.

V minulosti ale nebyla tradicni média vzdy tolik piistupna zménam. Podle
Kovarika se tradi¢ni americké medialni spole¢nosti jako NBC, ABC, Fox baly propadu
trzeb a nové zpusoby Sifeni svych programi radéji zablokovaly. To pfineslo nevidany
rozvoj provozovatelim kabelového vysilani, nebo on-demand videim. ,,Vysilaci
spole¢nosti v Evropé byly mnohem rychlejsi v pfijeti nového modelu televize a nabidli
»catch-up® televizi, kterd umoznila divdkiim najit plivodni potady na internetu skrze
sluzby jako itvPlayer v Britanii nebo M6 ve Francii. Publikum zjistilo, Ze nemusi platit
za nadimenzované programové schéma a Ze si mize vybrat to, co opravdu chce — jenom

par oblibenych potadi.* [Kovarik 2016: 339]

Je tedy patrné, Ze technologicka konvergence se pfirozené poji s korporatni
komunikace a obsahy distribuuje v n€kolika paralelnich prostorech, pfipadné se nékolik
instituci spoji dohromady. Jako ptiklad z eského prostiedi lze uvést Ceskou televizi.
Své porady publikuje nejen ve standardni televizi, ale také na internetu v rdmci sluzby
iVysilani. Navic kromé& audiovizudlniho zpravodajstvi zfidila i redakéni tym pro svij
psany web, kde jsou zpravy dostupné jakémukoli uzivateli s internetovym piipojenim
bez nutnosti vlastnit digitalni pfijimac televizniho vysilani. V rdmci jednoho korporatu

tedy firma publikuje n€kolik forem medialnich obsaht s globalnim dopadem.

Tradi¢ni 1 internetové televize poji jeden fenomén, kterym je HbbTV. Pojem
oznacuje hybridni televizor (chytry televizor), tedy televizni pfijimac s internetovym
ptipojenim. IPTV, satelitni, kabelové a digitalni sluzby uz nemusi dodéavat své zatizeni,
které se ptipojuje k televiznimu pfijimaci, ale vyuziji ,,sit* plnou audiovizudlnich
obsahii, ktera se tvofi piimo v televizi. [Ri¢ny 2011] Chytré televizory jsou také prvni
platforma, kam se pfesunuly i vyhradné internetové televize. Ty timto krokem porusily
dosavadni platné pravidlo, Ze funguji pouze na internetu (a tedy na pocitaci, tabletu ¢i

chytrém telefonu). Dochdzi tak ke stirani rozdilli mezi novym a starym médiem, kdyz si



divak muze diky specidlnimu rozhrani uvnité televizniho pfistroje spustit videa

internetové televize.

S rozvojem sluzeb (a tedy socio-funkcionarni konvergenci jak ji chape
Moravec) se pak zakonité poji regulacni konvergence. Revoluce digitalnich médii ma
dopad na aspekty spolecenského zivota jako jsou lidskéa prava, svoboda slova i tisku;
stird Casové a mistni bariéry; stoji za velkymi zménami medidlni struktury a za
dramatickou proménou spolecnosti. Piestoze je podle Kovarika takova Skala moznosti
pozehnanim, nékdy muze byt také prokletim. Proto také nyni vstupuje spolecnost do
faze, kdy se hleda regulace novych médii, a normy tradi¢nich masovych médii v tomto
sméru budou oporou. [Kovarik 2013: 405, 406, 430] Snahu o regulaci ale ufednikiim
nezjednodusSuje fakt, Ze se konvergentni prostfedi médii neustdle méni a vyviji.
Naptiklad smérnici Evropské unie Televize bez hranic, kterd v revidované podobé
z roku 2007 upravuje distribuci audiovizudlnich dé€l ve ¢lenskych statech, uz je nyni
potieba znovu upravit a na navrhu nové podoby pracuje Evropské komise od roku 2015.
[Moravec 2016: 159-163] Specifikliim regulace ¢eskych audiovizuélnich dél se vénuje

druha kapitola.

Zbyva vysvétlit posledni aspekt konvergence, kterym jsou zmény v konzumaci
medidlnich obsahti neboli uZivatelska konvergence. Spolec¢nost piesla z éry dominance
televize do éry internetu, ktery se vyznacuje rychlosti a aktualnosti. To ma za disledek
technologickou, mistni i casovou nezavislost. Sledovani televize uz neni ¢innosti, ktera
vyzaduje tradi¢ni pfijima¢ v obyvacim pokoji. Diky sluzbam VoD si divaci mohou
vybrat ¢as 1 platformu (televize/pocita¢/mobilni telefon, ale také neplacené ¢i placené
sluzby), kde pozadovany obsah zhlédnou. ,,Ve druhé dekad¢ dvacéatého prvniho stoleti
se Sirokopasmové pripojeni k internetu rozsifilo natolik, Ze konzumenti ziskali pfistup
k televiznimu programu bez nutnosti platit vysoké poplatky satelitnim nebo kabelovym
spolecnostem, protoze skrze pocita¢ je nyni dostupna Siroka Skala zpravodajskych

a zabavnich projektt.” [Kovarik 2013: 338]

Prestoze internetové televize nemaji pro divdka viditelné¢ deklarované
programové schéma, v produkéni praxi stejné jako tradi¢ni televize pracuji s parovanim
a vybérem jednotlivych potadli. Takzvany grouping funguje jako sdruzovéni porada
jednoho zéanru, pro urcitou cilovou skupinu nebo podle vysilaciho ¢asu. [Orlebar 2012:
71] Internetové televize nemaji programové schéma rozvrzené na minuty, ale pfesto se

mnohdy drzi konkrétnich dnii v tydnu a cast, kdy epizody jednotlivych potadl



publikuji. Opacnou strategii, ktera ale také reflektuje divacké preference, u nékterych
svych seridlu vyuzivd americkd spolecnost Netflix. Napftiklad epizody politického
dramatu House of Cards vydava vSechny najednou a nechdvd na posouzeni
konzumenta, jestli dily zhlédne v kuse, nebo si je rozlozi do rizn¢ dlouhého ¢asového

useku.

Jenkins uzivatelskou konvergenci vidi jako proménu vnimani. [Jenkins 2008:
11] Nejen ze se zmeénila poptdvka konzumentl po moznostech distribuce obsahi.
Uzivatelé internetu a televizi napojenych na internetovou sit’ se uz také sami mohou
ucastnit na procesu vzniku a publikace rtiznych obsahi. ,,V prostiedi internetu také
do velké miry splyvaji obsahy produkované profesiondly a televiznimi institucemi
a samotnymi divaky ¢i instituicemi mimo oficidlni audiovizudlni primysl.“ [Korda
2014: 26] PredevSim v psané online tvorbé se setkdvame s pojmem produzivatel
(produser nebo prosumer), ktery oznacuje situaci, kdy se uzivatel internetu zaroven
stava spolutviircem obsahu. V audiovizualni tvorbé se tento trend projevu na fenoménu
youtuberii nebo vlogerti, ¢ili amatérskych tviirct videi, kterd sleduji tisice dalSich

uzivatelu.

UZivatelé jsou na internetu aktivni tedy nejen jako producenti, ale pfispivaji
napiiklad svymi komentafi v diskusi. Interaktivita zménila jednostrannou komunikaci
média ve zpétnou (a tedy oboustrannou) vazbu. Zpétna vazba slouzi médiu jako urcity
zpusob recenze a zdroj podnétl, ale také pomoci ni ukazuje svou otevienost
v komunikaci s cilovym uzZivatelem. Divak ma pak (i kdyz faleSny) pocit, Ze na ném
médiu zalezi. Web a tedy 1 internetova televize je od pocatku interaktivni médium,
a proto je v jejich pfipadé obousmérna zpétna vazba pouze piirozenym disledkem

procesu rozvoje novych médii. [Bednar 2011: 21-22]

Ptichod novych technologii do televizni kultury vSak pifedev§im zpisobil
fragmentaci publika. [Moravec 2016: 72, 100] Nelze uz tedy v cileni programu pracovat
s ideou masy a masového publika. Divaci se sdruzuji v mensich skupinéch a deklaruji
svoji piislusnost spise konkrétnimu potadu, nez celym televiznim stanicim. Toho také
dokézaly internetové televize dobfe vyuZzit a nabizeji tak program pro kazdého divaka,

a prestoze sledovanost nejde u jednotlivych potfadii do astronomickych Cisel, ma tato
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tvorba své stabilni fanousky a odbératele.” Pravé to je podle americké medialni
teoreticky Amandy Lotz disledkem fragmentace publika. Vznik4 rozsahlé¢ mnozstvi
programi, které stoji v ose mezi absolutnim trhakem a propadédkem. Potady, které na
této pomysiné linii balancuji, mnohdy televize nevyiadi, protoze zasahly urcité velmi

cenné, 1 kdyz malé publikum. [Lotz 2007: 92]

Divacké chovéani zna¢né ovlivnilo tok programu, neboli ,,flow*. ,,DneSni
televizni kultura se nachazi ve fazi post-flow, jinymi slovy, v éfe hojnosti. Neznamena
to, ze by zcela vymizely praktiky spojované s pfedeSlou érou. Stile velké mnozstvi
soucCasnych divakli konzumuje porady v ramci televizniho toku, diky potencidlu zivého
televizniho pfenosu existuje i predpoklad, ze tomu tak bude i v budoucnosti.” [Korda
2014: 26] Ostatné tuto budoucnost televize piedpovidal i Ashley Highfield ze sekce
Novych médii & technologii v BBC pro Henryho Jenkinse: ,,Budouci televize mize byt
nerozpoznatelna od dnesni, nebude definovéana jen linedrnimi TV kanaly, uspofadanymi
a nacasovanymi podle televiznich rozhodovacich organd, ale misto toho bude vic
pfipominat kaleidoskop, tisice streamovanych obsahtl, nékteré z nich nerozeznatelné od
dnednich kanald. Tyto streamy budou mixovat dohromady profesionalni obsah

a vysilaci program s divackymi ptispévky.* [Jenkins 2008: 253]

Pravé nelinearita je proces zastieSujici vSechny moznosti konzumace obsah,
které si divak voli sdm. V Britanii podle Bignella nemohou kanély s on-demand videem
konkurovat klasickému televiznimu vysilani, protoZe je stale sleduji divaci pouze v fadu
procent, zbytek podilu pfipadd na sledovani linedrniho vysilani v klasické televizi.
[Bignell 2013: 296] Nelinedrni vysilani je tedy do jist¢é miry typickym znakem
internetovych televizi, ptfestoze i k této charakteristice se v procesu vyvoje novych
médii muselo dojit. ,,V minulosti existovaly (v zahrani¢i) pokusy o Cisté prevedeni
sekvencniho vysilani z klasickych elektronickych médii na internet. V praxi se ale
ukazalo, ze o takovyto format nemaji uzivatelé¢ internetu z4jem, a tak jsou dnes takika
vSechna on-line média, ktera nabizeji multimedidlni obsah, nesekvencni. [Bednar 2011:

15]

Nakonec se k proménam médii vaze také teorie remediace. Profesoii Jay David

Bolter a Richard Grusin tvrdi, ze média se vzajemné ovliviiovala vzdy. OvSem nyni,

* Naptiklad televize Stream nabizi divakim moznost pofady ,,odebirat a dostdvat tak upozornéni na
kazdy novy dil. Nejoblibenéjsi potfady pak odebira i pies 60 tisic fanouskil. Podminkou je ovSem vlastnit
emailovy ucet na mateiském webu Seznam.cz.
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kdy jsou principy fungovani novych a tradi¢nich médii tolik odlisné jsou dusledky
remediace vyrazn&jsi. Kvili vlivu novych médii se méni logika ptivodnich forem.
Teorie remediace se v praxi projevuje vznikem takzvanych hybridnich médii. [Bolter
a Grusin 2000: 53—-65] Remediace je oboustranny proces, jako takova se ale hodi spiSe
ke zkouméni promén tradi¢nich médii. Nicméné pii porovnavani obsahll ryze
internetovych televizi s tvorbou tradi¢nich televiznich stanic je potfeba mit na paméti,
ze 1 tyto klasické korporatni instituce prosly ur¢itym vyvojem v dusledku vSech vyse

uvedenych promén médii a celé spolecnosti.

1.1 Problematika nazvoslovi

Z vyse uvedenych teorii je patrné, Ze ani teoretici napii¢ obory se presné
neshodnou na jednotné definici televizniho vysilani na internetu. V nejSirSim slova
smyslu lze o internetovych televizich mluvit jako o technologii, kterd umoziuje
sledovat vyzddané video skrze internet. UzSi specifikace popisuje produkt medidlni
spolecnosti, ktery umoznuje divakiim sledovat nabizené obsahy na internetu metodou

Video on Demand.

V odborné literatufe je takova sluzba popisovana jako internetova televize,
digitalni televize, online televize nebo sitova televize. VSechny nazvy jsou pouZivany
synonymng, nicméné s drobnymi nuancemi. Nejcastéjsi je oznaceni internetova televize,
kterému je vyznamové rovné pojmenovani network tv (sitova televize). Pouzivaji jej
zejména americti teoretikové Amanda Lotz [2007] nebo M. J. Clarke v tivahach o roli
transmedialniho vypravéni® v televizni produkci. Jako televizi zam&fenou specificky na

konkrétni publikum oznacuje Clarke tamtéZz takzvanou niche tv (zacilend televize).

[Clarke 2013]

Obecngjsi pojem je digital tv (digitadlni televize). Nejen Bignell [2013] ¢i
Jenkins [2008] chapou toto pojmenovani jako technologicky proces koédovani vysilani
tak, aby se dalo pfenaSet digitadlnim signdlem. Mediélni slovnik webu MediaGuru.cz ho
popisuje jako novou technologii pro zemské, kabelové, satelitni 1 interaktivni vysilani

a to vSe s vyssi kvalitou obrazu 1 zvuku a efektivnéjSim vyuzitim technologickych

? Transmedialni vypravéni je proces, kdy se zasadni soucasti fiktivniho piibéhu systematicky rozptyli do
riznych medialnich produktti. Zakladni linka pfibéhu zustava stejna, ale kazdé médium ji mize unikatné
rozvinout. Typickym pfikladem jsou komiksy zpracované pro pocitatové hry i filmové sagy. [Jenkins
2008]
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parametrd. [MediaGuru: Medidlni slovnik] Bignell rozliSuje jesté digital interactive tv,

tedy digitalni televizi, kterd sbird zpétnou vazbu od divéka. [Bignell 2013: 15-16]

Online televize mlze byt sjednocujici pojmenovani pro televize, které prenasi
svlj obsah online, tedy za pomoci internetu. V uz§im vymezeni ale pojem oznacuje
zpravidla online verze vysilani klasickych televizi, v ¢eskych pomérech naptiklad
servery Prima PLAY, Voyo.cz a iVysilani. Lektor Leo Nitce vysvétluje rozdil online tv
od internetové televize na linearit€. On line internet television je Sifena linearni cestou,
a to zpravidla zivé dle programového schématu. Internetovd televize oproti tomu

vyuziva Video on Demand. [Nit¢e in Motal a kol. 2012: 144]

Nejblizsi termin pro internetovou tv je webova televize. S nim se ale setkavame
vyhradné v ¢eském prostfedi. Objevuje se zejména v literatuie, ktera jako internetovou
televizi chape digitdlni signal Sifeny pfes internetovy protokol (IPTV). Pokud tedy
uzivatel sleduje pres internet televizi ve svém pocitaci, ptipoji se tedy na web a odtud
pojmenovani televize. Naopak v zahrani¢i oznacuje pojem WebTV registrovanou
znacku spolecnosti Microsoft, ktera je v principu digitalni televizi. [Nitée in Motal

akol. 2012: 141]

Spojeni principa tradi¢ni televize a novych médii tedy vytvaii hybridni televize
s riznym pojmenovanim. Era novych zvykd ve sledovani televize se ob&as nazyva jako
TV 2.0 vodkazu na koncept Web 2.0°. Daldi fada termini se vztahuje k celé
problematice a pro tuto praci je potfeba jejich pfesného vymezeni. Jiz dfive zminéna
HbbTV neboli chytrd televize oznacuje pfimo televizni pfistroj, ktery za pomoci

aplikaci umoznuje sledovat vyhradné internetové televize mimo pocitac, tj. v televizi.

Streaming je technologie pfenosu audiovizudlniho materidlu jako kontinudlni
tok dat mezi serverem a uZivatelem. Ten si miZe zamyslené video napiiklad soubézné
prehravat i stahovat. Setkdme-li se s pojmem streamovand televize, jde o digitalni
televizi vyuzivajici tento princip. Kdyz si zdkaznik vybere urcité video a vysle signal do
serveru, video se mu docasné ulozi v pocitaci respektive v televizi. Je to tedy video na
vyzéadani neboli Video on Demand. [MediaGuru: Medialni slovnik] [Nit¢e in Motal

a kol. 2012: 148-149]

* Web 2.0 oznaduje technologii vyhledavani, zdokonaleny pfenos informaci, moznosti provozu novych
typt webovych aplikaci a predevsim uzivatele jako spolutviirce webového obsahu. [Bednar 2011]
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Pfi zkoumani videa na internetu se také nelze vyhnout pojmu videoportal. Ten
oznacuje internetovy komunitni server pro sdileni videa. NejvétSim celosvétovym
systtmem je YouTube. Podobnych serverti ale existuje nezmérné mnozstvi a neni

vyjimkou, ze z ptivodnich videoportalti vzniknou pravé internetové televize.

Pro tuto préaci je tedy zasadni vymezeni pojmu internetova televize. Jedna se
o servery, na kterych si divak muaze spustit video v podobé VoD. Pod tuto definici
nespadaji streamované, online a digitalni televize, které nedéavaji divakovi moznost
sestavit si svij vlastni program podle osobnich preferenci. Mnoho televizi je uzce
zanroveé zamétenych, nebo nemaji vlastni platformu pro fungovani a pro streaming
vyuzivaji pravé rizné videoportaly. Za internetovou televizi také mnozi divaci chybné
povazuji naptiklad v eském prosttedi znamy projekt DVTV (Drtinova Veselovsky
TV), ktery se vlastné prezentuje jako samostatna televize. Pravdou ale je, ze DVTV je
pouze soucasti SirSiho spektra nabidky internetové televize Aktudln€. TV (viz kapitolu

2.2 Aktudlné. TV).

Internetové televize jsou také v této praci vnimany jako neplacené sluzby.
Zkoumané televize funguji v rdmci medialnich domi, respektive v piipad¢ televize
Stream po boku nejvétsiho ceského internetového serveru s nejétenéj$im internetovym
denikem.” Kviili absolutni dominanci na trhu internetovych videi by bylo neptipustné
vynechat televizi Stream.cz ze zkoumdni v této praci. Analytickd ¢ast tedy zkouma
pofady tfi nejsledovanéjSich internetovych televizi, které zaroven nejsou archivem
tradi¢nich televiznich stanic, ani videoserverem puvodné zpravodajskych webl. Ve
vysledku tak lze porovnavat tii televize fungujici na internetu. Dv€ patti do portfolia
medidlnich domil, jedna internetové spolecnosti; programové nabidky se lehce odliSuji,

ale vSechny nabizeji Siroké rozpéti televizni zabavy a dalSich Zanrt.

> Podle online prizkumu Net Monitor, ktery provadi Sdruzeni pro internetovy rozvoj, ma internetovy
zpravodajsky denik Novinky.cz navstévnost pies milion a ptl redlnych uzivateld, coz ho fadi na prvni
misto mezi zpravodajskymi servery. [Online data Net Monitor]
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1.2 Specifika videa na webu

Vznik a rozvoj internetovych portali pro sdileni videa znacné ovlivnily celou
kulturu konzumace takovych obsahti. Publikum na internetu vyhleddva jinou formu
audiovizudlni tvorby, nez jaka se mu predava v televizi. Proména divackych preferenci
proto soucasné s konvergenci, digitalizaci a multiplatformitou vytvotila nové pozadavky
na podobu webového videa. Nejde ani tak o miliony uzivatelskych videi, ktera kazdou
minutu pfibyvaji na videoportalech jako je YouTube, ale spiSe o pojeti profesionalni

produkce, ktera se zménam v primyslu musela ptizptsobit.

Filmovy a televizni teoretik Jifi Vlach vytyc¢il deset zakladnich principti webové
videa, které reflektuji podobu audiovizudlniho obsahu Sifeného prostiednictvim
internetu. Naprosta vétSina videi je podle n¢j takzvanym Video on Demand, coZ v praxi
znamena, ze divak svij porad nezmeska, a tento zpusob tvorby tudiz klade na tvilirce
vetsi naroky na kvalitu, tak aby byl potad schopny zvladnout konkurenci v podobnych
formatech na jinych serverech. [Vlach 2012: 110-111] Podle televizniho a filmového
teoretika Jakuba Kordy (ktery taktéz vymezil specifikace soucasné televize na deset

bodi, ovSem vztazné k celému prumyslu a kulturni promén€) stoji za timto pfistupem

vvvvvv
wewvr

wev

[Korda 2014: 54 — 56]

Na tvorb¢ internetovych serialit a webového videa se navic mohou v dnesni dobé
podilet kromé velkého stabilniho tymu také voln€é migrujici tvlr¢i pracovnici, nebo
dokonce amatéfi, kteti potfebné zkuSenosti ziskali pouze publikovanim vlastni tvorby.
Umélcem tedy mtize byt diky zptistupnéni a zlevnéni adekvatni techniky prakticky
kdokoli. OvSem pokud si nebuduji sdm umélec nebo cely tym svoji vlastni znacku,
pouze vyjimecné se setkdme s klasickymi titulky, které divakovi poskytuji informaci
o tom, kdo na pofadu ¢i videu pracoval. V televizi se s timto tradi¢nim zakoncenim
(ptipadné uvodem) stale setkavame. Na internetu ale jmenny seznam tvur¢iho tymu

byva uveden pouze sporadicky a to vétSinou v zéhlavi videa.

Oba autofi se ve svych statich shoduji také v dalSich bodech, kterymi je proména
Sifeni medidlniho obsahu, jeho paralelni existence na nékolika platforméch

(multiplatformita) a s tim souvisejici zména v reklamé a marketingu. Pro webovéa videa
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jsou klicovym mistem pro Sifeni a tedy i vyznamnym finan¢nim zdrojem socidlni sité
[Vlach 2012: 101]. V dnes$ni dobé naristd vyznam Instagramu a Snapchatu oproti

donedavna pouzivangjsi a pravdépodobné zndméjsi siti Facebook.

Kvuli fragmentaci publika se dd mnohem Iépe uplatiiovat takzvany niche
marketing®, zaméfeny pouze na cilové divacké skupiny, respektive fanouskovské
zakladny. K nému se vyuziva dalSich produkti vazanych na pofad, které vyrabéji
producenti nad ramec samotné¢ho audiovizualniho snimku a divaci k nim pfistupuji na
dalsich platforméch (mobilni telefony, tablety). [Korda 2014: 56] Video na internetu
a epizody internetovych seriald jsou také Casto Sifené zdarma, pro jejich zhlédnuti tedy
divak nemusi mit pieplacenou urcitou sluzbu. Minimalizuje se tim nelegalni Sifeni

obsahu a piratstvi, ale také se vedou diskuze o udrzitelnosti tohoto modelu do

budoucnosti.

Internetové televize navic nemusi u délky videa pocitat s reklamnimi bloky.
Reklama sice videu predchazi, nebo ho dokonce i pferusi, ale protoze nelinearni vysilani
nemusi byt nacasované presn¢ na sekundy jako linearni, stopdz pofadid je znacné
variabilni. Napiiklad u televiznich seriald, jak tvrdi Vlach, jsou rozdily mezi
jednotlivymi dily standardné plus minus 30 vtefin, zatimco u webizod takové omezeni
neexistuje a délka poradu se tak mize ptfizplisobovat tématu. Rozdily jsou v tomto

ptipad¢ aZ v fadu minut. [Vlach 2012: 110-111]

Patrné nejvyraznéj$i zménou videa na internetu je zkracovani a vétsi variabilita
stopaze. To se tykd samoziejmé piedevsim potadii, které produkuji internetové televize,
a ne uzivatelskych videi. Tento proces zna¢né vychazi z promény uzivatelského chovani
konzumentd audiovizualnich obsahtl na internetu. Primérna doba, kterou divak stravi
u sledovani videa na internetu pfedtim, nez ho vypne ¢i se zacne zabyvat dalSimi

¢innostmi je totiZ pouze v fadu minut.

Prokazuje to mnoho vyzkumut chovéni uzivateli na internetu a nejptiznacnéjsi je
studie tymu kolem profesora Honglianga Yu, kterd se vénovala chovani divaka pii
sledovani videa formou VoD. Z vysledkli plyne, Ze tfetina divakli piestane video
sledovat uz po péti minutach, takika polovina vydrzi 5 — 10 minut a del$i videa opusti
75% divaku do dvacaté paté minuty stopaze. ,,U konzumace video obsahli VoD je

patrné, ze nejefektivnéjsi stopaz je mezi 5 — 10 minutami. Do budoucna bude klicovym

6 Zamé&feni programu, reklamy ¢i marketingu na konkrétni skupiny divaka definované vékem, pohlavim,
ekonomickym statusem. [Bignell 2013: 134]
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ukazatelem konzumace video obsahti chytrymi telefony, tablet PC a ¢teckami. (...)
Studie v této oblasti postupné odhaluji i nové navyky v pristupu ke konzumaci video
obsahii. Prikladem je 1 primetime pro mobilni video streaming, ktery nekoresponduje
s hlavnim vysilacim televiznim casem, ale ma sviij nastup pro mobilni telefony
a notebooky kolem 12:00 a kon¢i mezi 19:00-21:00 hod.* [Nitce in Motal a kol. 2012:
155]

V fadu minut vydrzi divaci i u linearniho vysilani, ale specifického svou podobou.
Takovym fenoménem v televiznim a video primyslu je takzvana Slow TV, neboli
pomald televize. Jeji proud je zalozen pravé na neustdlém linearnim vysilani, avSak
zamétuje se pouze na konkrétni ¢innost (respektive necinnost), a tu sleduje neptetrzite.
Z hlediska sniméni jde o staticky zabér, ptipadné staticky umisténou kameru, ktera se
pohybuje se sledovanym objektem. V zahranici jsou velmi oblibené pienosy z ptirody,
napiiklad z krmitek nebo krmelct. U vsech ptenost jde podle norského tvirce Thomase
Helluma hlavné o vypravéni piibéht, neni tedy mozné pouze postavit kameru na ulici
a kontinudlni pfenos povazovat za slow TV. Do zdbérii se nezasahuje stiihem, vse je
Zivé, a byvaji dlouhé v fadu hodin.

Divéci mohou pii sledovani slow TV piepinat mezi jednotlivymi vysilanimi, coz
pfipomind ptepinani mezi kanaly. Pfi navratu k pivodni sekvenci vSak oproti klasické
televizi najdou opét stejny proud, ktery se vyznamné neproménil. Slow TV si
internetovi uZivatelé Casto pousti pouze jako kulisu a sleduji tedy vysilani ndrazové. Na
rozdil od Ceského prostiedi ale tomuto formatu v zahrani¢i davaji televize prostor na
obrazovce v divacky zajimavy ¢as (zpravidla v hlavni vysilaci ¢as). [Vodrazka 2015]
Neni to tudiz pouze koncept internetovych televizi. Linearita pomalé televize kon¢i ve
chvili, kdy neni technicky mozné pfenos obrazu a zvuku zajistit (napiiklad v noci).
V takovém piipad¢ pak vysilani nenahrazuje zadny jiny program. Proto jsou pomalé
televize hybridnim médiem, které neudrzuje kontinudlni proud potadl, ale zarovei je

svou podstatou linearni.
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2. Ceské internetové televize

Jak uz bylo feceno, pokusy o zavedeni internetovych televizi se déji od zacatku
nového tisicileti. Ceska republika nasledovala tento trend s malym zpozdénim, ale
piesto konvergence ovlivnila média v plném rozsahu. Rlzné internetové stranky zacaly
experimentovat s multimedidlnimi  obsahy, jejichz rozmach jim v soub&hu
s technologickou konvergenci umoznilo neustale se zrychlujici a dostupnéjsi internetové
pfipojeni a zlepSujici se zdzemi pro multimedidlni tvorbu. Dnes uz k ni neni zapotiebi
drah¢ a profesionalni techniky, protoze zvukové a vizuélni naroky na televizni vysilani
dokazou splnit poloprofesionalni fotoaparaty ¢i dokonce chytré mobilni telefony.
Nabizené obsahy se navic stale vice prizptisobuji divakim a jejich preferencim
a podléhaji trendim postmoderni spolecnosti. Servery tak na né¢ musi reagovat prave

zajisténim audiovizudlni tvorby, ktera je pro divaka tolik pfitazliva a moderni.

Podobou a fungovanim internetovych televizi se ¢esky trh nepochybné inspiroval
v zahrani¢i. Aby k takové myslence ale viibec mohl dojit, bylo zapotiebi, aby i v Ceské
republice doslo k medialni revoluci. Ceské medialni podniky zacaly vyuzivat moznosti
internetu pro ozvlastnéni svého obsahu nejprve s nastupem Webu 2.0 a sociélnich siti.
»Instituce zabyvajici se zpravidla jednim druhem medidlni Cinnosti (tzn. vydavanim
novin a Casopisl, rozhlasovym ¢i televiznim vysilanim) zah4jily expanzi do dalSich
oblasti digitalni medidlni krajiny.“ [Moravec 2016: 108] Kromé¢ toho, ze média zacala
obsahy téchto novych vydobytkli moderni spolecnosti vyuzivat ve své tvorb¢ (naptiklad
pouziti socidlnich siti jako zdroj ve zpravodajském pfispévku ¢i oZiveni textu
autentickymi prohlaSenimi), v disledku zachovani divacké a ctenarské ptizné musela
média reagovat a vlastné pfebrat tento zplisob komunikace. Svému publiku tak zacaly
medidlni spole¢nosti nabizet obsah na miru, ktery reflektuje zmény chovani

konzumentu medialnich sdéleni.

Pokud jde o rozmach audiovizualnich prvkil u medialnich instituci, nejprve zacaly
zpravodajské servery jako Aktuédlné.cz, Novinky.cz nebo Idnes.cz pfifazovat ke svym
¢lankiim video obsah. Takova videa obsahuji bud’ dodatecné informace, nebo ptfimo
duplikuji zpravodajsky text. Malokdy se v nich setkdme piimo se vstupem reportéra
(tzv. stand-up), jak specifikuje podobu televizniho ptispévku zurnalistickd praxe. Proto
tato videa vlastné nemohou obstat samostatné, bez titulku a alespoil perexu psané

webové zpravy. I takova fuze jednotlivych obsahi ma ovSem za nasledek splnéni
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poptavky a pozadavki publika, a vede proto knavySeni divacké zéakladny.
Multimedidlni rozvoj tuzemskych serveri tedy kopiroval a dosud nésleduje celosvétovy
trend — ,,(Tuzemské zpravodajské servery) zacCaly nabizet Ctenaiim kratkd videa,
interaktivni infografiky ¢i piimé videopfenosy. Rostouci zdjem uzivatelii 1 inzerentl
o tyto obsahy prispél k tomu, Ze se newsroomy staly multimedidlnimi. (...) Trend bujeni
obrazii  zachvatil tradicni média, resp. tradicni medialni  korporace.

[Moravec 2016: 109]

Krozvoji multimedidlniho obsahu tedy dosSlo na tadé zpravodajskych
internetovych stranek, ale soucasné se internetové televize rozvijely také druhym
zpusobem, a to transformaci z video portali. Typickym ptikladem je internetova
televize Stream, kterd zacinala jako video portdl (podobné jako naptiklad server
YouTube). Teprve s rozvojem vlastni tvorby a také ukoncenim uzivatelského rozhrani,
se puvodni video portal ndsledné pretransformoval do dne$ni podoby, tedy televize
s pravidelnym programem a Sirokou paletou potfadd. Jejim vlastnikem (Seznam.cz) neni
primarné medialni spole¢nost’ a na webové strance se tak videa neobjevuji vedle
zpravodajského obsahu, jako je tomu u jinych televizi. Piesto stoji tento zplisob rozvoje
audiovizualniho obsahu na stejné Urovni, jako zavedeni video obsahu na webovych
strankach pivodné zpravodajskych spolecnosti. Pravé tento jev technologické

konvergence miizeme dnes popisovat jako zadrodek vzniku internetovych televizi.

Expanze digitalnich novinek se ale netyka pouze zpravodajskych serverii. Nova
média zaCala do svého portfolia pro ozvlastnéni obsahu zatazovat i1 dal$i média.
Napiiklad v Ceské televizi vznikla divize Nova média, kterd dodava obsah nékolika
redakcim, sleduje socialni sit¢ a komunikuje s publikem. Televizni spole¢nosti spustily
své weby s archivem vysilani a elektronicka média ¢asto nataceji bonusy nebo trailery,

které jsou priméarn¢€ uréené divakiim a fanousklim na socidlnich sitich.

V poslednim roce pak napiiklad cesky internetovy gigant Seznam.cz (tj. instituce
zabyvajici se zprostfedkovavanim  zpravodajstvi, katalogového vyhledavani
a elektronickou komunikaci) vytvofil svou vlastni audiovizuélni redakci pod nazvem
Seznam Zpravy, kterd aspiruje na vybudovani nezéavislého zpravodajského video
obsahu. Seznam.cz tudiz komodifikuje razné typy obsahli napfi¢ internetovou
a klasickou medidlni sférou, kdyz na hlavni strdnce nabizi webové zpravodajstvi

doplnéné o videa (Novinky.cz), video zpravodajstvi (Seznam Zpravy) a nasledné jesté

7 Vice viz kapitolu 2.1 Stream
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internetovou televizi (Stream). To je typickym pfikladem socio-funkciondlni

konvergence.

Principy uzivatelské konvergence vysvétluje prvni kapitola prace. S ohledem na
ceské publikum se ale hodi predstavit statistickd data, ktera reflektuji zvyky ceskych
uZivateltl internetu. Celkovou internetovou populaci v Ceské republice k tnoru 2017
tvotilo 7 168 328 lidi. Jejich pravidelné a oblibené aktivity pfiblizuje nasledujici graf.
Sledovani videa bylo hned druhou nejcastéjsi aktivitou lidi na internetu.

[NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK: Unor 2017]
Graf 1 — Pravidelné aktivity uzivateli internetu

0% 50 % 100 %
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Respondent nebyl dotazovan

Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Unor 2017

Podle online dat SdruZeni pro internetovy rozvoj v Ceské republice (SPIR), které
vyzkum navstévnosti a sociodemografického profilu navstévnikid internetu pod ndzvem
Net Monitor realizuje, stravi uzivatelé na strankdch internetovych televizi Stream.cz,
Aktudln€. TV a Playtvak.cz v priméru 12 minut a u jednoho videa pouhych 5 minut.
Naopak na strankach klasickych televizi a v jejich archivech se primeérny cas na
navstévu pohybuje v primeéru okolo 40 minut. [Kolatr 2016]

roor~

Cesky statisticky Gfad zkouma sledovani videa tiech typech videoportalii nebo
internetovych televizi — na sdilenych strankach jako YouTube, neplacena videa na
serverech jako Stream a placena videa jako u spole¢nosti Netflix. VSichni uZivatelé bez
rozdilu véku nejvice konzumuji obsahy z prvni kategorie sdilenych webl. Témeét
polovina uzivateli ve véku od 16 do 34 let sleduje také neplacena videa na strankach
internetovych televizi a podobnych serverti. Posledni kategorie ma nejsilngjsi
zastoupeni v nejmladsi vékové kategorii 1624 let, ale pouhych 8 % uZivateli. Tento

Gdaj je ale pravdépodobné zkresleny faktem, Ze placené sluzby videa se v Ceské
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republice zacaly rozméhat az v poslednich letech (naptiklad sluzba Netflix vstoupila na
Sesky trh teprve v roce 2016). [CSU — Setfeni o vyuzivani ICT v domacnostech a mezi

jednotlivci 2016]

Ke streamovani videa na internetu vyuziva nejvice uzivateli pocitac. V posledni
dob¢ stale nartistd vyuziti mobilu, respektive chytrého telefonu (témét 30 % uzivatell)
a tablet pouziva ke sledovani videa na internetu téméi 40 % pfipojené populace.
Streamovana videa si vice poustéji muzi, rozdil je ale nepatrny. [NetMonitor — SPIR —
Gemius & STEM/MARK: Unor 2017] V dne$ni dob& youtuberii a trvale online
mladistvych by se o¢ekavalo, ze prave uzivatelé do véku 25 let budou mit jasny naskok
ve sledovani internetovych televizi. Nicméné¢ ukazuje se, ze tato vékova skupina
preferuje videa na sdilenych serverech jako je YouTube. Vysilani internetovych televizi,
videa kolujici na internetu a archivy tradi¢nich televiznich stanic maji nejvétsi

oblibenost u generace do 34 let.

Naopak placené sluzby ¢eské publikum nepfitahuji. Vyrazné se na tom podili také
internetové piratstvi, ,,vétSina populace totiz sleduje bezplatné videoservery a velké ¢ast
respondentll navic také videa zdarma z internetu stahuje.“ [Nielsen Admosphere 2015]

Konkrétni oblibenost jednotlivych typt videi shrnuje infografika na nasledujici strané.



Obrazek 2 - Video na internetu

Jaka videa sleduji CeSi na internetu?

98 %

Video na internetu v Cesku sleduje...

>

Nejsledovanéjsi typy videoobsahu na internetu:

Alespof nékolikrat za tyden

38% 37% 37%

Zaklad: Ti, ktefi sleduji video na internetu

HE . e
internetové populace 15+  ee—m— .
vtipna serialy filmy  zpravodajskda  hudebni
Zéklad: Cely vzorek videa videa “Hllpy
: o0, Gl s .g ! M@ | BabyBoomers
GenerationZ g | Millenials P GenerationX 2 & Silont Conation
15-20 let 21-34 let 35-49 let 50 let a vice
sleduje alespofi za tyden sleduje alespori za tyden sleduje alespon za tyden sleduje alespon za tyden
hudebni - m vtipnd videa m zpravodajskd ool zpravodajska m
klipy videa videa
filmy 62% serialy m seridly 299% vtipnd videa 279%
p hudebni -
serialy 59% Kli 51% filmy 29% seridly 25%
1Py
vtipna videa 58% filmy 50 % vtipnd videa 28% filmy 25%
YouTubefi, “ zpravodajskd hudebni - dokumentarni m
G h 35% i 28% ; b :
autorskd videa videa klipy filmy, pofady

Zaklad: Ti, ktefi sleduji video na internetu

Zdroj: Nielsen Admosphere, studie Video na internetu 2016,
internetova populace €R 15+, N=1207

niclsen | ADMOSPHERE

Po piedstaveni Ceského trhu a Ceského publika lze nyni zkoumat jednotlivé
projekty. MnoZstvi internetovych televizi vznika v Ceské republice jako nezavislé
subjekty. Vyuzivani internetu pro Sifeni vysilani je oblibené zejména u regiondlnich a
malych televizi, pro které by jinak vstup do digitalni vysilaci sit¢ byl ptilis slozity. Tyto
televize zpravidla dodavaji videa ze zanru zpravodajstvi a publicistiky, kterd upozornuji
na déni vregionu. Neni v produkénich moZnostech malych subjektli, aby mohly

vytvaret fikéni nebo zdbavni tvorbu.

Platformy, na kterych ¢eské internetové televize funguji, jsou v zasad¢ pouze dve.
Prvni ze zpusobu je vyuziti serveru pro sdileni videa (YouTube), vytvofeni vlastniho
kanélu a nasledné nahravani videi v takovém rozsahu a intenzité, jak si televize sama

uréi. Takovymi piiklady jsou Ceska nezavisla TV nebo Internetova televize Cesky réj.
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Dale naptiklad Mozaika TV vyuzivd kombinovany postup — vlastni svoje webové

stranky a videa na nich publikuje skrze nahrani a sdileni pfes YouTube.

Druhou moznosti je mit vlastni server s patficnym technologickym zazemim.
Tento zplsob Casto vyuzivaji lokdlni a regiondlni televize (Pferovska internetova
televize, Hradeckd internetova televize, MVTYV). Z hlediska obsahu mohou byt televize
zamétené uzce, jako Kiest'anska televize (TV 7) nebo internetova televize Cesty k sobé.
Sir§i nabidku kanald a Zanrd nabizi Televize TV-MIS: Multimedialni Internetova
Samoobsluha. Piikladem internetové televize, kterd uvadi jak plvodni tvorbu, tak
uzivatelska videa je OneTV.cz. Serialy, filmy i dokumenty poskytuje jako placenou

sluzbu internetova televize OBBOD.

Na ceském trhu tedy existuje celd fada internetovych televizi. Trend zde do jisté
miry udaly prvni ryze internetové televize. V roce 2006 vznikl videoserver Stream.cz
a o dva roky pozdéji videoservery Muvi.cz a Bedna.tv. Prvni dva projekty zacinaly
s pfevzatymi potady a uzivatelskymi videi. Nékteré pilotni potfady byly pfijaty do
produkce klasickych televizi, jako naptiklad pofad Proména, ktery od Muvi.cz
odkoupila televize Barrandov. Bedna.tv naopak poskytovala kontinualni online vysilani
a archiv poradu. [Vlach 2012: 104] V roce 2017 uz ale nefunguje. Internetova televize
Muvi.cz presla na server sdileného videa Vimeo.cz. Jediny projekt, ktery funguje v Sirsi

podobé jako internetova televize je Stream.cz.

V nésledujicich letech zacaly internetové zpravodajské servery obohacovat své
texty videi (napiiklad Blesk.tv, Novinky.cz, iDnes.cz). Videoportaly spustily tradi¢ni
televizni stanice jako Ceska televize &¢i Nova. [Moravec 2016: 109] A v roce 2015
nasledovaly trend multimediality a videa na internetu celé medidlni domy. Jejich
videoservery se postupem ¢asu vypracovaly na internetové televize, kdyz zacaly nabizet
vlastni tvorbu a rozsdhlejsi formaty. Struény vyvoj a programovou nabidku tii

konkrétnich zkoumanych televizi rozebiraji nasledujici podkapitoly.

Od roku 2015 se ale internetové televize a videoservery také znacn€ posunuly
vpied a reaguji na celosvétovy rozvoj sluzeb. VSechny televize naptiklad vstoupily do
rozhrani HbbTV (chytré televize) a kombinuji rtizné distribu¢ni kanély: ,,Aktudlne. TV
nejnoveji testuje moznosti YouTube, prvni testy tdajné vypadaji nadéjné. ,Ucime se
Facebook, v hledacku mame Periscope, piemyslime nad Snapchatem, abychom oslovili

i nastupujici generaci, divame se do smart TV, uvedl Svoboda. Pfipomnél rovnéz,
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ze Aktudlné. TV se rozsifuje i do IPTV spoleCnosti O2 a jedna také s kabelovymi
operatory.“ [Vojtéchovska 2016]

Financovani internetovych televizi funguje stejn¢ jako u ostatnich komercnich
projektii online, tedy formou reklamy. Pfijmy z ni Cerpaji spolecnosti diky umisténi
reklamnich bannerti po strandch webu, nebo prostfednictvim audiovizudlni reklamy
vlozené pred video, ¢i dokonce doprostied videa. Takovy zplsob zachazeni
s reklamnim ¢asem je znamy z tradi¢nich televizi. Specifika videa na internetu (viz
podkapitolu 1.2) ale ovlivnila i tuto sféru. Neni mozné, aby dvacetiminutové video
prerusil pétiminutovy reklamni blok jako u tradi¢niho (linearniho) televizniho vysilani.
Reklamni spot byva v kazdém videu zpravidla pouze jeden v délce kolem tficeti sekund.
Dulezitou vlastnosti je, ze takovou reklamu lze po prvnich péti sekundéach jiz preskocit
a divak muze zacit sledovat vybrany potad. AvSak i tento zpisob prodeje reklamniho

casu funguje dostate¢né ziskove na to, aby zafinancoval tvorbu internetovych televizi.

V neposledni fad¢ je specifikem internetovych televizi jejich pravni ukotveni.
Regulacni konvergence je stale zivy proces, ktery se snazi reflektovat zmény na trhu
s audiovizualnimi produkty. Ceskd republika se fidi revidovanou smérnici
o audiovizualnich medialnich sluzbach Evropské unie Televize bez hranic z roku 2007,
kterd je do Ceského pravniho fadu implementovana v podobé zakona ¢. 132/2010 Sb.,
o audiovizudlnich medialnich sluzbach na vyzadani. [Moravec 2016: 163] Organem
dohledu nad dodrZovanim tohoto zékona je Rada pro rozhlasové a televizni vysilani.
Existence audiovizualnich d€l na vyzadani ale logicky ovliviiuje a vychdzi z dalSich
zakonl, jako je naptiklad zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, nebo zakon

€. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani. [Zakon €. 132/2010
Sb.]

2.1 Stream.cz

Internetovou televizi Stream.cz (nebo také jenom Stream) zalozili podnikatelé
Milo$ Petana a Patrick Zandl 21. prosince 2006. Symbolicky tehdy na novou stranku
umistili video, ve kterém rozbili stary televizni ptistroj. O pouhych par mésicli pozdéji
vstoupila do spolecnosti Global Inspiration, s. r. o., vlastnici Stream.cz, akciova
spole¢nosti Seznam.cz. Ke znamému vyhledédvaci a katalogu tak ptibyl i portal s videi

a Stream.cz tak zanedlouho zacal ostré vysilani. Vstup Ceské internetové jednicky do
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Streamu se zasadné projevil v ndvstévnosti tohoto serveru, a to pfedevsim diky hlavni
strance Seznamu, kterd na video obsah odkazuje. Behem mésice se zpétindsobil pocet
realnych uzivateli na jeden milion a ¢islo do konce roku 2007 jesté stouplo témét
o polovinu. Ve stejném roce ziskal Stream.cz ocenéni K7istalovad lupa za projekt roku,
vyhral v nasledujicich letech i v dalSich kategoriich jesté tfikrat. Seznam.cz ziskal
stoprocentni podil v televizi v roce 2011. V té souvislosti ze stranky Stream.cz zmizelo
uzivatelské rozhrani pro nahravani vlastnich videi a portal se zacal sousttedit na vyrobu

puvodnich poradui. [Seznam.cz: O firm¢]

Nyni je Stream.cz nejnavstévovanéjsi internetovou televizi. Vysilani stavi na
trech pilifich, kterymi jsou seridly, publicistika a tvorba pro déti (které roste sledovanost
nejrychleji). Tematicky jsou pofady internetové televize rozkrocené od historie, hudby,
filmu pfes gastronomii, cestopisy, zajimavosti ze svéta az po osobnosti a komedidlni
fikéni tvorbu. Seridl televize Stream.cz Kancelar Blanik dokonce ziskal filmaiskou cenu
Cesky lev v kategorii mimofadny po¢in v oblasti audiovize za rok 2015. [Seznam.cz: O

firm¢]
Obrazek 3 — Domovska stranka Streamu
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Zdroj: Stream.cz

Obsah zacala televize mimo internetu nabizet prostfednictvim hybridniho
vysilani v chytrych televiznich piijimacich v rdmci bézné nabidky televiznich
programi. Zajimavé ovSem je, Ze se v tomto rozhrani aplikace na sledovani nejmenuje
jako televize, ale jako jeji vlastnik (ikona s nazvem Seznam). Je tomu tak proto, ze
Seznam planuje kromé vlastnich seriali do HbbTV uvadét i své zpravodajstvi. Vedle

terestrického vysilani se chce Seznam.cz v budoucnu dostat i do zakladni programové
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nabidky kabelovych televizi nebo provozovateli IPTV. Dne 5. bfezna 2017 oslavila
televize 10 let vysilani. Stream.cz navstivi mésicné pres dva miliony uzivatelt, ktefi
vygeneruji pfes 38 milioni pfehrani videi. [Seznam.cz: O firm¢] [Online data

NetMonitor]

2.2 Aktualné.TV

Vydavatelstvi Economia spustilo Aktudln€. TV v tnoru roku 2015. Sviij video
obsah nazyva webovym projektem, spiSe nez internetovou televizi. Je tomu tak zejména
proto, ze Aktualné. TV sdruzuje veskery video obsah vydavatelstvi, tedy doplikova
videa zpravodajskych serveru Aktuédlné.cz a Thned.cz nebo tydeniku Respekt. Nicméné
samotny nazev projektu, ktery obsahuje obecné znamou zkratku pro televizi, vyjadiuje
pomérné jasné jeji zamér evokovat u divakt audiovizualni médium. Paradoxné se misto
Aktudln€. TV Casto nazyva internetovou televizi pouze jeji dil¢i publicisticky projekt
DVTYV (Drtinova Veselovsky TV). Ten vznikl uz v kvétnu roku 2014 a spusténi webové
stranky Aktudln&€. TV navazuje prav€ na Uspéch video obsahu, ktery do medidlniho

domu Economie piinesla DVTV.

Na zacatku vysilani nabizela Aktudlné. TV celkem 12 potradi s riznym
tematickym a zdnrovym zéabérem. [Vojtéchovska 2015] V tuto chvili ma slozka Potady
na hlavni strance internetové televize 19 zalozek. Pravidelné nové dily pfinasi ale pouze
10 prvnich pofadid z celého vypisu, které jsou zaroven fazeny podle oblibenosti.
Tematicky se Aktudln€. TV vénuje publicistice, filmu, technice a gastronomii. Mezi
pofady jsou pod jednotnym designem a ndzvem uvedena také reportazni videa, kterad
jsou ve skutecnosti pouze sponzoringem. Nabidka televize se pfedevSim stejné jako
u ostatnich titult stdle méni, proto jest¢ v inoru 2017 bylo moZné v programu najit
star§i pofady, které pro televizi vyrab&li napiiklad herci Petr Ctvrtni¢ek nebo Tomas
Matonoha. Tvorba Aktudln€. TV je kromé& osobnosti ze showbyznysu vyrazné postavena
hlavné na osobnostech z medidlnitho domu Economia — v potfadu Komentdr za minutu
tak glosuji aktualni déni komentatofi Hospodaiskych novin, svoje potfady maji
technologiCti, automotoristi¢ti nebo filmovi publicisté, nechybi ani autorska dila
$éfredaktora serveru Ihned.cz Milose Cermaka. Naproti tomu stoji satirické skece

Lukase Pavlaska nebo talkshow Kafe s Jolanou.
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Obrazek 4 — Domovska stranka Aktualné. TV
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Vlajkovou lod’ internetové televize Aktudln€. TV ale stile tvofi publicisticky
projekt DVTV. Tym v Cele s Danielou Drtinovou a Martinem Veselovskym, byvalymi
moderatory Ceské televize, vydava publicistické rozhovory s politiky a osobnostmi
spole¢enského Zivota. V roce 2015 angaZovala DVTV jeité reportéra Ceské televize
Filipa Horkého a na zac¢atku roku 2017 také byvalou moderatorku Televize Nova Emmu
Smetanu. Projekt DVTV také v roce 2015 ovladl anketu K7istalova lupa a jeho
protagonisté ziskali n€kolik novinafskych ¢i publicistickych cen. V témzZe roce vyuzil
projekt také dal§iho fenoménu postmoderni spolecnosti, kterym jsou crowdfundingové
kampan&®. DVTV vyzyvala potencialni zajemce o piispéni heslem | Staiite se
koncesiondfem prvni webové televize vetejné sluzby,”. Potfebnou castku vybrala
DVTV na portdlu Startova¢ v rekordnim case. Tvar¢i tym ji pouzil na rozvoj

samostatného studia, specialni roadshow s hosty po celé republice ¢i na podcasty

(zaznamy zvukové stopy videa ke stazeni). [Aust 2015]

Cely projekt ma v internetové televizi Aktudln€. TV vysadni postaveni, jak
dokazuje Obrazek 5, kde se na domovské strance televize jako prvni zobrazuji pravé
videa DVTV. Kromé nového studia se tomuto projektu diky dalS$im investicim nyni
dostane 1 rozsifeni programové nabidky. Kromé piedtoCenych rozhovorii tak DVTV

nabidne Zivé vstupy, moderované diskuze nebo glosy. Aktualn€. TV si ale obsah téchto

vvvvv

¥ Crowdfunding (z anglického crowd = dav a fading = financovani) je zpiisob financovani projektu za
pomoci osloveni vefejnosti k darovani urcité Castky a spolecného dosazeni cilové castky. Typickym
ptikladem jsou Ceské weby ke zprostfedkovani vybéru penéz Hithit nebo Startovac.
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internetovou televizi jeji vlastnik Economia se spole¢nosti Online Partners s.r.o (dfive
Diskurz TV) za znacku DVTV. I pfes to ale funguje fize mezi obéma samostatnymi
subjekty, at’ uz jde o prostory, ve kterych DVTV operuje (newsroom a cela budova
Economie), stejn¢ jako o vyuzivani internich expertd dalSich titula (redaktofi
Hospodarskych novin, Ihned.cz, Aktualné.cz, Respektu, nebo tieba tydeniku Ekonom).
[Slizek 2017]

2.3 Playtvak.cz

Posledni zkoumanou televizi je webovy portadl medidlni skupiny Mafra, ktery byl
spustén 21. Cervna 2015. Playtvak.cz nebo také Playtvak ¢i Playtvak oznacuje samo
vydavatelstvi za online ¢i internetovou televizi, zdroven mu ale slouzi také jako
videoportal. Mafra mé na rozdil od piedchozich spole¢nosti ve svém portfoliu klasickou
hudebni televizi O¢ko, multimedializaci a video obsah ale vyuziva stejné jako ostatni
zastupci predevSim na internetu. Pod hlavickou skupiny Mafra jsou napiiklad servery
iDNES.cz, Lidovky.cz, nebo tfeba eMimino.cz, které na internetovou televizi
Playtvak.cz odkazuji. UZ od pocatku vysilani televize pocitala s netradi¢nimi potady
a jejich tvorbu pfisoudila nejprve videoblogerim. Dnes je tematicky rtiznoroda

obsahova nabidka vytvarena profesionalnimi producentskymi skupinami. [Mafra 2017]

Obrazek 5 — Domovska stranka Playtvaka
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Zejména ale Playtvak par dni po oficialnim zahajeni vysilani uvedl na ¢esky trh
jako prvni novy format televiznich potadd, ktery mu zaroven zafidil obrovska ¢isla
sledovanosti. Koncept Slow TV, neboli pomala televize bez jakéhokoli stfihu, je
fenomén, ktery si uz pied vice lety ziskal oblibu ve svéte. Napad prisel z Norska a na
Ceském trhu je dosud Playtvak.cz jedinou platformou, ktera takovy format vysila.

Zajistuje ho pro n¢j komunikaéni agentura TAKTIQ. [Mafra 2017]

Ze patii mezi jasné dominantni segment obsahové nabidky televize, doklada
1 fakt, Ze na hlavni strance serveru Playtvak.cz (viz Obrazek 6) ma Slow TV mimo
ostatni potrady vlastni odkaz, pod kterym se sdruzuji vSechny konkrétni ,,pomalé*
potady. Nejoblibenéjsim je s téméf 10 miliony zhlédnutimi pfimy pfenos piistavaci
plochy prazského letiSté Planespotting. Zajimavé piib&hy v redlném case slibuje i druhy
nejoblibengj$i prenos z tzv. Mazaci tramvaje projizd¢jici Prahou. I diky tomuto formétu
se Playtvak.cz etabloval na Ceském trhu jako tieti nejsilnéjSi internetova televize.

Kromé Slow TV nabizi pravideln¢ lifestylové potady, gastronomické magaziny,

sitcomy, rozhovory i reportdze, a to jako pievzatou, ale i ptivodni tvorbu.
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3. Zanry v programové nabidce internetovych televizi

Stejné jako klasické televize, i jejich internetové obdoby vyuzivaji pro
zajisténi pestrosti svého programu jednotlivé zanry. Studium Zanru je nedilnou soucasti
kritického zkoumani médii, filmu, ale také divadla nebo literatury. Nicméné praveé proto
neexistuje jednotné uchopeni ¢i definice, co to vlastné zanr je, a teoretici napii¢ mnoha
obory vedou o pouziti terminu rozsahlé debaty. Piestoze je studium zanrG zatizeno
pohledem skrze diskurs literarni, filmové ¢i televizni tvorby, ktery (naptiklad televizni
praxi a naopak akademickym badéanim), mizeme v nich najit fadu stejnych i podobnych
formulaci. Pro potteby této prace tedy nemusime nutné identifikovat zanr skrze
produkci internetovych televizi (kterou navic dosud nikdo nevypracoval), ale staci

vyuzit aktudlnich poznatkll z medialni a filmové védy.

PtedevSim je potieba vymezit, Ze koncept zanru stoji vyznamové nad
typologii pofadi neboli formatem. ,.Zatimco ponckud volné charakteristiky spojuji
rozlicné programy pod pojmem zanr, format popisuje konkrétni show velmi presnym
zpusobem, nastavuje celkovy koncept, premisu i1 znacku.* [Mittell in Creeber 2015: 11]
Také podle dalSich autorii termin format odkazuje k jedine¢nym rysim potadu
a pouziva se spiSe jako pradvni a komeréni pojem v televiznim podnikani. [Orlebar
2012: 44] [Bignell 2013: 127] Zanrové formy v televizi uz ze své podstaty vychazeji
z vlastnosti dél, ktera predtim fungovala v jinych médiich a v jinych uméleckych
provedenich. Nejednd se ale o pouhy vycet rysii a znakd, které by konkrétni potrad
s presnosti pfifadily k urcitému Zanru. Do vysledné podoby oznaceni zanrt vstupuje

také publikum, instituce a v neposledni fad¢ kultura.

S mnohoznacnosti vykladu zanra souvisi podstatny fakt, ktery vysvétluje
obtizné definovani hranic mezi pojmy 1 jednotlivymi kategoriemi uvnitf néj. Formaty
a porady totiZz velmi Casto ptekracuji hranice jednoho Zanru. ,,VSechny televizni texty
pfislusi do wur¢it¢ miry k n&jakému zanru, ale obcas funguji v nékolika zanrech
najednou.” [Bignell 2013: 144] Tvurci tak ¢ini zamérné, protoze (stejné jako vérnost
pfesnému rdmci konkrétniho Zanru) laka divdky. Navic je zkouSeni novych prvka
a vypujcovani si z jinych Zzanrt zérukou vyjimecnosti, po které v konkurenénim boji
touzi kazdy producent.

Specialné pii studiu masové a popularni kultury v dobé konvergence musime

pocitat stim, ze se jednotlivé zénry, ale i média a platformy spojuji, ovliviuji
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a prostupuji navzdjem. Ackoli John Fiske tvrdi, ze televize je médiem, ve kterém
maloktery program nezapadne do vymezené¢ho Zanru, sdm uznava, Ze jsou zanrové

kategorie velmi ptisné vymezené. [Fiske 2006: 109]

V piipadé zkoumani programové nabidky internetovych televizi tedy miizeme
vychazet z klasické typologie zanri televizni produkce, ale musime mit o to vice na
paméti snahu novych médii o zavedeni hybridni tvorby, jinych formatu a unikatnich
pofadil. ,,Zanr se nejlépe aplikuje na masové texty popularni kultury, takZe programy,
které jsou pevné€ v hranicich zénru, jsou povaZzovany za stereotypni, zatimco texty, které

kombinuji Zanry, jsou zajimav¢jsi. [Bignell 2013: 125]

Lotudium zanru je zatizeno dilematem definovani konkrétnich Zanrovych
charakteristik — abychom mohli konceptualizovat konkrétni zdnr, musime na piikladu
najit jeho charakteristickou tematiku, narativni strukturu anebo stylistické techniky.
Neni vSak mozné si vybrat z televizniho programu onen konkrétni potad bez zdkladni
znalosti charakteristik toho Zanru, jaky hledame.* [Butler 2012: 376] Také podle Jasona
Mittela spocivd analyza zanrti v neustdlém vyjednavani mezi specificnosti dané¢ho
pofadu a zarovenl obecnymi Zanrovymi charakteristikami, které bude potad zajisté také

spliovat. [Mittel 2001: 17]

Z téchto duvodu je také prakticky nemozné, aby vznikla kompletni Zanrova
typologie. Do snahy sepsat vyCerpavajici prehled zanrl, které se v televizi vyskytuji,
zasahuje rychly vyvoj celého primyslu, jehoz vysledkem je vznik Gpln€ novych zanrt,
anebo zména rysu ¢i pravidel uvnitt jednoho konkrétniho Zanru. Jak pifipomina editor
souhrnn¢ publikace The television genre book Glen Creeber, jen za
7 let od posledniho vydani byl pted tiskem tieti edice nucen nékteré kategorie zanra
doplnit, ptepracovat detaily o pouzivanych prvcich a do knihy dopsat celé pasadze o nove
vzniklych zanrech. [Creeber 2015] ,,Zplsoby, jakymi divaci konzumuji a identifikuji
zanr, se zdaji byt odlisné v ptipad¢ televize, kterd poskytuje vice aktivnich prostredkd,
jak vtahnout divdky do potfadi na pokracovani, predevSim seridlii. Prestoze bychom
neméli dogmatizovat postupy urcujici televizi jako médium, je potieba vysvétlit
specifické zplsoby, jak v urcity okamzik funguje. Je zapotiebi chapat konkrétni znaky
televizniho média jako soucast rozsahlejSich specifik v zanrové analyze.“ [Mittel

2001: 17]
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Pro popis a analyzu jednotlivych potadl i zanrl internetovych televizi tato prace
ptesto alespon ¢astecné vychdzi z typologii, které¢ v né¢kolika poslednich letech navrhli
televizni a medidlni teoretici. Akademici z univerzit napfi¢ nékolika kontinenty se
v souhrnné publikaci The television genre book shoduji na rozdé€leni zanra do téchto
SirSich kategorii: drama (ktery zahrnuje jak detektivni piibéhy, tak komedidlni dramata);

soap opery; komedie (od skecovych potadl po sitcomy); détsky program; zpravodajstvi;

-----

Také dalsi britsky autor Jeremy Orlebar uvadi jako nejdulezitéjsi zanry tyto:
soap opera; sitcom; kriminalni seridl; talk-show; reality-show; dokumentarni porady.
[Orlebar 2012] Americky profesor Jeremy Butler dokonce rozttidil televizni zanry
pouze do Ctyf kategorii: zpravodajstvi, sport, seridly a reality-tv. [Butler 2012] Za
pomoci tohoto teoretického rozdéleni uz je mozné popsat programovou nabidku
zkoumanych internetovych televizi a na ptikladu specifickych potadi lze demonstrovat

zanrovou nejasnost popularni tvorby.

Pti zbéZném pohledu na program je ziejmé, Ze vétSina potfadu (respektive videi)
z produkce internetovych televizi spada do kategorie popularné nau¢né nebo zédbavné
tvorby. Videonabidka internetovych televizi je sestavena z kratkych skeCovych potadi,
komedialni tvorby tuspéSnych osobnosti a dokumentarné-publicistickych formati
o zajimavostech z celého svéta. Co se tyce Zanrové kategorizace pofadil internetovych
televizi, neni jednozna¢né jako napiiklad v tiSténém televiznim programu. Televize
Playtvak nema na svych strankdch Z4dné zanrové rozdéleni. Pouze vybrané formaty
pfifazuje k uritému Zanru a to pfimym popisem v nazvu formatu. Televize Stream
rozdeluje potady spiSe nez do zanrd do jednotlivych kategorii podle obsahu: kauzy,
zabava, pfibéhy, uzitecné, adrenalin, cestovani. Aktualn€. TV tak ¢ini podobné¢ a videa
z celého serveru déli dokonce do 16 kategorii. Zanrové pojmenovani se u obou televizi

neobjevuje ani v popisku videa, ani v klicovych slovech.

Absence nekterych formath klasické televizni produkce mitize byt v piipadé
internetovych televizi vysvétlena né€kolika zpiisoby. Dramatické potady jsou, stejné jako
tvorby [Orlebar 2012: 132], proto je zapotiebi vlozit uz do vyroby mnoho usili a vlastné
vytvaret urCitou znacku kvality. Vysoké vstupni naklady ovlivituje predevs§im kreativni
prace produkéniho tymu. Pro netradiéni médium je v praxi ale pomérné tézké dosdhnout

narokt televizni dramatické tvorby, kterd vyzaduje naptiklad obsazeni tispéSnych hercti
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nebo dostateéné velké prostorové zazemi pro studia. Cesky televizni trh navic divakiim
nabizi mnozZstvi zakoupené zahraniéni i piivodni tvorby stale dokola. Vznikaji dokonce
i dil¢i televizni stanice, kde se ozivuje star§i tvorba z archivu. Naptiklad oblibeny
sitcom Pratelé nebo nekonecny serial Dallas tak v televizi mizeme vidét prakticky

neustale i 30 let po jejich vzniku.

Tyto faktory tedy také kromé specifik internetu a webového videa ovliviiuji
produkci internetovych televizi. Ty nemaji za cil vytvaret dalsi typické formaty podle
pravidel jednoho Zanru a zatadit se tak na stejnou vinu programu, jako nabizeji klasické
televizni spolec¢nosti. Nabizi se jim mnoho novych moznosti tvorby a spole¢né s lepsi
méfitelnosti fragmentovaného publika tak maji jasnéjsi pfedstavu o tom, jak si divaky
udrzet. Zacaly proto vytvéfet nizkonakladové formaty v nekonvenéni podobé. [Lotz

2007: 88-89]

Kromé vysokych narokid na samotné natoceni kvalitniho potradu stoji za odliSnou
tvorbou také specifické chovani publika na internetu, zejména cas, ktery divaci
u sledovani potadi stravi. Pokud si potad na internetu piesto vyzaduje vice ¢asu, nez je
divék ochotny jednomu videu vénovat, vyuzivaji internetové televize moznosti fetézeni
programu a automatického piehravani. Vznikne tak napiiklad kromé hlavniho videa
jedno bonusové video navic, které téma rozsifuje, a zhlédnou ho pouze ptipadni
zajemci. Samotné video ale mliZe byt v rdmci jednoho potfadu uz také jinym Zanrem —
napiiklad na Obrazku 7 je standardni epizoda poradu dokumentarni reportazi, ovSem

bonus uz je pouze rozhovor.

Obrazek 6 - Bonusové video poiadu Jidlo s.r.o

Epizody Ve Epizody Bonusy —

92. Pilsner Urquell - Svétoznama
q
2 plzeniska dvanactka

-~ 284,095 zhlédnut

BONUS: Jak chutna
pivo pro Americany?

Zdroj: Stream.cz

Zanry jsou tedy konceptem, ke kterému se musi pfistupovat nejen skrze textovou
interpretaci, ale také z pohledu publika, celého byznysu, kultury a spole¢nosti. Mimo to
lze zkoumat jejich estetiku a také agendu kolem celého dila, tj. narativni strukturu,

scény, symboliku i fanouskovstvi. [Corner in Creeber: 2015: 145]
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4. Analyza vybranych zanru a poradu
4.1 Pouzita metodologie

Cilem analytické casti této prace je charakterizovat, jak internet ovlivnil podobu
pofadl vysilanych internetovymi televizemi. Tyto pofady totiz vychazeji z klasickych
televiznich zanr, ovliviluje je ale specifické prostiedi publikovani, i souhrnné promény
medidlniho primyslu a spoleCnosti charakteristické pro éru konvergence.
K zodpovézeni vyzkumné otazky je pouzito n€kolik dil€ich postuptli, které maji za cil
popsat obecnou podobu vybranych televiznich zéanrid,, prozkoumat mozné vlivy na
vyslednou podobu internetovych zanri a potadd, a nasledné komparovat internetové

formaty mezi sebou a ve vztahu k pfedchozim zjisténim.

v

Prace se zaméfuje na tfi nejsledovanéjsi internetové televize na Ceském trhu
a z jejich tvorby vybira pro analyzu konkrétni pofady. Zamérné nejde o nejsledovangjsi
formaty, které jsou natolik popularni, ze se jim vénuji jini autofi v samostatnych
textech. Také snaha o zachovani variace o tiech prvcich, tj. pouze dvojiho vyskytu
kazdé internetové televize v komparaci (Stream—Playtvak, Playtvak—Aktudlng. TV,
Aktudlne. TV-Stream) vedla k omezenéjSimu vybéru zanra k analyze, tak aby se potrad
z daného Zanru vyskytoval v nabidce obou komparovanych televizi. Konkrétni
argumentaci k vybéru jednotlivych potfadil je mozné najit v jednotlivych podkapitolach

hrana tvorba, publicisticky rozhovor ve faktualni tvorbé a zdbavné—vzdélavaci tvorba.

Z podstaty cile charakterizovat fenomén potfadii internetovych televizi je tedy
zkoumani zanrt a jednotlivych formatt kvalitativnim vyzkumem. Kviali mnoZzstvi
dil¢ich cili a rovnéz kvuli nejednotné metodice pro analyzu zanrt se jednotlivé metody
kombinuji. Zanry se podle Mittella daji probadat kategorizovanim textd, sdruzenim do
shlukti, na zékladé kulturnich ofekavani, a to vse skrze diskurs definovani, interpretace
a evaluace (hodnoceni). [Mittell 2004: xiv] Profesorka filmovych studii Jane Feuerova
navrhuje ti1 hlavni strategie pro zkoumani zanrti — estetickou (textualni charakteristiku);
ritudlni (zanr se konvencné opakuje, vyménuji se informace mezi primyslem
a publikem a tim vznikd kulturni rdmec); a ideologickou (vyznamy programt jsou pro
divaky uz pfedem ovlivnény zanrovym oznacenim). [Mittell 2004: 6-8]

Nejprve tedy pouziji metodu deskriptivni stylistiky a néasledné pii detailnim
zkoumani vybranych pofadl analytickou a evaluacni (estetickou) interpretaci stylistiky

dila. Tyto metody studuji pouzity styl, coz je v tomto kontextu zkoumani televiznich
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technik. [Butler 2012: 370-371] Technologické, ale ptedevSim symbolické prvky
pofadll Ize zkoumat dil¢i obrazovou analyzou, kterd rozkliCuje vizudlni gramatiku
z hlediska obsahu, kompozice i interakce. Pii analyze obrazovych sdéleni dochazi Casto
také k vyuzivani sémiotické analyzy, kterd je s obrazovou analyzou tésné¢ spojena.‘

[Trampota a Vojtéchovska 2010: 157, 167]

Cilem sémiotické analyzy je ,,odhalit principy usporadani textl a vypovidat
o jeho vyznamu.“ [Sedlakova 2014: 329-330] ,,Protoze znaky operuji na dvou rovinach
oznacovani — denotativni (jde o jednoznaény, doslovny vyznam znaku) a konotativni
(vyznamy asociativni, druhotné), je aplikace sémiotické¢ analyzy siln¢ ovlivnéna
specifickymi  kulturnimi a spoleCenskymi hodnotami a zvyklostmi. [Trampota

a Vojtéchovska 2010: 118-119]

Podle Sedldkové muze sémioticko strukturni analyza pokracovat analyzou
narativu. [Sedldkova 2014: 330] Narativni analyza zkouma, jak média vypraveji
ptibehy. ,,Pfi zkoumdni forem vypravéni bychom se méli soustfedit na technické
prosttedky, jimiZ autor ptenasi vyznamy a informace, tedy veskeré prostredky ,,jazyka*
daného média, to do velké miry souvisi s technologii média a znakovymi kody, které

dané médium uziva.” [Trampota a Vojtéchovska 2010: 145]

Podle uvedenych autort se ale sémioticka analyza zamétuje pouze na strukturu
dila a vyznamy v ramci dané kultury ¢i kontextu, ovSem v jejim zajmu neni tvlirce ani
ptijemce dila. To feSi Arthur Asa Berger, kdyZ sémiotickou analyzu a studium Zanru
zatazuje jako soucast rétorické analyzy. Pfi ni se zaméfime na tvirce televizniho
potadu, samotné dilo, specifikum média (tedy internetu a televize), publikum (komu je
pofad uréen) a vyznam dila pro sociokulturni prostfedi. V praxi to znamend, ze
analyzujeme, co na obrazovce vidime (literarni rovinu) a vyznam zobrazovaného
s ohledem na kontext a jeho efekt ve vykladu jednotlivcem, kulturou i spole¢nosti

(textudlni, intertextudlni a mytické roviny). [Berger 2014: 88-94, 107]

Celd sémiotickd, obrazova a narativni analyza je provadéna skrze diskurs
internetovych televizi. Komplexni pohled na to, jak internet ovlivnil tvorbu webovych
televizi, zprostiedkuje komparativni analyza. ,,Porovndvani a kontrastovani programti z
riznych zanrG muze osvétlit podobnosti a rozdily v tom, jak televize naklada

s prislusSnymi napady a tématy.“ [Bignell 2013: 144]
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4.2 Hrana tvorba na pfikladu serialu

Hrana, dramaticka nebo fik¢éni tvorba je zésadni soucasti programu televizi.
Zanry hrané tvorby vynikaji vyraznou narativizaci, tedy vypravénim uréitého ptibéhu,
ktery divéky pfitahuje k obrazovkam, tak jako je pfitahuje napiiklad filmové platno.
Ptedloha k tvorbé dramatickych d¢l ale lezi také v literatufe a rozhlasu. Pro televizi je
vsak typicka linearita, a ta ovlivnila i podobu fik¢nich dél a dramaturgické postupy pfii

jejich tvorbé.

Za tradi¢ni model televizniho vypravéni se povazuje piredevsim série a serial.
Rozdil tkvi v mife samostatnosti jednotlivych dilii — u série se ptibéh dovypravi béhem
jedné epizody a nasledujici dil pokracuje s jinym narativem, ale podobnym tématem.
Seridl je oproti sérii rozdéleny tak, Ze narativ prostupuje vSechny dily, a po zhlédnuti
jedné epizody divak ocekava, jak se ptibeh vyvine v dal§im dilu. [Butler 2012: 41]
Rozd¢leni pribéht do sérii televizi zarucilo, Ze se divak bude ke sledovani programu
vracet, a bude dale vyhledévat fiktivni ptib¢h, ktery mlze prozivat spolecné s aktéry na
obrazovce. ,,Dominanci sériové produkovanych televiznich potadl lze sledovat dodnes,
jakkoli je televize vyznamnym distribucnim kanalem i pro ,izolované‘ potady, ptivodné

nata¢ené napiiklad pro kinodistribuci.* [Korda 2014: 31]

Pro internetové televize je tak dramaticka tvorba klicem k osloveni publika,
které dosud bylo zvyklé konzumovat tento typ pofadii vyhradn& v televizi. Ceské
internetové televize jsou v tomto sméru zatim na zacatku a vzorem jim proto mohou byt
zahraniCni, zejména americké internetové televize. ,,Z4jmu médii se na zacatku druhé
dekady naSeho stoleti t&Sily pravé potady, které se jako prvni vyhnuly oficidlnimu
televiznimu uvedeni a v premiéfe byly nabizeny na VoD sluzb& Netflix, kterd je
soucasn¢ produkovala. Byly to takové potfady jako House of Cards ¢i pokracovani
mimotfadného komedidlniho seridlu Arrested Development.“ [Korda 2014: 25]
Budoucnost televizniho narativu vidi naptiklad Butler pravé v novych formach
distribuce a v transmedialnim vypravéni, které divakiim umoziuje Zit seridlovy piibéh

na vice platforméch. [Butler 2012: 51]

Praveé fanousSkovstvi je aspekt seridla, ktery ptichod internetu nejvice zménil.
V kolektivni participativni kultufe se divaci schazeji na diskusnich férech, pomahaji
vytvaret encyklopedicka hesla na Wikipedii a sdileji zapal pro urcité dilo na rozlicnych

internetovych strankach. Bézna televize sice stdle umoziiuje divakovi byt pasivnim
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konzumentem, internetova televize ale svého navstévnika pritdhne ke své tvorbé,
1 kdyby aktivni byt nechtél — naptiklad proto, ze ze zpétné vazby vypozoruje preference

a nabidne divakovi dalsi piibéhy, které¢ by se mu mohly libit. [Butler 2012: 402]

Za konstantn¢ popularni zanr seridlové tvorby povazuji autoii soap opery9
a tradi¢ni sitcom. [Creeber 2015: 189] [Orlebar 2012: 42] Soap opery u internetovych
televizi nenajdeme, ale urcité charakteristiky sitcomu se v piivodni tvorbé objevuji.
,Zanr sitcomu je specifickou kombinaci prvki, jako je fikéni piibéh podle scénafe,
sebereflexivni herecké vystupy, vtipy, fyzické komicno a studiovy smich.” [Orlebar
2012: 43] V pripad¢ internetovych televizi ale tento jev kopiruje fenomén tradi¢nich
televiznich stanic — sitcom je totiz natolik divacky oblibeny zéanr, Ze se producenti snazi
uspéchy vytézit 1 vnovych seridlech. Napodobuji star§i uspés$né sitcomy, jejichz
sledovanost ale velmi téZko vyrovnaji. Nové serialy jsou proto ozvlastnéné netradicni
komikou, nebo jsou postavy vystavéné podobné jako v sitcomu. Vysledny potrad
internetové televize v naprosté veétSing piipadil neoznacuji konkrétné jako zanr sitcom,

1 kdyZ nese jeho vyznamné znaky.

Produkce ceskych internetovych televizi doneddvna prakticky neobsahovala
hranou serialovou tvorbu. Prvnim pokusem byl seridl televize Stream Gynekologie 2
z roku 2007. Sitcom paroduje klasické nemocni¢ni seridly za G€inkovani znamych hercti
Petra Ctvrtni¢ka, Jitiho Labuse, Roberta Nebienského a dalsich. Televize Stream potad
reprizovala vroce 2015 a na rozdil od prvniho uvedeni §la sledovanost v druhém
piipad¢ jiz do statisicii. O dalsi seridl, a také sitcom, se pokusila televize Muvi. V roce
2010 uvedla potad Na stFedni. Vzhledem k tomu, Ze neexistuje uz ani samotna televize,
serial se opakovani nedockal a na internetu uz nejde ani dohledat. [Vlach 2012: 105-

106]

V souvislosti se seridlovou tvorbou uréenou primarné k distribuci pfes internet,
se objevuje pojem webizode. Nazev je slozeninou slova web a epizode (anglicky
epizoda) a oznacuje kratké streamované video, které vypravi ptibeh, nebo je soucasti

seridlového ptibéhu. Miize jit jak o seridl reklam, tak také o novy dil seridlu, nebo

° Soap opery neboli mydlové opery, jsou takzvané nekonetné serialy, ktery vyuzivaji narativ vice
déjovych linek kolem velké skupiny postav zijicich na stejném misté. Sekvence ale ¢asto odbocuji
z hlavniho proudu a vypravi piibehy, které zdanlivé nemaji vliv na vztahy mezi postavami. Jakakoli
epizoda soap opery se odehrava ve velmi kratkém case, zpravidla v jednom dni nebo dokonce n€kolika

hodinach. Publikum soap oper jsou pievazn¢ zeny. [Orlebar 2012: 42] [Creeber 2015: 73]
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o rozvinuti dal$iho narativu jako dopln€k k tvorbé vysilané v televizi. [MediaGuru:

Medialni slovnik]

U dramatického dila mizeme zkoumat mnoho slozek, jako je mizanscéna
(zabéry kamery ¢i kostymy), scéna a prostfedi, postavy, sviceni, herectvi, nebo
postprodukci. [Orlebar 2012: 145 — 147] Pro tuto praci je ale zasadni zkoumat
produk¢ni ideu a kontext (zejména dopad novych médii) a jejich vyuziti v kompozici

celého dila. [Nelson in Creeber 2015: 17]

4.2.1 Semestr — serial televize Stream.cz

Seridl Semestr se stal jednim z nejpiijemné;jSich prekvapeni roku 2016 z hlediska
filmové, televizni nebo internetové tvorby. [Svoboda 2016] Serial je zajimavy nejen
tématem, ale pfedevsim formou zpracovani, a to proto, ze se cely odehrava pouze na
obrazovkach pocitacli, mobilnich telefont a tabletd. Ma také podtitul ,,prvni opravdu
internetovy seridl®, coZ je ve spojeni s tématem této prace vice nez piihodny piiklad
programové naplné internetovych televizi. Zaroven je to ukazkou toho, jak televize

Stream piesné Zanroveé vymezuje, co ma divak od potadu ocekavat.

Serial vypravi pfibeh paru, ktery je na pll roku kvili studijnimu pobytu v ciziné
vystaven vztahu na déalku. Partner Damidn trdvi na univerzit¢ v Berlin¢ zimni semestr
magisterského studia, zatimco jeho pfitelkyné Amalie dokoncuje bakalarské studium.
Zapletka seridlu je velmi prosta — jestli partnersky vztah vydrzi pil roku na dalku i pres
moznosti, které¢ davad moderni technika. Z ¢asového vymezeni akademického roku velmi
jednoduse plyne i nazev serialu. Zaroveil mizeme uz zpocatku odhadnout, jak dlouho
budeme postavy v seridlu sledovat, protoze na ohrani¢enou dobu partnerského
odlouceni odkazuje anotace seridlu. Semestr méa celkem Sest epizod a kazda je nazvana
podle mésice roku. Zaroven je mezi ¢islo epizody a jeji nazev pfidan znak # (neboli
hashtag), ktery symbolicky odkazuje na soucasné trendy v chovani uzivateli na

internetu.
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Obrazek 7 — Grafika serialu Semestr

# SEMESTR

0027

LaE Serial Semestr na Facebooky
# Zari A

@
?ﬁﬁ Semestr * Odebirat 5810 637,356 zhlednuti

Zdroj: Stream.cz

D¢j serialu je v jednotlivych epizodach ptizptisoben realnému stfidani ro¢nich
obdobi (respektive mésicii), ale reflektuje predevsim pocity a vyvoj vztahu v rozmezi
pulro¢niho odlouceni partnert. Jejich komunikaci a ptibéh pak z povahy takového
napadu miizeme sledovat pouze skrze internet a vydobytky moderni techniky, jako jsou
tteba programy pro telefonovani Skype nebo FaceTime. Obrazovky elektronickych
zafizeni, na kterych se d¢j odehrava, jsou nasnimané dynamicky — to znamena, Ze
v dulezitych chvilich nesledujeme staticky celou pocitacovou plochu, ale kamera zabira
jednotlivé vyseky (napfiklad detail chatovaciho okna). Pfestoze je v Ceském prostiedi
takova kompozice a vystavba seridlu novinkou, ve svét€¢ se o takovou inovaci zanru
pokusili uZ jini tvlrci. Prikopnik takového ptistupu byl u ¢eskych divakli znamy film
,Lunfriended” z roku 2014, ktery spojil fenomén chatovéani s vypravénim hororového
ptibchu. Jesté diive ale s timto konceptem pfisel serial ,,Web Therapy“ o terapeutce,
kterd dava sezeni a psychologické rady svym klientim pies pocitacovy program Skype.
[Svoboda 2016] Ten ovSem novy pfistup ke snimani déje zatim vyuZil pouze
k zobrazovani dvou video-chatovacich oken, ve kterych se piibéh odehrava predevsim

formou dialogického vypravéni.

Vypravéni déje v seridlu Semestr ma specifickou narativitu, jak je pro tento
format typické. Na rozdil od literarniho nebo filmového dila pracuji televizni seridly

s epizodi¢nosti a tedy rozdélenim vypravéni na vice usekli v ur¢itém ¢asovém obdobi.
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Epizodi¢nost se pak poji s terminem serialita — ta jakozto uzsi pojem vymezuje zptisob
narace, ktery drzi jednotlivé dily seridlu pohromadé¢ za pomoci piibchu, ktery se vyviji
napfi¢ vSemi epizodami. Podminku seriality nemusi spliiovat vSechny epizodické
potady. Koncept epizod napiiklad vyuzivaji formaty, kde jednotlivé dily sice spojuje
ustfedni téma a nazev seridlu, ale ptib&h nesou prevazné samostatné epizody. U serialu
je scénar vystaven tak, aby skrze Sest epizod (v pripade Semestru) dovedl hlavni postavy
k pointé celého piibéhu, a zaroven musi také vyklenout unikatni narativni oblouk
v kazdém jednotlivém dile. Narativita u seridlu nespociva pouze v dialozich a vypravéni
pribéhu, ale zvelké Casti také v odluce mezi jednotlivymi dily — to znamend, Ze
scénarista potazmo rezisér vytvaii u divaka pocit napéti, jak bude ptibéh pokracovat.
[McCarthy in Creeber 2015: 73] Dosahuje ho zpravidla uréitym zvratem, nebo

vyvrcholenim konfliktu (krizi), ktery dojed k rozuzleni béhem nasledujiciho dilu seridlu.

Expozice seridlu Semestr zafina uz promyslenou uvodni znélkou. Inspiraci je
pro ni ¢asova osa, kterou vytvari napiiklad socidlni sit’ Facebook. Vidime na ni roky
narozeni hlavnich protagonisti Damiana a Amalie, zékladni informace o jejich
sezndmeni, dosavadni spole¢né zazitky a nasledné rozdéleni spole¢né linky za ti¢elem
studia v zahrani¢i. Prvni epizoda nazvana # Zari nam piedstavi vSechny postavy, které
se v piibéhu budou objevovat. Dozvidame se o jejich zakladnich hodnotach, zdjmech
a zjejich chovani miZeme vypozorovat, jaké mezi nimi panuji vztahy. Pravé tyto
aspekty ale nevnimame pouze skrze dialogy herct, ale i diky tomu, Ze sledujeme jejich
internetovou stopu. Vidime tedy, co si hledaji v internetovém vyhledavaci, jakeé
dostavaji e-maily, jaké zazitky sdileji na socialnich sitich a mnoho dalSiho. Chovani
postav na internetu prakticky kopiruje redlné¢ho uZivatele, jehoz mySlenky navic
sledujeme z pozice prvni osoby, jako kdybychom u pocitace sed€li sami my divaci.
V priibéhu prvniho dilu sledujeme uz prvni partnerskou hadku, kterd piisobi jako krize
ve vystavbé dramatu. Po zdanlivém usmifeni ale konci cely dil zvratem, kdyZ vidime
v pozadi video hovoru vejit do Damidnova pokoje jinou divku a po zarlivém komentati

od Amalie nasleduji seridlové titulky.
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Obriazek 8 — Ustiedni par seridlu Semestr Obrazek 9

“ mws SE

SHORE X
POINTS

Amalie Némeckova, 22 let Damian Kadlec, 25 let

#piitelvBerling | #filmovaveda |#Amalzabarem #boyfriend | #IchBinEinBerliner | #Bundesliga |$#VSE
#stitulemjendomekace | #irlpower #piudiplomku

ﬂ Amélie Nmetkové Je o trapny si piiznat ve Amélie Némeckova Nejses jen néjakej zbohatlickej
tfetaku, Ze vlastné nevim, co chci... o4 pitus z VSE.
To se mi libi « Odpovédét + 1 hod To se mi libi = Odpovédét « § min
L Ml Damian Kadlec odpovédél(a) « 1 L el Damian Kadlec cdpovédél(a) - 1
odpovéd odpovéd
OD 1. LISTOPADU NA Stream.cz OD 1. LISTOPADU NA Stream.cz2

Zdroj: czechmag.cz

Podobnou naraci dodrzuje serial dalsi ctyfi dily. A to i v piipad¢ listopadu, kdy
se dozvidame, ze Amalie za Damidnem pfiijela do Berlina a stravili spolu par dni. Stejn¢
tak v prosinci, kdy se Damian kratkodobé vraci ze studijniho pobytu do rodné Prahy,
aby stravil Vanoce a Novy rok doma. Sledovany par vidime pospolu pouze na
zobrazovanych fotografiich a videich, které potidili v dobé¢, kterd je nam predkladand uz
jako minula. Tento aspekt, ktery dodava celému piibéhu velkou miru realisti¢nosti,
museli tvlirei seridlu zohlednit uZz pfi ptipravach. Sdm rezisér Adam Sedlédk v rozhovoru
pro server Aktualng.cz pfiznava, Ze Ctyfi mésice pred samotnym natdcenim zacal cely
tym pracovat na vytvoieni faleSného internetového obsahu a pocitacovych ploch
hlavnich postav, aby vSechno ptisobilo dostate¢né¢ zivé. Béhem nataceni dokonce
spolecnost Facebook nékolikrat zablokovala uzivatelsky ucet pro seridlovou Amalii
kvili podezieni na aktivitu neexistujiciho uzivatele. [Svoboda 2016] Potizeni
autentickych fotografii a videi proto naptiklad vyzadovalo, aby hlavni protagonisté Jan
Hofman a Anna Linhartové stravili opravdu nékolik dni v Berlin€é. O jejich setkani
bychom se jinak mohli dozvédét pouze z dialogu, nebo za opravdu opatrného vyuziti

digitalni retuse.
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Takovy zpusob retrospektivniho vypravéni se v klasickych televiznich seridlech
prakticky neda pouzit. Pokud to pfibéh vyzaduje, prevypravi se historka v minulosti za
pomoci flashbackli neboli vzpominek — spolu s detailnim zdbérem kamery na oblicej
konkrétni postavy se preneseme do jejich myslenek patrajicich v minulosti. Vypravéni
déje, ktery neni soucasti piibéhu v redlném case, se da docilit také opacnym
kompozi¢nim postupem, a to kdyz je teprve po sérii predstav stfih na probuzeni postavy
a zjistime, ze se ji celad sekvence pouze zdala. Jako ptipad lze v této souvislosti zminit
patrné nejznaméjsi snovou fikei, kdyz tviarci legendarniho amerického serialu Dallas
prohlésili za sen celou jednu sérii. [Creeber 2015: 76] V piibéhu Damiana a Amalie
vidime jejich minulé zazitky skrze sdileni audiovizualnich zdznamu na socialnich sitich,
potazmo dalSich internetovych strankach. VyuZziti snové fikce by v pfipadé tohoto
seridlu bylo nemoZzné, protoze pocitacova aktivita uz sama o sobé vyzaduje bdé¢lost
postavy. Rovnéz bychom piibéh museli sledovat z pozice tieti osoby, ale jak bylo
feCeno vySe, obrazovd kompozice je vystavéna tak, jako bychom po plose pocitace

pohybovali kurzorem mysi sami.

Pravé tento zplisob sniméani piibéhu se méni v poslednim dile serialu (# Unor),
kdy se Semestr posune ze zaZitého rdmce snimani obrazovek. Poprvé vidime pfechod do
skutecné scenérie tii a pil minuty pied koncem epizody a vyvrcholenim celého serialu.
Ukonceni celého narativniho rdmce, kdy sledujeme Zzivoty postav pouze skrze
elektronicka zafizeni, signalizuje jednak velky d&ovy zvrat, ale také vlastné divaka
pfipravuje na pfichod zavéru celé série. Dialog Damidna s Amalii je totiz pro Sestou
epizodu napsany tak jako doposud, tedy Ze spolu obé& postavy telefonuji pies Skype
a pozadi hovoru nam neprozradi zdsadni zménu v celém piib&hu. Do posledni chvile tak
divéak netusi, ze sledovany par uz spolu zije v Berlin€. To se pravé zméni okamzikem,
kdy kamera zafne zabirat Amalii v interiéru kavarny s némeckymi napisy a poté
sledujeme jeji cestu meéstskou hromadnou dopravou opét se signalizujicimi germanismy.
Ptibeh celého Semestru konci zahy poté ve chvili nejvétsi gradace, kdyz se spolu
s Amalii vratime k jejim pocitim v prvnim dile # Zdri a pomoci ,,e-mailu z minulosti*

se uzavira cely ramec vypraveni.

Ptesuneme-li se nyni od dé&jové linie seridlu, existuji jest¢ dalSi technicka
specifika audiovizualni tvorby, kterd internetova videa vice ¢i méné napliuji. Jednim
z prvkd, ktery si seridl Semestr vyptjcuje z televizni dramatické produkce je stopaz.Pro

internetovou televizi Stream bylo spusténi potadu Semestr prvnim krokem k plnému
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formatu. Vysilala uz sice velmi uspésné serialy jako Kancelar Blanik, Autobazar Monte
Carlo nebo Zrouti, ve kterych vystupuji herci znami z televiznich obrazovek a tviirci
pouzivaji narativy klasickych komedialnich seridlit respektive kuchaiskych show.
Zadny z nich ale nemél dvacetiminutovou stopaz jako tradi¢ni televizni serialy. [Bailey

in Creeber 2015: 6] [Creeber 2015: 101]

Vliv internetu na zkracujici se stopaz webovych epizod poradl je ziejmy, na
druhou stranu se ale Semestr piiblizil praxi klasické televizni tvorby. ,,Kancelar Blanik
napiiklad zafala s osmiminutovymi epizodami, o dvé generace mladSi rezisér
a spoluautor scénafe Adam Sedlak dostal pro jeden dil Semestru, seridlu o lasce po
Skypu, dvacet minut a blizi se tim televizni stopazi.* [Biriczova 2016] Také sam rezisér
seridlu Semestr fekl Aktudlné.cz, Ze pro internetovou televizi Stream byl dramaticky
seridl s plnohodnotnymi epizodami piesahujicimi dvacet minut prvni takovy projekt.
Rozhodla se pro n¢j kvili snaze oslovit nové publikum. [Svoboda 2016] Serial
potvrzuje proménu stopaze i z hlediska jeji variability (viz kapitolu 1.2) — piestoze
rezisér sdm tvrdi, Ze vSech 6 dili Semestru ma pies 20 minut, neni to pravda. Zavérecny
dil méa pouze 17 a pll minuty. Nicméné kratsi stopaZ v fadu minut déjové vystavbeé
prospéla, a vdilu proto nenajdeme zbytecné prostoje. Rozdil mezi nejkratSim
a nejdelSim dilem seridlu je dokonce 8 minut a 9 sekund, coz je Casové rozhrani, které
by klasické linearni televize neunesla. Potvrzuje to tedy vysledky studii, podle kterych

je stopaz u videa na internetu mnohem vice variabilni.

Z hlediska Zanru spliiuje seridl Semestr zakladni prvky dramatické seridlove
produkce. Pifesto vjeho podobé miizeme urcit 1 kliCové prvky dalSich Zanrh a to
zejména s piihlédnutim k tomu, ze se Zanry ve filmové a televizni tvorbé stale vyvijeji.
Také snaha odliSit se a pfinést do forméatu néco nového ma za vysledek, ze tviirci se
zanrovym vymezenim pouze inspiruji. Na piikladu seridlu Semestr 1ze ukazat, ze si
vyptjcuje prvky z ostatnich zanra, napiiklad ze sitcomu, dokumentu nebo dramatu pro
dospivajici. Taktéz lze na téchto proménach ukazat celkovou proménu Zanrového

diskurzu, ke které v postmoderni dobé dochazi.

Koncepty jako je stopaz ¢i serialita jsou typické prakticky pro vSechny Zanry
zabavni televizni produkce. Mlizeme je indikovat u soap oper stejné jako u kriminalnich
dramat nebo reality show. Internetovy seridl Semestr ma ale nejblize k teoretickému
vymezeni sitcomu. Kromé dvacetiminutové stopaze tomu odpovida i naptiklad jednota

prostfedi. Piibeh se u sitcomu standardné odehrava v jednom byté, nebo v n¢kolika
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pevné danych mistech, které postavy navstévuji opakovang. [Orlebar 2012: 42] Plati to
i v pfipad¢ internetového serialu Semestr. Skrze monitory komunikacnich prostfedkt
muzeme videét tfi stala prostiedi. Prvni je pracovni plocha pocitace (respektive
mobilniho telefonu) Amalie, na které je vétSinou oteviené okno videohovoru s pritelem
Damianem, druhé prostfedi je naopak pocita¢ (respektive mobilni telefon) Damiana se
stejnym videohovorem zobrazujicim partnerku Amalii. Tteti prostiedi se objevuje
v pozadi videohovort, protoze par spolu telefonuje ze svych pokojt, z kavarny ve které
pracuje Amalie, nebo vyjimecné z jinych mist. I proto je toto tieti prostiedi déjotvorné.
Podle Hartleyho [Creeber 2015: 97] tento model odpovidd sitcomu zasazeného do
domaciho prostiedi, ktery ma zarovein omezeny pocet hlavnich postav. V Semestru jsou
pouze Ctyfi — hlavni sledovany par a poté dva nejbliz§i kamaradi Amalie. VedlejSich
postav sledujeme diky internetové komunikaci mnoho.Ve videohovorech, které jsou

stéZejnim nositelem narativu, se ale paradoxn¢ objevi pouze tfi z nich.

V souvislosti s postavami se u sitcomu (a pienesené u jakéhokoli uméleckého
dila) hovoii o stereotypizaci. Procesem, ktery redukuje vlastnosti postav na snadno
uchopitelné rysy s cilem zjednoduSeni piib&hu, se zabyvaji napiiklad teoretici Stuart
Hall a Richard Dyer. V uméleckém dile se tak mizeme setkat s postavami, které funguji
jako archetypy nebo roménové charaktery. Tviirci seridlu Semestr ale zdmérné
nekonstruovali postavy jako stereotypy, za ¢imz stdla snaha o vérnou reprezentaci
reality. ReZisér Adam Sedlék vidi stereotypizaci jako neSvar ¢eského filmu a rozhodl se
proto, ze postavy nebudou prvoplanoveé sympatické a jednoznacné vyhranéné. Hrdinové
seridlu jsou podle néj obycejni dvacatnici bez Zivotnich zkuSenosti, ktefi se vice ¢i méné
perou s prfekazkami dne$ni mladé generace. Jedinad postava, kterd tak spliuje aspekty
stereotypu, je nejlepsi kamaradka Amélie a mddni blogerka — Pavlina. Je vykreslena
jako mladd Zena, kterou zajima pouze modda a luxus. Sam rezisér Sedlak jeji
stylizovanost komentuje tak, ze se ,,rozhodl ironizovat prostor, ve kterém se pohybuje.
Ale pofad mi nepfijde, Ze by se vyrazné vzdalila opravdovému ¢Elovéku. [Svoboda

2016]

Stereotypizaci tak vlastné¢ odmitd cely pfibéh seridlu. Ackoli sledujeme
vypravéni skrze internetovou aktivitu dvou hlavnich postav a narativ nutné zahrnuje
nudné nebo opakujici se situace, které vnimame jako stereotypni, je tomu tak pouze
proto, ze ptib¢h i zvolend forma serialu pouze odrazi skutecné navyky a zivot dneSnich

dvacatnikli. Jednim z typickych rysi takového chovéni je naptiklad ptateleni se se
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stovkami lidi na Facebooku (v seridlu to ma za dusledek mnoho vedlejSich postav),
znichz se doopravdy bavime a sdilime redlné zazitky pouze s minimem z nich (v
Semestru jsou to Ctyfi hlavni postavy). Takova reprezentace reality v piipad¢ serialu
Semestr podava generacni vypoveéd o zivoté mladych studenti za pomoci modernich
technologii, neboli o generaci pro kterou se pouziva oznaceni Y, a mohli bychom proto
v takovém zpusobu vypravéni analyzovat i prostfedky, které pouziva dokumentarni

film, nebo nové¢jsi derivaty tohoto Zanru jako jsou docusoap ¢i mockument.

Krom¢ medidlni nebo umélecké reprezentace skute¢nosti mohou seridly také
upozornovat na aktudlni témata ve spolecnosti. Jak uvadi Feuerovd, sitcom se stal
idealnim formatem pro ilustraci aktualnich ideologickych konfliktd. [Feuer in Creeber
2015: 100 — 101] Hlavni postavy Semestru Damidn a Amalie feSi velmi okrajové
politiku nebo svétové konflikty. Délaji to s velkou davkou kritického mysleni a ¢asto
své nazory podporuji své patfi¢nymi teoriemi. V ptibéhu se v hojné mitfe objevuji spise
zdanlivé marginalni konflikty. Pfikladem mutze byt fanouskovska zakladna
technologickych produktti od americké znacky Apple, kterd se ostie vymezuje proti
»t€m druhym®, tedy vyznavaclim operacnich systémi Windows nebo Android. Amélie
zastupuje prvni skupinu, kdezto Damian je ptiznivcem druhé skupiny. V d&ji proto
nckolikrat dojde ke konfliktim, které odrazeji skutenou situaci ve svété fanouSki

modernich technologii.

Mnohem vice ale pfibéh Damidna a Amalie odkazuje k aktudlnim problémiim,
které¢ dnes$ni mlada generace fesi. UZ samotnd zépletka seridlu odkazuje na mozZnost
vyjet studovat do zahraniéi, kterou predchozi generace Cechti nemohla vyuzit. S irokou
Skalou piilezitosti se ovSem poji také frustrace, kterou ventiluje pfedevSim postava
Amalie — mladi lidé sice nyni mohou bez problémil studovat na vysoké Skole, mohou se
rozhodnout pro jakykoli obor, ale i kdyZ tak ucini, stejné jsou z vyvoje svého Zivota
zklamani, kladou si otazky ,,Jak mi titul pomtize k dobré praci?* a ve vysledku smétuji
své usili do aktivit, se kterymi jejich rodi¢e nesouhlasi, ale dvacatnikim davaji smysl.
Takovy pfistup ke sdéleni je typicky pro Zanr ,,teen drama“ neboli seridlu pro teenagery.
»leen sitcomy se zamé&fuji na Zivoty, lasky a dobrodruzstvi mladistvych charaktert

a jsou primo sméfované na mladsi publikum.* [Moseley in Creeber 2015: 40]

Drama pro teenagery ma ale mnohem vice znaki spole¢nych se soap operami,
zejména ve zpusobu vystavby narativu. Tim je napiiklad stopaz jednoho dilu 45 az 60

minut a vysilani seridlu po velmi dlouhy casovy usek (takzvané nekonecné serialy).
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Problémy mladych protagonistt se v dilech fesi opakované a rozhodnuti se oddaluji, tak
aby se emoc¢ni drama dostateén¢ vygradovalo a vytézilo. Teen dramata maji ale na
rozdil od soap oper jesté velkou oporu v populadrni kultuie a to zejména v hudb¢, cemuz
odpovida 1 seriadl Semestr. Jak bylo feceno vyse, v seridlu se objevuje fenomén znacky
Apple nebo fascinace moédnim priimyslem. To je ale pouze Cast atributl, které tvori
kulturu mladistvych. Skrze hudbu nam tak tvlrci seridlu dokazuji, Ze jsou hlavni
postavy ,,cool, moderni a jdou s dobou. Vybér hudebnich podkrest v Semestru
reflektuje aktudlni trendy v hitparaddch a rovnéz také odkazuje k subkulturam, do
kterych Damidn nebo Amalie patii. Hudba mé ve formé seridlu Semestr jesté tu
vlastnost, ze dopliluje pocity hlavnich postav a pomaha divakovi v orientaci, z pohledu

které postavy se piibéh praveé odviji (naptiklad Amalie posloucha elektronickou hudbu).

Vsechny dily seridlu se pak kromé popularni kultury zabyvaji aktuélnimi tématy,
ktera generaci Y rozdé€luji, a hlavni postavy piedstavuji rizné postoje, které k nim
prislusnici mladé generace zaujimaji. Soucasti toho je napfiklad také zasadni
charakteristika blizkého kamardda Amalie, jehoZ postava je vyli¢end jako homosexual.
Seridl ale tuto skutecnost viibec nerozebira, naopak s ni upln¢ jednoduse fakticky pocita,
tak jak je to pro dneSni mladou generaci naprosto bézné. Stereotypnich témat v kultute
mladistvych (a mladych dospélych), na které Semestr kriticky nahlizi je vice: Damian
s Amalii spolu &asto fesi fenomén modnich blogerek, nebo hipsterské hnuti'®. Tato dvé
témata hlavni hrdinové komentuji vesmés negativné, dalo by se fici, Ze je serial k t€émto
komunitdm az neptatelsky a hodné je ironizuje. Kromé toho v chovani a promluvach
hlavnich postav vidime nardzky na jiné seridly, popularni internetové stranky a videa, na
ruzné akce, 1 spolecenské jevy jako napfiklad uzivani drog. Seridl ale na tyto kulturni
aspekty neupozoriiuje prostiednictvim vtipu, coz je typicky vyrazovy prostiedek
sitcomu, ale spiSe v ndznacich, a to je pravé zasadni faktor, ktery Semestr fadi také pod

zanr televizni drama.

Ideologickeé konflikty typické pro Zanr sitcomu vtéluje Semestr do obou partnerti
ve vztahu. Nejsou to pouze vySe zminéné rozdily ve vnimani popkultury a ndzorech na
aktualni problémy moderni spolec¢nosti. Podle Feuerové [in Creeber 2015: 100-101]
pracuje serial se zakladnimi rozkoly v zdzemi hlavnich postav. Amalie je jedind dcera

rozvedenych rodict, studuje Filmovou védu, kterou povazuje za neperspektivni obor,

' Hipster je termin oznalujici pfislusnika spoledenské subkultury, ktera se vyznaluje vékovym rozpétim
mezi 20 — 30 lety a zaklada si na nezavislosti v mysleni, oblékani i pfipadné tvorbé. Casto piejima
nejnovejsi trendy v hudbé, mode i dalSich kulturnich aspektech.
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do tohose snazi sama si vyd¢lavat a jeji maminka onemocni rakovinou. Damiédn je
oproti tomu druhé dit€ bohatych rodicli, vSechno pfeméfuje na penize, cemuz
prizptsobil 1 obor studia, ale nikdy pofadné nepracoval. Takové kontrasty davaji
tvlircim scénafe moznost zakotvit postavy v socidlnich rolich, coz je vychozi
ptedpoklad pro naslednou kritiku politiky, masové kultury a stavu spolecnosti, ale také

smyslené hrdiny vyrazn¢ ptiblizuji publiku, které se s nimi vice ¢i méné identifikuje.

Serial Semestr se uz zasadn¢ 1i$i od tradi¢nich charakteristik Zanru sitcomu ve
zpusobu nataceni a také postprodukce. Kviili absenci studiové scény neumoziluje serial
nataceni v modelu tfi kamer, coz je pro sitcomy nebo soap opery standardni zptisob
sbéru videomateridlu. Zaroven chybi seridlu Semestr snad nejjasnéjsi prostiedek
identifikace sitcomu, kterym je dodand stopa studiového smichu. Ani ten uz vSak
v dneSni dobé nemusi jasn¢ charakterizovat zéanr, jak dokazuje napiiklad britsky
televizni sitcom Kancl (The Office), ktery v roce 2001 pftisel s upln€¢ novym formatem.
Serial se fidi napsanym scénafem a vystupuji v ném fiktivni postavy, je ale natocen

formou dokumentu s humorem vyvedenym do absurdni trapnosti nebo neptipustnosti.

Z uvedeného popisu vyplyva, Ze seridl Semestr byl pro televizi Stream jasnym
krokem ke klasické televizni tvorbé. Namét si vypijcuje charakteristiky
pfichazi s nevidanym zplsobem zaznamu piib&hu, ktery navozuje pocit dokumentarnich
technik natdeni. Stejn€ tak i vysokd mira reprezentace reality, diky které podava
Semestr generacni vypovéd o zivoté dvacatnikl, je znak dokumentarni tvorby.
V souvislosti s pouzitym narativem jsou aktualni témata, kterd serial fesi, a uz pouha
zapletka sledujici rozpad vztahu, rovnéz typické pro zanr dramatu. ,,Prvni internetovy
seridl Semestr* tak v sob€ spojuje nékolik charakteristik klasické televizni tvorby, ale
zaroven je prizpisoben platform¢, na které se vysild; generaci, na kterou je zacilen;

a celému prostiedi, o kterém vypovida.

4.2.2 A bude hif - konspiraéni sitcom televize Playtvak.cz

Jiny pfistup k seridlové tvorbé predstavuje potad A bude hur televize Playtvak.
Jedna se o jeden z mala hranych potadi, které internetova televize nabizi a do nedavna
to byl také jediny format, u kterého Playtvak jasné definoval piislusnost k urcitému

zanru, coz mizZzeme vyuzit k nasledné analyze pouzitych prostiedkil. Zaroven tim ale
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televize uz dopiedu sdéluje divakim, co maji od formatu ocekévat. [Feuerova
in Creeber 2015: 100-101] Televize Playtvak sice uvedla na konci dubna prvni
plnoformatovy serial Single Lady, ale protoze v dobé vzniku této prace nem¢l zminény
seridl zatim zadnou odvysilanou epizodu, analyza se bude vénovat pravé konspiracnimu

sitcomu A4 bude huir.

Uz samotny podtitul pofadu napovidda o tvaréim zaméru. Pofad tézi
z konspiracnich teorii, které alternativnim zplsobem vysvétluji pficiny, pribch
a vysledky vyznamnych historickych udélosti nebo spolecenskych témat. Fakta ¢i
domnénky ptedavaji tvirci divakim skrze hlavni postavu, kterd je v kazdém dile
prezentovana jako zastance urcité konspiracni teorie. Touto hlavni postavou je postarsi
otec rodiny, ktery se svému synovi snazi piedat zkuSenosti a zZivotni moudrost pomoci
rozhovoril, ve kterych mu vysvétluje rizné konspirace. Zakladni myslenka potadu je
tedy velice jednoducha. Stézejni pro A bude hur je tedy scénaf, ktery nedava hlavnim
postavam téméi zddnou moznost improvizovat, naopak se pomérné nekompromisné drzi

zakladnich argumentl konspiracnich teorii a ptevadi je do dialogu mezi otcem a synem.

Obrazek 10 — Zavéreéné titulky poi‘adu A bude hu¥

Zdroj: Playtvak.cz

Seridl se vysilal v roce 2016 a vzniklo deset dild. Jak je vidét na obrazku vyse,
pro televizi Playtvak.cz ho vyrabé¢la nezévisla produkéni spolecnost HOP Production
s.r.0. Za namétem a rezii stoji slovensky televizni tviirce Stano Gustafik. Hlavni roli

obsadil ¢eskému televiznimu divakovi velmi zndmym hercem Oldfichem Navratilem,
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kterého doplnil o mladého zacinajiciho herce Jana Brozka. Zakladni dvojici dopliiuje
jesté postava matky, kterd ale v zddném z dili nema repliky a dokonce ani nikdy
nevidime jeji oblicej. Cely d¢j se tak vzdy to¢i pouze kolem otce a syna a jejich
rozhovoru. Jména postav nejsou zasadni pro ztotoznéni se divaka se seridlem, a proto se

i v titulcich o hlavnich postavach mluvi pouze obecnym oznacenim otec, syn a matka.

Mluvime-li o podobé seridlu, je potieba zdiraznit, ze jde ve skutecnosti
o pievzaty format. Predlohou pro ceskou verzi byl pivodni slovensky seridl Bude
horsie, ktery o rok diive vysilal video portal Pusti.to pod spole¢nosti Mafra Slovakia.
Vzhledem k tomu, ze slovenské vydavatelstvi stejné jako Ceskd medidlni spole¢nost
patii stejnému vlastnikovi, je vzijemné vypujCovani a inspirovani se formaty
opodstatnéné. Ceska verze sitcomu je tedy piesnou kopii slovenské, pievzala od ni
kromé népadu také cely vizual, zvukovy design, pocet dilii a pfedev§im témata a scénéaf
jednotlivych epizod. Na druhou stranu mohla c¢eskd produkce vyuzit zkuSenosti
s nata¢enim potadu ve skromnych podminkach. Na obou verzich konspiracniho sitcomu

pracoval stejny rezisér Stano Gustafik.

Pro potady vysilané internetovou televizi je také zdsadni zkraceni stopaze.
V ptipadé sitcomu A bude hiir nepieséhne Zadnd z epizod 5 minut. To odpovida
pramérné dobé, kterou uzZivatelé internetu stravi sledovanim videa na internetu (podle
vyzkumu profesora Honglianga Yu). Pozadavkim na podobu internetového videa
odpovida i zvolend technika pii vytvareni seridlu A bude hii7, respektive zjednoduseni
kameramanské prace, kdyz se potad natac¢i pouze za mobilni telefon. Celkovy pocet dila
(10) nenapovida ani tolik o vyCerpani tématu konspiracnich teorii, jako spise o rychlych
zméndch v z4jmu divaki, coz je dalsi charakteristicky jev pro moderni spolecnost zijici
permanentné online. Navzdory tomu byla primérnéd sledovanost sitcomu 4 bude hiir
kolem dvanacti tisic divakd, coz se sice ani zdaleka nemuze rovnat témer tii set tisicové

sledovanosti Semestru, ale na prvni pokus televize Playtvak.cz o hranou tvorbu jde

o priznivy vysledek.

PrestoZe je porad vystavény epizodicky, serialitu u néj nenajdeme. Jednotlivé
dily na sebe v d&ji nenavazuji, a kazda epizoda se proto samostatné vénuje dil¢i
konspiraéni teorii. VSechny dily tak spojuje pouze namét a vystavba postav, prostiedi
i narace. Pokud v tomto pfipadé¢ mizeme mluvit o narativnim oblouku, k jeho vyklenuti
dochazi pouze v ramci jednotlivé epizody, a nedochdzi tudiz k zadnému vyvoji postav

nebo k posunu v déji napfi¢ celym seridlem. Takovy pftistup je podle Orlebara typicky
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pro zéanr sitcomu, protoze ,tento zanr ma pevné hranice, co se ty¢e moznosti zmény,
a pouze omezeny vyvoj déje, ktery by mohl ovlivnit nasledujici epizody. [Orlebar 2012:
43] Jenomze v ptipadé¢ potfadu A bude hur vlastné nedochdzi k zadnym zménam
a vyvoji déje ve vSech deseti dilech, a proto serial z tohoto hlediska stoji na pomezi

fikéni a faktudlni tvorby.

Ptibéh jednotlivych epizod je ve vSech dilech podobny. Po Gvodni znélce jsme
uvedeni do bytu rodiny, ve které se nachazi otec i syn. Zpravidla diky otcové narazce na
zivot jeho syna se hlavni postavy dostanou ke konspiracnim teoriim. Poté, co otec
vyCerpa vSechny argumenty urcité konspiracni teorie a presvéd¢i svého syna o jeji
pravdivosti, kon¢i vzdy epizoda jeho vétou ,,A bude huf.“, nebo jeji lehkou modifikaci
(,,] ve vesmiru uz bude jenom huf.*, ptipadné ,,A bude hiif, kamardde.”) Konspiracni
teorie jsou kromé slovniho vysvétlovani Casto dokreslovany jesté ptfirovndnimi nebo
metaforami — naptiklad Sachové figurky a Sachovnice maji symbolizovat partii, které
vladnou takzvani [luminati a pohybem svych ,,hracti ovliviuji veskeré déni na celém
svéte. Jednotlivé dily navic kon¢i takovymi zabéry, které déavaji divakovi tusit, Ze
konspiracni konverzace otce se synem je u konce a do pfistiho dilu (respektive

rozhovoru) se budou zabyvat béZznymi dennimi ¢innostmi.

Scénat konspira¢niho sitcomu je postaven jako dialog, hlavni roli v ném piesto
ma otec, jehoz promluvy maji Casto az charakter monologu. V tomto sméru plisobi
postava otce jako moderator, ktery provazi vzdélavacim potfadem a objasiiuje principy
konspiraéni teorie. ,,Moderator ve faktografickém pofadu ma v soucasnosti roli
pruvodce a pfitele, ktery pomaha plnit sny oby¢ejnych lidi nebo provadi divaka né&jakou
potencidlné nezadzivnou oblasti, jako je davna historie.” [Orlebar 2012: 88] Na rozdil od
moderovanych dokumentli ale v pfipadé A bude hur zaséhne do promluvy ,,otce
moderatora® syn, ktery se jeho vyklad snazi shodit néjakou pozndmkou, nebo polozi
dopliujici otazku. Komunikace se tedy udrzuje pfedevsim v roviné seridlovych postav,

a ne mezi divakem a moderatorem, jako je tomu u faktografickych potadi.

Charakter promluv otce do jisté miry plyne zjeho zdsadni pozice v celém
seridlu. Oldfich Navratil je coby hlavni postava soucésti vizualu celého poradu
a objevuje se jako jediny protagonista v ivodni 1 zavérecné znélce. Ta je jinak tvofena
pouze grafikou, na které leti hofici meteorit pfimo k Prazskému hradu a zasdhne ho.
StéZejni role otce rodiny odpovida klasickému typu rodinného sitcomu, jak ho vidi

britsky profesor médii John Hartley. Dokonce seridl A bude hur na rozdil od seridlu
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Semestr napliiuje  zadkladni pozitek divakim sitcomu, ktery spociva ve
sledovani bizarnosti dané rodiny a baveni se jeji abnormalitou. [Hartley in Creeber
2015: 97] Seridl A bude hii7 divakovi tedy predkladd model ,tradi¢ni“ rodiny (otec
hlava rodiny, matka a dit¢). Ta je ale velmi stylizovand na zakladé¢ predsudka c¢i
Skatulkovani, kterymi ma zfejme divakovi evokovat typickou ¢eskou rodinu.

S tim souvisi také vystavba narativu jakoZto generacniho konfliktu. Diky stfetu

11 .
dochazi

nazorii otce padesatnika/Sedesatnika a jeho syna z generace Milenidla
k ideologickému rozporu v pohledu na vlastni Zivot i globalni zélezitosti. Jak uz bylo
popsano vyse na pripadu seridlu Semestr, sitcomy se dokdzou velmi dobie adaptovat na
aktudlni spolecenské problémy ¢i politické normy. A pravé konspiracni teorie jsou samy
o sob¢ konceptem, kterému se v dnesni dobé dostavd uznani ztad odptrca
establishmentu, protoZe se stavi proti politice i mocnym korporacim a pfichazeji se
snahou vysvétlit socialni zalezitosti jinym zpisobem, nez jak je interpretuji média nebo
odbornici. Mnozstvi dopodrobna rozebranych konspira¢nich ptibehii na celém svéteé pak
tvirclim déava Siroké zdrojové zdzemi pro sbirani motivl pifi tvorbé scénate. Toho také
vyuziva u konkurencni televize Stream potad Teorie spiknuti, na rozdil od A bude hiir
ale k teoriim pfistupuje fakticky a potad je Cisté¢ informacni, neklade si tedy za cil

pobavit, jako je tomu u seridlu A bude hiir.

Mtuzeme pouze spekulovat o informacni (nebo edukativni) hodnoté, kterou
pofad predava. V jednotlivych epizodach jsou divédkovi predstaveny ty nejznaméjsi,
nejpodivnéjSi €1 nejusmeévnéjSi konspiracni teorie. Oprostime-li se od hereckych
vykoni, po dekddovani miize divak ziskat povédomi o urcitych konceptech, které¢ ho
navic mohou posunout k samostatnému vyhledavani dal§ich informaci. V tomto sméru
ma seridl 4 bude hiir aspekt faktudlni televizni tvorby, 1 kdyz z hlediska mnozstvi
pfedanych informaci a celkové formy je na tom urcité 1épe vySe zminény popularné-
naucny poiad Teorie spiknuti na Streamu. OvSem u serialu neni tento prvek natolik
zasadni, prvotnim cilem je divdka bavit. Posouzeni zabavnosti pofadu A bude hiii uz
zavisi na mnoha jinych faktorech a je zna¢né subjektivni soucasti celého procesu
publikovani. Oproti faktudlni televizi tedy pfedava seridl informace v dobie stravitelné
formé pro divdka, a proto zkoumany konspiraéni sitcom pfislusi zejména k Zanrim

hrané tvorby.

'Viz Obrazek 3
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Ptibéh sitcomu se stejné jako v ptipadé diive zkoumaného seridlu Semestr
odehrava v jednom prostredi, respektive v jednom byté. Scéna je staticka, ale v pribéhu
vSech deseti dili se mirné vystiida — jednou sedi hlavni postavy na gauci, podruhé
u jidelniho stolu. Zajimavym prvkem jsou rekvizity, a to zejména noviny. Protoze se
seridl vysild na internetové televizi vlastnéné medidlnim domem Mafra, jejich tituly
se objevuji (jako v tadé domacnosti) navrSené na stolku pobliz hlavnich postav.
Hrdinové navic pied kamerou piedstiraji jejich ¢teni, zejména otec tak ¢asto po cely dil
drzi v rukou rozeviené noviny, které napadné pripominaji jeden z nejvétsich ceskych
deniku Mladou frontu DNES. Jejich hlavicka ale za pouziti stejného fontu a designu
hlasa nazev Bude hif. Tyto rekvizity slouzi herciim jako pomiicka pfi nataceni, uvnitt

medidlnich titulli totiZ maji nalepeny originalni text scénafe. [Hykl 2016]

Jednoducha scéna i koncept seridlu dava tviircim moznost znaéné zjednodusit i
proces nataceni. Na nasledujicim obrazku je vidét, Ze serial je sniman na dva mobilni
telefony, coz je v dnesni dobé v ramci technologické konvergence jiz standardni piistup.
Tvircim tak odpada nutnost slozit¢ zajiStovat lokace, sviceni, techniku a podobné,

a samoziejme takové moznosti i zna¢né€ snizuji finanéni narocnost dramatické tvorby.

Obriazek 11 - Nataceni seridlu A bude hiiF v domacim prostiedi na dva mobilni telefony

z Jp—

Zdroj: Revue.idnes.cz
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Nezaménitelnou zanrovou znackou sitcomu je dodany studiovy smich divakd,
ktery napovida, jaké pasdze jsou legracni. [Orlebar 2012: 43] A pravé konspiracni
sitcom A bude hur tento prvek do vysledného produktu zapojuje. Piestoze se
v nékterych epizodach studiovi divaci prakticky nepiestanou smat a divak mize nabyt
pocitu, ze vtipem ma byt v podstaté kazda replika hlavnich postav, nepiisobi dodate¢né
nainstalovany smich pro redlného divaka nijak rusivé. To lze mimo jiné vysvétlit tim, ze
televizni divak si tento postup se sitcomem jednoznacné spojuje a po oznaceni serialu
nalepkou sitcomu jej podvédomé ocekava. [Mills in Creeber 2015: 106 — 107] Kromé¢
smichu je zvukova stopa obohacena jesté o potlesk, ktery mé v napovidani stejnou

funkeci.

Nakonec tedy lze fici, Ze ptestoze potad A bude hii7 postradd vystavbu
narativniho oblouku napti¢ vSemi dily a né€které jiné prvky odpovidaji dal$im zanrim,
zanrove serial prislusi nejvetsi mirou praveé k sitcomu. Jeho podobu vyznamné ovlivnil
zpusob prenosu k divakiim — serial ma proto kratsi stopaz, sviznéjsi tempo, ale 1 mensi
mnozstvi postav. Tento fakt souvisi s obecnou proménou znamého zanru sitcomu, ktera
zasahla nejen internetové televize, ale zejména trh klasické televizni tvorby, coz
dokazuje 1 Brett Mills: ,Kazdy ztéchto seridli si osvojuje dalsi televizni
formy: dokument nebo faktografickou tvorbu. (...) Tyto seridly nejsou natacené pied
publikem ve studiu, coZ znamend, Ze rozlozeni kamer muze byt komplexnéjsi a
narativni formy plnéj$i. Herci nemusi hrat pro zivé pro divaky, takze jejich vykony jsou
umeéteng)Si. (...) Takové seridly tedy opustily konvence, které Zanr sitcom tradicné
definovaly a spolu stim piijaly charakteristiky jinych forem, dosud znacné

separovanych. [in Creeber 2015: 106]
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4.3 Publicisticky rozhovor ve faktualni tvorbé

U Kklasickych televizi jsou hned po =zabavné tvorbé v programu stézejni
publicistické, zpravodajské a dokumentarni formaty, které lze shrnout pod pojmem
faktualni televize. Faktualni (nebo také faktografickd) televize'? je opakem takzvané
fikéni televize, coz jsou dva zakladni pilife televizniho vysilani. Velmi jednoduse
feCeno jsou soucasti faktualni televize porady, které jsou zalozené na redlnych
udalostech, piedstavuji faktické informace o svété a postavy, které v nich vystupuji,
jsou redlné. [Korda 2013: 8-10] Pochopiteln¢ se v dnesni dobé prostupnosti zanra
a praci s konstrukei reality miizeme setkat s prolinanim fikéni tvorby s faktualni, pro
potieby této prace ale vySe uvedené elementarni rozdéleni televizni tvorby a vymezeni
faktudlni televize staci k jeji ndsledné analyze a k ukézce zanrt, které v této oblasti tvoii

internetové televize.

Protoze piivodni zpravodajstvi u sledovanych televizi nenajdeme, tato moznost
pro ucely Zanrové analyzy odpadla. Se zpravodajskym videoobsahem se setkdvame na
internetovych zpravodajskych serverech, kde ma ale ve vét§iné piipadi pouze
dopliikkovou roli k psanému textu. Jakozto multimedialni prvek ma pfitahnout divakovu
pozornost a zabavit ho. Podstatné je, Ze samotna existence videi na zpravodajskych
strankach dokazuje rozmahani trendu infotainmentu, ze kterého poté nalezité vychazi
také internetové televize. Infotainment oznaCuje propojeni zpravodajstvi a zabavy ve

formé¢, kterd u divdka vyvolava emoce, je osobng&jsi a vice ho vtadhne do ptibehu.

Problémem infotainmentu je mozné degradovani zpravodajské produkce. Na
druhou stranu uz ddvno neni doménou pouze bulvarnich médii, dnes ho vyuzivaji
vSechna média a to zejména v z4jmu pfitdhnuti divakl. V této souvislosti se pak
setkavadme 1 s publicistickou tvorbou, kterd vyuziva pravé zabavnych prvki tak, aby byl
format stravitelnéjsi pro divéka a zaroven se odliSoval od podobnych forméati na jinych

kanalech.

Soucasné je zajisténi kvalitniho zpravodajstvi jednou z nejndkladnéjSich polozek

v rozpoctu televizi [Orlebar 2012: 91], je proto ziejmé, Ze se do néj mnohé projekty

12 Jak vysvétluje Korda: ,,Doposud jediny ¢esky pieklad Gvodni publikace z oblasti televiznich studii —
Kniha o televizi Jeremy Orlebara — pouziva pro oznaceni nefikénich pofadii termin ,faktograficky*
(2012). Vnimejte ho jako analogicky k pojmu ,faktualni‘. Druhou uvedenou variantu oznaceni v tomto
textu uzivam proto, Ze podle mého nazoru prihodnéji navazuje na anglické terminy ,factual® ¢i ,faction*
(opozitum k ,fiction?). Ceské slovo faktografi cky navic az piili§ akcentuje ,vécnost‘, coz neni nutny
piipad velkého mnozstvi souc¢asnych nefi kénich potadi typt reality show apod.*
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nepoustéji kvuli nejistoté¢ navratnosti a rad¢ji investuji do zdbavné tvorby nebo
podobnych potadii, u kterych je zajisténi publika (a tedy i pfijml z reklamy) jist&jsi.
Situace s publicistikou uz je oproti zpravodajstvi ponékud vyhodnéjsi v tom, ze se
nemusi vénovat pouze ,,nudnym® tématim jako je politika ¢i ekonomika, ale takeé
naméetim z vetejného Zivota, coz je praveé prostor, ve kterém lze uplatnit i zminény
infotainment. I proto pfevzaly internetové televize do svého programového portfolia
prvky publicistické tvorby a jejich potrady ptedkladaji problémy i zajimavosti z celého

svéta zabavnou formou.

DalS§im moznym vysvétlenim oblibenosti faktudlni tvorby u internetovych televizi
muze byt historicky vyvoj, a to jiz diive vysvétleny fakt, ze internetové televize vznikly
spole¢né (respektive na zéklad€) videoserverd, na kterych se koncentruji primarné
zabavna, oddechovd a vzdélavaci videa. ProtoZe internetové televize chtéji svym
divakiim zprostfedkovat tento zazitek, délaji tak za pomoci rozhovort, reality show,
vzdélavacich poradii i dokumenttii. Tyto zanry se pfi vytvaieni pofadd z oblasti faktualni
tvorby neustdle misi. Pro ucely analyzy jsou tedy vybrany takové formaty, které se
zaroven objevuji alespont u dvou sledovanych televizi a lze tedy jejich podobu mezi
sebou a jinymi medidlnimi formaty v celém prumyslu alespon ¢asteéné porovnavat.

Pfestoze internetova televize Aktualné.tv je nejvice zaméfena pravé na
projektem je obsah dodavany pod znatkou DVTV." Za projektem stoji byvali
moderatofi Ceské televize (a Ceského rozhlasu) Daniela Drtinova a Martin Veselovsky,
ktefi opustili praci ve vefejnopravnim médiu a zacali se v€novat vlastni nezavislé

tvorbé, kterou v podobé tii potadi televizi Aktudln€. TV dodavaji externé.

Rozhovory z oblasti politiky, byznysu a spole¢nosti shrnuji tviirci DVTV pod
pojem ,,prvni publicisticky videokanal®. Jedinym médiem, kterému publicisticky obsah
DVTYV realn¢ muze konkurovat, je Ceska televize. ,Nevénovat se vaznym aktudlnim
otazkam by znamenalo opusténi povinnosti televize vetejné sluzby, ale komer¢ni
televize se ¢im dal vice vyhybaji tomuto zanru kvili jeho financni narocnosti, ale také

kvili nedostatku odborniki* [Orlebar 2012: 91] Uspéch projektu tedy tkvi v tom, Ze

"V tuto chvili tii porady: DVTV (rozhovory vedené autory konceptu Danielou Drtinovou, Martinem
Veselovskym a nové Emmou Smetanou a Filipem Horkym), DVTV Forum (zivé vysilany interaktivni
hodinovy rozhovor s vyuzitim divackych dotazii, vedeny Filipem Horkym) a DVTV Apel (kritické nazory
osobnosti ze spolecenského Zivota ve stopdzi maximalné tii minut).
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urcita ¢ast fragmentovaného publika ma o takovy obsah z4jem, donedavna se ji ho ale

dostavalo pouze ve vefejnopravni televizi, a ne na internetu.

Publicistickému projektu DVTV se vénuji do hloubky jiné prace'®. Pro analyzu
v této praci je potfeba zaméfit se na obsahy, které maji z publicistiky pfesah jest¢ do
dalsich zanra faktualni (¢i dokonce fikéni) tvorby. V programu Aktudlné.tv tak 1ze najit
formaty, které pro komentovani aktualniho déni vyuzivaji zdbavné prvky (satiricky
potad Lukas Pavlasek TV), principy cestovatelskych dokumentii (Objektivem Jana
Sibika), nebo rozhovory sosobnostmi ve spoletenském déni. Pravé na ty se

v souvislosti s tvorbou dalsi internetové televize zaméfuje tato ¢ast analyzy.

Program televize Playtvak.cz je naopak mnohem méné publicisticky. V Siroké
nabidce zabavnich potfadl se objevuji formaty smiSené z vice zanrt, nejcastéji s prvky
dokumentarni tvorby, nebo reality show, kterd ma v postmoderni televizni tvorbé
vyzna¢né misto. Oblibenym tématem vsech internetovych televizi jsou zejména piibéhy
lidi, ktefi se objevuji ve zpravach, nebo zastavaji zajimavou roli ve spolecnosti (typicky
herci). Tyto piibéhy zpracovavaji televize velmi casto v podobé& publicistického
dokumentu. Takovy format se ale u Aktudlné.tv nevyskytuje. Navic Cerpa predevSim
z teorie a praxe filmové tvorby a vzhledem k pfedchozi analyze hrané tvorby je tak

potieba zaméfit se na potady, které jsou vystaveny na principech Zurnalistiky.

Paralelu Playtvaka s tvorbou Aktudlné.tv lze najit v pofadech, které vyuZivaji
publicisticky rozhovor neboli interview. Tento komunikacni princip vyuzivaji tvlrci
nejen jako prostiedek, ale také jako samostatny a nosny prvek ve formé talk show
i lifestylovych magazinl. Interview je divacky zajimavy a jednoduchy zptsob, jak
vytvoftit uspesny potad. Naptiklad ,,talk show je z produkéniho hlediska relativné levny
pofad, ktery ma ale ve svych vrcholnych formach Sanci ziskat velké a dlouhodobé
loajalni publikum.*“ [Korda 2013: 48] Internetové televize tento format ale vyuZivaji
pomérné malo. Proto nésledujici analyza rozebira porady dvou televizi, u nichz se
princip publicistického rozhovoru objevuje nejjasnéji, prestoze se jejich Zanroveé

zatazeni na prvni pohled muze zdat zcela odliSné.

'* Napiiklad KADLECOVA, Katefina. Interview jako komunikacni princip DVTV. Praha, 2017. 95 s.
Bakalaiska prace (Bc.) Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Institut komunikacnich studii a
zurnalistiky. Katedra medialnich studii. Vedouci diplomové prace doc. MgA. Martin Stoll, Ph.D.
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4.3.1 Kafe s Jolanou — talk show televize Aktualné.tv

Obriazek 12 — Uvodni znélka po¥adu Kafe s Jolanou

Zdroj: Aktudlne. TV

Potad Kafe s Jolanou prezentuje Aktudlné.tv jako talk show, ackoli v popisu
udava presnéjS$i vymezeni rozhovory s celebritami. Ze Zanru talk show si vypljcuje
nékolik prvkl. Nejvyraznéji ovSem chybi praveé druha slozka nazvu, tedy zabavna akce,
protoze rozhovory s celebritami nejsou proklddané Zzivymi kulturnimi vlozkami.
Zaroven neni Kafe s Jolanou prvni format, ktery televize komunikuje jako talk show —
v podobném obdobi zacala vysilat potad Cesty do mneznamas horolezcem Radkem
JaroSem." Pravé znamé osobnosti jako moderatofi jsou pro talk show zasadni a stavaji
se také znaCkou potadu. Kafe s Jolanou stoji na osobnosti profesiondlni a znamé
moderatorky Jolany Voldanové, ktera byla dlouha 1éta spjata s Ceskou televizi. Po
odchodu z klasické televize vyuZzila jméno a osobnost Volddnové jakoZzto vybudované

moderatorské znacky prave internetova televize Aktudlné.tv.

Talk show Kafe s Jolanou zafind promluvou moderatorky vztahujici se k osobé,
se kterou vedla rozhovor. Nékteré dily uvadi Voldanova na kameru pfimo pied hosty
(takzvany stand-up), jiné zacinaji asynchronem (neboli pozdéji pfidanym komentarem
autora prispévku). Na rozdil od klasické talk show ale neza¢ind promluvu komentafem

k aktudlnimu déni, at’ uz politickému nebo spolecenskému. Podle Bignellova vymezeni

!5 Tento pofad uZ neni v rozbalovaci nabidce pofadii na hlavni strance Aktualng.tv, dohledat se viak da
pii pfimém kliknuti na ikonu ,,Porady*.
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talk show odpovida Kafe s Jolanou starsimu typu tohoto zanru, které¢ se v americkych
televizich objevovaly v 70. letech 20. stoleti. Moderatofi si do téchto show zvali
osobnosti, které vyjadfovaly své osobni ndzory, ale také zajmy socialnich skupin, a tato

témata reprezentuji celé spoleCenské déni a zajem vetejné sféry. [Bignell 2013: 134]

Hlavni devizou audiovizualniho rozhovoru je obraz, a zvolené prostiedi je proto
velmi dalezitym prvkem v celkovém chapani vidéného obsahu. ,,Vizualizace dokresli
atmosféru rozhovoru i prostiedi, charakter osobnosti, na druhou stranu vsak odhaluje
vSechna faleS$na gesta, nervozitu, pozy i piehravani. [Kadlecovéa 2017: 17] Uz samotné
zabirani respondenta na kameru zpusobuje vyssi autenticitu jeho vypovédi, ovSem
zvolenim jiného typu zabéru (velky detail nebo naopak celek), ¢i jiného prostiedi, 1ze
vypoveédni hodnotu rozhovoru posunout jesté dale. Detailni zabér je povaZovan za
intimni a pouZzivé se proto v piipadech velmi osobniho rozhovoru, nebo v situacich, kdy
hraje velkou roli nonverbalni komunikace respondenta. Naopak zabérem na celek

muzeme lépe ilustrovat probihajici d¢j.

Zabéry na celek v ptipadé Kafe s Jolanou divékovi ukazuji prostiedi, ve
kterém se rozhovor nata¢i. To je v kazdém dile unikatni. Moderatorka totiz chodi za
svymi hosty do mist, kterd jsou pro n¢ doméackd — sama Voldanova k tomu tekla, ze
"dialog nebude probihat ve studiu, ale v prostiedi, které¢ je tém lidem blizké - kavarna,
domov, divadelni Satna. V tom poslednim jsme tfeba natiCeli se Simonou StaSovou
a Michalem Dlouhym po jejich pfedstaveni. U sebe doma nés zase uvital Fero

Fenic." [Mediahub 2016] Nejednotné prostiedi je tedy pro tento potad typické.

Talk show se vSak zpravidla natd¢i ve stejné scenérii (zcela typicky ve studiu
s velkym gaucem pro hosty a zidli za stolem pro moderatora). ,,Uzplsobeni a design
studiového prosttedi 1ze povazovat za emblém zplsobu oslovovani divakl (ptfimého,
nepiimého). (...) I exteriérové prostiedi se ale mize stat efektivnim nositelem vyznamil,
které se spolupodileji na interpretaci obsahu televizniho potfadu, mohou tedy fungovat
jako specificky komunika¢ni koéd. Neékterd prosttedi mohou byt zatizena uritymi
vyznamy, lze tedy hovofit o jejich ikonografii (vyznamu rozeznatelném divdkem, ktery

je szity s danou kulturou).* [Korda 2013: 22]
Prostfedi jednotlivych dild tedy podporuje piibéhy respondenti a tim
i autenticitu potfadu. Zabér na celek mista, ve kterém se moderatorka se slavnou

osobnosti sesla, pfedava divakovi informaci, co by si mél s danou osobou spojit. Pro
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autenticitu vypovedi tak neni potfeba pouzivat zabér typu detail nebo velky detail,
protoze osobnosti se zpravidla svou vypovédi vztahuji ptfimo k prostoru, ve kterém se
nataci. Napftiklad rozhovor se zpévackou Anetou Langerovou je natocen v parku. Jolana
Volddnovd hned v prvni otdzce konfrontuje respondentku stim, pro¢ se seSly
k rozhovoru pravé na takovém misté. Zpovidana zpévacka odpovi, ze ptirodu miluje.
Rozhovor v prostoru plném zelené je tedy pro Langerovou piijemny a pfirozeny.
Pfistoupenim na tento fakt zarovenn moderdtorka spliuje vyty€ené motto potadu,

konkrétné tedy heslo, Ze rozhovor s celebritou je osobni.

Obrazek 13 — Zpévacka Aneta Langerova v Kafe s Jolanou

Zdroj: Aktualné. TV

Jednoticim prvkem tedy neni stejné studio, jako u jinych talkshow, ale pravé
,kafe“, na které odkazuje nazev pofadu. Salek kavy v rtiznych obménach (kelimek
v ptipadé€ rozhovoru ve venkovnim prostiedi; ¢aj v dile se sportovkyni Ester Ledeckou)
se objevuje v kazdém dile. Sama moderatorka na tuto tradici odkazuje v tivodech
epizod, kdyz vita divaky variujici replikou ,,Dali jsme si kafe.”, ,,Tak jsem ho pozvala
na kafe.“, ,,Potkali jsme se na kafi.* Vlastni tvodni nebo zavére¢nou repliku maji takika
viichni moderétofi talk show'®, jedna se toti o uréity zptisob posilovani znagky, kterou

potad vytvaii.

16 Napiiklad Jan Kraus ve své Show na televizi Prima: ,,Damy a panové, ja vam dékuji za pozornost.
TéSim se s vami za tyden na shledanou bud’ tady v divadle Archa, nebo u televiznich obrazovek a méjte
se krasné.“ [YouTube Show Jana Krause]
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Pii uvadéni potadu fekl $éf videoobsahu Economie Milan Sima, Ze novy format
bude mit klouzavou stopaz od 6 do 15 minut. [Aust 2016] Ve skutecnosti je rozmezi
jenom o n¢kolik minut posunuté, konkrétné od 7 do 18 minut. Takové rozdily ve stopazi
jsou, jak uz bylo dfive popsano, pro internetovou televizi ptizna¢né. Porovname-li tento
udaj s délkou rozhovori ve dvou oblibenych talk show klasickych televizi
(Vsechnoparty — Ceska televize; Show Jana Krause — Prima), zjistime, e u nich se
délka jednoho rozhovoru také pohybuje v priméru okolo stopaze 15 minut. Jedna se

tedy o provéfeny Casovy interval, ktery divakovi vyhovuje.

V ptipad¢ talk show klasickych televizi jsou ale rozhovory casto zkracené,
respektive sestfihané, coz nasvédcuje tomu, ze materialu bylo nato¢eno vice. Navic se
rozhovory vysilaji v sérii, tj. moderator mluvi postupné se tfemi hosty a kone¢ny sestiih
téchto rozhovori tvoii celou epizodu. Délka jednotlivych rozhovorli se tedy
v postprodukci musi upravit tak, aby vysledna stopaz odpovidala pozadavkim
televizniho programu. Rozdily mezi jednotlivymi epizodami v horizontu delSim nez
jedna minuta by totiz byly pro linedrni vysilani velmi problematické. Internetova
televize ma vtomto ohledu vétsi volnost. Rozhovory Jolany Voldanové vychdzeji

v takoveé stopazi, jakou téma, respondent ¢i autofi povazuji za nosné.

TaktéZ neni z epizod Kafe s Jolanou ziejmé, ze by rozhovory byly kracené
stithem, jako tomu ve vétSing piipadl produkce klasické talk show musi byt. Svédci pro
to 1 fakt, Ze v ptfipad€¢ rozhovoru s hercem Miroslavem Donutilem vydala Aktudlné.tv
dva navazujici dily, presné tyden po sobé. Kdyby show aspirovala na dodrzovani
formatu tak, jak jej nastavila produkce talk show pro klasické televize, musel by se
z materidlu nato¢ené¢ho s Miroslavem Donutilem sestfihat jeden kompaktni zhruba

patnactiminutovy rozhovor.

Stiithovy zasah do vysledné podoby rozhovoru je ale patrny nejen proménlivosti
zabéra z vice kamer. Konkrétné dil se sportovkyni Gabrielou Koukalovou sestava ze
dvou casti, kdy jedna byla natocena v sed¢ u kavy a druhd ve stoji s jinym zatiSim. Tyto
dvé Casti v redlném cCase nasledovaly po sobé&, v rozhovoru je ale vidime prostiihané
mezi sebou. PfestoZe z hlediska obrazu na sebe ¢asti nenavazuji, v logice navaznosti
témat pii rozhovoru ano, a pravdépodobné proto se tvirci k takovému pieskupeni

zabéru rozhodli.
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Takovy zasah ale mize negativné¢ ovlivnit divdkovo vnimdni autenticity
rozhovoru a falesné vylepsit atmosféru a pritbéh rozhovoru. Pro jinou diplomovou praci
tento jev popsala moderatorka Daniela Drtinovéa, kolegyné Jolany Voldanové
z Aktualné.tv: ,,U video rozhovoru, ktery neni stiihany, tak zachytite autenticky vSechno
to, co tifeba se potom da néjakym zplsobem zménit nebo vylepsit pii autorizaci
u tisténého rozhovoru, coz tady nejde. V tom si myslim, ze je hlavni kouzlo, kdyz
vlastné rozhovor je nazivo, nebo pseudo nazivo v naSem piipadé, a vSe, co natocite, tak
jde ven. A tam je veSkera autenticita, ktera neni ni¢im svazana a ni¢im vylepSovana.*

[Drtinova pro Kadlecovou 2017: 73]

Podobné proménlivym faktorem jako stopaz je periodicita poradu. Odvysilani
jednotlivych dili je nepravidelné. Zpocatku byla u potfadu patrna snaha o zachovani
tydenniho nebo c¢trnactidenniho intervalu ve zvetejnovani jednotlivych dili. Nyni po
roce vysilani uz je uvadéni epizod mnohem variabilnéj$i a nelze v ném bez hlubsi
znalosti vysilaciho schématu televize najit zavazny vzorec. Napiiklad v obdobi mezi
unorem a bieznem 2017 vyslo jedno video na zaCatku Unora a nésledovala témét

mésicni pauza, nez byl uvetfejnén dalsi dil potadu.

Prodlevy mezi epizodami v nékterych tydnech zkracuje vydani takzvaného
teaseru' . Ten ale v piipadé Kafe s Jolanou neslouzi jako udrzovaci prvek pro divaky,
protoze ve zminénych delSich pauzach mezi epizodami nevySel ani jeden. Naopak
upozoriioval na nésledujici video pouze par dni pfed jeho redlnym publikovanim, to
znamena, ze teaser Aktudlné.tv nasadila ve stejném tydnu, jako jiz jednu plnohodnotnou

epizodu Kafe s Jolanou.

Protoze vydavatelstvi Economia pouzivda Aktualn€. TV k publikaci veSkerého
svého videoobsahu, také kazdy dil Kafe s Jolanou je opatien slovem z tiidici kategorie.
Témi jsou spolecnost, zdbava, kultura, cestovéani, ze sportu a jidlo. Pod timto heslem
mohou navstévnici weblt vydavatelstvi Economie (A4ktudlné.cz, [HNED.cz,
Aktualne. TV) najit dal$i podobna videa. A také naopak ze samostatného videa, které
patii k jiné tvorbé internetové televize, pfipadné je pfevzaté z internetu, se uZivatel
muze dostat k pofadu, jako je naptiklad talk show Kafe s Jolanou. Toto fetézeni

a strukturovani riznych informaci umoziuje hypertext (odkazovani v nelinedrnim

7 Kratké upoutavky sestavajici z jedné zasadni scény, zpravidla jde o hruby sestiih. Kromé reklamniho
ucelu také funguje jako upeviovaci prvek komunikace s vérnymi divaky (odbérateli).
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prostiedi), a pravé diky odkazovani se také zvySuje sledovanost jednotlivych obsahi na

webu. [Bednar 2011: 29]

Kafe s Jolanou je multimedidlni talk show, protoZze v mnoha dilech vyuziva
k predani komplexni informace ukazky z tvorby hosta. Samotné video je tak obohacené
o zvukovy podkres, detailni obrazy, nebo i videotvorbou (napt. videoklip k pisni).
Webové video umoziiuje tento typ prostiihil bez obav ze ztraty divakovy pozornosti. Na
druhou stranu by u internetové televize tvirci mohli pouze spoléhat na mozZnost
multitaskingu, tedy Ze si divak dodate¢né informace k hostovi v pfipadé potieby ihned
vyhleda na internetu. To vSak podporuje odpoutani divaka od sledovani videa a zvySuje

Sanci, ze se k nému jeho uz nevrati. [Moravec 2016: 93]

Pouziti multimedidlnich zabérl v obrazu je naopak netypické pro klasické talk
show. V Show Jana Krause se nutnost piehrani kratkého videa fteSi vysunutim
obrazovky (klasického televizniho pfijimace), ktera za normalnich okolnosti neni na
scéné, a videoukazku zhlédnou vsichni pfitomni ve studiu takto zprostfedkované.
Naopak s predstavenim hudebni tvorby hostii v tomto ptipad€é neni problém, protoze
soucasti scény je také podium s aparaturou pro kapelu (ktera v pofadu tvoii znélku,

jingly a béhem nataceni také hudebni vlozku).

V takovém ptipad¢ v Show Jana Krause uvolni kapela misto interpretovi —
hostovi a ten vystoupi se zivou produkci, ¢imZ ozvlastni svou navstévu v poradu, kterd
by se jinak skladdala pouze z rozhovoru s moderatorem. V talk show Vsechnoparty na
Ceské televizi neni soucasti studia zadné zafizeni k provozovani hudby, a proto se
k ukdzce tvorby hosta produkéni tym odhodlal poprvé teprve v piipad€ hobojisty, jehoz

nastroj je skladny a nevyzaduje dodatecné nazvuceni ¢i dalsi upravy.

Rozdil v multimedidlnich ukazkach tvorby hosta v pofadech internetovych
televizi tkvi pfedevS§im v absenci publika v hlediSti béhem natéfeni. To je vyznamny
prvek, ktery formuje Zanr talk show. Pfima reakce publika totiz funguje podobné jako
u sitcomu. [Bignell 2013: 134] Televiznim divakiim, pro které jsou emoce z nataceni uz
pouze prenesené, dava signal, jak v urCitou chvili na rozhovor reagovat. Protoze talk
show internetovych televizi publikum pfi nata¢eni nemaji, podobaji se ve vysledku spise

publicistickému az dokumentarnimu stylu rozhovoru.

Ostatné podle Butlera patii klasické talk show (nebo v britské terminologii chat

show) do Zanru reality-tv. Ta méa za ukol mnohem vice bavit a Sokovat, nez pfinaset
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strohou informaci. [Butler 2012: 136] Také podle Orlebara se dne$ni podoba talk show
oddalila ptivodnimu konceptu rozhovoru, ktery osobni nazory hosta ptevadi na pomeéry
v celé spole¢nosti. [Orlebar 2012: 46] Rozhovory s Jolanou Voldanovou u kafe tento
apel stale maji, jak je patrné naptiklad z dili s hercem Miroslavem Donutilem, ktery

kritizuje poméry v kultufe.

Protoze Kafe s Jolanou neméa kromé rozhovort s celebritami dalsi slozky talk
show jako hudebni produkci, zdbavné skece, nebo komentar moderatora k politickému
a spolecenskému déni, jednd se o publicisticky potfad. Pfesné urCeni zdnru neni
smérodatné, zasadni je, ze potfad vykazuje daleko vice znakt faktudlni televize, nez

prvkil zdbavni tvorby.

4.3.2 Telebrity — spole¢ensky magazin televize Playtvak.cz

Porad televize Playtvak, ktery nejvice vyuziva principy rozhovoru, jsou
Telebrity. Jeho nazev jasn¢ evokuje zaméfeni na celebrity, tedy osobnosti vefejného
zivota a showbyznysu. Jedna se o komponovanou ¢tvrthodinku, kterd divakiim pifinasi
bulvarni zpravy, reportaZze a rozhovory. Pravé posledné zminény Zurnalisticky Zanr je
oblasti, kterd se vyuziva v talk show a lze ho tak porovnavat s vySe rozebiranym
potfadem Kafe s Jolanou. V ostatnich potfadech televize Playtvak, které se zabyvaji
ptibéhy slavnych osobnosti, nevystupuje moderator, a proto se jednd spiSe
o dokumentarni tvorbu.

Obrazek 14 — Zabér z uvodni a zavérecné znélky Telebrit

.

Zdroj: Playtvak.cz
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Porad Telebrity je tak spiSe video magazinem. Obohaceni potadu Telebrity
nebo americkych talk show. V mnohém se potad také podoba magazinu TOP STAR
(dtive VIP Zpravy), ktery v hlavnim vysilacim c¢ase po vecernich zpravach vysila
celoploina komeréni stanice Prima. Séfredaktor bulvarniho serveru Expres.cz (ktery
televizi Playtvak potad Telebrity dodava) Petr Kone¢ny, v rozhovoru pro Mediahub
tekl, ze pti pripravé Telebrit vsadili na kreativitu a nezavislost, ale specidlné magazin

TOP STAR kopirovat nechtéli. [Wagner 2017]

V ramci zurnalistického déleni medialnich obsahii se tedy v ptipadé Telebrit
opravdu jedna o publicistické obsahy, i kdyz bulvarniho charakteru. Kromé reportazi
vyuzivé potad také rozhovory, a to jednak s osobnostmi samotnymi, ale také s redaktory
bulvarniho serveru Expres.cz, kteti se kauzam vénuji delsi cas. Koncept vysvétluje Petr
Konec¢ny takto: ,,Mné to piijde dobré v tom, ze se Casto fabuluje, ze bulvar si nékdo
vymysli u stolu a jsou to samé nepodlozené véci. A ted’ jsme pfinesli potad, kde se o té
tvorbé normalné diskutuje. Je to trochu americky format, ktery tady, podle még, jeste
nebyl. Mame velké plany na pfisti rok, chceme mit vic hostd, fesit kauzy pfimo ptes né

a nechat je vymluvit, pozvat si dva lidi naraz.” [Wagner 2017]

Autof1 poradu jej tedy vystavéli na zakladnich principech publicistické tvorby,
tj. pomoci dotazli objasnovat pfi¢inu problému, a vyuzivaji k tomu publicisticky
rozhovor neboli interview. Ten je soucasti kazdého dilu Telebrit a nékdy ho ve
vymezeném case vyuziji tvirci dokonce dvakrat. Jednotlivé epizody zacinaji ptehledem
zprav ze showbyznysu, které vysttidd pravé rozhovor s reportéry serveru Expres.cz
o urcit¢ kauze. Déni v pofadu je pak protknuté dal$imi headlinovymi zpravami,
reportdZemi a zpravidla na konec je zafazen rozhovor s celebritou, ktery se vénuje
jinému problému nez prvni interview. V né€kterych piipadech se kauza na konci potadu

rozebira misto s celebritou opét s kolegou z redakce.

Dilezitym prvkem rozhovoru je pravé novinaf, respektive moderator, ktery
interview vede. Telebrity moderuje bulvarni novinarka Markéta Kfivankova. Na rozdil
od Jolany Voldanové je to pro divika pomérné nezndmé jméno. Zasvéceni konzumenti
bulvarniho obsahu ale Kifivankovou zcela jist¢ znaji z pfedchozich zaméstnani
v komercnich televizich Nova a Prima, nebo v posledni dobé jako videoreportérku

serveru iDNES.cz. V ptipad¢ Telebrit jde tedy stejné jako u Kafe s Jolanou o volbu
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znamého moderatora, ktery divaky z urCitych zdjmovych kruht pfitdhne ke sledovani

potradu.

Pti vedeni publicistického rozhovoru s kolegou i s celebritou vystupuje
moderator jako rovnocenny partner v dialogu. Svému hostovi poklada otazky jako
zastupce divaka, ale zaroven si drzi profesionalni odstup. [Stefankova 2012: 22]
V piipad¢ spolecenskych témat a bulvaru se ale novindfi obecné snazi byt vice
neformalni a nesvazani pravidly standardni Zurnalistiky. Markéta Kiivankova dobfie
rozliSuje vice rovin vedeni rozhovoru vzdy s takovym cilem, aby divéak ziskal co mozna

., . ’ ’ r 1
nejvice informaci podanych zabavnou formou.'®

Pokud vede moderatorka rozhovor s celebritou, drzi si od osoby profesionalni
odstup, a pfesto nevaha s dotazy, které jdou do hloubky problému. Moderatorka vSak
dokaze byt i velmi empaticka, jako naptiklad pti rozhovoru s byvalym premiérem Jifim
Paroubkem, ktery pfijal pozvani do potfadu ve chvili rodinné krize, kterou probirala
média napfi¢ vSemi zanry. Do tohoto rozhovoru také moderatorka Kiivankova vhodné

zakomponovala fundované otazky na politiku.

Obrazek 15 — Telebrity: Rozhovor s Jifim Paroubkem

Zdroj: Playtvak.cz

vewr

vV

18 Viz diive pojem ,infotainment*
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k reportérovi, ktery je schopny divdkovi jednoduse vysvétlit kauzu v SirSich

souvislostech.

Z vyse uvedeného je tedy ziejmé, ze Kiivankova potvrzuje zdsadni roli
moderatora v talk show. Nad to ale cely potfad bofi stigma bulvarnich médii, protoze
publicistické rozhovory zobrazuji kauzy s pfesahem mimo oblast showbyznysu
a spolecenského déni a snazi se (byt’ s primarni touhou po senzaci) objevit skutecnosti,
které ostatni média dosud nerozebirala. Telebrity tak splnuji zakladni piedpoklad talk
show, kdyz se vénuji aktualnim spoleCenskym zalezitostem a problémiim, ale v zdbavné
formé, a vytvareji tak vefejny prostor pro debatu. [Shattuc in Creeber 2015: 197]
[Orlebar 2012: 46]

Telebrity se nataceji ve studiu, které se s jednotlivymi dily neméni. Scéna neni
zafizena tak komfortn¢ pro hosta, jako je tomu u klasické talk show. Na druhou stranu
to zvySuje kredibilitu poradu, kdyz vyuziva jednoduché a uzitkové vybaveni, které si
divék tradi¢né spojuje s designem vetejnopravniho studia. Ve studiu se po drobném
zasahu v podobé odebrani nebo ptidani objektl (naptiklad zidle) nataceji dalsi porady
pro televizi Playtvak. Pfi bliZz§im zkoumani lze dojit k tomu, Ze se pro tuto tvorbu
vyuzivé studio televize Oc¢ko, tedy klasické hudebni televize. Dochézi tu tedy k formé
technologické konvergence nékolika subjekti, které dodavaji medialni obsah divakiim
na nékolika platformach. Potad Telebrity ptipravuje moderatorka ze serveru iDNES.cz,
spole¢né s kolegy z bulvarniho serveru Expres.cz, ve studiu televize O&ko, pro
internetovou televizi Playtvak, coZ jsou vSechno soucasti portfolia medidlni skupiny

Mafra.

Potad se vysila ve zhruba tydenni periodicité. Moderatorka kazdy dil zacina
uvitanim, ve kterém explicitn¢ zminuje zamefeni na ,,kauzy tohoto tydne*. Epizody ale
server nezvetejiuje pravidelné v urcitém dni a ¢ase. Standardni dil aspiruje na stopaz 15
minut, n€které epizody jsou krat$i nebo del§i v fddu minut, ale je zde patrna tendence
0 zachovani garantovaného ¢asu. Krom¢ samostatnych dili vydava redakce Playtvaka
v mezicase také exkluzivni material (napiiklad sestfih rozhovoru). Server je pouziva
jako upoutavku, kterou mize Sifit viralng, ale podle Konecného také jako samostatna
videa, kterda mohou pouzit dal§i média: ,Jest¢ délame tzv. ,vystifihovaky*, kdy
jednotlivé kauzy z delSiho pofadu vystiihdme a nabizime je potom k reedici.
Konzumace uzivatelii se zkracuje nehordznym zplsobem, takZe chtéji do minuty

vSechno.” [Wagner 2017] Tim se $éfredaktor Expres.cz dotkl specifického aspektu
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internetovych videi a zmén uzivatelskych navyki, popsanych v podkapitole 1.2

Specifika videa na internetu.

Potad Telebrity se stejné jako Kafe s Jolanou nenataci pted publikem,
které na projevy hosti a moderatora reaguje. Otazkou vsSak zlstava, jestli je pro
internetového divéaka takova kulisa jesté zapotiebi. Nesetkdvame se s ni nejen v piipade
publicistickych rozhovorti a talk show, ale prakticky nikde v tvorb¢é internetovych
televizi. Angazovanost divaka se totiz posunula od pasivniho k aktivnimu publiku.
Takovi lidé misto sledovani a komentovani plivodni tvorby radéji sami vezmou kameru

a predstavuji divakiim svou vlastni realitu a ndzory. [Orlebar 2012: 91]

Z vyse uvedeného je ziejmé, ze Telebrity spadaji jak do vybranych zanrd
faktualni televize, tak do zabavni tvorby. To je standardni rozvrzeni pro formu
magazinu, ale v dne$ni dob¢ i1 pro potady klasickych televiznich stanic. Telebrity timto
faktem splnuji zanrovou definici soucasné talk show mnohem vice, nez takto avizovany
potad Kafe s Jolanou na Aktudlné. TV, protoze se jednad o zdbavnou show, rozhovory
s celebritami a reportdZze mapujici aktualni trendy a spoleCenské déni. [Orlebar 2012:

471
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4.4 Zabavné — vzdélavaci tvorba na prikladu vareni

Posledni oblasti analyzy je faktualni tvorba s pfesahem do vzdé€lavaci oblasti.
Internetové televize maji stejné jako klasické televize obrovsky potencial vzdélavat
a pritdhnout divaky ke sledovani potadu, kde jsou fakta zpracovana popularni formou.
Publicisticka a dokumentarni tvorba se od tohoto pfistupu lisi predev§im v apelu na
divaka, tj. v dokumentu nechavd autor interpretaci obsahu na konzumentovi. Ve
vzdélavacich poradech a jejich variacich ale jejich privodce ptusobi jako mentor, ktery

mnohdy divakiim pifimo radi nebo na ptikladu pracovniho postupu udava pokyny.

Vzdélavaci tvorba televizi se nemusi zabyvat pouze historii nebo dal$imi oblastmi
vychazejicimi ze Skolnich osnov. Miize velmi dobie reflektovat aktudlni trendy ve
spoleCnosti a tim pfispivat ke vSeobecnému povédomi napiiklad o spolecenskych
problémech. V takovém piipad¢ jsou porady spisSe osvétové, a to zejména proto, ze stavi
na principech investigativni publicistiky. Mnoho spésnych formata tohoto typu ma ve
svém portfoliu internetova televize Stream.cz. Byvaly novinai komerc¢ni televize Nova
Jan Tuna preSel do Streamu v roce 2012 a dodnes zde ma oblibeny a ¢asto kontroverzni
potad A DOST! Uroven Geské gastronomie a potravinaiskych vyrobki, a zejména
obecného povédomi o nich, se podatilo zvysit kuchati Romanu Vankovi v potadu Peklo

na taliri, ktery dnes na Streamu pokracuje jako koncept nazvany Jidlo s.r.o.

Pravdépodobné nejvétsi ¢ast popularné — naucéné tvorby internetovych televizi
zastavaji potfady s dokumentarnimi prvky. Jednd se naptiklad o sérii Slavné dny, kterou
pro televizi Stream pfipravuje Pavel Zuna, ktery jako reportér a moderator prosel
nejvetSimi Ceskymi televiznimi stanicemi. Slavné dny jakozto pofad zaméfeny na
historii se dockal vlastni internetové stranky, nc€kolika kniznich vydani, ucitelé jej
vyuzivaji jako multimedialni obohaceni své vyuky, a ktomu jim pomaha ftada
doprovodnych materialtl jako metodika a pracovni listy pro zéky. Navic se autorskému
tymu Slavnych dni podatilo koncept aplikovat také na Slavné sportovni okamziky (které
se opét vénuji historii, ovSem sportu a vyjime¢nym vykoniim v ném); na marketingovou
historii v pofadu Slavné znacky; a na uspé$né, ale neznamé Cechy v serialu Slavni

neznami.

Televizi Playtvak se pak daii priblizovat svét techniky v pofadech Nevidano, Jak
se co vyrabi, Svét v ¢islech, neobjevena mista v Urban Exploration, Ceskd nej nebo

Tajemnd mista Ceské republiky, a Zivotni piibéhy v pofadech Dramatické Zivoty,
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Pohnuté osudy €1 Novozélansky sen. Nakonec 1 Aktudln€. TV vyviji spolecné se
sponzory pofady, které divakim radi s financemi, bydlenim, Zivotnim stylem, nebo
upozoriuji na technologické a svétové novinky. Je tedy zfejmé, ze nabidka televizi je

v zanru popularné — nau¢né tvorby opravdu rozmanita.

Porady spadajici do této kategorie maji rtiznou miru zabavnosti. Tim neni
myslena humorna stranka potadu, ale jeho schopnost zapojit divaka do déni a ptedat mu
informaci zabavnou formu. To je vlastni jiz dfive zmiflovanému trendu infotainmentu.
V oblasti nau¢nych nebo vzdélavacich potadl se pouzivd pojem edutainment. Podobné
jako logicky nadfazeny pojem infotainment oznacuje edutainment propojeni edukativni
slozky se zabavni (entertainment). Specialné u audiovizualnich dél se diky fenoménu
edutainmentu daii vyslednym potadim vzdéladvat divdka za vyuziti prvkd zabavni
tvorby, jako jsou senzacnost, rychlé tempo, atrakce, podmaniva hudba a narativizace.
[Donnelly in Creeber 2015: 153] Toto spojeni vzdélavani se zabavou nazyvaji nékteti
autofi edinfotaiment [Bonner in Creeber 2015: 204] nebo také ,,vécna zabava“ (factual

entertainment). [de Solier 2005: 466]

Velkd cast faktualni (nefikéni) tvorby ma v programu klasické televize misto
ptes den. Bonner [in Creeber 2015: 204] toto vysilaci schéma nazyva jako ,,béZna
televize (ordinary tv), 1 kdyz se jako leps$i pieklad jevi pojem denni televize (daily tv),
ktery pouzivaji dal$i autofi. [Mittel, Hartley in Creeber 2015: 32, 205] Mnoho zabavné
— vzdélavacich potfadl zapada ve vysilacim schématu pravé do tohoto odvétvi. Denni
televizi charakterizuje pfevaha zabavné tvorby, kterd ma ale také ptenést néjakou
informaci. Mén¢ zfetelné je podle Harleyho to, Ze se takova tvorba orientuje na ¢innosti,

které lidé délaji (nebo dokonce musi délat) denné. [Harley in Creeber: 2015: 205]

Spolu s tim, jak se fragmentuje publikum, také vysilaci Casy riiznych potadii se
zaCinaji ménit. Formaty plvodné urcené k vysilani pfes den (kterymi jsou typicky
soutéze, magaziny a kuchaiské porady), ziskavaji obcCas prostor v mnohem vice
sledovaném vysilacim c¢ase. [Bonner, Mittel in Creeber 2015: 32, 204] A pravé
kuchatské potady jsou piiklad formatu, ktery spadd do takzvané denni televize, ale
nékdy dostane Sanci i1 jako samostatny Zanr v hlavnim vysilacim ¢asu. To potvrzuje
1 Hartley, podle kterého linearni denni televize v soucasné podobé v post-flow éte
neptezije. OvSem jeji jednotlivé slozky maji obrovsky potencidl stat se samostatnym

druhem programu, a tedy i zdnrem. [Hartley in Creeber 2015: 205-207]
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Kuchatské show jsou tedy v klasické televizi nejcastéji soucdsti denni neboli
bézné televize, proto také nejsou samostatnym zadnrem. Rozdélime-li ¢eské kuchatské
potady podle typologie vyzkumnice Isabelle de Solier, zjistime, Ze si vyptjcuji prvky ze
zanrd docu-soaps (Kamu ve Vietnamu na CT), reality shows (Prostieno na TV Prima),
renovacnich potadech (Ano, séfe! na TV Prima) a dokonce soutézich (Master Chef na

TV Nova), nebo melodrama. [de Solier 2005: 465]

Role jidla a vaieni se tedy dnes uz zdiiraziuje v mnoha potadech, Orlebar ale
zdaraziuje, Ze vSe zacalo jako napad vzdélavat televizni divéky: ,,.Bylo to nicméné v 70.
letech, kdy oddéleni pro celozivotni vzdélavani v BBC uvedlo na obrazovky prvni
televizni kurz vareni Delie Smithové. Porfad byl doprovazen instruktdzni kuchatkou
s recepty, vcetné toho, jak dokonale uvaftit vajicka, a pokryval vSe, co kuchar-zacate¢nik
potiebuje v&ddt, aby usp&iné uvafil pro rodinu a ptatele.“ [Orlebar 2012: 89] Ceska
televizni scéna prosla obdobim uceni zékladnich kuchaiskych postupii o desetileti
pozdé&ji, a stdle mizeme takové potrady najit i v nabidce internetovych televizi (napf.

potad Kuchar vi na Stream.cz).

Orlebar ale zdlraznuje, Ze z televizniho vatfeni se ve 21. stoleti stal kucharsky
cirkus s celebritami. [Orlebar 2012: 89] Fenomén znamych osobnosti, které se Casto
v hlavnim vysilacim ¢ase d¢lily o své recepty a kuchaisky um, se v§ak pomalu vytratil,
a trend s celebritami se oto¢il. Zndamymi osobnostmi se nyni stavaji odbornici (t;.
profesiondlni kuchati), ktefi u divdkli maji autoritu k pfeddvani svych znalosti
a zkuSenosti, a televize jim proto daly prostor a ¢as k vlastnimu potfadu. V Cesku se
takovymi celebritami po uvedeni potfadli na klasickych televiznich stanicich stali
naptiklad Filip Sajler a Ondfej Slanina — 3$éfkuchaii z potadu Kluci v akci (Ceska
televize), Zden&k Pohlreich po sérii Ano, séfe! (TV Prima), nebo tfeba italsky kuchat
Emanuele Ridi (S Italem v kuchyni, taktéz TV Prima).

Gastronomické potfady jak na internetu, tak v klasickych televizich ve
skute¢nosti nejvice erpaji ze Zanru reality tv'°. Pro n&j je charakteristickd prace
s realitou tak, aby vysledny pofad dosahl maximalni hodnoty zdbavnosti za pouziti
dokumentarnich postupt. At uz divaci hledaji moznost jak se naucit vafit, nebo se

u kuchatské show chtéji jenom pobavit, internetové televize reflektuji vzestupny trend

' Nezaméiiovat spojmem reality show, u které je realitou uméle vytvofena situace s ucelem
vyprovokovat senzaci. Reality show jsou v tomto sméru zabavnou tvorbou, hranym dokumentem a nékd

yp y J y y
i soutézi, zatimco reality tv oznaCuje pouze ,televizi reality”, tj. zdklad faktudlni televize.
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televizniho vareni, a maji proto ve svych programovych nabidkach nékolik zdbavné —

vzdé¢lavacich gastronomickych formata.

4.4.1 Séfkucharovy recepty na Aktualné.TV

Poiad Séfkucharovy recepty predstavuje kuchaie a $éfkuchaie z riiznych podniki
a jejich osvédcené recepty, které v dané restauraci nabizeji hostim. Objevuji se zde
nejen profesiondlové oveénceni kulinafskymi ocenénimi, ale také kuchafi nebo cukréii
zméné¢ vyhlaSenych podnikl. V kazdé epizod€ piedstavi kuchaf svou restauraci
a vybrany recept, jehoz vyrobni postup pak sledujeme s patficnym komentafem, a na
zaveér se zrekapituluji potfebné ingredience. Naprosta vétSina receptll je unikatni
a piiblizuje divakim méné znamé suroviny, nebo slozitéjsi kuchatské postupy.
Séfkuchafi ale ve videich nabadaji, aby se lidé takové recepty nebali vyzkouset,

a pfipadné pfisli originalni variantu vyzkouset do piislusné restaurace.

Obrizek 16 — Uvodni stranka poradu

NEINOVEISI

Ochutnejte candata s chiestem. Posirovane vejce s chiestem podle Udélejte si skvéle mrkvove muffiny.
Séfkuchaf vam prozradi recept sefkuchare. Zkuste jednoduchy Cukraika z Prdhonic poradi, jak na
lioLa 105,  recept to

JioLo 35 lioto 26.4

Zdroj: Aktudlne. TV
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Potad se vysila jiz 2,5 roku v kuse a vznikl plivodné pro magazin Ego! Pro
internetovy format je takovad kontinuita velmi netradi¢ni, uvazime-li jak rychle
informace na internetu v digitdlnim véku zapadnou. Za dobu vysildni zménily
Séfkucharovy recepty dvakrat znélku a pouze jednou autora. Za vytvaienim videi stoji
v tuto chvili Petr Soukal, ktery je stejné jako jeho predchiidce gastronomicky novinaf.
Jak uz bylo uvedeno vyse, Aktudln&. TV t€zi z redaktori pracujicich pro dalsi projekty
vydavatelstvi Economia, a také vtomto piipadé plati, Ze Petr Soukal je primarng

novinafem na serveru IHNED.cz.

Economia také vyuziva Aktudlné. TV jako videoserver, na kterém se kumuluji
jak video obsahy doplnujici jednotlivé ¢lanky, tak potady internetové televize. Situace
s poradem Séfkucharovy recepty je tedy zajimava v tom, Ze se video objevi hned na
dvou platformach vydavatelstvi Economia. U internetového deniku je cely ptispévek
slozen pouze z titulku, perexu v bodech a vlozeného videa. Oproti tomu, jak je
u zpravodajskych webtl zvyklosti, nedopliiuje video psany text, ale je zakladem celého
pfispévku. Mezi zpravodajskym piispévkem na serveru IHNED.cz a strankou celého
potadu Séfkucharovy recepty ale neexistuje pfimé provazani v podobé jednoho
odkazového tlacitka, a pro ¢tenafe (respektive divdka) je tak prakticky nemozné zjistit,
ze jde o soucast programové nabidky internetové televize Aktudlné. TV (viz Obrazek 18

na nasledujici strang).

Néktera videa Séfkucharovych receptii je mozné najit na nesouvisejicich webech
a také na videoportalu YouTube. Jedna se o prvotni dily, které na zmifiované stranky
nahral sam plvodni autor Zden€k BasSus. VZdy u nich uvadi také originalni stranku pro
kterou byly vytvofeny, tedy Aktudln€. TV. Videoreportér BaSus si tak vlastné vytvaii

tématech, nez je gastronomie.
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Obriazek 17 — Séfkuchaiovy recepty na zpravodajském webu IHNED.cz

dio recept vejce W ZatE

Podivejte se, jak v restauraci V Zatisi pfipravuji
posirovaneé vejce s chiestem

Petr Spual 3.5 2017 1200 lidls 0 B W2

Posirované vejce s chiestem podle Séfkuchaie. Zkuste
jednoduchy recept

SEZMAM MEDIT

Sefltichal Igor Chirames 7 restalrace ¥ Z4ti5 ném predvedy, jak se pogiruje vajifkn 2 0813 majonézas
pekanovimi ofechy.

« Podnik skloubil indické a éeské menu,

« Mezi hlavnimi jidly maji vysadni postaveni jehnéi kotlety v bylinkové krusté,
« Indické £3sti menu vévodi masa pecena v tandooru.

« Pfipravie si posirované vejce s chfestem podle Séfkuchafe,

Petr Saukal  Viechne médis v Elanku >

Zdroj: IHNED.cz

Na rozdil od jinych zkoumanych potadl se ale v ivodu, v zav€ru, ani v popisu
videa nedozvime, kdo na celé epizod¢ pracoval. Lze tedy piedpokladat, ze ptivodni
autor Zden&k Basus stejné jako soucasny autor Petr Soukal plni jak roli dramaturga, tak
také kameramana, stfihace a publicisty. To je fenomén, ktery umoznuje technologicka

a uzivatelskd konvergence a u videa na internetu je takovy pfistup bézny. Ostatné
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aktualni tviirce pofadu Séfkucharovy recepty Petr Soukal také pracuje na jinych videich
pro Aktudln€. TV, nefunguje tedy jako redaktor televize ¢i zpravodajského serveru

IHNED.cz, ale spiSe jako samostatny ¢len celého multimedidlniho systému.

Skuteénost, ze se epizody Séfkucharovych receptii propaguji také na strankach
internetového deniku, zna¢né ovlivnila vyslednou stopaz videa, ktera dosahuje pouze
nékolika minut. Jednotlivé dily pofadu se pohybuji v rozmezi od jedné do ¢tyf minut.
Video tak zaujme i Ctenare zpravodajského webu, ktery takovy obsah primarné nehleda.
Naopak pro gastronomického fanouska miize byt takova stopaz velmi kratkd, protoze by

ocenil dalsi informace naptiklad o osobnosti kuchate, nebo jeho restaura¢nim zazemi.

Pochopitelné se délka epizod tidi také tim, ze jde pouze o jeden recept a jeho
vyrobni postup. Kromé tvodniho a zévére¢ného slova $éfkuchate nejsou ve videu zadné
prostoje, které klasické kuchaiské show vyuzivaji k rozhovoru s aktérem, nebo jiné
zabavné slozce. Zaroven jsou vSechny dily poradu natoCeny synchronné, tedy ze se
obraz i zvuk shoduji a video neni dodatecné opatieno dalsi zvukovou slozkou. Divak tak
slyS$i a vidi mluvit pouze Sétkuchate, coz vyluCuje moznost zkombinovat praci
séfkuchaie s rozhovorem, nebo dal$imi entertainizaénimi prvky. Format Séfkuchaiovy
recepty je tedy v tomto sméru vice vzdélavacim poradem, protoze divakovi vysvétluje
postup, jak docilit pokrmu jako z restaurace, a zaroven milovniktim jidla ukazuje trendy
v gastronomii a doporucuje podniky hodné navstévy, bez zbytecného zezdbaviovani

a snaze o senzaci.

Potad za celou dobu vysilani nezménil sviij koncept. Nové epizody piibyvaji do
internetové televize vzdy ve stiedu. Jde tedy o nejpravidelnéjsi potad z dosud
zkoumanych v této praci. Server IHNED.cz jednotliva videa poté piebira se Sestidennim
zpozdénim, to v praxi znamena, ze divak internetové televize epizodu uvidi diive, nez

by na ni narazil jako ¢tenaf internetového deniku.

Znélka potadu uvadi dvé zdkladni motta potfadu: ,,Recepty — jednoduché,
unikétni, chutné“ a ,,Tipy a triky — usnadnime vam piipravu pokrmi®. Séfkuchafti se
tedy divaklim snazi vafeni pfibliZit jako jednoduchou cinnost a praktickou ukazkou
predvést, ze i zdanlivé luxusni pokrmy mohou byt jednoduché na piipravu. Pravé
u slozitéjSich recepti a postupti kuchati vysvétluji tipy a triky, jaké laik nezna.

Vzdélavaci slozka potadu je tedy naplnéna, ale zdbavnou slozku prakticky tvoti pouze
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multimedidlni podoba pracovniho postupu, tj. moznost konzumovat obsah

v audiovizudlni podobé, kterd uzivatele médii pritahuje nejvice. [Moravec 2016: 13, 87]

Koncept potadu Séfkuchaiovy recepty tedy stoji pouze na kuchaiich. Autora
videa nevidime, ani neslySime zadny jeho komentaf. Hlavni roli hraje pfiprava jidla
a zkuSenost $éfkuchate, ktery se ji snazi piedat dal. Séfkuchaii jsou lidé nezvykli na
kameru, a proto je ve videich misty vidét jejich nervozita. Zapada to ale do konceptu, ze
se na obrazovkach objevuji ,,lidé z lidu®, jejichz prozitek bude velmi podobny tomu,
jaky ma divak, tj. obycejny ¢lovek. To je zasadni pro takzvanou denni televizi (ordinary
tv). Vétsinou se v takovych potradech ale jesté objevuje moderator nebo odbornik, ktery
déni komentuje a profesionalizuje. V Séfkucharovych receptech neni moderator a roli

odbornika hraje sam kuchaft. [Hartley in Creeber 2015: 206]

Zobrazovani ,,obycejnych lidi*“ v potadech takového typu odkazuje k fenoménu
produzivatelli a youtuberti — obyc¢ejni uzivatelé internetu se za¢nou podilet na tvorbé,
a predavaji tim své zkusenosti dale. Pro dnesniho konzumenta médii je pfejimani nadzort
a rad od ,,Clovéka z lidu* mnohem pfistupnéjsi, nez ziskavani takovych informaci od
odborniki, ktefi jsou v médiich neustdle prezentovani. Prestoze $éfkuchat neni laikem
ve svém oboru, je nezkuSenym hrac¢em pied kamerou a jeho projev je tedy autentictejsi,
nez u zkuSené kuchaiské celebrity. VyuZziti nezndmych osobnostni je typické pro

dokumentarni snimky, které spadaji stejn€ jako kuchatské potady pod faktudlni tvorbu.

Kuchati mohou své vystoupeni v pofadu vyuzit zaroven jako vlastni promo
a tedy také jako marketingovy nastroj pro svou restauraci. [Bonner in Creeber
2015: 205] Protoze vati pied zraky divaka konkrétni pokrm z jidelniho listku restaurace,
ptiblizuji nejen svoji Cinnost, ale zaroven ukazuji i vyrobni prostory podniku, kam se
navstévnik za normdlni okolnosti nedostane. Piestoze to neni hlavni cil potadu, v ramci
dokumentarni tvorby pfeda zachycené prostiedi divakovi dalsi informace tak, aby si

z nich mohl vytvofit komplexni obraz o nabizenych sluzbach v dané restauraci.

Jak doklada vyzkum z Velké Britanie, ptestoZze mnoho divakl vidi kuchaiské
show predevsim jako zébavu, 19 % divakl se z potfadii opravdu uci vafit, a dokonce 30
% uvedlo, ze by televizni kulinafsky potad za timto ucelem sledovali. [de Solier 2005:
468] Vzdélavani v téchto pofadech neplni jenom funkci individualniho zvySovani
kvalifikace, ale predevSim predava socidlni a kulturni znalosti. V pfipadé

Séfkucharovych receptii plati, ze vzdélava své divaky, a to jak ve formé samotného
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pracovniho postupu, tak i diky pfidanym komentaitim a tipiim kuchaiG pro co nejlepsi
vysledek. Navic tato ¢innost nese socidlni kapital, kdyz divaky provadi riznymi typy
podnikt, ukazuje kucharky i kuchate, a uc¢i vnimat jidlo nejen po praktické strance, ale

také po estetické. [de Solier 2005: 479]

Kulinatské potady se také Casto zabyvaji vyhradné vyssi gastronomii, kterou si
obyc¢ejny konzument standardné nedoptava, nebo nizsi gastronomii, kterd nejéastéji
radi, jak uvafit levng. Séfkucharovy recepty spojuji oba typy gastronomie — na jedné
strané predstavuji recepty kuchail z restauraci, které drzi prestizni ocenéni Michelinska
hvézda, a v takovych ptipadech jde podle motta ze znélky o unikéatni pokrmy. Na druhé
stran¢ se stejn¢ Casto v potadu objevuji recepty na klasické, obycejné, nebo nendrocné
jidlo, které ale $éfkuchati ozvlastni, nebo prozradi tip, jak jeho ptipravu zvladnout 1épe.
Tim potad spojuje historickou podobu kulindiskych show — naucit divaky vafit — se

souCasnym trendem — byt originalni. [de Solier 2005: 475]

Stejné tak jako se v kazdé epizod¢ méni recept a jeho kuchat, proménuje se také
prostfedi, ve kterém se video odehrava. To je vcelku typické pro snimani dokumenti
nebo reportdznich zabérd. I v pfipadé, Ze se ncktefi kuchafi vyskytuji v potfadu
opakované, vzdy se méni alespon recept, ktery pfipravuji. Nehrozi tedy, Ze by se divak
setkal s rutinnim opakovanim d¢je. Piesto se u poradu vzdélavaciho charakteru
vyskytuje pevny bod na konci kazdé epizody, kdy se zopakuji zékladni body
predchoziho postupu, v piipadé Séfkucharovych receptii tedy konkrétni ingredience na

uvareni receptu.

Formét Séfkucharovych receptii tedy splituje specifika internetového videa svou
stopazi a umisténim na vice platformach. Vymyka se ale svou velmi jednoduchou
formou, kdyz neobsahuje zZadné zdbavné prvky, jako je angazma celebrit, dramatické
situace, nebo prvek soutézeni. [Orlebar 2012: 91, 96] Porad tedy nepochybné spada do
faktudlni tvorby, zabavna slozka je ale upozadéna na ukor vzdélavaci funkce, ktera je
divékovi pfedavana formou dokumentarniho autentického zaznamu. Vysledny produkt
Sifi vydavatelsky dim na dvou platformach, jako samostatny potfad v internetové

televizi a jako doprovodné video u ¢lanku zpravodajského serveru.
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4.4.2 MENU domu

Potad MENU domu patii mezi stalice programové nabidky televize Stream.
Zaroven je ale jednim z mnoha gastronomickych pofadl, které maji na nejveEtsi
internetové televizi rizné podoby. Unikatnim konceptem byly tii hrané potady Zrouti,
Varime s Mirou a Luxus na talifi, které vyuzily kuchatské prosttedi pro dramatické
scény (tj. melodrama podle de Solierové [2005: 465]). V soucasné chvili vysila Stream
jeste kulinaisky potad s tipy pro zacatecniky Kuchar vi, nebo popularizacni dokument

Jidlo s.r.o.

MENU domit tvoti kuchatka Veronika KokeSova alias Koko, kterd pivodné
zaCinala jako blogerka. Pomérné¢ rychle se ji podatilo stat se zaroven videoblogerkou
a také znamou osobnosti, kdyZ od roku 2012 tvofi své videa pro televizi Stream. Koko
je dikazem uzivatelské konvergence, kdyz jako produzivatel vyuzila rozmachu
participativni kultury a sama se zacala podilet na vytvareni digitalnich obsaht. Videa
s recepty sleduje po celych pét let v pruméru sto tisic navstévnika internetové televize,

coz je ojedin€lé prvenstvi v internetové tvorbé.

Autorka tedy v digitalni kultufe funguje jako stiihacka, rezisérka a publicistka,
ktera zaroven své projekty predava divakiim na vice platformach (blog a internetova
televize), a pro televizi Stream také vytvaii nékolik vzajemné provazanych formata.
Kazdy znich je specificky mirou zadbavnosti — Koko Food je docusoap, soutéZ je
Varime spolecné, a nejvice vlastni invence najde divak v Menu podle Koko a Menu
v sezoné (viz Obrazek 19). Pravé posledni dva formaty spolu s ptivodnim konceptem

MENU domui jsou kromé zabavné faktualni tvorby také typem vzdélavaciho potadu.

Obrazek 18 — MENU domi a dalsi poiady od Koko

stream.cz Nejnovajsi Pofady Odebirané Pohadky Q Pfihlasitse » Seznam

MENU domu

Veronika Koke8ova alias Koko se zaméfuje na vafeni domacich
obdob jidel z luxusnich restauraci. Koko také pracuje se sezonni

zeleninou a ovocem v sekci Menu v sezong, jeji viastni recepty
nabizi Menu podie Koko a v Koko Food se dozvite, jak prorazila na
rh s viastnimi vyvar...

(% odebirat potad \

Epizody Vse Epizody Menu v sezoné Menu podle Koko Koko Food Vaiime spolecng Bonusy KOKO viog QOd nejnovéjsich v

164. Pecena krita. Jaka jsou
zakladni pravidla pro tavnaty
vysledek?

73,467 zhlédnuti Ponds]i 24

87,339 zhlédnuti Pond

= 166. Bramborak ve tiech podobach ‘ 165. Rychié livance s borivkami
105,314 zhlédnuti Pondal( 8. kvé < ‘l bez kynuti tésta

Zdroj: Stream.cz
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Potad MENU domui se skladda ze dvou casti. V prvni Gvodni a krat$i Casti
predstavuje autorka urCitou restauraci a vybrané pokrmy z jidelniho listku. Kromé
popisu jidla hodnoti autorka chut’, vzhled a uvadi také cenu, za kterou navstévnik
restaurace pokrm dostane. Tu pak pouziva ke srovnani v druhé Casti. V prvni ¢asti je
nasnimén predevsim interiér restaurace a poté sama Koko, jak ochutndva vybrané jidlo.
Takovy vzhled videa je dnes naprosto bézny u takzvanych vlogl neboli video blogt,
kde autor nataci své denni aktivity a videa pak umi zpravidla na videoserver YouTube.
Z jiného pohledu muze prvni cast epizody MENU domit odpovidat zanru docusoap,
protoze jako observa¢ni dokument se zaméfuje na osobu kuchatky Koko. Nataceni
konzumace v restauraci a hodnoceni jidla miize byt potencidlni situaci s emotivnimi

scénami. [Korda 2013: 55]

Druhd cast kazdé epizody MENU domii je jadrem celého potfadu. Jeden
z receptll, které¢ kucharka Koko ochutnala v restauraci, poté vzdy realizuje sama ve své
domacké kuchyni. Cely pracovni postup je vykladan jako instruktdz, ale okofenéna
vtipem a komentafi autorky. Jeji vystupovani je velmi neformdlni, coz zvySuje
davéryhodnost pofadu a moznost ztotoznit se s hlavni hrdinkou. Nejen Ze Koko uvaii
jidlo z restaurace, ale dava divakovi tipy, jak pokrm vylepsit, nebo si postup usnadnit.
Na konci druhé casti a celého dilu zopakuje autorka za pomoci grafiky cely recept
a vypoc€itd jeho finan¢ni narocnost, kterou pak srovnd s cenou podéavaného jidla

v restauraci.

Cela druhd cast epizody se nataci u kucharky doma, v obyc€ejné kuchyni. To je
zésadni pro kulinafské potady, které se snazi predat divdkovi know how, jak
v domdcich podminkach vytvofit jidlo, které bude pusobit jako to z restaurace. Takova
intimita, kterd se snazi navodit pocit, Ze se akce odehrava piimo v kuchyni nebo
obyvacim pokoji divéka, je typicka napiiklad pro Zanr talk show. [Korda 2013: 48]
Koncept obycejného a levného vareni, respektive srovndvani ceny za restauracni
a doméackou variantu receptu, proslavil na ¢eské medialni scéné naptiklad redaktora TV

Nova Ladu Hrusku.

Za potadem stoji kromé kuchatky a soucasné rezisérky a stfihacky Koko také
kameraman, a jak je to u televize Stream bézné, tak 1 dramaturg a $éfproducent. V tomto
sméru se tedy televize Stream podoba produkci v klasickych televiznich stanicich. Na
rozdil od Playtvaka a Aktualné. TV také Stream uvadi vSechny osoby, které¢ se na

vytvoteni poradu podileji, do popisu videa. Nebylo tomu tak ale od zacatku vysilani,
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v ptipadé MENU domiui az od roku 2014. Dramaturg a producent se za dobu vysilani
nevymeénili, naopak kameramani se Casto stiidaji. I pfes to si ale pofad zachovava stejny
styl natdeni a typy zéabéri, které protagonistka a zaroven stfihacka uzplsobi své

predstave.

Zpisob snimani kombinuje asynchronni a synchronni zvuk, a to zejména proto,
ze vyroba receptu trva realn¢ delsi Cas, nez kolik ma jedna epizoda. Proces vyroby je
proto sestiihany a doplnény o asynchronni komentate, které zpravidla vysvétluji, ceho si
ma divak v§imnout na detailnich zabérech. Ostatni zabéry uZz jsou ve velikosti polocelek
a jsou statické — z jednoho neménného uhlu zabird kamera kuchaiku a pracovni plochu.
Pro kuchaiské porady je typické oslovovani divaka v ¢elnim zabéru, ktery navozuje

iluzi osobni konverzace.

Obriazek 19 — Koko vita divaky ve své kuchyni

P

Zdroj: Stream.cz

Potad MENU domaii se vysila po celych pét let kazdy tyden. Takova pravidelnost
je typicka vice pro linedrni televizi, nelinearni proud internetovych televizi se ale
v posledni dobé¢ této charakteristice skladby programu v klasickych televiznich stanicich
priblizuje. Kromé toho kuchaika Koko publikuje vSechny své recepty na blogu, ktery
neustale udrzuje, jezdi vafit na riizné kuchatské festivaly a farmatské trhy, porada
kuchatské kurzy, déla osvétu o zakladech vateni a propaguje sezonni suroviny, to vse

pod dohledem kamer televize Stream. Producentsky tym nevyuZziva k propagaci
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nasledujicich dilu teasery, jako je tomu naptiklad u predchozi kategorie talkshow, ale

zato Casto operuje s bonusovymi videi, které vydava ve stejny Cas, jako hlavni video.

Tak jako kuchati v Séfkucharovych receptech mohli potad vyuzit pro své promo,
stejné tak postupuje i porad MENU domii. Cini tak na dvou trovnich. Piivodné malo
znamd kucharka a blogerka si prvnim video potfadem ud¢lala takové promo, které ji
nasledné umoznilo zacit natacet dalsi stejné¢ hojné sledované koncepty pro stejnou
televizi. Mimo obrazovky ji popularita u konzumentl gastronomickych potada
umoznila uspét také s prodejem svého jidla na farmatskych trzich a rozjet vlastni
byznys. Ob¢ ¢innosti se také staly predmétem dalSich konceptti navazujicich na MENU
domii (napt. Koko Food). Kromé¢ toho, ,,cooking show je pro televize dobra z hlediska
product placementu.” [Bonner in Creeber 2015: 205] Potad MENU domii mize tézit
z proddvani reklamniho mista prodejcim potravin, ale také kuchyiiského vybaveni. Na
Obrazku 20 1ze v pravém hornim rohu vidét ze zdkona povinné logo, které upozoriuje
na umisténi product placementu. Ve videich pak vidime naptiklad prodejce Kolonidl,

Makro a dalsi, kteti jakozto platce reklamy vyznamné ptispéji k vydélecnosti potadu.

Zasadni koncept MENU domii, tedy prozrazovani receptil, dodrzuje Koko celych
pét let vysilani a jeSté o néco déle na svém blogu, kde stimto nipadem zacinala.
Z poradu je patrnd snaha naudit spoleCnost vychutnivat si gastronomii a nevnimat
vafeni pouze jako nutnost. Tento trend navySovani dulezitosti jidla a kultury stravovani
zasahl Ceskou spolecnost v podobné dobé¢, kdy Koko pfisla na trh se svym blogem
a video pofadem na Streamu. Kuchatka seznamuje divaky se zajimavymi restauracemi
hodnymi navstévy, a nasledné vafi tak, aby stejny postup zvladl apln€ kazdy, a apeluje
na divaky, ze je moZné stravovat se doma stejné jako v luxusni restauraci. Prvni cast

pofadu je tedy osvetova, druhd dokonce vice vzdélavaci.

Ptesto nelze potad MENU domii povazovat za zabavné — vzdélavaci tvorbu. Na
rozdil od Séfkucharovych receptii, které pouzivaji reportazni a dokumentarni styl, je
MENU domii vice zébavou, a proto se fadi do zanru reality tv. Tato oblast faktualni
tvorby je pravdépodobné nejvice hybridni, je pro ni tedy typické piekraCovani
zanrovych hranic. Pro reality tv je typickd rezignace na autenticnost a edukativnost
dokumentu, a divakovi ptinasi spektakl kazdodennosti a diraz na performanci identity.
[Orlebar 2012: 96] Vzd¢€lavaci slozka a reality tv se vSak nutné nevylucuji, a to zejména
diky dfive zminovanému pojmu edutainment. Zabavnost prostoupila téméet vSechny

televizni Zzanry, a proto také faktualni zdbavna tvorba muze stale nést zamér vzdélavat
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divaka. Takovou oblast reality tv nejvice vystihuje pojem, ktery pouziva Svédska
profesorka Annette Hill — vécné zabava (factual entertainment), nebo také popularné —

fakticka tvorba. [Hill in Creeber 2015: 161 — 162]

Podle Hillové lze reality tv rozlisit na dva zékladni typy podle ptistupt k realit¢.
Prvni z nich natd¢i uz existujici situaci a problém. Ve druhém piipad¢ se vytvaii
»realita® pro potfeby pofadu (tj. uméle vytvorené prostiedi zalozené na redlném Zivoté
jako napfiiklad v reality shows). [Hill in Creeber 2015: 162] Portad MENU domii stoji na
pomezi obou pfistupl. V prvni ¢asti totiz ukazuje realitu restauraci a tedy pfirozené
existujici prostfedi. V druhé ¢asti poradu prevede kuchaika zaznamenanou realitu do
prostfedi domaci kuchyné a pro potieby natd¢eni pokrm uméle zinscenuje (uméle
naptiklad proto, Ze by kucharka takové jidlo v urcity den za normadlnich okolnosti
nevafila). Kuchatka Koko v tu chvili ale neni vytrzena ze své reality, jako naptiklad
ucastnici soutézi nebo reality show. Vaii ve své kuchyni, tedy ve svém pfirozeném
prostiedi, pouziva osobné vyzkousené postupy, ale simultdnné s vafenim mluvi nahlas
a komentuje postup prace. MENU domii tedy kombinuje oba pfistupy reality tv, cozZ

ovliviluje pozitivné autenticitu pofadu i jeho zadbavnost.

Reality tv také velmi Casto zahrnuje interaktivni obsah — naptiklad mobilni
aplikace nebo souvisejici webové stranky. [Hill in Creeber 2015: 162] Koko takto
postupu od pocatki své tvorby, a v praxi byl postup opacny. Nejprve zalozila psany
blog, ke kterému se postupné pfidala multimedidlni slozka. V tuto chvili potad
v internetové televizi dopliuje psany text na blogu, kde kuchatka slovné popisuje
postup receptu a piidava opét dalsi informace, které nezaznély ve videu. To je typicky
znak transmedidlniho vypravéni v televizni produkci. [Clarke 2013] Vyusténim takové
transmediality je v postmoderni éfe konvergence napiiklad to, ze tiSténd kuchatska
kniha autorky MENU domiut obsahuje u kazdého receptu takzvany QR kod, pomoci

jehoz naskenovani chytrym telefonem se Ctenati knihy ukéze video postup na internetu.

Konkrétné kulinarska show je podle Annette Hillové typ lifestylové reality tv
[in Creeber 2015: 162]. ,,Podstatou lifestylového programu je zahrnuti obycejnych lidi
a jejich obycejnych kazdodennich zajml (jako jsou zahraniCeni, gastronomie, moda,
zvelebovani domova) do potadu za ucasti odbornikti, ktefi pretransformuji obycejné
veci na vyjimecné.“ [Hill in Creeber 2015: 174] Kucharka Koko v ptipadé MENU domu

zastupuje roli odbornika, protoze je profesionalkou v oboru. Soucasné ale plisobi jako
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,»obycejny* ¢lovek, protoze stejné jako ostatni zakaznici navstivi restauraci a vaii doma,

nikoli v profesionalni kuchyni.

Pokud nahlédneme na kuchatskou show jako na samostatny zanr, podle raznych
autorek zabyvajicich se roli gastronomie v médiich existuji 3, respektive 4 typy potadu.
Prvni jsou potfady s domaci instruktdzi amatérskych kuchaiti, ve druhém typu ucinkuji
profesiondlni kuchaii a tfeti spojuje cestopis a vafeni. Ctvrty a nejnovéjsi typ
kuchaiského potadu je ,,avantgardni®, ktery se néjakym zplisobem vice vymyka reality
tv. [Burianova 2014: 23-24] Koko dokézala spojit prvni tii vyjmenované ,,zanry*
kulinafskych pofadi — nejprve zacinala jako neznaméa domaci kuchatka, ktera nataci
instruktazni videa. Postupem casu se zni stala znamd osobnost a profesionalni
kuchatka, kterd se ale stale vénuje domdacimu vafeni (tj. vafi v obyCejné kuchyni).
V nékterych epizodaich MENU domii za jidlem a vyhlaSenymi restauracemi cestuje,
napiiklad do Velké Britanie. Nejedna se vSak vzdy o ochutnavani lokalnich specialit
a cestopis popisujici dalsi redlie zahrani¢ni cesty. Navstéva v zahrani¢i pro Koko vzdy
slouzi stejnému ucelu, jako navstéva tuzemskych restauraci, tj. vybrany recept ukéazat
nejdiive v profesiondlnim pojeti a poté ho uvafit v domacim prostfedi a naucit jeho

piipravu také divaky.

MENU domu je tedy format specificky tim, jak se vyvinul. Nejdiive koncept
zacinal v psané form¢ na blogu a poté jako videolog, ze kterého se stal plnohodnotny
pofad. Proto si také zachovava standardni stopdZz videa na internetu v fddu minut. Pro
internetovou televizi Stream je popsany postup unikatni nejen v ptipadé¢ MENU domui,
ale z hlediska historie Streamu i1 u dalSich potadi, jejichz protagonisté se rekrutovali
z ptivodniho videoserveru s rozhranim pro uzivatelskd videa. Klasické televize museji
v tomto sméru transmedidlniho vypraveéni jit opacnym smérem. Nejprve musi vzniknout
produkéni idea formatu do vysildni a ten se posléze dopliuje o dal§i piibéhy,
publikované na webu. Pretékani medidlnich textd je kromé ambicidznich projekti také
Casto vyuzivané v linedrni ,,denni televizi“. [Korda 2014: 25] Z toho Zanru se kulinarskeé
show vyvinuly do dnesni podoby, kdy miizeme uvazovat o tom, ze by se také mohly stat

svébytnym zanrem.

Porfad kombinuje n€kolik moznych postupti pii tvorbé reality tv a svym
zaméeieni na oblast gastronomie tak spadd do oblasti lifestylové faktualni tvorby.
Protoze MENU domii pouzivd mnoho zabavnich a interaktivnich prvkl, nemize byt

pouhym dokumentdrnim snimkem, ktery pomoci instruktaze vzdélava divaka v oblasti
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kuchai'ského uméni. Do oblasti vécné zabavy zapada i aspekt finan¢nich nakladt na
zhotoveni receptu, ktery uzavird kazdou epizodu. Samotné porovndvani cen
v profesiondlnim a domacim vyhotoveni je popularizani az senzacechtivy prvek, ktery
pritadhne divakovu pozornost diky zna¢nym rozdiliim mezi obojimi néklady. Nakonec si
potad jakozto série vypujcuje zékladni pfedpoklad hrané seridlové tvorby, coz odpovida
soucasnému trendu prolindni fikéni a faktudlni televize a to zejména ve velmi

hybridizovaném zanru reality tv.
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Zaver

Potieba distribuovat audiovizualni obsahy dal§imi kanaly k divakim vedla
v souladu s teorii konvergence a proménami medialniho primyslu k rozmachu videa na
internetu a vzniku internetovych televizi. Tuto platformu i1 nadale ¢eka rozsahly vyvoj.
Uz nyni lze ale fici, Ze existence internetovych televizi ovlivnila produkci tradi¢nich
televiznich spolec¢nosti i1 dalSiho internetového obsahu. Principy tvorby internetovych

televizi vSak vychazeji z pevnych zékladu, které nastolila klasicka televizni produkce.

Diplomové prace piedstavila tvorbu tif nejvétsich internetovych televizi v Ceské
republice aplikovanim teorie konvergence na Ceskou medialni scénu, a rozborem
programové nabidky v kontextu Zanrt. Kazda ze tii sledovanych internetovych televizi
je unikétni jak z hlediska historického vyvoje, tak také fungovdnim v rdmci svého
vlastnika. Pro televize Playtvak a Aktudlné. TV, které vlastni medidlni domy Mafra
a Economia (v tomto poradi) je spole¢né, Ze se na tvorb¢ podileji zdroven zaméstnanci
redakci. Televize Stream naopak vyuzila fenoménu uZivatelské konvergence
a profesionalnimi tviirci se stali piivodné nezndmi aktivni uZivatelé internetu, takzvani
produzivatelé. V jeji produkci se vSak nyni také za¢ina vyuZivat zaméstnaneckého
kapitalu vlastnika, kterym je Cesky internetovy gigant Seznam.cz. Poté, co Seznam
zalozil vlastni zpravodajskou redakci vytvafejici relaci Seznam Zpravy, novinafi ze
zpravodajského webu se nov€ podileji na pfipravach a vysilani internetové televize,

stejné jako je tomu v ptipad¢ televizi Aktualné. TV a Playtvak.

Sledované televize se ale li§i pfedevSim programovou nabidkou. Televize
Stream nabizi Sirokou Skéalu potadli od hrané tvorby, pted publicistiku, reality tv, az po
spiSe publicistickou televizi. V jejim programu se objevuje pouze ne¢kolik malo poradi
fik¢éni tvorby, a to navic v podobé politické satiry, kterd také vychazi z publicistického
stylu. Aktudlng. TV jako jedina zatim nepfisla s konceptem internetového seridlu, na
druhou stranu ale nadéle rozviji nezavisly projekt DVTV, ktery oznacuje jako webovou
televizi vetejné sluzby, v ¢emZ je mozné spatfovat piiblizovani tvorbé vetejnopravni
Ceské televize. Televize Playtvak nabizi dvé slozky programu. Prvni z nich je takzvana
pomala televize, slow TV, ktera prevadi celosvétovy fenomén dlouhého linearniho
vysilani do ¢eského prostiedi webového vysilani. Druhou slozkou Playtvaka je vlastni
tvorba, kterou tvoii redaktofi a reportéfi pfidruzenych webii pod vydavatelstvim Mafra,

a nov¢ také vyhradné televizni produkcni tym, ktery pracuje na tvorbé nového
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internetového seridlu Single Lady. Z vySe uvedeného plyne potvrzeni rozmanitosti
tvorby internetovych televizi, kterd vychazi zkorporatni, socio-funkcionarni

1 uzivatelské konvergence.

Analyticka ¢ast prace potvrdila, ze tvorba internetovych televizi je odlisna
v disledku platformy, na kterou je vysledny obsah umistén. Zjevné méfitelnym
aspektem je stopaz, ktera se u pofadi na internetu ptizpusobila specifikiim chovani
konzumentl. Uzivatelska konvergence zpusobila, ze formaty internetovych televizi
ziidka ptesahuji délku 15 minut, kterou je primérny divédk ochotny vénovat videu na
internetu. Specifika internetové konzumace, tedy zejména praxe nelinearniho vysilani,
umoznily jednotlivym epizodam poradii vyuzivat proménlivou stopdz. Navic se oproti
klasickym televizim 1i§i internetové tv v pravidelnosti, respektive nepravidelnosti
publikovani svych obsahl. Internetové televize také pracuji jinak s reklamou
a zacilenim divaki, coz je kromé existence novych médii disledek fragmentace publika.
Volnost internetové tvorby je v neposledni fadé zplsobena tim, ze dosud neexistuje
komplexni regulace audiovizualniho obsahu na internetu a s ohledem na rychly vyvoj
této oblasti je mozné, Ze ani znormalizovani novych zplisobli distribuce obsahu

nepostihne vSechny dostupné metody.

Specifika internetu jakozto distribu¢ni platformy tedy ovlivnila podobu potadt
internetovych televizi. Analyza vSak potvrdila i druhou ¢ast vyzkumného problému,
tedy Ze na tvorbu internetovych televizi ma dopad také paralelni proces Zanrové
promény celého primyslu. Vymezeni Zanrt a jejich charakteristik neni jednotné, a proto
je ptekracovani zanrovych hranic béznym jevem v jakékoli umélecké tvorbe. Diky tomu
vznikaji origindlni projekty a celkové vnimani Zzanri se posouva i napiiklad vzhledem
k aktudlnim divackym preferencim. Na konkrétnich ptipadech seridlové tvorby, talk
show a zdbavné — vzdélavacich formatt vysilanych na portadlech Stream, Aktudlne. TV
a Playtvak k dubnu roku 2017 jsou rozebrany sémiotické, narativni a obrazové postupy,
které jednotlivé Zanry pouzivaji. Komparacni analyzou potadt Semestr, A bude hur,
Kafe s Jolanou, Telebrity, Séfkuchaiovy recepty a MENU domii doSla autorka
diplomové prace k zavéru, Ze prolinani zanrl je trend, ktery se ve velkém rozsahu
objevuje jak u internetovych televizi, tak u tvorby klasickych televiznich stanic. Tvorba
internetovych televizi je tak v technické podobé ovlivnéna distribu¢ni platformou
a proménou chovani konzumenttli. Po strance narativu a kulturni identifikace zanrt se

ale potady nelisi od soucasné tvorby klasickych televizi.
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Za specificnosti a originalitou formatt v internetovych televizich tedy stoji vice
aspektii promén soucasnych médii. Prestoze internetové televize vznikly jako odlisné
médium s cilem produkovat jedinecnou audiovizudlni tvorbu, jsme svédky postupného
navratu k fungujicim zakonitostem tradicnich televiznich formata, jehoz dikazem muze
byt naptiklad ,,plnoformatova seridlova tvorba®, ke které nakrocil internetovy serial
Semestr. Internetové televize se diky technologickému pokroku nyni dostavaji do
televiznich piijimact, stejné tak jako klasické televize postupné vyuzivaji nové
moznosti, které jim internet nabizi, a rozSifuji tak také svoji produkci na nékolika
platformach soucasné. Rozdily mezi klasickymi a internetovymi televizemi se proto
v disledku postupujici konvergence mozna budou dale stirat. Jisté vSak je, ze do

budoucna budeme svédky dalSiho zajimavého vyvoje audiovizudlni tvorby.
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Summary

Internet televisions are undergoing persistent development and yet we can
already observe their impact on the production of conventional televisions and even on
generalinternet content. However, the influence is reciprocal because the production of
internet televisions is based on solid foundations established by conventional
televisions. The diploma thesis analyzed whether the production of internet televisions
Stream, Aktualne. TV and Playtvak is different due to the specifics of the internet as
a media platform, or whether it is affected by the changes in the television industry in

general, especially with respect to genre perception and identification.

The theoretical part of the thesis described the concept of genre boundaries
delimitation, the specifics of audiovisual content distributed on the internet and the
evolution of internet television broadcasting. Another partial aim of the thesis was to
contextualize Czech internet televisions within the media market in the Czech Republic
and within audiovisual media services all over the world. The research part dealt with
the concrete programmes of the analyzed internet televisions — serials 4 bude hii and
Semestr, talk show named Kafe s Jolanou, lifestyle magazine named Telebrity, and

cooking shows Séfkuchaiovy recepty and MENU domii.

The analysis of the formats reveals that especially the form of the internet
television programmes is influenced by the specificities of the internet as a media
platform. Nonetheless, the content and the originality of narrative in these formats
reflect the general changes in television genre identification and the practise of crossing
genre boundaries. Moreover, the final product and its prosperity are determined also by
the audience and other factors entering new media production. Consequently the
research question was confirmed, even though there is no distinctive difference in genre
production of internet and conventional televisions. Internet tv has emerged as new
media with the intention to produce unique audiovisual programme. However we can
observe a gradual return to the unwritten rules of conventional television production.
The differences between internet and conventional televisions may therefore disappear

in the future as a result of further convergence.
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