
Abstrakt 

Tato diplomová práce se věnuje reklamě na alkohol. Alkohol je nejrozšířenější 

návykovou látkou na světě, jejíž konzumace je ve většině států světa dovolena, případně 

omezena pouze věkem konzumentů. Konzumaci alkoholu v dnešní době nelze regulovat ani 

zakazovat, alkohol se stal běžnou součástí většiny lidských životů. Vzhledem k vědomí 

nebezpečnosti alkoholu, je zde snaha regulovat alespoň reklamu na alkohol. Cílem této práce 

bylo podat ucelený obraz reklamy na alkohol, především její regulace, a to regulace zákonné i 

samoregulace. Práce se věnuje nejprve reklamě jako takové, její regulaci v průběhu doby a 

jakým způsobem je regulována v současné době. Poté se práce zaměřuje na úpravu reklamy 

na alkohol, její zákonnou úpravu a vývoj této úpravy a na regulaci prostřednictvím Rady pro 

reklamu a vývoj této samoregulace. Čtvrtá kapitola se zaměřuje na zhodnocení reklamy na 

alkohol v průběhu věku, kdy na základě analýzy reklamních aktivit Plzeňského Prazdroje, 

jako vybraného zástupce pro alkoholický průmysl, bylo zjištěno, že reklama během 20. století 

nezohledňovala zákonnou regulaci reklamy, neboť tato byla v danou dobu velmi omezená, 

naopak se soustředila na všechny moderní prostředky tehdejší reklamy. Závěrečná kapitola 

analyzuje rozhodnutí Arbitrážní komise Rady pro reklamu a přináší zjištění, jaké oblasti jsou 

nejčastějším obsahem stížností a jakým způsobem na tuto problematiku nahlíží Arbitrážní 

komise Rady pro reklamu.  

 


