Abstrakt

Tato diplomova prace se vénuje reklam¢ na alkohol. Alkohol je nejrozsifencjsi
navykovou latkou na svété, jejiz konzumace je ve vétSin€ stath svéta dovolena, ptipadné
omezena pouze vékem konzumentd. Konzumaci alkoholu v dnesni dobé€ nelze regulovat ani
zakazovat, alkohol se stal béznou soucasti vétSiny lidskych zivotii. Vzhledem k védomi
nebezpecnosti alkoholu, je zde snaha regulovat alespon reklamu na alkohol. Cilem této prace
bylo podat uceleny obraz reklamy na alkohol, pfedevsim jeji regulace, a to regulace zdkonné i
samoregulace. Prace se vénuje nejprve reklamé jako takové, jeji regulaci v prubéhu doby a
jakym zplisobem je regulovana v soucasné dob€. Poté se prace zamétuje na Upravu reklamy
na alkohol, jeji zdkonnou Gpravu a vyvoj této Upravy a na regulaci prostfednictvim Rady pro
reklamu a vyvoj této samoregulace. Ctvrta kapitola se zamé&fuje na zhodnoceni reklamy na
alkohol v pribéhu veéku, kdy na zdkladé analyzy reklamnich aktivit Plzeniského Prazdroje,
jako vybraného zastupce pro alkoholicky primysl, bylo zjiSténo, Ze reklama behem 20. stoleti
nezohlediiovala zédkonnou regulaci reklamy, nebot’ tato byla v danou dobu velmi omezena,
naopak se soustfedila na vSechny moderni prostfedky tehdej$i reklamy. Zavére¢na kapitola
analyzuje rozhodnuti Arbitrazni komise Rady pro reklamu a pfinasi zjisténi, jaké oblasti jsou
nejcastéjSim obsahem stiZnosti a jakym zplsobem na tuto problematiku nahlizi Arbitrazni

komise Rady pro reklamu.



