Abstrakt

Cilem diplomové prace ,,Personalizace polskych politickych stran po roce 2005 je
prozkoumat proces personalizace ve vybranych polskych politickych stranadch v obdobi mezi
parlamentnimi volbami 2005 a parlamentnimi volbami 2015, a odpovédéet na otazku, zda se
po roce 2005 personalizace stran zvySovala. Prace vychazi z nejznaméjSich teorii
personalizace politiky a predpokladii polskych autort. Personalizace je zkoumana zejména
na institucionalni urovni. V teoretické Casti prace jsou piedstaveny pfistupy vyzkumu
personalizace a vymezeny jsou hlavni pojmy: personalizace, prezidencializace i
celebritizace. Predstaveny jsou rovnéz hlavni personalizované projekty v Polsku v letech
1989-2005. V empirické ¢asti prace vénované vyzkumu polské politiky je analyzovédna
uroven a vyvoj procesu personalizace uvniti strany a vné strany. Cilem prace neni rozsifit
teoretické koncepty personalizace politiky, nybrz obohatit vyzkum polské politiky po roce

2005.



