Abstrakt

Bakalafska prace Komunikaéni strategie modni znacky Everlane se zamétuje na komunikacni
strategii amerického globalné ptisobiciho brandu Everlane, ktery funguje prostfednictvim e-
shopu a nabizi minimalistickou moderni modu. Znacka si zaklada na etickych, ekologickych a
moralnich hodnotach a jeji filosofie je postavena na 100% transparentnosti. Everlane je v
tomto odvetvi unikatni firmou, ktera si dokdzala v pomérné kratkém case vybudovat pozici a
respekt na modnim trhu. Cilem této prace je analyza komunikac¢nich prostfedki, které
Everlane vyuziva pro komunikaci se svymi klienty a komunitou. Soucasti je 1 pfedstaveni
n¢kolika kampani, které Everlane vytvorila, a které byly tispé$né. Nedilnou soucasti prace je i
struény tvod do médniho priimyslu, jeho vyvoj v posledni letech a prolnuti s fenoménem
udrzitelnosti. V teoretické Casti se autorka zabyva fenoménem e-commerce z historického a
teoretického hlediska. Nasledné se soustfedi na zplisob, jakym se e-commerce a moda

propojuji a komunikaéni prosttedky, které vyuziva.



