Anotace (abstrakt)

Bakalatska prace Marketing socialnich podnikii se vénuje soucasnému nove vznikajicimu fenoménu
u nas — socialnimu podnikéani, zejména pak neprozkoumané oblasti marketingu socialnich podnikd.
V teoretické Casti jsou vysvétleny pojmy socidlni ekonomika, socialni podnik a tieti sektor. Dalsi
problematické pojmy, které prace vysvétluje je koncepce CSR a socidlni marketing. V dalsi ¢asti
jsou pak predstaveny principy socidlnich podnikt a ptiklad socidlniho podniku. Prace se zaobira
problematikou socidlniho podnikani a ptindsi uceleny ptehled o aktudlnim stavu ceskych socialnich
podniki. Prace se nasledné vénuje aktudlnimu stavu marketingu socialnich podniki a marketingové
teorii. Prace mapuje nedostatky v této oblasti, stejné¢ tak v oblasti komunikace. Autorka pak
v praktické casti porovnava tento stav steorii a pfina$i navrhy na dalSi rozvoj marketingu a

komunikace socidlnim podnikiim.



