Pilohy

Priloha €. 1: Rozdéleni tradi¢nich POP/POS nos

DELENI TRADICNICH
POP/POS NOSICU

ROZDELENI| DLE FUNKCE

PREZENTACNI
imageove

PRODEJNI

ROZDELENI DLE TYPU

PODLAHOVE

stojany, poutade, paletové ostrovy

a dekorace, modely vjrobkd, podesty,
promostolky, podlahova grafika, shop
in shop atp.

REGALOVE

nadregalové a reglové dekorace

a poutate, délite, info listy, zahusto-
vale, vymezovade, traye, prezentéry,
drzaky vzorki, podavate, wobblery,
toppery, stoppery, portaly a pfemosté-
ni, parazitnl a cross category druhotné
regalové displaye atp.

POP
POS

K POKLADNAM

stojaky a dispensery, mincovniky,
drzaky letdkd, poutade, gra
na pokladnich pasech, odd&lovace
nakupd atp.

=

MASTENNE

displaye a poutade nasténné

a zavésné, poster ramy, svételné
reklarmy, viajky atp.

VYLOHOVE

polepy vyloh, ramy na plakaty, modely
a poutate, vwlohové stojany a displaye
atp.

OSTATNI

dekorace vstupnich bran a turniketd,
reklama na nakupnich kozicich

a vozidich, slunecniky, ohranitent
ploch, nafukovadla, okennl grafika,
tradi¢ni POFmédia s digitainimi

a imteraktivnimi prvky atp.

Zdroj: JESENSKY, Daniel a Daniela KROFIANOVA. Mapa marketingovych

komunikaci.

i¢la (obrazek)

ROZDELENI )
DLE MiSTA NASAZENI

OUTDOOR - venkovni
INDOOR — vnitfni

IN-STORE
(na prodejnich plochach
prodejen a provozoven sluzeb)

OSTATNI

{ v prostfedi pohostinskych
zafizenl, sportovist, turistickych
center, nddraZf a pod.)

ROZDELENI
DLE UCELU

CELKOVY KONCEPT / DESIGN
PRODEJNICH MIST

POJETI PRODUKTOV YCH
KATEGORII

SOLITERNI MEDIA PRO
PRODUKTY A ZNACKY

ROZDELENI )
DLE DOBY NASAZENI

KRATKODOBE
doasné, do 2 mésicl

STREDNEDOBE
semi-permanentnl, 2-12 mésicl

DLOUHODOBE
permanentnl, nad 12 méasici



Piiloha €. 2: Psychologie barev v designu (obrazek)

PSYCHOLOGIE
BAREV V DESIGNU

MUZE NEST KONFLIKTNI
SOELEMI. JASNA A VYBORNE
VIDITELNA. WYUZIVANA

¥ UPOUTANI POZORNOSTI.
plsosi STASTNE A TEPLD.

OpaTRMOST
VESELY
ZBABELOST
ZyEDavOST
Sresti
Repost
Hreawd
PozitimTu
SLUNEEND
TerLo

RUDA

INTENZIVNI BARVA, KTERA
MUZE VY WVOLAVAT VELMI
SILNE EMOCE 00 KRVE
AVALRY PO LASKU A VASER.
POUTA POZORNOST, ZVYSULE
KREWVNI TLAK NEBO WYWOLAWA
POCIT HLADU.

Akce
DosrooruZsTvi
AGRESIVITA
Krev
Mesezreci
EneRGIE
VzRUSENI
LAska

VASER

SiLa

FIALOVA

REPREZENTUJE VZNESENDST,
PROMYSLENOST, DUCHOWNG
A MYSTIKU. JAKO KOMEINACE
GERVENE A MODRE BARVY
MA TEPLE | STUDENE
VLASTNOSTL. V GRAFICE JI

NAJDEME CASTO VE SPOJITOSTI

SE VZDELANIM A LUXUSEM.

SLAVNOSTNI
DraHe
FanTazie
SPRAVEDLNOST
MysTika
VZMESENOST
VELkOLEPOST
PROMYELENOST
DucHowno

®
® 9

WWF*

McDonald's

orange’

Red Bull
.~

ENERGY DRINK

N (Cat

oLL

BlijIFA)

UNIVERZALMI BARVA MIRU
A CHUDOBY.

Cistora
NEeVINNOST
Mir

CHuboBA
JemnosT
STERILITA
JEDNODUCHOST
OoevzDANOST
PravDvosT

ORANZOVA

.' KOMBINWIE VLASTHOSTI

2LUTE A CERVENE. CASTO
SE POUZIVA K UPOUTANI
POZORNOSTI. W DESIGNU SE
WYLZIVA K NaWOZENT
HRAVOSTI, STIMULOVANI
EMOCT A APETITU.

DosTupny
KREATIVITA
Etuziazmus
Zipaya
ZoviaLnost
Dsviceny
Dugevmi
Muaoicky

ZENSKA BARVA, KTERA
VYKOUZLE POCITY NEVINNOSTI
A JEMMOSTL. W DESIGNU
WYUZIVANA K PRIDANI
ZENSKEHD WYZAROWVANI.

Oceneni
JEMNOST
Zenskost
KuETINOWY
NEZNOST
Dive
MNEVINNOST
RomanTicky
VoEEHOST
KL

MODRA

. UKLIDALJIC] BARVA, KTERA

DOKAZE WYZVEDNOUT USPECH,
AUTORITU A BEZPECHOST.
VETSINA LIDI MA v OBLIBE
ALESPORN JEDEN ODSTIN MODRE.
NEJOBLIBENEJS] BARVY

W LOGACH, ZEJMENA WLADNICH,
MEDICINSKYCH.



gxpressprinting

ZELENA

ZELENA PREDSTAVUJE ZvVOT
A DBNOVU. JE UKLIDRULICT

A ZMIRRILIICT, ALE MUOZE
REPREZENTOVAT | ZAVIST

A NEZKUSENOST. CASTO 21
POUZIVAJ SPOLECNOSTI,
KTERE SE CHTEJ JEVIT JAKD
EKOLOGICKY SETRNE.

ANIZAL
PLANET

SvEzEST
ENVIRGMENTALNI
Harmone
Zorav

LEGENI
MNEZKUSENOST
Penize

PriroDa
Oenova

SEDA

MNEUTRALNI A STUDEMA.

W DESIGNU OBLIBENA PRAVE

PRO JEJ NEUTRALMOST. 2

WYBORME SE KOMBINUIE .

S VETSINOU BAREV. S\'\"-'Q\ RO\JS K |

AuTorITA
PooMikowy
Marny
Pokora
MéLapovosTt
PrakTiéNosT
RespexT
TemnY
StALosT

ExPRESSPRINTING SE
SMAZ] PLNIT POSELSTVI
FIREMNICH BAREV JAKD
SILMA, SPOLEHLIVA,
DYNAMICKA A HLAVNE
RYCHLA SLUZBA.

el

AUTORITA

KL
SesevEnani
DosTouNosT
VERNOST

SiLa

UspecH
BEezBEENOST
SPOLEHLIVOST
DinvERYHODNOST

@HNEDA

EvoruJE PRIRODU, DREVO
A FUNKENOST. HNEDA SE
POLZIVA VE SPONITOST SE
STAVEBMICTVIM A PRAVEM,
KVULL JEJI JEDNODUCHOSTI,
PRIROZENOSTI, NEUTRALITE
A BPOLEHLIVOSTI.

KLio

Hiouaka

ZEM
PriRozENDST
DrsnosT
PLnosT
JEDNODUGHOST
SERIOZNOST
UziTegnosT
Drevo

@® CERNA

SYMBOLIZUJE HROZEU

A ZLO. POPULARNI JaKO
INDIKATOR SILY. NAJDEME
JI W MNOHA LOGACH

PRO JEJ WYRAZNOST,
JEDNODUCHOST

A PROMYSLENOST.

AuTomrITA

VY RAZNOST
KLasika
KonzZERVATIVISMUS
DisTINGOVANDST
FormauTa
SPOLEHLIVOST
MySTERIOZNOST

Zdroj: http:/newsletter.exprestlac.sk/psychologie-barev.png
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Priloha ¢. 3: Model HSV barevného kola (obrazek)
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Zdroj: https://i.stack.imgur.com/BfTXY.png

Priloha ¢. 4: Riizné styly nasviceni (obrazek)

=

General (a) Linear (b) Directional (c)

Point (d) Baffled (e) Speciality (f)

48

T~

Zdroj: EBSTER, Claus a Marion GARAUS. Store design and visual merchandising:

creating store space that encourages buying. s. 139


https://i.stack.imgur.com/BfTXY.png

Priloha €. 5: Rastrové usporadani mista prodeje (obrazek)
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Electrical &
Electronics

U U U U U o
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Chaackouts
Exit Enfrance
Ofice
Zdroj: https://goo.gl/Vuwl71
Piiloha €. 6: Smyckovité uspoiradani mista prodeje (obrazek)
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Zdroj: https://goo.gl/ctY4oM



https://goo.gl/Vuwl7l

Piiloha €. 7: Volné usporadani mista prodeje (obrazek)

’7 34 0™

i ACCESSORIES
SUITS JACKET
FITTING
ROOM CASHIER
PANTS
PANTS .
[ s—
= 5
o PORULAR &
i ITEM
[ NEW ARRIVAL /
SEASONAL
SALE ITEM
o SWEATER
SALE ITEM
SHIRTS

|
Zdroj: https://goo.gl/dk13QI
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Priloha ¢. 8: Prodejni kanaly v retailu (obrazek)

Single Channel Multi-Channel

Zdroj: https://mimeographs.files.wordpress.com/2013/07/omni-channel-diagram-

640x206.jpg


https://goo.gl/dk13QI
https://mimeographs.files.wordpress.com/2013/07/omni-channel-diagram-640x206.jpg
https://mimeographs.files.wordpress.com/2013/07/omni-channel-diagram-640x206.jpg

Priloha ¢. 9: Matice interni komunikace iSmoke.cz (tabulka)

. DuleZitost oy . v . Periodicita . .
Kanal Komu i Ucel kanalu Meér'eni kanalu i Podil kanalu
kanalu kanalu
. . N . . Priorita- 1 az5 (1 - Informace. Vysvétleni, |Urovei méfeni 1az5 (1 - Jak ¢asto skrz kanal PP o
iSmoke.cz Urteno Iterym zamestuanctm? | oo s ncinissi) | Zabava, Interakee/Dialog | nejvySsi, S — neiniZsi) komunikujeme Relnd viditelnost v %
s Info, Vys. .
Asana Viem 1 "I:.lalcys 1 denné 100%
g
Info, Vys, Zabav .
Facebook chat CEO + Obchod 1 e Dyi;h: e 4 denné 90%
Facebook e Info, Vys. Zabav: "
. Viem 3 T e 5 denné 60%
skupina Dialog
Email Vsem 3 Info 2 1x/tyden 50%
. Info. )
7 0,
‘WhatsApp Vsem 4 Dialog 4 1x/tyden 30%
Telefonni h Vs 1 nfo. Vye 3 denné 60%
elefonni hovor Sem Interakee enné o
Teambuildi V& 2 Zibava 5 1/mési 100%
eambuilding Sem Interakee ‘mésic o
. o s Info, Vys, Zabav .
Osobni schuzky Viem 2 e Dy.l;h; e 2 1x/mésic 80%
Schize Info, Vys, Zabava ‘.
managementu Management 2 Dy-mlcg 1 1x/2 mésice 90%
Hromadné
P e 1 Info, Vys, Zabav i
setkani vSech Vsichni 1 e Dy.l;h; e 3 1x/6 mésicu 100%
Zamést.

Zdroj: Archiv autora

Ptiloha €. 10: Komunikace soutéZe na profilu iSmoke.cz (obrazek)

Zdroj: Archiv autora

n iSmoke.cz

Nova tritka a soutéZ o ARTkul

Wy vite, Ze vas milujeme. Proto kdyZ jsme
premysleli, jakym giveaway nebo akci s darky
bychom vam udélali radost, vSechno nam pfislo
moc banalni, chtéli jsme pro vas néco vétsiho.

Zarovef jsme pravé pracovali na vyrobé krasnych
tricek True Hookah Lover s cbrazkem jedné z
nasich oblibenych dymek Art Hookah 45...a
propojeni bylo na svétél




Priloha €. 11: Komunikace soutéZe v dymkaiské komunité (obrazek)

sdilel(a) fotku uZivatele iSmoke.cz ve s
GCZECH Hookah

iSmoke.cz

Nova tricka a soutdz o ARTku!

Vy vite, Ze vas milujeme. Proto kdyZ jsme pfemysieli, jakym giveaway nebo akci s
darky bychom vam udélali radost, vSechno nam pfi...

Zobrazit dalsf
Zdroj: Archiv autora
Priloha ¢. 12: Komunikace soutéZe na webu iSmoke.cz (obrazek)

SOUTEZ O ART HOOKAH x
A DALSI HODNOTNE CENY oy

PRO VICE INFO m %

Zdroj: Archiv autora




Piiloha €. 13: Vnéjsi vzhled prodejny iSmoke Store — polep se znackami (obrazek)

WWww.iSmoke.cz -
i —= e T e 3 -
; ] EXCLUSIVE HOOKAH, WINE & TEA 48 insah

[P |

Zdroj: Archiv autora

Piiloha €. 14: Vnéjsi vzhled prodejny iSmoke Store — dibondové znaceni (obrazek)

[ 4 |

LUXUSNi VODNi DYMKY

www.iSmoke.cz

EXCLUSIVE HOOKAH, WINE & TEA

Zdroj: Archiv autora



Piiloha €. 15: Vnéjsi vzhled prodejny iSmoke Store (obrazek)

Zdroj: Archiv autora



Piiloha €. 16: Monochromaticka kompozice v iSmoke Store (obrazek)

Zdroj: Archiv autora

Piiloha €. 17: Harmonicka kompozice v iSmoke Store (obrazek)

Zdroj: Archiv autora



Piiloha &. 18: Zluté zarivky na zdech (obrazek)

Zdroj: Archiv autora

Piiloha €. 19: Bilé zarivky zavéSené na konstrukci (obrazek)

Zdroj: Archiv autora



Piiloha €. 20: Stiedovy stul (obrazek)

Zdroj: Archiv autora

Priloha ¢. 21: Podélna lavice (obrazek)

Zdroj: Archiv autora



Priloha ¢. 22: Konzumni zéna (obrazek)

Zdroj: Archiv autora

Piiloha €. 23: Zona pro zaméstnance (obrazek)

Zdroj: Archiv autora



Priloha ¢. 24: POP médium ve formé vano¢niho stromku (obrazek)

Zdroj: Archiv autora

Priloha ¢. 25: POP médium OmniWorks (obrazek)
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-

Zdroj: Archiv autora



Piiloha €. 26: Produktova kategorie uhli (obrazek)

Zdroj: Archiv autora

Piiloha €. 27: Produktova kategorie korunek (obrazek)

Zdroj: Archiv autora
Piiloha ¢. 28 a 29: Produktova kategorie tabaki (obrazek)
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Zdroj: Archiv autora
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Piiloha €. 30: Produktova kategorie vodnich dymek (obrazek)
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Zdroj: Archiv autora
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Piiloha €. 31: Produktova kategorie naustki (obrazek)



Zdroj: Archiv autora

Piiloha ¢. 32 a 33: Produktova kategorie geli (obrazek)

Zdroj: Archiv autora



Piiloha €. 34: Stavajici komunikace v oblasti kasy (obrazek)

Zdroj: Archiv autora

Piiloha €. 35: Drivéjsi komunikace v oblasti kasy (obrazek)

Zdroj: Archiv autora



